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Oz: Bu calisma, sosyal medya ile dindarhik arasindaki iliskiyi kirsal bir yerlesim yeri 6rneginde incelemeyi
amaglamaktadir. Giiniimiizde sosyal medya, iletisim alaninda geleneksel medya araglarimin oniine gegerek
bireylerin dini tutum ve davranislarini da etkileyen bir mecra haline gelmistir. Arastirma, kirsalda yasayan farkli
demografik ozelliklere sahip bireylerle yapilan yar1 yapilandirilmis miilakatlara dayanmaktadir. Nitel arastirma
yontemiyle gerceklestirilen ¢alismada igerik ve sdylem analizleri kullanilarak sosyal medya kullanimmin dindarhik
tizerindeki etkileri degerlendirilmistir. Bulgular, kirsalda sosyal medya kullaniminin sinirli olmakla birlikte
ozellikle geng nesil araciligiyla arttigini, dini igeriklerin ise genellikle 6zel giinlerde paylasildigini gostermektedir.
Ayrica sosyal medya dini otorite kaynagi olarak goriilmemekte ancak bireysel dindarhigin disavurumu agisindan
bir arag islevi gormektedir. Bu baglamda galisma, dijitallesmenin kirsal dindarlik iizerindeki yansimalarini ortaya
koymay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Dindarlik, Kéy ve Dindarlik, Islami Fenomen.

Abstract: This study aims to examine the relationship between social media and religiosity in the example of a rural
settlement. Today, social media has surpassed traditional media tools in the field of communication, becoming a
medium that also influences individuals’ religious attitudes and behaviors. The research is based on semi-
structured interviews with individuals of different demographic characteristics living in rural areas. In the study
conducted by qualitative research method, the effects of social media use on religiosity were evaluated using
content and discourse analysis. The findings show that the use of social media in rural areas is limited but
increasing, especially among the younger generation; and that religious content is generally shared on special
occasions. Additionally, social media is not seen as a source of religious authority; however, it functions as a tool
for the expression of individual religiosity. In this context, the study aims to reveal the reflections of digitalization
on rural religiosity.

Keywords: Social Media, Religiosity, Village and Religiosity, Islamic Phenomenon.
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Giris

Toplumlarin yasamis oldugu hizli degisim siiregleri bireylerin daha ©nceden alistk
olmadiklar1 bir¢ok yeni uygulama ve davranisin giindemlerine girmesine sebep olmustur.
1980°1i yillarda televizyon, video vb. tiirevlerinin hayatimizda olup olmamasi, faydalari
zararlar tartisilirken, sahip olduklar1 degistirici ve doniistiiriicii giiciin potansiyeline birgok
toplum gibi bizde yasayarak sahit olduk. Gilintimiizde ise sosyal medyanin bir¢cok mekana
ulagsmasiyla birlikte sehir ve koy yasam bicimleri sosyal medyada paylasilmis, buna bagh
olarak koyde ya da kentte yasayan bireyler karsilikli etkilesim haline girmislerdir. Etkilesim
siireci ¢ok farkli alanlar icine almaktadir. Kiiltiirel, sosyal, ekonomik vb. seklindedir. Inang
bakimindan ise sosyal medyanin bireyleri dindarlik baglaminda etkilemesi s6z konusudur. Bu
yoniiyle sosyal medya ve sosyal medyayi kullanan bireyler arastirmada ele alinmuistir.

Aragtirma  probleminin se¢imi, arastirma konusunun saptanmasi, konunun
belirlenmesinden sonra problem seceneklerinin saptanmasidir.! Aragtirmanin temel problemi,
sosyal medya ve dindarlik iligkisinin kirsal bir alan olan kiiglik bir kdy yerleskesinde nasil
oldugu ve hangi yonde birbirlerini etkiledigi hususu olurken farklh arastirmalar
dogrultusunda konu anlasilmaya ve degerlendirilmeye ¢alisilmistir.

Sosyal medya ve dindarlik iliskisinin kdy hayatindaki yansimalar: ve etkilesiminin nasil
oldugu arastirmanin problemini olusturmakla birlikte bulgular kisminda problemin
muhtemel cevaplarimin bulunmas: ve degerlendirilmesi hedeflenmistir.

Arastirmanin amaci, bireylerin sosyal medya ile olan iligkilerinin dindarliga yonelim ve
algilarin1 ne yonde etkilediginin tespitini, kirsali temsil eden bir kdy orneklemi {izerinden
yapip degerlendirebilmektir. Ilgili literatiir taranarak alandaki tez, makale, kitap vs.
calismalardan istifade edilmis, arastirmaya katkilar: saglanmistir.

Arastirma, Ozellikle sosyal medya kullanicilarina basta olmak iizere, alanda galisma
yapan ilgili kisilere de bir rehber niteligi tasimaktadir. Sosyal medyaya dair ge¢mis ve su an
ki veriler aktarilmis, medya ile din iligkisi bir kez daha irdelenmistir. Din ve dindarlik
kavramlari, konunun geregi olarak tekrar ele alinmis; 6zellikle dindarlik kavrami kdy bileseni
ile birlikte sosyal medya ekseninde degerlendirilmistir.?

Aragtirmanin onemi olarak da hem kirsal bir alanda ¢alisilmis olmasi hem de ¢alisilan
konunun kiiresel diizeyde etkili olan sosyal medya ve dindarlik etkilesimini ele almasi
acisindan alana ayri bir deger katmas: zikredilebilir.

Sosyal medya ve dindarlik kavrami, glintimiizde ¢ok fazla i¢ ice ge¢mistir. Interneti ve
teknolojik bir¢ok uygulamay: bidat olarak goren dini gruplar zamanla interneti faal bir
bi¢cimde kullanmaya baslamislardir.? Sanayilesme, toplumlarin kitlesel olarak aydinlanmasi
ve teknolojinin insan yasamina girmesiyle birlikte, kirsal yasam da sanal diinyayla
tanismistir.*

Koy hayatinda sosyal medya kullaniminin artmasiyla birlikte bireylerin dini konularda
ayrismalar1 ve yorum farkliliklar1 giindeme gelmistir. Sosyal medya her gegen giin daha fazla

1 Mahmut Atlas, “Bilimsel Bir Aragtirmanin Adimlar1”, Anadolu Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi
19/1 (2003), 29.

2 Veli Ozyigit, Sosyal Medya ve Dindarlik Iliskisi Uzerine Bir Aragtirma: Eregli/Beykoy Ornegi (Karaman: Karamanoglu
Mehmet Bey Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023), 10.

3 Abdurrahman Giines, “Medyanin Olumsuz Din Algisina Etkisi”, Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 28/1
(2017), 208.

4 Lokman Cerrah, “Kirsal Kesimde Dindarlik ve Sosyal Medya Kullanimi (Giresun ili Findikli Kéyii Ornegi)”,
Karadeniz Uluslararas: Bilimsel Dergi 1/51 (2021), 97.
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iiye kazanmakta, kullanicilarin ¢ogunlugunu da gen¢ nesil olusturmaktadir. Dini
yasamlardaki yenilik ve degisimler, sosyal medya ile birlikte paralel seyretmektedir. Sahadan
alman veriler 1s181nda yeni bir ¢alisma olan bu arastirma da sosyal medya ve dindarlik
iliskisini anlatmas1 ve koy hayatini ele almas: ile alana yeni bir kaynak ve katki sunmus
olacaktir.

1. Aragtirmanin Yontemi

Aragtirma nitel arastirma teknikleri kullanilarak verileri tarama ve yar1 yapilandirilmis
miilakat teknigi ile hazirlanmistir. Calisma, gozlem, goriisme, dokiiman inceleme, rapor gibi
gesitli veri toplama araglarimin kullamildigy;, yari yapilandirilmis miilakatlarin sahaya
uygulandigi, sorunlarin ve verilerin tanimlanip degerlendirildigi nitel desenli bir arastirma
yaklagimidir.> Arastirmada verilerin degerlendirilmesinde elestirel soylem analizleri ile icerik
analizleri tekniklerinden istifade edilmistir.

Icerik analizleri sahadan toplanan verilerden literatiire uygun olacak sekilde tematik
analizler ile baglklar halinde ayiklanarak arastirmaya eklenmistir. Verileri toplama siiresi
degisiklik gostermekle birlikte her katilimciya en az bir giin zaman ayrilmistir. Onceden
hazirlanan yar1 yapilandirilmis miilakat sorular: katilimar izin formu kapsaminda karsilikli
goriismeler ile sahada uygulanmistir. Katilimcilarin demografik o6zellikleri farklilik
gostermekle birlikte hepsinin de yasadigi mekan baglaminda benzer kiiltiirel yapilarda
oldugu soylenebilir.

Aragtirma, sehre uzakhig yaklasik olarak 5 kilometre olan bir kdyde yapilmistir. Koytin
konumu itibari ile de kirsal ama sehir hayatindan da kopuk olmayan bir yapisi vardir. Burada
koy halki gecimlerini hayvancilik ve ciftcilik ile saglamaktadirlar. I¢ Anadolu olmasi ve
karasal step iklimi hakim olmasindan 6tiirii koyliiler yazin rengberlik yapip kisin hayvanlarin
ihtiyac ve bakimlar1 ile mesgul olmaktadirlar. Aragtirmanin bu alanda yapilmasmin sebebi,
degisim acisindan daha yavas olan kiiciik kirsal yerlesimlerin sosyal medya araciligiyla dini
anlamda nasil etkilendigini ortaya koymaktir. Arastirma igin T.C. Karamanoglu Mehmetbey
Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yaym Etik Kurulunun 6 Ekim 2021
tarihli 164-168 sayili karari ile etik onay1 alinmaistir.

2. Arastirmanin Orneklemi

Sosyal medya ve dindarlik iligskisinin kirsaldaki bir koyde etkisinin aragtiriimasi
sebebiyle, secilen 6rneklemin, Beykdy isimli bir kdyde yasayan farkli demografik 6zelliklere
sahip kisilerden olmasma Ozen gosterilmistir. Katilimcilarin yas ortalamasi 41 olurken en
diistik yas 12, en yiiksek yas 80’dir. Katilimcilar, sosyo-ekonomik agidan ¢ok zengin olmayan,
cogunlugu koy isleriyle mesgul olan veya bu islerden emekli olup ailesiyle vakit gegiren
bireylerden olusmaktadir. Katilimcilar, sosyal medya kullanimini ise ilgi alanlarina gore
belirlemektedir.

Arastirmada veriler, arastirmacinin kimleri segecegine kendisinin karara vardigi ve
arastirmanin amacina uygun olan goniillii katilimcilar: 6rneklemine aldig: bir tiir olan amagh
orneklem yontemine gore hazirlanmaya c¢alisilmistir.® Arastirmacinin evrenle ilgili kapsaml
bilgi ve tecriibeye sahip olmasini gerektiren amagl drneklemde, 6rnekten evrene genelleme
yapabilme imkani zayiftir.”

5 Nalan Altay, “Tiirkiye’de Sosyal Bilgiler Egitimi Alaminda Yazilan Makalelerin Degerlendirilmesi”, Adnan
Menderes Universitesi Egitim Fakiiltesi Eitim Bilimleri Dergisi 11/1 (2020), 24.

6 Yusuf Ziya Ozcan - Ozden Ozbay, Sosyolojiye Giris (Ankara: Mart1 Kitap ve Yayinevi, 2002), 55-94.

7 Kaan Boke, Sosyal Bilimlerde Aragtirma Yontemleri (Istanbul: Alfa Yayinlari, 2014), 125.
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Tablo 1: Beykoy'de yasayan katilimcilarin sosyolojik ve demografik bilgileri
Katilimca1 .. Egitim Medeni Sosyal
Numaralan Yas Cinsiyet Meslek Dfrumu Hali Megya
K1 65 Erkek Emekli Tlkokul Dul Facebook
K.2 24 Kadin Calismiyor | Universite Bekar Instagram
K.3 69 Kadin Ev Hanumi | Okuryazar Evli Facebook
K4 48 Kadin Calismiyor Tkokul Bekar Facebook
K.5 30 Kadin Ogretmen | Universite Evli X
K.6 18 Erkek Ciftci Lise Bekar Instagram
K.7 29 Erkek Imam Universite Evli X
K.8 12 Erkek Ogrenci Ortaokul Bekar TikTok
K.9 80 Kadm Emekli | Okuryazar Dul WhatsApp
K.10 35 Kadin Ev Hanimi | Ortaokul Evli Instagram

3. Veri Toplama Siireci
Arastirmada veriler yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi kullanilarak sahadan alinmistir.
Arastirmada ilk once sahadan bilgiler toplanarak uygun olabilecek sorular hazirlandi. Daha
sonra Beykoy sakinlerinin arastirmaya katkilar1 saglandi. Hazirlanan sorularin i¢inde yer alan
evet ve hayir gibi kisa cevaplarla cevaplanabilecek sorular icin, miilakatin akisima gore sebep
ve siireclere yonelik daha agiklayici soru ifadeleri kullanilarak miilakat genisletilmeye
calisildi. Miilakatta, 6zellikle sosyal medya ve dindarlik ile ilgili siirecler konusunda mevcut
durum da tahlil edilmeye ¢alisildi. Katilimci sayisi, farkli demografik 6zellikleri daha iyi temsil
edebilmesi amaci da gozetilerek 10 olarak belirlenmistir. Katihmeilar ile yiiz yiize goriismeler
yapilarak verdikleri cevaplar, izinleri dahilinde kayit altina alinmustur.
Miilakat esnasinda katilimcilara yoneltilen sorular asagida verilmistir.
a) Dindarlik denilince akliniza ne geliyor?
b) Sosyal medya kullanimin: din agisindan dogru buluyor musunuz?
¢) Sosyal medyanin dindarliginiza etkileri nelerdir?
d) Sosyal medyadaki dini tutum ve dini paylasimlarla normal hayattaki dini tutum ve
davranislarin benzerlik ve tutarliligi hakkinda ne soylersiniz?
e) Sosyal medya ve dindarlik iliskisi Z kusaginda nasil etkiler olusturdu?”
f) Sosyal medya ve koydeki dindarlik algismin kéyde yasayanlar kapsamindaki
farkliliklar: ve benzerlikleri nelerdir?
g) Koyde edindiginiz dini bilgiler ile sosyal medyada karsilastigimiz dini bilgiler
arasinda bir catisma oldu mu?
4. Verilerin Analizi
Uygulanan yar1 yapilandirilmis goriismeler, goriisme esnasinda not almarak kayda
alinmigtir. Bazi goriismeler ise katiimalarin bilgisi dahilinde ses kayit cihazlarmna
kaydedilmistir. Ses kayitlar1 daha sonra yaziya alinmistir. Adaylarin miilakatta sorulan
sorulara verdigi cevaplarin yazimina 0zen gosterilmistir. Veriler, ele alinan konularla ilgili
oluslarma gore farkli baslklar altinda toplanarak degerlendirilmeye calisilmistir.
Katilimcilarin goriislerinde vurgulanan hususlarin alti ¢izilmis ve bu hususlar {izerinde
gerekli elestirel sdylem ve icerik analizleri ile yorumlar ve degerlendirmeler yapilmistir.
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5. Kuramsal Cergeve

5.1. Sosyal Medya ve Uygulamalar

Sosyal medya kullanimi her gegen giin artmakla birlikte dijital mecrada karsilikli
etkilesimde cogalmistir. Ciinkii sosyal medyadan her ihtiyaca yonelik icerik ve paylasim
bulmak miimkiindiir.? Paylasim segeneklerinin fazla olmasi ve 6zgiir bir alanda bulunmas:
kullanicilarin kendilerini dini ve duygusal olarak ifade etmelerinde kolaylik saglamistir.

Geleneksel medyada birey olarak tiiketici vasfimiz daha ¢oktur. Medya igerigini (haber,
eglence, goriintii gibi) liretenler, bize tiiketmek {iizere bunlar1 sunarlar ve karsiiginda biz
bunlar1 tiiketiriz. Igerise miidahale edemez, icerik iizerinde degisiklik yapamaz ve
yayinlayamayiz.® Geleneksel medya ve yeni medya diyecegimiz sosyal medya arasinda
baslica farklardan birisi, sosyal medya igerik {iretme agisindan geleneksel medyadan daha
Ozglir ve pratiktir.'® Sosyal medya, diinyanin bir¢ok bolgesindeki kitleleri ve bireyleri bir
noktada bulusturmasi ve aralarinda etkilesim saglamasi bakimindan geleneksel medyaya gore
daha aktif bir konumdadir.!! Geleneksel medyanin sagladig1 avantaj, sosyal medyanin
olusmasmna katki saglamis olarak goriilebilir; ¢linkii her gelisimin arkasinda bir Oonceki
donemin birikimi bulunmaktadir.

Glintimiiz kitle iletisim araglariin yaygin bir hale gelmesi ile kiitlesel ¢izgiler ortadan
kalkmustir. Diinya toplumsal olarak etkilesimli, cok yogun, aktif ve hizli oldugu bir zamana
gitmistir. Dini, etnik, kiiltiirel ortamlarin i¢ ice gectigi bir sarmala doniisen dijital diinyada,
ozellikle internetin erisiminin yayginlasmas: ile yeni topluluk tipleri, sanal cemaatler
glindeme gelmistir.’? Sanal cemaatler ve sanal ortamda ibadet nasil gergeklesir? Sorusu, sosyal
medyanin etkisiyle glindeme gelmistir. Bu tiir ibadetler ve topluluklar, faaliyetlerini ekran
karsisinda ve klavye oniinde ytiriitmektedirler.

Birkag asirdan bu yana bilgi iiretim ve paylasim araclarinda diinya 6lgeginde bir devrimin
yasandigi belirtilmelidir. Medya yeni bir iletisim ¢1g1r1 agmis durumdadir.?® Kisiler zamana ve
mekana takili kalmadan iletisimlerine ve paylasimlarina araliksiz devam edebilmektedirler.!*
Diinyanin bu denli hizli iletisimde olmasinin en biiyiik unsuru sosyal medya ve sosyal medya
uygulamalaridir. Her uygulamanin belirli 6zellikleri mevcuttur. Sosyal medyanin aktif hale
gelmesini saglayan internet alt yapisi, sosyal medya uygulamalari ile kullanicilarina rahatlikla
iletisim kurabilme, duygu ve diisiincelerini dolaysiz ifade edebilme imkani vermektedir.!s

Katilimcilardan da gelen veriler 1s13g1nda en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalarina
bakilacak olursa:

Instagram, kullanicilarin mobil anlik verilerini dijital olarak diger kullanicilara gorsel
olarak ilgi duyucu goriintiilere doniistiirmelerini saglayan bir mobil uygulama olup, bu

8 Lokman Cerrah, Sosyal Medyada Din Algisi: Twitter Ornegi (Erzurum: Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisli, Doktora Tezi, 2015), 15.

® Gokhan Can, “Yeni Medya ile Geleneksel Medya Cercevesinde Sayfa Tasarimin (Mizanpajin) Dontistimii:
Hiirriyet Gazetesi Ornegi”, Yeni Medya 6 (2019), 22.

10 Esma Akgakaya, Sosyal Medya Vaizleri (Twitter Ornegi) (Yalova: Yalova Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii,
Yiiksek Lisans Tezi, 2021), 25.

11 Orhan Ayaz, Medyanin Ergenlerin Dini Sosyallesmesine Etkileri: Sakarya/Akyazi Ornegi (Ankara: Yildirim Beyazit
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2015), 26.

12 Abdurrahman Kurt, Din Sosyolojisi (istanbulz Sentez Yayinlari, 2016), 338.

13 Mehmet Akgiil, “Dijitallesme ve Din”, Marife Dini Arastirmalar Dergisi 17/2 (2017), 192.

14 Halil Tbrahim Kog, Sosyal Medya ve Narsisizm Kiiltiirii (Sakarya: Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Yiiksek Lisans Tezi, 2017), 65.

15 Aylin Tutgun Unal, Sosyal Medya Etkileri, Bagimliligi ve Olgiilmesi (Istanbul: Der Yayinlari, 2021), 196.
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gortintiileri ilerleyen siirecte diger sosyal medya uygulamalarinda da paylasilabilmektedir.!¢
X, Internet tabanl iletisim teknolojilerinden birisi olan ve olusturulmasiyla birlikte 3. parti
yazilimlarla devamli bir gsekilde giincellemeleri var olan bir mikroblog seklinde
tanumlanabilir.”” WhatsApp uygulamasi ilk 6nce yalniz iPhone uygulamas: olarak piyasaya
suriiliirken, giin gectikge Android ve baska isletim sistemlerini kullanan cihazlarda da
kullanima baglamistir.!® TikTok, Cin merkezli ByteDance firmasinin 2016 yilinda piyasaya
stirdiigii Douyin isimli uygulamanin uluslararasi pazar igin uygun goriilen ismidir.
Facebook, 2004 yilinda Harvard Universitesi'nde, 6grencilerin aralarindaki iletisimlerini kolay
bir sekilde saglamak, sanal ortamda beraber olmalarini kolaylastirmak, ¢evrimici paylasim
olanag1 ve bir sosyal ag olusturmak igin kurulmustur.?? 2007 senesinde Facebook, tiyelerin
arkadaglarina sanal hediye géndermesini yapabilen uygulamay1 gelistirmis, bununla birlikte
kullanicilar arasinda etkilesimi ¢ogaltmistir.? Bu uygulamalarin her biri farkli 6zelliklere
sahip olmakla beraber kullanicilarin demografik 6zelliklerine gore tercih edilmektedir. Sahada
yapilan arastirmalar neticesinde geng ve c¢ocuklar TikTok, Instagram kullanimini tercih
ederken daha ileri yaslar ise Facebook ve WhatsApp uygulamalarini tercih etmektedirler.

5.2. Dindarlik Kavraminin Sosyal Medya ve Kéydeki Yansimalar:

Sosyal medya ve internet altyapisinin bulundugu her yerde, kisiler duygu ve
diistincelerini dogrudan ifade edebilir ve rahatlikla iletisim kurabilirler. Bu durumda, sosyal
medya {lizerinden iletisime gecen diger bireyler, yapilan paylasimlardan dogrudan
etkilenebilmektedirler.? Sosyal medyada yapilan paylasimlar, insanlar arasinda domino tas:
etkisiyle birbirlerini dini ve sosyal agidan etkileyebilmektedir. Kisilerin herhangi bir otoriteye
bagli olmadan yaptiklar: yorumlar, sosyal medya tizerinden hizla yayilabilmekte ve toplumsal
infial yaratabilecek boyutlara ulasabilmektedir.

Dijitallesme siireciyle birlikte sosyal medya kullanicilari dini mesaj ve bilgilerini,
inanglarinin ilke ve doktrinlerini, ibadetlerini ve kutsal metinlerini de fiziksel uzamdan sanal
ortama tasimis; sanal olarak, sesli ve gorsel iletisimlerini devaml hale getirmistir.?® Sosyal
medyada paylasim yapilan icerikler arasinda din ile ilgili paylasimlarda yerini almistir.

Dindarlik kavrami birgok kisiye gore farkli tanimlar1 olan bir kavramdir. Dindar birey
denilince aklimiza ilk olarak ¢okca ibadet eden, dinin emrettigi bicimde giyinen, kisaca
hayatini dinin emir ve yasaklarina gore sekillendiren kisiler gelir. Dindarlik, bir kisinin ya da
grubun giinliik yasaminda dinin 6nemini ifade eden, dine inanma ve baglanma seviyesini
gosteren bir unsurdur.?* Bireylerin dini inanglarmin geregi olarak ibadet ve ritiiellerini sanal

16 Nebiye Konuk, “Bir Sosyal Medya Araci Olarak Instagram Kullanimi ve Kisisel Tletisim Kaygis1 Uzerine
Universite Ogrencileri ile Aragtirma”, EUropeanjournal of ManagerialResearch 3/4 (2019), 4.

17 Fatimatiizzehra Topkara, Sosyal Medya Dolasimindaki Yaygin Toplumsal Sorunlarda Yank: Odas: Etkisinin Incelenmesi:
Twitter Ornegi (istanbul: Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Yiiksek Lisans Tezi, 2022), 92.

18 Semih Géncii, “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi Cergevesinde Y Kusaginin WhatsApp Kullanimi Uzerine Bir
Inceleme”, TRT Akademi 3/6 (2018), 595.

1 Zeynep Zelal Kizilkaya, “Genglerin TikTok Kullanim ve Doyumu Uzerine Nitel Bir Aragtirma”, Anemon Mus
Alparslan Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 10/1 (2022), 234.

20 Habibe Akgay Bekiroglu - Asuman Banu Hiiliir, “Universite Ogrencilerinin Facebook Kullanimi ve Dijital
Sizofreni Uzerine Bir Arastirma”, Ordu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyal Bilimler Arastirmalar: Dergisi
6/14 (2016), 150.

21 Gozde Yigit, Facebook'ta Sanal Cemaatlerin Olusumu ve Siirdiiriilmesi: Izmir Merkezli Facebook Gruplar: Uzerine Bir
Aragtirma (izmir: Yasar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2019), 71.

2 Aylin Tutgun Unal, Sosyal Medya Etkileri, Bagimliligi ve Olciilmesi, 196.

2 Mahmut Kutlu, “Sosyal Medyada Hatali1 Dini Paylasimlarin Analizi”, Ahi Evran Akademi 3/2 (2022), 16.

24 Hayati Hokelekli, Din Psikolojisi (Eskisehir: Anadolu Universitesi Acgikogretim Fakiiltesi Yayinlari, 2010), 32.
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ortamda yerine getirmeleri veya bu eylemleri sosyal medyada paylagsmalari, dinsel yasamin
sanal ortamdaki hizini ve giictinii artirmistir.

Dindarlik, bir dinin kabul ettigi inang, amel ve ahlaki ilkeleri benimseme ve onlar1 kendi
duygu, diisiince ve davranislarinda tezahiir ettirme anlamma gelir. Bir dini kabul eden ve o
dinin ilkelerine gore hayatin siirdiiren kisilere dindar denir.?> Dindarlik, kisilere belli bash
kural ve disiplin ile yasamalarini 6gretir. Dindar olmak, sadece kalpte ve ruhta dini duygular:
yasamanin Otesinde, farkli boyutlarda da yasanmasi gereken bir kavramdir. Dindarlig:
yalnizca ibadet ve eylemsel diizeyle sinirli tutmak dogru olmaz.

Sanalda kalan dindarlik tipolojisi, dindarligin yalnizca sanal diinyada var olup burada
kalmasindan s6z eder. Dindarhigin birgok farkl tipi ve boyutu bulunmakla birlikte son
yillarda dijitallesmenin hayatimizin her aninda etkili olmas1 nedeniyle bireyler sanal diinyayla
i¢ ice ge¢mis durumdadir.?

Kirsal alanlar veya sehre yakin mahalle ve koylerde yasayan insanlar, sosyal medyanin
hayatlarina girmesiyle birlikte gsehirlerdeki ve biiyiiksehirlerdeki gelismeleri takip
edebilmekte ve bu gelismelerden etkilenebilmektedirler.

Kirsal kesimde baslica takip edilen ve sehirlerde de popiiler olan medya vaizligi, yasanan
sosyal gergeklikten ve sorunlardan kopuk olarak dinleyicilerine hos ve giizel bir hayat
betimlemesi sunmaktadir. Dinleyen kitleler ise kendilerini bu hayata dahil olmus gibi
hissedebilir ve gerceklikten uzak bir diinyada bulabilirler. Bu tiir sohbetler, popiiler kiiltiiriin
bir tezahiirii olarak yorumlanabilir.?” Din ile ilgili anlatilar, artik sosyal medyada yapilir hale
gelmis ve bu tiir anlatilar1 dinleyen ve takip eden bir kitlenin varligindan da soz edilebilir.

Glintimiizde ¢ogu kurum ve cemaatin faal bir bi¢cimde kullandig1 internet siteleri ve
sosyal medya hesaplari bulunmaktadir. Dini gruplar, dini goriis, diisiince ve yaklasimlarini
daha biiyiik kitlelere ulagtirarak toplum iizerinde etkili olmak icin dijital araclardan
faydalanmaktadir.?® Her cemaat ve dini grubun kendine 0zgii 6greti ve ibadet pratikleri
bulunsa da bu 6gretileri daha genis kitlelere ulastirmak amaciyla interneti ve sosyal medya
platformlarin etkin bir sekilde kullanmay1 kaginilmaz bir gereklilik olarak gormektedirler. Bu
amagla belirli simalar medya {izerinden taminir hale getirilerek, “Islami sosyal medya
fenomeni” olarak adlandirilan karakterler sosyal medyada yerini almistir.

Islami sosyal medya fenomeni ise Islami temelde yaptig1 paylasimlarla dikkat ceken,
ytiksek takipcili ve kanaat onderi olarak algilanan, sosyal medya kullanicilarii yonlendiren
kigiler olarak goriilebilir.? Bireylerin dikkatini kendinde toplayan medya endiistrisi, daha
sonra bireylerin giinliik gereksinimlerinden uyulmasi gereken kurallara kadar bir¢ok bilgi,
goriis ve imge aktararak yeni bir toplumun insasin1 yapma g¢abas igine girmistir.*® Sosyal
medya, hem dindar hem de dindar olmayan bireyler tarafindan yogun bicimde kullanilmakta
ve kullanicr sayisindaki artisla birlikte, bu platformlar1 yoneten sirketlerin kdyde ya da
kentteki bireylerin diisiince ve davranislarini yonlendirme giicii giderek artmaktadar.

%5 Maksut Cetin, “Dindarlik-Ahlak Hi@kisi ve Dini-Toplumsal Yansimalar1”, Mizanii'l-Hak: Islami [limler Dergisi 13
(2021), 84.

26 Ozyigit, Sosyal Medya ve Dindarlik Iliskisi Uzerine Bir Arastirma: Eregli/Beykoy Ornegi, 35.

27 Ekmel Geger, Medya ve Popiiler Kiiltiir (istanbulz Metamorfoz, 2015), 312.

28 Osman Varsak, Sosyal Medya Kullanmiminin Dini Inan¢ Ve Davransla Iliskisi (Bursa Lise Ogrencileri Ornegi) (Bursa:
Bursa Uludag Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2023), 60.

2 Filiz Comez Polat - Goklem Tekdemir, “Sosyal Medyada Miisliiman Kimlik Algisi: Islami Fenomenler ve Twitter
Ornegi”, Journal of Media and Religion Studies 3/2 (2020), 168.

30 Hakan Celikten, “Geleneksel Toplumdan Modern Topluma Gegiste Kitle fletisim Araglarmin Toplumsal Etkisinin
Asik Tarz1 Siir Gelenegi Uzerinden Okunmast”, Motif Akademi Halkbilimi Dergisi 13/30 (2020), 667.
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Sosyolojik Ol¢iitler kapsaminda kdy, is boliimiiniin gelismedigi, ekonomisi tarima bagls,
genis aile orneklerinin yaygimn ve yiiz yiize komsuluk iligkilerinin ¢ok oldugu, bu acidan
kentsel topluluklardan ayrilan kiiclik toplumlarin yasadigi yerlesim yerleri olarak
tanimlanmaktadir.®* Koy hayati, ikili iligkilerin ve bireylerin birbirini tanidigi, kimin neyle
mesgul oldugunun bilindigi kiiglik yerlesim yerleri olarak tanimlanabilir. Bu baglamda
koydeki bireyler dindarliklarini ve sosyal medya kullanim aliskanliklarini, birbirlerini tantyan
akraba, es ve dost ¢evreleriyle birlikte stirdiirmektedirler.

Koy hayat1 geleneksel bir yapidadir. Teknik, ekonomik, politik ve kiiltiirel unsurlardaki
degisim sehir hayatina gore daha yavastir. Ote taraftan kentler ise siirekli sosyolojik bir
degisim ve gelisim igerisinde olan yerlesim mekanlaridir.®> Koy hayati tarihsel olarak
samimiyet ve sicak ortamlari ¢agristiran, dogal ve 6zgiin yasam alanlaridir. Kdyde yasayan
bireyler ise disaridan gelen kisileri ve onlarmn kiiltiirel etkilerini genellikle hemen kabul
etmeyen, daha kapal1 bir toplumsal yapiya sahip bireylerdir.

6. Arastirmanin Bulgu ve Tartismalar

6.1. Dindarlik Algis1 ve Sosyal Medya Kullanim1

Bu kisimda katilimcilara, “Dindarlik denilince akliniza ne geliyor?”, “Sosyal medya
kullanimini din agisindan dogru buluyor musunuz?” ve “Sosyal medyanin dindarhigimniza
etkileri nelerdir?” sorular1 yonlendirilmisgtir.

Katilmcilarin biiytik bir kism1 dindarligi, ibadet ve ritiiellere baghlikla tanimlarken,
sosyal medya kullanimina yonelik tutumlarinda geleneksel-modern ayrimina dayali
farkliliklar gozlemlenmistir.

K.1: “Benim aklima Kur’an ve hadislerden ayrilmamak geliyor... Ecnebi icatlarmin
gosterdikleri yoldan gitmedim.

K.2: “Dindarlik denince aklima Allan’in dediklerini yapmak, haram islememek... Din
veya dindarlik sadece namaz kilmaya veya ibadet etmeye sigdirilmamalidir bence.”

K.9: “Dindarligimiz internet ortami ile artmadi, aksine eksildi... Dini giinlerde biraz
glizel soz ve hadisler var, hepsi bu.”

K.10: “Dindarlik sosyal medya kullanarak degil, ibadet ederek artar diye diistintiyorum.
Sosyal medyadaki paylasilan dini seyler gercekten de dindarligini yansitiyorsa kisi zaten
dindardir.”

Bu ifadeler, sosyal medyay1 dini degerler agisindan yabancilasma unsuru olarak goéren
geleneksel bakis agisin1 yansitmaktadir. Literatiirde bu yaklagim, modernlesme ile geleneksel
degerler arasindaki gerilimin gevrimigi platformlara yansimasi baglaminda ele alinmaktadir.

Dindarlik; dindar olma, kisinin herhangi bir dinsel yapiya bagli kalmasi ve dinin
emirlerini ¢abayla yerine getirmesi, ait oldugu dine dair inang, ibadet ve sembollere iliskin
kabullenme, yogunlasma ve mesguliyet olarak ifade edilir.® Dini degerlere baghlik, kisinin
duygularindaki sahiplenme arzusu ve kendini dinin gereklerini yerine getirdiginde mutlu
olma halidir. Aragtirma bulgulari, sosyal medya kullaniminin bireyin dindarligini yansitmada

31 Hac1 Kurt, “Tiirkiye’de Kent-Kdy ve Kentli-Koylii Algisi Uzerine Bir Arastirma”, Mustafa Kemal Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi 3/6 (2014), 2.

22 Mehmet Giiney, [lkokul 2. 3. ve 4. Sumf Koy ve Kent Okullarina Devam Eden Cocuklarm Resimlerinde Dogay:
Anlatmadaki Farkliliklarin Incelenmesi (Erzurum: Atatiirk Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans
Tezi, 2019), 60-61.

3 Abdiilcelil Bilgin, “Din, Dindar, Dindarlik: Oz Elestirel Bir Degerlendirme”, Anemon Mus Alparslan Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi 2/2 (2014), 76.
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yeterli olmadigini; esas olarak dinin gereklerini yerine getirmenin dindarlik gostergesi olarak
one giktigini gostermektedir.

Duygu ve tecriibe, biitiin dinlerin mensuplarinda bireysel olarak hissedilen manevi birer
hazdir. Dinler tarihine goz atildiginda dinlerin olusum, gelisim ve biiylimesinde tecriibenin
biiyiik bir giic ve ehemmiyet arz ettigi goriilmektedir.>* Dini inanglarin1 geleneksel yapilar
dogrultusunda sekillendirmis bireyler, sosyal medya gibi modern ve teknolojik mecralara,
dini hassasiyetlerini koruma amaciyla daha ihtiyatl bir tutum sergilemektedir.

6.2. Sanal Olanla Yasanilan Dindarliklar Arasindaki liski

Bu kisimda katilimalara, “Sosyal medyadaki dini tutum ve dini paylasimlarla normal
hayattaki dini tutum ve davranislarin benzerlik ve tutarliligi hakkinda ne soylersiniz?” ve
“Sosyal medyadaki ve kdydeki dindarlik algisinin kdyde yasayanlar kapsaminda farkliliklar:
ve benzerlikleri nelerdir?” sorular1 yonlendirilmistir.

Katilimcilardan elde edilen veriler dogrultusunda, sosyal medya ile dindarlik arasmdaki
iligki; bireylerin gercek yasamlarindaki dini pratikleriyle, sanal ortamda sergiledikleri dini
tutumlar karsilastirilarak incelenmistir. Bu karsilastirma, ozellikle "gosteris¢i dindarlik"
yaklasimini 6n plana ¢ikarmis, bireylerin dijital ortamda dini kimliklerini sergileme
bigimlerinin gercek yasamla ¢ogunlukla farklilik gosterdigini ortaya koymustur. Bu bulgu,
sosyal medyada dinin temsil bigimlerinin daha goriiniir hale geldigine isaret etmektedir.

K.3: “Bircok seyde oldugu gibi dindarliklarimizda da samimi degiliz, farklilik gosteriyor
internet ortaminda gosterdigimiz goriiniim ile normal hayatta gercek olan gortintiimiiz...”

K.4: “...Herkesin niyeti i¢ asag1 bes yukar: aynidir. Namazda gozii olmayanin ezanda
kulag1 olmaz demis atalarimiz, bir kimse dine, dindarliga 6nem vermese neden sosyal
medyada bu tiir paylagimlar yapma gereksinimine girsin? ...”

K.7: “...Sosyal medya ve koyde benim gordiigtim dindarlik benzesmeleri, cuma giinleri
paylasilan mesajlarin ardindan camiye katilim oluyor paylasim yapan kisiler tarafindan.
Farkhliklar: ise soyle siralayabilirim: sosyal medyada paylasilanlar gibi kdydeki hayatlarinda
bu sekilde davranmiyorlar, sosyal medyada yapilan paylasimlar samimi gelmiyor...”

Dindarlik kavram tek bir tanim veya ifadeyle smirlandirilamayacak kadar kapsamlidir.
Sahadan elde edilen verilere gore, dindarligin1 gercek anlamda hisseden bir bireyin, sanal ya
da gilindelik yasam fark etmeksizin bu inanci yasamasi gerektigi yoniinde bir goriis
egemendir. Diger yandan, “dindarliklarimizda samimi degiliz” ifadesi, dindarhgin yiizeysel
ve gostermelik bir bigcimde yasandiini ortaya koymaktadir.

Gosteris¢i dindarligin olusmasi ve gelisiminde cesitli sosyal nedenlerin rol oynadig:
belirtilebilir. Bu kapsamda 0rnegin imaj ve gosteri, moda ve kiyafet, bicime ve nicelige 6nem
verme, farkliliklar1 kabul etmeme, baski, kinama, korku, dislanma, tutuculuk, mesruluk, gibi
etkenler gosterisci dindarhigin toplumsal nedenleri olarak sdylenebilir.*® Disaridan gelen
toplumsal baskilarla sekillenen gosteris¢i dindarlhiklarin yani sira bireylerin kendilerini
kandirarak var olmayan bir dindarhig varmus gibi etiketlemeleri, kisisel bir celiskiyi
yansitmaktadir.

I¢c giidiimlii dindarlikta inanis yasam standartlarini etkilerken dini yasama sekli igten ve
samimidir. D1s glidiimlii dindarlikta ise din bir amactir. Dindarlig: etkileyen sebepler arasinda

3 Hasan Kayiklik, “Bireysel Dindarhgm Boyutlar1 ve Inang-Davrams Etkilesimi”, Islami Arastirmalar Dergisi 19/3
(2006), 492.
% Ejder Okumus, “Gosterisci Dindarlik”, Dinbilimleri Akademik Arastirma Dergisi 6/2 (2006), 24.
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aile, yas, egitim, ¢evre, dini gruplar, orgiitler, kitle iletisim araglar1 s6z konusudur.* Dindarlik,
her kusak, yas ve sosyolojik faktorlere bagl olarak degiskenlik gosterirken katilimcilardan
alinan miilakatlar dogrultusunda bireylerin sosyal medyada paylastiklar1 dindarhik
gostergeleri ile gergek hayatta sergiledikleri dindarliklar arasinda bir tezat oldugu
gortlmiistiir. Bu durum dindarliklarin gosterimindeki yapaylig1 ortaya koymaktadir.

6.3. Z Kusaginda Sosyal Medya ve Dindarlik ligkisi

Bu kisimda katilimcilara, “Sosyal medya ve dindarlik iligkisi Z kusaginda nasil etkiler
olusturdu?” ve “Koyde edindiginiz dini bilgiler ile sosyal medyada karsilastiginiz dini bilgiler
arasinda bir ¢atisma oldu mu?” sorular1 yonlendirilmistir.

Katilimcilarin verdikleri cevaplara bakildiginda Z kusag1 olarak tanimlanan yeni nesil,
dindarlik ve sosyal medya platformlar1 arasinda bagil bir iliski yasamaktadirlar. Kent
yasaminda bulduklari internet imkanmi koy ortaminda bulamadiklarindan otiirii sosyal
medya yerine ibadet yapmay1 tercih etmektedirler. Literatiirle iliskisine bakildiginda
dindarhigin etki boyutundan izler goriilmektedir.

Dinin etki boyutu, dinin toplumda olusturdugu ahlaki etkiyi ve bu etki kapsaminda
yaratilan ahlaki durusu gostermektedir.?” Bununla birlikte Z kusaginin dini davranislarinin ve
egilimlerinin, onceki kusaklardan farkli bir sekilde sekillendigi bulgular arasindadir. Z
kusagmin dini ibadetlerini yerine getirme sekli, digsal faktorlere (sosyal medya, toplumsal
baskilar, aile etkisi) dayandig: goriilmektedir. Bu da dindarligin daha ¢ok “etik” veya “ahlaki”
bir boyutla iliskili olmasina neden olmaktadir. Yani, Z kusag: dini ritiiellere katilirken bunu
sadece bir gelenek ya da inang olarak degil, ayn1 zamanda toplumsal ve ahlaki bir sorumluluk
olarak gormektedir.

K.5: “...bu nesil daha ¢ok dinin islevselligini kullanmakta; 6rnegin sehirde yasayan Z
kusag1, ramazan ayinda iftar cadirinda karnii doyurmak, cami cemaatinden yash amcalardan
har¢hk almak gibi. Kdyde yasayan Z kusag ise daha c¢ok ailesi ve yakin tanidig
biiyiiklerinden takdir ve ovgiiyli almak igin saygili bir bigimde dini gereklerini yerine
getiriyor.”

K.6: “...Yazin koye geldigimde vakit namazlarina 6zellikle Cuma namazlarina dedem
beni istekli veya isteksiz gotiiriiyor. Sehirde daha ¢ok arkadaslarim ile kendi halimizde
takiliyoruz, yazin dindarliim artryor galiba.”

K.8: “...Sosyal medya bizim nefes alabilecegimiz bir alan... Yazin koye gittigimizde
koyde sosyal medya kullanmam igin ¢ok vakit bulamiyorum; g¢iinkii internet ¢ekmiyor...
Koyde 6grendigim bir duadaki yazilan kelimeler ile sosyal medyada gordiigiim ayni duanin
farkli kelimeler ile yazildigini fark ettim.”

Bu ifadelerden de anlasilacagy iizere, Z kusaginin dindarlik baglamindaki gitindelik
yasamlari, biiyiik Olciide gevresel yonlendirmelerle sekillenmektedir. Sosyal medyanin bu
kusak tizerindeki etkisi ise belirgin bir sekilde yiiksek olup, bu nedenle Z kusagi bazen
“internet kusag1”, “web kusag1” olarak tanimlanmaktadir. Onceden bu konuya dair yapilan
gesitli calismalar olmakla birlikte Z kusagi ve dindarlik anlayismnin sosyal medya
baglamindaki yeri, sahadan elde edilen veriler 1s18inda literatiire Onemli bir katk:
saglamaktadir.

3 Papatya Topgu - Nil Esra Dal, “Dindarligin Gosteris Tiiketimi Uzerine Etkisi”, Bucak Isletme Fakiiltesi Dergisi 5/2
(2022), 137.

% Hasan Kafali, “/Diyanet’e Soralim’ Programina Sorulan Sorularin Glock ve Stark’in Dindarlik Boyutlandirmasina
Gore Tasnifi ve Degerlendirilmesi”, Medya ve Din Arastirmalar: Dergisi 6/1 (2023), 185.
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Singh ve Dangmei ise Z kusagini; web, internet, akilli telefonlar ve diziistii bilgisayarlar
ile 6zgiirce erigilebilen aglar ve dijital medya diinyasinda var olan tarzinda tanimlamiglardir.
Sosyal medyay1 aktif olarak kullanan Z kusagi, internette bulunan igerikleri tercih
etmektedirler. Internette gezinmek ve YouTube videolar: izlemek icin cok fazla vakit
harcarlar. Akilli telefonu bir statii sembolii olarak gormekle beraber islevsel ¢agrisimi da
onemli bulmaktadirlar.® Arastirmada Z kusagima mensup genglerle gerceklestirilen
miilakatlar ve saha verileri, bu kusagin internet ve sosyal medya tarafindan énemli 6lgiide
etkilendigini gostermektedir. Bununla birlikte, dindarlikla iliskili iceriklerin takibi veya
paylasimi agisindan sosyal medyanin yogun sekilde kullanilmadig tespit edilmistir.

Sonug

Sosyal medya ve dindarligin kirsal olan kiigiik bir kdy yerleskesinde nasil bir etkilesim
igerisinde oldugu ve farkli demografik 6zelliklere sahip katiimcilarin dindarlik baglaminda
sosyal medyay1 hangi yonleri ile kullandiklar1 ¢alisma ile tespit edilmistir. Literatiirde sosyal
medya ve dindarlik konular1 {izerine bir¢ok arastirma yapilmakla birlikte kirsalda bu
calismanin yapilmasi alana ayrica bir katki saglamistir.

Sosyal iletisim teknolojilerinin igerisinde yer alan sosyal medya giinliik rutin hayatin
akisinda en ¢ok kullanilan internet aglarindan biridir. Sosyal medyada bireyler, kimlik arayisi,
kendini begendirme, {istiin gorme, aidiyetlik hissi gibi duygular tecriibe edebilmektedirler.
Sosyal medya, oncelikle geng ve orta yas daha sonra kiigiik yas ve ileri yas kusaklarinin aktif
olarak kullandi81 bir alandir. Sehir ve koy olarak kiyaslandiginda sehir hayatinda daha ¢ok
kullanilmaktadir. Bunun sebebi ise kirsal yasamda internet alt yapisinin yetersiz olmas1 ve
sehir hayatina gore daha yavas ilerleyen sosyal degisimden kaynaklanmaktadir.

Sosyal medyanin her alanla ilgili bireylere sundugu bilgi ve igeriklerden biri de din ve
dindarlikla ilgili paylasimlardir. Dijitallesmenin etkisiyle birlikte bireyler; dini konularda bilgi
edinmek, tartismalara katilmak, farkli bakis acilarin1 géormek ve inanglarini ifade etmek igin
sosyal medyayi aktif bicimde kullanmaktadir. Bu platformlar hem geleneksel dini otoritelerin
hem de bireysel kullanicilarin dini sdylemlerini yayginlastirabildikleri alanlar haline gelmistir.
Dindarlik anlayisi, kisilere gore farklilik gostermektedir. Kimileri, dindarlig1 yaptigi ibadetlere
sigdirirken kimileri de bireylerin karakterlerine ve giinliik hayattaki ahlaki erdemlerine gore
yorumlamaktadir. Katihmcilarin kullandiklar: sosyal medya araciligiyla ulagtiklar: dindarhiga
dair deneyim ve tecriibeler, sahada yapilan miilakat verileri ile degerlendirilmistir. Sahadan
toplanan verilere gore orta yas ve ileri yas katihmaclar Facebook ve WhatsApp
kullanmaktadirlar. Geng ve ¢ocuklar ise Instagram ile TikTok kullanmaktadirlar. Egitimli ve
memur olarak calisan katilimcilarin ise X kullandiklar1 goriilmektedir. Sahada yapilan
miilakatlarin farkli yas ve meslek gruplari ile yapilmasi, kirsal bir alanda olmasi ayrica sosyal
ve beseri ilimlerin birden ¢ok konusunu igermesi sebebiyle calismaya literatiir igerisinde
ozglinliik saglamaktadir. Gelecekte homojen yapiya sahip olan bu arastirmanin yapildigi saha,
zaman i¢inde degisim ve farklilasma gosterebilir. Bu durum, alanla ilgili arastirmalar yapan
kisiler tarafindan ilerleyen donemlerde yeniden ele alinarak bir arastirma konusu haline
gelebilir.

Bulgular arasinda sosyal medya ve dindarlik etkilesimi, kdy-kent baglaminda sosyal
medya ve dindarlik, Z kusaginin sosyal medya ile dindarlik iligkisi yer almaktadir. Sosyal
medyanin koy halkim1 dindarlik kapsaminda ¢ok yonlii bir gercevede etkiledigi

38 Gokben Bayramoglu - Firat Giiltekin, “Z Kusagmin Sosyal Medya Bagimliliginin Yasam Doyumu Uzerine Etkisi”,
Turkuaz Uluslararas: Sosyo-Ekonomik Stratejik Arastirmalar Dergisi 5/1 (2023), 31-32.
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goriilmektedir. Soyle ki katilimcilardan ¢ogu, sosyal medyay: dini konuda gereksiz ve islevsiz
goriirken bazilari ise sosyal medyay dini gosterimlerin oldugu bir mecra olarak gormektedir.
Ayrica Z kusag1 kapsamina giren katilimcilar ise sosyal medyay1 bolca vakit gegirdikleri ve
dis diinyadan kendilerini soyutladiklar1 bir alan olarak gormektedirler. Sosyal medya
bireylerin tiimiine hitap eden bir mecra haline gelmistir. Katilimcilarin dindarhikla ilgili
diistinceleri, sosyal medya cercevesinde olumsuz olarak degerlendiriliyor olsa da sosyal
medya araciligiyla dini paylasimlarin yapilmas: ve diger bireylere ulasilmasi agisindan bu
platformlarin sundugu hizmetin inkar edilemez oldugu goriilmektedir.

Bireylerin iglerinde yasadiklari dini tecriibe ve hisler sosyal medyaya oldugu gibi
yansimistir. Arastirmada sosyal medyada gosterilen dindarlik gosterimlerinin daha g¢ok
medya dindarlig1 olarak yansitildig1 ve gercek hayatta yasanilan dindarliklar1 gostermedigi
tespit edilmistir. Altmis yas {izeri katihmailar, sosyal medyaya din konusunda mesafeli
durmakta ve sosyal medyay1 dindarlig: arttiran degil, eksilten bir alan olarak gérmektedirler.
Bu da calismanin baglica problemine verilen yanit niteligindedir. Yine altmis yas tizeri
katilimcilarda dini alan ve sosyal medyanin herhangi bir ilerleme yapamayacag: diisiincesi
hakimdir. Ciinkii internet ve sosyal medya bu yas grubu i¢in sosyolojik faktorler agisindan din
ile ters yonde giden iki kavramdir. Orta yas grubu katihmcilar sosyal medyaya dindarlik
konusunda “ayna” gorevi goren bir mecra olarak bakmaktadirlar. Sosyal medya, bireyin
dindarligimi temel anlamda etkilemeyen ancak kisilerin var olan dindarhiklarimi yansitan bir
mecra olarak goriilmektedir. Ayrica bu yas grubunda “dindar olan birisi, digerlerine yalan
sOyleme geregi duymaz ve dindarlik anlaminda ne ise onu gosterir” diisiincesi goriilmektedir.
Sosyal medyada gosteris¢i dindarlikla ilgili olarak ise bazi katilimcilar, “dindarliklarimizda
samimi degiliz” demistir. Bu sdylemle, bireylerin dindarliginin ger¢ek hayatlarindaki durumu
ile sosyal medyadaki durumu arasinda bir farkliligin oldugu yoniindeki tespitler calismanin
bulgulariyla ortaya ¢itkmaktadir. Sosyal medyada dindar olarak paylagim yapan kisilerin, koy
hayatlarindaki dindarliklarini gosteremedikleri yoniindeki tespitler de arastirmanin bulgular
arasinda yer almaktadir. Koydeki ve sehirdeki yasam standartlarinda Z kusagi olarak
tanimlanan yeni neslin sosyal medya ve dindarlik iliskisine bakilacak olursa, sosyal medyay1
¢okca kullanan ama dini konuda ¢ok da sosyal medyaya ihtiya¢ duymayan bir kusak
goriilmektedir. Ayrica bu nesilden gelen bazi cevaplardan, kdy hayatinda biiytiklerin takdirini
ve saygisini kazanmak icin dindarliklarin1 gosterenlerin de oldugu goriilmektedir. Bu da
alanda dindarlig1 islevsel olarak goren ve dini gosterimleri gosterisci dindarlik olarak
belirtilen arastirma basliklarinin nasil olustugunu bize gostermektedir. Z kusag: 6zgiirliigiine
diiskiin, baski ve disiplin altina girmeyi kabul etmeyen bir internet kusagi olarak
goriilmektedir. Bu baglamda dindarlik konusunda sosyal medyanin bu kusagi kazanmasi
olasidir. Disaridan gelen teklif ve tesviklerle dini ritiiellere katilmalari, ibadet ve inang
sistemini sekillendirmeleri sosyal medya ile miimkiin hale gelecektir. Bu konuyla ilgili olarak
ise dini egitim veren kurum ve kuruluslarin daha fazla alan ¢alismalarina ihtiya¢ duyuldugu
goriilmektedir.
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