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Bu aragtirma, ortiik oryantalizm ve self-oryantalizm kavramlarimi Tiirkiye turizmi
baglaminda inceleyerek, bu kavramlarin turizm tanitimi ve promosyonunda kullanilan
imgeler ve soylemler yoluyla nasil yeniden iiretildigini ele almaktadir. Oryantalizm
sOylemi, Bati’nin “6tekisi” konumundaki Dogu’ya egzotizm, mistisizm ve geleneksellik

Anahtar Kelimeler:

atfettigi tarihsel bir sdylem olarak sekillenmistir. Giiniimiizde bu bakis agis1, turizmin de
aracilik etmesiyle farkli sekillerde yeniden diretilmekte ve Dogulu yerel toplumlar
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Ortiik Oryantalizm
Self-Oryantalizm
Dogu-Bati

tarafindan benimsenmektedir. Self-oryantalizm, Dogulu toplumun Bati tarafindan
iiretilen oryantalist sdylemi kabul etmekle beraber uluslararasi alanda kendisini bu
gercevede temsil etmesi olarak tanimlanabilir. Bu arastirmada, Tiirkiye’ nin uluslararasi
turizme yonelik tanitim1 amaciyla kullanilan dilsel ve gorsel unsurlar, 6zellikle Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilen “GoTiirkiye” kampanyasit kapsaminda hazirlanan
web sitesi 6rnegi iizerinden analiz edilmistir. Bulgular, turizm tanitim1 amaciyla Islam
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dininin “mistik” bir unsur olarak vurgulandigini, geleneksel kiiltiire 6zgii ogelerin
degisime direnen ve otantik Ozellikleri ile 6ne ¢ikarildigmi ve Dogu’nun egzotik bir
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mekan olarak konumlandirilmasina katkida bulunuldugunu gdstermektedir. Sonug
olarak, turistik tanitimlarda, oryantalist paradigmanin siireklilik gdsterdigi goriilmekle
birlikte ayn1 zamanda bazi1 agilardan self-oryantalist soylemin bir farkindalikla degisime
ugradig1 sonucuna ulagilmgtir.
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This research examines the concepts of latent orientalism and self-orientalism in the
context of Turkish tourism and deals with how these concepts are reproduced through
images and discourses used in tourism promotion. Orientalism has been shaped as a
historical discourse that attributes exoticism, mysticism and traditionalism to the East,
which is the “other” of the West. Today, this perspective is reproduced in different ways
through tourism and is adopted by local Eastern societies. Self-orientalism can be defined

Orientalism
Tiirkiye Tourism
Latent Orientalism
Self-Orientalism
East-West

Jel Codes:

as the fact that Eastern societies accepts the orientalist discourse produced by the West
but represents itself internationally within this framework. In this research, the linguistic
and visual elements promoting international tourism in Tiirkiye have been analyzed
through the example of “GoTiirkiye” campaign conducted by the Ministry of Culture and
Tourism in particular. The findings show that Islam is emphasized as a “mystical”
element for the purpose of tourism promotion. It can also be observed that traditional
cultural elements are brought forward with their authentic characteristics that resist
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change and contribute to the positioning of the East as an exotic place. As a result, it is
observed that the orientalist paradigm shows continuity in touristic promotions, but at the
same time, it has been concluded that the self-orientalist discourse has undergone a
change with awareness in some respects.
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Buda soylencesi hos geliyordu kulaga, bu
cesit haberlerden bir biiyii kokusu yayiliyordu.
Hastaydi diinya ¢iinkii ve yasama katlanmak zordu —
ama bakin iste, bir pinar fiskirmaya baglamisti bir
yerden, bir habercinin miijdesi  yankilanmaya
baslamisti, avutucu, yumugak, degerli sézverilerle
doluydu.

HERMAN HESSE — Siddhartha

Giris

19. yilizyilin romantizmle harmanlanmis oryantalist bakisi, Avrupa’nin dogusundaki
cografl bolgeyi bir giindiiz diisli, mistik ve egzotik bir rilya, afrodizyak etkisindeki bir erkegin
arzularmin yansimasi olarak tasvir etmistir. Ancak zamanla bu imge yerini, 6zgiirlestirilmeye
muhtag, sahip oldugu zenginlikleri rasyonel kullanamayan, bu sebeple geri kalmis bir Dogu
imgesine evrilmistir. Boylece oryantalist soylemin temelindeki, “hakimiyet altina alinmasi
gereken bu cografyanin tiim kaynaklarindan yararlanma” amaci daha da belirginlesmistir.
Oryantalizmin tarihsel siirecte aldig1 cesitli formlar onun derindeki, hatta kimi zaman derinlere
gizlenmeyi bile gerektirmeden agikg¢a ifade edilen, yukaridaki amacinin gergeklestirilme ¢abasi
olarak ele alinmistir. Edward Said’in ufuk agici eserinde de degindigi gibi Oryantalizm, dilbilim,
cografya, tarih, arkeoloji, antropoloji, sosyoloji, edebiyat, iktisat, siyaset, felsefe, diplomasi ve
listeye eklenebilecek daha bir yigin akademik ve giindelik alana, iddia edildiginden ve
sanildigindan ¢cok daha genis bir baglama yerlesmis bir bakis agisi, bir soylem halini almistir (Said,

2014: 12).

Doga bilimleri kesin yargilar ile dogu ile batinin birbirine gore konumlanmais birer kavram
oldugunu, yerkiirenin sekli itibariyle dogunun batida, batinin ise doguda da algilanabilecegini
ortaya koymaktadir. Fakat oryantalizmin Bat1 diisiincesinde konumlanmis bir “Dogu-izm”!
olarak bin yila tekabiil eden siire boyunca bilingdis1 gelismis; “dokunulmaz” ve dolayisiyla
degistirilemez bir kesinlik olan varligini siirdiirmesi, ortiik oryantalizm olarak tanimlanmaktadir
(Said, 2014: 218). Bu bilingdist siireci, bilingdisinda gelisen bir kimlik ve 6teki kimlik olusturma
stireci ile aciklayan Yegenoglu, riiyalardan korkulara, imgelerden arzulara ve fantezilere uzanan

bu alanin bir 6zne, bir sdylem ve bir anlayis inga etmesi lizerinde durmaktadir (Yegenoglu, 2017:

110).

! Burada Cemil Merig’in “Izm’ler idrakimize giydirilmis deli gémlekleridir.” (Bu Ulke, s. 92.) tespitinde dikkat
¢ektigi noktaya gonderme yapilmis, Derridact yapi-sokiimcii bir yaklagim ile “Orient” yerine bir cografya terimi
olarak kullanilan “Dogu” ifadesi getirildiginde “Doguda olani idrak etmeyi engelleyen bir deli gomlegi” olarak
goriilebilecek bilingdisi bir oryantalizme dikkat ¢ekilmek istenmistir.
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Oryantalizmin bir diger veghesi ise, kimi arastirmacilarca’ bin yildan uzun siiredir insa
edilmekte olan, kimi goriislerce ise®> modernitenin ilerlemeci felsefesiyle i¢ ice insa edilmis olan
bir sOylemin giinlimiize kadar tasinmasidir. Bu sdylemsel yolculuk, siyasal ve ekonomik
gelismeler esliginde kendini gerektiginde yon degistirerek korumaya devam etmektedir ve
Doguca da kabul edilen bir realite haline doniismektedir. Said, oryantalizmin giiniimiizdeki
etkilerinden biri olarak, 6zellikle Dogulu entelektiieller lizerinde goriilmekte olan yabancilasmay1
ele almaktadir ve bunu “oryantalizmin 6zel zaferi” olarak adlandirmaktadir (Said, 2014: 336).
Self-oryantalizm olarak literatiirde yer bulan kavramsallastirma, oryantalizmin gelisim siirecinde
aldig1 ortiik bicim yoluyla yaratilmis imgelerin, genel kabullerin ve varsayimlarin Dogulu
zihinlerce sorgulanmadan tekrar {iretilmesine atifta bulunmaktadir (Bezci & Ciftei, 2012: 143).

Dogu’ya ilginin dogdugu ilk yillardan itibaren goriilen, modern oryantalist sdylemin
gelistigi 18 ve 19. ylizyillarda da gozlemlenebilecek bir diger olgu, seyyahlarin gezi notlarinin,
iinlii yazarlarin Dogu’yu inceden inceye tasvir ettikleri seyahatnamelerin oryantalist bakis
acisindaki roliidiir. Said de “en zararsiz seyahat kitabi bile halktaki Dogu bilincine katkida
bulunmustur” sozleriyle en iinlii oryantalistlerin (Chateaubriand’in, Lamartine’in, Nerval’in,
Goethe’nin, Flaubert’in) seyahat kitaplarinda Dogu’yu anlattiklarini ifade etmektedir (Said, 2014:
204). Bu baglamda oryantalizmin turizm ile eskiye dayanan iliskisi, giiniimiizde kiiltiir turizmi,
turizm destinasyonlarinin segilmesi veya kiiltiir tiriinlerinin yabanci turizme yonelik sunulmasi
gibi yollarla siirmektedir. Bezci ve Cift¢i’nin “self-oryantalizm paradigmasini siirdiiren araglar”
olarak ele aldiklar1 popiiler gii¢lendiriciler arasinda turizm reklamlar1 yoluyla kiiltiir miras1
driinlerin dis turizme yonelik ilgi olusturmak amaciyla kullanilmasina da yer ayirmak
gerekmektedir (Bezci & Ciftei, 2012: 156).

Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye’nin turizm tanitiminda kullanilan imge ve anlatilar elestirel
bir bakis agisiyla analiz etmek ve bunlarin oryantalist paradigmalari nasil yeniden iirettigini veya
meydan okudugunu degerlendirmektir. Arastirma, turizmi yalnizca ekonomik bir faaliyet degil,
ayni zamanda kimliklerin iletisim kurdugu kiiltiirel ve politik bir uygulama olarak ele almasi
nedeniyle 6nem tasimaktadir. Devlet destekli bir turizm kampanyasi1 olan GoTiirkiye web sitesi
aracilifiyla oryantalist sOylemin yeniden {retimini inceleyen calisma, kiiltiirel calismalar,

postkolonyal teori ve turizm ¢alismalar1 alanlarindaki daha genis tartismalara katkida bulunarak,

2 Edward Said. 2014. Sarkiyatcilik: Bati 'min Sark Anlayiglar:. Istanbul: Metis Yaynlari.; Yiicel Bulut. 2004.
Oryantalizmin Kisa Tarihi. stanbul: Kiire Yayinlar1.

% Wael B. Hallaq. 2020. Sarkiyat¢iligi Yeniden Diisiinmek: Modern Bilginin Elegtirisi. Istanbul: Ketebe Yaymlari.;
Talal Asad. 2003. Formations of the Secular: Christianity, Islam, Modernity. California: Stanford University Press.;
Anthony R. Booth. 2022. Towards an analytic, Farabian conception of orientalism. European Journal of Analytic
Philosophy Vol. 18 No 2. University of Sussex.

https://doi.org/10.31820/ejap.18.2.3
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ulusal kimliklerin kiiresel pazarda nasil insa edildigine, metalastirildigina ve tiiketildigine dair
icgoriiler sunmay1 hedeflemektedir.

Calismanin kapsami, Tiirkiye Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan isletilen GoTiirkiye
resmi turizm web sitesinde sunulan gorsel ve metinsel igeriklerin analiziyle sinirlt bir 6zellik
gostermektedir. Diger bir sinirlilik olarak kisitli bir zaman diliminde yaymlanmig olan goérseller
tizerinden analiz yapildig1 ifade edilebilir. Ele alinan zaman dilimi, kampanyanin son doneminde
yayinlanan materyalleri de kapsamaktadir. Teorik varsayimlar, temelde Edward Said’in
oryantalizm teorisine dayanmakta olup, somiirge sonrasi kimlik, 6z-temsil ve medya ¢alismalari
tizerine ikincil literatiirle desteklenmektedir. Calismada resmi hipotezler ortaya konulmamakla
birlikte, Tiirkiye’nin turizm tanitim stratejilerinde oryantalist ve self-oryantalist sdylemlerin,
dontistiiriilmiis veya Ortiik bicimlerde var oldugu varsayimi altinda hareket edilmektedir.

Bu calisma, metodolojik olarak hem gorsel semiyotik hem de anlat1 igerigine odaklanan
nitel bir sdylem analizi yaklagimini benimsemistir. Kampanyanin resmi web sitesi iizerinden
amacli tabakali 6rneklem yoluyla, belirlenen temalara uygun goriilen 27 goérsel secilmistir. Secilen
gorseller ve metinler, oryantalist ve postkolonyal ¢erceveler 1s181nda incelenerek, Tiirkiye turizm
reklamlarinin, Bat1 tiiketimine sunulan bir {iriin olup olmadigina dair elestirel bir okuma yapmak
hedeflenmistir.

Calismamiz, yapisal olarak, oryantalizm ve self-oryantalizm iizerine kavramsal bir genel
bakisla baslamakta ve ardindan turizmdeki tezahiirlerinin tarihsel bir tartismasini sunmaktadir.
Ardindan, GoTirkiye kampanyasi ¢ergevesinde erisilen gorsellerin Miisliiman Yakin Dogu,
Otantik ve Geleneksel Yakin Dogu ve Mistik ve Egzotik Yakin Dogu olmak {izere ii¢ tematik
temsil altinda diizenlenen ayrintili bir analizi sunulmaya c¢aligilmistir. Bu aragtirma, bulgularin,
kiiltiirel kimlik insas1 iizerindeki etkilerinin ve self-Ooryantalist anlatilardaki olas1 degisimlerin

tartisilmasi ile sonlandirilmaktadir.
1. Ortiik Oryantalizm

Said, oryantalizm sOyleminin aldig1 iki bigcimden bahsederken acik ve ortiik oryantalizm
kavramsallastirmas1 yapmaktadir. Kimi zaman bu iki yaklasim birbirlerine yaklasarak ayrilmaz
hale gelmekle birlikte, agik oryantalizm Dogu’nun bir inceleme nesnesi olarak ele alinip bir
hiikme baglandig1, kimi zaman yeni bilgilerle giincellenen bir yaklasimi ifade etmektedir. Ortiik
oryantalizm ise “Dogulu” sifatinin, “kars1 ¢ikilmaz bir tutarlilik” kazanmis bir bilgi dagarcigini,
istikrarl1 ve siiregen bir imajlar biitiiniinii kastetmesi gibi “bilin¢dis1 bir kesinlik” ile kabul edilen,
siradan insanlarin da katki saglayabildigi bir genel-gecer, temel bilgi sistemi olarak goriilmektedir.
Bir akademik alan arastirmasi ya da giindelik hayatta yapilan bir sohbet olsun, Dogu’ya antipati

ya da sempati duyan bir insanin sozleri olsun, bir siyaset ya da bir edebi eser olsun, “Dogulu”
29
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stfatinin kullanilmasi ile olusan algi, Batili birey tarafindan sarsilmaz kesinlikteki bir bilimsel bilgi
gibi, sorgulanmasi1 akla bile gelmeyecek bir temel gerceklik gibi bilingdis1 bir big¢imde
olusturulmaktadir. Bu bilingdisi siireg; bir tutarlilik ve tislup sahibi olmasi, istikrarli ve siiregen
bir icerige degismeden bagli kalmasi, bir mutabakata varilmig bir bilgi ve inang biitlinii olmasi,
kliselere dayali ve gergek tarih bilgisinden yoksun olusu, eril bir diinya algis1 ve “cinsiyetci at
gozliiklerine” sahipligi, kendine beklenen bir kurtarici rolii atfetmesi, Dogu’yu egzotik, garip ve
gizemli bir yer olarak tasviri gibi 6zellikler tagimaktadir (Said, 2014: 217-234). Bu 6zellikler
baglaminda oryantalizmin Ortiik 6gretisi, ylizyillar boyunca kurulmus ve yeniden iiretilmis bir
“oOteki” bilgisi sunmakta ve bir bilingdis1 anlayis yaratmaktadir.

Kiiresellesen diinyada ortadan kalkan sinirlara ragmen giiniimiiziin hakim kapitalist
konjonktiiriinde bu ortiik bilginin zihinlere niifuz etmekten uzak oldugunu, séylem diizleminde
ortadan yok olmus bir alt-mesaj oldugunu sdylemek miimkiin goriinmemektedir. Oryantalizmin
sdylemi, Islamofobi ya da zenofobi orneklerinde, 11 Eyliil saldirilar1 sonrasi popiilerlestirilen

terdrist Miisliiman imajinda varligini yeni yollarla siirdiirmektedir (Aka & Nisanci, 2015: 16).
1.1.  Dogu Seyahatlerindeki Ortiik Oryantalizm

Avrupa toplum yapisinda tarihsel olarak meydana gelen olgular1 tek tek ele aldigimizda
bunlarin hangi fikirleri dogurdugu ve Avrupa diisiince yapisini, felsefesini, sosyal bilim anlayisin
nasil degistirdigi iliskisi ¢ok net ortaya cikmustir. Pozitivist paradigmanin, kartezyen bilim
anlayisinin, dialist felsefenin, evrimci sosyal diisiincenin meydana geldigi fikir ikliminde
oryantalizm fenomeninin ortaya ¢ikisinin bir tesadiif olmadig1 yaygin bir goriis olarak ifade
edilmistir. Bu baglamda Dogu’nun insasinda yatan Ortilk oryantalizm, Avrupa sosyal
organizmasinda énemli bir iglevi yerine getirmistir: “karsit imgesi, diisiincesi, kimligi, deneyimi
olarak Avrupa’nin tanimlanmasina yardimei olmasi”. Avrupa, yoluyla kendini tanimlamis, ayni
zamanda medeniyetinin tamamlayic1 parcasi olarak Oteki’sini biinyesine dahil etmek istemistir
(Said, 2014: 11-12).

Bu kimlik arayisinda, Bati’nin 6tesinde olan ve Otekisi islevini yerine getiren Dogu’nun
tim detaylariyla tanimlanmasi, bilinmesi ihtiyaci ortaya ¢ikmistir (Aktas Polat & Polat, 2016:
217-234). Dogu’yu bilmek ise iki yolla miimkiindii, okuyup anlamak ve gidip gormek. Bu sebeple
oryantalizmin baslangic metinleri olarak tarihlendirilen eserler; terciimeler ve seyahatnameler
olmustur. Bulut da oryantalist paradigmay1 kuran “Dogu” fikrinin en 6énemli kaynaklardan biri
olarak seyahatnameleri gormektedir. Seyyahlarin aktardig1 Dogu, Batililar i¢in “tutkulu bir merak

haline gelir” ve Batililar1 Dogu’ya yonelmeye tesvik eder (Bulut, 2002: 20-21).
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Turizm de kiiltiirel bir arena olarak, iktidar sdyleminden muaf tutulmamistir (Pritchard & Morgan,
2001: 167). Avrupali gezginlerin karsilastiklar1 dis diinyalar, kendi kiiltiirleri ve toplumlari
tarafindan saglanan ideolojik filtreler veya gérme bigimleri araciligiyla yorumlanmistir (Loomba,
2005: 64). Avrupali gezginlerin Dogu toplumlar1 {izerindeki izlenimlerinin ve goézlemlerinin
Onyargi, yukaridan bakma ve Bat1 iistiinliigii soylemi ile kaleme alindig1 goriilmiistiir (Aktas Polat
& Polat, 2016: 260). 19. yiizy1l gezginlerinin, dnyargilarina yabancilarla kargilagsmalari {izerinden
anlam yiiklemeye epey diiskiin olduklar1 ve bunlar seyahat kitaplarina kaydetme konusunda
hevesli olduklar1 belirtilmistir (Tzanelli, 2003: 223). Said’in okudugu sekliyle, Dogu ziyaretlerini
anlatan bir¢ok yazar, Dogu’yla ilgili okuduklar1 pesin hiikiimler ile yola ¢ikmis ve ayni kalip-
yargilar tekrar etmiglerdir. Fransiz yazar ve diplomat Frangois-René de Chateaubriand, cahil ve
despot bir Dogu resmi cizerken, Ingiliz dil bilimci Edward William Lane tiksindirici bir ortam ve
cinselligin asiriliginin vurgulandigi betimlemeler yapmustir. Fransiz sair ve siyaset¢i Alphonse de
Lamartine, Dogu’yu gariplikler ve acayip insanlarla dolu tasvir ederken, Avrupa’nin egemenligini
bekleyen “topraksiz, vatansiz, haksiz ve hukuksuz” bu diyarin tablosunu ¢izerek kolonyalizmin
davetiyesini yazmistir. Fransiz romanci Gustave Flaubert’in Dogu gezisi notlarini inceleyen Said,
ondaki 6nemli motifleri soyle analiz etmistir: hastalik, utanma yoksunlugu, bedensel zevkler,
gorgiisiiz bir disillik, bilgi ile ilkelligin bir aradaligi, tuhafliklar, ¢oziilmeyi bekleyen gizemler.
Bagka bir Fransiz yazar Gerard de Nerval ise Dogu’yu hayallerindeki gibi bulamamus; bos ve 6li
topraklarda sessiz ve duragan bir tablo ile karsilasmistir. Nerval, aile i¢i cinsel iliskiler gibi
bozukluklar1 ve tuhafliklar1 vurgulamanin yaninda, Dogu’nun kendisi i¢in bir arzu nesnesi, bir

disil cazibe oldugunu ifade etmistir (Said, 2014: 178-205).

Burada, seyahatleri sonrast Dogu’yu anlatan yazarlarin Ortiikk  oryantalizm
paradigmasindan etkilendikleri ve yeniden {iiretimine katkida bulunduklar1 konusuna dikkat
cekilmek istenmektedir. Bu paradigmanin gdzlemlenmesi, test edilmesi, saglamasinin yapilmasini
vazife edinmiscesine seyahat yazilari, tekrar tekrar ayni etnosantrik ifadeleri, somiirgecilik
cagrilarin dile getirmektedirler. Bu ¢ercevede seyahatlerin ve turizmin oryantalist paradigmanin
ve altinda yatan Ortiik fenomenlerin siirdiiriilmesine nasil katkida bulundugu ortaya konmaya

calisiimaktadir.
2. Self-Oryantalizm

Said, oryantalizmin yanilgilarla dolu, derinliksiz diisiince tarzinin Dogu’ya da sirayet
ettiginden endise duymaktadir. Said’in “Oryantalizmin 6zel zaferi” olarak gordigii bu etki,

Said’in kavramsallagtirmasini asarak bir¢ok arastirmanin konusu olmaya devam etmektedir (Said,
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2014: 336; Bezci & Ciftei, 2012: 142). Bu durum, paradigmanin varligin1 korumaya devam
ettiginin 6nemli bir gdstergesi olarak okunabilir.

Ortiik oryantalizm paradigmas1 Dogululara, aslinda Bati’nin bilimi, sanati, edebiyat1 ya da
siyaseti ile ilk temas edenler olan Dogulu entelektiiellere, icinde yasadiklar1 Dogu’ya dair ayrintili
ve detayli bir ¢aligma sunmaktadir. Bati’nin her agidan ele alindigi ¢alismalarin yapilmadig:
Dogu’da yetigen aydin, ortiik oryantalist 6gretinin alt-mesajlar1 ya da on-kabulleri ile Dogu’yu
Bati’nin géziinden gérmeye baslamaktadir (Bezci & Ciftgi, 2012: 143). Buradan ileri gelen self-
oryantalizm, bilhassa entelektiieller tarafindan, sonra da modernlesme/modernlestirme yontemleri
yoluyla toplumun geneli tarafindan igsellestirilen bir silire¢ haline gelmektedir (Said, 2014: 325).
Ortiik oryantalizm ile self-oryantalizmin girift iligkisi, 6rtiik algilarin ve yargilarin, kendine doniik
alt-metinsel ya da bilingdis1 bir etkinin yaratilmasi siireglerinin ¢cogu zaman farkinda olmadan
benimsenen bir kesinlik kazanarak yeniden iiretilmesi ile sonuglanmaktadir.

Said gibi ¢ok sayida arastirmaci, oryantalizmin modernlesme siiregleri ile iliskisi tizerinde
durmaktadir. Tercihleri ile ya da kolonyalizm yoluyla modernlesen toplumlarda 6zellikle tagiyict
elitler tarafindan yonetilen batici/modernlesmeci paradigma, self-Oryantalist bir nosyon
tasimaktadir (Jouhki, 2005: 76). Dogu’nun modernlesmesi, Dogu’yu oldugu kadar Bati’y1 da
ilgilendiren bir kiiltiirel sdylem olarak ortaya cikmaktadir. Bu baglamda self-oryantalizm
fenomeninin, oryantalizmin var olma kosulu oldugu, self-olmayan oryantalizmin ayakta
kalamayacagi tartisilmaktadir (Erni, 1997: 65).

Giliniimilizde oryantalizmin hig¢bir araca ihtiyag duymadigi, hatta oryantalizmin ortadan
kalkarak yerini kendi kendini siirekli yeniden iiretecek olan self-oryantalizm paradigmasina
biraktig1 diisliniilmektedir. Kiiltiirel baglamda kiiresellesme artik diinyanin Batililagmasini ifade
eden bir kavram olmaktan uzaklagmaktadir. Tam aksine kiiresellesmenin kiiltiir baglama,
“Otekinin” gecici kimligimizin degistirilmis goriintiisiinii bize geri gonderdigi bir carpitilmis
aynalar oyununa sahne olmaktadir (Aubert, 2007: 53). “Bati’daki Asyal1 bir besteci, Batil1 bir
besteci tarafindan Asya felsefesinden etkilenerek icat edilen eseri ¢alar — bu miizik parcasi bunu
tuhaf Bati’nin bir eseri olarak goren Asyali izleyici i¢in ¢alinir (Corbett, 2015: 180).” Defalarca
gidip-donen bir yansimalar mizanseninde oryantalizmi self-oryantalizmden ayirt etmek imkansiz

hale gelmektedir.
2.1.  Self-Oryantalizmin Popiiler Giiclendiricileri

Halihazirdaki self-oryantalist paradigmanin siirdiiriilmesi ve yeniden iiretilmesi
baglaminda kiiltiir endistrisinin ve kitle iletisim araglarinin biiyiik bir etkisi oldugu ifade
edilmektedir. Ozellikle 20. yiizyilda bu araglar, yaygin bir kullanim alanina ulasarak self-

oryantalizmin algi ve imajlarinin pekistirilmesine katkida bulunmaktadirlar. Bu baglamda kitle
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iletisim araglar ile iiretilen mesajlar, televizyon programlari, sinema filmleri, reklam afisleri,
moda brosiirleri gibi ¢esitli yollardan manipiilasyona hizmet etmektedirler (Bezci & Ciftei, 2012:
157). Seyahatnamelerde 6rtiik oryantalizmin izlerinin arandig1 boliimde de vurgulandigi sekilde
turizm, hakim sdylemin {izerinde etki sahibi oldugu alanlardan biri olarak goriilmektedir. Kiiltiir
driinlerinin turistik amaclarla bir tiiketici kitlesine sunuluyor olmasi gerg¢eginden hareketle,
turizmin de popiiler kiiltiire ickin, kiiltiir endiistrisinin bir hareket alani olarak ele alinmasi
gerekmektedir. Kitlesel turizm pazarinda Misir ve Tiirkiye’ nin turizm brostirleri yoluyla temsilini
inceleyen Bryce, bu kaynaklardaki oryantalist imalarin temsili gelenekler yoluyla sunuldugunu ve
Batil1 bilgi iiretiminin bilindik tarihsel stratejilerini yinelemeye ve yeniden canlandirmaya hizmet
ettigini One slirmektedir (Bryce, 2007: 186). Bu baglamda self-oryantalizmin popiiler
giiclendiricileri arasinda ozellikle dis turizme yonelik turistik tanitim filmleri, gezi brostirleri,
turist rehberleri, internet reklamlari, iilke tanitim kampanyalar1 gibi 6rnekler sayilabilir.
Self-oryantalizasyon siirecinin turizm baglamina yerlestirildiginde yalnizca yukaridan
gelen bir politik ve ekonomik miidahale olmaktan 6teye gecip, yerelden ulusala/uluslararasina
dogru ticari amaglarla yayildigimin sdylenmesi miimkiindiir. Yerel ozellikler, 6zgilin ve essiz
olduklar1 vurgusuyla piyasaya arz edilmektedir (Neveling & Wergin, 2007: 4). Endiistri iirtinii
haline gelerek tiiketiciye sunulan kiiltiir {irtinlerine yerel kostiimler ve asirtya kagan ritiieller 6rnek
verilebilir. Bu {iriinler yoluyla gelenek abartilip, dramatize edilerek self-oryantalist bir imaj ortaya

konmaktadir (Yan, 2010: 98).
3. Dis Turizme Yonelik Tamtimlarda Yaratilan Tiirkiye imaji

Bati’nin en yakin Sarkli komsusu olan Tiirkiye, Bati’nin Dogu’ya agilan kapisi olarak
goriilmektedir. Dogu’ya merakin giderilebilecegi en yakin adres olmakla birlikte genellikle Bat1
ve Dogu’nun Ozelliklerini bir arada tasiyan Tiirkiye’ye yoneltilen oryantalist bakisin karigik
duygular1 bilinyesinde barindirdig: ifade edilebilir. Yiizyillar boyunca Osmanli’ya seyahat eden
gezginler, onun Miisliman ve Dogulu o&tekiligini vurgulamanin yaninda sosyal ve politik
organizasyonuna hayranliklarini ifade etmislerdir (Bryce, 2007: 181).

Seyyahlarla baslayan ve giiniimiiz turizmine uzanan kiiresel akislar, Bati’dan Dogu’ya
dogru bir ilginin canli tutulmasinda etkili olmaktadir. Turizm hareketleri ¢cer¢evesinde Dogu’nun
bu ilgiye verdigi cevap ise misafirperver bir davet olarak karsilik bulmaktadir. Turistik iiriinlere
kars1 dogan bu talep, turizm arzini yaratmakta ve kiiltiirel iiriinlerin ziyarete agilmasi sonucunu
ortaya ¢ikarmaktadir. Bu baglamda Tiirkiye, 6nemli bir turizm destinasyonu olma O6zelligini
Osmanlr’dan itibaren siirdiirmiistiir. Giiniimiizde kitle iletisim araglar1 yoluyla turistik iiriin arzi,

yerli ve yabanci tiikketicilere ulasmaya devam etmektedir.
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3.1. Miisliiman Yakin Dogu

Dogu’nun ve Tiirklerin Bati’daki en 6nemli temsil edilme bi¢cimlerinden biri Miisliimanlik
olarak goriilmektedir. Oyle ki, “Tiirk” kelimesinin birgok Avrupa dilinde “Miisliiman” anlaminda
kullamildig1 bilinmektedir. Islamiyet, Araplara degil de Avrupa ve Asya’da askeri zaferler
kazanmig Tiirklere atfedilmektedir (Schimmel, 2011: 48). Miisliimanlik ise Avrupa’nin korkuyla
karistk nefretini kazanmis ozel bir Sarkiyatcilik alani olarak dikkat ¢ekmektedir. Islam
peygamberi Hz. Muhammed, bir¢ok mitte ve anlatida “intikam i¢in yeni bir din kuran asi bir
papaz” ya da “Miisliimanlarin Tanris1” olarak sunulmakta ve 6zellikle 6zel hayati onyargih
soylemlere konu olmaktadir (Schimmel, 2011: 14). Islam’mn sivil toplumun gelismesine izin
vermeyen sosyal 6zellikleri oldugu inanci ise Dogu despotizminin, ekonomik basarisizliginin ve

siyasal demokrasi eksikliginin sebebi olarak goriilmektedir (Turner, 2003: 47).

Islamiyet Bati’nin &tekisi olarak turistik amaglarla sunulurken kullanilan 6rtiik imajlar;
cami, minare, tesettiir, Kuran, rahle, carsaf ve pege gibi goriintiilerle 6n plana ¢ikar. Bu ve benzeri
imajlarin Dogu tarafindan sunulmasinin self-oryantalizm fenomeninin siirdiiriilmesine mi yoksa
onyargilarin yikilmasina m1 hizmet ettigi tartismali bir durum olmaya devam etmektedir. Aktas
Polat ve Polat’a gore Tiirkiye, oryantalist ayrimciliga dayanan kodlar1 ¢ekicilik unsuru olarak
kullanmak suretiyle kendi lehine dondiirme basarisina sahiptir (Aktas Polat & Polat, 2016: 262).
Bourdieu da Cezayir’in Fransiz isgaline direnirken Miislimanlig1 ulusal bir sembol olarak
benimsemesini, “somiirgeci sizmanin ve isgalin tam bir reddiyesi” olarak degerlendirmektedir
(Bourdieu, 1962: 156). Diger yandan ibadetine kendini veren tembel Miisliiman’in ¢aligmaktan
kaytarmak i¢in din kisvesine sigindig1 alt-mesaji vecd icinde resmedilen kisiler yoluyla
yansitilmaktadir. Oryantalist sdylemin en énemli vurgusu burada éne cikar: Islam ve ibadet,

gelismeye hatta degismeye engel olur (Schimmel, 2011: 90).

Jafari ve Scott, Miisliiman diinyanin turizme yonelik tanittiminda kendi diinya goriisti ve
kiiltiiriinii degil Batili seyahat ve hedonistik turizm kavramlarini yansittigini ifade etmektedirler
(Jafari & Scott, 2014: 1). Bu iddia Tiirkiye turizmi agisindan ele alindiinda, camilerin yani sira
kiliselerin, antik tapinaklarin, Islamiyet disindaki dinlerde kutsal sayilan mekanlarin tanitimi
iizerinden self-oryantalizm okunabilmektedir.

GoTiirkiye web sitesindeki dilsel ve gorsel mesajlar Miisliimanlik ve inan¢ baglaminda
degerlendirildiginde Inang Turizmi baslig1 altinda yer alan kategoriler Resim 1°de sunulmaktadir.
Burada bulunan dokuz kategoriden yalnizca ii¢ tanesinin Islam dini ile iliskili destinasyonlar1
isaret ettigi dikkat ¢ekmektedir. Antik dinlerin 6nemli tapinma noktalari, Incil’de anlatilan

hikayelerin gectigi yerler, Yahudi ve Ermenilerin kutsal mekanlarinin 6ne ¢ikarildig:

34



Siyaset, Ekonomi ve Isletme Bilimleri Dergisi, Cilt:6 (Say1:1), 2026

goriilmektedir. Ahsap camiler ise “otantik” vurgusunu tasimaktadir. Resim 2’de Inan¢ Turizmi —
Tiim Tiirkiye kategorisinin kapak resmi sunulurken tercih edilen destinasyon Akdamar Kilisesi
olarak dikkat cekmektedir. Resim 3’te inan¢ Turizmi sekmesinin diger alt sekmelerinden biri olan
Kapadokya’nin kapak resminin Géreme’de bulunan Karanlik Kilise’ye ait oldugu goriilmektedir.
Resim 4’te Inang¢ Turizmi sekmesinde bulunan diger alt sekme Karadeniz baslikli kapak resmi,
Stimela Manastiri’na aittir. Resim 5, Canakkale’de bulunan antik kentin gorselini Tiirkiye’nin
egzotikligini vurgulayan “deniz ve giines” 6geleriyle birlestirerek Inang¢ Turizmi kategorisinde
birlestirildigini vurgulamaktadir. Resim 6 ise Istanbul’u Sultanahmet Camii’nin kubbeleri ve

minareleri ile gostermektedir.

FAITH

£ TUM TURKIYE

Kapadokya
Turkiye

Devami

Resim 1. inang Turizmi - Tum Tirkiye kategorileri Resim 2. Akdamar Kilisesi Resim 3. Karanlik Kilise, Géreme
(- >

Turkiye

Devami

Resim 4. Simela Manastiri, Trabzon Resim 5. Athena Tapinagi, Ganakkale Resim 6. Sultanahmet Camii, istanbul

- -

[

Inang turizminin ilk bes resimde sunulma sekli Islam disindaki inanclarin koklerine
yonelik bir vurgu seklini almaktadir. Resim 1°de Islam’mn ibadet merkezleri “otantik” olma
ozelligiyle goriilmeye deger olarak sunulmaktadir. “Otantik” ifadesi ge¢misin ya da Oteki’nin
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sunulmasini da igeren etnik bir tiir turizm ile iliskili olarak ele elinmaktadir (Wang, 1999: 350).
Amirou (2000: 63), bir turistik destinasyonun 6zgiinliigii olmasa bile endiistrinin bir deneyim
satmak adina otantik bir deger yaratmaya giristigini belirtmektedir. Antropolojik baglamda
otantikligi kiltliriin siirdiiriilmesindeki temel faktor olarak géren Greenwood (1977: 131) da,
turizm alaninda otantikligin metalastiriimasini kiiltiiriin temellerini sarsan bir yaklagim olarak
gormektedir. Bunun yani sira Dogu ile Bati degerlerinin bir arada var olduguna yapilan vurgunun
da yaygin bir self-oryantalist sembol oldugu bazi caligmalarda vurgulanmaktadir (Echtner &

Prasad, 2003: 663; Feighery, 2012: 276).

Resim 5’te de goriilen Antik kent ile deniz ve glines imgelerinin birlestirilmesine benzer
goriintlilerin yaygin bir stereotip oldugunu 6ne koyan ¢aligmalar bulunmaktadir (Chang & Holt,
1991: 109). Bryce (2007: 181-182), Misir ve Tiirkiye turizminin Bati1’daki sunumu iizerine yaptigi
calismada deniz imgesinin kullanilmasinin “Akdenizli” vurgusu tasima ve “Dogulu o6tekilik™

imajinin zitt1 bir temsil yaratma amaci tagidigini ifade etmektedir.

Antik yapilarin ve eski medeniyetlerden kalan ogelerin 6n plana c¢ikarilmasinin
“zamansiz” ve “degismemis/el degmemis” bir cografya mitini tekrar eden ve tilkenin diger temsil
sekillerini dahi siirlandiran baskin bir tema haline geldigi ifade edilmektedir (Echtner & Prasad,
2003: 669; Sisler, 2008: 207). Resim 2 ila 5 arasindaki imajlarin bu baglamda

degerlendirilebilmektedir.
3.2.  Otantik ve Geleneksel Yakin Dogu

Dogu’nun self-oryantalist bir baska sunumu “otantik ve degismeyen geleneklere sahip
olma” ve kiiltiirel azinliklar 6n plana ¢ikarilarak yapilan ¢okkiiltiirlii yap1 vurgulari olarak dikkat
cekmektedir. “Otantik” ve “geleneksel” ifadeleri modern olanin karsiti olarak kullanilarak
“modern Bati’nin karsiti, modernlesememis, belli bir tarih siirecinde kalan” alt-mesajlarini
iletmektedir. Otantiklestirme adini verebilecegimiz bu siireg, geleneksel yonleriyle sunulan
kisileri de nesnelestirmektedir. Cokkiiltiirli olmanin vurgulanmasi ve azinlik kiiltiirlerinin
karikatiirize edilerek kullanilmasi ile yabancilasmis bir kendilik imajina sebep yaratilmaktadir
(Yan, 2010: 82-83; Harkin, 1995: 653). Bryan Turner da turizm endiistrisi tarafindan bir
“otantiklik illiizyonu” yaratilarak sosyal ve Kkiiltiirel agidan taklit¢ilik ile bir deneyim
gelistirildigini ifade etmektedir (Turner, 2003: 272). “Kiiltiirel farklarin otantik bir deneyim
sagladigina dair inang”, Otekilestirici ve yabancilastirict bir sdylemin {iriinii olarak ortaya

cikmaktadir (Schimmel, 2011: 167).
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Resim 17. Sanat Turizmi Kategorisinde Gaziantep

Tiirkiye turizminde otantikligin geleneksel el is¢iligi iiriinler, geleneksel sanatlar, pazarlar,
Sark koseleri ve yer sofralar1 gibi imajlarla vurgulandig: goriilmektedir. Bu baglamda ele alinan
web sayfasi GoTiirkiye de, hem bagliklar ve aciklamalardaki dilsel imgeler hem de fotograflardaki
gorsel imgeler araciligiyla “otantik Tiirkiye” sodylemini devam ettirici bir yaklagim

sergilemektedir.
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Resim 7, Aligveris Turizmi kategorisinin ilk maddesi olan “Geleneksel Alisveris”
basliginin kapaginda kullanilan resmi gostermektedir. Resim 8, 9, 10,11 ve 12 Aligveris Turizmi
kategorisinin diger basliklaridir ve Istanbul, Antalya, Mardin, Gaziantep ve Kapadokya illeri
aligveris turizmi i¢in secilen mekanlar olarak goriilmektedir. Resim 13, aligveris turizmini
yansitan diger fotograflar1 gosterirken; burada hali dokumacilifi ve ¢ini sanatini yansitan
driinlerin yaninda gida iiriinleri, deri kiyafetler ve satafati vurgulayan altin bilezikler dikkat
cekmektedir. Resim 14’te Kapadokya bolgesi tanitiminda yer alan dokuma sanati 6rnekleri,
aligveris tirlinii olarak degil dokunarak yasanacak bir deneyimi isaret etmektedir. Resim 15,
Ardahan ilinin tanitimin1 Damal ilgesinde yapilan el-isi iriinlerle sunmakla birlikte “Orta-
Asya’dan Avrupa’ya go¢ eden Tiirk boylarinin gecis giizergah1” sozel ifadesi ile Tiirkiye’nin gegis
noktasi olarak dnemi vurgulanmaktadir. Resim 16’da Bursa ili Karagoz-Hacivat golge oyunu
imgesi ile temsil edilmektedir. Resim 17 ise Sanat Turizmi kategorisinde Gaziantep ilinin
tanitimin1 yapmakta ve “gelismis sehir” sozel vurgusu ile dikkat gekmektedir. Resim 18’de Sark
kosesi seklinde hazirlanmis bir yer sofrasinda Kapadokya manzarasi gortilmektedir.

Geleneksel ve etnik iirlinler yoluyla sunulan aligveris deneyimi, Tiirk toplumunun aligveris
pratiklerini yansitmamakta, toplumsal gercegi g6z ardi ederek turizm endiistrisinin tiikketimine
yonelik trilinleri 6n plana ¢ikarmaktadir (Palmer, 1999: 318). Bu firiinler self-oryantalist bir
yaklagimla belli bir tarih periyoduna hapsedilmis olup, gelenegi ve yerelligi yansitip, modern ve
metropoliten yabanci turistlerin ilgisini ¢ekmesi amaciyla pazara siiriilmektedirler (Feighery,
2012: 277). Burada ¢izilen portre; gelismesi bir tarih periyodunda duraklamis bir toplumun,
Avrupalinin “modern” ile karsitlik ig¢inde gordiigii ve c¢oktan astigi geleneksel Gzelliklerin
stirdiiriildiigii bir iilke imajdir (Feighery, 2012: 279). Bunun yani sira dilsel mesajlarda “otantik”
ifadesinin buradaki gorseller disinda da siklikla kullanildig1 goriilmektedir. Tarakli’nin “otantik
Osmanl1 kdyli” olarak tanitilmasi, Tokat’ta bulunan “otantik Yazmacilar Carsis1” vurgulari ile bu
yerlerin aslina uygun kaldig1 ifade edilmeye calisilirken bir yandan da ge¢cmiste olduklari gibi ve
degismeyen Ozellikleri defalarca On plana ¢ikarilmaktadir. “Tiirkiye modern degildir,
modernlesmemistir ve modern olmayan tarafiyla otantik ve farkli bir goriiniisii vardir ve bu
farkliliginin yerinde gidip goriilmesi gereken bir deney sahasidir” alt-mesajinin kuvvetli bir
sekilde verildigi bu gorseller ve mesajlar, self-oryantalizmin kendine yabanci bakis agisini ortaya

koymaktadir.
3.3.  Mistik ve Egzotik Yakin Dogu

Oryantalizm s6yleminde egzotik, erotik ve tuhaf 6zelliklerle tasvir edilen Dogu, erisilebilir
bir bilgi tablosu iginde sistematik bir sekilde kavramsallastirilmakta, kategorize edilmekte ve bir

fenomen haline getirilmektedir. Bu fenomen artik Dogu’nun kendisi olmaktan ¢ikip Dogu’nun
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bilgisi, “Bat1 hakimiyetinin tipik bir kiiltiirel iiriinii” haline dontigmektedir (Turner, 2003: 45).
“Domestik™® olanin zitt1 anlamindaki egzotiklik bir “psikoseksiiel tekilik kategorisi” olarak
yerlesik bir anlama sahiptir. Egzotikligin turizm baglaminda kullanimi, domestik/anayurda dair
olanin dogal oldugu, egzotik olanin ise ikincil formlardan meydana geldigi varsayimai ile kurulan
bir hegemonik iliski ortaya ¢ikarmaktadir (Harkin, 1995: 656). Bu iliskide anayurt, turistin geldigi
Avrupa iken yurdun ve yasanabilir yerin zitt1 olan egzotik, Dogu olarak kavramsallastirilmaktadir.
Egzotiklige kosut ve egzotik olmanin gostergesi olarak islenen tema ise mistik ve gizemli Dogu
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. “Harem, odalik, Dogulu despotun sinirsiz cinsel Ozgiirliigii
efsanesi” gibi psisik fantezilerin ve arzularin egzotik ve gizemli Dogu imaji ile yeniden tiretildigi
ifade edilmektedir (Keyman, Mutman & Yegenoglu, 1996: 8). Gizemi ¢dzme, bilinmezi bilme
arzusunun egemenlik kurmak ile ortiik iligkisi Said tarafindan da vurgulanmaktadir (Said, 2014:
213).

Dogu egzotizmi ve mistisizmini Tiirkiye {izerinden okudugumuzda oryantalist sdylemin
temsil bigimleri harem, tesettiir, hamam, Mevlevi Sema Tdreni, tasavvuf kiiltiirii ve miizigi gibi
ornekler barmdirmaktadir. Self-oryantalizm sdyleminde ise “tuhaf ve yabanci” anlamma gelen’
egzotik sifatinin “egzotik kumsallar” gibi bir ifadede kullanilmasi tuhaflifin igsellestirildiginin
onemli bir dilsel gostergesi olarak goriilmektedir. Kiiltiirel iiriinlerin turizm endiistri pazarina
sunulmasi siirecinde egzotik, mistik, gizemli olma o6zelligi vurgulanarak paradigmanin

sirdiirtildiigii ve tekrar tiretildigi gozlemlenmektedir.

dinle

Kapadokya

Daha Fazlasi

i\ 4 b
Daha Fazlasi \ =
Daha Fazlasi i DahaFazlast
r

Resim 21. Mevlevi Sema Toreni Resim 22. Semazen Gorseli
A

Resim 19. Kapadokya ve Semazen Resim 20. Konya ve Semazen

. 4 - 4 (.

4 Domestic kelimesi, karsiliklarinimn isaret ettigi iliski vurgulanmak istendigi igin terciime edilmemistir. Domestic,
yurt-i¢i, evcil, ev ile ilgili, ailevi, yerel, eve benzer, yaganabilir gibi anlamlar tagimaktadir. Burada turizm
baglaminda bir anlamiyla turistin kendi yurduna 6zgii anlaminda kullanilirken diger yandan yasanabilir, ev
yapilabilir alt-anlami tagidig1 goriilmektedir.

3 Ingilizce exotic: baska iilkeden gelen, alisilmadik, olagandisi (Oxford SézIiigii), Fransizca exotique: garip, uzak,
hayal giiciinii harekete geciren (Le Robert S6zLigi).
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Incelenen web sitesi GoTiirkiye’de mistisizm ve egzotizm temal1 resimler ele alindiginda
Resim 19’da Kapadokya bdlgesinin tanitimi semazen imajiyla sunulmaktadir. Resim 20, 21 ve
22°de Konya ili tamtiminda Mevlevi semazenlerin gorsel olarak kullanildigi goriilmektedir.
Resim 21°de ayn1 zamanda Sema toreninin mistikligi sozel olarak da vurgulanmaktadir. Resim 23
ve 24 ise Giineydogu Anadolu ve Mezopotamya bdlgelerinin tanitiminda ney enstriimani ile
calman tasavvuf miizigi temasi kullanilmakta, neyzenlerin ise geleneksel kiyafetler giydikleri
gbze carpmaktadir. Resim 25, Saglikli Yasam Turizmi baghiginin kapak resmi olan hamam
gorselini sunmaktadir. Resim 26’da Saglikli Yasam Turizmi basligi altinda Tiirk hamami
kategorisinin resmi ve tanitim mesaj1 goriilmekte, s6zel mesajda gelenekselligin ve ritiielin
vurgulandig1 dikkat ¢ekmektedir. Resim 27’°de Tiirk hamami kategorisinin i¢inde bulunan diger
resimlerden biri goriilmektedir ve bu gorselde hamamda bir kadin ve yani basinda ¢cay ve meyveler
olan bir tepsi dikkat ¢gekmektedir.

Oryantalist soylemin “mistik ve egzotik” Dogu imajinda gizem ve tuhaflik bir araya
gelerek sunulmaktadir. Ortiik oryantalizmin “gizemli ve mistik” Dogu imgelemi, i¢inde bir¢ok

anlam barindirmaktadir (Caton & Santos, 2009 : 192). Bunlar arasinda hedonistik aligkanliklar,
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cinsel zevkler, tuhaf tatminler gibi onyargilar sayilabilmektedir (Sezerel & Tasdelen, 2016: 82).
Ozellikle hamam fikrinin ¢iplaklik ve hedonizm ile iligkili bir cagrisim yaratti81, inceledigimiz
resimlerde de buraya gonderme yapildig1 goriilmektedir. Jenkins (2003: 317) hamamin bir kadin
imaj1 ile resmedilmesi gibi toplumsal cinsiyet odakli stereotiplerin tiim diinyada turizm
baglaminda kullanilan bir klise oldugunu ifade etmektedir. Salazar (2012: 871), bu tir
ticarilestirmis sunumlarin Batili mitleri ve kalip yargilart siirdiirdiiiinii ve tiim diinyadaki
sOylemin nasil sekillendigini gosteren bir isaret oldugunu diistinmektedir. Resim 27’de, liziim
salkiminin asili olmasi detayina da dikkat edilecek olursa, bu ortiik mesajin turizm araciligiyla
kaniksanmis self-oryantalist sunumu olarak goriilebilmektedir. Buna ek olarak tasavvufl miizigin
ve sema ayininin transa gegirici etkisinin “mantiga aykir1” cagrisimi da “duygusal, mantiksiz
Dogu” soylemi ile iligkilendirilmektedir. “Mistik ve egzotik” ile “geleneksel ve otantik” olanin
bir arada sunuldugu bu tanitim Ornekleri, gecmisteki hazci toplum karakterinin bugiin de
stirdiiriildiigii alt-mesajini iletmektedir. Bir Hristiyan ayini, kendi kutsal mekani disinda, bir {icret
karsiliginda Hristiyan olmayan kisilerce sahneye konan ve Hristiyan olmayan kisilerce izlenen bir
gosteriye hicbir turizm destinasyonunda doniismemistir. Fakat bir Mevlevi ayininin, bir ticret
karsiliginda izlenebilecek bir endiistri iirliniine dontstiigii goriilmektedir. Bu noktada self-
oryantalizm ile kendine yabancilasma (self-alienation) bir arada en kuvvetli bicimde ortaya

cikmaktadir.
Sonuc¢ Ve Tartisma

Tarihsel olarak Dogu’yu temsil etme ve anlama bi¢cimi olarak kavramsallagtirilan
oryantalizm, kiiltiirleraras1 algiy1 ve kimlik olusumunu g¢ergeveleyen bir iktidar sdylemi olarak
islev gormeye devam etmektedir. Tiirkiye baglaminda, bu sdylem uluslararasi temsilin 6tesine
uzanmakta ve ulusun 6z algisim1 oldugu kadar kendini yansitma bi¢imini de sekillendiren bir
mekanizma olarak igsellestirilmektedir. Oryantalizm ve modernlesme arasindaki etkilesim,
Tiirkiye’nin ayn1 anda modern konumlanirken, “Dogulu” kimligiyle iliskili kiiltiirel otekilik
unsurlarini koruyup yeniden iirettigi ikili bir biling yaratmaktadir.

GoTiirkiye platformundaki temsillerin analizinden elde edilen bu ¢alismanin bulgulari,
ulusal turizm imgelerinin, modernite, gizem ve otantikligin stratejik bir sentezi yoluyla temel
oryantalist kodlar1 yeniden trettigini gostermektedir. Bu gorsel ve anlatisal yap1, yalnizca Batilt
izleyicilere hitap etmeyi hedeflemekle kalmamakta, ayn1 zamanda 6z temsil i¢inde oryantalist
bakig1 stirdiiren estetik ve ideolojik stireklilikleri de siirdiirmektedir. Bu baglamda, turizm
sOylemi, Turkiye’nin Batililasma ve self-oryantalizasyon arasinda kimligini miizakere ettigi,
bilingli veya bilingsiz olarak miras kalan sembolik hiyerarsileri yeniden teyit ederken imaji

izerinde bir etki yaratmaya ¢aligtig1 bir arenaya doniismektedir.
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Bununla birlikte, gliniimiiz kiiresel baglami, bu yerlesik paradigmalara meydan okuyan
doniistiiriicii etkiler yaratmaktadir. Genigleyen dijital aglar, artan kiiltiirleraras1 hareketlilik ve
temsili politikalara iliskin artan farkindalik, oryantalist anlatilarin geleneksel otoritesini
zayiflatmistir. Bu gelisen iletisim ortaminda, turizm tanitiminda self-oryantalist sembollerin
yeniden {liretimi, kademeli bir donilistimiin sinyallerini vermektedir. Bu gelismeler, yerel ve
kiiresel sOylemlerin kesistigi, 6zgiinliigiin ve ulusal kimligin yeniden tanimlandig1 degismekte
olan bir temsili manzarayi isaret etmektedir.

Teorik acidan bu caligma, turizmin hem kiiltiirel anlatilarin yeniden iiretildigi hem de
tartisildig1 bir alan olarak nasil isledigini ortaya koyarak, post-oryantalist kimlik ingas1 iizerine
daha genis bir soyleme katkida bulunmayi amaglamaktadir. Tiirkiye’nin turizm temsillerinin
incelenmesi, modernlesme ve kiiresellesme cercevesinde oryantalist sdylemlerin ortiikk bir
bigimde varligini siirdiirdiigiinii agiklarken, ayn1 zamanda ortaya ¢ikan yeniden yorumlama ve
direnis alanlarin1 da vurgulamaktadir. Sonug¢ olarak calisma, Dogu ve Bati arasindaki statik
dikotominin 6tesine gecen; ¢ogulcu, dinamik ve kendi kendini belirleyen bir kimlik anlayisina
dogru ilerleyen; diisiiniimsel ve baglamsal olarak temellendirilmis bir kiiltiirel tanitim yaklagimi
benimsenmesinin 6nemini vurgulamaktadir.

Gelecekteki arastirmalar, farkli medya ve kurumsal platformlardaki self-oryantalist
temsillerin sembolik yogunlugu ve tematik yonelimindeki boylamsal degisimleri inceleyerek bu
analizi genisletebilir. Bu tiir arastirmalar, kiiltiirel 6z-temsilin gelisen dinamiklerine daha derin bir
bakis acis1 saglayacak ve kiiresel turizm endiistrisinde post-oryantalist sdylemin daha genis

etkilerinin anlasilmasina katkida bulunacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT

This study analyses the effects of the concepts of latent orientalism and self-orientalism
on Tiirkiye’s international tourism promotions and reveals the influence of these concepts on
promotion strategies. Orientalism emerged as a historical discourse in which the West defined the
East through exoticism, mysticism and traditionalism. Self-orientalism refers to the process which
Eastern societies internalize this discourse of the West and represent their own identities within
this framework. The focus of the study is to examine how the “GoTiirkiye” campaign conducted
by the Ministry of Culture and Tourism of the Republic of Tiirkiye reflects and reproduces these
discourses through visual and linguistic elements.

Latent orientalism is a paradigm that positions the East as an unchanging “other” in the
subconscious, defining it through characteristics such as exoticism and mysticism. This discourse
maintains its continuity in modern tourism promotions, as it did in 19th century travel writings.
Tiirkiye’s international promotion campaigns bear the traces of this paradigm, presenting Islam
as a “mystical” element, highlighting traditional elements in an authentic framework, and
positioning the East as an exotic destination. This study determined that images such as mosques,
minarets, whirling dervishes, and Turkish baths were frequently used, and that these images were
presented with stereotypes that satisfied the West’s perception of the East.

Self-orientalism is strengthened by the process of representing local culture in accordance
with Western expectations, especially in the tourism sector. The presentation of images of Islam
and tradition together with elements of modernization in promotions in Tirkiye is a typical
example of this process. For example, the use of whirling dervishes in touristic shows and the
presentation of religious rituals as a cultural product demonstrate that the self-orientalist discourse
continues. In this context, it has been seen that the concepts of Islam, tradition and authenticity
are highlighted in the visuals and linguistic elements of the “GoTiirkiye” campaign.

The study concluded not only that a balance was established between the traditional images
of latent orientalism and the modernization efforts of self-orientalism, but also that the orientalist
paradigm could not be completely eliminated in this process. The emphasis on Islam as an
attraction point and the presentation of traditional elements in an authentic symbolism reveal the
process of adapting to Western expectations despite modernization efforts.

The analysis presents an examination of the “GoTiirkiye” campaign within the framework
of three main themes: the Muslim Near East, the Authentic and Traditional Near East, and the
Mystical and Exotic Near East.

The theme of the Muslim Near East stands out as an area where elements specific to Islam

are frequently used in promotions. Elements such as mosque and minaret visuals, hijab and
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religious rituals present Tiirkiye’s Muslim identity to the West in an exotic and mystical
framework. However, the emphasis on sacred places belonging to religions other than Islam in
promotions highlights Tirkiye’s multicultural structure. This situation can be evaluated as a
development that points to the transformation of self-orientalism towards a more self-evaluated
point.

The Authentic and Traditional Near East theme includes presenting Tiirkiye’s cultural
heritage with images of traditionality and authenticity. This theme, which highlights traditional
handcrafts, markets and local life practices, supports the West’s perception of the “unchanging
and unmodernized East.” However, the blending of the visuals used in promotions with elements
of modernization demonstrates the effort of self-orientalism to transform the traditional paradigm.

The theme of the Mystical and Exotic Near East includes elements that emphasize the
exotic and mystical aspects of the East. Elements such as Sufi music, whirling dervish shows, and
the Turkish bath play a central role in promoting Tiirkiye as a mystical destination. These images
are reproduced in a self-orientalist approach while satisfying the West’s exotic curiosity for the
East.

The study reveals that the concepts of latent orientalism and self-orientalism give rise to a
dual mode of representation in Tiirkiye’s international tourism promotions. The inclusion of
elements of modernization in promotions, along with traditional images that satisfy the orientalist
perception of the West, reflects the transformation process of these discourses. However, it has
been concluded that this transformation has not completely eliminated the orientalist paradigm
and self-orientalism continues to exist strongly in the international tourism market.

In conclusion, Tiirkiye’s tourism promotion strategies contain both the patterns of
orientalist discourse and modernization efforts. This situation reveals the difficulties and

paradoxes encountered in representing national identity in the international tourism market.
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