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Calisma, televizyonda uzun siire yayimlanan bir gezi ve tanitim programi araciliglyla Turkiye'de turizmin
gelisimini degerlendirmeyi amaclamaktadir. Bu kapsamda, 1984 yilinda Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu
(TRT)'nun yayimlamaya basladig Gezelim Gérelim programi, Anadolu’nun dogal guzellikleri, sosyal yapisi, kiil-
tird, tarihi ve geleneklerini ele alan programin internet ortamindaki boliimlerinden, amacli 6rnekleme yénte-
miyle secilenler izlenmis; bu béliimlerden elde edilen yazili metinler icerik analiziyle incelenmistir. Arastirma,
programin turizmin gelisiminde 6ncii bir rol Gstlendigini, turizm tirlerine iliskin kavramlara sikca yer verildigini
ve yerel halkin samimi bicimde programda yer aldigini ortaya koymaktadir. Calisma, televizyon yayinciliginin
turizm lizerindeki etkisini ortaya koyarken; televizyonun yalnizca bir kitle iletisim araci degil, ayni zamanda
kiiltiirel bellegi insa eden ve aktaran bir arag olarak islevini de kuramsal diiziemde ele almaktadir. Sonug
olarak, Gezelim Gorelim programi lizerinden Tiirkiye'nin kiiltiirel mirasinin nasil temsil edildigi analiz edilmis;
boylece televizyon yayincili§inin yalnizca bir tanitim araci degil, ayni zamanda kdltiirel mirasi aktaran gigli
bir kltiirel bellek ortami oldugu ortaya konmustur.

ABSTRACT

This study aims to evaluate the development of tourism in Turkey through a long-running travel and pro-
motional television program. In this context, the Gezelim Goérelim program, which began airing in 1984 by
the Turkish Radio and Television Corporation (TRT), has been examined. The program, which focuses on the
natural beauty, social structure, culture, history, and traditions of Anatolia, was analyzed through selected
episodes available online using purposive sampling. Written texts derived from these episodes were subjec-
ted to content analysis. The research reveals that the program played a pioneering role in the development
of tourism, frequently included concepts related to different types of tourism, and featured local people in a
sincere and authentic manner. While highlighting the impact of television broadcasting on tourism, the study
also theoretically addresses the function of television not only as a mass communication medium but also as
a tool that constructs and transmits cultural memory. In conclusion, the study analyzes how Turkey’s cultural
heritage is represented through the Gezelim Goérelim program and demonstrates that television broadcasting
functions not merely as a promotional tool but also as a powerful medium of cultural memory that conveys
and preserves heritage.
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GiRiS

dikkatini ¢ekerken (Kim vd. 2007), toplumsal ya-

samin akisina uygun olarak stirekli bir doniisiim

Turizm, destinasyonlarin ekonomik ve kiiltiirel
gelisiminde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu ge-
lisimde en etkili araglardan biri olarak kullani-
lan gorsel medya araci ise televizyondur. Tele-
vizyon, kitle iletisim araglar1 arasinda insanlarin
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igerisinde olmus, zamana ve mekana bagl olarak
gelisimini stirdirmiistiir (Erengezgin 1993). Bu
zamana ve mekana bagllik, yalnizca televizyo-

nun teknik bir 6zelligi degil, ayn1 zamanda onun
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toplumsal etkisini pekistiren bir unsurdur. Bu
baglamda televizyon, yalnizca anlik bilgi ve eg-
lence sunan bir ara¢ olmanin 6tesinde, toplumsal
olarak paylasilan bir televizyon ge¢misinin olu-
sumuna da katkida bulunan bir ara¢ olmaya de-
vam etmektedir. Ekranlara yansiyan programlar
ve icerikler zamanla bir arsiv niteligi kazanarak
sosyal ve bireysel bellegin sekillenmesinde etki-
li olmakta (Gutiérrez Lozano 2013), bu durum
ise televizyonu ayni zamanda bir kiiltiirel bellek
aract haline getirmektedir. Ozellikle genis kitlele-
re ulagabilme giicii sayesinde televizyon, turistik
bolgelerin tanitiminda da uzun yillardir aktif rol
tistlenmektedir. Turizm literatiirtinde televizyon
programlarini ele alan literatiiriin son yillarda
hizli bir artis egilimi gosterdigi gozlemlenmek-
tedir (Hanefors ve Mossberg 2002). Televizyonun
seyahat motivasyonlar: ve niyetleri (Chang 2016;
Ertz vd. 2021; Kantarci vd. 2017; Liu ve Pratt
2019), televizyon dizilerinin ¢ekim yerlerinde
turist deneyimi (Couldry 1998; Gémez-Morales
vd. 2022; Kim 2010, 2012; Tzanelli ve Yar 2014) ve
destinasyonlar tizerindeki etkisini (Beeton 2001;
Connell 2005; Kim vd. 2007; Kim vd. 2009; Thelen
vd. 2020; Tooke ve Baker 1996) inceleyen arastir-
malara rastlanmaktadir. Bunun yaninda televiz-
yonlarda din (Bilis 2017), sov (Mazic1 vd. 2017),
belgesel (Yildirim 2019), yemek (Kanik 2016, Yil-
maz ve Senel 2017), dizi (Saltik vd. 2010) ve film-
ler (Frost 2006) gibi pek ¢ok farkli program tiirii-
niin aragtirma konusu olarak ele alindig1 goriil-
mektedir. Bu durum, televizyonun hem turizm
tanitimi aract hem de kiiltiirel bellegin tasiyicisi
olarak ¢ift yonlii islevini ortaya koymaktadir. An-
cak, televizyonda yayimlanan programlar: farklh
agilardan ele alan bu calismalar genellikle tele-
vizyon programlarinin belirli tarihsel olaylarin,
yerlerin veya mekanlarin medya yoluyla tem-
silini bir baska ifadeyle kiiltiirel bellek alaninda
ustlendigi roliinii igermemektedir. Bu ¢alismada,
televizyonun kiiltiirel bellek islevinin turizmin
gelisim siirecinin analizinde etkin bir arag olarak
kullanilabilecegi varsayimi temel alinmustir.

Televizyon gezi programlar1 yalnizca taniti-
c1 igerikler sunmakla kalmaz, ayni zamanda bir
tilkenin turizm tarihini belgeleyen énemli gorsel
arsivler de olustururlar. Bu programlar aracili-
giyla, farkli donemlerdeki seyahat aliskanliklari,

turistik bolgelerin gelisim siiregleri ve yerel kiil-
tiirlerin dontistimii izlenebilir hale gelmektedir.
Ornegin, 1990l yillarda deniz-giines-kum iiglii-
siine odaklanan igeriklerin, giiniimiizde yerini
gastronomi turizmi, eko turizm ve siirdiiriilebilir
turizm temalarina birakmasi; turistik tercihlerde-
ki degisimi ve yeni egilimleri ortaya koymakta-
dir. Ayn sekilde, konaklama tesislerinin yapisin-
daki doniisiim, altyapi iyilestirmeleri ve ulasim
olanaklarindaki gelismeler de bu programlarin
arsivlerinde gorsel olarak belgelenmektedir.

Televizyon yayinlar1 araciligiyla yalnizca bir
bolgenin fiziksel goriiniimii degil, ayn1 zamanda
zamanla degisen kiiltiirel uygulamalar: da ka-
yit altina alinmaktadir. Bagka bir ifadeyle, gorsel
medya hem tanitim hem de belgeleme islevini
yerine getiren bir aractir. Bu yoniiyle televizyon,
bireysel hafizalarin sekillenmesinde etkili olur-
ken, toplumsal bellegin olusumunda da merkezi
bir rol iistlenmektedir (van Dijck 2004). Bu kap-
samda televizyon gezi programlari, turizm tarihi
agisindan yazili kaynaklari: tamamlayici nitelikte
onemli bir bagsvuru kaynagidir. Akademik aras-
tirmalarda bu tiir gorsel belgeler, belirli donem-
lerin turistik anlayiglarin, tercih edilen destinas-
yonlari ve kiiltiirel temsilleri analiz etme agisin-
dan anlamli veriler sunmaktadir.

Gezi ve tanitim programlari, turizm mirasi-
n1 kayit altina alarak zamansal degisimini ifa-
de ederken, hem akademik arastirmalar hem de
turizm politikalar1 i¢in kiymetli bir veri kaynag:
ornegini olusturmaktadir. Bu baglamda, televiz-
yonun arsivleyici rolii, yazili kaynaklarin 6tesi-
ne gecerek ¢ok boyutlu bir tarih anlatisina katk:
sunmaktadir. Televizyon programlarinin arsiv
ozelliginden yararlanarak turizm tarihine iliskin
cikarimlar yapmak tarafsiz ve gercek verilere da-
yanmasi agisindan 6nem tagimaktadir. Bu neden-
lerle, gezi programi tizerinden turizmin gelisimi-
ni belirlemek bu agidan ¢alismanin 6nemini orta-
ya ¢ikarmaktadir.

Bu ¢alismanin amacy, Tiirkiye'nin turizm geli-
sim siirecinin televizyon yayinciliginda nasil yan-
sitildiginin ortaya ¢ikartilmasidir. Bu dogrultuda
Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu'nda 1984 y1-
linda yayimlanmaya baslanan Gezelim Gorelim
programi Ornek olay olarak ele alinmistir. Bu
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programin ge¢miste yayimlanan boliimlerinden
Youtube TRT Nostalji kanalina yiiklenen boliim-
leri desifre edilerek veri seti olusturulmus ve bu
metinler {izerinden analizler gerceklestirilmistir.

LITERATUR TARAMASI

Gegmis, yalnizca kalintilar, izler ya da bireysel
anilarin birikiminden ibaret degildir (Assmann
2011). Bu baglamda, genis kitlelerin bellek ve
hatirlama pratiklerine yonelik ilgisi giderek art-
maktadir (Schmidt 2008). Kisisel deneyimlerin
kaydedilmesi, arsivlenmesi ve yeniden hatirlan-
masi siirecinde; yazili belgelerden dijital kame-
ralara kadar uzanan medya teknolojileri etkin bi-
cimde kullanilmaktadir. Bu siireg, bireylerin kisi-
sel arsivlerini olusturmalarina olanak tanimakta;
s0z konusu arsivler, hem otobiyografik hem de
kiiltiirel kimligin insasinda kurucu bir rol {istlen-
mektedir. Birikmis bu materyaller, bireyin tarih-
sel bir baglam iginde nasil sekillendigini yansit-
masi1 agisindan da onemli bir islev gormektedir
(van Dijck 2004).

Bireylerin kimligi ile gegmisleri arasindaki ya-
kin iliski, bellek kavrami ¢ergevesinde ele alin-
mustir. Ancak bu iliskinin yalnizca bireysel dii-
zeyde kalmay1p, toplumsal boyutlarinin da bu-
lundugu vurgulanmaktadir (Avcu 2019). Belle-
gin bireye 6zgii bir 6zellik olmadigi, toplumsal
olarak sekillendigi diisiincesi ise toplumsal bel-
lek kavraminin temelini olusturmustur (Oymen
Ozak ve Pulat Gokmen 2009). Assmann (2011),
bellek kavraminin bireysel deneyimlerle kolek-
tif anlamlandirma siireclerinin kesisiminde se-
killendigini ileri siirerken, kiiltiirel bellegin aym
zamanda bireyin iginde yetistigi fiziksel peyzaj,
kent dokusu, maruz kaldigi metinler, katildig; ri-
tiieller ve solenler, sikga ziyaret ettigi mekanlar,
dinledigi miizikler ile deneyimledigi anlatilar
gibi kiiltiirel cerceveler i¢inde koklendigini vur-
gulamaktadir. Bu baglamda medya, 6zellikle te-
levizyon soz konusu kiiltiirel gergevelerin olusu-
mu ve bireysel-toplumsal hatirlama stireglerin-
deki etkisi bakimindan giderek daha 6nemli bir
konum kazanmaktadir (Schmidt 2008).

Gutiérrez Lozano'nun (2013) belirttigi gibi, bi-
reysel diizeyde televizyon bellegi, belirli bir izle-
yici kitlesinin deneyimlerine dayanan siirekli bir
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animsama siireci olarak tanimlanabilir. Eger te-
levizyon araciligiyla algilanan olaylara iliskin bu
anilar sozlii olarak ifade edilip analitik bicimde
kayda gegirilirse, televizyon bellegi tarihsel veri
agisindan degerli bir kaynak haline gelir. Akade-
mik ¢alismalar da bu bireysel televizyon anila-
rindan yola ¢ikarak kolektif toplumsal siireglere
dair kapsamli bilgiler iiretebilmektedir. Bu ¢gerce-
vede, gorsel medya ve 6zellikle televizyonun kit-
le iletisimindeki rolii, kiiltiirel degerlerin yayili-
minda kritik bir islev tistlenmektedir.

Gorsel medya, neyin moda, ilging ve dikkat ge-
kici olduguna dair algilar etkilemektedir (Kim
vd 2007). Gorsel medya araglarindan biri olan te-
levizyon ise kitle iletisim araclar1 arasinda hem
genis kitlelere ulasma giicii hem de gorsel-isitsel
etkilesim kapasitesiyle one ¢ikmaktadir. Televiz-
yon programlari 6nceden kurgulanmis, planlan-
mis, diistintilmiis, verilmek istenilen duygu ve
diisiinceye gore iiretilmis yapimlardir (Yildirim
2019). izleyici, gogunlukla ev ortami gibi kapali
bir ortamda gondillii olarak televizyondaki prog-
ramlar araciligiyla hayali bir gerceklik diinya-
sinda gezintiye ¢ikarilmaktadir. Bu baglamda,
seyahat ve gezi programlari, yerlerin ve insanla-
rin yeniden yorumlandig: ve daha genis kitlele-
re iletildigi programlari ifade eder (Squire 1996).
Ozellikle kamu hizmeti yaymcilig1 cercevesinde
hazirlanan programlar, izleyiciye sadece bilgi
sunmakla kalmaz, ayni zamanda kiiltiirel etkile-
simi ve sosyal 6grenmeyi de destekler (McQuail
2010).

56z konusu programlar genellikle belgesel tii-
riine yakin bir yapiya sahiptir. Iceriklerinde do-
gal giizellikler, tarihi mekanlar, yerel mutfaklar
ve geleneksel el sanatlar: gibi 6gelere siklikla
yer verilmektedir. Bu durum, programlarin hem
egitici hem de kiiltiirel bir isleve sahip oldugu-
nu gostermektedir. Ote yandan, televizyon yo-
luyla yapilan bu tanitimlar, insanlarin bu yerleri
merak etmesine yol agarak turizm hareketliligi-
nin artisin1 da saglamaktadir. Ozellikle kirsal ve
az bilinen bolgelerin dikkat uyandirmasi ve ilgi
cekmesi bu bolgelerin ekonomik olarak destek-
lenmesini miimkiin kilmaktadir. Destinasyon
imajlari, televizyon programlarinin dolayl tiike-
timi yoluyla sekillendirilebilir ¢iinkii televizyon,
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tarafli tanitim kampanyalarindan daha giivenilir
bir bilgi kaynag1 olarak algilanma egilimindedir
(Connell 2005). Seyahat ve turizm temal1 tele-
vizyon programlari yalnizca tanitim islevi gor-
mekle kalmaz, ayni zamanda bir iilkenin turizm
tarihini belgeleyen gorsel arsivler olarak da hiz-
met eder. Bu programlar sayesinde izleyiciler ve
arastirmacilar, seyahat aliskanliklarinin evrimini,
turistik destinasyonlarin gelisimini ve yerel kiil-
tiirlerde zamanla meydana gelen doniisiimle-
ri izleyebilirler. Bu konuda Frost (2006) kiiltiirel
miras ve seyahat programlarinin, geleneksel ya-
sam tarzlarini, festivalleri ve bolgesel manzarala-
r1 kayit altina alarak ulusal kimligin ve kiiltiirel
bellegin ingasina katkida bulundugunu ifade et-
mektedir. Bu tiir programlarin kiiltiirel bellek ve
kimlik insasindaki rolii, Tiirkiye baglaminda te-
levizyon yayinciliginin gelisim stireciyle birlikte
degerlendirilebilir.

Tiirkiye’de televizyon yayinciligi, 1950°1i yil-
larda ITU-TV ile baslamis; 1968 yilinda ise kamu
yayin kurumu niteligindeki Tiirkiye Radyo Te-
levizyon Kurumu’'nun (TRT) kurulmastyla bir-
likte kamu hizmeti yaymcilig1 anlayisi kurumsal
bir yap1 kazanmistir (Kar ve Gilindiiz 2024). Ka-
mu yayinciligi yapan TRT, bu misyonuna uygun
olarak haber, egitim, kiiltiir ve eglence igerikli
programlar yayimlamaktadir (TRT 2025). Tele-
vizyon yayinciligi, bireysel ve toplumsal bellek
arasinda bir koprii islevi gorerek, gecmise dair
imgelerin, anlatilarin ve degerlerin hem bireyler
hem de toplumlar nezdinde yeniden tiretildigi
onemli bir aragtir. Bu baglamda televizyon prog-
ramlari, yalnizca bilgi aktaran araglar degil, ayn1
zamanda kiiltiirel bellegi sekillendiren ve stirdii-
ren anlati alanlaridir. Ozellikle kamu hizmeti ya-
yinciligl anlayisiyla hareket eden TRT biinyesin-
de hazirlanan Gezelim Gorelim gibi programlar,
Anadolu’nun kiiltiirel, tarihsel ve dogal mirasin
belgeleyerek, toplumsal hafizada yer etmesine
katki sunmaktadir. Programin her boélimiinde
farkli cografi bolgeler, yerel gelenekler, mimari
yapilar, yemek kiiltiirii ve yasam pratikleri ele
almarak gorsel ve isitsel bir bellek alan1 insa edil-
mektedir. Boylece program, hem bireysel hem de
kolektif diizeyde kimlik insasina katki saglayan
bir kiiltiirel bellek araci olarak degerlendirilebilir.

Son yillarda televizyonun etkisi dijital plat-
formlar lehine azalmaya baslamis olmakla bir-
likte, Gezelim Gorelim gibi programlarin tekrar
boliimleri halen YouTube TRT Arsiv gibi dijital
alanlarda izlenmeye devam etmektedir. Bu du-
rum, geleneksel iceriklerin dijital ortamlarda da
stirdiiriilebilirligini koruyarak yeni kusak izleyi-
cilere ulasma potansiyelini ortaya koymaktadir.
Nitekim, Weispfenning (2003), tekrar program-
larini izleme motivasyonunun 6zellikle 6ngorii-
lebilirlik, nostalji ve asinalik boyutlar1 agisindan
incelenmesinin, tekrar yaymciliginin zaman ve
bellek algilariyla iliskilendirilebilecegini goster-
mektedir. Bu baglamda TRT, Tiirkiye'nin kiil-
tlirel degerlerini tanitma misyonunu kamu ya-
yincilig1 kapsaminda yerine getirirken, ayni za-
manda turizmin gelisimine de dolayl1 katkilar
sunmaktadir.

INCELEME YAKLASIMI

Bu arastirma, nitel arastirma paradigmas1 dog-
rultusunda ve durum c¢alismasi deseni cergeve-
sinde tasarlanmistir. Nitel arastirmalar, birey-
lerin veya gruplarin anlam diinyasini anlamay1
hedefleyen, dogal ortamda veri toplanarak yii-
riitiilen calismalardir (Yildirim ve Simsek 2006).
Bu baglamda, belirli bir durumun derinlemesine
incelenmesini gerektiren bu ¢alisma, durum ¢a-
lismas1 desenine uygun olarak yapilandirilmistir
(Creswell 2007).

Veri toplama araci olarak dokiiman incelemesi
(belge analizi) yontemi tercih edilmistir. Dokii-
man analizi; basili veya dijital ortamdaki mev-
cut verilerin sistematik bicimde incelenmesi ve
yorumlanmasini igeren bir nitel veri toplama
yontemidir (Bowen 2009). Bu yontem, ge¢mise
doniik belgelerin degerlendirilmesi yoluyla be-
lirli olgularin derinlemesine analiz edilmesini
miumkiin kilar (Karasar 1994; Bowen 2009). Bu
arastirmada, yazili, sozlii veya gorsel belgeleri
sistematik bi¢cimde analiz etmeye olanak taniyan
ve hem nitel hem de nicel olarak uygulanabilen
igerik analizi yontemi kullanilmistir. Icerik ana-
lizi; kitaplar, el yazmalari, ¢izimler, fotograflar,
kaydedilmis konusmalar, videolar, e-posta lis-
teleri, cevrimici forum mesajlar1 ve blog yazilar:
gibi ¢ok cesitli kaynaklardan elde edilen veriler
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tizerinde uygulanabilmektedir. Bu igerikler, ana-
liz siirecinde kavramsal birimler héalinde kodlan-
makta ve adlandirilmaktadir. Nitel icerik anali-
zinde, kategoriler analiz siireciyle birlikte gelis-
tirilmektedir. Bu yontem sayesinde metinlerdeki
ortiik ve agik mesajlara dair anlamli ¢cikarimlarda
bulunmak miimkiindiir (Wilson 2011). Arastirma
kapsaminda, program kayitlarina iliskin metin-
ler calisma amacina uygun olarak kodlanmus, te-
malar olusturulmus ve analiz siireci bu dogrultu-
da tamamlanmuistir.

Arastirmanin temel amaci, televizyon yayinci-
lig1 tizerinden Tiirkiye'nin turizm tarihini oku-
maktir. Bu kapsamda, Tiirkiye'de televizyoncu-
lugun onciisii olan Tiirkiye Radyo Televizyon
Kurumu’nda (TRT) 1984 yilinda yayinlanmaya
baslayan Gezelim Gorelim programi drnek ola-
rak secilmistir. Programda, Anadolu’nun gesitli
bolgeleri tarih, tanitim, turizm potansiyeli, ge-
lenek ve gorenekleri ile mutfak kiiltiirii gibi un-
surlar tizerinden ele alinmakta ve bu yonleriyle
tanitilmaktadir. Anadolu’nun dogal giizellik-
leri, sosyal ve ekonomik yapisi, kiiltiirel mira-
s1 ve geleneksel yasam tarzi izleyiciye sunula-
rak, hem i¢ hem de dis turizme katki saglanmasi
amacglanmaktadir.

Arastirmada kullanilan video kayitlarina, bir
video paylagim platformu olan YouTube iizerin-
den TRT Nostalji kanali aracili§iyla erigilmisgtir.
Veri seti, 1 Mart 2025 ile 1 Mayis 2025 tarihleri
arasinda ilgili TRT Nostalji kanalinda yer alan
boliimlerden amacli 6rneklem yontemiyle segi-
len boliimlerinden olusmaktadir. Orneklemin
belirlenmesinde ¢alismada, Tiirkiye'nin farkl
cografi bolgelerinden dengeli bir temsil saglan-
mas1 amaciyla Akdeniz, Dogu Anadolu, Ege, ¢
Anadolu ve Marmara bolgelerinden alt1 sehir;
Karadeniz bolgesinden sekiz sehir ve Giineydo-
gu Anadolu bolgesinden dort sehir olmak iizere
toplamda 42 boliim analiz kapsamina alinmigtir.
Bu bolgesel dagilim, Tiirkiye'nin turizm cesitli-
ligini ve cografi zenginligini yansitma hedefiy-
le belirlenmistir. Ancak, Karadeniz bolgesinden
daha fazla boliimiin analizlerde yer almas: ve
Giineydogu Anadolu’dan az sayida sehrin dahil
edilmesi, internet ortaminda yer alan boliimlerin
dagiliminin esit olmamasindan kaynaklanmak-
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tadir. Ozellikle programlarin internet ortamin-
da yayimlanan eski boliimlerinin erisilebilirligi
ve bolgesel yogunlugu, bu dagilimda belirleyici
olmustur. Bu nedenle, amagli 6rnekleme yonte-
miyle se¢im yapilirken, bolgesel denge gozetil-
mekle birlikte veri temini kosullar1 da dikkate
alimustir. Bu yaklasim, ¢alisma kapsaminin tem-
siliyetini artirmay1 hedeflerken, cografi farklilik-
larin analizde uygun bigimde temsil edilmesini
saglamak i¢in tercih edilmistir.

Veri Analizi Suireci

Calismada, Gezelim Gorelim programinin belirli
boliimleri igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Veri seti, Tiirkiye'nin yedi cografi bolgesinden
ve programin internet ortaminda erisilebilir olan
eski boliimleri arasindan, amagli 6rnekleme yon-
temiyle secilen 42 adet boliimden olusmaktadir.
Secim kriterleri; bolgesel cesitlilik, igerik biitiin-
liigii, turizm temasimin belirginligi ve teknik ola-
rak goriintii/ses kalitesi yoniinden kullanilabilir-
lik olarak belirlenmistir. Analiz birimi olarak her
boliim igerisindeki sahne gegisleri, sunucu anlati-
lar1 ve gorsel ogelerle desteklenen soylem yapila-
r1 dikkate alinmigtir. Boliimler, ortalama 30 daki-
kalik siirelerden olugsmakta olup, her biri tek tek
izlenmis, her boltime iliskin yazili notlar kayt
edilmistir. Analiz siirecinde sdylemler, gorsel te-
malar ve programda yer alan konusmacilar temel
analiz birimleri olarak ele alinmistir. Konusma-
cilarin meslekleri, konusma igerikleri ve sdylem
baglamlari da degerlendirmeye dahil edilerek
¢oziimleme derinlestirilmistir. Icerik analizi sii-
recinde tematik kodlama yontemi uygulanmis-
tir. Bu dogrultuda, program boliimlerinde tekrar
eden, vurgulanan ve anlati i¢cinde yapilandirilan
igerikler; calisma amacina uygun bigimde gelisti-
rilen dort ana tema gergevesinde analiz edilmis-
tir. Belirlenen ana temalar sunlardir: (1) Dogal
Giizellikler ve Turistik Degerlerin Sunumu, (2)
Kiiltiirel Mirasin Aktarimi, (3) Sosyo-Ekonomik
Yapi, (4) Turizm Tiirleri.

Bu dogrultuda belirlenen temalardan ilki olan
“Dogal Giizellikler ve Turistik Degerlerin Sunumu”,
program boliimlerinde sikga yer verilen daglar,
goller, nehirler, kiy1 alanlari, yaylalar gibi dogal
peyzaj unsurlarmin anlatimiyla ilgilidir. Bu te-
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mada ayrica yOresel liriinlerin dogayla iliskilen-
dirilerek tanitilmas: da dikkate alinmistir. Tkinci
tema olan “Kiiltiirel Mirasin Aktarimi”, tarihi ya-
pilar, geleneksel mimari, yerel yemek kiiltiirii,
el sanatlari, festivaller ve gelenek-gorenek gibi
kiiltiirel 6gelerin tanitimina odaklanmaktadir.
“Sosyo-Ekonomik Yap1” temasi kapsaminda, yerel
halkin giindelik yasam pratikleri, ge¢im kaynak-
lar1, mesleki faaliyetleri ve toplumsal iliskileri in-
celenmistir. Son olarak, “Turizm Tiirleri” temasi
altinda doga turizmi, kirsal turizm, kiiltiir turiz-
mi, gastronomi turizmi gibi farkl turizm tiirleri-
ne yapilan dogrudan ya da dolayli gondermeler
analiz edilmistir. Her bir tema, program igerik-
lerinde yer alan sdylemler, gorsel materyaller ve
konusmaci katkilar {izerinden yapilandirilmais-
tir. Kodlama stireci, nitel arastirma yontemleri
literatiiriine uygun bigimde yiiriitiilmiis, aras-
tirmaci tarafindan yapilan 6n kodlamalar sonu-
cunda tema gegerliligi saglanmistir. Karara va-
rilamayan durumlarda uzman goriisiine basvu-

rularak, kodlar nihai haline getirilmistir. Bu yap1
sayesinde ¢alismanin analiz siireci sistematik ve
seffaf hale getirilmis, tekrarlanabilirligi ve meto-
dolojik giivenilirligi saglanmistir.

igerik analizi kapsaminda, her bir tema altinda
yer alan alt kodlara iligkin veriler, ilgili sahne-
lerden elde edilen soylemler ve anlatim ifadeleri
tizerinden olusturulmustur. Kodlama siireci bii-
yiik oranda veriye dayali olarak yfiriitiilmiis ve
her bir tema altinda toplanan kodlar, analiz sii-
recinde yararlanarak tekrar eden igerikler temel
almarak yapilandirilmistir. Tematik analiz stire-
cinin gseffafligini artirmak amaciyla, asagidaki
tabloda her bir temaya iliskin kod 6rnekleri ve bu
kodlara ait temsili alintilar sunulmustur. Ornek
olarak Tarsus/Mersin boliimiine ait tematik kod-
lama asagida yer almaktadir (Tablo 1):

Tarsus/ Mersin boliimiine iliskin analizde go-
rilldiigii tizere, program icerikleri tematik dii-
zeyde cesitlilik gostermekte; dogal, kiiltiirel,

Tablo 1. Tarsus/Mersin Béliimiine Ait Tematik Kodlama Ornegi

Ana Tema

Alt Tema/ Alt Kodlar

Ornek Alintilar

Dogal Guizellikler ve Turistik
Degerlerin Sunumu

Yaylalar, Selale, Toroslar, Roma
Yolu, Osmanli Parki

“Toroslar’in eteklerindeki yaylalar,
serin havasiyla yaz aylarinda gog
eden halki agirliyor.”. “Cumhuriyet
Meydani’'ndan gegen Roma
Yolu'nun tas dosemeleri hala
saglam durumda.”

Kultlrel Mirasin Aktarimi

Kleopatra Kapisi, St. Paul Evi ve
Anit  Mdzesi, Eshab-i Kehf
Magarasi, kilim dukkani, Yorik
kahvesi ve tavasi, Nacarli Koy
folklor ekibi, yoresel muzik

“Aziz  Paul’'un  dogdugu ey,
Hristiyanlar tarafindan hac yeri
olarak ziyaret ediliyor.” “Yorukler,
geleneksel kahveyi ‘kahve
tavasi’'nda kavuruyor; bu tava
gbcebe yasamin simgesi.”

Sosyo-Ekonomik Yapi

Hayvancilik (kegiler), yerel zanaat
(kilim), yoresel tatlici (Sami),
pazarlama faaliyetleri

“Nacarh Kéyiu'nde halkin kurdugu
halk oyunlari ekibi, yarismalarda
derece kazanmis.” “Kilim
dikkanlari hala geleneksel
yontemlerle lretim yapiyor.”

Turizm Tarleri

inang turizmi, gastronomi turizmi,
kilturel turizm

“Aziz Paul’'un evi ve Kkilisesi, inang
turizmi kapsaminda yogun ziyaret

aliyor”. “Tarsus’un meshur
kopukli  kahvesi ‘Tarsusi’, cam
bardakta  sunuluyor.”  “Tatlici
Sami’'nin  yaptigi sari  burma,

bolgeye 6zgl bir lezzet olarak 6ne
cikiyor.”

Cilt 37 ® Sayi2 e Giiz 2026 ¢ 391



Turizmin Televizyona Yansimasi: TRT Gezelim Gorelim Ornegi

ekonomik ve turistik unsurlar bir biitiin olarak
sunulmaktadir. Her bir tema, yalnizca betimle-
yici unsurlar icermekle kalmay1p ayn1 zamanda
anlat1 yoluyla izleyicide yerel kimlige dair bir
alg1 olusturmay1 da hedeflemektedir. Bu bag-
lamda yapilan icerik ¢oziimlemeleri, programin
turistik degerlerin tanitimi kadar kiiltiirel belle-
gin insasinda da islevsel bir rol oynadigini ortaya
koymaktadir. Ayni tematik kodlama yaklasimz,
incelenen diger tiim program boliimlerine de sis-
tematik bicimde uygulanmus; her béliimde tekrar
eden kavramlar, soylemler ve anlatim yapilarina
gore benzer analiz siiregleri gergeklestirilmistir.

Programin internet ortaminda eski boliimle-
rinin yayimlandig: tarih bilgisi yer almamakta-
dir. Boltimlerin yayimlandig: tarihlere iliskin bir
tahmini yi1l aralig1 konusma metinlerinden veya
program konugu vali, kaymakam ve belediye
baskani gibi kisilerin gorev tarihlerinden ¢ika-
rilmaya ¢alisilmistir. Ancak, burada tiim prog-
ramlar i¢in boyle bir tahmin yapilamamistir. Bu
durum, programlarin yayimlandig: tarihsel do-
neme iliskin kapsamli bir degerlendirme yapil-
masini engellemistir.

Gezelim Gorelim Programi

Tirkiye'de ilk televizyon yayini 31 Ocak 1968
tarihinde Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu
(TRT) tarafindan baslamistir. Tiirkiye nin kiiltii-
rel, tarihi, sanatsal ve geleneksel degerlerini bel-

mugstir (TRT 2008). Kiiltiir ve Turizm Bakanligi ile
zaman zaman ortak projeler yiiriiten TRT, hem ig¢
turizmin hem de dis turizmin gelisimine de katki
saglamistir. Program, Tiirkiye Radyo Televizyon
Kurumu tarafindan tanitim programi alt tiirtinde
siniflandirilmis ve kendi alaninda rekor kirmis
bir yapimdir (TRT 2008: 562). Programin yayin-
land1g1 siire boyunca sunuculugu Nuray Yilmaz
tarafindan gercgeklestirilmis olup, program kiin-
yesi Tablo 2'de yer almaktadir.

Nuray Yilmaz, Orta Dogu Teknik Universitesi
Isletme Boliimii mezunudur. Mezun oldugunda
isletme-pazarlama alaninda ¢alisma fikri olan
Yilmaz, bir ahbabinin “Sen tam televizyoncu tip-
sin”, demesi iizerine televizyona s6zlesmeli ola-
rak girmistir. Daha sonra siava girerek, kadrolu
calisma hayatina baglamistir. Cesitli program-
larda asistanlik yaptiktan sonra bir gezi ve tani-
tim programi olan Gezelim Gorelim programini
hazirlamaya baslamistir. Yilmaz, bu konudaki
motivasyonunu su sozlerle dile getirmistir: “Ben
de tanmimuyorum iilkemi; tanitirken tanimis olayim”
(Yilmaz 2014), seklinde ifade etmistir. Programin
yonetmeni Kadir Yilmaz ve Emren Vardar’dir.
Program, 1984 yilinda yayin hayatina baslamis
ve 2016 yilina kadar 32 yil devam etmistir. Bu
calismada incelenen Gezelim Gorelim, TRT ara-
ciligiyla izleyiciyle bulusan ve kurum tarafin-
dan “tanitim programi” olarak tanimlanan bir
programdir’.

geleyerek, onemli yapimlara ve projelere imza at-  Bulgular
Tablo 2. Program Kiinyesi
Nitelik Aciklama
Yapimci Nuray Yilmaz ve Emren Vardar
Yonetmen Kadir Yilmaz ve Emren Vardar
Sunucu Nuray Yilmaz
Baglama Tarihi 1984
Bitis Tarihi 2016
Tur Tanitim
Yayin Siresi Ortalama 30 dakika

! Programin kayitlari Gezelim Gérelim 1. Béliim (Tarsus - Mersin) e@NostaljiTRTe - YouTube adresinden izlenmistir.
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Gezelim Gorelim, Tiirkiye'nin farkli bolgelerin-
de yer alan sehirlerin, kasabalarin, koylerin ta-
nitimini yaparak izleyicilere ekran karsisinda
Tiirkiye'nin farkli cennet koselerinde unutulmaz
bir deneyim sunmaktadir. Program, geleneksel
ogeleri one ¢ikararak folklorik bir temsille yerel
kimlikleri seyircinin dikkatini ¢ekecek bi¢imde
ekranlara tagimistir. Tanitim1 yapilan yorelerde
on plana ¢ikan turizm degerleri gruplandirila-
rak 6zetlenmeye ¢alisilmistir. Tarihi kaleler, yerel
mimari, kervansaraylar, tiirbeler, kopriiler, kiilli-
yeler ve kiliselerin yani sira yeryiizii sekilleriyle
uyumlu yerel mimari, sehir kalintilari, camilere
de yer verilmektedir. incelemeye alinan bsliimle-

rin cografi bolgelere ve sehirlere iliskin dagilimi
Tablo 3’te yer almaktadir.

Nitel igerik analizi yontemiyle incelenen bo-
limlerde, gorsel anlatinin dogal giizelliklerle
desteklendigi, yerel halkla roportajlara yer veril-
digi ve yoresel mutfak unsurlariin vurgulandi-
g1 gozlemlenmektedir. Ozellikle halk oyunlari ve
tlirkiilerin gorsellerle desteklendigi tespit edil-
mistir. Bununla birlikte, her bir béliimde 6ne ¢i-
kan turizm tiirleri belirlenerek, bu tiirlerin cogra-
fi dagilimi da analiz edilmistir. Asagida sunulan
tablo, programlarda hangi turizm tiirlerinin 6ne
cikarildigini ve bu tiirlerin hangi yorelerle iliski-
lendirildigini gostermektedir (Tablo 4).

Tablo 3. Incelenen Béliimlerin Cografi Bolgelere ve Sehirlere iliskin Dagilimi

Cografi Bélge Sehirler

Sehirler

Akdeniz Bolgesi Adana

Sarkikaraagag ve Yalvag/ Isparta

Alanya/ Antalya

Tarsus/ Mersin

Dértyol/ Hatay Osmaniye
Dogu Anadolu Bélgesi Dogubeyazit/ Agri Igdir
Bitlis Kars
Erzurum Gevasg/ Van
Ege Bolgesi Acigdl/ Afyonkarahisar Balcova ve Bergama/ izmir
Aydin Kutahya
Denizli Akyaka ve Bodrum/ Mugla
Glneydogu Anadolu Bolgesi Adiyaman Diyarbakir
Gaziantep Siverek/ Sanliurfa
ic Anadolu Bélgesi Beypazari Ankara Nevsehir
Eregli ve Karapinar/ Konya Sivas
Karaman Sulusaray ve Zile/ Tokat
Karadeniz Bolgesi Artvin Mesudiye/ Ordu
Dizce Rize
Canakgi ve Yesilkdy/ Giresun Sinop

Pinarbasi/ Kastamonu

Akgaabat ve Trabzon

Marmara Bolgesi

Burhaniye ve Gonen/ Balikesir

Edirne

Keles/ Bursa

Agva ve Sile/ Istanbul

Gokgeada/ Canakkale

Kandira/ Kocaeli

Kaynak: Yazar tarafindan gelistirilmistir.
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Tablo 4. Programlarda One Cikan Turizm Tiirleri ve One Cikan Yoreler

Turizm Tiirleri

One Cikan Yéreler

Deniz-glines-kum turizmi

Alanya/ Antalya, Gokgeada/ Canakkale, Agva ve Sile/ istanbul, Ozdere/

izmir, Kandira/ Kocaeli, Akyaka ve Bodrum/ Mugla

inang turizmi Bitlis, Diyarbakir, Edirne Bergama/ izmir, Karaman, Trabzon

Doga turizmi Dogubeyazit/ Agri, Dlizce, Karapinar/ Konya, Pinarbasi/ Kastamonu
Kandira/ Kocaeli, Nevsehir

Kis/ kayak turizmi Agri, Siverek/ Sanliurfa

Kaltar turizmi

Denizli, Gnen/ Balikesir, Kandira/ Kocaeli, Taskale/ Konya

Yayla turizmi

Alanya/ Antalya, Keles/ Bursa, Dizce, Yesilkdy/ Giresun, Dortyol/ Hatay,

Igdir, Isparta, Karaman, Karapinar/ Konya, Tarsus/ Mersin

Rize, Trabzon

Termal turizm

Gonen/ Balikesir, Denizli, Diizce, Balcova/ izmir, Sivas, Resadiye/ Tokat

Magara turizmi

Alanya/ Antalya, Denizli, Pinarbasi/ Kastamonu, Tarsus/ Mersin, Resadiye/

Tokat, Duizkdy/ Trabzon

Kaynak: Yazar tarafindan gelistirilmistir.

Dogal Giizellikler ve Turistik DeZerlerin Sunu-
mu: Programin her boltimiinde Anadolu cograf-
yasinin daglari, yaylalari, golleri ve vadileri 6ne
¢ikarilmis, doga temsili pastoral bir anlatimla
izleyicilere sunulmustur. Gorsel ¢ekimlerde do-
ga unsurlarinin dinginligi ve huzur verici yonii
dogal yoniiyle dikkat ¢eken program sunucu-
su Yilmaz'in ictenligiyle ekranlara aktarilmistir.
Bu durum, programda 6zellikle doga temelli bir
turizm anlayisinin erken 6rneklerini sergilemek-
tedir. Doga goriintiilerine eglik eden anlatimlar,
yerel halkin dogayla kurdugu iliskiyi de yansita-
rak gevresel farkindaliga vurgu yapmaktadir. Or-
negin, Karadeniz Bolgesi'nin doga kosullarindan
kaynaklanan koyler arasinda iletisim kurarken
kus dilini gelistiren insanlarin olmasi gibi. Giinii-
miizde oldugu gibi cep telefonlarinin ve tekno-
lojinin olmadig1 bir ortamda yore halki kendince
etkili bir ¢6ziim yolu gelistirmistir. Programda
doganin gorsel dili etkili bir bigimde kullanilmis-
tir. Daglar, ormanlar, yaylalar ve kiy1 manzara-
lar1 hem estetik bir sunumla aktarilmis hem de
bolgenin eko turizm potansiyeline isaret etmis-
tir. Dogal ¢evrenin tanitimi, sadece gorsel bir
unsur olmanin Stesinde bolgenin siirdiiriilebilir
turizm kapasitesine dair ipuglar: da sunmustur.
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Ornegin; Tarsus/ Mersin programinda yer veri-
len selale, Ozdere/ Izmir'de deniz-giines- kum
turizminin yani sira deniz suyuyla termal suyun
birlesim yeri olan Karakog Kaplicas: farkli dogal
glizellikler arasindadir. Tiirkiye'nin her kdsesin-
de kesfedilmemis pek ¢ok turizm degeri bulun-
maktadir. Program tek bir turizm tiiriine agirhik
vermek yerine bir yoreyi tanitirken tarihi ge¢mi-
sinden sz ederken, dogal ¢evrenin zenginlikle-
rini de yasatilan kiiltiirel unsurlarla birlegtirerek
sunmaktadir. Programda sikga alternatif turizm
kavramina yer verilmesi bunun en iyi 0rneklerin-
den biridir. Magaralar da turizmin ayrilmaz bir
parcast olarak yer almistir. Heniiz ziyarete agil-
mamis ya da yeni a¢ilmis bazi magaralarin tani-
tim1 konusunda 6nciiliik edilmistir. Trabzon’da
yer alan Calkdy Magarasi olarak duyurulan, an-
cak bugiin Cal Magarasi olarak kayitlara gegen
magara da bunlardan biridir. Programin yayim-
landig: tarihte hentiz resmi acilis1 yapilmamis
olan ve icinde selale, yiiriiyiis yollar1 bulunan ve
550 metrelik alanda 1siklandirmasi tamamlanan
bir magaradir.

Yayla turizmi, doga yiiriiyiisleri, manzara se-
yir noktalar1 gibi turistik unsurlar, programda
belirgin bicimde vurgulanmistir (Fotograf 1). Ay-
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Fotograf 1. Gezelim Gorelim programina ait drnek yayin gorselleri

rica, bolgenin ¢ekim merkezi haline gelen dogal
ve kiiltiirel alanlari, turizm destinasyonu kimli-
gi kazanmasina katki saglamaktadir. Bu tanitim
dili, yerel turistik {iriinlerin goriintirligiinii ar-
tirmakta ve bolgeye olan ilgiyi tetiklemektedir.
Programda yer alan konaklama tesisleri, yoresel
mutfaklar, el sanatlari garsilar1 ve festivaller gibi
unsurlar, bolgenin turistik gekicilikleri olarak su-
nulmustur. Bu icerikler, 6zellikle i¢ turizmi tes-
vik etmeye yonelik kamu yayimcilig1 yaklagimai-
nin izlerini tasimaktadir.

Kiiltiirel Mirasin Aktarimi: Programda
Anadolu’nun geleneksel yasam bigimi, el sanat-
lar1, miizikleri ve halk oyunlar1 6nemli yer tut-
maktadir. Ozellikle her béliimde yer verilen halk
roportajlari, kiiltiirel aktarimin s6zlii tanmikliklar
yoluyla yapilmasini saglamis; bolgenin bellegi
bireysel anlatilar araciligiyla insa edilmistir. Ay-
rica geleneksel kiyafetler, mimari dokular ve ye-

rel iiretim pratikleri gorsel olarak detayl: sekilde
sunulmustur.

Bu durum, programin kiiltiirel siireklilik ve ye-
rel kimlik agisindan islevsel bir belgesel niteligi
tasidigini gostermektedir. Boliimde yerel halkin
yasam tarzi, geleneksel mimari yapilar ve tarihi
eserler araciligiyla kiiltiirel miras goriiniir kilin-
mustir. Yoredeki camiler, tiirbeler ve geleneksel
evler gibi somut kiiltiirel miras 6geleri tanitilmas;
ayni zamanda halk hikayeleri, yerel efsaneler ve
ge¢cmise dair anlatilarla somut olmayan kiiltii-
rel miras da aktarilmistir. Bu durum, bélgenin
kiiltiirel zenginliginin turistik bir ¢ekim unsuru
olarak ele alindigin1 gostermektedir. Ornegin,
Bitlis dokumaciligin yapildig: bir kent. Kiiltiirel
miras unsuru olan bez bebeklerden biri de Keles/
Bursa, Bogazozii Koyii/ Adiyaman’da yer aliyor.
Kiiltiirel miras, bir toplumun tarihsel siireg iceri-
sinde olusturdugu ve nesiller boyunca aktardig:
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maddi ve manevi degerlerin biitiintidiir. Bu mi-
ras; gelenekler, gorenekler, dil, inang sistemleri,
sanat, mimari, el sanatlar1 ve mutfak kiiltiirii gibi
unsurlari igerir. Kiiltiirel mirasin korunmasi ve
aktarilmasi, bir toplumun kimligini stirdiirme-
si ve kiiltiirel siirekliligin saglanmasi agisindan
biiyiik 6nem tasir. Bu baglamda, kiiltiirel miras
yalnizca ge¢mise ait bir 6ge degil, ayni zaman-
da glintimiiz toplumunun ve gelecek kusaklarin
kiiltiirel yapisin sekillendiren dinamik bir un-
surdur. Programda yer verilen yoresel halk dans-
lar1, miizikler, el sanatlari, geleneksel yemek ta-
rifleri ve halkla yapilan soylesiler araciligiyla ye-
rel kiiltiirler gorsel ve isitsel olarak belgelenmis-
tir. Ayrica, bu unsurlar yerel halkin dogal yasam
bi¢imi i¢inde sunularak kiiltiirtin otantik yapisi
korunmustur. izleyici, sadece bilgi edinmekle
kalmamig, ayn1 zamanda kiiltiirel 6gelerle gorsel
bir temas kurma imkani bulmustur. Bu durum,
kiiltiirel mirasin sadece 6grenilmesini degil, ayni
zamanda hissedilmesini ve i¢sellestirilmesini de
saglamigtir.

Programin her boliimiinde vurgulanan temel
konulardan biri yoresel lezzetler olmustur. Prog-
ramda, bolgeye 6zgii yemeklerin hazirlanig: ve
sunumu detayl sekilde gosterilmistir. Ozellikle
yerel malzemelerle yapilan yemekler aracilifiyla
gastronomi turizmine katki sunulmustur. Sunu-
lan yoresel lezzetler sadece beslenme kiiltiiriinii
degil, ayn1 zamanda toplumsal hafizay1 ve kim-
ligi de yansitan 6geler olarak degerlendirilmistir.
Tarsus/ Mersin boliimiinde kopiiklii kahvenin
cam bardakta servisine Tarsusi ismi verilerek,
servis edilmesi bunlara bir 6rnek olarak verilebi-
lir. Bir diger kiiltiirel unsur kahve tavasidir. Go-
¢ebe toplumun kullandigi 350-400 yillik demon-
te heybenin ucuna konulabilen, ocagin iizerine
konup kahve kavrulan tava da gegmiste kullani-
lan tirtinlerden biridir. Tirk mutfaginin 6nemli
iiriinlerinden biri olan peynir gesitleri de prog-
ramda yer verilen {iriinlerden biridir. Canakka-
le, Edirne, Eregli/ Konya, Bitlis ve Nevsehir yo-
relerinde farkli peynir tiirlerinden s6z edilmistir.
Canakkale ve Edirne peynir {iretiminde bilinen
yerlerdir. Eregli/ Konya’da dogal olusumlardan
biri olan obruklar peynirler i¢in soguk hava de-
posu olarak kullaniliyor. Obruklar, peynirin yani
sira yogurt ve tereyag: gibi farkl siit tirtinlerinin
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dogal kosullarda saklanmas: amaciyla da deger-
lendirilmektedir. Ayrica Bitlis yoresinde, kuru-
tulmus ¢okelek peynirinin geleneksel olarak ¢or-
ba yapiminda kullanildigina dair bilgilere ulasil-
mistir. Dogal olusumlarin mutfak kiiltiiriinde ya-
rarlanildig1 bir diger yer ise Nevsehir'dir. Com-
lek peynirini Nevsehir'de gormekteyiz. Program,
Turkiye'nin farkl kiiltiirel yapilarinin tanitimina
da aracilik etmektedir. Ornegin, Tarsus/ Mer-
sin boliimiinde Yoriik kiiltliriiniin gosterilmesi.
Farkli etnik gruplarin yasam tarzlari, geleneksel
kiyafetleri, el sanatlar1 ve miizikleri gibi 6geler
programa entegre edilmistir. Bu, bolgedeki kiil-
tiirel gesitliligin tanitim1 agisindan 6nemlidir. Et-
nik kiiltiir unsurlarinin goriintir kilinmas, kiilti-
rel cogulculuk ve hosgorii anlayisini destekleyen
bir yaklasimla sunulmustur.

Sosyo-Ekonomik Yapi: Programda yore halkinin
glinliik yasamina, ge¢im kaynaklarina ve iiretim
siireglerine yer verilerek bolgenin sosyo-ekono-
mik profili sunulmustur. Tarim, hayvancilik, kii-
ciik 6lgekli el sanatlar1 ve yerel ticaret gibi ekono-
mik faaliyetler detaylandirilmis; bu sunum, hem
yerel kalkinmaya hem de kirsal turizme dair bilgi
sunmaktadir. Ayrica, roportajlar araciligiyla koy-
lillerin yasam kosullar1 ve beklentileri de izleyici-
ye yansitilmistir. Boliimlerde siklikla yer verilen
zanaatkarlar, ciftciler ve kiigiik esnaf araciligryla
bolgenin iiretim yapis1 gorsellestirilmis; tarim,
hayvancilik ve el emegine dayali iiretim stirecleri
detaylandirilmistir. Bu baglamda program, yal-
nizca turistik unsurlar: degil, yerel halkin giinde-
lik yasam pratiklerini de ekrana tastyarak kalkin-
ma, gecim ve yagam kalitesi gibi sosyo-ekonomik
gostergelere dair ¢ikarimlar yapilmasina olanak
tanimaktadir. Bu baglamda, programda vurgula-
nan sosyo-ekonomik bilesenler ve bunlarin bol-
gesel dagilimi Tablo 5’te sunulmaktadir.

Programin 1984 yilinda yayin hayatina basla-
mis olmasi dikkate alindiginda, boliimlerin ya-
yimlandig: tarihler net olarak belirlenemese de,
iceriklerin kirsal alanlarin doniisiim stirecine dair
erken donem veriler sundugu sdylenebilir. Hay-
van tiirleri agisinda degerlendirildiginde Kaklik/
Honaz/ Denizli, Gemisg/ Cardak/ Denizli ve kan-
gal coban kopekleriyle Sivas on plana ¢ikmak-
tadir. Tiirkiye’'de balikgilikla ge¢imini saglayan
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Tablo 5. Programlarda One Cikan Sosyo-Ekonomik Yap1 ve Yoreleri

Sosyo- Ekonomik Yapi

One Cikan Yéreler

Gegim kaynaklari (tarim, hayvancilik)

Denizli, Isparta, Balkesir, Mugla, Antalya

Balikgilik

Yenikdy/ Sarkikaraagac/Isparta, Ozdere/ izmir, Alanya/
Antalya, Gokceada/ Canakkale, Génen/ Balikesir ve
Akyaka/ Mugla

El emegine dayali Uretim, yerel Qrinler, kiglk
isletmeler

Gonen (Balikesir), Sile (istanbul), Trabzon

Hayvancilik

Kakhk/ Honaz/ Denizli, Gemis/ Cardak/ Denizli

Kadinlarin ekonomiye katilimi ve toplumsal cinsiyet
rolleri (el isi Grinler, kooperatif yonetimi, tarimsal
Uretim, turizm isletmeciligi)

Gonen/ Balikesir, Duzkody/ Trabzon, Sile ve Agva
Jistanbul

Turizmin ekonomik yapidaki etkileri

Sile, Agva, Mugla kiyilari

kiy1 ve i¢ su yerlesimleri arasinda Yenikoy (Sar-
kikaraagac/Isparta), Ozdere (Izmir), Alanya (An-
talya), Gokgeada (Canakkale), Derekoy (Gonen/
Balikesir) ve Akyarlar (Mugla) dikkat ¢eken Or-
neklerdendir. Bolgesel kalkinma diizeyleri, kirsal
ile kentsel alanlar arasindaki ekonomik farklilik-
larin dolayli bicimde gozlemlenmesini miimkiin
kilmistir. Bunun en ¢arpict drnekleri 6zellikle
dogu ve giiney dogu bolgelerimizde kody yasa-
minda kiz ¢ocuklarinin okula génderilmemesi
ve cogunlukla evde ev isleri disinda, hayvanlarin
bakimindan sorumlu tutulmalarini gérmekteyiz.

Programda yapilan roportajlar araciligiyla ye-
rel halkin kendi yasamlarini anlatma bigimleri,
sosyo-ekonomik yapinin halkin bakis agisiyla
nasil algilandigini ortaya koymustur. Bu anlati-
lar, izleyiciye yalnizca bilgi sunmakla kalmamas,
ayn1 zamanda toplumsal siniflar, gelir diizeyleri
ve yasam tarzlari arasindaki farklar1 da fark et-
tirmistir. Ornegin, kirsal kesimlerde ekonomik
gecimin biiyiik 6l¢iide tarima ve hayvanciliga
dayandig: goriiliirken, bazi bolgelerde turizmin
veya sanayilesmenin istihdam yapisini dontistiir-
diigii gozlemlenmistir. Ayrica program, kadinla-
rin ve genglerin ekonomik yasamdaki roliine dair
onemli ipuglar1 sunmaktadir. Kadinlarin {iretim
siireclerine katilimi, el emegi {iriinlerin satis1 ve
ev ici emek gibi temalar, toplumsal cinsiyet rol-
leri baglaminda degerlendirilebilecek igerikler
sunmustur. Bu yoniiyle Gezelim Gorelim, sade-
ce ekonomik faaliyetleri degil, ayn1 zamanda bu

faaliyetlerin toplumsal yapiyla nasil i¢ ice gegti-
gini de gozler oniine sermektedir. Turizmin ge-
lisim gosterdigi 6zellikle pansiyonculugun yay-
gin oldugu yorelerde kadinlarin da yer aldiklar
dikkat cekmektedir. Sile ve Agva’da kadinlarin
islettigi turizm tesisleri kadinin ekonomiye kat-
kisini ortaya koymaktadir. Diizkdy/ Trabzon’'da
kadinlar tarlada ¢alisan iken, Gonen/ Balikesir'de
Tarimsal Kredi Kooperatifi'nin basini bir kadin
ylriitiirken, ayni sehirde kadinlarin igne oyasi
ve el islemelerinde yine ekonomiye katkilarini
ogrenmekteyiz.

Turizm Tiirleri: Programda sunulan igerikler,
bolgenin gesitli turizm tiirlerine uygunlugunu
ortaya koymaktadir. Ozellikle kirsal turizm, do-
ga turizmi, kiiltlir turizmi ve gastronomi turizmi
gibi alanlarda potansiyel tasidig1 goriilmektedir.
Farkli turizm tiirlerinin ayni mekanda biitiinle-
sik bi¢imde sunulmasi, destinasyonun ¢ok yonlii
bir turizm deneyimi sunabilecegini gostermek-
tedir. Tlirkiye'nin farkli cografi bolgelerinde 6ne
¢ikan doga turizmi kaynaklari, bolgesel 6zellik-
lere bagli olarak ¢esitlilik gdstermektedir. Mar-
mara Bolgesi'nde ¢ogunlukla termal kaynaklar
ve sahil turizmi programlarda 6n plandadir. Ege
Bolgesi'nde termal alanlar ve deniz- giines ku-
ma dayali turizm dikkat cekmektedir. Akdeniz
Bolgesi'nde ise termal kaynaklara ek olarak ma-
garalar ve kiy1 seridi 6n plana ¢ikmakta; bu bol-
ge, dogal giizellikleri ve iklim avantajlariyla sahil
turizmine ev sahipligi yapmaktadir. I¢ Anado-
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lu Bolgesi'nde doga turizmi kapsaminda termal
kaynaklar 6ne ¢ikarken, Karadeniz Bolgesi'nde
magaralar ve yaylalar dogal zenginlikler sik¢a
yer almaktadir. Dogu Anadolu Bolgesi'nde farkl
kiiltiirel degerleriyle vurgulanmaktadir. Giiney-
dogu Anadolu Bolgesi'nde ise mutfak kiiltiirii-
niin zenginligi 6ne ¢ikan unsurlar arasinda yer
almaktadir. Tarsus/ Mersin béliimiinde inang
turizmi agisindan yorenin Efes, Bergama, Iznik
gibi taninmadigindan soz edilerek, inang turiz-
minin canlanmasi i¢in yapilan faaliyetlerden s6z
ediliyor.

Bu c¢alismada TRT tarafindan uzun yillar bo-
yunca yayimlanan “Gezelim Gorelim” programi-
nin segili boliimleri, turizm tiirleri agisindan in-
celenmistir. Turizm literatiiriinde yaygin olarak
tanimlanan kiiltiirel turizm, doga turizmi, sag-
ik turizmi, kirsal turizm, deniz turizmi, gastro-
nomi turizmi ve macera turizmi gibi cesitli tiir-
ler, program igeriklerine gore smiflandirilmistir.
Programin boliimlerinde yer verilen destinas-
yonlarin 6ne ¢ikan turizm potansiyelleri, gorsel
ve anlati unsurlari {izerinden analiz edilmistir.

Analiz siirecinde, programin yayinlandig: do-
nemdeki turizm anlayisi ile igerik arasindaki ilis-
ki gozetilmistir. Ornegin, Karadeniz Bolgesi'ne
ait boliimlerde agirlikli olarak yayla turizmine
ve dogal peyzaj unsurlarina yer verildigi, Ege ve
Akdeniz boliimlerinde ise kiy1 turizmi ve tarihi
dokularin 6n plana ¢iktig1 gozlemlenmistir. ¢
Anadolu ve Dogu Anadolu béliimlerinde ise kiil-
tlirel miras, geleneksel yasam bigimleri ve kirsal
turizm unsurlari 6ne ¢ikmistir. Bu farklilagsma,
Tiirkiye’'nin bolgesel turizm cesitliligini ortaya
koyarken ayni zamanda programin tanitici isle-
vini de gli¢lendirmistir. Termal tesislerin tanitil-
dig1 boliimler saglik turizmi kapsaminda, yore-
sel yemeklerin 6ne ¢ikarildigi boliimler ise gast-
ronomi turizmi kapsaminda degerlendirilmistir.
Doga yiiriiyiisleri, magara gezileri ve kamp alan-
larinin gosterildigi boliimler ise doga ve macera
turizmi baglig1 altinda ele alinmistir.

Elde edilen veriler, Gezelim Gorelim progra-
minin Tiirkiye'nin turistik gesitliligini yalnizca
tanitmakla kalmayip ayn1 zamanda bu gesitliligi
gorsel bir hafizaya doniistiirdiigiinii gostermek-
tedir. Programin turizm tiirleri baglaminda yap-
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t1g1 bu gorsel haritalama, yerel kiiltiirlerin tani-
tim1 kadar destinasyon pazarlamasina da katki
sunmustur. Boylelikle televizyon yayinciliginin
turizmin tiirlerine dair alginin olusumunda etkili
bir arag olarak rol tistlendigi soylenebilir.

Incelenen boliimlerden Karadeniz Bolgesi ge-
nellikle yaylalar, ormanlik alanlar, dogal su kay-
naklar1 ve geleneksel kirsal yasam bigimleri ile
tanitilmistir. Boliimlerde yer alan goriintiilerde,
dogayla ic ice bir yasam tarzi, geleneksel mima-
ri Ornekleri, yerel {iretim bicimleri (6rnegin stit
iirtinleri, aricilik) ve yayla kiiltiirii 6n plana ¢ik-
maktadir. Bu igerikler, hem kirsal turizm hem de
doga turizmi baglaminda degerlendirilebilir. Ay-
rica, yerel halkin yasamina dair aktarimlar, kiil-
tiirel stirdtirtilebilirlige iligkin ipuclar1 sunmakta;
bu da programin tanitim fonksiyonunun 6tesine
gecerek kiiltiirel mirasin korunmasina dolayl
katki sagladigini gostermektedir. Ordu’nun Me-
sudiye ilcesinde Koy Kent Projesi programda ge-
nis yer bulmaktadir. Kirsal yasam i¢in o giiniin
kosullarinda onerilen alternatif ¢6ziim yollar:
da ortaya konmaktadir. Dokuz kdy igin ilk ola-
rak altyap1 ve ulasim sorununa yonelik alinan
onlemlerin yani sira, kdyler igin saglik ocagi, cok
amacli salon, ¢ocuk oyun parki gibi ortak kulla-
nim alanlarimin hizmete acilmasi bunlardan bazi-
laridir. Burada gogtin tersine gocii saglamaya yo-
nelik gesitli onlemlere de yer verilmektedir. Koy
okullarinda ihtiya¢ duyulan agac isleme fabrikasi
acilmas, diisiik kredili tarim destekleriyle bolge-
de tarimin canlandirilmaya c¢alisilmas gibi. Bu ve
benzer 6rneklerde Tiirkiye’de turizmin canlandi-
rilmasina yonelik kararlara paralel bicimde ¢ok
boyutlu bir kalkinma politikasinin da izlendigi
tespit edilmistir. Bolgede kirsal turizmin gelige-
bilmesi i¢in altyapr ihtiyacinin giderilmesi, tarim
ve hayvancili§in da devam ettirilerek, kente go-
¢iin 6nlenebilmesine yonelik izlenen politikalar:
da gezi ve tanitim programindan 6grenmekteyiz.

Kiy1 kasabalarindan biri olan Ozdere, Alan-
ya, Bodrum ve Didim’in yer aldig1 programlar-
da daha ¢ok deniz turizmi, tatil kdyleri, plajlar
ve bolgeye 6zgii mutfak kiiltiirii tanitilmistir. Bu
boliimlerde kullanilan gorsellerde yaz turizmi-
ne 6zgii aktiviteler (deniz-kum-gtines tiglemesi),
konaklama olanaklar1 ve turistik isletmeler 6ne
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¢ikmaktadir. Bu baglamda, bu béliimlerde kitle
turizmi dinamikleriyle ortiigen bir igerik saptan-
maktadir. Ayrica zeytinyaglilar, deniz iirtinle-
ri ve Ege mutfaginin yoresel tatlar: gibi 6gelere
yer verilmesi, gastronomi turizmi agisindan da
onemli bir boyut sunmaktadir. Bu tiir igerikler,
destinasyonun sadece dogal giizellikleriyle de-
gil, ayn1 zamanda yerel mutfagiyla da cazip hale
getirildigini gostermektedir. Bu noktada, bolge-
ler arasinda turizm tiirlerine iligkin farkliligin ve
turizm stratejileri ve hedeflerinin yalnizca yer-
ylizii sekillerine bagh olarak degil; bélgenin sos-
yal, ekonomik ve kiiltiirel nitelikleriyle uyumlu
bir bicimde olma gerekliligini ortaya koymak-
tadir. Bolgesel niteliklere bagli olarak Karade-
niz, I¢ Anadolu, Giiney Dogu Anadolu ve Dogu
Anadolu Bolgeleri sehirlerinde daha gok otantik,
deneyim temelli ve ¢evre dostu turizm vurgusu
yer alirken; Marmara, Ege ve Akdeniz Bolgesin-
de yer alan sehirlerde genel olarak konfor, tatil
ve hizmet odakl: bir yaklasim benimsenmistir.
Bu farklilik, Tiirkiye'nin turizm potansiyelinin
cesitliligini ortaya koymakta ve Gezelim Gorelim
programinin bu cgesitliligi ekran araciligiyla yay-
ginlastirma roliinii gliglendirmektedir.

SONUC

Televizyonun giindelik yasamin bir pargcasi hali-
ne gelmesiyle (Kar ve Giindiiz 2024), Tiirkiye'de
televizyon yayinciligi hizli ve ¢ok yonlii bir ge-
lisim siireci yasamistir. Bu ¢alisma, Tiirkiye’de
turizmin gelisim siirecinin televizyon yayinciligi
araciligiyla nasil yansitildigini ortaya koymay1
amaglamaktadir. Bu dogrultuda Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu’'nda 1984 yilinda yayimlan-
maya baslanan Gezelim Gorelim programi 6rnek
olay olarak segilmistir. Program, Anadolu’nun
dogal giizellikleri, sosyal ve ekonomik yapisi, ge-
lenekleri, tarihi ve kiiltiirel birikimini kapsamli
bicimde tanitmaktadir. Bu nedenle, kamu yayin-
c1s1 TRT'de yayimlanan Gezelim Gorelim progra-
mi, Tirkiye'nin kiiltiirel ve dogal mirasini gorii-
niir kilmakla kalmay1p, ayn1 zamanda toplumsal
kiiltiirel bellegin insasinda ve aktariminda 6nem-
li bir arag olarak turizm politikalarina dolayli
katkilar sunmaktadir.

Programin sunuculugunu iistlenen Yilmaz,
bu uzun soluklu yolculugu boyunca programla
0zdeslesmis ve 32 yil boyunca Tiirk seyircisinin
begenisini kazanmistir. Turizm kavraminin hal-
ka tanitilmasinda ve kiiltiirel mirasimizin tasidi-
81 degerin ekrana yansitilmasinda onctiliik etmis
bir arsiv kaynagidir. Program, Anadolu’nun tari-
hi ve dogal gtizelliklerinin tanitilmasinda goniil-
li bir turizm elgisi gibi hareket ederek, yerel hal-
kin da yasadig1 bolgenin farkina varmasina katki
sunulmustur. Tiirkiye'nin deniz, giines ve kum
turizminin yani sira yayla, kiiltiir, kis, magara ve
akarsu turizmi gibi cesitli alternatiflerle turizm
cesitliligi bakimindan zengin bir tilke oldugunu
ekran basindaki izleyicilere aktaran bir program
olmustur. Stirdiiriilebilir turizmin ana unsuru
olan toplum boyutuna programda yerel halkin
katilimina imkan vererek, her firsatta vurgu ya-
pilmis olmasi da dikkate deger bir yandir. Bunun
disinda programda turizmin gelisimine iliskin
kiy1 bolgelere yerlesen yabanci turistlerin olmasi
bugitin i¢in alisilmis bir bilgidir. Ancak, dogu bol-
gelerimizi ziyaret eden yabanci turistlerin bu se-
hirleri ilgi ¢ekici bulmasi, bolgede yasayan yore
halkini misafirperver bulmasi turizmde otantik-
lik olgusunun 6nem tasidigini ortaya koymakta-
dir. Ayrica, programin bazi boliimlerinde yalniz-
ca destinasyon tanitimi1 yapilmamis; ayni zaman-
da kirsal kalkinmaya yonelik uygulamalara, go¢
politikalarina ve yerel halkin yasam kalitesini
artirmaya yonelik girisimlere de yer verilmistir.
Bu yontiyle Gezelim Gorelim, turizm-medya ilis-
kisini tek yonlii bir tanitim ekseninden ¢ikararak,
toplumsal kalkinma, kiiltiirel siirdiiriilebilirlik
ve gevresel farkindalik gibi genis kapsamli bir
yaklasimla ele almstir.

Gezelim Gorelim programu Tiirkiye nin turistik
kimliginin bolgesel baglamlarda yeniden {iretil-
digi arag islevi gormdiis; farkl turizm tiirlerinin
tanitiminda televizyon yaymciliginin yonlendi-
rici ve sekillendirici giictinii agik bicimde ortaya
koymustur.

Li ve arkadaslarinin (2025) belirttigi {izere,
Cin’de 1980'li yillarda kaset galarlarin donemin
sosyal iligkilerini sekillendirmede ve kiiltiirel
kimligin insasinda dnemli bir ara¢ olmas: gibi,
Tiirkiye'de televizyon ve 6zellikle TRT, iilkenin
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tarihsel, kiiltiirel ve toplumsal donitisiim siirecle-
rinde toplumsal bellegin olusturulmasinda, yerel
kimliklerin korunmasinda ve kiiltiirel degerlerin
genis kitlelere aktarilmasinda merkezi ve benzer-
siz bir rol tistlenmistir. Bu baglamda, Gezelim
Gorelim programi Anadolu’nun zengin kiiltiirel
ve dogal mirasini ekranlara tagiyarak hem turizm
bilincinin gelisimine katk: saglamis hem de kiil-
tiirel stirekliligin desteklenmesinde 6nemli bir
islev gormiistiir. Bu tiir yayinlarin turizm plan-
lamasina, destinasyon yonetimine ve kiiltiirel
mirasin korunmasina yonelik stratejilerde dik-
kate alinmasi, hem medya igeriklerinin etkinligi-
ni artiracak hem de turizm politikalarinin daha
kapsayici ve stirdiiriilebilir bir ¢ercevede gelisti-
rilmesine katk: saglayacaktir. Bu baglamda, te-
levizyon programlarinin yalnizca eglence ya da
bilgilendirme araci olarak degil, ayni zamanda
kiiltiirel ve ekonomik kalkinmanin destekleyici
unsurlari olarak degerlendirilmesi gerektigi so-
nucuna ulasilmistir.

Bugiin, dijital platformlarin ve sosyal medya-
nin turizm tanittminda one ¢ikmasiyla birlikte,
televizyon programlarmin etkisi gérece azalmis
gibi goriinse de, Gezelim Gorelim gibi uzun so-
luklu arsiv programlarinin donemin kiiltiirel bel-
legini yansitan belgeler olarak degerlendirilmesi,
medya-turizm iliskisine tarihsel bir perspektif
kazandirmaktadir. Bu yoniiyle ¢alisma, ge¢mis-
teki medya igeriklerinin gelecege yonelik turizm
planlamalar: ve kiiltiirel politika olusturma sii-
reglerinde referans alinabilecek nitelikte oldugu-
nu ortaya koymaktadir.

Arsiv niteliginde bir kaynak olarak ele alina-
rak incelenen Gezelim Gorelim programindan
elde edilen bulgularin literatiire katk: saglama-
s1 hedeflenmektedir. Televizyon tanitim ve gezi
programlarindan derlenen veriler, ddnemin sos-
yo-kiiltiirel ve turistik kosullarina dair yeni ve
Ozglin bilgilerin agiga ¢ikarilmasina imkan tani-
maktadir. Ayrica, televizyon programlari, belir-
li nesillere 6zgti olarak endiistriyel bi¢imde in-
sa edilmis kiiltiirel bellegi temsil ettiginden, bu
programlarin sonraki izleyiciler tarafindan izlen-
mesi, onlar1 orijinal izleyici kitlesinin deneyimle-
ri ve degerleri hakkinda bilgilendirme islevi gor-
mektedir (Weispfenning 2003). Boylece, Gezelim
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Gorelim hem tarihsel bir arsiv kaynagi hem de
nesiller aras: kiiltiirel aktarimda onemli bir rol
tstlenmektedir.

Bu ¢alisma, kamu yayinciliginda tarafsiz, 6z-
giin ve ilkeli yayin anlayisina sahip bir televiz-
yon kurumunun tanitim ve gezi programinin
turizme bakis agisin1 da ortaya koymaktadir. Bu
calisma, turizmin medyatik temsiline iliskin ya-
pilan sinirh sayidaki arastirmalara gorsel malze-
me temelli bir icerik analiziyle katki saglamakta-
dir. Kamu yayinciligina ait bir programin uzun
soluklu arsiv icerigi tizerinden yiiriitiilen analiz,
gorsel medyanin kiiltiirel stirdiiriilebilirlik, yerel
kalkinma ve alternatif turizm tiirlerinin goriiniir-
liigh tizerindeki etkisini ortaya koymas: agisin-
dan 6zgiin bir akademik katki sunmaktadir.

Bu ¢alismanin temel sinirliligy, yalnizca Geze-
lim Gorelim programinin belirli sayida boliimii-
niin igerik analiziyle sinirlandirilmis olmasidir.
Bu nedenle elde edilen bulgular, programin ta-
mamini temsil etmemekle birlikte belirli bir do-
nemin temsiline yoneliktir. Gelecekte yapilacak
arastirmalarin, farkli donemlerde yayimlanmais
benzer belgesel ya da gezi programlarini da kar-
silagtirmali olarak ele almasi, kiiltiirel temsillerin
zaman i¢indeki degisimini ortaya koymada kat-
k1 saglayacaktir. Ayrica farkli medya platformla-
rinda (0rnegin dijital yayinlar, YouTube igerikle-
ri, sosyal medya serileri) iiretilen turizm temals
programlarin kiiltiirel bellek olusturmadaki ro-
liniin incelenmesi, televizyon odakli bu ¢alis-
may1 tamamlayici nitelikte olacaktir. Nitel ana-
lizlerin yamni sira, izleyici yorumlari, anketler ya
da odak grup goriismeleriyle desteklenecek nicel
ya da karma yontemli arastirmalar, halkin bu tiir
programlara yonelik algisini ve etkilenme bicim-
lerini anlamaya yonelik daha kapsamli veriler
sunabilir. Calismanin sinirliliklarinin i¢inde in-
ternet ortaminda erigilebilen béliimlerin arastir-
mada incelenmesine dayali olmasi gelmektedir.
Arastirmanin simirhiliklar: arasinda, incelenen
program boliimlerinin kesin yayin tarihlerinin
mevcut kaynaklarda yer almamasi ve bu neden-
le tarihsel baglamin net olarak belirlenememesi
bulunmaktadir. Bu durum, analizde tarihsel sii-
rekliligin tam anlamiyla saglanmasini engellemis
ve sonuglarin yorumlanmasinda tarih bazinda
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bir degerlendirmenin yapilamamasini neden ol-
mustur. TRT Arsiv kayitlarinin giincellenmesine
bagl olarak programin tiim eski boliimlerine de
erisim saglanamamustir. Bundan sonra yapilacak
aragtirmalarda daha fazla boliim incelemeye ali-
narak, daha kapsamli bir inceleme yapilabilir.
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