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TURKIYE’DE TURIZM FAALIYETLERINE KATILAN
TURISTLERIN SEYAHAT MOTiVASYONLARINI KONU EDINEN
TURKCE YAYINLARIN INCELENMESI

Yasin BULUT*
OZET

Turizm faaliyetlerinin sosyal yoniine odaklanarak bireylerin seyahat motivasyonlarini inceleyen
calismalar, turizm faaliyetlerine katilimin nedenine iligkin sorulara cevap bulunmasini saglayarak turist
davraniglarinin anlasilmasina katki sunabilmektedir. Ayrica, bu c¢alismalar turizm sektoriiniin tim
paydaslarma o&zellikle de turist kabul eden bdolgedeki sektor temsilcilerine yonelik ¢iktilar ortaya
koyabilmektedir. Diger taraftan, dzellikle son 10 yilda seyahat motivasyonuna iligkin {iretilmis ¢alismalarin
bir hayli fazla olmasi1 dikkat ¢ekmistir. Bu nedenle gerek konuya biitiinciil yaklagabilmek gerekse de konu ile
ilgili arastirma yapacak kimselere kolaylik saglayabilmek agisindan belirli bir zaman diliminde ortaya
konmus arastirmalarin bir araya getirilmesi 6nem arz etmektedir. Buradan hareketle calismada, Tiirkiye’de
turizm faaliyetlerine katilan turistlerin seyahat motivasyonlarina iliskin son donemde ortaya konmus
aragtirmalar bibliyometrik analiz kapsaminda incelenmistir. Calismada seyahat motivasyonuna iliskin farkli
aragtirma ¢iktilarinin incelenmesi sonrasi, turistlerin katildigi turizm tiiriine ya da yerli ve yabanci oluslarina
gore seyahat motivasyonuna dair birtakim farkliliklar oldugu anlagilmistir. Sonug¢ olarak, elde edilen
bilgilerin turistik iriin/hizmet gelistiricilerine ve bu konuda c¢alismak isteyen arastirmacilara fayda
saglayacagi disiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkiye, Turizm, Motivasyon, Seyahat motivasyonu, Bibliyometrik analiz

EXAMINATION OF TURKISH PUBLICATIONS ABOUT TRAVEL
MOTIVATIONS OF TOURISTS PARTICIPATING IN TOURISM
ACTIVITIES IN TURKIYE

ABSTRACT

By focusing on the social aspects of tourism activities, studies that examine individuals travel
motivations can contribute to understanding tourist behavior by providing answers to questions regarding the
reason for participation in tourism activities. In addition, these studies can reveal outputs for all stakeholders
of the tourism sector, especially the representatives of the sector in the region that receives tourists. On the
other hand, it is noteworthy that there are a lot of studies on travel motivation, especially in the last 10 years.
For this reason, it is important to bring together researches that have been presented in a certain period of
time in order to both approach the subject in a holistic way and to facilitate the people who will do research
on the subject. From this point of view, in the study, recent studies on the travel motivations of tourists
participating in tourism activities in Tiirkiye have been examined within the scope of bibliometric analysis.
When different research outputs on travel motivation were examined in the study,it was understood that there
are differences in travel motivation depending on the type of tourism that tourists participate in or whether
they are local and foreign. As a result, it is thought that the information obtained will benefit tourist
product/service developers and researchers who want to work on this subject.
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1. GIRIS

Sanayilesme ile birlikte calisma siirelerinin artarak giinde 15 saate hatta 17 saatlere
cikmasi, insanlik tarihinde daha Once goriilmemis bir sekilde bos zaman olgusunu ortadan
kaldirmustir.  1900°’Lit  yillara gelindiginde ise is¢inin bedensel ve ruhsal dinlenmesinin
performansini ve dolayisiyla da iiretim verimliligini artirdigina iliskin ¢alismalarin ortaya ¢ikmast
ile birlikte 1930’lu yillardan sonra 40 saatlik ¢alisma uygulamasina ge¢ilmis ve bireyin tamamen
Ozgiir oldugu, onu zenginlestiren bir zaman dilimi olarak bos zaman ortaya ¢ikmistir. Artan bos
zaman ile bireyler, sportif ve giincel eglencelerden, ¢esitli turistik akimlardan, yiyecek-igecek
maddelerinden ve kiiltiirden tiikketmeye baglamistir (Lanquar, 1991: 21-22).

Bos zamani aktif bir sekilde degerlendirme ve turizm faaliyetlerine katilma s6z konusu
oldugunda, insanlar nigin seyahat eder ya da diger bir deyisle insanlarin seyahat nedenleri nelerdir
sorusu glindeme gelmekte ve motivasyon (giidiilenme) kavrami ortaya ¢ikmaktadir. Alan yazininda
seyahat motivasyonlarina yonelik kavramsallagtirmalarin bilhassa Maslow’un (1954) ortaya
koydugu ihtiyaglar hiyerarsisine bagli olarak gelisim gosterdigi gozlenmistir. Motivasyonlarin
temelinde ihtiyaglarin bulundugu disiincesi, bu gelisimi etkileyen en Onemli unsur olarak
gecerliligini korumaktadir. 20. ylzyilin ortalarindan itibaren uluslararasi turist hareketliliginin
artisina paralel olarak seyahat giidillenmeleri konusu da Grinstein (1955), Cohen (1972; 1974;
1979; 1984), Dann (1977), Giiler (1978), Crompton (1979), Hartman (1988), MacCannell (1989),
Harter (2002), Dogan (2004), Rizaoglu (2004; 2012), Steiner ve Reisinger (2006), Urry (2009),
Pearce (2013), Donmez (2016), Aktas Polat ve Polat (2016) gibi pek ¢ok arastirmacinin dikkatini
¢cekmigtir. Bu arasgtirmacilardan Grinstein (1955) turizme dair motivasyonun temelinde giinliik
rutinlerden uzaklasma ve seyahat etme isteklerinin yer aldigini; Cohen ise turizmin farkli
toplumlarda farkli motivasyonlar ile ortaya c¢iktigi ve bu dogrultuda turizmin etkilerinin de
toplumlara gore degisiklik gosterebildigini (Cohen, 1972) hacilarin, turistlerin ve kasiflerin seyahat
motivasyonlarinda benzer ve farkli yonler oldugunu (Cohen, 1974) ve turistlerin seyahat
motivasyonlarindan hareketle bes tiir turist tipolojisi (rekreasyonel, sasirtici, deneyimsel, deneysel,
varoluscu) ortaya konabilecegini (Cohen, 1979) belirtmistir. Dann (1977) seyahat
motivasyonlarinin ¢ekici faktorlerden ziyade itici faktorlere odaklanarak kolaylikla tespit
edilebilecegini Steiner ve Reisinger (2006) de post modern turistin giinlilk yasamindaki
yabancilasmis ruh halinden kurtulmak istedigi ve seyahati i¢in temel motivasyon kaynaginin
eksikligini hissettigi otantiklik arayist oldugunu ortaya koymustur. Dénmez (2016) turizm
davraniginin temelinde yer alan giidiiniin kendini gergeklestirme ihtiyaci oldugunu savunmus,
Aktas Polat ve Polat (2016) ise giinliik yasaminda kendine, {iriiniine ve igine yabancilasan post
modern ¢ag insaninin gegici siire ile de olsa turizmi bir kagis olarak degerlendirmesini turizmde
yabancilagsma dongiisii ile agiklamaya ¢alismustir.

21. yiizyilin baglarina degin seyahat motivasyonu konusuna egilen arastirmalarin daha ¢ok
teorik bilgi ortaya koyan aragtirmalar oldugu ancak 2000°1i yillardan sonra konu ile ilgili bilhassa
ampirik diizlemdeki aragtirmalarin artig gosterdigi dikkat cekmistir. Bu geligsmelerle birlikte zaman
olgusunun 6nemi de goz Oniine alinacak olursa; bir konuda yapilmig bilimsel ¢alismalari bir araya
getirerek ilgili alandaki alan yazinina pratik bir bigimde erigsme, inceleme ve arastirma bulgulari
bitiinciil bir yaklagimla degerlendirme imkani sunan calismalara olan gereksinim daha fazla
hissedilmektedir. Bu baglamda calisma, Tiirkiye’de seyahat motivasyonu konusuna iligskin son
donemde {iretilmis makalelerin bir araya getirilerek arastirmacilara biitiinciil bir veri sunma
ihtiyacini gidermek iizere hazirlanmigtir. Calismada, Tiirkiye’de turizm faaliyetlerine katilan yerli
ve yabanci turistlerin seyahat motivasyonuna yonelik 2016-2023 yillan arasinda gerceklestirilmis
64 aragtirma makalesinin bibliyometrik analiz kapsaminda incelenmesi amag¢lanmistir. Calismanin,
gerek insanlarin seyahatlerinin arka planini irdeleyerek nigin seyahat ettiklerine odaklanan
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aragtirmalara biitiinclil bir perspektiften yaklasilabilmesi ve gerekse de Tiirkiye’de turistlerin
seyahat motivasyonuna iliskin son donemde iiretilmis ¢alismalarin bir araya toplanilabilmesi
gerekeelerinden dolay1 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE: SEYAHAT MOTiVASYONU

Seyahat gilidiilenmesine iligkin arastirma yapan ilk bilim insanlarindan olan Grinstein
(1955), seyahati glindelik yasamin sorumluluklarindan kagma ihtiyacini karsilayabilmede en ideal
secenek olarak degerlendirmis, Cohen (1972) seyahat motivasyonunu yenilik arama ve yeni
seylerden kagma seklinde iki karsit giidii ile agiklamig, Crompton (1979) ise seyahate iligkin temel
motivasyonun tekdiizeligi kirma isteginden ortaya c¢iktigini belirtmistir. Dann’a (1981) gore tatil
davranisi benlik yiikseltme, yalmzliga tepki ve fantezi olarak ii¢ giidiiye dayanirken Hartmann
(1988) ise bu davranisa, kacis ve yonelis olarak iki faktoriin neden oldugunu iddia etmistir (aktaran
Rizaoglu, 2012: 60-63). Bireyler turizm faaliyetlerine katildiginda modern yasamin olagan, sikici,
zor ve biirokratik isleyisinden kurtularak gegici siireyle de olsa bir kagis/uzaklagsma gerceklestirmis
olurlar (MacCannell, 1989; Urry, 2009). Turistler bu kacis ile farklilik (Urry, 2009) yahut
otantiklik (MacCannell, 1989) arayisi i¢ine girmektedirler. Postmodern diinyadaki yabancilagsmis
bireyler olarak goriilen turistlerin giinliik yasamlarinda bulamadiklari otantikligi turistik yagamda
bulabilecekleri diisiiniilmektedir (Aktas Polat ve Polat, 2016; Bulut ve Giilcan, 2018; Bulut, 2024).
Ancak, turizmde otantikligin sahnelenerek oziinden kopartildigi igin turistin bu arayiginin
cogunlukla tatmin olmadigr gercegi (MacCannell, 1989) turist motivasyonunun da her zaman
beklenilen diizeyde gergeklesemeyebilecegi ihtimalinin var oldugunu gostermektedir.

Insanlar1 seyahate yonlendiren nedenler, giinliik yasamin siradanligindan uzaklasmak;
etkinliklere ve festival gibi bazi1 6zel olaylara katilmak; zaman1 hos¢a gecirmek ve degerlendirmek;
farkli {ilkeleri ve farkli toplumlarin yasamlarini gérmek; ailenin veya atalarin ge¢miste yasadigi
yerleri gormek; macera arayisi ve gligliiklerle basa ¢ikabilmek; degisik yerleri ya da konular
ogrenmek ve bilmek; kendi basina serbestce hareket etmek ve egoyu giiclendirmek; zevk; ilging
deneyimler elde etmek; tarihten pay almak; yenilik istegi; dinlenmek ve rahatlamak; yenilenmis
hissetmek; sayginlik kazanmak ve baskalar1 tarafindan benimsenmek olarak siralanmistir (icoz,
2014: 4). Baska bir caligmada da turistlerin seyahat giidiilerinden kaynaklanan birtakim
beklentileri, ¢calisma ortamindan uzaklagsmak; yeni bir seyi denemek, de§isime ve arastirmaya agik
olmak; merak duygusu ve yeni yerler gormek; yenilenmek ve stressiz dinlenmek; biirokratik ve
yonetimsel uygulamalardan kurtulmak; samimi ve dogal davranabilmek; doga ile i¢ ige olmak;
sorumlu, diiriist ve agik fikirli olmak; Ozgilirlesmek, diis kurmak ve 6zgiinlesmek; ufkunu ve
vizyonunu genisletmek, baskalariyla bir arada yasamak ve yeni iliskiler kurmak; bir seyler
ogrenmek ve paylagsmak; etkin ve canli olmak; kendini tanimak; yasamini sadelestirmek; yaratici
yeteneklerini aciga c¢ikarmak; kisisel ve toplumsal acidan iyilesmek ve gelismek; eglenmek;
kaybedilen sagligi yeniden kazanmak veya daha saglikli olmak gibi istekler seklinde siralanmistir
(Rizaoglu, 2004: 8).

Turistlere yonelik pek cok siniflandirma yapilmis olsa da seyahat motivasyonu alan
yazininda en ¢ok yararlanilan turist tipolojilerinden biri Cohen’in (1979) deneyime odaklanan turist
tipolojisidir. Buna gore turist, farkli deneyimler elde etmek amaciyla goniillii olarak siirekli
yasadig1 yerden farkli yerleri ziyaret eden kisi olarak tanimlanmis ve bes ayri kategoride ele
alinmistir. Bu smiflandirmaya gore fiziksel rekreasyonlara odaklananlar rekreasyonel turistler;
siradanliktan ve giinlilk rutininden uzaklasarak bu dogrultuda etkinliklere katilmak isteyenler
sasirtict turistler; otantik deneyim arayisinda olanlar deneyimsel turistler; temel motivasyonu yerel
halk ile etkilesim olanlar deneysel turistler ve gittikleri destinasyonun yasam tarzi ve kiiltiiriine
uyum saglamak isteyenler ise varoluscu turistler olarak agiklanmistir (Cohen, 1979: 183-190).
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3. YONTEM

Bu calismada, bilimsel c¢aligmalari sayisal ve niceliksel olarak simiflandirma ve
degerlendirme olanag1 veren bibliyometrik analiz teknigi kullanilmigtir. Bibliyometrik analiz, bir
bilim dali ya da bir konu ile ilgili alan yazininda hali hazirda var olan ¢alismalarin mevcut
durumunu, gelisimini ve yonelimini ortaya koyan g¢alismalardir. Bu analizde ¢aligmalarin konu,
yaym yili, yayin tiirli, analiz teknigi gibi degiskenlere gore incelenmesi, sayisal olarak analiz
edilmesi ve siniflandirilmasi esastir (Zeren ve Kaya, 2020). Bibliyometrik analizin sosyal bilimler
alanindaki kullanimi incelendiginde; daha ¢ok bilimsel yayinlarin ya da arastirmacilarin atif
analizi, etki faktorli ve yayin sikligi gibi birtakim parametrelere gore karsilastirildigi, elde edilen
bulgularin tablo ve sekiller araciligiyla sunuldugu ve/veya haritalama benzeri birtakim teknikler
yardimiyla detaylandirildigi goriilmektedir (Hoffman ve Holbrook, 1993; Kozak, 1994; Phene ve
Guisinger, 1998; Kozak ve I¢6z, 1999; Al ve Tonta, 2004; Taskin ve Cakmak, 2010; Samiee ve
Chabowski, 2012; Kog¢ ve Boz, 2014; Ruhanen vd., 2015; Zeren ve Kaya, 2020; Karaboga, 2021;
Sipahi ve Geng, 2022).

Calismada, Tiirkiye’de turizm faaliyetlerine katilan turistlerin seyahat motivasyonlarina
yonelik yapilmis ¢alismalarin bulgulari nelerdir? sorusundan hareket edilmis, aragtirma sorusuna ve
konusuna uygun olarak da veriler siniflandirilarak sayisallagtirtlmistir. Calismanin 6rneklemi,
Tiirkiye’de turizm faaliyetlerine katilan yerli ve yabanci turistlerin seyahat motivasyonuna yonelik
olarak 2016-2023 (sekiz yil) yillarinda yayimlanmis ve Google Akademik veri tabaninda taranan
64 makaleden olusmaktadir. Orneklem kapsamina, nicel arastirma yaklasimini benimseyerek
ampirik diizlemde veri toplayan Tiirkce dilinde yayimlanmis calismalar dahil edilmistir. Bu
baglamda, herhangi bir destinasyonu ya da turizm tiirlinii hedefleyerek seyahat eden turist
gruplarinin seyahat motivasyonlarini 6lcen makaleler yukarida belirtilen tarih araligina gore
siralanarak konu ile ilgili tiim ¢aligmalar incelenmistir. Bu noktada, arastirma sinirliliginin disinda
kalan g¢aligmalar, analiz siirecine ge¢cmeden elenmistir. Google Akademik veri tabaninin tercih
edilmesinde, 6zellikle son yillarda akademik taramalarda kolay ara yiizli ve genis indeks baglantist
nedeniyle yaygim olarak kullanilmas: etkili olmustur. Google Akademik veri tabaninda tarama

RN

asamasina gegmeden Once birtakim anahtar kelimeler (“seyahat motivasyonu”, “tatil motivasyonu”,

2 (13 2 (13 2 [13

“turizm motivasyonu”, “turizmde motivasyon”, “turist motivasyonu”, “turistlerin motivasyonu”,
“turizm ve motivasyon”, “turistik motivasyon”, “seyahat giidiisi”, “seyahat giidiileri”) belirlenmis
ve bu anahtar kelimelerle tarih araligi da girilerek (2016-2023) tarama gergeklestirilmistir. Tarama
sonucunda listelenen tiim ¢aligmalar titizlikle incelenmis ve arastirma sinirliliklari da gozetilerek
arastirma sorusuna ve amacina yonelik olarak {iretilmis tiim makalelerin 6rnekleme dahil edilmesi
saglanmaya c¢aligilmigtir. Ayrica tarama sonucunda, turizm igletmesi tercihi, yerel yemek tiiketimi
motivasyonlar1 gibi seyahat motivasyonu disindaki birtakim motivasyon tiirlerine ya da farkl
unsurlarin seyahat motivasyonu ile etkilesimlerine odaklanan arastirmalarda listelenmistir. Bu
arastirmalarda dikkatle incelenmis ve turistlerin seyahat motivasyonlarini ortaya koyma amaci
giitmeyen ya da seyahat motivasyonu konusuna dair net ¢ikti/ciktilar ortaya koymayan c¢aligmalar
analize dahil edilmemistir.

4. BULGULAR

Bu boliimde, arastirmada incelemeye konu makalelere iliskin bulgulara yer verilmistir.
Makalelerin incelenmesi ve analiz edilmesinde birtakim degiskenler belirlenmis ve ¢aligmalar bu
degiskenlere gore tasnif edilerek incelenmistir. Bahse konu degiskenler; yayin yili, turizm tiirii,
destinasyon, 6rneklem tiirii, 6rneklem sayis1 ve veri analiz teknigi seklinde belirlenmistir. Ayrica,
calismalarin seyahat motivasyonuna iligkin ortaya koyduklar1 temel c¢iktilar, kronolojik akis
igerisinde tablo halinde sunulmustur.
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Sekil 1. Yayin Yilina Gore Dagilimlari

Seyahat motivasyonuna iligskin Tiirkiye’de 2016-2023 yillar1 arasindaki sekiz yillik siirecte
iretilmis 64 arastirmanin yillara goére dagilimi Sekil 1°de gosterilmistir. Sekil incelendiginde
Tiirkiye’de seyahat motivasyonu c¢aligmalarinin 2019, 2020 ve 2021 yillarinda yogunlastigi ve
diger yillara gore daha fazla galigma iiretildigi gorilmektedir. Ayrica, bu konuda iiretilmis
calismalar, en fazla 2019 yilinda (%25) ve en az da 2017 yilinda (%3,1) yayimlanmistir. Turistlerin
seyahat motivasyonlarint 6lgen galismalarin COVID-19 salgini doneminde artig gostermesinin
nedeni, 6zellikle 2019 ve 2020 yilinda iretilmis olan ¢aligmalar i¢in esasen verilerin daha ¢ok
salgin Oncesinde toplanmasi kaynakli oldugu diisiiniilmektedir. Ayn1 zamanda, insanlarin salgin
déneminde evlerinde ya da diger kapali mekanlarda daha fazla zaman gegirmesinin ve buna bagh
olarak, ¢evrim i¢i veri toplanarak gerceklestirilen ¢alisma sayilarinin artmis olmasinin bu durumda
etkili oldugu sanilmaktadir.
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Sekil 2. Orneklem Grubunun Seyahat Amacina Gére Dagilimlart

Sekil 2 incelendiginde, kiiltiirel amacl seyahat eden kiiltiir turistlerine yonelik arastirma
sayisinin diger turizm tiirlerine gore sayica fazla oldugu goze ¢arpmaktadir (%12,5). Bu durumun
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seyahat motivasyonu alan yazininin agirlikli olarak kiltiir turizmi ile iliskilendirilmesinden ve
genellikle kiiltiir turizmine ilgi duyan arastirmacilarin motivasyon konusuna daha fazla ilgi
duymalarindan kaynaklandig: diisiiniilmektedir. Baska bir deyisle, kiiltiir turizminin 6ziinde amag
ya da amaglara yonelik bilingli seyahat etme ve seyahatin 6gretici 6zelligi var oldugundan kiiltiir
turistlerinin motivasyonel unsurlari daha fazla 6nemseyebilecegi diisiincesinden ileri geliyor
olabilmektedir. Dogaya yonelen turistleri seyahate iten faktorlerin 6grenilme istegi de son donemde
ragbet goren aragtirma konulari arasinda yer aldigi goriillmektedir (%7,8). Gastronomi turizmi ve
inan¢ turizmine yonelen turistlerin seyahat motivasyonlarina yonelik arastirma sayisinin, diger
turizm tiirlerine katilan turistlere oranla daha yiiksek oldugu dikkat ¢cekmektedir (%6,3). Ayrica,
yapilan taramalar gostermistir ki alan yazininda motivasyon ile yerel yemek kiiltiirlerini
iligkilendiren ve genel anlamda yiyecek-icecek motivasyonu konusuna egilen pek cok arastirma
bulunmaktadir. Sekil 2°de bir diger dikkat ¢eken detay ise seyahat motivasyonu arastirmalarinin
onemli bir kisminda veri toplanan turist grubunun katildig1 turizm tiiriine yonelik bilgi verilmemis
olmasidir (%37,5). Bunun iki nedeni olabilecektir. Birincisi, veri toplanan turist grubunun birden
fazla turizm tliriine ya da seyahat amacina yonelik olarak seyahat etmesi; ikincisi ise 6rneklem
grubunun belirli bir turizm tiirii katilimcilarindan degil belirli bir destinasyonu ziyaret eden
ziyaretgilerden olusmasidir.
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Sekil 3. Veri Toplanan Destinasyona Gére Dagilimlari

Sekil 3’te seyahat motivasyonu ¢alismalarinin, Tiirkiye’nin en kalabalik sehri ve en turistik
destinasyonlarindan olan Istanbul’da yogunlastigi (%14,1), Tiirkiye genelinde yapilmis
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caligmalarin ise onu takip ettigi anlagilmaktadir (%12,5). Bu iki destinasyonu, kiiltiir turizminin
merkezlerinden Kapadokya (%9,4) ve kiy1 turizminin cazibe odagi Antalya destinasyonlari
izlemektedir (%6,3). Ayrica, 2016-2023 yillarinda yayimlanmis seyahat motivasyonu
calismalarinin  bolgelere gore dagilimu incelendiginde; ¢aligmalarm %23,4°{iniin I¢ Anadolu
Bolgesi’nde, %21,8’inin Marmara Bolgesi’nde, %18,6’sinin Ege (%9,3) ve Giiney Dogu Anadolu
(%9,3) bolgelerinde, %7,8’inin Akdeniz Bdlgesi’nde, %6,25’inin Karadeniz Bolgesi’nde ve
%1,56’sm1in da Dogu Anadolu Bolgesi’nde iiretildigi tespit edilmistir.
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Sekil 4. Orneklemin Tiiriine Gore Dagilimlar

Sekil 4 incelendiginde, arastirmalarin %45,3’lintin yerli turistlerin, %23,4’{iniin yabanc1
turistlerin seyahat motivasyonuna, %9,4’linlin ise hem yerli hem de yabanci turistlerden veri
toplayarak her iki turist grubunun seyahat motivasyonuna odaklandigi anlasilmaktadir.
Arastirmalarin 6nemli bir kisminin (%21,9) ise hangi tiir turist grubunu 6rneklem olarak sectigini
belirtmemesi dikkat ¢ekici bulunmustur. Yerli turistleri 6rneklem olarak segen aragtirmalarin sayica
fazla olmasinin; yabanci turistlerden veri toplamada 6rnekleme ulagma, dil ve kiiltiir farklilig1 gibi
yasanmast muhtemel zorluklardan kaynaklandigi diistiniilmektedir. Ayrica bu yiizdeler, i¢ turizm
seyahat motivasyonlart konusuna arastirmacilarin gostermis oldugu yiiksek ilgiyi ortaya
koymaktadir.
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Sekil 5. Orneklemin Sayisina Gére Dagilimlart

Sekil 5’te seyahat motivasyonu aragtirmalarinin Orneklem sayisina gore dagilimi
verilmistir. Sekil incelendiginde, sayisal olarak daha fazla yayin {iretilmis olan 2019, 2020 ve 2021
yillarinda veri toplanan 6rneklem sayilarinin toplam igerisinde de daha biiyiik orana sahip oldugu
goze ¢arpmaktadir. Bu dogrultuda, denek sayilari bakimindan en ytiksek oran 2021 (%25,5), ikinci
en yiksek oran 2019 (%23,5) ve igiincii en yiiksek oran ise 2020 (%22,3) yillarinda
gerceklesmistir. Sayisal olarak en az 6rneklem orani ise toplam drneklem igerisinde %5 ile 2018
yilina aittir. Calismalarin 6rneklem sayilarinin birbiri ile kiyaslandigi durumda ise farkh
arastirmalarda farkli 6rneklem sayilari ile karsilagilmaktadir. En yiiksek sayida drneklemden veri
toplayan arastirmalar incelendiginde; motosikletle seyahat edenlerin seyahat motivasyonlarina
odaklanan bir arastirmada 914 katilimcidan, igiincii yas turistlerini Istanbul’a seyahate iten
faktorlerin belirlenmesi igin gerceklestirilen bir aragtirmada 841 katilimcidan, Cinli turistlerin
Tiirkiye seyahat motivasyonlari izerine yapilmig bir arastirmada 790 Cinli turistten, Y ve Z kusagt
arasindaki seyahat motivasyonu farkliiklarimin tespitine odaklanan ¢alismada 741 yerli turistten ve
tiniversite ogrencilerinin seyahat motivasyonlarina odaklanan bir arastirmada ise 700 katilimcidan
veri toplandig1 goriilmiistiir. En diisiik sayida 6rneklemden veri toplayan ¢alismalar incelendiginde;
spor etkinliklerine katilim motivasyonlarim 6lgen bir aragtirmada 130 katilimeidan, Cinli turistlerin
Tiirkiye seyahati motivasyonlarma odaklanan bir arastirmada 131 turistten, Kaz Daglari’nda doga
temelli turizm katiimcilarimin motivasyonlarimin belirlenmesine yonelik bir arastirmada 134
ziyaretgiden ve Giiney Kore ve Japonya'dan Istanbul’a gelen ziyaretcilerin motivasyonlarimmn
belirlenmesi i¢in gerceklestirilen bir arastirmada ise 137 katilimcidan veri toplanmistir.
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Sekil 6. Veri Analiz Teknigine Gore Dagilimlari

Sekil 6’ya gore seyahat motivasyonuna iliskin 64 nicel arastirmada kullanilan toplam
analiz teknigi sayis1 182 olarak saptanmustir. Bu ¢aligmalarin biiyiik c¢ogunlugunda (%75)
tanimlayici istatistiklere yer verildigi goriilmektedir (toplam analiz teknigi sayisi igerisindeki orant,
%26,37). Ayrica, calismalarin yaklasik %45’ inde faktdr analizi ve ANOVA (toplam analiz teknigi
sayist igerisindeki oranlar, %17,03) yaklasik %36’sinda t-testi (toplam analiz teknigi sayisi
icerisindeki orani, %12,64) ve %25’inde korelasyon analizinin (toplam analiz teknigi sayisi
icerisindeki orani, %8,79) kullanildig1r goriilmistiir. Dolayisiyla, nicel arastirma yaklagimini
benimsemis seyahat motivasyonu calismalarinda, farklilik (t ve ANOVA) testlerinin ve iligki
testlerinin de siklikla kullanildig: tespit edilmistir.

Tablo 1. Calismalari Kronolojik Sirasina Gore Seyahat Motivasyonuna iliskin Ciktilart

Yazar/Yazarlar Anahtar kelimeler Motivasyona yonelik temel ¢iktilar

Yazicioglu ve Turizm, seyahat, motivasyon,  Yabanci turistlerin en 6nemli motivasyon unsurlari;

Akbulut (2016) seyahat motivasyonu, Ankara  farkli/yeni yerleri, yeni kiiltiirleri ve yasam tarzlarin

kesfetmek olarak saptanmustir.

Akglindiiz ve Likya Yolu, turist Kiiltir turistlerinin motivasyon unsurlari; sosyallesme,

Kizilcalioglu (2016) memnuniyeti, seyahat bagimsiz seyahat, deneyim, diinyay1 tanima, kendini
motivasyonu, destinasyon gerceklestirme ve sakinlik arayisi olarak belirlenmistir.
sadakati

Ozdemir, Rekreasyon, turizm, Rekreasyon aktivitelerine verilen Oneme iliskin

Biiylikoztiirk ve motivasyon, destinasyon destinasyon tercihinde i¢sel seyahat motivasyonlariin

Karakiiciik (2016) tercihi daha baskin unsur oldugu anlagilmistir. Buna gore;

kesif, gorgli, hareket, wuzaklasma ve ziyaret
motivasyonlar1 yiiksek olan ogrenciler rekreasyonel
aktiviteleri ©on plana c¢ikarmakta ve destinasyon
tercihinde bu konuya 6nem vermektedir.

Ayaz ve Apak (2017)  Kis turizmi, seyahat Kis turizmi ziyaretgilerinin motivasyon unsurlari;
motivasyonu, yerli ziyaret¢i, rahatlama, huzur, sosyallesme ve kendini gelistirme
seyahat memnuniyeti, Kayak  olarak tespit edilmistir.

Merkezi, Erciyes

Giiclii (2017) Bilgi kaynaklari, seyahat Yabanct turistlerin seyahat motivasyonlart; yeni ve
motivasyonlari, Alanya farkli kiiltiirleri tanima, dinlenme ve yorgunluk atma,
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soguk iklimden uzaklasma, aile ile keyifli zaman
gecirme olarak ortaya konmustur.

Ibis ve Batman
(2018a)

Seyahat motivasyonu, turizm,
Giiney Kore, Japonya,
Istanbul

Japon ve Giliney Koreli turistlerin seyahat
motivasyonlart; aligveris imkanlari, dogal ve kiiltiirel
olanaklar, etkinlik ve eglence, fiyat ve uygunluk
seklinde belirlenmistir.

Salk, Dumanl ve
Kéroglu (2018)

Kamp turizmi, ¢adirli kamp
faaliyetleri, motivasyon

Kamp turizmine yonelik itici motivasyonlar; rahatlama,
saygmlik, yenilik ve bilgi arayis1 olarak tespit
edilmigtir.

Ibis ve Batman
(2018b)

Turizm, Cin turizmi pazart,
seyahat motivasyonu

Cinli turistlerin seyahat motivasyonlarinda kalite ve
giiven, dogal ve kiiltiirel olanaklar, aligveris olanaklari,
etkinlikler, fiyat ve uygunluk cekici unsurlar olarak
belirmistir.

Siimbiil ve Avcikurt
(2018)

Universite dgrencileri,
seyahat motivasyonlari, itici
motivasyonlar, gekici
motivasyonlar

Cinsiyet, yas ve farkli bolimlerde dgrenim gérmenin
seyahat motivasyonlar1 iizerinde anlamli farkliliklar
ortaya koymadigi anlagilmistir.

Yildirim (2018)

Destinasyon, destinasyon
se¢imi, Gelibolu Yarimadasi,
etkinlikler, etkinlik turizmi

Gelibolu Yarmmadasi’n1 ziyaret eden turistler igin
kiltiirel ~ deneyim,  milli-manevi  duygular  ve
etkinliklerin 6nemli bir motivasyon unsuru oldugu
tespit edilmigtir.

Tiirker, Akga ve Ugar
(2019)

Inang turizmi, turist
motivasyonu, turist davranist,
Kastamonu

Dini  mekéanlar1  ziyaret edenlerin en Onemli
motivasyonlari; yaratictya yakin olmak, dua etmek,
huzurlu olmak, giinahlarinin bagislanmasini dilemek ve
kiiltiirel mekanlar1 ziyaret etmek olarak belirlenmistir.

Sert (2019a) Kiiltiir turisti, tipoloji, Kiiltiir turlarina katilimda giinliik hayatin stresinden
motivasyon, yerli turist, uzaklagmak, onemli bir motivasyon kaynadi olarak
Kapadokya saptanmugtir.

Ozkan ve Koleoglu Turist memnuniyeti, seyahat Kiiltiir turistlerinin temel motivasyonu, tarihi ve

(2019) motivasyonu, kiiltiir turizmi, kiiltiirel miras1 ziyaret olarak belirmistir.
kanonik korelasyon analizi

Sert (2019b) Seyahat motivasyonu, iigiincii ~ Ugilincii yas turistlerinin en giiclii motivasyon unsurlari,
yas turizmi, tekrar ziyaret sosyallesmek ve yenilik arayisi olarak ortaya
niyeti, seyahat kisitlari konmustur.

Kiliglar ve Aldogan Ucgiincii yas, seyahat Ucgiincii yas turistlerine yonelik en 6nemli itici faktor,

Senol (2019) motivasyonu, seyahat bilgi edinmek en Onemli g¢ekici faktdr ise tarihi ve
memnuniyeti, turizm, turist arkeolojik ¢ekicilikler seklinde ortaya ¢ikmigtir.

Gillii ve Atasoy Gastronomi, seyahat Yabanct gastronomi turistlerinin en Onemli itici

(2019) motivasyonu, itme ve ¢ekme motivasyon unsuru, bilgi edinme olarak tespit
faktorleri, yiyecek-igecek edilmistir.

turizmi

Ulkii, Solmaz ve
Barakazi (2019)

Seyahat, motivasyon, yoresel
mutfak

Motivasyona yonelik en Onemli giidiiler; hos vakit
gecirme, kesfetme ve aligveris olarak ortaya
konmustur.

Kocatiirk ve Artuger
(2019)

Seyahat motivasyonu, tekrar
ziyaret etme niyeti, ¢ekici
faktorler, Marmaris

Marmaris’i ziyaret eden yabanci ziyaretcilerin, ana
motivasyon unsuru ucuzluk olarak belirlenmistir.

Sert ve Arslan (2019)

Motivasyon, kug gozlemciligi,
kus gozlemciligi
gruplandirmasi, destinasyon
ozellikleri

Kus gozlemciligi turizminde; eglenme, kusa iliskin
ozellikler, yenilenme, sosyallik olarak dort motivasyon
boyutu ortaya ¢ikmustr.

Emen (2019)

Turizm pazarlamasi, seyahat
motifleri, yabanci turist,
turizm talebi, Istanbul

Ekonomik, sosyal, psikolojik ve diger (reklam, tanitim)
faktorlerin yabanci turistlerin seyahat motivasyonunu
etkiledigi sonucuna ulagilmstir.
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Kahvecioglu, Bekar

Gastronomi turizmi, Z kusagi,

Gastronomi turizmi i¢in Z kusagimin ana motivasyon

ve Kilig¢ (2019) yenilik arayisi unsuru, heyecan arama seklinde tespit edilmistir.
Culha ve Goniil Sualt1 dalis, turizm, dalig Dalis yapmaya iten en 6nemli faktor, dalis deneyimi ve
(2019) motivasyonu, iten ve ¢eken ceken en onemli faktor ise temel dalis 6zellikleri olarak

faktorler

ortaya konmustur.

Geng, Kaya, Eren,

Seyahat motivasyonu,

Spor motivasyonlarinin, seyahat motivasyonlarini ve

Geng, Yildirim (2019)  destinasyon imaji, spor seyahat motivasyonlarinin da destinasyon imajini
etkinlikleri, spor motivasyonu  olumlu yonde etkiledigi tespit edilmistir.

Akay ve Yilmaz Hediyelik esya isletmeleri, Istanbul’'u ziyaret eden yerli turistlerin seyahat

(2019) hediyelik esya cesitleri, iiriin motivasyonunun, hediyelik esyalara yonelik tutumlarini
cekicilikleri, magaza (tiriin 6zellikleri, magaza ozellikleri ve hediyelik esya
cekicilikleri, satin alma niyeti, c¢esitleri) ve satin alma niyetlerini etkiledigi
turizm bulgulanmustir.

Capar (2019) Motivasyon kaynaklart, Medikal turistlerin Tiirkiye’ye gelme motivasyonlari en
potansiyel medikal turistler, i¢  fazla hastalig iyilestirme, kozmetik cerrahi, kontrol ve
saglik kontrol odagi saglig1 gelistirme olarak ortaya ¢ikmustir.

Tigiz ve Dilek (2019)  Inang turizmi, motivasyon, Calismada, Siiryani halkinin Mardin ziyaretinde dini
Mardin, Siiryaniler duygularin 6nemli bir motivasyon kaynagi oldugu,

bununla birlikte tarihi degerlerin, kiiltiirel degerlerin,
gelenek ve goreneklerin de Mardin’i ziyaret etmeyi
etkileyen motivasyon tiirleri arasinda yer aldig1 tespit
edilmigtir.

Gezer (2020) Turist profili, turist davranisi,  Eglence, yeni seyler 6grenme ve rahatlama Cinli

Cinli turist, Tiirkiye

turistlerin en Onemli motivasyon kaynaklar1 olarak
belirlenmistir.

Karadagli ve Harman
(2020)

Kiiltiir turisti, kiiltiir turizmi,
motivasyon, seyahat
motivasyonu

Bilgi ve deneyim kazanma, diger kiiltiirleri tanima,
rahatlama ve dinlenme, destinasyona olan merak
duygusu/ilgi, sayginlik/statii, sosyallesme, akraba ve
arkadaglar1 ziyaret etme, iliski kurma istegi, kiiltiir
turistlerinin motivasyonlar1 olarak saptanmustir.

Cop, Ibis ve Turizm, seyahat motivasyonu, Seyahat motivasyonuna iligkin rahatlama, yenilik
Kizildemir (2020) X, Y ve Z kusag1 arama, kesif, yakinlar ve akrabalar ile olma itici
giidiilerinde ve dogal ve kiiltiirel olanaklar, aligveris ve
etkinlikler ¢ekici giidiilerinde kusaklar arasi farkliliklar

gozlenmistir.
Aksit Asik (2020) Seyahat motivasyonlar;, Y ve Y ve Z kusaklarmma mensup her iki grup icinde en
Z kusagi, destinasyon se¢imi o6nemli seyahat motivasyonu, rahatlama olarak

saptanmugtir.
Korkmaz ve Kafa Kiiltiir turizmi, seyahat Kiiltirel wvarliklar1 ziyaret motivasyonlarindan en

(2020)

motivasyonu, seyahat
deneyimi, Nemrut

onemlileri, egitim ve eglence olarak belirmistir.

Goniil ve Icoz (2020)  Motivasyon, medikal turizm, Yeterli bilgilendirme, yorumlar, etkili iletisim ve
dental turizm, Didim tavsiye yabanci saglik turistlerinin  destinasyon
seciminde en Onemli motivasyonel unsurlar olarak

ortaya konmustur.

Davras (2020) Motivasyon, davranigsal Kis spor aktivitelerine katilimda yenilik, macera ve
niyet, kis spor aktiviteleri, bog  kendini ifade etme motivasyonlar1 ortaya konmustur.
zaman faaliyet kisitlayicilari

Kosker, Albuz ve Cekici faktorler, motivasyon, Safranbolu’yu =ziyaret eden kiiltiir turistleri igin

Oguzbalaban (2020) destinasyon, yerli turist, Safranbolu evleri, tarihi doku ve merak en Onemli

Safranbolu

seyahat motivasyonlari olarak saptanmistir.

Kagar ve Tiirker
(2020)

Inang turizmi, din turizmi,
mekan algisi, seyahat
motivasyonlari, Ayasofya
Miizesi

Yabanct inang turistlerinin, yaraticiya yakin olma,
inanct giiglendirme, i¢ huzuruna ulasma ve ayine
katilma gibi motivasyonlara sahip oldugu goézlenmistir.
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Giillii ve Atasoy Gastro-turist, gastronomi Yabanci turistlerin Tiirkiye’yi tercih etmelerinde ana

(2020) turisti, gastronomi turizmi unsurun tarihi  ve kiiltiirel gekicilikler oldugu
belirlenmistir.

Bingdl ve Cakir Van Goli, kirsal turizm, Kirsal turistlerin motivasyon faktérleri, doga ve kiiltiir,

(2020) kirsal turist kiimeleri, kirsal hizmet ve fiyat, 6grenme ve yenilik, kirsal yasam,

turist motivasyonlari,

sakinlik ve rahatlama olarak bulgulanmustir.

Harman ve Seyitoglu
(2020)

Seyahat motivasyonlari,
turist, kiiltiir ve 6grenme,
seyahat aliskanliklari

Sanlurfa’yr seyahat eden turistlerin motivasyonlart;
rahatlama, sosyallesme/sayginlik kazanma, kiiltiir ve
o6grenme ve Sanlurfa dokusu olarak dort boyuttan
olusmustur.

Harman, Arik Yiiksel

Kiiltiir turizmi, kiiltlr turisti,

Kiiltiir turistlerinin seyahat motivasyonlarinda; Mardin

ve Altiirk (2021) seyahat motivasyonlari, kiilttirii, Mardin kent dokusu, baglanma ve faydacilik,
Mardin rahatlama, sosyallesme, yerel halki tanima, sosyal statii

ve hos vakit gegirme olarak sekiz boyut saptanmustir.

Tiirkmen ve Bisiklet turizmi, bisiklet Bisiklet turizmi motivasyonlarinin; dogay1 kesfetme ve

Gokdemir (2021) turistleri, seyahat rahatlama, yeni deneyim, yetkinlik/ustalik, bilgi,
motivasyonlart sayginlik  kazanma ve  sosyallesme  oldugu

belirlenmistir.

Zencir Cift¢i (2021) 50 yas ve Ustil, ileri yas, yerli 50 yas ve istli bireylerin seyahat motivasyonu
turist, seyahat karakteristigi, boyutlar;; 6grenme, nostalji ve deger paylagimi, o6z
seyahat motivasyonu benlik arayisi, baglilik arayisi, fiziksel aktivite,

rahatlama, baglanma arayis1 ve maneviyat arayisi
seklinde siralanmugtir.

Ozdemir ve Kis turizmi, Ilgaz Yildiztepe Kis turizmi ziyaretgilerinin en O&nemli motivasyon

Degirmencioglu Kayak Merkezi, seyahat boyutu, sosyallesme olarak ortaya konmustur.

(2021) motivasyonu, davranigsal
niyet, hizmet kalitesi,
memnuniyet, turizm

Bulut ve Yayli (2021)  tici seyahat motivasyonu, Yerli ve  yabanci  turistlerin  Kapadokya’yi

rekreasyonel seyahat
motivasyonu, kusaklar,
Kapadokya, sicak hava
balonu, CBO analizi

ziyaretlerinde ise gitmeye bir siire ara vermek, farkli bir
sosyal ¢evrede kendini yeniden konumlandirmak, farkli
bir yerde kendini yeniden degerlendirmek, sade ve
dogal bir ortami deneyimlemek, farkli kosullar altinda
kendi oOzelliklerini kesfetmek, kendine iligkin farkli
yonleri kesfetmek, yerel halk ile etkilesime gegmek ve
her zamanki sosyal ¢evrenin disindaki insanlarla fikir
aligverisinde bulunmak boyutlar1 arasinda yakin bir
iliski oldugu tespit edilmistir.

Cetin ve Sahin Per¢in
(2021)

Seyahat motivasyonu, turist
memnuniyeti, tekrar ziyaret
etme niyeti

Japon turistlerin  seyahat motivasyonunun turist
memnuniyeti ve tekrar ziyaret etme niyeti {izerinde
etkisi oldugu gorilmiistiir.

Abutalibov ve Tirkay ~ Motosikletle seyahat eden Motosikletle seyahat motivasyonlarnin; giivenlik ve

(2021) turistler, seyahat motivasyonu  yonlendirme, siiriis konforu, tesisler, gekicilikler ve
deneyim boyutlarinda incelenebilecegi ve katilimeilar
i¢in en 6nemli motivasyon boyutunun deneyim oldugu
belirlenmistir.

Cik1 ve Kizanlikl Ikinci kusak goemen Tiirkler, — Arastirma bulgularma gére, ana vatana bagliligin

(2021) diaspora turizmi, seyahat diaspora turizmi motivasyonunu olumlu yonde

motivasyonu, anavatana
baglilik

etkiledigi anlagilmistir.

Kog ve Sahin (2021)

Covid-19 pandemisi, seyahat
motivasyonlari, seyahat
aserme Olgegi, turizm

Covid-19 déneminde seyahat eden bireylerin seyahat
motivasyonlari, bilyiik oranda kigisel gelisim ve bilgi
artirimi nedeniyle ger¢eklesmistir.

Karacaoglu (2021a)

Destinasyon imaji algisi,
bebek patlamasi kugagi, X
kusagi, Y kusagi, seyahat
motivasyonu

Bebek patlamasi, X ve Y kusaklarinin birbirinden
farkli seyahat motivasyonlarinin, destinasyon imaji
algilarinin ve seyahat davraniglarinin oldugu ortaya
konmustur.
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Tellioglu (2021) Destinasyon 6zellikleri, Bulgulara goére, Tirk ve Alman turistler igin itme
kiiltiirel farklilik, seyahat faktorlerinde en 6nemli motivasyon unsuru eglenmek
motivasyonu, itme faktorleri, ve mutlu olmak; ¢ekme faktorlerinde ise giivenli ve
¢ekme faktorleri emniyetli yerlere gitmek ve temiz ve diizenli yerlere

gitmek seklinde bulgulanmustir.

Tiirkay ve Atasoy Seyahat motivasyonu, Arap Arap turistlerin seyahat motivasyonlarina gore yayla

(2021) turist, Istanbul, Trabzon turizminde itme faktérlerinden heyecan ve c¢ekme

faktorlerinden dogal cekicilikler ve siyasi gekicilikler
boyutlarinin; sehir turizminde ise evden uzaklagsma ve
géorme  boyutunun  olumlu  etkide bulundugu
saptanmugtir.

Karacaoglu (2021b) Doga temelli turizm, Doga temelli turizm faaliyetlerinde; rahatlama, 6z

gelecekteki davranigsal niyet,
i¢csel motivasyonlar, doga
gruplari tiyeleri, Eskisehir

saygi, sosyallesme ve kendini gerceklestirme olmak
iizere dort icsel motivasyon unsurunun davranigsal
niyeti etkiledigi ortaya konmustur.

Tiirk ve Giineren Macera turizmi, motivasyon, Turistlerin macera turizmini deneyimleme
Ozdemir (2021) memnuniyet, tekrar ziyaret, motivasyonlart arasmmda en yiiksek Oneme sahip
Kapadokya motivasyon unsurunun sakinlik arayisi; en disik
motivasyon unsurunun ise Kigisel/sosyal gelisim oldugu

sonucuna ulagilmigtir.

Isci (2021) Doga temelli turizm, Doga temelli turizme katilim motivasyonunun, kisisel
deneyim, deneyim doyumu, gelisim/yenilenme deneyimi ve deneyim doyumunu
yenilenme, kisisel gelisim etkiledigi anlagilmistir.

Konyalilar (2022) Seyahat, ¢ekici seyahat Tiirkiye’yi ziyaret eden turistlerin medeni durum, yas
motivasyonu, turist, Tiirkiye ve gelir durumu ile g¢ekici seyahat motivasyon alt

faktorleri  arasinda  anlamli  farklilik  oldugu
belirlenmistir.

Kibrit ve Geng (2022)  Kaz Daglari, doga temelli Doga temelli turizm faaliyetine katilanlarin yas ve yerel
turizm, doga turisti, seyahat halkla etkilesimlerine goére seyahat motivasyonu
motivasyonu boyutlarmin farklilik olusturdugu tespit edilmistir.

Akinci, Aybar, Destinasyon, ¢ekici faktorler,  Yiiksek 6neme sahip c¢ekicilikler; dogal giizellikler,

Demirel, Bahtiyar
Sart ve Nurdan Oksiiz
(2022)

turizm 6grencileri, nem
performans analizi

kiiltiir, destinasyonun cazip alanlari, konaklama
hizmetleri, destinasyonun korunmasi ve siirdiiriilmesi
olarak belirlenmistir.

Kaymaz (2022)

Seyahat motivasyonu, doga
temelli turizm, turist profili,
Izmir

Doga temelli turizm faaliyetine katilanlarin demografik
degiskenleri ile seyahat motivasyonu alt boyutlari
arasinda anlamli farkliliklar oldugu bulgulanmustir.

Yildirim, Usak ve
0Ozkok (2022)

Hedonizm, eudaimonizm,
seyahat motivasyonlari

Sonugta, ziyaretgilerin rahatlama, hayatin rutininden
uzaklagma ve yeni yerler kesfetme motivasyonlariyla
seyahat ettikleri anlagilmigtir.

Kilig ve Senel (2022)

Seyahat motivasyonu, Covid-
19 korkusu, satin alma niyeti

Seyahat motivasyonu ile Covid-19 korkusu arasinda
anlamli iliski bulunmus ve covid-19 korkusunun
artmasinin seyahat motivasyonunu olumsuz etkiledigi
tespit edilmistir.

Yazit ve Erkol
Bayram (2022)

Seyahat motivasyonu, sadakat
algisi, memnuniyet, tekrar
ziyaret niyeti

Arastirmada seyahat motivasyonu, turist memnuniyeti,
sadakat algist ve tekrar ziyaret niyetlerine yonelik
tutumlarinin  birbiri ile iligkili oldugu sonucuna
ulagtlmugtir.

Kalkan ve Sapcilar
(2023)

Kiiltiir turizmi, seyahat
motivasyonu, memnuniyet,
tavsiye, Seb-i Ariis

Kiiltiir turizmi ziyaretgilerinin seyahat motivasyonu alt
boyutlarindan itici faktér boyutlar1 ile tavsiye etme
durumu; c¢ekici faktdr boyutlar1 ile de memnuniyet
arasinda anlamli iligki oldugu tespit edilmistir.
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Cavusoglu ve Yasam doyumu, seyahat Bireyleri doga temelli turizme katilmaya iten baslica

Kolbakir (2023) motivasyonu, doga temelli faktorler; doga ile bulugma, kagis ve rahatlama, yenilik
turizm, itici-gekici faktorler arama ve iyi vakit gegirme olarak saptanmuistir.

Mert ve Okuyucu Turizm motivasyonu, sehir Sehir turizmi ¢ekiciliklerine iliskin yerli ziyaretcilerin

(2023) turizmi, turizm gekicilikleri, algilar1 dort faktor altinda toplanmustir. Bunlar; sehre
Trabzon, Ortahisar Ozgli geleneksel ¢ekicilikler, sehirsel gekicilikler,

kentsel alt ve iist yap1 ve tarihsel ve kiiltiirel ¢ekicilikler
olarak siralanmugtir.

Soylu ve Sahin (2023)  Somut olmayan kiiltiirel Ziyaret¢i motivasyonlar;; heyecan, etkinlik yeniligi,
miras, motivasyon, turizm kiiltiirel kesif, kagis ve yerel etkinlikler olmak iizere
bes boyutta ortaya ¢ikmistir. Ayrica, somut olmayan
kiiltirel miras algisinin alt boyutlarindan gelenekler
boyutunun ziyaret¢i motivasyonunun tiim alt boyutlari
iizerinde anlamli etkide bulundugu tespit edilmistir.

Tablo 1’de 6rneklem kapsaminda incelenen 64 arastirmanin, seyahat motivasyonuna iliskin
temel ciktilarina yer verilmistir. Seyahat motivasyonuna iliskin son dénemde gerceklestirilmis
arastirmalarin bulgularindan, turistlerin seyahat amacina ya da yerli/yabanci olusuna gore diger bir
deyisle veri toplanan 6rneklem grubu degiskenine gore farkliliklar oldugu anlagilmaktadir. Yabanci
turistlerin ¢ogunlukla yeni yerleri kesfetme, yeni kiiltlirleri tanima, yeni seyler 6grenme, dinlenme,
aligveris olanaklari, dogal, tarihi ve kiiltiirel cekicilikler, etkinlikler, heyecan arayisi, fiyat ve
ucuzluk gibi giidiilere; yerli turistlerin ise rahatlama, dinlenme, sosyallesme, yakinlar (aile, akraba,
arkadas) ile bir araya gelme ve kendini gelistirme gibi giidiilere sahip oldugu saptanmustir. ikinci
olarak, turistlerin seyahat amacina diger bir deyisle katildiklar1 turizm tiiriine goére seyahat
motivasyonlarinin neler olduguna dair bir degerlendirme yapilabilmektedir. Buna gore yerli kiiltiir
turistlerinin genel seyahat motivasyonlari; sosyallesme, tarihi ve kiiltiirli tanima, bilgi edinme, yerel
halki tanima, egitim, merak, rahatlama ve kendini gerceklestirme seklinde siralanabilmektedir.
Inang turizmine yonelen turistlerden yerli turistlerin seyahat motivasyonlari ile yabanci turistlerin
seyahat motivasyonlarinin paralellik gosterdigi ve dini duygular, Tanri’ya yakin olmak, huzurlu
olmak ya da i¢ huzuruna kavusmak, dua ederek inanci giiclendirmek motivasyonlar1 iizerinde
yogunlastigi goriilmektedir. Ek olarak, yerli ve yabanci tiglincii yas turistlerinin en onemli itici
giidiilerinin, sosyallesmek, yenilik arayist ve bilgi edinmek; gastronomi turistlerinin en 6nemli itici
giidiisiiniin  bilgi edinmek; motosiklet turistlerinin deneyim; diaspora turistlerinin ana vatan
baglilig1; doga temelli turizm faaliyeti katilimcilarinin ise rahatlama, 6z saygi, sosyallesme, kendini
gergeklestirme, doga ile bulusma, kagis ve yenilenme deneyimi oldugu tespit edilmistir.

Turistlerin seyahate iligkin deneyimleri, Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde bulunan
giidiileyici faktorler agisindan, tatminlerine ya da engellenmelerine gore incelendiginde bulgular;
tatminle ya da tatminsizlikle sonuglanan seyahatler olarak ikiye ayrilmistir. Tatminle sonuglanan
seyahat deneyimlerinin giidii siralamasi en diisiikten en yiiksege dogru, takdir ve saygi kazanma
(%]1), glivenlik (%4), fizyolojik ihtiyag (%27), sevgi ve ait olma (%33), kendini gergeklestirme
(%35) seklinde; tatminsizlikle sonuglanan deneyimlerin giidii siralamasi ise kendini gergeklestirme
(%]1), takdir ve saygi kazanma (%12), fizyolojik ihtiyag (%27) ve gilivenlik (%43) seklinde ortaya
c¢ikmuistir (Dogan, 2004: 16). Calismanin bulgular1 da géstermistir ki turistlerin temel seyahat
motivasyonlari, 6grenme, kiiltiirel agidan zenginlesme, kendini gelistirme, yeni yerleri ya da yeni
seyleri kesfetme, i¢ huzura ulasma, inanciyla biitiinlesme gibi kendini ger¢eklestirme; yakinlariyla
birlikte olma, sosyallesme gibi sevgi ve ait olma; rahatlama, dinlenme, yenilenme ve giinliik
yasamin stresinden uzaklagma gibi fizyolojik ihtiyaglarina yonelik olarak gerceklesmektedir.
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5. SONUC VE ONERILER

Harman’in (2016: 89) belirttigi gibi, turizmin ana 6gesi olan turistlerin davranislarinin
sosyal psikolojik arka planin1 6grenmek, turistik destinasyonlarin sahip oldugu ziyaret¢i akiginin
stirekliliginin saglanabilmesi ve buna bagl olarak da turizm isletmelerinin ayakta kalabilmesi i¢in
onemlidir. Seyahat motivasyonu konusu, turistin neden seyahat ettiginin, beklentilerinin ne
oldugunun ogrenilerek turist davranislarinin anlamlandirilabilmesi agisindan 6nem arz etmektedir.
Dolayisiyla, turizmin tiim paydaslar tarafindan ilgi duyulan/duyulmasi gereken bir konu oldugu
diisiiniilmektedir.

Seyahat motivasyonu ¢iktilar1 turizm tiirlerine gore spesifik agidan degerlendirildiginde
kiiltiir turistlerinin sosyallesme, tarihi ve kiiltiirii tanima, bilgi edinme, yerel halki tanima, egitim,
merak, rahatlama ve kendini gergeklestirme; inang turistlerinin dini duygular, Tanri’ya yakin
olmak, huzurlu olmak ya da i¢ huzuruna kavusmak, dua ederek inanci giiclendirmek; kiy1
turistlerinin ucuzluk, dinlenme ve eglenme; ii¢lincii yas turistlerinin sosyallesmek, yenilik arayisi
ve bilgi edinmek; doga temelli turizm faaliyeti katilimcilarinin rahatlama, 6z saygi, sosyallesme,
kendini gergeklestirme, doga ile bulusma, kagis ve yenilenme deneyimi; kis turizmi ziyaretgilerinin
rahatlama, kendini gelistirme, huzur ve sosyallesme motivasyonlari ile seyahat ettigi
anlagilmaktadir. Ayrica, gastronomi turistlerinin bilgi edinmek; motosiklet turistlerinin deneyim;
diaspora turistlerinin ana vatan bagliligi; sualti dalis turistlerinin ise dalis deneyimi kazanma
motivasyonlari, en 6nemli itici giidiileri olarak dikkat cekmektedir.

Arastirma bulgular1 gostermistir ki turistler, yerli ve yabanci oluslarina gore farkli seyahat
motivasyonlarina sahiptir. Buna gore, yabanci turistlerin ¢ogunlukla yeni yerleri kesfetme, yeni
kiiltiirleri tanima, yeni seyler 6grenme, dinlenme, aligveris olanaklari, dogal, tarihi ve kiiltiirel
cekicilikler, etkinlikler, heyecan arayisi, fiyat ve ucuzluk gibi giidiilere; yerli turistlerin ise
rahatlama, dinlenme, sosyallesme, yakinlar (aile, akraba, arkadas) ile bir araya gelme ve kendini
gelistirme gibi giidiilerle seyahat davranisi sergiledigi tespit edilmistir. Konuyu X, Y ve Z kusaklari
baglaminda degerlendiren ¢alismalarda ise birtakim itici ve g¢ekici seyahat giidiilerinde kusaklar
aras1 farkliliklar ortaya ¢ikmistir. Buna gore, X kusagiin temsilcileri seyahatlerinde daha ¢ok
fiyatin uygunlugu ve aligveris olanaklari, Y kusaginin temsilcileri yakinlar ve akrabalar ile bir
araya gelme ve aligveris olanaklar1 ve Z kusaginin temsilcileri ise rahatlama, kesif, yenilik arama,
dogal ve Kkiiltiirel kaynaklardan ve etkinlik olanaklarindan faydalanma, kalite ve giliven algisi
motivasyonlarint dnceliklendirmektedir. Ayrica, Y ve Z kusagi i¢in en Onemli seyahat
motivasyonunun rahatlama; gastronomi turizminde Z kusaginin ana motivasyon unsurunun ise
heyecan arama oldugu tespit edilmistir.

Arastirmada, seyahat motivasyonu alan yazinina iliskin son donemde yapilmis ¢aligmalar
incelenerek seyahat motivasyonu konusuna iliskin giincel bilgiler ile ilgili biitlinciil bir bakis agist
ortaya konmaya c¢alisilmistir. Bu dogrultuda calismada turistlerin seyahat motivasyonu
farkliliklarina iliskin ortaya konulan bulgular, ulusal ve mahalli idarelerin, turistik iiriin/hizmet
sunan igletmelerin yetkililerinin ve turizmin {ilkesel ya da bolgesel tanitim ve pazarlamasindan
sorumlu kisi ve kurumlarin gelecekteki turizm faaliyetlerini yonlendirici etkiye sahip fikir verici
niteliktedir. Calismanin ayrica, seyahat motivasyonu konusuna ilgi duyan arastirmacilarin pek ¢ok
makaleyi tarayarak vakit kaybi yasamadan bilgiye ulagmalarimi saglamasi ve son donemde
Tiirkiye’de yaymlanmis makalelere iliskin birtakim ¢ikarimlar ortaya koymasiyla alan yazinina
katkida bulundugu diisiinilmektedir. Diger bir deyisle, Tiirkiye’de herhangi bir destinasyonu
ziyaret eden turistlerin seyahat motivasyonlarini tespit etmeye calisan bir arastirmacinin ya da
seyahat motivasyonu konusunda kuramsal diizlemde ¢alisma yiiriiten bir aragtirmacinin, birgok
arastirmanin temel bulgusuna kolaylikla ulagabilme ve karsilastirabilme olanagi bulunmaktadir.
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Arastirmanin en 6nemli sinirliliklari, zaman kisiti nedeniyle 6rneklem taramasi yapilirken
2016 yilindan 6nceki ¢alismalarin goz ardi edilmesi ve yalnizca Tiirkiye’de turizm faaliyetlerine
katilan turistlerin seyahat motivasyonlarini inceleyen calismalarin degerlendirilmeye alinmig
olmasidir. Ileriki calismalarda seyahat motivasyonu konusunun farkli kavram ve kuramlarla
iligkilendirilerek incelenmesi, turistlerin neden seyahat ettiklerine iligkin bilinmezlerin acgiga
cikarilmasini saglayabilecektir. Ayrica bibliyometrik analiz yontemi ile tretilecek ¢aligmalarin,
daha uzun dénemi kapsayacak sekilde ve farkli iilke destinasyonlarina seyahat eden turistlerin
motivasyonlarina yonelik tretilmis ¢aligmalar1 da inceleyerek daha kapsamli degerlendirme ve
ciktilar ortaya koyacak sekilde gelistirilmesi alan yazin1 zenginlestirecektir.
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