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The Dynamics of Digital Migration: The Exodus from Twitter (X) and the Transition to BlueSky
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Bu galisma dijital go¢ kavrami baglaminda, Twitter’dan (X), BlueSky’a gegisi ele almaktadir. Son yillarda sosyal medya platformlarinin sahiplik
yapisindan, platform politikalarina kadar bir¢ok agidan yasadigi degisimler, sosyal medya kullanicilarini alternatif sosyal medya platformlar
arayisina itmektedir. Bu baglamda bu galismada klasik gog literatiiriniin 6nemli teorilerinden biri olan itme-gekme teorisini, dijital alana
taslyarak, sosyal medya platformlari arasindaki gog siirecinin dinamiklerini olusturan faktérlerin neler oldugunu tespit etmektedir. Ayrica, dijital
sermaye, platform sermayesi ve kamusal alan tartismalarini da dijital go¢ cergevesinde ele alarak, itme-¢ekme teorisinin nasil isledigini de ortaya
koymaktadir. Bu kuramsal gergeveyle birlikte X’den BlusSky’a gecis suirecini anlamada dikkat ekonomisi kavramindan da yardim alinmistir.
Calismanin temel amaci, son yillarda diinya kamuoyuna sunulan BlueSky sosyal medya platformunun teknopolitik tutumunun ortaya c¢ikardig
etkilesim dinamiklerini inceleyerek, BlueSky’in sahip oldugu algoritmalar, icerik yonetim politikalari ve kullanici etkilesim bigimlerinin dijital
kamusal alanda nasil bir etki yarattigini glincel veriler izerinden analiz etmektir. Arastirma, 2022-2025 doneminde Twitter ve BlueSky arasindaki
kullanici hareketliligine odaklanmistir. Nitel bir desenin benimsendigi ¢alismada veriler tGzerinden durum tespiti yapilmis ve betimsel analiz
yoluyla platformlarin 6zellikleri ortaya konmustur. Calismada elde edilen temel sonuglarin basinda ise BlueSky’in sosyal medya ekosistemi
icerisinde yeni bir paradigma yaratma egiliminde oldugu yoniindedir.

Anahtar Kelimeler: BlueSky, Twitter (X), Dijital gé¢, Dijital sermaye, Sosyal medya, Platform gégii, Dijital iletisim
Abstract

This study examines the concept of digital migration in the context of the transition from Twitter (X) to BlueSky. Recent changes in the ownership
structures and platform policies of social media platforms have driven users to seek alternative platforms. In this context, the study applies one
of the key theories in classical migration literature, the push-pull theory, to the digital realm, aiming to identify the factors that shape the
dynamics of migration between social media platforms. Furthermore, by discussing digital capital, platform capital, and public sphere debates
within the framework of digital migration, the study also explores how the push-pull theory functions in this new context. Within this theoretical
framework, the concept of the attention economy has also been employed to better understand the transition process from X to BlueSky. The
primary goal of the study is to analyze the interaction dynamics created by the technopolitical stance of the BlueSky social media platform, which
has emerged in recent years, by examining the algorithms, content management policies, and user interaction patterns of BlueSky and their
impact on the digital public sphere using current data. The research focuses on user mobility between Twitter and BlueSky during the 2022-2025
period. Adopting a qualitative research design, the study conducts a situational analysis based on data and presents a descriptive analysis of the
characteristics of the platforms. The main finding of the study is that BlueSky tends to create a new paradigm within the social media ecosystem.
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Teknolojik acidan hizli-bir donlisiimin yasandigi glinimiizde, en blylk degisimi yasayan
alanlarin basinda medya ve iletisim gelmektedir. Artan dijitallesmeyle birlikte enformasyon,
toplumsal mekanizmalari yeniden yapilandirmis ve bu sirecte dijital uzam ile onun alt
alanlarini olusturan platformlar, iletisimin temel sahnesi haline gelmistir. Dijitallesmenin
giderek insan yasamiyla biitlinlestigi bir diinyada, enformasyonu olusturan ve saglayan iletisim
araclari da dijital kiltirle birleserek, yeni bir gériinim igerisine girmistir. Artik dijitallesmenin
daha kapsayici oldugu (Ellul, 2003: 14), insanlari tasidigi yerin daha bulanik sinirlarla kusatildig
(Bridle, 2020), ancak buna ragmen insanhgin dijital alana olan ilgisinin azalmadigi, aksine
giderek daha ¢ok yeni alanlari deneyimleme egiliminde oldugu ve ¢oklu deneyimlerin getirdigi
yeni durumlarla karsilasildigi (Milberry, 2010: 52), dijital iletisim alanlarina olan ilginin de
giderek arttigi ve dinyanin dort biryanina yayildigi (Groys, 2020: 95) gorilmektedir. S6z
konusu bu degisim sireci sadece yasam diinyasini kusatip onu donustirmemekte, ayni
zamanda kendi evrenini ve o evreni olusturan alt evrenleri de yeninden sekillendirmektedir.
Boylece dijital evrenin kullanicilari deneyimledikleri dijital evrenden elde ettikleri
enformasyonlarla ve bu enformasyonun yarattig yeni taleplerle bas ederken, ayni zamanda
da hayal ettikleri bir dijital diinya i¢in de girisimlerde bulunmaktadirlar.

Bireyler dijital ortamda daha 6zgiir bir sekilde hareket etmek, kisilestiriimis ve alternatif
deneyimlere dogru yonelmek istemektedirler. Boylece dijital platform kullanicilari kendilerini
ifade etmede belirli kriterler arayarak, platformlarin giig iliskilerini de bir sekilde dontstliirme
egiliminde olmaktadirlar. Boylece bir platformdan farkl bir platforma gecis veya platformlar
arasi hareketlilik, sadece platformlarin teknik 6zellikleriyle sekillenmemekte, ayni zamanda
dijital alanin yarattigi kaltiiriin dinamikleriyle de belirlenmektedir. Ayrica bu ¢alismada dijital
goc ile kastedilen durum klasik anlamdaki fiziksel ve kalici yer degistirmeye dayal gogten
farklilagmaktadir. Dijital gog, dijital ¢agin getirdigi gegici, coklu ve ag temelli platform
gecislerini kapsayan yeni bir hareket tirli olarak degerlendirilmektedir. Nitekim X'ten
BlueSky’a olan yonelim mekansal olmaktan daha cok, dijital bir gbce karsilik gelmektedir ve
¢ogu zaman kalici degil, gecici ya da coklu aidiyet anlayisina dayanmaktadir. Dolayisiyla klasik
gog teorilerinde sikhkla gordiigimiz kalici yer degistirme ya da edebi gogmenlik gibi kavramlar
dijital gb¢ kavrami baglaminda farklilasarak ¢oklu platform deneyimleri, daginik dijital kimlikler
gibi durumlarn temsil etmektedir. Bu bakis acisiyla ¢alisma dijital gocli, gog literatlriiniin
icinden ama ona belirli bir mesafeden yaklasarak, dijital cagin yeni hareketlilik bicimlerinden
biri olarak konumlanma egilimindedir. Boylece dijital gocler, kullanicilarin i¢sel denebilecek
tercihleriyle (Zhao vd., 2018), dissal olan etkenlerin birlesmesinin bir sonucu olarak
degerlendirilmektedir (Edwards & Boellstorff, 2021) ya da platformlarin kendi iclerindeki
dontsimlere olan bir tepki (Ittefaq, 2025) olma 6zelligi tasimaktadir.

Son birkag yil icerisinde 6zellikle sosyal medya platformlari, kullanici deneyimlerinden politik
sdyleme kadar pek c¢ok alanda dénistiiriicii bir giici elinde bulundurmaktadir. Ozellikle
Twitter (X), Facebook ve Instagram gibi meta temelli platformlarda kontrol mekanizmalari,
algoritmalar, kullanici verileri lzerindeki hakimiyet gibi bircok faktorin yarattigi gerilimler
kullanicilarin alternatif arayisini hizlandirmis (Plantin & Punathambekar, 2019) ve 6zellikle Elon
Musk sonrasi, Twitter’ da sahiplik yapisi, icerik denetimi ve algoritmik yonetisim gibi alanlarda
yasanan degisiklikler, platformlar arasi gegisi tetiklemistir (Wang, 2023: 13-14).

Bir sosyal medya platformu olarak BlueSky, merkeziyetsiz (desantralize) yapisi ve AT mimarisi
sayesinde diger sosyal medya platformlarindan belirgin sekilde ayrismaktadir. Kullanicilara
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Ozerklik tanimasi, veri kontroliini bireylerin kendilerine birakmasi gibi teknik gérinimlu
Ozellikleri, aslinda oOzgurllkler, siyasal siiregler ve toplumsal iliskiler agisindan da 6nemli
anlamlar tagimaktadir. Buyonleriyle BlueSky, kullanicilar arasinda dijital gd¢ slirecini tetiklemis
ve platformu dijital alanin kullanicilari arasinda cazip kilmistir. Doyasiyla BlueSky, Twitter igin
iyi bir alternatif oldugu gibi iyi de bir rakip olmustur. Boylece yeni bir rekabetin basladigi dijital
diinya da oOzgirlikler ve sermaye arasindaki iliski de yeniden sekillenmeye baslamistir. Bu
calisma ise s6z konusu bu dinamikleri ele alarak, tartismayi belirli kavramlar gcergevesinde
degerlendirmistir.

Calismada oncelikle BlueSky’in AT protokoli, algoritma seffafligi ve kullanici moderasyonu gibi
teknik ve sosyal ozellikleri (izerinde durulmustur. ikinci olarak BlueSky kullanicilarinin
demografik 6zellikleri gibi verilerle, BulueSky’in nasil popiler oldugu, hangi yas gruplarinin
yogunluk gosterdigi ve tercih edilme egilimlerinin neden giderek ylkseldigi tartisiimistir. Daha
sonra ise dijital go¢ kavrami baglaminda konuya yaklasiimis kullanicilarin Twitter'dan
uzaklasma ve BlueSky’a yonelmelerine etki eden temel faktorler belirlenmistir. Nitekim
¢alismanin diger bélimlerinde sunulan istatistikler, dijital alan kullanicilarinin her iki platformu
da eszamanli olarak kullanma egiliminde olduklarini gostermektedir. Bu durum Deleuze ve
Guattari'nin (2014) de ifade ettigi gibi bir gecis hatti islevini temsil etmektedir. Bu agidan
¢alismanin kuramsal ¢ergevesi, dijital go¢ olgusunun klasik gé¢ teorilerinden olan itme-¢cekme
modeliyle (Lee, 1966) iliskilendirilmesi anacak bu iliskilendirmeye de belirli bir mesafeden
bakarak, kamusallik tartismalarinin dijital go¢ stirecindeki belirleyiciliginin Habermas (2017,
2023) baglaminda ele alinmasi ve platform sermayesi yaklasimiyla Bourdieu’ya dogru (2010)
bir yonelimi kapsamaktadir.

Bu calismanin temel amaci; BlueSky’in teknopolitik tutumunun yarattig sosyolojik, toplumsal
ve iletisimsel 6zelliklerini inceleyerek, Twitter’dan BlueSky’a gerceklesen ve devam eden dijital
gocun dinamiklerini analiz etmektir. Arastirma, 2022-2025 déneminde Twitter ve BlueSky
arasindaki kullanici hareketliligine odaklanmakla birlikte, platformlarin kiiresel etkilerini de ele
almaktadir. Calisma dijital go¢ sireci ile baslayan teknopolitik tutumu anlama, kullanic
davraniglarinin yoniinii gérme ve kamusallik tartismalarinin yeniden degerlendirilmesi
acisindan 6nemli gortilmektedir. Bu agidan ¢alismada nitel bir yontem benimsenmigtir. Durum
tespiti ve betimsel analiz ile platformlarin 6zellikleri ve kullanici verilerinin betimlenmesiyle,
BlueSky ve Twitter (X) platformlarinin mevcut durumu tartisilmistir. Calismadan elde edilen en
belirgin sonuc; BlueSky'in sosyal medya ekosisteminde yarattigi paradigma degisimi olmustur.

1. BlueSky: Yeni Bir Sosyal Medya Platformu

“Sosyal internete hos geldiniz”  sloganiyla  kullanicilarini  karsilayan  BlueSky
(https://bsky.social/about) platformu, Twitter (X) benzeri bir sosyal medya platformudur
(Sahneh vd., 2025). BlueSky’in bir diger sloganin da, sosyal medyanin olmasi gerektigi gibi
oldugu bir yer” ézelligine vurgu yapilir: “Milyonlarca kullanici arasinda toplulugunuzu bulun,
yaraticiliginizi serbest birakin ve tekrar eglenin” (Bluesky, 2025). Twitter tarzi bir sosyal
uygulama olan BlueSky, “BlueSky Girisimi” adiyla dijital dlinyaya katilmis ve eski Twitter CEQ’su
olan Jack Dorsey (Eski Twitter CEQ'su, Dorsey, 2021'de eski sirketinden ayrildi ve Bluesky
ekibinin calismalarini hizla modern sosyal medya devlerine karsi merkezi olmayan, acik
kaynakli bir alternatife dontstlirdl. Bluesky, 2021'de bagimsiz bir sirket haline geldi ve
2022'de resmi olarak sahneye cikti; Dorsey, bu yilin baslarina kadar Bluesky'nin yonetim
kurulunda yer aldi.) tarafindan bir Tweet ile 2019 yilinda diinya kamuoyuna duyurulmustur
(Akt. Quelle & Bovet, 2025). BlueSky, 6 Subat 2023 yilinda beta (halka erisim, test asamasinda
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sinirh ve gergek kullanici) sirim olarak piyasaya sirilmus, 2024 yilinda 10 milyon kullaniciya
ulagsmis, kamusal sosyal medya i¢cin merkezi olmayan bir AT (Kimlik Dogrulanmis Transfer
Protokoll, diger adiyla-atproto, blyiik dlcekli sosyal web uygulamalari icin merkezi olmayan
bir protokoldir (Protocol Overview, 2025). https://atproto.com/guides/overview) protokolu
Uzerine insa edilmis, yeni bir sosyal ag (Kleppmann vd., 2024) olma 6zelligine sahiptir. BlueSky,
AT protokoliini su sekilde tanimliktadir. “AT protokoli, kamuya acik konusma igin bir standart
ve sosyal uygulamalar olusturmak icin acik kaynakh bir cercevedir” (The AT Protocol | Bluesky,
2025).

Merkezi olmayan (desantralize) 6zelligiyle dikkat ¢ceken BlueSky, 300 karaktere kadar metin ve
4 adede kadar resim gibi kisa igerikleri yayinlayabilme hizmetini sunarken, ayni zamanda
gonderiler harici web sitelerine baglantilar verme, diger kullanicilardan s6z etme ve hastag’ler
aracihgiyla etiket olusturma 6zeliklerine de sahiptir (Failla & Rossetti, 2024: 2). Ayrica yetiskin
icerik uyarlarinin etiketlenebildigi de gorilmektedir. Varsayillan arayliz sekmesinde
kullanicilarin iki tir akisi vardir; ilki takip edilen hesaplarin génderilerini ters kronolojik olarak
gosterirken, digeri ag genelinde popiler icerikleri nermektedir (Kleppmann vd., 2024: 2). Bu
kullanici odakli tasarim, platformlar tarafindan uygulanan potansiyel kontroller olmadan,
sosyal medyadaki kullanici davranislarinin incelenmesini kolaylastirmaktadir (Jeong vd., 2024:
71-72). Diger yandan kullanicilar, gesitli konularda bircok icerik alternatifinden ve akistan
secim yapabilmektedir. BlueSky, hesap olusturma, kullanici adi belirtme, profil resmi koyma,
biyografi olusturma gibi bilindik hesap sireci yonetimini saglarken, gizlilik ayarlariyla
gonderilerin ve profilin kimlerin gorebilecegini kontrol etme, hesap silme gibi kullanici
ozelliklerine de sahiptir. Ayrica génderilerin farkli insanlarin zaman tiinelinde gorilebilmesi
icin kullanicilarin takip edilmesi, génderilerin begenilebilir, paylasilabilir ve yorum yapilabilir
Ozellikte olmasi, kullanicilarin 6zel olarak mesaj alip génderebilmesi, topluluklara ve belirli
konulara gore katilim saglanmasi ve topluluk olusturulmasi ile hashtagler ve trend olan konular
sayesinde yakin gevrenin 6tesinde igerik kesfetmek igin de kullanilmasi ve kullanicilarin gesitli
listeler olusturmasi gibi teknik 6zelliklerle 6n plana gikmaktadir (Brown vd., 2024: 2). Nitekim
BlueSky’in kullanici arayliziiniin X’ile benzer olmasi, X’in kullanici deneyimlerini taklit etmeye
yonelik bir pazarlama stratejisi oldugunu gostermektedir. Kullanicilarin X platformundaki
deneyimlerini ve aliskanliklarini BlueSky’da da devam ettirebilecegine isaret eden arayiiz,
BlueSky’i deneyimlemek isteyen kullanicilarin adaptasyonunu kolaylastirmaktadir. Boylece
BlueSky, platform sermayesini az zaman harcayarak gliclendirmektedir. Asagidaki gorselde
BlueSky’in, ana sayfasinin arayliziinde yer alan paneller yer almaktadir.
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Resim 1. BlueSky ana sayfasi arayliz tasarimi (Failla & Rossetti, 2024).
doi: https://doi.org/10.1371/journal.pone.0310330.g001

BlueSky, 0©zellikle herkesin kisisel moderasyon ve algoritmik kiiratérlik hizmetleri
olusturmasina izin verirken, kullanicilar tercih ettikleri hizmetlere abone olmakta 6zgurdir
(Quelle & Bovet, 2025: 2). Diger yandan veri merkezleri bir sunucuda saklanmamaktadir.
Bunun yerine bagimsiz diigimlerden olusan bir agda veriler korunmaktadir ve bu da
BlueSky’in sansiire karsi daha duyarli oldugunu géstermektedir (Brown vd., 2024:2). Diger bir
ifadeyle kullanicilar daha o6zglir bir bicimde, Urettikleri veriler Gzerinde kontrole sahip
olabilmekte ve diger operatdrler arasinda gecis yapabilmektedirler. BlueSky, gereksiz
iletisimden kaginarak ama merkezi sosyal aglara da benzer bir sekilde kullanici deneyimini
saglayarak, kullanimi kolay bir sosyal medya platformu olmayi amaclamistir (Balduf vd., 2024:
77). Dolayisiyla BlueSky’in moderasyon mekanizmalarinin; AT protokolden, merkeziyetsiz
kimliklerden, algortimik secimden, dizinleme altyapisindan, etiketlerden, kullanici
kimliginden, kisisel veri sunuculari ve depolari gibi bircok bilesenden olusmasi sasirtici degil
(Balduf vd., 2024; Kleppmann vd., 2024) onu digerlerinden ayiran ve gekici kilan 6zellikleridir.

Diinya ¢apinda etkili olmaya baslayan BlueSky, kullanici tabanli bir sekilde biiyimesiyle dikkat
cekici hale gelmistir. Yerlesik platformlara benzer genis bir aktivite dagiliminin oldugu
gozlemlenen bu platform da, orijinal kullanicilarin olusturdugu icerik hacmi ve diislik toksisite
(Sahneh vd., 2025) ile diger platformlar arasinda s6z sahibi olmaya baslamistir. BlueSky’in
poptler olmasinda ve 6n plana cikmasinda artik ana akim olan, kullanici ajansi kontrollini ve
veri tasinabilirligini kisitlayan bir “duvarl bahce (walled garden)” olarak islev géren (Surve vd.,
2024: 75) Twitter ve benzeri sosyal medya platformlarinin aksine, merkeziyetsiz yapisi ve
kullanici 6zerkligine verdigi 6nem biylk rol oynamaktadir. Diger bir ifadeyle, dijital alandaki
glg tek bir merkezde toplanmak yerine kullanicilara da dagitildigindan, kullanicilar bu alanda
bir fail (6zne) olarak deneyim kazanmakta ve bu deneyim araciligiyla sadece igerik tGretimine
degil, ayni zamanda platformun sekillenmesine, gelismesine ve sermaye hacminin artmasina
aktif olarak katki saglamaktadir. BlueSky, aslinda yeni bir sosyal medya ekosistemi yaratarak,
bir paradigma degisimine neden olmus gériinmektedir.

2.Yontem

Bu calismada nitel bir arastirma yaklasimi benimsenmis olup, dijital gb¢ olgusunu, Twitter (X)
ve BlueSky 6zelinde anlamayi amaglamaktadir. Calismada betimsel analiz yontemi kullanilmis,
X'ten BlueSky’a yonelen kullanici hareketleri, glincel arastirma raporlari ve ilgili literatlr
aracitligiyla kavramsal ve ampirik diizeyde incelenmistir. Nitekim s6z konusu kaynaklar amacli
orneklem yoluyla segilmis olup, arastirmanin amacina uygun bir sekilde ele alinmistir. Ayrica
arastirma, kuramsal arka plan ile ampirik veriler arasinda bag kurmayi amaglarken agiklayici
bir modeli de benimsemektedir.

Literatlirdeki mevcut galismalar taranirken 6zellikle X'ile ilgili son 5B (bes), BlueSky’la ilgili son
3B (li¢) yildaki veriler dikkate alinmis ve esas olarak son (3) (¢ yildaki veriler izerinden bir
karsilastirma yapilmistir. Nitekim bu durumlar calismanin kapsam ve sinirliliklarini da
olusturmustur. Veriler, belirlenen kavramsal yaklasimlar dogrultusunda temalar olarak 6n
plana cikartilmistir. Bu temalar arasinda platform sahiplik yapisi, algoritmik denetim, dijital
glvenlik kaygilari, platform protokolleri gibi teknik altyapilar ile platform arayislari, dijital goc
motivasyonlari, gecisken kullanici deneyimleri ve ¢oklu aidiyet gibi basliklar yer almaktadir.

3. BlueSky’in Cekiciligi: Kimler ve Neden Tercih Ediyor?
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BlueSky’in tercih edilmesinin ve giderek daha ¢ok populer olmasinin temel nedenlerinin
basinda merkeziyetsiz (desantralize) yani, AT protokoll Gzerine kurulu olmasi gelmektedir.
Ozellikle merkeziyetsizlik séyleminin toplumsal, siyasal ve dijital alanda kullaniminin getirdigi
cesitli baglamlar, bireyler lizerinde etki yaratmaktadir (Schneider, 2019: 265). Farkh bir
ifadeyle merkeziyetsizlik séylemi, internet diinyasinda yarattigi anlamla BlueSky’ cekici hale
getirmistir. Dolayisiyla BlueSky’da bu soylem etrafinda birlesen insanlarin yer aldigi ve
kullanimini genislettigi bir sosyal medya platformu olma 6zelligi tasimaktadir. Bagka bir
ifadeyle, esin kaynagi olan Twitter gibi platformlarin aksine, “duvarli bahg¢e” (walled garden)
modeline alternatif sunmasi, s6z konusu platformun tercih edilmesini kolaylastiran temel
etkenlerden biridir. BlueSky’in tercih edilmesinde ikinci temel neden ise kullanicilara sundugu
kontrol yetisi ve veri tasinabilirligidir. BlueSky kullanicilari, hesaplarini sadece igerik olarak
degil, dijital kimliklerini ve sosyal grafiklerini de platformlar arasinda tasiyabilmektedir. Bu
ozelligiyle BlueSky bircok sosyal medya platformlarindan ayrilmaktadir. Nitekim kullanicilarin
veriler Gzerindeki kontroll ve verilerin tasinabilirligi, glicin dagitilmasiyla yakindan ilgilidir.
Ozellikle merkezi yapilar, kullanicilar ve veriler izerinde etkili olurken (Helberger vd., 2018),
BlueSky gibi daha federatif yani belirli baglamlarda bagimsiz gériinen platformlar, glicli sadece
platformda toplamamakta, ayni zamanda kullanicilarina da gli¢ atfetmektedir. Nitekim bu
durum dijital alanda bir séylem pratigi haline geldiginden, ideolojik bir baglamin pargasi olarak,
kullanicilar tarafindan benimsendigi gérilmektedir.

Sosyal medya platformlarinin isleyisi, biyik olglide kullanici etkilesimlerini 6lcen, siniflandiran
ve yoOnlendiren algoritmalar tarafindan belirlenmektedir. Bu algoritmalar, genellikle sinirh
dongiiler icinde isleyerek kullanici davranislarini belirli kaliplara yénlendirme egilimindedirler.
Bu acgidan algoritmalar kullanicilar arasinda her zaman tartisma konularindan biri olmaktadir.
Cinki algoritmalar belirli hedefleri ve amaglari géz etmektedirler. Ornegin algoritmalar
kullanici deneyiminin 6znelligini sinirlandirirken, ayni zamanda platformlarin ideolojik ve ticari
cikarlari dogrultusunda bigcimlenmesini de beraberinde getirmektedir. Boylece algoritmalar
dijital platformlardaki gig iliskilerinin en 6nemli mekanizmalarindan biri olmustur (Hardt &
Negri, 2019: 264-265). Nitekim bu blylk tartisma BlueSky’'in bir sosyal medya platformu
olarak dijital alanda nasil konumlanacagini da belirlemis goriinmektedir.

BuluSky, uzun slredir deneyimlenen ve daha gok kullaniciya sahip olan platformlarin aksine
algoritma seffafligini 6n plana cikartmaktadir. BlueSky, kullanicilarin algoritmalari
Ozellestirebilmesine, daha da 6te kendi algoritmalarini olusturabilmesine olanak tanimistir.
BlueSky kendi internet sitesinde yer alan “Algorithmic Choice (Se¢cim)” blogunda, platformun
algoritmasini sirket icinde olusturmaktan ziyade, kullanicilarin hizli ve zahmetsizce yeni
algoritmalar olusturmasini istedigini (Graber, 2023) acgik¢a belirtmistir. Nitekim bu durum
dikkat ekonomisi yaratimi olarak degerlendirilebilir. Goldhaber'e gore (1997) dikkat
ekonomisi, kullanicilarin yalnizca sinirli bir siire boyunca odaklanabildigi degerli bir kaynak
olarak dikkatin, platformlar arasinda rekabetin merkezine yerlestigini ortaya koymaktadir. Bu
baglamda, dijital platformlar kullanici dikkatini cekebilmek adina stirekli olarak yeni yontemler
gelistirmektedirler. Dikkat ekonomisi, dijital platformlarin kullanicilarin zamanini ve ilgisini
cekmek icin tasarladiklar stratejileri ifade etmektedir (Davenport & Beck, 2001). BlueSky’in
kullanicilarina sundugu secim blogu, gercekten kullanici deneyimlerini iyilestirme amaciyla mi
hareket etmekte yoksa platformun, dijital uzamdaki rekabet avantajini artirmak ve rakiplerine
karsi Ustlnlik saglamak amaciyla bir dikkat cekme araci olarak kullanilip kullaniimadigi
sorgulanmaya aciktir. Dolayisiyla BlueSky’in da vaadi algoritmik seffaflik (izerine kurulu oldugu
icin bu vaadin bir dikkat ekonomisi olarak goriilmesi muhtemeldir. Diger bir ifadeyle s6z
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konusu seffaflik séyleminin bir pazarlama stratejisi oldugu séylenebilirken, bu durumun
kullanicilari ¢cekmek icin yatirrm araci olarak kullanilip kullaniilmayacagi gelecekte yeniden
degerlendirilme potansiyeli tagimaktadir.

BlueSky’in algoritmalarinin nasil isledigine yakindan baktigimizda diger sosyal medya
platformlarindan farkli olarak en son haberleri, Gnlileri, viral olan eglenceli igerikleri, politik
yorumlari arayan kullanicilari  yonlendirmemekte ve onlar bir rekabet icerisine
cekmemektedir (Colomé, 2024). Boylece kullanicilarin platformda gecirdikleri zaman daha
degerli hale gelirken, son yillarda daha ¢cok giindemde olan algoritmatik maniptlasyon ya da
algoritma diktatorligi (Hilir & Olger, 2024: 135) gibi kullanicilar etkileyen algilar minimize
edilmeye calisilmistir. Diger yandan bu durum, algoritmalarin daha seffaf ve kullanici bazli
Ozellestirilebilir olmasi anlamina geldiginden, platformun etik kaygilari géz 6niine aldigini da
gostermektedir. Ancak bunun da dikkat ekonomisinin bir pargasi olarak tasarlanmis olabilecegi
goz ardir edilmemelidir.

BlueSky, kullanicilarina merkeziyetsiz bir moderasyon yapisi sundugu icin, bireylerin kendi
topluluk kurallarini belirleyebilme yetkisi 6nemli bir fark yaratmaktadir. Bu durum, Twitter’in
otoriter olarak algilanan politikalarindan ciddi bicimde ayrismasini saglamaktadir. Algoritmik
seffafligin ardindan, bu 6zellik BlueSky’in en etkili politikalarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Ozgirlikler acisindan sinirlayici olan dijital otoriterlik, devlet giiciinii pekistirmeyi, hesap
verilebilirlik mekanizmalarini, seffafligi ve demokratik kiltirli ortadan kaldirma riskini de
beraberinde getirmektedir (Schmidt-Feuerheerd, 2024: 4). Dolayisiyla Twitter platformunun
icerikleri kendi denetiminde tutmasi (de Keulenaar vd., 2023: 237) kamusal soylemleri
sekillendirebilme glicline isaret ettiginden, bu durum tartismalarin 6nemli boyutunu
olusturmaktadir.

Sosyal aglarin en kritik bilesenlerinden biri olan moderasyon, topluluklari ani politika
degisimlerine ve merkezi yonetim bicimlerine karsi savunmasiz birakabilmektedir. BlueSky ise
bu sirecte kullaniciya daha fazla 6zerklik taniyarak, merkeziyetsiz bir moderasyon modelini
benimsemistir (Bluesky’s Moderation Architecture | Bluesky, 2024). Baska bir deyisle, BlueSky,
diger sosyal medya platformlarina kiyasla daha esnek ve katilimci bir moderasyon siireci
sunmaktadir (Roth & Lai, 2024: 10-16). Bu yoniyle BlueSky, geleneksel sosyal medya
yapilarindan farkli olarak, yeni ve alternatif bir dijital ekosistem olusturma egilimindedir.

BlueSky, teknik ve sosyal etkiler yaratabilecek sekilde distnilmis yapisiyla dijital alanda
sosyal medya platformlari arasinda 6zgiir bir ifade alani olusturmaya aday olmaktadir.
Ozellikle Elon Musk’in Twitter’i devralmasinin ardindan, platformda kamu erisimine acik veri
politikalarindan sansir ve dezenformasyonla miicadele yaklagimlarina, kullanici olanaklarina
yonelik yapilan ince ayarlardan genel yonetim tarzina kadar bircok alanda kapsamlh
degisiklikler gergeklesmistir (Bisbee & Munger, 2025: 139). Bu donlisiim, Twitter’i yalnizca bir
sosyal medya platformu olmaktan c¢ikararak, kiresel kamusal alan baglaminda yogun
tartismalarin odagi haline getirmistir. Diger yandan BlueSky gibi merkeziyetsiz sosyal medya
yapilariise daha ¢ok ifade 6zglirligl vurgusu yaparak umut verici bir gériiniim sergilemektedir
(Huang, 2024: 2). Ancak bu durum o6zellikle filtre balonu gibi tartismalari da tekrar glindeme
getirmektedir. Yine de BlueSky, teknik olarak farkli sunucular arasinda kurulan dagitik bir
iletisim agina dayandigi icin, 6zellikle sansir konusunda daha 6zgtirlikgl ve ¢cogulcu bir yapi
sergilemektedir.

Elon Musk’in Twitter’t devralmasinin ardindan platformun "X" olarak yeniden markalanmasi,
politikalarinda yasanan degisiklikler, reklam iceriklerinin artmasi ve icerik moderasyonuna
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iliskin tartismalar, birgcok kullaniciyi alternatif sosyal medya platformlarina yoneltmistir. Pew
Research Center’in 2023 yilindaki anketine gore Twitter (X) kullanicilarinin %60’a yakini,
Twitter'in Elon Musk’tan sonraki politikalarindan memnun olmadigini belirtmistir (Dinesh &
Odabas, 2023). Diger yandan yine ayni arastirma merkezinin bir yil sonra 2024 yilinda yaptigi
“Amerikalilarin Sosyal Medya Kullanimi” isimli farkh bir arastirmada ise X’i kullananlarin
toplumun sadece %22’si oldugu, tespit edilmistir (Gottfried, 2024). Nitekim Elon Musk’in
platformu devralmasinin ardindan, kullanicilar arasinda giiven sorunlarinin bas gésterdigi ve
bu durumun Twitter’dan bir gé¢ ya da kacis slirecini tetikledigi gérilmektedir. Bu baglamda
bircok kullanici, alternatif dijital mecralara yonelme egilimi godstermistir. Gergeklesen
platformlar arasi hareketlilik sadece bir kullanicinin farkli bir sosyal medya platformuna gecisi
degil, bir sermaye transferini de kapsamaktadir.

Ozellikle habercilik ve gazetecilik acisindan da Twitter, Elon Musk’tan sonra ciddi sekilde
sorgulanir ve tartisilir hale gelmistir. Musk‘in, platformda gazetecilik meslegi icin olumsuz
olarak algilanan bir dizi algoritmik degisikler yapmasi (Claesson, 2024: 2604), Twitter’a olan
glveni bir kez daha sorgulatmis ve basin lGzerinden yuritilen yeni bir tartismayla, Twitter’a
olan inang azalmistir. Bu tartismayla birlikte toplumsal agidan dnemli meslek gruplari da farkl
sosyal medya arayislarina yénelmistir. Aslinda Elon Musk’in Twitter’i satin almasinin arkasinda
yatan siyasal amacin ve bu yonde platforma getirdigi farkl politikalarin diinya kamuoyunu
rahatsiz etmesi (Jia vd., 2023: 152), kullanicilarin Twitter’i terk etme ve kendilerini daha rahat
hissettikleri yeni bir platforma ge¢melerini kolaylastirmistir. Bu gegis silirecinin demografik
(https://www.statista.com/statistics/1552760/bluesky-global-users-age-group/) yapisina baktigimizda ise
belirli yas gruplarinin énemli bir hacim olusturdugu anlasiimaktadir (Dixon, 2024).

[ BlueSky Ziyaretgilerinin Yag Grubuna Gore Dagilimi ]
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Grafik 1. 2024 yili BlueSky kullanicilarinin yas grubu.

BlueSky kullanicilarinin demografik yapisina baktigimizda 25-34 yas grubunun yogun bir
sekilde platformda yer almasi, dikkat cekici olmaktadir. Platforma geng yetiskinlerin ilgisi hayli
ylksek olsa da, 35-64 yas araligindaki kullanicilar da kullanici portfoylinin 6nemli bir
bolimini olusturmaktadir. Buna karsin 2025 (https://explodingtopics.com/blog/bluesky-
users (Duarte, 2025).) yilinin verilerine baktigimizda, 18-24 yas araliginin hizh bir sekilde
ylkseldigi, anacak 35-64 yas arasi kullanicilarinin oraninda ise diisis yasandigi anlasilmaktadir.
Diger yandan BlueSky'nin cinsiyet (https://www.socialpilot.co/blog/bluesky-statistics (Ghosh,
2025).) daghimi incelendiginde, BlueSky kullanicilari agirhikli olarak erkeklerden olusmakta ve
platformun erkek egemen bir demografik yapiya sahip oldugu goriilmektedir.
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[ BlueSky Yas Grubu Yiizdelik Orami (2025) ]
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Grafik 2. 2025 yili BlueSky kullanicilarinin demografik ve cinsiyet oranlari.

Grafik verileri, BlueSky kullanicilarinin bliyik ¢ogunlugunun 18-34 yas araligindaki geng
yetiskinlerden olustugunu gostermektedir. BlueSky, 6zellikle geng neslin ilgisini ¢ekmigtir. Bu
ilginin arkasinda, genglerin yeniliklere olan meraki ve onlari takip etme motivasyonunun yani
sira, daha yiiksek dijital okuryazarlik seviyeleri de etkili olmustur. Ozellikle Twitter ile Bluesky
arasindaki teknik bilgileri karsilastirabilmeleri ve platform politikalarinin, algoritmalarin ve
kullanici moderasyonlarinin ne ifade ettigi noktasinda daha fazla teknik bilgiye sahip olabilme
potansiyelleri, bu yas grubunun platformlar arasi gecisini hizlandirmistir. Platformdaki erkek
kullanici yogunlugu, cinsiyet esitsizligi acisindan dikkat ¢ekicidir. Bu durum, dijital platformlari
benimseme ve tercih etme egilimlerinin cinsiyetlere gore farklilagsmasiyla agiklanabilir. Erkek
kullanicilarin, platformlar arasi gegis yapma egilimlerinin kadinlara kiyasla daha ylksek olmasi
da bu farkhhgin olasi nedenleri arasindadir.

Dijital alan kullanicilarinin X'ten kacisi ya da BlueSky’a go¢ edisinin bircok temel motivasyonun
oldugu goriilmektedir. Bir ana akim sosyal medya platformu haline gelen Twitter’in Elon Musk
ile beraber X’ donlismesi ve Elon Musk’in 6zellikle diinya kamuoyunu kendi ifade bigimleri,
diinya gorlisii ve siyasal amaglari dogrultusunda yonlendirmeye calismasi, bu baglamda
Twitter’in platform politikalarinda ve algoritmalarinda bir dizi degisiklikler yapmasi, dijital
diinyada bir tepki olusturmustur. Buna karsin ise Twitter’in eski yoneticilerinden biri olan Jack
Dorsey’in ise kullanicilarin bir sosyal medya platformlarindan neleri bekledigini bilmesi ve bu
yonde BlueSky adinda Twitter’a iyi bir alternatif olusturmasi ise BlueSky’in yikselisinde etkili
olmustur. Bu baglamda BlueSky’in kamusal sdyleminde yer alan ve onu c¢ekici yapan
merkeziyetsizlik, veri tasinabilirligi, algoritma 0©zellestirme, moderasyon esnekligi gibi
politikalarin da Twitter'dan BlueSky’a gocl kolaylastirmistir. Bu gog¢ sirecinde kullanicilarin
demografik yapisi ve cinsiyet oranlarinin farkli bir anlam tasidigi da anlasiimistir. Dijital go¢
sirecinde genc yetiskin erkeklerin daha motive oldugu da ayrica belirtilmesi gereken bir
durumdur.
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4. Bir Dijital Gé¢ Ornegi Olarak BlueSky ve Gegisin Dinamikleri

Teknolojik gelismeler ve dijitallesme yasam dlnyasindan farkli bir baglamda yeni bir
toplumsallagsma ve sosyallesme siireci yaratmistir. Dijital alanin kullanicilari her gegen giin
giderek daha fazla bir sekilde dijital baglamda iletisim pratikleri sergileyerek sosyal etkilesimi
artirmaktadir. Artik toplumsal siregler ve sosyal etkilesim de dijital platformlarin yogun bir
etkisinin oldugu, soylenebilir hale gelmistir. Nitekim van Dijk vd., (2018) “The Platform Society
(Platform Toplumu)” eserinde rekabet eden ideolojik sistemler ve rekabet eden toplumsal
aktorler (piyasa, hikiimet ve sivil toplum) arasindaki yogun micadeleleri analiz ederek, bir
platform toplumunda kamusal degerleri ve ortak iyiligi sabitlemekten kimin sorumlu oldugunu
veya olmasi gerektigini sormaktadirlar. Egitimden ulasima, medyadan sosyal veya kisilerarasi
iletisime kadar bircok alanda artik dijital platformlara bagh kalmaktayiz. Bu baglamda dijital
alanin kullanicilari da belli bash platformlarin zorunlulugunu yasarken, ayni zamanda da yeni
alternatifler arayisi icerisine de girmektedirler. Dolayisiyla platformlar arasi gegisler, bir
platformdan kagma ya da bir platformdan farkli bir platforma goé¢ etme gibi durumlarla
karsilagsmak, yasadigimiz diinyanin yeni olgularindan biri haline gelmistir.

Dijital go¢ kavrami, son zamanlarda dijital platformlar ya da sosyal medya kullanicilarinin bir
platformdan farkli bir platforma bireysel ya da kitlesel olarak gegisini temsil etmektedir. Ancak
bu gecisler giinimiiziin dijital diinyasinda belli bash farkliliklara sahiptir. Ozellikle dijital
platformlari, dijital uzamin mekanlari olarak gérmek mimkiindir. Bu agidan dijital gogler
mekansal oldugu kadar, kiltlirel ve kimliksel 6zellikleri de beraberinde getirmektedir. Bu
acidan klasik goglerle ilgili yaklasimlarla benzerlik gosterse de belirgin farkliliklarin oldugu da
gorilmektedir. 20. Yuzyilin tarihsel 6zelliklerinden biri olan gog olgusu (Berger & Mohr, 2018:
8), 21. Yiuzyilda da bu o6zelligini dijital baglamda da hissettirmektedir. Ancak klasik anlamda
gogler, tlkelerin gogmenleri icerde degil disarda tutma politikalariyla sekillenirken (Bauman &
Lyon, 2018: 77), dijital alanda ise bu durum biraz daha farkl bir bicimde platform gegislerini
engellemeye vybdnelik politikalari giindeme getirmektedir. Ozellikle yasam diinyasinda
gocmenler hakkinda yapilan korkutucu haberler (Bauman, 2018: 9), dijital go¢ s6z konusu
oldugunda daha gekici ve etkileyici hale dontismektedir.

Diinya tarihi her bir donemde 6nemli go¢ hikayeleri icerirken (Manning, 2005: 1), giiniimizde
bu hikayeye yeni bir goc silireci daha eklenmis, dijital gocler deneyimlenmeye baslanmistir.
Toplumsal degisimlerin 6nclsd olan gocler, dijital baglamda da ayni rolinii koruyor
gortinmektedir. Bu acidan gocler sadece bir siniri gegmeyi temsil etmemekte, ayni zamanda
kiltlirel, siyasal, toplumsal degisimleri de beraberinde getirebilmektedir (Chambers, 2014:
13). Bu acidan dijital go¢ sireci de beraberinde platformlari sorgulamayi ve belli bash
degisiklikleri glindemi getirmeyi basarmistir.

Dijital gocler, dogasi geregi gecicidir ve ¢oklu aidiyetler barindirir; kalicihk géstermeyebilirler.
Bu nedenle, tepkisel bir karaktere sahip olmalari muhtemeldir. Diger yandan klasik goclerden
farkli olarak dijital alanin aktorleri daha ¢ok trans 6zellikler gdsterebilir. Dolayisiyla platformlar
arasl gecisleri yapan kullanicilar, gocmenler seklinde bir tanimlamadan daha cok gezgin ya da
melez kullanicilar olarak degerlendirilebilir. Béylece dijital goglin aktorleri, zamanin ruhuna
benzer bir bicimde daha akiskan bir kimlige sahiptirler (Bauman, 2018a). Bu baglamda gocler
ister klasik anlamiyla isterse de yeni dijital gértiinimiyle olsun, kendi icerisinde karmasik
dinamikleri barindirmaktadir (Castles & Miller, 1998: 29-30). Cesitli zorunluklar nedeniyle bir
Ulkeden baska bir Ulkeye gecisi tanimlayan ya da siyasal silireclerin, kurumlarin veya farkli
anlayislarin baskilarinin ittigi gocler gibi dijital gocte kendi icerisinde bir itme ve ¢cekme
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faktoriine sahiptir. Diger bir ifadeyle, itici ve gekici faktorler (Kane, 1995: 18) go¢ sirecini
tetiklemekte ve bu siire¢c beraberinde yeni sosyolojik sonuclar dogurmaktadir. Nitekim dijital
alanda meydana gelen-platformlar arasi goclerde de, tipki klasik goc olgularinda oldugu gibi,
terk edilen platforma iliskin itici faktorler ile tercih edilen yeni platforma iliskin gekici faktorler
birlikte rol oynamaktadir (Lee, 1966: 49). Boylece terk edilen platformlarin olumsuz 6zellikleri,
o platformdan kagisa neden olurken, alternatif olarak gérilen platformlarin olumlu yanlari ise
bu platformlarin ¢ekici yani olmaktadir.

Dijital go¢ kavrami, kullanicilarin bir sosyal medya platformundan farkh bir sosyal medya
platformuna gegisi ya da ¢oklu platform kullanimi deneyimini temsil etmektedir. Farkl bir
sekilde sdylendiginde dijital gocler kalici ya da bir nehrin her iki yaninda bulanma (Kaya, 2014:
14) gibi bir durumlarla siniflandirilabilir. Bu gog¢ tirleri bireysel oldugu gibi, kitlesel de
gerceklesebilir. Dolayisiyla klasik gog stiregleri gibi dijital go¢ stireci de grift bir yapiya sahiptir.
Bu agidan dijital gog slireci yalnizca bireysel, psikolojik ve i¢sel etkenlerle sinirli kalmamakta;
ayni zamanda sosyal dinamikler, platform politikalari, operasyonel siirecler ve algoritmik
yapilar gibi dissal ve teknik faktorler tarafindan da sekillendirilmektedir (Zhao vd., 2018: 555).
Diger bir ifadeyle bu durum fiziksel sinirlarin 6tesinde, dijital mimariler ve platform
ekosistemleri arasinda yasanan bir hareketlilik olarak degerlendirilebilir. Boylece farkh
platformlar, gecici ya da alternatif yasam alanlarina donusebilir. BlueSky ise bunun
orneklerinden birini temsil etmektedir.

Dijital go¢ veya bir platformu terk etme, bireysel hareketlerden kaynaklandigi gibi aslinda daha
cok bir dizi sosyal eylemi (Edwards & Boellstorff, 2021: 589) icerisinde barindirmaktadir.
Ornegin, diinya genelinde artan toplumsal ve siyasal kutuplagsmalar, ézellikle Twitter ve Meta
gibi blyuk platformlara yonelik elestirilerin yogunlagsmasina neden oldugundan, BlueSky gibi
alternatif platformlara yonelim hizlanmis, dijital go¢ streci tetiklemistir (lttefaq, 2025).
Nitekim dijital go¢ stireci her ne kadar bireysel ve rasyonel tercihler gibi goriinse de, gercekte
platform politikalari ve gesitli sosyal dinamikler gibi digsal etkenler tarafindan énemli dlglide
etkilenmistir. Bu faktorler, kullanicilarin platformlar arasi gegisi tetikleyen temel nedenler
arasinda yer almaktadir.

2022 vyilinda Elon Musk’in Twitter’t satin almasinda sonra, kiresel c¢apta Twitter'in
kullanicilarinin platformu terk etme ve alternatif olarak gorduikleri BlueSky’a gegme egilimleri
dikkat gekici olmustur. Nitekim asagidaki Tablo 1’de yer alan bilgilerden de anlasilacagi Gizere
2022 yilindan itibaren, yani Elon Musk’in Twitter’i satin almasindan sonra kiiresel 6lgekte
Twitter’de kullanici kaybi yasanirken, 2023 yilinda Twitter’a benzer 6zelliklere sahip BlueSky’in
da kuresel olgekte yeni kullanicilar kazandigl gorilmektedir. Dolayisiyla dijital alanin
kullanicilarinin bir platformdan farkh bir platforma gegis yaptiklari ve aslinda birgok
kullanicinin ¢oklu platform deneyimi sergiledigi sdylenebilir.
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Tablo 1. Twitter ve BlueSky aktif glinlik kiresel kullanici sayilari ve oranlari.

[Twitter (X) ve BlueSky Kullanici Sayisi ve Degigim Oranlari]
Yil Kullanici Sayisi Oransal Degisim
Son 5 yildaki
Twitter (X) Kursel 2019 312,7 milyon 0.00%
Kulanici Sayisi
2020 347,6 milyon (#)11,16%
2021 362,4 milyon (+)4,26%
2022 368,4 milyon (+)1,66%
2023 353,9 milyon (1)3,94%
2024 335,7 milyon ()5,4%
ﬁ:}:;ﬁ%‘g;ﬁ:se' 2023 2,89 milyon 0.00%
2024 25,94 milyon (+#)797,58%
2025 34,50 milyon (+)36,85%

Kaynaklar: Twitter (Geuens, 2025), BlueSkye (Rodericks, 2025).

Twitter’in glinlUk aktif kullanici sayisi kiiresel dlgekte 2019-2022 yillari arasinda diizenli olarak
artarken, 2022 yilinda Elon Musk’in Twitter’t satin almasiyla ve platformun kullanici
politikalarini degistirmesiyle beraber kullanicilarin platformdan kagisi goriilmektedir. Ancak bu
kagis tam anlamiyla bir platformu terk etme ile sonuglanmaktan daha ¢ok ¢oklu platform
kullanimi gibi bir déngiselligi temsil etmektedir. Ozellikle ABD’deki secim siireci de dahil
bircok politik kamusal tartismalarda Twitter’in bir taraf olarak hareket etmesinin de bu
dongusellikte 6nemli oldugu sdylenebilir (Ittefaq, 2025: 6). Nitekim son iki yilda Twitter
yaklasik %10’luk bir kullanici kaybi yasarken, Twitter’a alternatif olarak gorilen BlueSky ise
%800’den fazla bir bliyiime trendi yakalamistir. Bu sayisal degerler bize az sayida kullanicinin
X'i terk ettigini gosterirken, cok sayida kullanicinin bir melez (hybrid) dijital go¢ siirecini
deneyimledigini ifade etmektedir. BlueSky’in bu donemdeki kullanici artisi ve bu artisin hem
kitle medyasinda hem de diger sosyal medya platformlarinda sdylem konusu olmasi,
platformun popllaritesini kayda deger bicimde artirmis ve platform sermayesini
glclendirmistir. Bu baglamda, platform sermayeleri arasinda da bir rekabetin basladigi
anlasilmaktadir. Dijital sermayenin platformlar tizerinden birikimine baktigimizda, s6z konusu
sermayenin klasik sermayeye benzer bir refleksle hareket ettigini soylemek mumkiinddr.
Sermaye kendini koruma ic¢glidlisiiyle ve onu sinirlayan her seyi asmaya yonelik pratikler
sergilediginden (Yurdakul, 2024: 330) bu icgldinin ve asma pratiklerinin platformlara ve
kullanicilara da yansidigi soylenebilir (Lovink, 2023: 108). Dolayisiyla BlueSky, dijital
sermayenin yeniden Uretildigi bir mecra olarak diger platformlarla rekabet icindedir ve yeni
bir platform olmasinin getirdigi avantajlarla birlikte kisa vadede kullanici sayisinda 6nemli bir
artis trendi yakalamis gériinmektedir.

Twitter ve BlueSky’in kullanici sayilarina oransal olarak baktigimizda, dijital goctin iki farkh
bicimde gerceklestigini gormekteyiz. ilkinde, kullanicilar bir platformu tamamen terk ederek
yalnizca yeni bir platformda etkilesim kurmaktadir; bu durum kalici gé¢ olarak adlandirilabilir.
ikinci bicimde ise kullanicilar, her iki platformda da varliklarini siirdiirmekle birlikte,
etkilesimlerinin odagini yeni platforma kaydirmaktadir; bu da ¢oklu platform deneyimi ya da

melez gog¢ olarak degerlendirilebilir. Baska bir ifadeyle dijital go¢, hem eski
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platformla baglarin tamamen koparildigi bir gegis strecini hem de ¢oklu platform kullanimini
icerebilen karmasik bir olgu olarak tanimlanabilir (Kumar vd., 2011). Ornegin Jeong ve
arkadaslarinin (2024) yakin zamanda yapmis olduklari ¢alisma, platform gogtnin iki tiirlinl de
ele alirken, ¢oklu platform deneyiminin daha ¢ok 6n planda oldugunu tespit etmistir.

Kullanicilarin bir platformdan baska bir platforma go¢ etmesi, sadece kullanicilarin bir sinirdan
diger bir sinira gecme eylemi kadar basit bir pratik olarak goérilmemelidir. S6z konusu gecis
eylemi dijital arag gereclerle ¢cok kisa siirede gerceklesse de yarattigi anlam, hem platformlar
hem de kullanicilar igin farkli baglamlar ve derinlikler ifade etmektedir. Twitter’i terk eden ya
da coklu platform deneyimi sergileyen kullanicilar, BlueSky’a gocerken beraberinde dijital
iceriklerini ve birikimlerini de tagimaktadir. Platform kullanicilari; kiltirel, sosyal ve sembolik
sermayeleriyle birlikte go¢ etmektedirler veya bu sermaye birikimlerini platformlar arasi
etkilesiminin bir parcasi haline getirmektedirler. Dijital go¢ stirecinde de kullanici gogmenler
beraberinde tasidiklari birikimlerle, bir platformun gliclini zayiflatma egiliminde olurken, go¢
edilen platformun birikimine katki saglamaktadirlar. Béylece platform sermayeleri arasindaki
rekabet blylik 6l¢tide kullanicilar lizerinden sekillenebilmektedir.

Bourdieu’niin sermaye kurami perspektifinden dijital goclin olasi sonuglarina bakildiginda,
dijital platformlardaki bu go¢ hareketlerinin sadece sayilarla ifade edilebilecek bir gegisi degil,
ayni zamanda sembolik glg iliskilerinin yeniden dagilimini da ifade etmektedir. Sembolik
miicadele ise “baskasi icin oldugu sey olmak yerine, kendisi icin oldugu sey olmayi
becerdiginde onu doguran kanaati de dogurmaktadir” (Bourdieu, 2015: 306). Béylece onun
iktidar ortakhg mesrulasmaktadir. Diger yandan Bourdieu (2006: 52-53) kdiltiirel, sosyal ve
sembolik sermayelerin toplumsal alandaki konumlanmalari belirledigini; egemenlige aday
aktorlerin, bu sermayeleri artirma ve mesrulastirma micadelesi verdigini de soylemektedir.
Bu cercevede Twitter, elinde bulundurdugu platform sermayesini korumak amaciyla ¢esitli
stratejiler gelistirmek isterken; BlueSky ise hem kullanicilara sundugu hem de kendi
manifestosunu da temsil eden “kendi icin oldugu sey olma” anlayisiyla dijital sermayeyi elde
etme potansiyeli en yiksek aktorlerden biri olarak 6ne c¢ikmaktadir. Nitekim Twitter'in
kullanici sayisindaki azalma ve buna karsin BlueSky’in artan kullanici sayisi, bu sermaye
miicadelesinin giincel bir yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Dijital go¢ veya platform gogli, zaman ve mekan kavraminin dijitallesme ile beraber nasil
donlstliglni anlamayi kolaylagtirmaktadir. Dijital gog; farkli baglamlar, farkl aktoérler, farkh
fikirler ve farkli aglarin degisken manzarasini temsil eden yapisiyla 6n plana c¢cikmaktadir
(Collins, 2021: 872-873). Dolayisiyla bir platformdan farkli bir platforma géc¢ etmenin farkl
motivasyonlara sahip oldugu anlasilmaktadir. Nitekim bir sosyal medya platformundan farkh
bir sosyal medya platformuna gocte, terk edilen platformdan kaynakl gizlilik endisesi, sosyal
baski, ifade 6zgirlGginin kisitlanmasi gibi itici faktorlerin; buna karsi goc edilen platformlarin
anonimlik, ifade 6zglirligl ve topluluk kurma gibi cekici faktorlerin belirleyici oldugu tespit
edilmistir (Gerhart & Koohikamali, 2019; Jeong, Nirmal, vd., 2024). Ayrica dijital gbce karar
veren kullanicilar tercih ettikleri platformlarin merkeziyetsiz olduklari kadar, kar amaci glidip
gutmediklerini de 6nemsemektedirler (La Cava vd., 2021, 2022a, 2022b). Bunlarla beraber go¢
edilen platformun sistem kalitesinin diismesi ve sosyallesme iliskilerinin zayiflamasi da
platformlar arasi gecisi hizlandirmaktadir (Hou & Shiau, 2019). Platform gdciinde son
zamanlarda Twitter’dan alternatif platformlara ve 6zellikle BlueSky’a gocte, Twitter’in degisen
sahiplik yapisi, merkezilesme politikalari, algoritmalardaki kullanici dostu olmayan degisim,
glvenlik ve gizlilik endiseleri, gliven sorunu, kullanici moderaysonuna getirilen sinirlamalar,
gizlilik ve mahremiyet alginsin degismesi, siyasal sireclerdeki tutumu ve kamusal séylem
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icerisinde taraf olmasi gibi faktérlerin kullanicilari farkl arayislara ittigi goriilmistir (He vd.,
2023; Jeong, Jiang, vd., 2024; Zhang vd., 2025). Buna karsin BlueSky’in ise AT protokoliine
dayanan merkeziyetsiz yapisi, topluluklarin serbestligi, algoritmalarin kullanici dostu olmasi,
kullanicilarin algoritmalar araciligiyla manipile edilmemesi, agik kaynak ve seffaflik ilkesinin
on planda olmasi onu daha cekici hale getirmistir. Nitekim asagida yer alan Gorsel 1.
Twitter’dan (X)'den, BlueSky’a go¢ etmedeki itme ve cekme faktorlerine daha genis bir sekilde

yer verilmisgtir.

X'TEN BLUESKY'A GEgi%iN,
ITEN VE CEKEN NEDENLERI

X

ITEN NEDENLER X’E
DAIR OLUMSUZLUKLAR

§4 Elon Musk'in platform
politikalar:

[] igerik denetiminde keyfilik ve
karmasa

= Asiri reklam ve algoritma
dayatmasi

P Nefret séylemleri ve toksik
ortam
X Giivenlik ve gizlilik
endiseleri

) Mavi tik karmasas: ve giiven
kayba

¥ ! Asin politiklesme ve bot

A*d Bluesky

CEKEN NEDENLER
BLUESKY’IN CAZIBESI

= Merkeziyetsiz yapisit (AT
protokolii)
Davetiyeli sistemle daha

diizenli topluluk

% Reklamsiz, algoritmasiz akig
< Daha pozitif ve kontrolli
topluluk

B® A¢ik kaynak yapisi ve
seffafhik

V/ Esitlik¢i dogrulama sistemi
(beta déneminde)

2 Daha organik ve gergek

= kullanicilar
istilasi

Gorsel 1. Dijital gog: iten ve ceken nedenler

Twitter’'in sahiplik yapisinin degismesiyle birlikte, platform kullanicilarinda glvenlik, igerik
denetimi, algoritmik yonetisim ve ifade 6zglrligline dair kaygilar artmis; 6zellikle Elon Musk’in
platformu devralmasinin ardindan bu endiselerin asamali olarak somutlasmasi, kullanicilarin
alternatif sosyal medya platformlarina yonelmesine neden olmustur (R. Wang vd., 2024: 1).
Bu sirecte sosyal medya kullanicilarinin Twitter’a benzer ama ondan daha 6zgiir bir ortam
olarak gordukleri BlueSky gibi farkli sosyal medya platformlarina yénelmesi s6z konusu
olmustur. BlueSky’in 6zellikle 2023 yilindan itibaren kullanici sayisindaki artis dikkat ¢ekici hale
gelmistir. Boylece kullanici temelli platform sermayesinin de dijital sermaye igin ne derece
onemli oldugu ve bu birikimini de giderek daha fazla birikim elde etmek igin tekrar kullanildigi
anlasiilmaktadir. BlueSkye’in teknopolitik yaklagiminin, platform ve dijital sermaye birikiminin
itici glicleri haline geldigi goriliirken, sermayenin ise kendini daha rahat hissettigi ortamlarda
birikim egiliminde oldugu da anlasilmaktadir.

Sermayenin tiiri ne olursa olsun, dogasi geregi kendisini sinirlayan ve engelleyen bariyerleri
asma egiliminde oldugu bilinmektedir. BlueSky’in, bu serbestlik ve 6zgiirliik taleplerine yanit
verebilmesi, onu Twitter’'in kiiresel olgekteki ciddi rakiplerinden biri haline getirmistir. Diger
yandan BlueSky'in Twitter’la kullanim, ara yiliz, génderim ve platforma dair teknik
ozelliklerinin, hatta Twitter'in X olmadan o6nceki logosu ile BlueSky’'in logosu arasindaki
benzerlikler ve BlueSky’'in kurucusunun eski Twitter CEO’larindan biri

@ ® @ Bu eser,
Creative Commons Atif-Gayriticari 4.0 Uluslararasi Lisansi

166 (CC-BY-NC) ile lisanslanmistir.




Akdeniz iletisim. | 2025 (50) | 153-176

olmasi da sermaye adina gliven unsuru olarak degerlendirilmis ve bu durum dijital go¢ slirecini
hizlandirmistir.

Twitter'dan BlueSky’a yonelik gbo¢ sirecinde, temel itici ve cekici faktorlerden birinin
kamusallik tartismasi etrafinda sekillendigi gériilmektedir. Ozellikle Twitter'in uyguladig
teknopolitik yaklagimin Habermasci kamusal alan fikrini zayiflattigi anlagilmaktadir. Kamusal
alan, Habermas’a gore bireylerin bir araya gelip iletisim icinde oldugu, siyasal ve kamusal
sorunlar 6zglirce tartisabildigi ve kamuoyunun sekillendigi bir tartisma alanidir (Habermas,
2023). Dijitallesme ve sosyal medya platformlariyla beraber iletisim temelli kamusallik
Habermas'a gore ( 2023: 11) artik bir fragman haline gelmistir. Yeni bir kamusal alan olarak
gorilen sosyal medya platformlari; siyasal ve toplumsal meseleler basta olmak (izere
insanlarin bir araya geldikleri, rasyonel elestirilerle akil yurutebildikleri, kisisel kamusalliklarini
yaratabildikleri ve guig iliskileri agisindan daha az kontrol altinda olduklari varsayilan iletisim
mecralari olarak degerlendiriimektedir (Benkler, 2006; Castells, 2013; Papacharissi, 2010).
Buna karsin, bu platformlarin goriinliste 6zglir ve katilima agik kamusal alanlar sundugu
yonundeki séylemler, aslinda sosyal medyanin sermaye ve gl iliskilerinin bir pargasi oldugu
gercegini perdelemektedir (Couldry & Mejias, 2022; Fuchs, 2017; Morozov, 2019). Ozellikle
ABD secimleriyle ve Elon Musk’in Twitter’i politik bir ara¢ olarak kullanmaya baslamasiyla
birlikte, Twitter’'in 6zgir bir kamusal alan olma dusincesi, kullanicilar tarafindan daha ¢ok
tartisiir hale gelmistir. Diger bir ifadeyle sosyal medya platformlari bir¢ok talebin ifade
edilebildigi, siyasi surecleri etkileyebildigi bir kanal olarak gorildigiinden (Yasin, 2006: 137)
bu iletisim platformlarini elinde tutan giglerin, demokratik kaygilari azaltip azaltmadig
noktasinda ciddi tartismalar ortaya ¢ikmistir.

Platformlar Gzerinden gergeklesen tartismalar ve dijital kamusalligin demokratik bir zeminde
sekillenip sekillenemeyecegine dair artan kaygilar, kullanicilarin mevcut platformlar hakkinda
daha elestirel bir tutum gelistirmelerine neden olmustur. Bu elestirel sorgulama siireci,
kullanicilarin farkl bir platforma gé¢ etme motivasyonunu da énemli Olgliide artirmistir. Bu
baglamda Graham ve Andrejevic'in (2024) galismasi, Twitter'in algoritma aracihgiyla ABD
secim stirecinde Cumhuriyetci icerikleri destekleyen dneri akislarini 6n plana ¢ikardigini ortaya
koymustur. Farkh bir ifadeyle ABD’ki son seg¢im siirecinde Elon Musk’in Twitter’t diinya
kamuoyunu da yakindan ilgilendiren bir konuda politik tartismalara yon verme egilimini tespit
etmistir (Nutakki vd., 2025: 26) ve boylece demokratik kamusalligin zedelendigi gérilmistdar.

Twitter’in Elon Musk’tan sonra icerik denetiminin tekno-liberteryan goériinimden belirgin bir
sekilde saga dogru kaymasi (Sengul, 2025) son yillarda kamusallik acisindan Twitter’a olan
glveni tartismali hale getirmistir. Boylece Twitter’ in kamusal sdylemi dontstiirme ve kamusal
iliskileri yonlendirme algisi kullanicilari derin bir sekilde etkilemis, dijital kullanicilar farkli
sosyal medya kanallarina yonelmistir. Bu acidan BlueSky ise diinya kamuoyunda Twitter’a
karsi iyi bir alternatifi olarak degerlendirilmis ve BleuSky 6zellikle ABD segimleri slirecinde gok
sayida yeni kullanici kazanarak, dijital kamusalligin yeni alanlarinda biri olmaya aday hale
gelmistir. Nitekim yukarda yer alan Tablo 1. verilerine gore de 6zellikle 2023 yilindan itibaren
glnlik aktif kullanici sayisi Twiter'da azalma egilimde iken, BlueSkye’in artirma egilimde
olmasi bu siregle paralel olmustur.

ABD baskanlik secimleri sirasinda Twitter’in aldigi teknopolitik pozisyon, platformlar arasi
dijital go¢ Uzerinde belirleyici bir etki yaratmistir. Twitter, klresel 6lcekte hala en yliksek
kullanici sayisina sahip sosyal medya platformlarindan biri olarak degerlendirilse de; kamusal
soylemin ve toplumsal glindemin sekillendirilmesindeki merkezi roliine ragmen, secim
sonuclarina yonelik algoritmik mudahale iddialari, kullanici kaybina ve

@ ® @ Bu eser,
Creative Commons Atif-Gayriticari 4.0 Uluslararasi Lisansi

167 (CC-BY-NC) ile lisanslanmistir.




Akdeniz iletisim. | 2025 (50) | 153-176

platform sermayesinin zayiflamasina neden olmustur. Buna karsin alternatif kamusal
alanlardan biri olarak gorilen BlueSky’in ise bu sliregte hem kullanici tabanini hem de platform
sermayesini genisleterek glic kazandig1 goriilmektedir. BlueSky, daha az merkeziyetci yapisi ve
Ozglrlik odakh soylemleriyle, kullanicilar nezdinde anaakim platformlara karsi bir karsi-
kamusallik potansiyeli tasimaktadir.

Dijital platformlarin tekno-politikyapisi, erisim politikalari, ifade 6zgurligl ve icerik denetimi
gibi kullanicilarin tercihlerini etkileyebilecek tutumu, dijital kamusalligin sekillenmesinde
belirleyici oldugu ileri sirilebilir. Dijital kamusalligin normatif bir elestirisi, sosyal medya
kullanicilarinin Twitter’dan kagisini ve BlueSky’a yonelisini belirleyen énemli faktorlerden biri
haline gelmistir. BlueSky’in sundugu gorece esitlikgi pratikler, seffaflik ve kullanici 6zgirligu,
Habermas’in rasyonel tartisma zemini idealiyle Twitter’a oranla daha fazla 6rtlismektedir. Bu
baglamda, kamusalligin yalnizca tartisilan igerik Gzerinden degil, bu tartismalarin hangi
mecrada gercgeklestigi Gizerinden de sekillendigi anlasiimaktadir.

Sonug

Bu ¢alisma, BlueSky sosyal medya platformunun yapisini, temel 6zelliklerini, kullanici profilini
ve Ozellikle Twitter (X) ile olan rekabetini dijital go¢ olgusu baglaminda ele almaktadir. Ayrica
X'in yapisal dénidsimunin dijital alan kullanicilarini BlueSky gibi alternatiflere itip-itmedigi
Uzerinde durulmustur. Arastirmanin bulgulari géstermektedir ki, platform kullanicilari sadece
platformun teknik 6zelliklerine degil, ayni zamanda sahiplik yapisina, yonetisim iliskilerine ve
seffafligina da bagli olarak dijital kimliklerini yeniden konumlandirma egilimindedirler. Boylece
X'ten BlueSky dogru olan hareket sadece bireysel bir tercih degil ayni zamanda platformun
tutumuna karsi olan bir tepkiyi de yansitmaktadir. Bu cercevede elde edilen temel bulgular,
BlueSky’in teknopolitik tutumunun dijital goc sirecinde etkili oldugu yonindedir. Baska bir
deyisle, AT protokoll Uzerine kurulu merkeziyetsiz yapisiyla BlueSky; kullanicilarin kendi
verileri Uizerindeki denetimini gliclendirmesi, platformlar arasi gecis esnekligi saglamasi ve
geleneksel “duvarli bahge” modeline karsi bir alternatif gelistirmesi sayesinde dikkat
cekmektedir. Ozellikle dijital gb¢ siirecinin gdstergelerinden biri olan kullanicilarin kendi
algoritmalarini kisisellestirebilmesi; manipiilasyon ve sansir endiselerini azaltmaktadir; bu da
algoritmik seffafliginin  platformlar arasi sinirlarin  gegilmesinde 6nemli oldugunu
gostermektedir. Ayrica kullanicilarin kendi topluluk kurallarini belirleyebilmesi ve merkezi
otoriteden uzak durabilmesi, BlueSky’i daha 06zglr bir iletisim ortami olarak
konumlandirmaktadir. Nitekim bu durum ise dijital go¢ slirecinde farkh indikatorlerden biri
olmustur. Ote yandan, BlueSky’in, Twitter ile olan arayiiz benzerligi, kullanici deneyimini
kolaylastirmakta ve platforma gecisi tesvik etmektedir. Tim bu unsurlar, BlueSky’in teknik
altyapisini olusturmakta ve bu yapi, dijital géclin hem nedenlerini hem de dinamiklerini
anlamada énemli bir zemin sunmaktadir.

BlueSky’a gerceklesen kullanici hareketleri ve platformun artan popdlaritesine bakildiginda
ise; Elon Musk’in Twitter’i satin almasindan sonra yasanan platform politikalarindaki degisimin
temel belirleyicilerinden biri oldugu gorilmektedir. Nitekim kitle iletisim araclarinin sahiplik
yapisiyla ilgili tartismalarin dijital platformlarin sahiplik yapisina da tasindigi anlasiimaktadir.
Ozellikle siyasal katilmin en 6nemli sireclerinden biri olan secimlerde, Twitter'in,
algoritmalara yaptigl midahalelerin ve siyasi yonlendirmelerin kullanicilari rahatsiz ettigi ve
alternatif platformlara yonelmeye ittigi gorilmistir. Diger yandan BlueSky’in kullanici
Ozerkligini gbzetmesi, geng ve teknolojiyle daha fazla iliski icerisinde olan yas grubunun
dikkatini cekmeyi basarmasi, onu Twitter’a gore daha cazibeli hale getirmistir. Nitekim bu
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acidan, ozellikle ABD’deki son segim siirecinde 6zellikle 18-34 yas erkek yetiskin kullanicilarin
daha yogun bir sekilde BlueSky’a gecis yaptigl ya da ¢oklu platform deneyiminde, BlueSky’a
daha gok dikkat kesildigi tespit edilmistir. Diger yandan ise Twitter’in toplumsal kutuplagmayi
artiran tutumu ve maniptlasyonlara izin vermesi ise Twitter'in toksik hale gelmesini
saglamistir. Dolayisiyla BlueSky, Twitter'in tam tersi seklinde konumlanarak sosyal medya
kullanicilarini kendine dogru ¢ekmeyi basarmistir.

Platformlar arasi gegislerde belirli dinamiklerin etkili oldugu anlasiimaktadir. Bu baglamda,
klasik goc literatlriinde sik¢ca basvurulan itme ve ¢cekme teorisinin, dijital goc slreclerinde de
gecerliligini korudugu soylenebilir. Ayrica dikkat ekonomisinin de bu slirecte stratejik bir
pazarlama teknigi olarak kullanildigi tespit edilmistir. Twitter kullanicilarinin platformdan
ayrilma egiliminin arka planinda kullanicilari platformdan iten faktérler 6n plana ¢ikmaktadir.
Nitekim bu faktorlerin basinda ise sansasyonel bir durum yaratan Elon Musk’in platform
yonetimini devralmasi yatmaktadir. Sahiplik yapisi degisen Twitter'in politik slreglere
dogrudan midahil olmasi ve giderek daha fazla siyasallasmasi, kullanicilar agisindan rahatsizlik
yaratmistir. Buna ek olarak, Twitter’in ticari kaygilarin artmasiyla birlikte reklam iceriklerinin
yogunlasmasi, algoritmalarin seffafliktan uzak olmasi ve glvenlik ile gizlilik politikalarinda
yapilan degisiklikler, kullanicilari platformdan uzaklastiran temel nedenler arasinda yer
almaktadir. Buna karsin BlueSky’'in merkeziyetsizligi, algoritma seffafligi, topluluk odakh
moderasyon ve disik toksisite gibi 6zelliklerinin ise kullanicilar igin ¢ekici faktorler olmustur.
Diger yandan, Twitter’in eski CEQ’su olan Jack Dorsey’in “BlueSky girisimi” ise yeni bir sosyal
medya alternatifi olarak, platforma olan ilgiyi artirmistir.

Dijital gd¢ siirecinde iki ana gog tiirli ortaya ¢ikmistir. ilk tiir, kullanicilarin Twitter’i tamamen
terk ederek BlueSky’a ge¢cmelerini ifade ederken; ikinci tir, kullanicilarin her iki platformu da
aktif bir sekilde kullanarak c¢oklu platform deneyimi yasamalaridir. Kullanici verileri
incelendiginde, ¢oklu platform deneyiminin daha ¢ok tercih edildigi ve yayginlastigi
gorilmektedir. Diger bir ifadeyle X'ten BlueSky’ olan hareketlilik mutlak ve kalici bir
hareketlilik olarak goérilmeyebilir. Nitekim sayisal verilerde birgok kullanicinin ayni anda
birden fazla platformda varlik gostererek gecisli bir slireci deneyimledigine isaret etmektedir.
Bu durumda melez bir kullanici deneyiminin dijital platformlarda yasandigini gostermektedir.
Dolayisiyla bu go¢ ne mutlak bir kopus ne de sadece teknik bir tercih olarak gorilmelidir.

Dijital go¢ sirecinin bir diger dnemli sonucu, kamusal alanin ve platformlarin siyasal soylemler
Gzerindeki etkisi ve pozisyonlaridir. Elon Musk’in Twitter’i devralmasinin ardindan platformun
daha siyasi hale gelmesi ve belirli bir tarafin sesini daha fazla duyurmasi, kamusal alanin
ozgurlik ve tarafsizlik ilkelerini zedelemis gériinmektedir. Bu durum, kullanicilar arasinda ciddi
sorunlar, tartismalar ve rahatsizliklar yaratmistir. Ote yandan, BlueSky, kullanicilar tarafindan
rasyonel tartismalar icin daha uygun bir alternatif olarak degerlendirilmis ve daha az
manipllasyona acik bir platform olarak 6ne c¢ikmistir. Dolayisiyla, BlueSky, Habermas’in
kamusal alan anlayisina daha yakin bir yapiyi benimsemis ve karsi kamusalligi olugturabilmistir.

Dijital gocte tim bunlarla beraber platformlar arasi rekabetin ve sermaye dinamiklerinin de
acik bir etkisinin oldugu anlasiimaktadir. Her ne kadar Twitter hala kiresel 6lcekte en fazla
aktif kullaniciya sahip sosyal medya platformu olsa da, BlueSky’in gliclii bir alternatif olarak
yiikselmesi, dijital sermayenin yeniden dagitim siirecine isaret etmektedir. Ozellikle her tiirlii
gog slrecinde, slrecin aktorleri olan go¢menlerin, beraberinde sermaye stoklarini tasimasi,
BlueSky’in platform sermayesinin gliclenmesini hizlandirmaktadir. Diger yandan yasam
diinyasinda tlkelerin sinirlari gegme konusundaki sert yaklasimlarinin ve tutumlarinin (is glict
ve planh goc¢ tesvikleri hari¢) aksine dijital platformlarin sermayelerini
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kaybetmemeleri adina kullanicilari tutmaya yoénelik girisimleri ve politikalarini revize etme
cabalariyla karsilasiimaktadir. BlueSky bu agidan agik kaynak ve seffaflik sdylemi vurgusuyla
farklilasmaktadir. Nitekim gelecege yoOnelik uzun vadeli sirecte BlueSky dijital alanda
konumlandigi bigimini ve sdylem pratigini koruyup koruyamayacagl onun kaderini
belirleyecektir.

Aclklamalar
* Etik Kurul Onayi: Bu arastirma igin etik kurul belgesi gerekmemektedir.

* Yayin Etigi: Bu galisma, “Yliksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, makale intihal
tespit yazilimlariyla (Turnitin / iThenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

* Yazar Katki Orani: Uygun degildir.

* Cikar Catismasi: Calismanin yazar(lar)inin veya yazar(lar)in bagh oldugu kurumun veya
finansal destekgisinin diger kurumlarla veya bu diger kurumlarin galisanlariyla arastirmayi
etkileyebilecek diizeyde dogrudan veya dolayli olarak herhangi bir finansal, ticari, hukuki veya
profesyonel iliskisi/cikari s6z konusu degildir.

* Akademik Finansal Destek: Calisma; herhangi bir akademik finansal destek kurulusu
(TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler, vs.) tarafindan desteklenmemistir.

* Yazar Beyani: Calisma bir tezden Uretilmemis bir kongre/sempozyum/konferansta
sunulmamistir.

Structured Extended Abstract

This study focuses on the phenomenon of digital migration in the context of the transition
from the Twitter (X) social media platform to BlueSky. By applying the push-pull theory (Lee,
1966), one of the key approaches in classical migration literature, to the digital realm, the
research examines the dynamics of user movements from Twitter to BlueSky during the period
of 2022—-2025. Within the scope of the study, a range of factors, including platform ownership
structures, technopolitical orientations, algorithmic transparency, and user autonomy are
analyzed through the lens of digital migration. By integrating concepts such as digital capital,
platform capital, and public sphere debates (Bourdieu, 2010; Habermas, 2023), the research
reveals that BlueSky’s decentralized architecture and user-centered features have positioned
it as a strong alternative to Twitter.

Research Background & Problem

With technological advancements and digitalization, the increase and transformation of social
media platforms have created a new competitive environment in the digital world while also
raising questions about the relationships these platforms have with their users. For instance,
following Elon Musk's acquisition of Twitter in 2022, significant changes occurred in areas such
as user experience, content moderation, and platform governance (Bisbee & Munger, 2025),
leading to noticeable shifts in platform users' expectations and preferences. Increased
algorithmic manipulation and perceived censorship have driven users to seek alternative
platforms like BlueSky (Ittefaq, 2025). Founded by former Twitter CEO Jack Dorsey, BlueSky
stands out with its decentralized verified transfer protocol, emphasizing user control, data
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portability, and algorithmic customization, presenting a counter stance in the social media
ecology (Quelle & Bovet, 2025). In this regard, the study focuses on the following questions:

What are the reasons or factors driving platform users to migrate from Twitter to BlueSky?
Is BlueSky’s technopolitical stance inclined to create a new social media ecology?

Does this technopolitical stance facilitate the creation of an alternative public sphere, and is
the digital public sphere being reshaped?

What potential outcomes could this migration have in terms of platform capital?

Research Methodology

The primary aim of this study is to analyze the dynamics of digital migration from Twitter to
BlueSky within the framework of statistical data, by examining the sociological, societal, and
communicative characteristics shaped by BlueSky's technopolitical stance. The research
focuses on user mobility between Twitter and BlueSky from 2022 to 2025, while also
addressing the global impacts of these platforms. This study is significant for understanding
the technopolitical transformation initiated by the digital migration process, observing shifts
in user behavior, and reassessing debates surrounding publicness. In this context, a qualitative
methodology is employed. Through situational and descriptive analysis of platform features
and user data, the study examines the current state of BlueSky and Twitter (X) platforms and
aims to identify the push and pull factors in the digital migration process.

Research Results

Furthermore, the demographic structure of the digital migration’s actors predominantly falls
within the 18-34 age range, with male dominance being prominent in this population (Ghosh,
2025). This demographic aligns with BlueSky’s ethical stance, valuing technical literacy and
autonomy (Dixon, 2024). Additionally, it is evident that the technopolitical stances of both
platforms serve as both push and pull factors. For instance, BlueSky’s AT protocol enables
users to customize algorithms and transfer data across platforms, reducing dependence on
centralized authority (Kleppmann et al., 2024). This contrasts with Twitter’s "walled garden"
approach (Surve et al., 2024). Looking at the trends in digital migration, Twitter lost 10% of its
users between 2022 and 2025, while BlueSky grew by 800% (Rodericks, 2025). Many users
have adopted a hybrid approach, engaging with both platforms (Jeong et al., 2024). Public
sphere discussions have also been influential in the digital migration process. The politicization
of Twitter under Musk has undermined its credibility as a neutral public sphere (Graham &
Andrejevic, 2024). BlueSky’s decentralized structure has been perceived as more conducive to
rational discourse (Habermas, 2023).

Conclusion & Discussion

This study highlights BlueSky's emergence as a paradigm-shifting platform within the social
media ecosystem. Its decentralized design addresses growing user demands for autonomy
and transparency, challenging traditional platform capitalism. However, its long-term
sustainability will depend on how well it can preserve these principles amidst scalability
pressures. The push-pull framework effectively explains the dynamics of migration: Twitter’s
restrictive policies (push) and BlueSky’s libertarian features (pull) collectively drove user
mobility (Lee, 1966). Future research should investigate whether BlueSky’s model can scale
without compromising its core principles and how platform migrations impact digital capital
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accumulation. By emphasizing open-source principles and a transparency discourse, BlueSky
sets itself apart from other platforms. In the long term, BlueSky’s ability to maintain its current
positioning and discursive practice in the digital realm will determine its future trajectory.
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