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Haber tretim siiregleri teknolojik gelismeler neticesinde siirekli olarak doniigiim gegirmistir. Teknolojik
gelismeler neticesinde haber tiretim siiregleri hizlanmis ve kar odakli hale gelmistir. Medya kurumlarinin temek
gelir kaynaginin reklam olmasindan dolayr haber iiretim siireclerinde ekonomi politik kaygilar haber
iceriklerini ve haber tiretim siireglerini etkilemistir. Dijitallesme ve internet haberciliginin gelisimi ise haber
iiretim, sunum ve okuma pratiklerinin biitiinsel olarak doniismesine neden olmustur. Giiniimiizde gazeteciler
haber iiretim siireglerinde daha fazla kar elde edebilmek i¢in yapay zeka yazilimlarini kullanmaya baglamistir.
Gazetecilerin yapay zekd yazilimlari kullanarak haber iretmeleri neticesinde SEO (Search Engine
Optimization) haberciligi gelismistir. SEO haberciliginin gelisiminin asil nedeni ise ekonomi politik
kaygilardan kaynaklanmaktadir. Arastirmada SEO haberciligi elegtirel ekonomi politik yaklagim gergevesinde
incelenmistir. Arastirma yonteminde SEO araglarimin igerikleri ve SEO araglar1 kullanilarak iiretilen haberler
tizerinden igerik analizi teknigi uygulanmustir. Elde edilen bulgular sonucunda gazetecilerin haber web
sayfalarina daha fazla tiklanmasini saglayarak reklam gelirleri arttirmak amaciyla yapay zeka araclarini aktif
bir sekilde kullanarak SEO haberciligi yaptiklari tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Elestirel Ekonomi Politik, Gazetecilik, Yapay Zeka, SEO

An Analysis of SEO Journalism through a Critical Political Economy Approach

ABSTRACT

News production processes have constantly transformed as a result of technological developments. As a result
of technological developments, news production processes have accelerated and become profit oriented. Since
the main source of income of media organizations is advertising, political economy concerns in news
production processes have affected news content and news production processes. Digitalization and the
development of internet journalism have led to a holistic transformation of news production, presentation and
reading practices. Today, journalists have started to use artificial intelligence software in news production
processes in order to gain more profit. SEO (Search Engine Optimization) journalism has developed as a result
of journalists producing news using artificial intelligence software. The main reason for the development of
SEO journalism is economic and political concerns. In the study, SEO journalism is analyzed within the
framework of a critical political economy approach. In the research method, the contents of SEO tools and the
news produced using SEO tools were analyzed descriptively. As a result of the findings, it was determined that
journalists actively use artificial intelligence tools to increase advertising revenues by ensuring more clicks on
news web pages.
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Giris

Teknolojide yasanan gelismeler ve teknolojilerin saglamig oldugu hiz ve seri {iretim gibi avantajlar
neticesinde sermaye sahipleri kar maksimizasyonunu arttirmak amaciyla teknolojik gelismelere yatirim
yapmiglardir. Teknolojideki gelismeler ise biitiinciil bir etkiye sahiptir. Egitim, bankacilik, saglik,
lojistik, turizm, medya ve iletisim vb. ¢ok sayida alani etkilemistir. Teknolojiler toplumlar1 sadece
ekonomik olarak degil kiiltiirel, siyasal ve toplumsal olarak da etkilemistir (Postman & 2006, s. 29).
Teknolojik gelismelerin etkiledigi 6nemli alanlardan biri ise medya ve iletisimdir. Medya ve iletisim
kitlelerin zihinlerini etkileme ve yonlendirme potansiyeline sahip oldugu igin ¢ok dnemlidir. Harold
Innis, “Imparatorluk ve iletisim Araclar1” isimli eserinde iletisim teknolojileri {izerinde hakimiyet ve
kontrol sahibi olan kesimlerin bu teknolojilerden yoksun olan kesimler iizerinde diizen ve hakimiyet
sahibi olacagini belirtmistir (Innis vd., 2006, s. 252). Raymond Williams ise “Teknoloji ve Toplum”
isimli eserinde televizyon teknolojisi {izerinden medya teknolojilerinin insanlarin tiiketim
aligkanliklarini, aile yapilarini, sosyal iligkilerini ve kiiltiirel yapilarmi degistirebilecegine dikkat
cekmistir (Williams & Tiirkbag, 2003, s. 10). Kitle iletisim araglarinin toplumlar iizerindeki
etkilerinden dolay1 medya kanali sahipligi siirekli olarak bir rekabet ve gii¢c unsuru haline doniismiistiir.
Sermaye sahipleri ve yonetici sinifi medya kanallarina yatirim yapmalar1 neticesinde igerik tiretimleri
ve istthdam politikalar1 kapitalist iiretim siireclerine benzer bir sekilde gerceklesmeye baglamustir.
Sermaye sinifi ve yonetici sinifi ¢ikar odakli olarak zaman igerisinde daha fazla biitiinlesmis ve medya
igerikleri bu iki simfin filtre ve siizge¢lerinden gecerek halka ulasmaya baglamistir. Bu durum
neticesinde medya igerikleri genellikle reklam, tiikketim ve eglence agirlikli olmustur.

Herman ve Chomsky’e (2018, s. 220) gore iletisim, medya ve kiiltiir alanlarinda gerceklesen igerik
iretimleri kapitalist iiretim siiregleriyle benzer bir sekilde ger¢ceklesmektedir ve bu alanlar kapitalizmin
yasalarina gore drgiitlenmistir ve genel olarak kir amaglidir. iletisim, medya ve kiiltiir alam kapitalizmin
kontrolii ve denetimi altindadir. Herman ve Chomsky tarafindan olusturulan Propaganda Model’ine gore
medyada neyin haber olup olmayacagini veya haberin igeriginin nasil olmasi gerektigini belirleyen
belirli filtreler ve siizgegler vardir. Propaganda modeline gore bir haber konusu ancak bu filtre ve
stizgeclerden gectikten sonra haberlestirilebilir. Herman ve Chomsky’e gore hakim kitle medyasi
firmalarin biyiikligi, tekellesmis miilkiyeti, sahibin serveti ve kar yonelimi, kitle medyasimin temel
gelir kaynagi olarak reklamcilik haber iiretim siireglerini etkileyen 6nemli filtre ve siizgeclerden biridir
(Ozgetin, 2018, s. 220).

Telgrafin, radyonun, televizyonun ve internetin gelisimi siirekli olarak haber {iretim siireglerini ve
ekonomi politik olarak medya sahiplik yapilarimi degistirmistir. Kitle iletisim araglar1 toplumlarin
kiiltiirel, ekonomik ve siyasal diisiince yapilarini sekillendirmistir. Haber iiretim siireclerini biitiinciil
bir agidan doniisiimii ise dijitallesme ve internet teknolojisinin gelisimiyle olmustur (Ségiit & Ongel,
2022, s. 214). Iletisim teknolojilerinde yasanan her gelisme ayni zamanda medya okuryazarligini
acisindan da 6nem tasimaktadir. Gelisen her iletisim teknolojisiyle birlikte toplumlarin kiiltiirel,
ekonomik, sosyal ve siyasal yapilarinda da doniisiimler gerceklesmektedir. Ozellikle dijitallesme
neticesinde toplumlar kiiltiirel olarak biiyiik doniisiimler yasamis ve dijital kiiltiir toplumlarin kiiltiirel,
sosyal, ekonomik ve siyasal yapilarin1 bilylik oranda doniistiirmiistiir. Dijitallesmeyle birlikte kitle
iletisim araglarina bagimlilik artmis ve toplumlar medya kanallari tarafindan iiretilen ¢ok sayida yalan
ve dezenformasyon igerikli haberlere maruz kalmistir. Bu durum sonucunda ise toplumlar olaylar ve
olgular karsisinda medyadan iletilen yetersiz, carpitilmis veya yanlis bilgi neticesinde olumsuz tutum
ve davranislarda bulunabilmektedir.

Dijitallesme ve internet teknolojisinin medya orgiitlerinde kullanimiyla birlikte haber iiretim, sunum,
dagitim ve okuma pratiklerinde biiyiik doniisiimler gergeklesmistir. Dijitallesme Ve internet teknolojisi
ayni zamanda gazetecilerin haber {iretim, sunum ve dagitim politikalarini sekillendirmistir. Gazeteciler
haber okuma sayilarini arttirmak amaciyla yapay zekad teknolojilerini kullanmaya baglamustir.
Giliniimiizde habere ulagim siireclerinde internet arama motorlar1 ve sosyal medya platformlarimin
onemli bir hale gelmesinden dolay1 gazeteciler Google Trends, Google Analytics, Semrush, Ahref vb.
yapay zeka programlari ve araglar1 haber tiretim siire¢lerinde kullanmaya baslamiglardir. Gazetecilerin
haber {iretim siireglerinde yapay zekd programlarimi ve araglarim kullanarak internet arama
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motorlarinda en iist sirada yer alabilmek ve bu sayede tiklanma sayilarini arttirmak amaciyla haber
iretmelerine SEO (Search Engine Optimization) arama motoru optimizasyonu haberciligi
denilmektedir (Ozel & Deniz, 2018, s. 177). Gazetecilerin haber iiretim siireclerinde yapay zeka
teknolojilerini kullanmalarimin temel nedeni ise ekonomi politik siireglerdir. Medya caligsanlar1 daha
fazla reklam alabilmek icin tiklanma odakli habercilik yapmaya baglamistir. Gazeteciler bu amacla
yapay zeka programlari aracilifiyla internet ortaminda en sik aranan kelimeler, konular, haber
okuyucularinin demografik bilgileri gibi ¢ok sayida icerige eriserek haber iiretmeye baglamislardir.
Haber iiretim siireglerinin tiklanma odakli tiretilmesi ise beraberinde habercilik etigine uygun olmayan
haberlerin iiretilmesine neden olmustur. Gazeteciler haber sayfalarina ¢ok daha fazla tiklanma
alabilmek i¢in soru ciimlesini haberin basinda verme, sok manset, flas, son dakika gibi ilgi uyandirici
kelimeler kullanma ve yaniltict bagliklar gibi habercilik etigine uygun olmayan farkli yontemler ile
icerik tiretmeye baglamislardir (Cavus & Ede, 2021, s. 37). Tiklanma odakli haber iiretimi neticesinde
haber konular1 genellikle toplumsal bir fayda teskil etmeyen spor, magazin, eglence gibi konulardan
olugmaya baglamstir.

Makalede elestirel ekonomi politik yaklasim ¢ergevesinde SEO haberciliginde kullanilan yapay zeka
programlarinin icerikleri ve SEO araglar ile liretilen haberler igerik olarak analiz edilecektir. Bu amag
dogrultusunda yapay zeka teknolojilerinin haber {iretim pratiklerinin doniisiimiine etkileri, ekonomi
politik kaygilarin haber iiretim stratejilerine, haber konularina ve haber odalarina etkileri gibi gazetecilik
acisindan oOnem teskil edilen konular hakkinda cikarimlarda bulunarak gazetecilik mesleginin
gelecegine dair tespitlerde bulunulacaktir.

Elestirel Ekonomi Politik Yaklasim ve Teknolojik Gelismeler Arasindaki iliski

Elestirel ekonomi politik yaklasimin kurucular1 Karl Marks ve Friedrich Engels’dir. Iki diisiiniir
yasadiklar1 donemde ekonomik agidan gerceklesen esitsizlik ve adaletsizlikleri sorgulamislar ve
yasanan bu olumsuz siire¢lerinin kaynagini kapitalist iiretim siireclerine dayandirmislardir. Elestirel
ekonomi politik yaklasim bir biitiin igerisinde liretim, dagitim ve tiiketim siireglerini incelemekte ve
bu siireglerin insancil degerler dl¢iisiinde yeniden yapilandiriimasi gerekliligi izerine odaklanmaktadir
(Bulut, 2009, s. 8). Elestirel ekonomi politik yaklagimin temel olarak toplumsal degisim ve tarihsel
doniistimlere odaklamir. Olay ve olgular1 biitlinciil olarak degerlendirir. Elestirel ekonomi politik
yaklasim genel olarak bir ahlak felsefesine dayanir ve kapitalist tesebbiis ile devlet miidahalesi
arasindaki dengeyle ilgilenir (Ozgetin, 2018, s. 210). Elestirel ekonomi politik yaklasima gore
kapitalist girisim ile devlet miidahalesi arasinda denge kurulmalidir aksi takdirde ¢ok sayida iilkede
ozellestirme ve 6zel miilkiyet politikalarinin uygulanmasina neden olacak ve bu durum sonucunda ise
somiirii sistemi gelisecektir (Marx vd., 2011, ss. 171-173). Somiirii sisteminin gelisimiyle birlikte
emtialar belirli bir sinifin tekelinde toplanmasina ve emekgi ve is¢i sinifinin sémiiriilmesine neden
olacaktir. Marks ayrica emtialarin belirli bir tekelde toplanmasi neticesinde emegin yabancilagmasina
neden olacagini belirmistir. Marks’a (1976, s. 237) gore emekgiler ve is¢i sinift kendi emegi ve gabasini
sonucu ¢ikan firiine sahip olamamaktadir hatta bu {iriinii almak istese bile belirli bir {icret 6demek
zorunda kalmaktadir. Bu durum sonucunda calisanlar zamanla trettikleri tirline ve kendilerine karsi
yabancilasmaya baslar. Caliganlar, tekdiize ve siirekli olarak tekrarlanan islerde g¢alistikga Ozgilin
yeteneklerini kaybetmeye ve kendilerine karsi yabancilagmaya baglar (Marx, 1976, s. 237).

Teknolojik gelismeler ve teknolojik gelismelerin kapitalist iiretim tarzina uygun bir sekilde
kullanilmasiyla birlikte yabancilagma siireci daha da artmaya baglar. Teknolojik gelismeler somiirii
stirecinde ve emekg¢inin meslegine, emegine, kendisine ve dogaya kars1 yabancilagsmasinda 6nemli bir
rol Ustlenir. Marks, “Kapital” isimli eserinde kapitalist sitemi tarihsel gelisimi igerisinde anlatirken
teknolojik gelismelerin 6nemine vurgu yapar. Marks, modern sanayi donemin gergeklesmesinde
teknolojik gelismelerin 6nemini belirtir. Teknolojik gelismeler neticesinde makinelerin isgilerin
yerlerini alarak onlarin agikta kalmasina neden olacagina bu durum sonucunda yeni bir issiz sinifin
ortaya ¢ikacagini ve bu sinifin ise sermaye diktasina boyun egerek diisiik iicretler ile calismak zorunda
kalacagimi belirtmektedir. Marks, teknolojik gelismelerin sadece ekonomik etkilerinden ziyade
toplumlarin sosyal ve zihinsel yapilarina etki etme potansiyeli oldugunu sdylemistir. Elestirel ekonomi
politik yaklagim agisindan ise David Harvey (2015, s. 102) ise teknolojik gelismelerin igsizlige neden

20



Ahi Evran Akademi (AEA), 2025, Cilt 6, Say: 1, Sayfa 18-29

olabilecegi ve bu durum sonucunda ucuz is giicii seferber edilerek sermaye igin yeni kar firsatlarinin
olusturulabilecegini belirtmistir. Neil Postman ise ‘teknopoli’ isimli eserinde ise teknolojik
gelismelerin sadece ekonomik olarak degil kiiltiirel, siyasal ve sosyal olarak topyektin bir degisiklige
neden olabilecegine dikkat gekmistir (Postman & Yilmaz, 2006, s. 29).

fletisim ve Medya Teknolojilerinin Ekonomi Politigi

[letisimin ekonomi politigi genel olarak iletisim kaynaklarinin {iretim, boliisiim ve tiiketim siirecleri
neticesinde olusan sosyal iligkiler ve iktidar iliskilerinin incelenmesi olarak tanimlanabilir (Mosco,
2009, s. 2). iletisim ve medya teknolojilerinin ekonomi politigi; medya ve tekellesme, kiiresellesme,
toplumsal ayrimcilik, toplumsal hareketler, kamusal alan, gozetim, medya ve reklamcilik, dijital
pazarlama vb. ¢ok sayida konulari kapsamaktadir. Iletisim ve medya teknolojileri direk olarak
toplumlarin zihinlerine etki ettigi i¢in toplumlarin kiiltiirel, ekonomik ve siyasal yasantilarini
etkileyebilmektedir. O ylizden iletisim ve medya teknolojilerine sahiplik siireci tarihsel olarak hep bir
miicadele haline doniismiistiir. Harold Innis, “Imparatorluk ve iletisim Araclar1” isimli eserinde iletisim
teknolojileri tizerinde hakimiyet ve kontrol sahibi olan kesimlerin bu teknolojilerden yoksun olan
kesimler iizerinde diizen ve hakimiyet sahibi olacagini belirtmistir (Innis vd., 2006, s. 252). Raymond
Williams ise “Teknoloji ve Toplum” isimli eserinde televizyon teknolojisi iizerinden medya
teknolojilerinin insanlarin tiiketim aligkanliklarini, aile yapilarini, sosyal iligkilerini ve kiiltiirel
yapilarim1 degistirebilecegine dikkat cekmistir (Williams & Tiirkbag, 2003, s. 10). Herman ve
Chomsky’e gore diger is alanlarinda oldugu gibi iletisim, medya ve kiiltiir alanlar1 da kapitalizm
yasalarina gore orgiitlenmistir ve kar amaglidir. Bu alanlarin her biri kapitalizmin kontrolii ve denetimi
altindadir. Herman ve Chomsky tarafindan olusturulan Propaganda Model’ine gére medyada neyin
haber olup olmayacagini veya haberin igeriginin nasil olmasi gerektigini belirleyen belirli filtreler ve
stizgecler vardir. Propaganda modeline gore bir haber konusu ancak bu filtre ve siizgeglerden gegtikten
sonra haberlestirilebilir. Herman ve Chomsky’e gore hakim kitle medyasi firmalarin biiytikligii,
tekellesmis miilkiyeti, sahibin serveti ve kar yonelimi, kitle Medyasinin temel gelir kaynagi olarak
reklamcilik haber iiretim siireglerini etkileyen onemli filtre ve siizgeglerden biridir (Herman &
Chomsky, 2006, ss. 72-73). Sermaye ve yonetici sinifi medyanin zihinlerini etkileme giiciinden
faydalanmak ve kendi ¢ikarlar1 ugruna kullanmak amaciyla medya kanallart satin olmaya
baslamiglardir. Sermaye ve yonetici simifinin medya kanallarina sahip olmasi neticesinde medya
calisanlar1 yoneticilerin istekleri dogrultusunda icerik iiretmeye baslamislardir (Ozgetin, 2018, s. 220).
Bu durum igerik tretiminde halki bilgilendirici ve kamuoyu olusumuna katki saglayan iceriklerden
daha ¢ok genellikle reklam, tiikketim ve eglence agirlikli iceriklerin iiretilmesine neden olmustur.

Giliniimiizde medya kanallarinin temel gelir kaynagimin reklamecilik olmasindan dolay1 haber kurumlari
reklam gelirlerini 6ncelik haline getirerek haber iiretimi gerceklestirmektedir. Ayrica reklamin temel
gelir kaynagi haline gelmesinden dolayr medya kurumlari arasinda rekabet daha da artmistir. Medya
kanallar1 daha fazla kar elde edebilmek i¢in genellikle reklam ve tiikketim agirlikli icerikler liretmeye
baslamistir. Medya kurumlarinin temel gelir kaynaginin reklam olmasi da ayni sekilde igerik tiretim
stireglerini etkilemistir (Herman & Chomsky, 2006, ss. 84-85). Medya ¢alisanlar1 daha fazla reklam ve
bu sayede gelir elde edebilmek amaciyla medya iceriklerini genellikle satis ve tiklanma politikasina
gore sekillendirmek zorunda kalmiglardir. Ekonomi politik siiregler masa basi gazetecilige neden olmus
ve gazeteci istihdam politikalarm etkilemistir. Gazeteciler internet arama motorlarinda sik aranan
kelimeler {izerinden haberleri iiretmeye baglamis ve haber iiretim siireglerinde yapay zeka tabanli
programlar kullanmaya baglamiglardir. Bu durum masa basi gazetecilige neden olmus ve haber
odalarinda gorsel tasarim, video kurgu, sosyal medya uzmani, yazilimc1 ve SEO uzman gibi yeni
meslek gruplarindan insanlarin istihdam edilmesini saglamistir.

SEO Haberciligi
Dijitallesme ve internet teknolojilerinde yasanan gelismeler neticesinde haber iiretim siiregleri

dijitallesmis ve haberler internet {izerinden yaymlanmaya baslamustir. Internet teknolojisi haber iiretim
stireclerinde biiyiik bir doniisiime neden olmustur. Haber iiretiminin internet araciligiyla dijital ekranlar
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iizerinden gerceklesmesi haber liretim, sunum, dagitim, gazeteci istihdam politikalar1 ve haber okuma
pratiklerinde biiyiik doniisiimlerin olusmasina neden olmustur. Dijitallesme ve internet haberciligi ayni
zamanda medya okuryazarlig1 acisindan da nem teskil etmektedir. Ciinkii iletisim alaninda yasanan
tiim gelismeler toplumlar kiiltiirel, ekonomik ve siyasal olarak etkileyebilmektedir. Iletisim teknoloji
yillar boyunca ekonomik ve sosyal agidan bir gii¢ unsuru olmus ve siirekli olarak bir rekabet haline
doniigmiistiir. Kitle iletisim araglarinin insanlarin zihinlerini etkileme potansiyelinin olmasindan dolay1
genellikle biiylik sirketler iirinlerinin satilmas1 saglamak ve kar maksimizasyonlarini arttirmak
amaciyla kitle iletisim araglarimi aktif bir sekilde kullanmaktadir. Bu durum sonucunda kitle iletisim
araglari kapitalist sisteme entegre edilmekte ve medya igerikleri kapitalist tiretim stireglerine benzer bir
sekilde gerceklesmektedir. Kitle medyasinin temel gelir kaynagimin reklamecilik olmasindan dolay1
haber iiretim siiregleri kapitalist liretim siireglerine benzer bir sekilde gergeklesmeye baglamistir.
Gazeteciler reklam gelirlerinin artmasi amaciyla ¢ok sayida ve hizli bir sekilde haber iiretmeye
baslamislardir. Bu durum zaman igerisinde rekabete doniismiis ve gazeteciler haber {iretim siireglerinde
rakiplerine kars1 6ne gecebilmek amaciyla yeni teknolojileri kullanmaya baslamigslardir.

Giintimiizde gazeteciler ve haber okuyuculart bilgi edinmek istedikleri konularda haberlere ulagsmak
i¢in internet arama motorlarini siklikla kullanmaktadir. Arama motorlarinda bulunan algoritmalar en
popiiler olan aramalar1 veya en ¢ok tiklanan haber sayfalarini en {ist siraya yerlestirmektedir (Dijk,
2016, s. 65). Algoritmalarin neden oldugu bu etki nedeniyle haber iiretim siireclerinde gazeteciler
arasinda rekabet yasanmistir. Gazeteciler internet arama motorlarinda en {ist sirada yer alarak web
sayfalarma tiklanma sayilarimi arttirmak ve kurumlarinin maddi gelirlerini yiikseltmek amaciyla SEO
(Search Engine Optimization) arama motoru optimizasyonu odakli haber iiretimi gergeklestirmeye
baslamislardir. Bu gazetecilik adina SEO Haberciligi denilmektedir (Ozel & Deniz, 2018, s. 177).
Gazeteciler internet arama motorlarinda en {ist sirda yer alabilmek amaciyla tiklanma sayilarim
arttirabilmek amaciyla en sik aranan kelimeler, konular, haber kullanicilarinin demografik yapilari,
haber sayfalarina tiklanma oranlar1 gibi istatiksel bilgiler sunan Google Trends, Google Analytics,
Semrush, Ahref vb. yapay zeka programlar1 ve araglari kullanmaya baslamuslardir (Ongel, 2023, s.
531). Yapay zeka araglarinin haber iiretim siire¢lerinde kullanimi ayn1 zamanda habercilik etigine
uygun olmayan tik odakli habercilik anlayiginin gelismesine neden olmustur. Gazeteciler haber
sayfalarina daha fazla tiklanma alabilmek amactyla soru climlesini haberin basinda verme, sok manset,
flas, son dakika gibi ilgi uyandirici kelimeler kullanma ve yaniltict basliklar gibi farkli yontemler
gelistirmiglerdir (Cavus & Ede, 2021, s. 37). SEO haberciligi ile iiretilen haber konular1 ise genellikle
spor, magazin, eglence gibi toplumsal faydasi olmayan sadece tiklanma odakli igeriklerden
olugmaktadir. SEO haberciliginin gelisimi ayn1 zamanda haber odalarini1 da etkilemistir. Gliniimiizde
gazeteci istihdaminda SEO araglarimi kullanabilen kisiler haber kurumlarinda istihdam edilmeye
baslanmistir. Haber kurumlarinda yapay zeka programlarinin kullanilmasi ve bu alanda uzman kisilerin
istihdam edilmesi ayn1 zamanda medya ve bilisim sektorleri arasinda bir yondesmenin yasanmasina
neden olmustur (Dérr, 2016, s. 712). Haber odalarinda yasanan teknolojik gelismeler ayn1 zamanda
geleneksel gazetecilik pratigine uygun haber iiretimi gerceklestiren gazetecilerin teknolojik gelismelere
ayak uydurma zorunda birakmistir. Teknolojik gelismeler haber odalarinda eski nesil gazetecilerin igsiz
kalmasina neden olma potansiyeli tasimaktadir. Glinlimiiz iletisim fakiiltesi Ogrencileri haber
odalarinda istthdam edilmeleri i¢in yapay zeka programlarini ve araglarim kullanabilmeleri
gerekmektedir.

SEO haberciligi aym zamanda gazetecilerin mesleklerine kars1 yabancilagsmasina da neden olmustur.
SEO haberciligi neticesinde masabasi habercilik artmis ve gazeteciler olay mahalline gitmeden,
yasanan olaya bizzat tanik olmadan, gorgii taniklar1 veya yetkili merciler ile yasanan olay hakkinda
teyit niteliginde bilgiler almadan haber iretmeye baslamistir. Bu durum neticesinde gazeteciler
bilgisayarin bir parcasi haline gelmis ve ajanslardan gelen bilgileri direk veya biraz doniistiirerek haber
iretmeye baglamistir. Bu durum ise gazetecilerin zamanla yeteneklerinden uzaklagsmasina ve
arastirmaci gazetecilik yerine kamuoyu i¢in dnem teskil etmeyen ve hizlica tiikketilen spor, magazin,
cinayet, dram gibi haberler liretmesine neden olmustur. Bu durum ise gazetecilerin tirettikleri haberlerin
niteliginin azalmasina ve haliyle kendi mesleklerinden sogumalarina neden olabilmektedir.
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Arastimanin Amaci ve Onemi

Aragtirmanin amact haber iiretim siireglerinde ekonomi politik kaygilar neticesinde gelisen SEO
haberciliginin nasil gerceklestigini elestirel bir bakis agisiyla degerlendirmektir. Arastirma giiniimiiz
haber iiretim siireclerinde ekonomik kaygilarin haber iceriklerini ve haber yazim siireclerini nasil
sekillendigi gostermesi agisindan 6nem teskil etmektedir. Arastirmada bu kapsam dahilinde asagida yer
alan li¢ arastirma sorusu iizerinden aragtirma gerceklesecek ve cevaplar 1siginda belirli ¢ikarimlarda
bulunulacaktir.

Q1. Gazeteciler haber iiretim siire¢lerinde SEO araglarini ne amagla kullan1yor?
Q2. SEO Araglari iizerinden haber iiretimi nasil gerceklesiyor?
Q3. Ekonomi Politik Siire¢ler haber iiretim siire¢lerini etkiliyor mu?

Arastirmanin Yontemi

Aragtirmada “Semrush”, “Ahrefs”, “Google Trends”, “Similar Web” SEO araglarinin igerikleri 3-6
Mayis 2025 tarihinde incelenmistir. SEO araglarindan elde edilen tablo, sekil, resimler ve iiretilen
haberlerin igerikleri analiz edilmistir. Haberler 3 Mayis 2025 tarihinde Google trend tizerinden en ¢ok
aranan “OSYM Giris” ciimlesi iizerinden secilmistir. Bu dogrultuda Google iizerinden “OSYM Giris”
climlesi aranmig ve 3 Mayis tarihli “Sabah” ve “Milliyet” haber sitesinde yer alan iki haber 6rneklem
alarak secilmis ve igerikleri analiz edilmistir.

Icerik analizi teknigi, kitle iletisim araglari tarafindan iiretilen igerikler iizerinden nitel ve nicel
arastirmalarin yapilabildigi bir tekniktir. Icerik analizi teknigiyle birlikte metin ve sdylem iceriginde
yer alan temel unsurlar saptanabilir, siniflandirilabilir ve yorumlanabilir. Bu teknik ile metin, ses ve
goriintii igerisinde yer alan sistemli bir bicimde belirlenen kategoriler ve kodlar analiz edilebilmektedir
(Alanka, 2024, s. 69).

Bulgular
Resim 1: Google Trends “En Sik Aranan Kelimeler” (3 Mayis 2025)
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Gazeteciler haber tiretim siireglerinde internet motorlarinda en sik aranan kelimeleri bulabilmek igin
Google Trends’i takip etmekte ve en ¢ok aranan kelimeler {izerinden haber iretimi
gergeklestirmektedir. Gazeteciler bu takip neticesinde kitlelerin takip ettigi bilgilere dair hizli bir
sekilde haber iretimi gerceklestirmekte ve haber sayfalarma tiklanma sayisini arttirmayi
amaclamaktadir. Gazetecilerin haber iiretiminde bu stratejiyi uygulamalarinin temel sebebi ise yine
ekonomi politik gerekcelere dayanmaktadir. Gazeteciler bu strateji ile haber sitelerinin tiklanma
sayisini arttirmay1 amaglamaktadir. Haber sitelerine tiklanma sayisinin artmasi neticesinde reklam alma
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potansiyelleri artacak ve reklam gelirleri neticesinde haber kurumlarinin maddi gelirlerinde artig
yasanacaktir.

Resim 2: Ahref Programi “En Sik Aranan Kelime Sorular1” (3 Mayis 2025)

Keyword ideas for “osym”
The first 20 keywords out of 8,823

Phrase match / Questions

Keyword

=
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Volume 4 ' Updated

&sym sifresi nasil alinir >1000 about 23 hours
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O6sym sonuglari aciklandi mi >1000 about 13 hours
Osym ¢oktl mi >1000 about 6 hours
dsym sinavi ne zaman >1000 24 April
Gsym agiklandi mi >1000 23 April

dsym aday sifresi nedir >1000 8 days

$sym sonuglari ne zaman agiklanacak >1000 1day

Gazeteciler Ahref, Semrush, Keyword Tool vb. yapay zeka yazilimlarin1 ve araglarimi kullanarak
Google Trends tizerinden aranan kelimelerin hangi sorular {izerinden arandigi tespit edebilmektedir.
Gazeteciler bu tespit neticesinde haber basligini ve igerigi tliretebilmektedir. Gazeteciler bu strateji ile
tik odakli bir haber tiretimi gergeklestirmektedir. Tik odakli habercilik neticesinde gazeteciler soru
climlesini haber basliginda vermekte fakat toplumlar tarafindan aranan bilgiler net bir sekilde haberde
yer almamaktadir. Gazeteciler, okuyucularin haber web sayfalarinda daha fazla kalmalar1 i¢in haber
icinde ¢ok fazla tekrar yaparak veya istenilen bilgiyi tam olarak vermeden haber iiretimini
gerceklestirebilmektedir. Bu durum ise habercilik etigine uygun olmayan igerik iiretimine neden
olabilmektedir. Gazeteciler yine bu strateji ile haber tretmelerinin temel nedeni ekonomi politik
kaygilara dayanmaktadir.

Resim 3: SEO Habercilik Ornekleri Sabah ve Milliyet Gazetesi (4 May1s 2025)
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Sinavi (2025-ALES/1) sonuglan 2 Mayis 2025 Cuma giinii
erigime agildi. Sonug sorgulama islemi, 8SYM AiS sorgulama
ALES sonuglori igin beklenen agiklama geldi. ALES/1 sinavina giren ekrani tizerinde T.C. kimlik numarasi ile yapilacak. Peki, ALES

adaylar sonuglarin agiklanmasini bekliyordu. OSYM ALES/1 sonuglanni sinav sonuglari agiklandi mi, nasil ve nereden édrenilir? ALES/1
erigime agtl. Adaylar T.C. kimlik numaralari ile sinav sonuglarni

Salessonuglon  #dsym

sonug sorgulama ekrani.
sorgulayabiliyor.

SEO haberciligiyle iretilen ¢ok sayida haber incelendiginde haberlerin tik odakli olarak iiretildigi
anlagilmaktadir. Gazeteciler arama motorlarinda en ¢ok aranan kelimeler iizerinden haberleri
iiretmektedir. Haberler analiz edildiginde ise haber bagliklariin arama motorlarinda en sik aranan soru
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climlelerinden {iretildigi anlagilmaktadir. Haber igerikleri incelendiginde ise gazetecilerin haberi
gereksiz bir sekilde uzattiklari, siirekli tekrarlayan climleler yazdiklar1 ve habere ait 6nemli bilgilerin
net olarak verilmedigi anlasilmaktadir. Bunun asil nedeni ise haber {iretim siirecinin hizli bir sekilde
gerceklemesinden kaynaklanmaktadir. Gazeteciler hizli bir sekilde ¢ok ¢esitli haberler iirettikleri igin
haberlere dair detayli bilgileri aragtiracak vakit bulamamaktadirlar. Haber {iretim siire¢lerinin ¢ok hizli
ve sayica fazla olmasindan dolay1 gazeteciler arastirmact gazetecilige vakit ayiramamakta genellikle
hizlica tiiketilen eglence, magazin, sug, cinayet ve tiikketimi 6zendirici haber icerikleri iiretmektedir. Bu
durum neticesinde gazeteciler asli gorevlerini yerine getirememeye baslamigtir. Haber igeriklerinin
halki bilgilendirici, kamuoyu olusumuna katki veren iceriklerden olusmamasindan dolay: insanlar
zaman igerisinde toplumsal meselelerden uzaklagsmalarmma ve toplumsal sorunlara duyarsiz hale
gelmelerine neden olabilmektedir.

Resim 4: Similarweb Program Igerikleri (6 Mayis 2025)
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Yapay zeka programi olan ve SEO haberciliginde sik kullanilan Similar Web programi incelendiginde
gazeteciler haber web sayfalari ve kullanict bilgileri hakkinda ¢ok sayida bilgiye ulagabilmektedir.
Aragtirmada SEO araglarini haber iiretim siireglerinde aktif bir sekilde kullanan ve takip¢i seviyesinin
yiiksek oldugu tespit edilen 6rnek bir haber sitesi tizerinden igerikler analiz edilmistir. Gazeteciler
yapay zeka programlari araciliiyla haber sitelerinin diinya ve Tirkiye’de kaginci sirada olduguna,
haber sitelerine en ¢ok hangi iilkeden tiklanma aldiklarina, rakip sitelerinin bilgilerine ve kullanict
sayilariin giin ig¢indeki degisimine kadar ¢ok sayida bilgiye ulasabilmektedir. Bu durum ise haber
okuyucularinin birer meta olarak goriilmesine neden olmaktadir. Gazetecilerin yapay zeka programlari
ve araclart ile ¢ok sayida bilgiye ulagsmalar1 gazetecilerin haber liretim stratejilerini etkilemistir.
Gazeteciler elde ettikleri verileri genellikle haber web sayfalarina ziyaretgi sayilarii yiikseltmek
amaciyla kullanmaktadir. Bu durum ise haber kurumlar1 arasinda bir rekabet siirecine doniismekte,
nitelik yerine niceligin dnemli hale gelmesine neden olmaktadir.

Resmi 5: Similarweb Program Igerikleri (6 Mayis 2025)
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Similar web programi ayrict gazetecilere kullanicilar hakkinda da bilgi vermektedir. Program
aracilifiyla gazeteciler kullanicilarin cinsiyet ve yas dagilimlarini, kullanicilarin hangi platformlar
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aracilifiyla haber sayfalarina tikladigini, kullanicilarin genellikle hangi haber konularina ilgi gosterdigi
gibi ¢ok sayida bilgiye ulasabilmektedir. Gazetecilerin yapay zeka programlari araciligryla kullanicilara
dair bilgilere ulasmas1 haber iiretimini yine kullanicilara yonelik iiretmesine neden olmaktadir. Ornek
olarak haber sitesinde en ¢ok spor haberleri takip ediliyorsa gazeteciler genellikle spor haberleri
iiretebilmektedir. Bu durum ise haber etigine uygun olmayan bir haber {iretimine sebep vermektedir.
Gazeteciler kamuoyunun faydasina olan haberlerin aksine hizlica tiiketilen spor, magazin, dram,
cinayet, cinsellik konularinda genellikle haberler tiretebilmektedir.

Resim 6: SEO Haberciligi Is ilanlari
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Gazetecilik alaninda is ilanlar1 incelendiginde ise genellikle SEO haberciligine uygun haber
tiretebilecek bireylerin istihdam edilecegi belirtilmistir. Haber kurumlar1 belirli konularda uzman
gazeteciler yerine giinliik trend konulari takip edebilen, son dakika haberleri, ¢alisma hayati, memur,
emekli, magazin, egitim, moda ve spor gibi farkli alanlarda igerik iiretebilecek gazetecilerin arandigi
goriinmektedir. Is ilanlarindaki genel nitelikler incelendiginde gazeteci istihdam politikalarinin da
kapitalist liretim tarzina uygun bir sekilde gerceklestigi anlagilmaktadir. Bir kisiden ¢ok sayida ve ¢ok
hizli bir sekilde haber liretmesi, yapay zeka programlarina hakim olmasi ve gorsel tasarim gibi farkli
igleri bir arada yiiriitmesi beklenmektedir. Haber kurumlar tek kisi izerinden ¢ok fazla is iirettirerek
kar maksimizasyonunu arttirmayr hedeflemektedir. Bu durum gazetecinin kendi meslegine karsi
yabancilagsmasina neden olmaktadir. Belirli bir alanda uzman olmayan bireylerin her alanda hizli ve
cok sayida haber tiretmesi ise haber etigine zarar vermektedir. Gazeteciler zaman ile yaristiklar1 ve tam
olarak bilgiye sahip olmadiklari konular hakkinda haber iiretmeleri neticesinde dezenformasyon ve
yalan igerikli haber iiretimi artabilmektedir. Bu durum ise toplumlarin olay ve olgular hakkinda yanlis
ve eksik bilgiler almasina neden olabilmektedir. Haber odalarina genellikle SEO araglarini kullanabilen
kisilerin istihdam edilmesi ayn1 zamanda masabas1 gazeteciligin artmasina da neden olmaktadir. Bu
durum neticesinde gazeteciler zamanla 6zgiin haber iiretme yeteneklerinden uzaklagmalarina ve
arastirmaci gazetecilik yerine kamuoyu i¢in énem teskil etmeyen ve hizlica tiiketilen spor, magazin,
cinayet, dram gibi haberler {iretmelerine neden olabilmektedir. Haber konularinin toplumsal fayda
teskil etmemesi, hizli bir sekilde {iretilmesi ve aynmi zamanda tiiketilmesi haberlerin niteliginin
azalmasina ve haliyle kendi mesleklerinden sogumalarina neden olabilmektedir. Haber odalarinda
yapay zeka programlarini kullanabilen kisilerin istihdam edilmesi ayn1 zamanda geleneksel gazetecilik
pratiine uygun haber iireten ve yapay zeka teknolojilerini kullanamayan eski nesil gazetecilerin isiz
kalmalarina neden olabilecek bir potansiyel tagimaktadir.
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Sonu¢

Haber tiretim siirecleri teknolojik gelismeler neticesinde siirekli olarak doniisiim gegirmistir. Telgrafin
gelisimiyle baglayan bu doniisiim gelisen her bilgi ve iletisim teknolojisiyle devam etmistir. Bilgi ve
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve bu gelismelerin haber {iretim siireglerinde
kullanilmasiyla birlikte haber {iretim, sunum, dagitim ve okuma pratikleri de siirekli donligmiistiir.
Dijitallesme ve internet teknolojisinin gelisimi ve bu teknolojilerin haber iiretimi, sunumu ve
dagitiminda kullanimu ise haber siireclerini biitiinciil olarak doniistiirmiistiir. Internet haberciliginin
gelisimi zaman igerisinde haber tiretim, sunum ve dagitim siireclerinde algoritmalarin yani yapay zeka
teknolojilerinin kullanimina neden olmustur. Giinlimiizde gazeteciler haber {iretim siireglerinde Google
Trends, Google Analytics, Semrush, Ahref vb. yapay zeka programlari ve araglari haber {iretim
stireclerinde aktif bir sekilde kullanmaktadir. Gazetecilerin yapay zeka araglarin1 kullanarak haber
iiretme siireclerine ise SEO haberciligi denilmektedir.

Makalenin aragtirma boliimiinde yer alan arastirma sorulart tizerinden SEO haberciligi elestirel
ekonomi politik yaklagim iizerinden incelenmistir. Gazeteciler haber iiretim siireclerinde SEO araglarini
ne amagla kullaniyor? SEO Araglar iizerinden haber iiretimi nasil gergeklesiyor? Ekonomi Politik
Siirecler haber tiretim siireclerini etkiliyor mu? aragtirma sorularina ¢éziim bulabilmek amaciyla SEO
araclart ve SEO araclar1 kullanilarak iiretilen haberlerin igerikleri analiz edilmistir. Elde edilen veriler
sonucunda gazetecilerin haber iiretim siire¢lerinde yapay zekd araglarimi kullanmalarinin temel
nedeninin ekonomi politik kaygilara dayandigi sonucuna varilmistir. Ekonomi politik kaygilarin ise
genellikle kitle iletisim araglarinin ekonomik, siyasal ve Kkiiltiirel etkisinden kaynaklandigi
anlasilmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin insanlarin zihinlerini etkileme potansiyeli olmasindan dolay1 medya kanali
sahipligi siirekli olarak bir rekabet haline doniismiis ve sermaye sahipleri bu alana yatirim yapmaya
baslamigtir. Sermaye sahiplerinin medya kurumlarinda sahiplik kurmasiyla birlikte ekonomi politik
kaygilar haber iiretim siire¢lerinde onemli bir faktdr haline gelmis ve haber igerik tretimlerini
etkilemistir. Kitle medyasinin temek gelir kaynaginin reklamcilik olmasindan dolay1 haber iiretim
stireglerinde ekonomik kaygilar 6n planda tutulmus bu durum ise haber konularini ve haber igeriklerini
etkilemistir. Gazeteciler haber kurumunun reklam gelirlerini arttirmak amaciyla SEO araglarini aktif
bir sekilde kullanmakta ve yapay zekd programlar1 araciligiyla kapitalist {iretim tarzina benzer bir
sekilde ¢ok sayida ve ¢ok hizli bir sekilde haber iiretmektedir. Haber iiretim siire¢lerinde yapay zeka
teknolojilerinin ekonomi politik kaygilar gerekgesiyle kullanimi ise haber etigine uygun olmayan igerik
iiretimlerine neden olmaktadir. Gazeteciler haber sayfalarin daha fazla tiklanma alabilmek ve bu sayede
reklam gelirlerini arttirmak amaciyla soru ciimlesini haberin basinda verme, sok manset, flag, son
dakika gibi ilgi uyandirict kelimeler kullanma ve yanmiltici bagliklar gibi farkli yontemler
gelistirmislerdir.

SEO haberciligiyle masabasi gazetecilik artmis ve gazeteciler olay mahalline gitmeden, olaya bizzat
sahit olmadan ya da gorgii taniklariyla roportaj gergeklestirmeden ajanslardan gelen haberler veya
internette yer alan veriler tizerinden haber tiretimi gergeklestirmeye baslamistir. Bu durum ise objektif
habercilik anlayisina uygun diismemektedir. Gazetecilerin haber iiretim siireglerinde sahaya
¢ikmamalart ve genellikle masabasinda ¢aligmalari gazetecilerin bilgisayarin birer pargasi haline
doniigsmelerine ve zamanla kendi mesleklerine karsi yabancilagmalarina neden olmustur. SEO
haberciligi sahada 06zgiin haber {iretim siireclerinden gazetecileri uzaklastirmistir. Gazeteciler
kamuoyunun faydasi i¢in dnem teskil etmeyen ve hizlica tiiketilen spor, magazin, cinayet, dram gibi
haberler tiretmesine neden olmustur. Bu durum ise gazetecilerin iirettikleri haberlerin niteliginin
azalmasina ve haliyle kendi mesleklerine karst sogumalarina neden olabilmektedir.

SEO haberciligi ayn1 zamanda haber odalarinda da dondsiimlerin yasanmasina neden olmustur.
Glnlimiizde gazeteci istihdaminda SEO araglarini kullanabilen kisiler haber kurumlarinda istihdam
edilmeye baslanmistir. Haber kurumlarinda yapay zeka programlarinin kullanilmasi ve bu alanda
uzman kisilerin istthdam edilmesi ayn1 zamanda medya ve bilisim sektorleri arasinda bir yondesmenin
yasanmasina neden olmustur. SEO haberciligi ayrica geleneksel gazetecilik pratigine uygun haber
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iireten ve yapay zekad teknolojilerini kullanamayan eski nesil gazetecilerin isiz kalmalarina neden
olabilme potansiyeli tasimaktadir. Giinlimiiz iletisim boliimii 6grencilerinin haber odalarinda istihdam
edilebilmeleri i¢in SEO araglarmi aktif bir sekilde kullanmalar1 gerekmektedir. Is ilanlari
incelendiginde genellikle haber odalarina yapay zeka araglarimi kullanabilme yetenegine sahip kisilerin
arandig1 goriilmektedir.
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