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Abstract

Fashion causes changes in society. Clothing
fashion is an element that has an impact on
society. Another impact is social class. The aim
is to examine the theories and views that
affect the spread of clothing fashion and to
understand the impression of fashion on social
class. Fashion is used as a tool in society and
provides information about social class. There
are views that clothing fashion affects social
status, as well as views in the opposite
direction. Various theories about the spread
policies of fashion are included. The role
played by social classes during the process of
fashion diffusion was investigated. The
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Moda, toplumda cesitli donlisiimlere neden
olan sosyal bir olgudur. Giyim ve giysi modasi
da toplum uzerinde etkileri olan unsurlardir.
Etkilerden biri sosyal siniftir. Bu calismanin
amaci, giysi modasinin yayilimina etki eden
teorileri ve gorusleri teorisyenler ve kisiler
Uzerinden incelemek ve bu gorUsler
neticesinde modanin sosyal sinif Gzerindeki
etkisini -olusturulan paradigmalar araciligiyla-
anlamaktir. Giysi modasinin bir iletisim araci
olarak sinifsal bilgi aktarmasi, arastirmanin
temel varsayimidir. Arastirmanin ¢ikis noktasi
olan giysi modasinin sosyal sinif lzerindeki
etkisini saptayabilmek icin modanin yayillim
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method of the research consists of literature
and source review. Two different paradigms
were created to compare the information
obtained from the literature review.
Paradigms will be able to explain the spread
process of clothing fashion and its effect on
social status with infographics. The research
shows qualitative features. In the preliminary
study conducted based on the literature
review, it was seen that the studies in which
fashion theories were given together and the
way society was affected were limited. The
research is aimed to fill the gap in the field.

Keywords: Fashion, Fashion theories, Social
class, Fashion sociology, Sociology
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surecini  anlamak  6nemlidir.  Modanin
yayilimina iliskin farkli kuramsal yaklagimlar
bulunmaktadir. Giysi modasinin toplumsal
statliyl etkiledigine dair gorusler oldugu gibi;
toplumsal statliyi etkilemedigi yonlinde
gorlsler de mevcuttur. Arastirmada, giysi
modasina bir disiplin olarak yaklasilmistir ve
modanin yayihm politikalari ile ilgili ¢esitli
kuramlara yer verilmistir. Bu kuramlar, ilgili
teorisyenlerin gorusleriyle birlikte
sunulmustur. Arastirma sorusu toplumsal sinif
olusumunda giysi modasinin  6nemidir.
Dolayisiyla modanin yayilim siirecinde toplum
siniflarinin ~ oynadigi rol mercek altina
alinmistir. Arastirmanin metodu literatlr ve
kaynak taramasindan olusmaktadir.
Literatlirdeki bilgilerin kiyaslanabilmesi igin iki
farkli  paradigma  olusturulmustur. Bu
paradigmalarla giysi modasinin yayilim siireci

ve toplumsal statliye etkisi infografikle
anlamlandirilabilecektir.  Arastirma  nitel
ozellikler gostermektedir. Literatur

taramasina bagli olarak yapilan 6n ¢alismada,
moda kuramlarinin bir arada verildigi ve
toplumun etkilenis  bigiminin  anlatildig
calismalarin  kisith  oldugu  goridlmdistar.
Arastirmanin, alandaki eksikligi tamamlamasi
hedeflenmektedir.

Anahtar kelimeler: Moda, Moda kuramlari,
Toplumsal sinif, Moda sosyolojisi, Sosyoloji
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1.GIRIS

Hizl moda ile yavas moda; geri ve ileri dontsim; sirdurulebilir tekstil gibi kavramlarin son
yillarda hizla hayatimiza girmesiyle giysi modasinin devinimi stirekli degisiklik gdstermektedir.
Segment hiyerarsisi, tek bir markanin Urinleri arasinda dahi gorilebilir. Kiyafetlerin iplik
Uretiminden raflarda konumlandirilmasi, askilara yerlestirilmesine kadar uzanan bu sireg giysi
hakkinda bilgi vermektedir. Bu siirece baglh olarak, giysiler de tipki toplumdaki gibi alt, orta, st
olarak siniflandirilabilmektedir. Giysi ve moda siniflarinin 6rtisiip ortlismedigi, calismanin temel
sorusudur. Toplumun alt sinifinda olan kisinin modanin da alt sinifini tercih edip etmemesinin
modanin yayilimina bagh oldugu disinilerek arastirmaya yon verilmistir. Arastirmanin, “bireyin
toplumsal sinifi ile giysi modasindaki sinifi ayni midir”, “giysi modasi sosyal sinif olusumuna nasil
etki eder” sorularina cevap vermesi beklenmektedir. Giysi modasinin toplumsal sinifa olan etkisi
modanin yayihmi ile incelenecektir. Giysi modasinin sosyal siniflar izerinde etkisi kiltirel ve
toplumsal dinamikler bakimindan ©6nemlidir. Farkli sosyal siniflar giyim tercihleriyle
pekistirilebilmektedir. Bu baglamda giysi modasi, estetik oldugu kadar sosyolojik bir gostergedir.

Kiyafetler, toplumsal mesajlarin iletildigi gorsel bir dil islevi gorir. Giysi modasinin ve
kiyafetlerin kisiler igin olusturdugu imgeler ve izlenimler hakkinda gesitli gorisler vardir. Erdogan
(2015, s: 9), giyim pratiklerinin; koruma, abarti ve sadelik, gosteris ve algakgonullllik, iletisim,
toplumsal gergekleri yansitmak, ekonomik konumu saptamak, dini olgulari gostermek, politik
simge haline gelmek gibi gorevleri oldugundan bahsetmektedir. Modanin toplumsal gercekleri
yansitmasi, toplumun sorunlarini ortaya koymasidir. Toplumsal statllerin giyim ve beraberinde
gelen giysi ve giysi modasi araciligiyla tezahlr etmesi miimkindur. Bu statliler dogrultusunda
olusan sosyal sinifin da giysi modasi odaginda okunabilmesi beklenmektedir. Dolayisiyla bireylerin
giyimleri toplumsal statilerini gostermekte ve bu statiiden dogan toplumsal sinifin giyim kiltlri
incelendiginde toplumun analiz edilebilecegi disinlilmektedir.

Ertlirk (2011, s: 6), cagdas tiiketim toplumlarinda toplumu olusturan bireyin yasam tarzinin
ve goriniminiin sosyal sinifini belirleyen etmenler oldugu bilgisini vurgulamistir. Bu gorise gore,
bireyin ait oldugu toplumsal sinif, giysi tercihleri ile belirlenebilir. Evecen’e (2015, s: 217) gbre de
Orta Cagdan Yeni Caga kadar giysi modasinin gorevi toplumsal sinifi belirlemek olmustur. Bernard
(1996, s: 21), moday kiiltirler arasi bir iletisim bicimi olarak gérmis; toplumun inang sistemini,
fikri yapisini, deneyimlenmis tecriibelerini, uygulamalarini bu iletisim sistemine dahil ederek
modanin toplumun Uyesi olduklari sosyal siniflari saptamada rol oynadigini belirtmistir. Yapilan
toplumsal calismalara gére moda, toplumlari yonetmekte ve yodnlendirmektedir. Giyim
kdltirindn bir uzantisi olan moda, kimlik edinimini ifadelendirmektedir (Gokdas, 2018, s: 79).
Giyim, kimlik yaratimi ve degisimi sirecinde belirleyicidir (Crane, 2018). Giyim tercihlerinin,
bireyin toplumsal konumunu anlamlandirmasinda islev gordigini ifade etmekte; sanayilesme
oncesi toplumlarda giyim aliskanliklarinin sosyal siniflar hakkinda ipuclari verdigini
vurgulamaktadir. Ayni zamanda, kiyafetlerin toplumsal sinifi belirsizlestirme islevinden de
bahsetmektedir. Moda mekanizmasinin toplum lzerinde birlestirici islev gormesi beklenmektedir
ancak ayristirici bir etki yaratarak sosyal siirtismelere neden olmaktadir (Kip6z, 2020). Moda,
kendi i¢c dinamikleriyle bir iktidar alani olusturmakta ve sosyal gelismelerle birlikte toplumsal
tabakalasmayi sekillendirmektedir (Barbarosoglu, 2017). Bu gorusler, modanin hem statlye
dayali siniflari sekillendirdigini hem de bu siniflar arasinda gecislere imkan tanidigini
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gostermektedir. Bu bilgiler dogrultusunda modanin toplum ile olan iliskisi sosyal siniflar mercegi
ile incelenebilmektedir. Modanin toplum ile iliski kurmasi igin toplumla i¢ ice olmasi yetersizdir.
Oncelikle modanin toplum icerisinde kendini var etmesi gerekmektedir. Bu nedenle, modanin
ortaya cikisindan 6nceki yayilim sureci analiz edilmistir.

Modaya uygun olan 6zne telaffuz edildigi anda moda olmaktan ¢ikar (Kip6z, 2020). Bu
nedenle moda, fark edildigi anda yerini yenisine birakir. Strekli donlisim ve yeniden lretim,
modanin temel yapisini olusturur. Bundan dolayi da modada cesitlilik, gelisim, yenilik ve yeniden
Uretim goriilmektedir. Her donemin kendi estetik anlayisini gelistirmesi ve bunu benimsedikten
sonra terk etmesi, modanin ortaya ¢iktigl toplumun kendini yeniden insa edebilmesi icin bir
gerekliliktir (Hizal, 2003, s: 68). Moda slrekli var olan ve siirekli degisim icerisine olan bir
kavramdir. Busch et al. (2017), modanin surekli gelisim igerisinde olan bir sinifsal diyagram
oldugunu ve ayni sinif igerisindeki insanlar arasinda varligini korudugunu séylemektedir. Bu
soyleme gore, modanin surekli yenilik icinde olmasina ragmen, ayni sosyal sinifta olan kisilerin
ortak bir giysi modasi anlayisi vardir.

Bernard’a (1996, s: 155) gore, moda ancak sosyal esitsizlik ortaminda var olabilir. Glig ve
statl farkhliklari, moda igin gerekli olan sinifsal hiyerarsiyi olusturur. Bir toplumun veya grubun,
sosyal acidan farkli kategorilere ayrilmasi, sosyal siniflarin olusumunu anlatmaktadir (Onder,
2017).

Toplumsal sinif yapisini analiz ederken modernlesme dinamikleri dikkate alinmalidir. ‘Beyaz
yaka’ ve ‘mavi yaka’ gibi terimler, ekonomik statl farkliliklarini gortinir kilmaktadir. Kisinin
yakasina atfedilen renkle kisinin ekonomik statlisii hakkinda fikir sahibi olunmaktadir. Beyaz yaka
zihinsel; mavi yaka fiziksel faaliyeti temsil etmektedir (Ercivan ve Meydan, 2007, s: 78). Giyim-
kusam kiltlrinin s6zsuz iletisim dili olmasi nedeniyle bireylerin sosyal siniflarinin giyim kiltdrleri
Uzerinden yansitilmasi, moda ve giyim kultlrinin sosyolojik yoniini ve dolayisiyla toplumun
giyim kiltlrl ve modasi ile olan iligkisini yansitmaktadir.

Sosyal sinif modanin degiskenligine kaynak olan unsurlardan bir tanesidir. Tezcan (1983, s:
270), kalabalik ailelerin kigllmesi, sanayilesmenin hizlanmasi, bulylk sehirlere goglerin
yasanmasi, cevresel kosullar ve iklimin degiskenligi, turizmdeki yogunlasma, tlkeye donenler, kitle
iletisim araclarinin yayginligi gibi toplumsal olaylarin giyimde degisime neden oldugunu ifade
etmistir. Bunlarin disinda modanin kisa sireli olmakla sureklilige yol agmasi, modayi toplumsal
dizenlemelerden de ayirmaktadir (Sayin, 1994, s: 100). Moda, giindelik yasami sekillendiren bir
faktor olarak, bireysel ve toplumsal kimlik anlayislarimizi belirleyen, kabul eden, dizenleyen,
kategorize eden ve onaylayan bir yapiya sahiptir (Yagh, 2011, s: 158). Toplumun kendi icinde
gruplasarak kategorileri ayrilmasiyla sosyal siniflar meydana gelmektedir. Moda da bu siniflardan
etkilenirken ayni zamanda bu siniflara etki etmektedir.

Moda, toplum tarafindan benimsendikten sonra, o toplumla bir iletisim kurar. Modanin
toplumsal bir diizenleme araci islevi gorebilmesi icin, genis kitlelerce benimsenmesi gerekir.
Sadece birkac kisinin farkl sekilde davranmasi, giyinmesi veya disiinmesi (bireysel tutum), moda
olarak adlandirilamaz (Sayin, 1994, s: 100). Barbarosoglu (2017), tarim toplumlarinda
gozlemlenen giyim bicimlerinin moda degil, klltirel normlara dayali bir aliskanlik oldugunu
belirtmekte ve Tirkceye moda teriminin Batililasma ile geldigini eklemekte; Arslan (2017),
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modanin, 6rtiinmek yerine giyinmek istenildiginden beri istemsizce hayatimiza dahil oldugu
bilgisini vermektedir. Sanayilesmemis toplumlarda bilingli moda olgusundan bahsetmek mimkiin
degildir. 1950Q’li yillarla birlikte sanatgilarin, is insanlarinin, egitmenler ve 6gretmenlerin Bati'yi
ornek almasi; dergiler, televizyon yayinlari ve gazeteler araciligiyla Bati modasinin takip edilmesi
halkin Bati’da olani takip etmesini ve moda konusunda hemfikir olmasini saglamis, kurulan
hiyerarsiyi minimum dizeye ulastirmistir. Toplumun gelismislik dizeyi, modanin kendini var
etmesi icin gereken habitata zemin hazirlamaktadir. Modernlesme siireci, toplumda soyut
diusltince bigimlerini glglendirmis ve yeni kimlik arayislarini beraberinde getirmistir. Bu arayislar
sinif farkhliklari ile sonuglanmistir.

2.YONTEM

Bu calisma, nitel yontemle yiritilmus ve kapsamli bir literatlr taramasina dayandiriimistir.
Modanin sosyolojik boyutu incelenmis; yayilim kuramlari derinlemesine analiz edilmistir.
Teorilerin bir kismi anlatima yonelik sekiller ve semalarla agiklanmistir. Arastirma kapsaminda,
modanin yayihmi ile ilgili kuram ve teoriler sunan Fred Davis, Oppi Untracht, Jea Baudrillard,
Thorstein Veblen, Georg Simmel, Mahmut Tezcan, Yuniya Kawamura, Pierre Bourdieu, Herbert
Blumer, Nilay Ertiirk ve daha fazla isim incelenmistir. Teorisyenler, modanin yayilimi konusunda
literatlirde belirgin katkilari ve etkileri gbz 6ninde bulundurularak segilmistir. Bu hususta
kuramsal ¢ercevede galisan arastirmacilar gibi, moda yayihmi hakkinda goruisleri olan kisiler de
dinamikleri anlamak adina segilmistir. Modanin yayilimiyla ilgili gorisleri olan arastirmaci ve
akademisyenlerin fikirleri gorus cesitliligi saglamasi agisindan énemlidir. Boylece bu gorisler
karsilastirmali olarak gorilebilecektir.

Modanin yayilim siirecini ve toplumsal sinifi (alt, orta, lst) kavramsal olarak anlamak adina
iki farkli paradigma olusturulmustur. Moda ve toplumu ayni anda mercek altina alan bu arastirma
icin olusturulan paradigmalar, kuramlarla alakali yapilan 6n c¢alisma sonrasinda, kuramlari
anlamak icin hazirlanan yardimci gorsel 6gelerdir. Modanin Siniflar’ paradigmasi, moda
drinlerinin sinifsal konumunu; ‘Toplumun Siniflar’’ paradigmasi ise bu Urlnlerin tiketicileri
arasindaki sinifsal dagihmi temsil etmektedir. Paradigmalarla modanin ve toplumun ayri ayri
basamaklari oldugu gosterilmistir.

Bu iki paradigmadan Modanin Siniflari isimli olan her durumda sabit kalmaktadir ve her
durumda yukaridan asagiya ivme almaktadir. Yeni ¢tkan modanin konumu piramidin en usttddr.
Moda, yeni oldugu icin st sinifta konumlandirilmistir. Zaman igerisinde yeni modanin bilinirligi
arttiginda orta ve alt moda haline gelmektedir ve piramitte daha genis yer kaplamaktadir. Daha
yeni bir moda gelene kadar, modanin bilinirligi zaman ile dogru orantili hareket etmektedir. Daha
yeni bir moda geldiginde eskisi ya silinerek piramidin disina ¢ikar ya da silinmeye yiz tutarak en
alt basamakta beklemektedir. Toplumun Siniflari isimli paradigma ise toplumlarin basamaklarini
gostermektedir. En alt basamak ¢ok daha genis bir kitleyi kapsarken yukari cikildik¢a kitleler
azalmaktadir. Modanin yayillim orantisi da bu iki paradigmanin birbiri ile kiyasiyla yapilacaktir. Bu
kiyasa gore modanin yayilimi, dogru oranti; ters oranti; diizensiz oranti ya da karsilikli oranti
gostermektedir.
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/N /N

Orta Orta
/ Alt \ / Alt \
Gorsel 1. Paradigma | — Modanin Siniflari Gorsel 2. Paradigma Il — Toplumun Siniflari

Modanin Siniflari paradigmasi tiim kosullarda sabittir ve degismez. Her durumda izledigi yol
yukaridan asagiya dogrudur. Toplumun Siniflar’'nda ise yayilm degiskenlere gore vyol
izlemektedir. Orantilar ise soyle saptanmistir: Modanin Siniflari hep sabit (yukaridan asagiya yol
izler) kalmak sarti ile, Toplumun Siniflari yukaridan asagiya yol izlerse “dogru oranti”, Toplumun
Siniflari asagidan yukariya yol izlerse “ters oranti”, Toplumun Siniflari dlizensiz yol izlerse
“dlzensiz orant1”, Toplumun Siniflari yukaridan asagiya dikey hareketler olmaksizin diz gizgide
yatay hareketlerle yol izlerse “karsilikli oranti” sonucuna varilmistir.

3.BULGULAR ve TARTISMA

Calismanin bulgulari burada tartisiimalidir. Modaya dair tek degismeyen durum, onun
surekli olarak degismeye devam etmesidir. (Hann ve Ogle, 1989, s: 208). Arastirmanin hipotezi,
giysi modasindaki sinif ile toplumsal sinifin dogru oranti ile iliskilendirilemeyecegi yoniindedir.
Modanin yayilmasinda bir¢ok etken neden oldugundan; modanin sinirh ulasilabilirligi gérece
degisiklik gosterdiginden; iletisim — ulasim araglari, medya ve pazarlama 06geleri ile modanin
siniflarinin toplumun siniflarina gére ¢cok daha hizli hareket ettiginden alt sinif modanin sadece alt
sosyal sinifta; orta sinif modanin sadece orta sosyal sinifta; lst sinif modanin sadece (st sosyal
sinifta gorilmesi beklenmemektedir. Modanin yayilimi ve toplumsal sinif arasindaki iliskinin gesitli
degiskenlere bagh oldugu dislintilmektedir bu degiskenleri saptamak icin her iki paradigmaya
farkli ¢alisma prensipleri ve fonksiyonlar verilmistir. Kuramlar da bu prensiplere goére
yorumlanmistir.

3.1. Fred Davis

Fred Davis, 1997 yilinda yaptigi “Moda, Kultir, Kimlik” (Fashion, Culture, Identity) isimli
kitabinda moda siirecini icat; tanitim; modada onciiliik; toplum icinde gorinirlGgin artmasi ve
modanin tiikenmesi olarak bes farkli asamada incelemektedir. Bu sirec¢ glinlimiizde ¢ok daha
karmasik olarak ilerlemektedir. Moda siirecinin evrelerini kavramak adina, distnirlerin bu
konudaki gorisleri yol gostermektedir. Davis’in (1997, s: 104), modadaki bu periyodun giderek
kisaltmakta oldugunu ifade etmis ve Moda donglisiinii denizdeki dalgalara benzeten metaforu
aktarmistir: Bir dalga zirveye ulasirken yavasca kaybolmaya baslar, bu sirada yeni dalgalar ortaya
cikar ve cogunlukla 6nceki dalganin yerini alarak zirveye cikar. Bu benzetme, modanin ortaya ¢ikisi
ve donlslim sirecinin degiskenligini vurgular. Moda siirecine etki eden birgok faktér bulunmakta;
ancak bu slrecin baslangi¢ ve bitisi kesin olarak dngoriilememektedir. Davis’e gére moda, hem
alt hem de Ust siniftan dogabilir ve siniflar arasinda yon degistirebilir. Modanin Siniflari
paradigmasinda Ust basamakta yer alan ve heniiz yeni meydana gelen moda Toplumun Siniflari

Uluslararasi insan Calismalari Dergisi / International Journal of Human Studies, 15 (2025), 96-113 _//



https://doi.org/10.35235/uicd.xxxxxx

KURAN, Feyza Nur (2025). Modanin Yayilim Kuramlari ve Toplumsal Sinif

Arastirma Makalesi, Doi: https://doi.org/10.35235/uicd.1705697

paradigmasinda herhangi bir yerde konumlanabilir. Paradigmalar arasinda diizensiz bir oranti
mevcuttur.

3.2. Oppi Untracht

Untracht’in giyim mandalasina gore, giysi li¢c ana kitleyi hedeflemektedir: Koleksiyoncu,
kullanici ve yatirimci. Kullanici, hatirlatma; fonksiyonel; sanat; glincel; geleneksel; resmi ve blyi
olarak yedi dala ayriliyor. Hatirlatma giysileri bireye daha 6nce yasanmis olan anilara bagli
degerleri hatirlatiyor; fonksiyonel giysi ergonomiyi 6n planda tutarak kullanicinin giyilen Giriinden
maksimum faydayi saglamasini gozetiyor; sanat giysisi giyilemiyor, sergilenmek amaciyla tretilmis
ve estetik kaygi tasiyor; geleneksel giysi kiltlrel olup biriciklik degeri tasiyor; resmi giysi kamusal

alanlarda giyiliyor ve toplumsal imaji 6n planda tutuyor; biiyl ya da blylsel giysi dali ise ruhani
inanislardan otlir tercih edilen giysi gorev goriyor.

Mandalaya gore glincel giysiler benlik imajini, kisiligi ve karakteri olusturan giysilerdir.
Guncel giysiler ifade bigciminde kullanilabilir; iletisim araci haline getirilebilir; erotizm, guzellik ve
statl gibi goOstergelerin araci olabilir; bagl olunan gruba, topluluga ya da cemaate aitlik
gosterilebilir; eglence amagl kullanilabildigi gibi eylem amaciyla da kullanilabilir ve modaya
uygunluk gosterebilirler (Glingor, 2013, s: 210). Untracht’a gore, giysiden etkilenen bu (g farkl
kitle (koleksiyoncu, kullanici, yatinmci) farkh sebeplerden dolayr giysinin yayilmasini
saglamaktadir. Koleksiyoncunun hedefi giysinin giyilebilir olmasi degildir ancak sergileme mantigi,
giysinin bilinirligini arttirmaktadir. Diger bir yandan ise hazir giyimin aksine, kolay bulunurlugu
olmayan etnik ve geleneksel giysilere bigilen degerin karsilanmasi igin paradigmanin (Toplumun
Siniflari) Gst basamaginda olmak gerekmektedir; Modanin Siniflari paradigmasinda da degismezlik
ilkesi s6z konusudur ve st basamaga yerlesmektedir.
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Gorsel 3. Giyim Mandalasi (Glingor, 2013, s: 209)
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“Kullanic1” olarak ayrilan boélimde birbirinden ¢esitli alanlar gorilmektedir. Bu alanda
bahsedilen kullanicilar Toplum Siniflari paradigmasinda herhangi bir yerde konumlandirilabilir.
Semaya gore “statii semboli giysi” noktasinda, toplumsal sinif farkliliklarini grmek mimkiindr.
Giysinin stati semboli oldugu durumda toplumsal ve modasal farklar gézleme agiktir. “Kullanicr”
bakimindan modanin yayilliminda Toplumun Siniflari’'nda dizensizlik s6z konusudur. Modanin
Siniflari’ndaki konum sabittir.

“Yatirnmcl” diye bahseliden kisimda, giyim unsuru ekonomik parametrelerle
iliskilendirilmistir. Giysideki taslarin, aksesuarlarin degerli olmasi ve giysinin maddi tasinabilir
degere sahip olmasi bu giysiye ulasan kisinin Ust basamakta oldugunu gosterdigi gibi, giysinin
kendisinin de pahasi nedeniyle Ust sinifta konumlandigini ifade etmektedir. Yatirimcinin kendisi
Toplumun Siniflar paradigmasinda Ust basamakta ve yatirimcinin yatirim yaptig giysi Modanin
Siniflari paradigmasinda (st basamaktadir.

Bu kuramla, koleksiyoncu, kullanici ve yatirimci tek tek incelendiginde, Modanin Siniflari ve
Toplumun Siniflari  paradigmalarina goére modanin yayilliminda birden fazla degisken
goruldiugiinden diizensiz oranti s6z konusudur.

3.3. Jean Baudrillard

Baudrillard’a gore, moda degerleri gercekligin kendisini degil, onun yansimasini liretir. Bu
durum bir simulakruma yol agar. Yeni bir modanin ortaya ¢ikisi ise ancak ge¢misin reddi ya da var
olanin yok edilmesiyle mimkindir (Dayi, 2006, s: 5). Bu baglamda modanin kendisi bir
simulakrdir ve moda urunleri similasyondur. Modanin sirekli gelisim igerisinde olmasi ve lretim
sirecinde de tliketim slirecinde gorilen hiyerarsinin gorilerek, tasarim gici kuvvetli olanin
tasarim glict kuvvetli olmayan tarafindan taklit edilmesiyle var olan kopyalanarak ¢ogaltilir yani
asil olan yansitilarak olusturulan simulakruma katkida bulunur. Bu hiyerarsik taklit stirecinde en
Ust basamak, dogayl taklit ederek orijinal tasarimlar Uretir. Boylece doganin temsili de
simulakruma dahil olur. Moda tasarimi hiyerarsisinde, piramidin en Ustlinde bulunan ve 6nci
olarak kabul edilen markalar, tasarimlarinda dogayi, dogayi olusturan, dogayla iliskisi olan ya da
dogada var olan herhangi bir olusumu ilham alarak ortaya bir trin ¢ikarirlar. Bu lrilin, piramidinin
alt ve daha genis olan basamaklarindaki markalar tarafindan kopyalanir ve var olandan bir taklit
Uretilir. Orijinal olanin kopyasindan olusan taklit Gzerine kurulu sistem, piramidin diger alt
basamaklari arasinda devam eder.

Baudrillard icin taklit edilerek yeni kimlik olusturan modanin taklit kaynagi Modanin Siniflari
paradigmasinda, degismezlik ilkesi geregi Gistte yer almaktadir ayni zamanda bu kurama gére taklit
edilecek kadar yukarida olmalidir. Bundan dolayl modanin yayilimi taklit ve kopya yoluyla
gerceklesmektedir. Modanin Siniflari paradigmasinda en Ustte yer alan Grindn kullanicilari
Toplumun Siniflar paradigmasindaki herhangi bir basamak olabilir ¢linki buradaki taklit amaci
modanin alt basamaklarca ulasilabilir olmasi degildir; yeni bir modanin olusturulmasidir. Yatay ya
da dikey yol izleyebilir ve izleyecegi yol degiskendir. Bu nedenle Modanin Siniflari ve Toplumun
Siniflar’na gore Baudrillard’in yayilim teorisi diizensiz oranti gostermektedir.
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3.4. Thorstein Veblen ve Georg Simmel

Tabana inme Kurami ya da Sinif Farkliligi Kurami Veblen ve Simmel tarafindan gelistirilen
modanin yayillimini toplum bazinda anlatan kuramdir (Barkale ve Yildiz, 2021, s: 31). Bu kurama
gore moda toplumun Ust sinifinin dnclligliinde baslar ve alt sinifa yayilir (Cegindir, 2020). Moda
olan olgu oncelikli olarak Gst sinif tarafindan kullaniimasiyla popiilerlesir ve alt sinifa iner; alt
sinifin Ust sinifi taklit etmesi nedeniyle Gst sinif farklilasmak igin yeni bir olgu ortaya koyar (Barkale
ve Yildiz, 2021, s: 35).

Ust ve alt sinif kendi icinde bir hiyerarsi olusturarak konumlarini birbirinden ayirirlar béylece
modanin gugcli olan st sinifta meydana gelmesi icin uygun kosullar olusur. Alt sinifin Gst sinifi
kopyalayarak sinifsal statl atlama girisimi ile modanin Ustten alta yayilimci politikasi birbirini
desteklemektedir. Ust sinifi taklit etmek isteyen alt sinif, (ist sinifta heniiz meydana gelmis popiiler
Ogeyi, Ust sinifta popdllaritesi tikenmeye yakinken deneyimleyerek kendini Gst sinifa yakin
hissetmektedir fakat st sinifta moda olan 6ge, moda oldugundan bahsedildigi anda eskir ve yerini
yeni bir 6ge ile doldurarak, alt sinifin kendinden 6nce erismesine miisaade etmedigi yeni modayi
olusturur. Moda olan nesne alt sinifa indiginde Ust sinifta zaten miladini doldurmustur bu nedenle
Ust ve alt sinif ayni anda glincel moday! takip edemez. Boylece moda da kendi icinde statliden
kaynakli farklar olusturmaya baslar.

Bu kurama gére damlama etkisiyle, yiksek modanin alt basamaklara inisi; kitlelere yayilma
etkisiyle ise yayilim streci soyle anlatiimigtir:

Pahali versiyonlar 6zel magazalarda goriiliyo
Miistesna yiiksek kiiltiir, moda ve pop star 1 versiyoniar mag rda goraityor

Kendilerini bunlarla 6zdeslestirip erken benimseyenler s A e

. 2 . Dergiler, gazeteler ve TV, trendleri fark ediyor
Dergi ve gazete okurlari - Bagimsiz magazalar - 11k taklitler Ll ¥

.. ) Orta sinif piyasasi trende bir isim veriyor
Orta smif piyasa - Urtinler caddelerde bulunabiliyor

Sokak modasi ve diisiik kiiltiir gruplari
Genel halk ve dsiik kiiltiir - Uriinler heryerde bulunuyor

Gorsel 4. Damlama ve Kaynama Etkisi | Gorsel 5. Damlama ve Kaynama Etkisi Il
(Arslan, 2017). (Arslan, 2017).

Tabana inme Kurami ile ilgili Simmel’in gérislerine de yer vermek gerekmektedir. Simmel,
modanin degisim siirecini, seckinlerin toplumun alt siniflari tarafindan taklit edilmesi olarak
tanimlar ve bu slirecte modanin 6nce Ust sinif tarafindan benimsenip, ardindan orta ve alt siniflara
yayildigini vurgular (Akar, 2009, 203). Davis’in 1997 yilinda yayinlanan ¢alismasinda, Tabana inme
Kurami, modanin “amiyane” hale geldigini yazmaktadir (Davis, 1997, s: 59). Bu kurama gore talep
modeli de 6nem arz etmektedir ¢clinkli moda icin talep egrisi, stiri psikolojisi (bandwagon effect)
ve Veblen etkisi gdsterebilir (Arslan, 2017). Tabana inme Kurami (Trickle-down Theory), yiiksek
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siniflarin giyim tarzlari ve davranislarinin, alt siniflara dogru yayilmasini agiklar. Bu kuramda, fark
yaratma, taklit etme ve bireysel 6zellikler, 6nemli itici glgler olarak belirtilmistir. Modanin
belirleyici glicu ise Ust siniftir (Dereci, 2017, s: 75).

Veblen’in kuramina gore Ust siniflar, sosyal statiilerini gostermek amaciyla giyim ve
aksesuarlarinda yenilikci tarzlar yaratirlar (Ertlirk, 2011, s: 8). Crane (2018, s: 12), Simmel’in moda
degisim modelinden bahsetmektedir. Bu modele gére, moda 6nce Ust, sonra orta ve en son alt
siniflar tarafindan benimsenir. Alt siniflar, Gst siniflara benzemeye ¢alisarak stati sahibi olmayi
hedeflerler. Bu benzesmeyle birlikte toplumsal yayilma meydana gikar. Moda (st siniftan en alt
sinifa inene kadar popdlerligini kaybeder ve Ust sinifin takip ettigi giincel moda isci sinifina
ulasmadan degismis olur. Veblen, moda ile toplumun hizli degisimlere ve yeniliklere ihtiyag
duydugundan bahsederken Simmel ise alt tabakalarin lstlesmeye baslamasiyla (st tabakalar
mevcut modadan vazgectiklerini 6ne slirmektedir (Barkale ve Yildiz, 2021, s: 31). Simmel'e gore
moda, mevcut bir Grlinlin taklit edilmesidir (Aydin, 2018).

Veblen, modanin dinamigini gosteren li¢ prensip ortaya koyar. Birinci olarak aylak sinifin
mensuplari ‘gosterisci tliketim’ yoluyla kendi siniflarindan olan diger bireylerden Ustlinliklerini
gostermek igin kendi sosyal durumlarini gésteren urinlerle giindelik hayatlarini insa ederler. Ayni
zamanda kendilerini isgi sinifindan da ayirirlar. Son olarak ise, toplum iginde bitln siniflar arasina
yayllmis, glincel olmayan modalari hayatlarindan g¢ikarirlar (Ertiirk, 2011, s: 8).

Orta sinif, sinif atlamak icin giyimi arag olarak kullanir béylece icinde bulundugu cevrede,
statlisel Ustlinlik kurar. Kurulan bu Gstinliik orta sinifi, is¢i sinifindan da farkli kilar. Alt sinif orta
sinifa yukselmek igin giyimi kullandiginda, orta sinif bir baska moda ile tekrar kendini Ust sinifa
atfeder. Bu dongliye gore alt siniflar Ustlestiginde yeni bir moda kendini var eder. Bu durumda
Veblen ve Simmel igin Modanin Siniflari ve Toplumun Siniflari paradigmalari dogru oranti ile
ilerlemektedir. Modanin Ust sinifinda yer alan Urinin tiketicisi, toplumun st sinifinda yer alan
kisilerdir. Yukaridan asagiya dogru yol alan bu kuram, Modanin Siniflari ve Toplumun Siniflari
paradigmalarina gore dogru orantili hareket etmektedir.

3.5. Mahmut Tezcan

Tezcan (1983, s: 267), moda ve toplum arasinda gelisen hiyerarsik iliski hakkinda su bilgiyi
paylasmistir:

“Moda, Ust toplumsal kategorilerle benzesmeyi saglayan bir aractir. ikili bir toplumsal siireci
kapsar. Birincisi, alt tabakalarin Ust tabakalara benzemek i¢in olusturduklari bir toplu etkinliktir.
ikinci siirecte ise, Ust tabakalar, alttakilerin kendilerine benzemesini engellemek amaciyla, yeni
farklilasma bigimi, yeni 6zellikler yaratma pesindedirler.”

Tezcan’in alt tabakalarin Ust tabakalara benzesmesi olarak bahsettigi siire¢c Taban inme
Kurami ile agiklanabilmektedir. Her iki goris birbirini desteklemektedir. Tezcan’a gére de moda
yukaridan asagilya dogru bir silire¢ izlemektedir. Tezcan’in goriisi de Modanin Siniflari ve
Toplumun Siniflariicin dogru orantilidir.
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3.6. Yuniya Kawamura

Kawamura (2016) da yaptigl calismasinda modanin yukaridan asagiya izledigi yolu
aktarmistir: Moday: iliskisel bir olgu haline getiren taklit kavraminin, sosyal olarak alt sinif
statlisiinde yer alanlarin taninirhk kazanarak Ust sinifa erisebilmek igin Gst sinif Gyelerinin iyi
yanlarini ya da benzeri davranislari daha iyi haliyle sergileyebilmek igin basvurduklari kopyalama
yontemi olarak tanimlamaktadir. Kawamura’ya gore, alt sinif yeni bir kimlik olusturmak igin Gst
sinifi kopyalamaktadir. Amerikan sosyolog Thorstein Veblen’e gére moda, alt siniflarin tst siniflari
taklit etmesiyle yayilir. Alman sosyolog Georg Simmel’e gére moda, toplumsal siniflari birlestiren
ve esitligi saglayan bir taklit bicimidir. Seckinler yeni bir moda yaratirken, alt siniflar bu moday
taklit ederek sinifsal farklari ortadan kaldirmaya calisirlar (Atalay, 2018, s: 5). Kawamura’'nin
gorusleri, Simmeli Veblen ve Tezcan ile 6rtlismektedir. Veblen ve Tezcan’da oldugu gibi, Modanin
Siniflari ve Toplumun Siniflari paradigmalarina gére Kawamura’nin kurami da dogru orantili
hareket etmektedir.

3.7. Pierre Bourdieu

Simmel’in Tabana inme Kuramini tam olarak desteklemeyen gériisler de vardir. Fransiz
sosyolog Pierre Bourdieu, toplumsal kurum ve yapilarin karmasik sinif kiltirleri barindirdigini bu
nedenle moda yayilliminin Simmel’in kuramindan daha karmasik bir sistemle ilerledigini ifade
etmistir. Bourdieu’ye gore alt sinif estetik kaygi degil ergonomik kaygi glitmektedir bu nedenle
olguya moda olarak yaklasmadan 6nce pratik, islevsel ve saglam olmasina dikkat eder. Bu kurama
gore, alt sinif Ust sinif ile ayni moda olgusunu paylassa bile siniflar arasi kiltirel ve egitimsel
farktan otiru sergiledikleri sonug ayni olmayacaktir (Akar, 2009, 203). Alt sinifin estetik zevkten
dnce ergonomik zorunlulugu sart tutmasinin baslica nedeni ekonomiktir. U¢genin en Gstiindeki
kisi ile alt basamaklardaki kisinin alim glici nedeni ile ayni moda Uriniline sahip olmasi
beklenmemektedir. Ayni Griini satin alan farkli sosyal siniftaki kisilerin de bu GriinG ayni
kullanmayacagi dustintlmektedir. Bu Grin bir gomlekse, gémlegi kombinleme sekli en belirgin
fark olacakken, gomlegin yikanmasi; Utllenmesi ve muhafaza edilmesi de diger farkliliklari
dogurmaktadir. Bourdieu’ye goére Modanin Siniflart ve Toplumun Siniflari paradigmalari
degerlendirildiginde, alt sinifin estetik degil ergonomik 6zellik arayisindan dolayi sarth bir dogru
oranti s6z konusudur. Bu goéris de dogru orantili olarak nitelendirilebilir.

3.8. Herbert Blumer

Tabana inme Kuramini tam olarak desteklemeyen bir gériisten sonra bir de bu kuramin
karsiti olan gorislerden de bahsetmek gerekmektedir. Kolektif Segim Kurami Amerikali sosyolog
Herbert Blumer tarafindan, Tabana inme Kuramindan yillar sonra gelistirilen ve Tabana inme
Kuramina karsi savlar ortaya koyan bir kuramdir. Kolektif Se¢im Kuramina gére modayi Ust siniflar
belirlemez (Barkale ve Yildiz, 2021, s: 36). Bu teoriye gére moda, belirli bir sosyoekonomik sinif,
cografi bolge veya ihtiya¢ temelinde yayilabilir (Cegindir, 2020). Bu kuramda moda, sadece Ust
siniflarla sinirh tutulmamis; farkh bireylerin zevklerinin bir araya geldigi ortak bir secim siireci
olarak degerlendirilmistir (Ertlirk, 2011, s: 9). “Simmel'in moda disiincesini toplumsal bir bicim
olarak desteklemekle birlikte seckinlerin sosyal rolini degistirir. Modayi, kendi basina var olan,
toplumsal bir fenomen olarak tanimaktadir” (Atalay, 2021, s. 6).
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Arslan (2017), ¢alismasinda, moda sirecinin bitinlesik kavramsal ¢ergevesini incelerken
dissal-bireysel modellerde estetik algilar ve 6grenme modelinden bahsetmektedir. Bu modele
gore, tiuketiciler ilk degerlendirmelerini yeni nesneleri inceleyerek elde ederler, bu inceleme
esnasinda tiim ve alt bilesenler de hesaba katilir; bu hesap sonucunda tiiketicinin begeni algisi
sekillenir, sonraki asamada gelen eklemeler tiketicinin moda nesnesine karsi olan begenisini
arttirir. Tim bunlarin sonucunda yeni kabul edilen nesne, moda igin kabul gorilir hale gelir.
Begeni olgusu da modanin yayiliminda ve gelisiminde etken rol oynamaktadir. Arslan’in bahsettigi
begeni olgusunun basladigl anda, Blumer’in bahsettigi kolektif begeni baslamis olur. Bundan
dolayr modanin yayihmi bireylere bagh oldugu gibi diger tim etkenlere de baghdir. Modanin
Siniflar’’ndaki yayihm zaten sabittir ve Blumer’e gére Toplumun Siniflar’’nda yayilim degiskenlik
gostermektedir. Blumer’in distnceleri dogrultusunda, Modanin Siniflari ve Toplumun Siniflari
paradigmalarina gore dizensiz orantiyla hareket etmektedir.

3.9. Dwight E. Robinson ve Charles W. King

Kitleler icin Uretilen moda olgusunun zamanla kitle iletisim araclariyla bitiin sosyal siniflarda
kullanilmaya baslanmasini Robinson ve King Kitle Pazar Kuramiyla agiklamaktadir. Bu kuramdan
Dwight E. Bu kurama gore yayilim Veblen ve Simmel’in ifade ettigi gibi yukaridan asagiya (Ust
siniftan alt sinifa) ilerlemez, yatay bir yayilim s6z konusudur. Biitiin sosyo ekonomik siniflar olusan
moda olgusunu ayni anda gorerek ayni anda deneyimleme hakkina sahip olurlar (Barkale ve Yildiz,
2021, s: 38). Modanin yayiliminda kitle iletisim araglari da etkendir.

Arslan (2017) ise, Kitle Pazari Kuramina su sekilde agiklama getirmektedir: Seri iretimin
baslamasiyla, kitle ve iletisim sayesinde tiim sosyo-ekonomik siniflar yeni stillere ayni anda erisir
ve kullanir hale gelmislerdir. Bu kurama gore, benzer sosyal siniflar icerisinde moda yatay olarak
yol alir; bir gruptan diger gruba aktarilirken duraklama meydana gelir (Steele, 2010, s: 326).

King’e gére, modanin siniflar arasinda dort sekilde yayilir:

“a) Belli bir sezon icerisinde moda, tiim sosyo ekonomik gruplara ayni anda uyum saglar.
Yani o sezondaki renk, siluet, kumas ve tim detay degisimlerini iceren tarzlar tiim tiiketicilere ayni
anda ulasabilir. b) Tuketici konumundaki insanlar mevcut tarzlari veya yeni tarzlari 6zgirce
secebilirler, herhangi bir Ust ya da alt grubu takip etmezler. Kisisel begenilerini ve ihtiyaclarini
istekleri dogrultusunda karsilayabilirler. c) Tim sosyal siniflar (alt, orta veya Ust sinif), kendi
iclerinde moda o6nderlerine sahiptir. d) Her sosyal sinifta moda bilgisi ve kisisel etkisi yataydir”
(Barkale ve Yildiz, 2021, s. 39).

Bahsi gecen yatay yayilim, Blumer’in goruslerini benzemektedir ancak bu noktada Blumer’in
ifadesi daha karmasik kalmaktadir ¢linkii Blumer’e gére modanin yayillim yéniinde herhangi bir
istikrar yoktur; baslangic yeri bilinmedigi gibi, gidecegi yer ve izleyecegi yon de degiskendir. Kitle
Pazar Kurami, Modanin Siniflari ve Toplumun Siniflari paradigmalarina gore incelendiginde
karsilikli oranti gortilmektedir.

3.10. Paul Blumberg

Paul Blumberg’in ortaya attigi Alt Kiiltiir Etkisi Kurami da Veblen ve Simmel’in Tabana inme
Kuraminin tam tersi olarak degerlendirilebilir. Tavana Tirmanma Kurami olarak da adlandirilir.
Blumer, Veblen’e karsit bit goris ortaya koyarken; Alt Kiltiir Etkisi Kurami Veblen’in ifade ettiginin
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tersi seklindedir. Bu kuramda, olgunun alt siniftan ortaya c¢iktigini ve yukariya dogru bir hareket
izleyerek st sinifa yéneldigi gériilmektedir. Ust kiiltiiriin alt kiltiri tanimasinda kitle iletisim
araglari ve medya 6nemli rol oynamaktadir (Barkale ve Yildiz, 2021, s: 43). Kitlesel teoriye
dayanan ve asagidan yukariya ¢ikma teorisi olarak bilinen bu teoride, giysi estetigi dncelik sirasi
acisindan daha disik bir konumda yer alirken, fiyatlandirma en 6nemli unsur olarak 6ne
¢ikmaktadir (Cegindir, 2020).

Blumberg’e gore Modanin Siniflari ve Toplumun Siniflari paradigmasi igin su c¢ikarimi
yapmak mimkiindir: Toplumun Siniflar’nin modanin yayilimina olan etkisi alt basamaktan baslar
ve yukari tirmanir, Modanin siniflari da her zaman (st basamaktan baslar ve asagi iner. Bu nedenle
ters oranti s6z konusudur

3.11. Nilay Ertiirk

Ertlrk (2011, s: 11), modanin siniflar arasi yayilm hareketi hakkinda su dért maddeyi
aktarmaktadir:

“1) Bir moda sezonunda, moda endstrisinin stratejisi blitlin sosyoekonomik gruplarda yeni
tarza ayni anda uyumu saglar. Siluet, kumas, renk ve detaylardaki degisimi iceren yeni tarzlar
bitin tuketiciler tarafindan ayni anda ulasilabilirdir. 2) Tiiketiciler mevcut olan tarzlarin ve yeni
tarzlarin genis gesitliliginde 6zglirce segim yaparlar ve st sinifin dnciiligini takip etmek yerine
ozgirce kisisel begenilerini ve ihtiyaclarini karsilarlar. 3) Her bir sosyal sinif, yeni modalari kendi
gruplar iginde baslatan moda Onclilerine ve kanaat Onderlerine sahiptir. 4) Sosyal esitler
arasindaki moda etkisinin, Ust siniflardan alt siniflara dogru dikey moda akigina hakim olmasiyla
birlikte moda bilgisi ve kisisel etki her bir sosyal sinifta yataydir.”

Ertirk’in ifadesine gore, moda ayni anda farkh siniflarca, bireylerin begenileri
dogrultusunda ulasilabilir yani yatay yayilim gosterir ve sosyal siniflarin kendi icinde moda
onclleri vardir bu onciler sayesinde de moda yukaridan asagiya dikey yayilim hareketi gosterir.
Bu durumda Ertlirk, hem Veblen hem de Blumer’in goérislerine katilmaktadir. Bu nedenle
Ertirk’in Veblen ile benzerlik gosterdigi kissmda Modanin Siniflari ve Toplumun Siniflari
paradigmalari arasinda dogrudan oranti; Blumer ile benzerlik gosterdigi yerde ise Modanin
Siniflari ve Toplumun Siniflari arasinda karsilikli bir iliski mevcuttur. Ertlirk’tn gortisii hem dizenli
hem de karsilikli orantiyi tanimlamaktadir.

3.12. inci Selin Erdogan

Erdogan (2015, s: 13), moda olgusunun yayilma sireciyle alakal su bilgileri aktarmistir:
Modanin yayilmasinda tiketici odakl, kullanici tavirlari sergilenmektedir. Moda kullanicilari
“yeniligi getirenler”, “ilk uygulayicilar”, “ilk cogunluk”, “ge¢ cogunluk” ve “moda disI kalanlar”
olarak ayrilabilir.  Modani ikonlari, moda liderleri, modanin 6nde gelenleri, tasarimcilar,
ressamlar, yazarlar, sairle, medyatik isimler gibi toplum tarafindan taninmis toplumun nezdinde
popller bireyler tarafindan yeniligi getirenler, yeni olani ortaya koyarak bir yaratim katkisinda
bulunurlar ve bu nedenle “yaraticilar” olarak isimlendirilirler. “Giyimle konumlarinin sarsilmasi
gibi bir endiseleri olmadigindan yaraticiliklarini sergilerler” (Erdogan, 2015, s: 13). Topluma
kazandirilmis olan bu yenilik, birtakim kisiler tarafindan bir sonraki sezon giyilmeyecek olsa da

denenir ve yayginlasmasi saglanir. Modayi yakindan takip eden bu kisiler ekonomik yonden gliclii
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olduklarindan o6tirl her gikan yeniligi denerler bu sebeple Erdogan (2015, s: 13), bu grubu
“deneyiciler” olarak nitelendirmektedir. Deneyiciler tarafindan denenen modayi, uygulamis
kisilerin standartlarina uyarak yayginlastiran ilk cogunluk modanin en kalabalik hedef kitlesini
olusturur ve “izleyiciler” olarak gorulirler. Yayginlasan yeniligi uygulamada geg kalan ve toplumun
tutucu kesimi olan bir diger grup ise “gecikenler”dir. Hizla gelisen yenilige karsi direngli davranir,
genel giyim bigimlerinden sapmazlar. Modaya karsi ilgisi olmayan; modanin yayilimina ve yenilik
surecine katkisi olmayan azinlik, modanin disinda kalir ve kendi moda segeneklerini olusturur.
Moda vyaratildiktan sonraki basamakta yer alan deneyiciler nedeniyle Modanin Siniflari ve
Toplumun Siniflari paradigmasinda dizensiz ir iliski s6z konusudur c¢lnkii bu deneyicilerin
toplumsal sinifi belirsizdir.

Erdogan’in (2015, s: 12), tuketici odakl kullanici tavirlari tasviri de Blumer’in kuramiyla
benzerlik gostermektedir; yayilim yataydir. Modanin yayilimi st siniftan alt sinifa ya da alt siniftan
st sinifa dogru giden bir yol izlememektedir. Yayilim slirecini etkileyen gesitli parametreler vardir
ve bunlar dogrultusunda moda herhangi bir yerde herhangi birini etkileyerek etkilesim gosterir.
Erdogan’in, Blumer’in bahsettiginden farki ise, bu yatay yayillimin daha sistematik olmasidir. Moda
kullanicilarinin kendi iginde kullanim 6nceligine gore siniflari olmasi, Griintin yayihminda kimi
kisilerin dnceliginin olmasina yol agmaktadir. Ayni zamanda, Erdogan (2015, s: 15), tiiketicinin yeni
giysi ihtiyacinin dogdugunu fark ettig§inde moda olgusunu psikolojik olarak kabul ettiginden
bahsetmistir. Bu kabul edis soyle gerceklesmektedir: Tiiketiciler, magazalar, icerik yaraticilari,
moda temsilcileri, medya ve pazarlama kaynaklari tarafindan bilgi edinerek kabul edilen modayi
Ogrenir ve arastirirlar; satin alma kistaslarini degerlendirir, alternatifleri kiyaslar, dncelikli olan
ihtiyaclar ve istekler dogrultusunda bir degerlendirme sireci olustururlar; satin alma gerceklesirse
satin alma sonrasinda benimseme sirecine girerler. Erdogan’in gorisleri Modanin Siniflari ve
Toplumun Siniflari paradigmalariyla ele alindiginda karsilikh orantili oldugu saptanmistir.

4.SONUC

Modanin insanlar ve toplumlar icin bir iletisim dili olmasi beraberinde baska sorumluluklar
getirmektedir. insanlar, kendini ifade ederken giydiklerini en az sozleri kadar kullanmaktadir bu
da toplum icin modanin 6nemini géstermektedir. Moda tasarimcilari, toplumsal olaylardan,
medyadan, yoneticilerin ve Unli simalarin giyimlerinden, tekstil piyasasindan ve toplumsal
gerekliliklerden etkilenirler (Arslan, 2017). Tasarimci toplumdan ve toplumun tiim getirilerinden
etkilenmektedir. Tasarimcinin ve modanin toplumdan etkilendigi gibi toplumsal olaylarin da
modadan etkilendigi bilinmektedir. Toplum ve moda birbiri ile déngisel bir iliski icerisindedir.
Modanin yayiliminda da bu déngt farkli ivmeler gostermektedir.

Moda, toplum icerisinde kendini cesitli sebeplerden dolayi var etmektedir. Kendini var
ederken toplumun gelismislik dizeyi, yasantisi, kiiltiirel ve geleneksel degerleri, cografi sartlar
gibi sosyal olgular biliylk 6lctide 6nemlidir ancak bu etmenler disinda daha biytik payi olan sosyal
siniflar vardir. Statlsel farklardan dolayl dogan sosyal orglitlenme, toplumsal sinifi ortaya
cikarmaktadir. Moda, sosyal sinifi goriiniir kilmaktadir. Moda, toplumlari yonlendirirken kimligi
temel unsur olarak kullanmaktadir. Bu kimlik olusumu alt-Ust iliskisine dayanmaktadir. Alt sinifin
st sinifa dahil olmak icin modayi kullanmasi ve modanin alt sinifi Gst sinif bireyi haline getirmek
icin giyim ile insanlara kimlik atfetmesi karsilikh bir etkilesimdir. Arastirmada bu etkilesim
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Modanin Siniflari ve Toplumun Siniflari paradigmalari ile anlatilmistir. Modanin siniflari, moda
drdndne; toplumun siniflari, moda tiketicisine yonelik olarak Ust, orta ve alt gruplara ayrilmistir.
Bu paradigmanin sonucunda, modanin yayiliminda moda Grinindn sinifi ve moda tiketicisinin
toplumsal sinifi arasinda kurulan iliski, dogru oranti, kosullu dogru oranti, diizensiz oranti ve
karsihkli oranti olarak dort ayri kategoride siniflandirilmistir. Goriilmastir ki modanin yayilim
kosullari degiskenlik gosterdikce sonu¢ da farklihk gostermektedir. Arastirma gore, giysi
modasinin siniflari ile toplumun siniflarinin 6rtistk olmadigl sonucuna variimistir.

Modanin olusumuna katki saglayan toplumsal siniflar arasinda gelisen teoriler birlestirme
ve ayirma pratigi etrafinda sekil almaktadir. Jean Baudrillard, bir moda yaratmak icin kendinden
oncekinin yok edilmesini vurgularken, st sinifin alt sinifa diisen modayi yeni bir moda yaratarak
yok etmesinden bahsetmis; Simmel direkt olarak Ust, orta ve alt sinif arasinda olan kidem sirasini
ortaya koyarak modanin tepeden asagl inerek yayildigini anlatmis; Blumer alt ve Ust sinifin
birbirleriyle dongusel iliski icine girerek bitilinlesik ve kolektif bir moda olgusu yarattiklarini ifade
etmis; Kawamura, alt sinifin daha iyi bir konuma gelebilmek igin Ust sinifi Gst siniftan daha iyi
oynayarak kopyaladiklarini yazmistir. Modanin birlestirme ve ayirma fonksiyonu, yayilim siirecinin
formile edilmis halidir. Modanin yayilim sireci iginde asagidaki sonuglar ¢ikariimistir:

e Davis’e gore denizdeki dalgalar o6rnegi gibi modanin yayilimi paradigmalarla
kiyaslandiginda diizensiz orantilidir.

e Untracht icin modanin yayiliminda koleksiyoncu, kullanimci ve yatirimci faktorleri
onemlidir ve modanin yayilimi diizensiz orantilidir.

e Baudrillard’a goére, modanin yayillimindan 6nce yeni bir modanin olusturulmasi
gerekmektedir ve bunun icin de gecmis modanin ve var olan modanin unutulmasi
gerekmektedir. Yeni moda Ustteki modanin taklidiyle ortaya gikar ve yeni modanin
kullanicilari herhangi bir toplumsal siniftan olabilir. Modanin Siniflarina goére st
basamaktan alt basamaga inen yol, Toplumun Siniflari icin de aynidir bu nedenle dogru
orantilidir.

e Veblen, Simmel, Tezcan ve Kawamura icin de modasal ve toplumsal sinif dogru
orantilidir. Birey, icinde bulundugu toplumsal sinifin basamagi ile esdeger basamakta
bulunan modaya ulasmaktadir.

e Tezcan’'in gorisleriyle paradigmalar karsilikh olarak incelendiginde dogru oranti
goritlmektedir.

e Kawamura’da da modanin yayilliminda dogru oranti sonucuna varilmaktadir.

e Bourdieu, alt sinifin kaygisinin estetik degil ekonomik ve ergonomik oldugunu
savunmustur. Bu noktada ergonomi kosuluyla Simmel ve Veblen’den ayrilsa da
paradigmaya gore Simmel ve Veblen ile ayni noktada durmaktadir.

e Blumer’in kurami ve Robinson ile King’in Kitle Pazar Kurami i¢cin modanin yayilimi
konusunda moda Uriint ile Grlinlin tlketicisi arasinda dogrudan bir oranti yoktur.
Herhangi toplumsal sinifta bulunan birisi herhangi basamakta bulunan bir modayi satin
alabilir. Bu da diizensiz ve karsilikli orantiyla sonuglanmaktadir.
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* Robinson ve King’in goruslerine gore modanin yayilimi karsilikli orantihdir.

e Paul Blumberg’in Alt Kiltlr Etkisi Kuramina gore, moda alt basamaktan (ist basamaga
yayllmaktadir. Toplumsal sinifi en alt basamakta olan kisilerden yayillan moda, modanin
en Ust basamaginda yer almaktadir. Bu kurama gore paradigmalar arasinda ters oranti
saglanmaktadir.

e Ertirk icin modanin yaylliminda Modanin Siniflari  ve Toplumun Siniflari
paradigmalarinca hem dogrudan hem de karsilikli bir iliski mevcuttur. Erdogan igin
modanin yayilim slrecinde tiketicilerin kullanim tavirlari 6nem gostermektedir.

e Erdogan’in ifade ettiklerine gére modanin yayilimi karsilikh orantidadir.

incelenen kuramlarin ¢oguna gére modanin yayilimi dogru orantilidir. Modanin yayiliminin
cesitli faktorlere bagl oldugunu savunan goérusler diizensiz oranti; asagidan yukari ivmeyi savunan
gorusler de ters oranti ile sonuglanmakta ve sartli géris sunan Bourdieu, kosullu dogru oranti ile
modani yayilimini agiklamaktadir. incelenen kuramlar sonucunda moda da toplum da bir tiggenle
(paradigma 6rnegi) siniflandirilabilmektedir. Uggenin en st basamaginda kisitli ve az sayida st
moda ve Ust sinif varken asagi inildikce sayilarin artmasiyla alt moda ve alt sinif gérilmektedir.
Modanin meydana geldigi andan itibaren kisith olmasi, zaman igerisinde ¢ogalmasina ve
cogaldikca bir alt basamaga gecmesine neden olmaktadir ve bu sire¢ degiskenlik
gostermemektedir ancak modanin sinifsal yayilimina bakildiginda toplumun Ust, orta ve alt
basamagi arasinda cesitli nedenlerle degiskenlik gosterdigi sonucuna ulasiimistir. Biitlin bunlar
dogrultusunda, modanin ortaya cikmasiyla toplumun kategorilere ayrildigi, sosyal siniflarin
olustugu ve bu siniflarin kendi igindeki dinamiklerinin modanin yayilimina yén verdigi sonucuna
varilmistir.
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