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Oz

Patrick Haenni'nin Piyasa Islami adli eseri, Islamciligin piyasa kosullariyla kurdugu iliskiyi ve bu siirecin trettigi
yeni dini, ekonomik ve kultiirel yapilar analiz etmektedir. Yeni nesil vaazlar, Islami miizik ve yasam tarz1 temelli
dindarlik bicimleri tizerinden sekillenen bu doniisiim, Islami séylemlerin ttketim pratikleriyle nasil i¢ ice gectigini
gozler éniine serer. Bu incelemede, Haenni'nin ¢6ztmlemeleri Islam iktisadinin temel ilkeleriyle karsilastirilmis,
dini megruiyet kisvesi altinda gelisen piyasa merkezli anlayisin israf ve dinyevilesme gibi sorunlu yénleri elestirel
bir bakisla degerlendirilmistir.

JEL Simiflandirmasi: A13; Z12; P46; B59; D12

Patrick Haenni, Ortadogu ve Islam diinyas: tizerine gerceklestirdigi disiplinler arasi ¢aligmalarla taninan bir siyaset bilimci
ve aragtirmacidir. Calismalarinda ézellikle sekiilerlesme siirecleri, siyasal Islam’in evrimi ve toplumsal doéniisiim dinamikleri
gibi temalar 6ne ¢ikmakta, bu alanlarda elestirel ve kavramsal diizeyi yiiksek analizler sunmaktadir. Piyasa Islami: Islam Su-
retinde Neoliberalizm adli eseri, Levent Unsald1 tarafindan Tiirk¢eye kazandirilmis ve Tiirkiye’de bu alanda yapilan akademik
tartismalara 6nemli bir katki saglamistir. S6z konusu eser, Islamciligin siyasal yoniiniin zayiflamasini takiben dinin bireysel,
kiltiirel ve neoliberal piyasa mantifi ¢cercevesinde nasil yeniden sekillendigini incelemektedir. Doért bélimden olusan yapitta
strastyla Islamciligin ¢éziilme siireci, dindarligin titketime gore yeniden bicimlenmesi, Bat1 baglaminda girigimci Miisliiman
figiirlerin yiikselisi ve sosyal adalet arayis: yerine yardim projelerine yénelen yeni dindarlik bicimleri ele alinmaktadar.

Haenni, kitapta Islamciligin artik klasik anlamda siyasal bir hareket olmaktan ¢iktigini ve bunun yerine bireysel kimlik ve ya-
sam tarzina odaklanan bir form kazandigim savunur. Daha énce siyasal iktidar1 hedefleyen ideolojik ¢erceveler, yerini kisisel
basari, girisimcilik ve tiiketim pratikleriyle uyumlu bir dindarhk anlayisina birakmistir. Haenni, bu dénisamii “Islami protes-
tanlagma” ve “modernlesmenin Islamilestirilmesi” gibi ¢cerceveleyici kavramlarla agiklar. Ona gore bu degisim, ne bitiniiyle
sekiilerlesmeye dayal bir bireysellesme siirecine ne de geleneksel Islamciligin bir devamina isaret eder; aksine, dini séylem
ve pratikler artik piyasa mantigiyla uyumlu bir sekilde yeniden yapilandirilmakta ve bireyin maneviyati, bagari, gérunurlik
ve performans gibi sekiiler kriterlerle él¢tilmektedir.
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Haenni'nin kitapta ortaya koydugu “Piyasa Islam1” kavrami, bu déniisiimiin mahiyetini anlamak a¢isindan temel bir teorik
dayanak noktasidir. Kavram, su sekilde tanimlanir:

“Piyasa Islami, dinin bireysel alanla sinirhi oldugu bir laiklik bicimini yeniden tiretmeden, Misliman toplumlarda bireyle-
rin kendi pazarlarini, kendi tiiketim tarzlarini ve kendi toplumsal normlarim olusturduklar bir siireci ifade eder.” (Haenni,
2022, s. 30).

Bir diger tanimi da goyledir:

“O halde Piyasa Islam1'n1 ayirt eden, dinsel olani yalitilmigligindan ¢ikartip meta yonelimli bir alan icerisine yerlestiren stra-
tejidir.” (Haenni, 2022, s. 31).

Bu ¢ercevede Haenni, yeni dindarlik biciminde Islam’in iceriginden ziyade bigimsel ve gorsel sunumunun 6n plana ¢iktigini
ileri stirer. Ornegin bagértiisti bir mahremiyet simgesinden ¢ok bir moda unsuru haline gelirken, helal iirtnler ise inang
temelli bir hassasiyeti degil, simifsal prestiji yansitan semboller olarak konumlanmaktadir. Bu déniistim, Haenni'ye gére
fslam’in dayanisma, adalet ve toplumsal sorumluluk gibi kurucu ilkelerinin gélgede kalmasina neden olmaktadir. Yazar, séz
konusu siirecin yalmzca ytzeysel bir degisim olmadigini; ahlaki ve kiiltiirel diizeyde de derin ve yapisal sonuglara yol a¢tigini
vurgular.

Eserin “Islamcihigi Asmak” baghkli birinci béliimiinde, siyasal Islam’in geleneksel 6rgiitsel yapilardan uzaklasarak zamanla
bireysellesen, esneklesen ve tiiketime uyum saglayan yeni bir dindarlik bicimine nasil déntstigii analiz edilmektedir. Haen-
ni'ye gére siyasal Islam artik genis kitleleri mobilize eden ideolojik bir gii¢ olmaktan ¢ikmakta; bunun yerine bireysel gelisim,
girisimcilik ve sosyal gériiniirliik gibi daha kisisel hedefleri énceliklendiren bir dindarlik tipolojisi ortaya ¢ikmaktadir. Bu
yeni dindarlik anlayig1 ise kolektif kimlikler ve toplumsal érgiitlenmeler etrafinda gekillenmekten ziyade, bireysel tercihlere,
kisisel bagariya ve manevi tatmine dayanan bir yonelim sergilemektedir.

Yazar, dindarhgim doniisimini Gi¢ temel yapisal degisim ekseninde agiklar. ilk olarak, siyasal Islam devrimci ve catismaci ka-
rakterinden uzaklagarak, devletle uzlagan ve mevcut sistemle biitiinlesen daha pragmatik bir forma evrilmigtir. Bu déniigtim,
ideolojik radikalizmin yerini kurumsal uyum ve yonetsel isbirligi birakmast bakimindan énemlidir. fkinci olarak, islamcilik
artik kolektif diizeyde toplumu déniistirme iddias: tagiyan bir hareket olmaktan ¢ikmig; bunun yerine bireylerin kimliklerini
ifade ettikleri, 6znel tercihlere dayanan kigisel bir inan¢ formuna déniigmiistiir. Tesettiir modasi, kisisel gelisim seminerleri
ve benzeri pratikler bu bireysel kimlik ingasinin sembolik araglar1 haline gelmistir. Uciincii olarak, dindarhik daha 6nceki
kolektif ve siyasal baglamindan koparak bireysellesmis; cagdas Musliiman figiuri artik toplumsal micadeleye degil, kisisel
gelisim, bagar1 ve gorunitirlik odakl bir yagam idealine yonelmistir (Haenni, 2022, s. 33-35).

Bu yeni dindarlik bigimi, gindelik yagam pratiklerinde ve kilturel alanlarda giderek daha fazla gérunirlitk kazanmaktadir.
Ornegin bagortiisti, yalnizca dini bir mahremiyet araci olarak degil, ayn1 zamanda moda, estetik ve sosyal statii sembolii
olarak da yeniden anlamlandirilmaktadir. Haenni bu déntigiimi, abartil bicimde stilize edilen baglama tarzlari, ithal kumag
kullanimi ve gosterisli suslemeler tizerinden érneklendirir. Bu noktada, eserin cevirisinde “bagértiisii” yerine “tirban” ifa-
desinin tercih edilmesi, kavramsal diizlemde sorunlu bir yaklasim olarak degerlendirilebilir. Zira “tirban” kavram, 6zellikle
1980 sonras: Turkiye'de sekiiler cevrelerde bagértiisinii kiigimseyici ya da “modernlegtirilmis” bir értiitnme bi¢imi olarak
kurgulayan bir séylemsel kod tasimaktadir. Oysa “basértiist” ifadesi, Islami baglamda yalnmizca mahremiyet degil, ayni za-
manda ibadet ve kimlik beyan1 anlamu da igerir.

Yazar, benzer bi¢imde vaaz kiiltiiriinde yaganan déniigiimii de bu yeni dindarlik biciminin parcas: olarak yorumlamaktadur.
Geleneksel vaaz pratiklerinde yer alan itaat, sabir ve uhrevi kurtulus gibi kavramlar yerine artik kisisel gelisim, 6zgiiven ve
mutluluk gibi sekiler motivasyonlara dayali icerikler 6ne ¢ikmaktadir. Medyatik figiirler haline gelen Amr Khaled ve Aa Gym
gibi cagdas vaizler, dini metinleri modern bireyin beklentileri dogrultusunda yeniden yorumlamakta; vaazlar korkuya ve
cehennem temsillerine degil, sevgi, bagar1 ve tatmin duygusuna odaklanmaktadir. Béylece dini yagam, klasik anlamda bir
manevi sorumluluk olmaktan ziyade, bireyin diinyevi bagar1 yolculugunun araci haline gelmektedir (Haenni, 2022, s. 37-40).

Bu déniisim yalnizca séylemsel seviyede degil; ayn1 zamanda temel kavramlarin yeniden tanimlanmasiyla kavramsal diz-
lemde de belirginlesmektedir. Ornegin, klasik Islami literatiirde fedakarlik, diren¢ ve toplumsal miicadele anlamlar1 tasiyan
“cihat” kavrami; ginumiizde bireysel gelisim, sosyal medya aktivizmi ve dijital farkindalik gibi alanlara taginarak yeni bag-
lamlarda kullanilmaktadir. Haenni, bu tiir yeni kavramlagtirmalari—érnegin “sivil cihat” ya da “pozitif cihat” —icerigi bosal-
tilmig ve kolayca tiiketilebilir formlar olarak nitelendirir. Artik cihat, immet bilinci ve kolektif sorumlulukla degil, bireysel
farkhilik yaratma arzusuyla 6zdeslegsmektedir. Benzer gekilde, “empowerment” (giiclenme), cevre bilinci ve kadin haklar: gibi
kavramlarin da Islami séylem icerisine entegre edilmesi, yazara gore dini referanslarin pazarlanabilir bicimlerde ticarilesti-
rilmesinin gostergesidir.
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Haenni bu durumu su ifadeyle 6zetler:

“Her seyin Islami versiyonunu olusturma hirslari, islam’in eklektik, zayif temelli entelektiiel listesi icerisinde kaybolmasina
yol agmugtir” (Haenni, 2022, 5.45).

Bu bolimdeki analizler, islami sembollerin tiiketim kiltirii icerisinde nasil doéniistiigand ve kimlik gostergesi olarak nasil
aragsallagtirldigini anlamak agisindan oldukga yerindedir. Bagértiisinden Islami mizige, kitaplardan seminerlere ve dijital
iceriklere kadar bircok unsurun nasil metalagtig: ve bireysel sembollere indirgendikleri somut érneklerle ortaya konulmak-
tadir. Bu yéniiyle eser, cagdas dindarlik bicimlerinin ¢éziimlemesinde kavramsal zenginligi yiiksek bir cerceve sunmaktadar.
Ancak yazarin bu déntigiim siirecini biitiintyle bir yozlagma bi¢iminde degerlendirmesi, metnin elestirel derinligini sinirla-
yan bir yaklagim olarak dikkat ¢ekmektedir. Oysa Islam diistincesi tarihsel siire¢ boyunca, i¢inde bulundugu toplumsal ve
siyasal baglamla strekli bir etkilesim halinde gelismis; bu siirecte yeni kavramlar, formlar ve ifade bicimleri tretmistir. Bu
cercevede, her yeni kavramsallagtirmanin dinin 6ztinden bir kopus olarak yorumlanmasi metodolojik olarak indirgemeci
bir yaklasimi beraberinde getirir. Aksine, {slamin evrensel ilkeleri dogrultusunda niyet, maslahat ve hikmet gibi temel kav-
ramsal ¢erceveler dikkate alindiginda, bircok déniigiim anlami zenginlegtiren, baglami genigleten bir islev iistlenebilir. Bu
baglamda, “sivil cihat” gibi kavramlar, gen¢ kusaklara dini sorumlulugu daha anlagilir, giincel ve kapsayia bir dille aktarma
imkan sunabilir. Haenni'nin bu ihtimalleri yeterince dikkate almamas: ve modern dénemle iligkilendirilen her etkilesimi
bir yozlagma bi¢imi olarak yorumlamasi, elestirisinin tek boyutlu ve determinist bir diizleme sikigmasina neden olmaktadir
(Haenni, 2022).

Kitabin ilk bolimiinde piyasa dostu dindarligin yiikselisi, sembollerin ticarilesmesi ve siyasal Islam’in bireyselcilik lehine
donugimii dikkat ¢ekici bi¢cimde analiz edilmistir. Ancak tiim bu streci sadece bir dejenerasyon olarak nitelendirmek yerine,
daha biitiincil, baglama duyarli ve cogulcu bir yaklagimla ele almak gereklidir. Aksi takdirde, islam’in cagdas diinya ile kur-
dugu iligkiler sadece kiiltiirel bir savrulma olarak gériiniir hle gelir; oysa bu iligkilerde hem diren¢ hem de yaraticilik iceren
déniigiim potansiyelleri mevcuttur.

“Piyasa Destekli Dinsellik” baghigini tagiyan kitabin ikinci béliimiinde, klasik siyasal ve toplumsal temellerden biiyiik él¢tide
uzaklagmig bir dindarlik bicimi incelenmektedir. Haenni bu yeni dindarlik tipolojisini, neoliberal piyasa mantigiyla uyumlu,
bireysellesmis, “soft” ve kapsayici bir yap1 olarak tanimlar. Yazar, dini sembollerin yalmizca ticarilestirilmis nesneler haline
gelmekle kalmadigini; ayni zamanda bu siiregte yeni bir Misliiman 6znenin de tiretildigini ileri siirmektedir.

Bu yeni dindarlik formu artik ne bir ser’i diizen talebiyle ne de siyasal temsil araciyla baglantihidir; aksine, bireysel mutluluk,
o6z-gelisim ve toplumsal basar1 arayisiin bir yansimasi haline gelmistir. Tesettiir modasindan Islami mizige, enerji icecek-
lerinden sokak modasina kadar pek ¢ok kiiltiirel alanda gézlemlenen bu yumusatilmig dindarlik bi¢imi, dini yogunlugunu
kaybederek sekiiler temsil formlarina daha fazla yaklasmaktadir. Haenni bu durumu su gekilde ifade eder:

“Dinsel 6gelerin yogunluklarini kaybetmeleri bu cercevede énce imgesel diizlemde, daha sonra séylem seviyesinde gercekleg-
mektedir” (Haenni, 2022, s. XX).

Bu déniigiim siirecinde pazarlama stratejileri belirleyici bir rol Gstlenmektedir. Islami gériiniimler, geleneksel anlamda bir
cagrinin veya davetin parcasi olmaktan ¢ok, bireysel farklilik yaratma ve dikkat cekme araglarina déniigmugtiir. Nitekim Amr
Khaled gibi figurlerin vaazlarinda klasik dini égiitlerden ¢ok, girisimcilik, 6zgiiven ve bireysel gelisim gibi kavramlara éncelik
verilmesi, bu yeni dindarlik tipolojisinin sekiiler bagariyla nasil eklemlendigini géstermektedir.

Bu noktada Haenni, “etik” kavraminin yeni dindarlik bi¢ciminin merkezine yerlestigini, ancak bu etigin dini bir derinlik tagi-
madigini vurgular. Seri normlar yerine sekiiler bagari ve verimlilik gibi 6l¢ciitler esas alinmaktadir. Bu déntigiimde “tembellik”
veya “basarisizlik” gibi sekiiler normlar, giderek dini bir mahiyet kazanmaktadir. Yazar bunu séyle ifade eder:

“Yeni bir sézciik, tiim bu siireclerin kavramsal catisini olugturur: etik.” (Haenni, 2022, s. 66-67).

fkinci boliimde ayrica Mecca-Cola, Zamzam-Cola, Quibla-Cola gibi icecek markalar: ile Dawahwear gibi giyim markalarinin
analizi yapilir. Bu tirtinlerin, Batili markalara bir alternatif olarak tretildikleri ileri siiriilse de, icerik ve pazarlama stratejileri
agisindan benzer bir tiketim mantigini benimsedikleri ifade edilir. Haenni'ye gore, bu tir markalar kapitalist sistemle
yiizlesmektense, sisteme entegre olarak “Islami ambalajli tikketim tirinleri’ne doniismektedirler.

Yazarin bu doniigiim teshis etme cabasi 6nemli ve dikkate degerdir; ancak degerlendirmelerinde Islam diisiincesinin mer-
kezi ¢izgisi olarak kabul edilen Ehl-i Stinnet geleneginin kurucu ilkelerini yeterince gozetmedigi gorilmektedir. Haenni'nin
analizlerinde ¢ogunlukla Selefi egilimler veya modern tiikketim toplumunun sekiiler normlar: esas alinmakta; bu durum ise
elestirilerinin teorik zeminini sinirh ve zaman zaman indirgemeci bir cerceveye hapsetmektedir. islam’n i¢sel cogullugunu
ve tarihsel olarak farkli cografyalarda gelisen mezhebi/sosyolojik zenginligini dikkate almaksizin sadece Selefi perspekti-
fe dayanarak yapilan tahliller, dini gercekligi daraltmakta ve olgular yeterince temsil edememektedir. Dolayisiyla, Haen-
ni'nin yoénelttigi bazi elegtiriler isabetli ve dikkat ¢ekici olmakla birlikte, dini temsil bigimlerini tek bir yoruma indirgemesi,
analizlerinin elegtirel giiciini zayiflatan bir yaklagim dogurmaktadir (Haenni, 2022, s. 68-70).
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“Piyasa Islamr'nin Kiltiir Savaglar1” baghigini tasiyan tigiincii béliimde Patrick Haenni, s6z konusu déniisimiin yalnizca eko-
nomik degil, ayn1 zamanda kiiltirel bir boyut tagidigini ileri siirmektedir. Bu bolimde, bireysel bagari, girigsimcilik ve zengin-
lik merkezli yeni bir dindarlik anlayiginin giderek éne ¢iktign savunulmaktadir. S6z konusu anlayista, klasik Islami degerler
olan sabur, tevekkiil ve kanaat gibi kavramlarin yerini motivasyon, 6z-yonetim, verimlilik ve rekabet gibi neoliberal kavram-
larin aldig: gézlemlenmektedir.

Haenni'ye goére “management” (yonetim), artik ahlaki ve manevi bir sorumluluk olmaktan ziyade bireyin kendisini piyasa
icinde optimize etme bi¢imi olarak yeniden tanimlanmaktadir. Béylece dindarlik, manevi bir yénelim olmaktan ¢ikarak, basa-
riya, iiretkenlige ve toplumsal uyuma indirgenen pragmatik bir yasam stratejisine déntsmektedir. Vaaz séylemleri ise kigisel
gelisim semineri formuna burtnerek geleneksel dini mesajlardan uzaklagmakta, yerine performans ve faydacilikla uyumlu
mesajlar sunmaktadir (Haenni, 2022, 86-87).

Haenni, dindarligin piyasa mantigiyla yeniden sekillenisinin somutlastig alanlardan biri olarak Islami is dinyasmin temsilci-
lerinden MUSIAD’1 6rnek géstermektedir.

Ona gére, MUSIAD cevresinde olusan s6ylem sadece Islami zenginligi mesrulastirmakla kalmaz; ayn1 zamanda serveti Allah’in
bir litfu, hatta kutsal bir misyonun araci olarak yuceltir. Haenni, Tiirkiye'deki dindar girisimci sinifin, Batr'da Protestan eti-
ge dayanan kalkinma modellerine benzer bir sekilde, dini basari, zenginlik ve rekabet ekseninde yeniden tamimladigini 6ne
siirer. Bu baglamda, MUSIAD bagkaninin “Allah’in gézii zenginlerin tizerindedir ¢iinki hayir yaparlar” seklindeki beyani, bu
zihniyet déniigimunin bir simgesi olarak sunulmaktadir. (Haenni, 2022, s. 86-87). Ne var ki, Haenni'nin yaklagimi énemli
bir metodolojik sorunu da beraberinde getirmektedir. Yazar, Miislimanlarin piyasa ekonomisinde yer almasim buytk 6l¢iide
bir sekiilerlesme ve yozlagma stireci olarak degerlendirmekte; bu katilimi, Bat: tipi titketim ideolojisini i¢sellestirmenin bir te-
zahiri seklinde yorumlamaktadir. Ancak burada goz ardi edilen énemli bir ayrim vardir: Piyasada ilkesel ve iiretken bir aktér
olarak var olmak ile kapitalist degerleri benimseyerek tikketime dayali bir din anlayigini i¢sellestirmek ayni anlama gelmemek-
tedir. MUSIAD gibi kuruluslarin tiim faaliyetlerini bu ayrimi dikkate almaksizin yorumlamak, zenginligi aragsal ve sorumlu
bir bicimde degerlendiren Islami yaklagimlari da yanlis okumaya neden olmaktadir. Ehl-i Stinnet diisiincesine gore zenginlik,
bashi basgina elestirilen bir olgu degildir. Aksine, helal yollarla elde edilip infak ve toplumsal fayda amaciyla kullanildig: strece
takdire sayan bir nimet olarak gorulur. Nitekim Hz. Peygamber’in (s.a.v) évgiisiine mazhar olan sahabilerden Abdurrahman b.
Avf, Hz. Osman ve Ziibeyr b. Avvam gibi isimler, buiyiik servetlerini Allah yolunda infak etmis ve toplumsal refahi éncelemis-
lerdir. Kur'an'da gecen “Allah’in sana verdiginden ahiret yurdunu iste; diinyadan da nasibini unutma” (el-Kasas, 28/77) ayeti
de bu dengeyi net bicimde ortaya koyar. Bu ayet, zenginligin reddini degil; onu bir imtihan ve sorumluluk vesilesi olarak deger-
lendirme bilincini vurgular. Dolayisiyla, MUSIAD'in séyleminde yer alan zenginligi sorumlulukla birlikte ele alma yaklagima,
fslam’in temel ilkeleriyle ¢elismekten ziyade, Ehl-i Stinnet’in ahlak ve iktisat anlayistyla uyumludur. Haenni'nin bu 6rnegi
merkeze alarak Misliman is cevrelerini genellemeci bi¢imde sekiilerlesmis ya da ticarilesmis bir din anlayisina indirgemesi,
fslam’in kendi icindeki ¢ogulculugu, niyet odakli ahlak anlayisini ve tarihsel-toplumsal cesitliligini yeterince dikkate almayan
indirgemeci bir yaklagimi yansitmaktadir.

“Sosyal Devletin Kuyusuna Kazanlar” baglikh dérdiincii bélimde, Piyasa Islami'nin sosyal politika ile kurdugu iliski baglamin-
da yasanan doniigim mercek altina alinmaktadir. Haenni'ye gore, klasik Islamc séylemde merkezi bir yer tutan dayanisma ve
adalet ilkeleri, yerini bireysel kurtulus séylemine dayali, proje odakli bir yardim anlayisina birakmigtir. Bu degisim, “Projeler
Islam1” olarak kavramsallagtirilir. Sosyal devletin bircok alandan ¢ekilmesiyle birlikte sosyal hizmetlerin icras: biyiik 6l¢iide
dini sivil toplum kuruluslarinin inisiyatifine birakilmakta ve bu hizmetler, modern igletmecilik anlayis1 cercevesinde verimli-
lik, hedef odaklilik ve 6l¢iilebilirlik gibi ilkelerle yurutilmektedir (Haenni, 2022). Bu baglamda yardim faaliyetleri, toplumsal
esitligi saglama hedefinden uzaklagarak, bireysel manevi tatmin ve orta sinifa hitap eden sembolik basar: formlarina indir-
genmektedir. Haenni, bu doniisiimiin yalnizca sosyal devletin geri ¢cekilmesinin bir sonucu olmadigini; ayni zamanda fslam’in
tarihsel olarak ¢ne ¢ikardig: sosyal adalet boyutunun geri plana itilmesiyle iligkili oldugunu ileri siirmektedir. Yazara gore,
yardim faaliyetlerinin projeler tizerinden sekillendirilmesi, yapisal esitsizliklerin giderilmesini degil, onlar1 gérinmez kilan bir
estetikle “yonetilmesini” saglamaktadir. Béylece sosyal adaletin kurucu ilkeleri zayiflamakta, yerine sinirh etki alanina sahip,
bireysellestirilmis yardim formlar1 gegmektedir. Ancak bu analizde genelleyici bir tutumun 6ne ¢iktig1 gézlemlenmektedir. Ts-
lam tarihi boyunca sosyal adalet, zekat, infak ve sadaka gibi temel ilkeler etrafinda 6rgiitlenmis ve bu ilkeler, farkli dsnemlerde
farkh sosyoekonomik baglamlara gore esneklik kazanarak uygulanagelmistir. Ginimiizde de bircok Islami kurum ve yap1, bu
gelenegi strdiirmekte; yardim ve dayanigma faaliyetlerini yalnizca bireysel maneviyatla degil, toplumsal sorumlulukla da te-
mellendirmektedir. Dolayisiyla Haenni'nin sundugu tespitler, belirli srnekler i¢cin gecerli olmakla birlikte, tiim Islami yapilarin
sosyal sorumluluk anlayigini projecilik ve ticarilesme tizerinden agiklamak, indirgemeci bir yaklagimi yansitmaktadir.

Kitabin “Fazilet Ekseni” baglikli sonug boliimiinde ise Haenni, Islamciligin zamanla piyasa dostu bir ahlaki yapi ile battnlegti-
gini ve bu déniistimiin klasik dini degerleri geri plana ittigini ileri siirmektedir. Bireysel basari, girisimcilik ve manevi tatmin
gibi kavramlarin toplumsal adalet, kolektif sorumluluk ve dayanigsma gibi degerlerin 6niine gectigi yeni bir ahlak paradigma-
sinin sekillendigini savunur. Bu déniisiim, 6zellikle Amerikan muhafazakar degerleriyle kurulan paralellikler iizerinden daha
da goruniir hile gelmektedir.
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Haenni, Piyasa Islami ile Amerikan Evangelikalizmi arasinda dikkat cekici yapisal benzerlikler bulundugunu éne siirer. Evan-
gelik séylemde 6ne ¢ikan bireysel sorumluluk, 6zel girisimcilik, ahlaki muhafazakarlik ve devlet miidahalesinden arindirilmig
bir toplum vizyonu; Islamci aktérlerin “minimum devlet” ideali ve bireysel kurtulus soylemiyle ortiismektedir. Bu baglamda
yazar, sorunun Islamci aktorlerin kamusal gériintirligii ya da siyasi etkisi degil, bu etkinin nasil bir ahlaki zemine oturdugunu
vurgular. Ona gore “Piyasa Islam1”, artik rekabeti, kisisel bagariy1 ve bireysel gelisimi 6nceleyen; buna karsilik toplumsal so-
rumlulugu ve kolektif dayamgmay: geri plana iten; dini degerleri ise piyasa mantigina uygun bicimde yeniden kodlayan bir
yaklagim tretmektedir (Haenni, 2022).

Genel bir degerlendirme olarak, Piyasa Islami adli eser, giintimiiz Islami referanslarla sekillenen ekonomik, kiiltirel ve
toplumsal déniigiimleri anlamak isteyenler i¢in énemli bir teorik ve analitik ¢erceve sunmaktadir. Ancak eserin analitik
¢ercevesi zaman zaman indirgemeci ve genelleyici yorumlardan siyrilamamaktadir. Haenni'nin sundugu gozlemler, Islam’mn
evrensel ilkeleri, mezhebi cogullugu ve tarihsel esnekligi baglaminda daha genis bir yorum zeminine oturtulabilir. Bu yéniiyle
kitap, hem modern cagda Islam’in doniigiimiini tartigmaya agmasi hem de dini kimlik ve piyasa arasindaki iligkileri elestirel
bir bakigla analiz etmesi acisindan dikkat ¢ekici ve diigiindiiriicii bir katki sunmaktadir.
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