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A Semiotic Analysis of Posters for Historical Turkish TV Series Exported Abroad
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0z

Turk dizileri ihracat yoluyla giin gegtikge diinya ¢apinda daha fazla ilgi gormektedir. Tiirk dizilerinin ihracati sadece Tulrkiye’nin ekonomisine katki
saglamamakta, ayni zamanda llke marka degeri, tlke turizmi, kiltiirel bakis agisi ve Glkenin yumusak glict gibi bircok agidan 6nemli faydalar
saglamaktadir. Turk dizileri igerisinde yer alan tarihi Tlirk dizileri son yillarda uluslararasi pazarlarda oldukga fazla ilgi uyandirmaktadir. Tarihi Trk
dizilerinin yurtdisi pazarlarda nasil algilandigi 6nemli olmakla birlikte, bu dizilere ait afislerin de bu alginin dogru bir sekilde saglanmasinda 6nemli
oldugu ve bu afisler ile farkl pazarlarda ne anlatilmak istendigi olduk¢a 6nemlidir. Ayni zamanda afislerde yer alan mekdn ve kultirel o6ge
secimleri, yurtdisindaki izleyicilerin bakis agilarini bircok agidan etkilemektedir. Bu dogrultuda, calismada gostergebilim analizi ile tarihi Turk
dizilerinin yurtdisi pazarlardaki afislerinin incelenmesi amaglanmistir. Calismanin bulgulari, bu afislerin Turkiye’nin kaltlrel tanitim ¢abalarindaki
oneminin altini gizmekte ve etkili uluslararasi pazarlama araglari olarak oynadiklari rolii vurgulamaktadir. Afislerde kullanilan gorsel tercihler,
izleyici zihninde Turkiye'yi glicll, tarihsel gegmise sahip, alisilmamis, ilging ve liderlik misyonu tasiyan bir Glke olarak konumlandirmakta; dizilerin
kiresel gapta ilgi gormesinde etkili olmaktadir. Boylelikle tarihi Turk dizilerinin yurtdisindaki afislerinin gostergebilimsel analizi, Tlrkiye’nin
uluslararasi kiltiirel yansimasinin ve marka Ulke stratejisinin olusturulmasinda afiglerin dnemli bir rol oynadigini géstermektedir. Bu afislerin
Turkiye'nin uluslararasi arenada etkili bir bigcimde temsil edilmesinde, kiltlrel diplomasi faaliyetlerinde ve uluslararasi ticaret potansiyelinin
arttirlmasinda stratejik 6neme sahip oldugu anlasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk Dizileri, Dizi ihracati, Géstergebilim, Kiiltiirel Pazarlama, Uluslararasi Pazarlama.
Abstract

Turkish television (TV) series are gaining global attention through export. The export of Turkish TV series not only contributes to Tirkiye's
economy but also provides significant benefits in many aspects such as country brand value, country tourism, cultural perspective and soft power
of the country. Historical Turkish TV series have garnered considerable interest in international markets in recent years. While it is important
how historical Turkish TV series are perceived in foreign markets, it is also significant that the posters of these TV series ensure this perception
in the right way and what these posters want to convey in different markets. At the same time, the choice of location and the cultural elements
in the posters affect the perspectives of foreign viewers in many ways. In this direction, the study aims to analyze the posters of historical Turkish
TV series in foreign markets through semiotic analysis. The study findings underscore the significance of these posters in Tirkiye's cultural
promotion efforts, highlighting their role as effective international marketing tools. The visual choices employed in the posters effectively
position Turkiye in the minds of viewers as a powerful, historical, unconventional, and interesting country with a leadership mission. These
posters are also effective in attracting global attention to TV series. Therefore, the semiotic analysis of the posters for historical Turkish TV series
abroad indicates that posters play an important role in the creation of Turkiye's international cultural reflection and brand country strategy. It is
understood that these posters have strategic importance in representing Tirkiye effectively in the international arena, cultural diplomacy
activities, and increasing international trade potential.
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Giris

Dinyanin en cok ihrag¢ edilen dizileri arasinda Uclincli sirada yer alan Turk dizileri (The
Economist, 2024), Tirkiye'nin ihracatina ve kiiresel arenada lilke marka degerine katkilar
saglamaktadir (Yazar, 2020). Bu dizilerin yayginlasmasi, cografi sinirlari asarak kiresel arenada
ilgi uyandirmakta, Tirk kiltlriine ve anlatim tarzlarina iliskin algilari degistirmektedir (Bilgin,
2024; Goksu, 2023). Ayrica bu diziler, yurtdisindaki izleyicilerin Tiirk¢e’ye olan ilgisini ve
Tirkiye'yi ziyaret etme diisiincesini artirmaktadir (Erdogan & Akdede Sahin, 2024; Okmen &
Goksu, 2019). Bu dizilerin pazarlanmasinin merkezinde tanitim malzemeleri, en 6nemlisi de
anlatilarina gorsel gegit gorevi goren afisler yer almaktadir.

Bu calisma, tarihi Tirk dizilerinin afislerini gostergebilimsel bir mercekle analiz etmeyi
amaclamakta ve bu gorsel temsillerin kiltiirel sembollerle nasil etkilesime girdigine, belirli
alanlari nasil 6ne ¢ikardigina, gorsel unsurlari nasil kullandigina ve nihayetinde afislerin Turkiye
imajini nasil insa ettigine odaklanmaktadir. Calisma, renk, 1sik, perspektif ve mekansal
orgutlenmenin karsilikh etkilesimini inceleyerek, bu afislerde is basinda olan anlam yaratma
slreclerini arastirmaktadir. Bu ¢alisma, gorsel unsurlarin yerli ve yabanci izleyicilerde yanki
uyandiran anlatilar yaratarak Turkiye’ye iliskin kilttrel kabulleri nasil gliglendirdigini ya da asil
yeniden sekillendirdigini ortaya ¢ikarmasi agisindan oldukga 6nemlidir.

Bu calisma, uluslararasi izleyiciye sunulan tarihi Tiirk dizilerinin afislerinde mekan kullaniminin
ve kiltirel temsillerin gostergebilimsel analizine odaklanarak, Tirkiye'nin yumusak gic
stratejileri baglaminda ekonomik, kiltlrel ihracatini ve ulusal kimlik ingasini gorsel temsiller
Uzerinden inceleyen 6zgin bir katki sunmaktadir. Literatirdeki calismalar genellikle metinsel
veya anlati dizleminde icerik ¢c6ziimlemeleriyle sinirliyken, bu ¢alisma, dizilere ait ¢ok dilli ve
kiltlrlerarasi afisleri merkezine alarak mekéanlarin kiltirel semboller araciligiyla nasil
ideolojik, tarihsel ve jeopolitik anlamlara doénistliglinli ortaya koymaktadir. Gorsel estetik,
perspektif ve renk dizeniyle insa edilen bu anlatilar, bir tanitim materyali olmakla birlikte
Turkiye’nin kiresel olcekte nasil algilandigini da sekillendirmektedir. Bu yoniyle c¢alisma,
medya gostergebilimi, kiltlirel pazarlama ve uluslararasi ticaret literatiriine disiplinlerarasi
bir katki saglamaktadir.

1. Kavramsal Cerceve

Gostergebilimin kurucusu olarak kabul edilen Ferdinand de Saussure, gostergeyi gosteren
(signifier) ve gosterilen (signified) olmak Gzere iki bilesenli bir yapi olarak tanimlamaktadir.
Saussure’e gore gostergeler, keyfi ve toplumsal uzlasiya dayalidir. Dolayisiyla dilsel ya da gorsel
her gosterge bir anlam sisteminin parcasidir (Saussure, 1959). Roland Barthes, bu yapisalci
yaklasimdan hareketle, gorsellerdeki anlam (retim siireglerini iki diizeyde ele almis ve ikinci
dizey olan yan anlam (connotation) katmaninda, kiltirel mitlerin nasil Uretildigini
actklamistir. Bu baglamda ¢alismada kullanilan Barthes’in géstergebilim modeli, Saussure’iln
gosterge anlayisinin gorsel metinlere uyarlanmis ve genisletilmis bir versiyonu olarak
degerlendirilebilir. Barthes (1977), anlam Gretme sirecini iki temel katmanda ele almaktadir.
ilk diizeydeki anlam olan diizanlam, gorselin dogrudan ifade ettigi, nesnel icerigi ifade
etmektedir (Caki, 2018). ikinci diizey ise kiiltiirel ve duygusal cagrisimlari iceren yan anlamlari
icermektedir (Isik & Bilici, 2021; Yasa, 2023). Barthes’in diizanlam ve yan anlam ayrimi, kiltirel
sembollerin nasil katmanh bicimde anlam kazandigini agiklamak icin etkili bir cercevedir.
Barthes’a gore dizanlam, bir gostergenin dogrudan neyi ifade ettigini, yan anlam ise bu
ifadenin hangi bicimde, hangi anlam katmanlariyla sunuldugunu incelemektedir (Bircan, 2015;

@ ® @ Bu eser, Creative Commons Atif-Gayriticari 4.0 Uluslararasi Lisansi (CC-BY-NC) ile lisanslanmistir 286




Akdeniz iletisim | 2025 (49) | 285-309

Gottdiener, 1995). Ancak gostergebilimsel c¢oziimlemeyi derinlestirmek icin Charles S.
Peirce’in licli gosterge sistemini de dikkate almak gerekmektedir. Peirce, gOstergeyi ikon
(benzerlik yoluyla temsil), indeks (nedensel ya da baglamsal iliski) ve sembol (kiltirel uzlasiya
dayali temsil) olmak lizere lice ayirmaktadir (Chandler, 2007; Peirce, 1934). Bu ayrim, afislerde
kullanilan tag, saray, 1sik gibi gorsel 6gelerin bicimsel anlamlarinin yaninda, izleyicide yarattigi
kalturel ¢agrisimlari ve ideolojik yansimalari da agiklamaya yardimci olmaktadir. Bu sayede
Peirce tarafindan ortaya konulan model, Barthes’in yan anlam dizeyini kiltiirel gosterge
cesitleriyle destekleyerek, dizilerin uluslararasi pazarlarda olusturdugu etkiyi ¢cok boyutlu
bicimde ¢oziimlemeyi mimkiin kilmaktadir. Bu asamali model, reklamlarin ¢ok katmanli
mesajlarini nasil etkili bir sekilde ilettigini kavramak agisindan 6nem arz etmektedir.
Reklamlarda kullanilan gorseller, renkler, dizenlemeler ve diger goérsel unsurlar, belirli
anlamlar tasiyan gostergeler olarak cesitli islevlere sahiptirler. Ornegin; belirli renkler
izleyicide belli duygulari tetikleyebilmekte, kullanilan imgeler toplumun kdltirel degerlerini ya
da bireysel 6zlemlerini yansitabilmektedir (Boerman & Miiller, 2022; Trinadi vd., 2022; Sulatra
& Eka Pratiwi, 2020; Yasa, 2023). Reklam metinlerinde yer alan sozel ve gorsel gostergelerin
birlikte yarattigi bitinsel anlam yapisi da tiketicilerin algi ve davranislarini dnemli olglde
etkileyebilmektedir (Bilici & Seren, 2025; Yanti vd., 2023). Bu ¢alismada, segilen reklam
ornekleri Gzerinden Barthes’in kuramsal yaklasimi kullanilarak, icerikte yer alan diizanlam
(denotatif) ve yan anlam (konotatif) yapilari ortaya konulacaktir.

Gostergebilim, gorsel metinlerde gomdill olan isaret ve sembollerin sifresini cozmeye hizmet
ederek arastirmacilarin bu metinlerin ilettigi anlam katmanlarini ortaya ¢ikarmasina olanak
tanimaktadir (Sandra & Noina, 2024). Bu analiz, dilin 6tesinde goruntiler, renkler ve
kompozisyon gibi cesitli gostergebilimsel modlarin etkilesimini agiklayan ¢cok modlu séylem
analizini (MDA) ifade etmektedir (Linh, 2021). MDA, anlamin farkli modlarin biittinlestirilmesi
yoluyla insa edildigini 6ne siirmekte ve boylece film afislerini incelemek icin daha zengin bir
yorumlayici bakis agisi veya farkli bir g6z olmaktadir.

Calismada, gostergebilimsel analizi kolaylastiran (ic temel boyut ele alinmistir. Bunlar;
afislerde 6ne cikartilan alanlar, gorsel unsurlarin (renk ve 1sik gibi) kullanimi ve bu gorsellere
gdémiili kiltirel cagrisimlardir. ilk boyut, afislerde tasvir edilen mekanlarin (kentsel ortamlar,
dogal manzaralar veya i¢ mekanlar) tanimlanmasina ve bu segimlerin Tirk kimligi ve kiltlrine
iliskin anlatilara nasil fayda sagladigina odaklanmaktadir. ikinci boyut, renk paletleri ve isik
kaynaklari gibi gorsel yontemlerin, dizilerin anlatilariyla uyumlu belirli ruh hallerini veya
temalari nasil gagristirdigini incelemektedir. Son boyutta da gorsel temsillerin gagristirdigi
kiltirel semboller incelenerek, yerel ve uluslararasi izleyicilerde yanki uyandiran bir Turkiye
markasi veya imajinin insasina nasil katkida bulunuldugu analiz edilecektir (Prayoga vd., 2020).

Bu kavramsal cercevenin rehberliginde, ¢alismanin bulgulari gorsel kiltir ve film tanitimi
Uzerine mevcut literatlirle sentezi saglayacaktir. Bu sayede tarihi Turk dizilerinin afislerini
kiiresel medyadaki daha genis egilimler icinde baglamsallastiracaktir.

2. Literatur Taramasi

Medya gostergebilimi (media semiotics), medya Urlinlerinin yapilandiriimis goérsel ve metinsel
mesajlarla izleyiciyle nasil iletisim kurdugunu ve bu mesajlarin toplumsal-kiltirel baglamda
nasil anlam kazandigini incelemektedir (Bignell, 2002; Fiske, 1987). Afisler estetik Urinler
olmalarinin yaninda izleyicinin belirli degerleri, imgeleri ve kimlikleri algilamasina yonelik
olarak organize edilmis gérsel medya metinleridir. Bu yoniyle medya gostergebilimi, bir afisin
icerdigi temsili yapiyl ve medya araciligiyla dolayimlanan bir iletisim nesnesi olarak islevini
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analiz etmektedir. Ozellikle tarihi Tiirk dizilerinin uluslararasi afisleri, gérsel sembolleri ve ¢ok
dilli igerikleriyle medya ortamina uyarlanmis, kodlanmis kiltlrel mesajlar tagimaktadir. Bu
nedenle afislerin kiltirel temsil olmalarinin yaninda, medya araciligiyla tretilmis ve yeniden
dolasima girmis iletisimsel pratikler oldugu ifade edilebilir.

Film ve televizyon afislerinin géstergebilimsel bir agidan incelenmesi, gorsel iletisimin dijital
cagdaki hizh gelisiminden dolayl akademide artan bir ilgi gérmektedir. Prayoga vd. (2020),
afisler aracihgiyla gorsel iletisimin kiltiirel kimligi ve tliketici davranisini nasil yansittigini
detaylandirmakta ve teknolojideki degisimin afis tasarimini ve izleyici katilimini énemli 6lglide
etkiledigini ifade etmektedir. Sutanto (2022) calismasinda, animasyon filmleri ve benzer
populer kiltur Grinlerinin farkl kitlelere deger ve anlamlar aktarma gliclini tartigmaktadir.
Mohammed (2023), Turk TV dizilerinin mekan kullaniminin nasil tanitim araci olarak islev
gorduglini ele alarak, Tlrkiye'nin uluslararasi imajini gliclendiren unsurlar arasinda mekanin
onemli bir role sahip oldugunu ifade etmektedir.

Gorsel unsurlarin gostergebilimsel analiziyle ilgili calismalar, renk ve kompozisyonun duygusal
tepkiler uyandirmada ve algilari sekillendirmede rollere sahip oldugunu goéstermektedir.
Melewar ve Karaosmanoglu (2006), kurumsal kimlikte sembolizm, iletisim ve davranisin
etkilesiminden bahsetmektedir. Bu noktada film afislerindeki gorsel unsurlarin dizi hakkinda
altta yatan mesajlari iletme bigimlerinin paralellik gosterdigi ifade edilebilir. Ayrica bazi
galismalar, izleyicinin dikkatini ¢ekmede ve anlami belirlemede gorsel ve dilsel
gostergebilimsel kaynaklarin énemine dikkat cekmektedir (Babes vd., 2022; Chen & Gao,
2014). Bu hususlar tarihi Tiirk dizi afislerine iliskin bu ¢alismadaki analize rehberlik etmektedir.

Chen ve Gao (2014), gorintilerin, seslerin ve metinsel unsurlarin bir araya getirilmesinin film
tanitiminda bilesik anlamlari nasil yaratabilecegini 6zetleyerek, afislerin biitlincil bir mercekle
analiz edilmesi gerektigini ifade etmektedir. Bu yaklasim, farkli kiiltirel baglamlarda tarihi Turk
dizilerine ait afislerin goérsel temsillerinin ortaya c¢ikarilmasinin amaglandigi bu calismayla
ortismektedir. GoOrsel metinlerde anlamin vyaratiimasi genellikle farkli cografyalardaki
izleyicilerde yanki uyandiran kiltirel sembollere dayanmaktadir. Li (2023) tarafindan yapilan
arastirma, afislerdeki gorsel sunumun izleyici algisini nasil etkiledigini gostererek, tarihi Turk
dizi afislerinin uluslararasi izleyiciler icin ¢ekici bir imaj olusturmak Uzere yerel kilturel
sembolleri nasil kullandigini arastirmak igin bir temel gérevi gérmektedir.

Yerli literatlirde yer alan Koger ve Glrer (2021), Turk dizilerinde mekan kullaniminin izleyiciler
uzerindeki etkilerini incelemektedir. Bu ¢alisma, belirli mekanlarin segiminin dizi severlerin
deneyimlerini ve algilarini sekillendirdigini one slirmektedir. Mekanlar Gzerinden sunulan
kiiltirel temsiller, iletisimsel boyutta islevlere sahiptir. Ural ve Ozmaden (2022), gorsel
kiiltirde mekanlarin gorsel temsilinin izleyicinin dislince ve tutumlarini nasil etkiledigini
incelemektedir. Bu noktada, afislerdeki mekanlarin gorsel ogeleri (renk, 1sik, perspektif)
aracthigiyla anlamlandiriimasi da énemli bir analiz konusu olarak goze carpmaktadir. Afislerin
gorsel tasarimi ile mekan kullanimi arasindaki iliski, Tlirk dramalarinin sundugu Tirkiye imajini
blyuk olctide etkilemektedir. Mohammed (2023) tarafindan yapilan calismada, mekanlarin,
dizilerin genel temalari ve sunum bicimleri araciligiyla nasil ikonik hale geldigi ele alinmaktadir.
Tirk dizilerinde mekanin yansitilmasi, farkl kiltiirel unsurlarin nasil bir araya getirildigi ve bu
unsurlarin izleyici tzerinde nasil bir anlam kazandigina dair bir tartismayi da baslatmaktadir.

Dizi sorumlulari veya yapimcilar izleyiciler igin tanidik gelen mekanlari segerken, onlarin sosyal
ve kiiltirel baglamlarini da géz 6niinde bulundurmaktadirlar. Ozgiin Kehya (2023), Tiirk
yapimlarinda mekanin fiziksel bir arka plan ve derin bir kiltirel anlam tasidigina dikkat
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cekmektedir. Mekan, karakterlerin etkilesimde bulundugu bir alan olmakla birlikte izleyicilerle
karakterler arasinda bir bag kuran bir unsur niteligine sahiptir.

Afislerdeki mekan ile kiltlirel semboller arasindaki iliski, Tlrk kiltliriiniin ve degerlerinin nasil
temsil edildigini anlamak agisindan oldukga dnemlidir. Giiler ve Eristi (2019), gorsel kiltiiriin
medya araciligiyla nasil sekillendirildigini inceleyerek, bu mekanlarin nasil bir anlam yukledigi
sorusunu sorgulamaktadir. Afislerde kullanilan renkler, i1siklandirma ve perspektifin izleyici
Uzerindeki etkisi, Tlrkiye'nin dis diinyaya agilan pencereleri olan dizilerin uluslararasi arenada
nasil temsil edildigini anlamaya yardimci olmaktadir.

Turk dizilerinin yurtdisina ihrag edilen yiiziinde, mekanlarin Turkiye’deki sosyal, kiltiirel ve
politik durumlari da yansittigl gbz 6ninde bulundurulmahdir. Doyuran (2017), Muhtesem
Yizyill gibi Tark dizilerinin eglence amaci gitmekle birlikte gecmisi yeniden kurguladigini,
izleyicilere toplumsal bellek, kolektif bellek ve kimlik sunan bir iletisim araci oldugunu
belirtmektedir. Buna gore dizilerdeki mekanlar, izleyicilere Tirkiye’nin ve Tirk toplumunun
kimligini sunan énemli enstriimanlardir.

Yurtdisina ihra¢ edilen tarihi Turk dizilerinin afisleri, gostergebilimsel bir bakis acisiyla
mekanlarin gorsel temsilleri tGzerinden Tirkiye'nin uluslararasi imajinin nasil insa edildigini
aciga cikarmaktadir. Mekanlar, kiltirel ve sosyal degerlerin yansitildigl, sembolik anlamlar
taslyan estetik diizenekler olarak degerlendirilmelidir. Bu baglamda, Turk dizileri ve afisleri,
izleyicilere hikaye anlatarak derin bir anlam ve kiltlrel kimlik sunma islevi gérmektedir.

3. Yontem

Bu calismada, secilen gorsel materyaldeki anlam katmanlarini ¢oziimlemek amaciyla nitel bir
yontem olan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. Gostergebilim, kiiltlrel Grinlerde
yer alan gorsel, dilsel ve sembolik ogelerin anlamlandiriima bicimlerini inceleyen bir
yaklasimdir.

Roland Barthes’in gostergebilim kurami, gorsel iletisimin ¢ok katmanh anlam yapisini
kavramak acisindan temel bir yaklasimdir. Barthes, Saussure’iin gésterge sistemini yeniden
yorumlayarak, bir gorselin ylzeysel anlamlariyla beraber kiltirel, tarihsel ve ideolojik
katmanlara sahip oldugunu ifade etmektedir (Barthes, 1977). Bu baglamda Barthes’in
gostergebilimsel modeli U¢ diizeyden olusmaktadir. Bu diizeyler, diizanlam (denotation), yan
anlam (connotation) ve mit (myth) diizeyleridir. ilk diizey olan diizanlam, bir gdstergenin en
temel, yiizeysel, herkesce kabul gérebilecek anlamini ifade etmektedir. Ornegin bir afiste
gorillen bir tag veya saray, bu diizeyde yalnizca simgelenen nesne olarak kavranmaktadir.
ikinci diizey olan yan anlam, Barthes’in katkisiyla gorselin kiiltiirel, ideolojik ve duygusal
cagrisimlarini iceren yorum katmanidir. Ayni tag ya da saray, bu diizeyde giic, otorite, tarihsel
soyluluk ya da ulusal miras gibi soyut anlamlar kazanabilir (Chandler, 2007; Fiske, 2010).
Uclincii diizey olan mit diizeyi ise gérsel gdstergelerin toplumsal olarak nasil dogallastirildigini
aciklamaktadir. Mit, ideolojik anlamlarin dogal, evrensel, degismez gibi sunularak fark
edilmeden kabul edilmesini saglamaktadir. Barthes’a gore “mit, kiltlrel bir sistem olarak
glndelik gostergeleri dogalmis gibi sunar” (Barthes, 1977, s. 165). Boylelikle gorsellerin altinda
yatan ideolojik mesajlar, kabul edilen kiltirel hakikatlere dontismektedir.

Bu kuramsal yapi, medya igeriklerinin (film ve dizi afislerinin) ¢6zimlemesinde kullanilabilir.
Afislerde yer alan figirlerin pozisyonlari, giysileri, mekan tasvirleri, 1sik-gblge oyunlari, yazi
karakterleri ve sloganlar estetik secimler olmalarinin yaninda ideolojik pozisyonlanmalar ve
kalturel temsiller tGretmektedir (Hall, 1997; Rose, 2023). Bu baglamda tarihi Tirk dizilerine ait
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uluslararasi afisler, dizinin tanitimi ve Turkiye’'nin tarihsel ve kiltlirel mirasinin uluslararasi
izleyiciye aktarilmasinda stratejik mitler Gretmektedir. Ornegin liderlik, giic, maneviyat veya
dogulu mistisizm gibi kavramlar, dizilerdeki gorseller aracilligiyla mitolojik diizlemde
yapilandiriimakta ve hedef kitleye dogalmis gibi sunulmaktadir (Machin & Mayr, 2023;
Williamson, 1978). Barthes’in modeline gére bu yapi, gostergelerin estetik ve ideolojik
islevlerini agiklamakta ve izleyicinin kdltiirel algisinin nasil yonlendirildigini ortaya
koymaktadir.

Bu nedenle, galismada kullanilan gostergebilimsel analiz yontemi, metinsel veya sembolik
gostergelerin ve bu gostergelerin olusturdugu mitlerin ortaya c¢ikarilmasi agisindan 6nemli bir
yaklasim sunmaktadir. Afislerin tasidigi tarihsel ve kiltirel semboller, Barthes’in modeline
uygun olarak ¢ok katmanli bicimde ¢6ziimlenmis, Tirkiye'nin yumusak gliciind olusturan
kiltlrel anlatilarin gérsel mitlere nasil doniistigi analiz edilmistir.

Bu yaklasimdan hareketle, calismada analiz edilen afisteki renk paleti, karakterlerin
yaslandiriimis goérinidmleri, geleneksel motifler, tag ve kiyafet gibi ikonografik unsurlar;
tarihsel-politik anlatinin gorsel temsil araclari olarak ele alinmistir. Ayni zamanda gorselin
uluslararasi izleyiciye hitap edecek sekilde yapilandiriimis anlati stratejileri de konotatif
diizeyde ¢6zlimlenmistir. Barthes’in ¢oziimleme modeli, gorsel iletisimi bigimsel bir estetik
nesne ve anlam lreten kiiltlrel bir metin olarak degerlendirme imkani sunmaktadir (Chandler,
2007). Bu sayede, afisler bu yontemle tarihsel bir baglam ve bir anlati insasinin araci olarak
cok katmanl bicimde incelenmistir.

4. Bulgular

Calisma kapsaminda analiz edilen afislerin belirlenmesi icin kapsamli bir arastirma yapilmis ve
yurtdisina ihra¢ edilen tarihi diziler saptanmistir. Bu diziler Muhtesem Yiizyil, Muhtesem
Yizyll: Késem, Dirilis: Ertugrul, Payitaht: Abdilhamid ve Kurulus Osman dizileri olarak
belirlenmistir.

Turk tarihi dizileri, uluslararasi alanda buyuk ilgi gérerek Tirkiye'nin kultiirel ihracatinda
dnemli bir yer edinmistir. Ornegin, “Muhtesem Yiizyil” dizisi 70’ten fazla iilkeye ihrag edilmis
ve 500 milyondan fazla izleyiciye ulasmistir (Anadolu Ajansi, 2019). “Dirilis: Ertugrul” dizisi 71
Ulkeye ihracg edilmistir. Bu dizi, dijital platformlarda 3 ayda 21 milyondan fazla izlenme sayisina
ulasmistir (Anadolu Ajansi, 2020) ve ingiliz basininda “Miisliman Game of Thrones” olarak
nitelendirilerek kiiresel bir fenomene donismustir (The Guardian, 2020). Kurulus Osman
dizisi ise bolim basi 600 bin dolar gibi rekor bir fiyatla 34 bélimde toplam 20,4 milyon dolar
ihracat geliri elde etmistir (Forbes Tiirkiye, 2024). Ayrica “Payitaht: Abdilhamid” dizisi de yurt
disinda yogun ilgi gormekte ve Arap ulkelerinde biyilik bir hayran kitlesi tarafindan takip
edilmektedir (TRT Haber, 2019). Bu tarihi diziler ve diger diziler sayesinde Tirkiye, dizi
ihracatinda ABD ve ingiltere’nin ardindan li¢iincii sirada yer almaktadir (The Economist, 2024).

Calismada yurtdisina ihrag edilen tarihi dizilere ait 11 adet afis 6rnegi géstergebilimsel agidan
incelenecek ve ardindan tablo seklinde 6zetlenecektir.
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Sekil 1. Muhtesem Yiizyil ingilizce Afis Ornegi

Sekil 1’de yer alan afiste Osmanli sarayinin gérkemli i¢c mekani 6ne ¢ikmaktadir. Bu mekan
secimi tarihsel gii¢, ihtisam ve otoriteyi yansitmakta ve simgelemektedir. Kullanilan
kahverengi, altin sarisi ve koyu renk tonlari, Osmanh déneminin tarihsel derinligini ve
zenginligini gorsel olarak gug¢lendirmekte, dramatik 1siklandirma ise merkezi karakter olan
Sultan Sidleyman ve cevresindeki figlrlerin glic iliskisini gostermektedir. Perspektifin
merkezdeki karakterlere dogru yonlendirilmesi, dogrudan glic ve otoritenin merkezinin
alamet-i farikasidir. Karakterlerin kiyafetleri, taht ve duvardaki geleneksel stisleme motifleri
gibi kultiirel semboller, Osmanli doneminin sosyal ve kiltirel kimligini yansitarak, uluslararasi
izleyiciler icin sira disi ve alisiimamis bir cazibe yaratmaktadir. Boylece Tirkiye ve Osmanlh
imaji, guclli, mistik, tarihsel zenginliklerle dolu ve uluslararasi arenada kiltirel merak
uyandirici bir sekilde temsil edilmektedir. Mekan ve karakter iliskisi, karakterlerin hiyerarsik
konumlandiriimasiyla kurulmakta ve bu sayede afis, hikayedeki catismalar ve iliskiler hakkinda
belirtiler sunmaktadir. Bu gérsel diizenleme, uluslararasiizleyiciye hitap eden merak uyandirici
bir tasarimin Urinadir. Bu afisin, Turkiye'nin tarih? ve kultlrel degerlerini kiresel arenada
cazip hale getirmek lizere tasarlandigi ifade edilebilir.
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EL CONOCERA EL AMOR,
ELLA EL PODER.

Sekil 2. Muhtesem Yiizyil ispanyolca Afis Ornegi

Sekil 2’de yer alan afis, 6nceki afisten farkh olarak daha sade bir kompozisyon ve daha net bir
mesaj ile uluslararasi izleyiciye hitap etmekte ve farkh bir isimle “El Sultan” izleyiciye
sunulmaktadir. Arka planda silliet seklinde goriinen camiler ve kiziliga blriinmis gokylzi,
istanbul’un tarihi, manevi ve mistik atmosferini yansitarak Osmanli cografyasinin egzotik ve
romantik imajini gliclendirmektedir. Bu arka plan, mekani fiziksel bir yer, kiltlirel bir sembol
ve duygusal bir arka plan olarak konumlandirmaktadir. Mekan bu kez dogrudan gosterilmese
de silietler ve renk kullanimiyla glgli bir ¢agrisim yaratmakta ve Osmanli’nin gorkemli
yapisina dair bir izlenim sunmaktadir.

Afiste iki ana karakter olan Sultan Slleyman ve Hirrem yer almaktadir. Bu karakterlerin
konumlandirilmasi, kostlimleri ve beden dilleri Gizerinden gigll bir anlam retimi oldugu ifade
edilebilir. Sultan siyah ve altin detayli agir kiyafetiyle otorite, glic ve geleneksel erk imgesini
simgelerken; Hirrem kirmizi ve daha akiskan bir kiyafet icinde, kadinsi gekiciligi, entrika ve
iktidara giden yolu temsil eder bicimde sunulmustur. Karakterler arasindaki yakin fiziksel
temas, aralarindaki iliskiyi hem duygusal hem de politik bir baglamda sunmaktadir. Bu da
afisteki “El conocera el amor, ella el poder” (O aski, o giicii taniyacak) slogani ile dogrudan
ortiismektedir. Bu slogan, hikayeyi uluslararasi izleyiciye net, carpici ve duygusal bir iktidar
anlatisi cercevesinde sunmaktadir.

Gostergebilimsel olarak afis, mekani dogrudan gostermek yerine simgesel olarak kullanirken,
karakterler lzerinden ask, entrika ve glc¢ temalarini 6ne g¢ikarmaktadir. Bu durum, dizinin
icerigini evrensel bir dile gevirerek, Turk kiltirine ait 6gelerle birlikte kiiresel izleyicinin agina
oldugu anlati yapilariyla da iliskilendirilmesini saglamaktadir.
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Sekil 3. Muhtesem Yizyil ispanyolca Afis Ornegi-2

Sekil 3’te yer alan afis, dizinin ilerleyen donemlerine ait bir anlati katmanini temsil ederken;
gorsel anlatimiyla tarihsel derinlik, karakter gelisimi ve trajik glic micadelelerini 6n plana
cikarmaktadir. Afisin sol tarafinda yer alan geleneksel motifler ve altin tonlar, Osmanli'nin
zarafetine ve kilturel zenginligine yapilan gondermeleri siirdirirken, kompozisyonun saginda
yer alan Ug¢ ana karakter — yasli Hlirrem Sultan, Sehzade Mustafa ve yasli Sultan Sileyman —
dramatik bir anlati evreninin temsilcileri olarak izleyiciyle bulusturulmustur. Karakterlerin
yaslanmis halleri, dizinin sadece ihtisam ve aski degil, zamanla artan gl catismalari ve trajik
sonlari da isledigini belirtmektedir.

Afisin genel tasarimi daha karanlik ve doygun renk tonlariyla dikkat cekmektedir. Arka planin
koyulugu, dénemin agir atmosferine, saray igindeki karmasikliklara ve yasanan dramatik
olaylara isaret etmektedir. Bu gorsel secim, izleyicide derinlikli ve ciddi bir anlati beklentisi
yaratabilir. Altin renkli geometrik gergeveleme ise hem geleneksel Osmanli estetigini ¢agristirir
hem de karakterlerin statlisel 6nemini belirtmektedir. Karakterlerin isimlerinin afiste
dogrudan yazilmasi, 6zellikle uluslararasi izleyici igin anlatiyi daha anlasilir kilma amaci
tasimaktadir. Bu durum, gostergebilimsel agidan karakterlerin kimliklerinin ve rollerinin net
bicimde aktarilmasina yonelik bir stratejidir.

Karakterler (izerinden insa edilen mekansal génderme, bu kez fiziki bir saray ya da sehir
goruntusulyle degil, karakterlerin yiiz ifadeleri, kiyafetleri ve arka plan estetigiyle yaratiimistir.
Hiirrem Sultan’in basindaki tag ve asil durusu, kendisinin yalnizca bir cariye ya da gozde kadin
degil, siyasi bir figlir ve iktidarin simgesi haline geldigini gostermektedir. Sehzade Mustafa’nin
ciddi ve sert ifadesi, tarihteki trajik sonuna gonderme yapar ve saray igindeki iktidar
¢atismasinin bir simgesidir. Sultan Sileyman’in yasl hali ise gliclin gegiciligi, kararlarin agirhgi
ve zamanla gelen yorgunluk gibi temalari temsil etmektedir.

Bu afis, dizinin tarihsel-politik derinligini, dramatik boyutunu ve saray icindeki glic dengelerini
uluslararasi izleyiciye gostermek tizere tasarlanmig, daha agirbasl ve olgun bir estetik anlayisa
sahiptir. Osmanl temsili bu sefer gorkemli bir medeniyet olmakla birlikte glg, entrika ve
tarihsel trajediyle 6rall bir anlatinin merkezi olarak sunulmaktadir. Béylece Tirkiye, bu afis
aractligiyla gecmisin estetik ihtisamini ve dramatik anlati gliclint kiiresel izleyiciye sunan bir
icerik Ureticisi olarak konumlanmaktadir.

@ ® @ Bu eser, Creative Commons Atif-Gayriticari 4.0 Uluslararasi Lisansi (CC-BY-NC) ile lisanslanmistir 293




Akdeniz iletisim | 2025 (49) | 285-309

THE POWER OF INNOCENCE

nl\lll\

KOSEM

Sekil 4. Muhtesem Yiizyil ingilizce Afis Ornegi

Sekil 4’te yer alan afis Muhtesem Yizyil dizisinin bagimsiz devami niteligindeki “Muhtesem
Yizyil: Késem” dizisine aittir. Bu afis, uluslararasi izleyiciye hitap edecek bicimde 6zenle
tasarlanmis glgli bir gorsel anlatima sahiptir. Afiste yer alan mekan, Osmanli sarayini
simgeleyen bir taht salonudur. Bu afis, Osmanli sarayini simgeleyen taht salonu ile gii¢ ve
otorite temalarini 6n plana c¢ikarmaktadir. Merkezde tahtta oturan padisah temsili, saray
mimarisiyle birlikte iktidarin sembolli olarak konumlandirilirken, c¢evresindeki kadin
karakterler taglari, duruslari ve kiyafetleriyle saray icindeki siyasi glice isaret etmektedir. Renk
paletinde kullanilan altin, lacivert ve toprak tonlari ihtisami ve tarihsel derinligi yansitirken;
1stk, merkezdeki karakterleri 6ne ¢ikarmak icin dikkat gekici bicimde kullaniimistir. “The Power
of Innocence” ingilizce slogani, dizideki giic oyunlarina karsi masumiyet temasini éne ¢ikararak
uluslararasi izleyicide merak uyandirmaktadir. Karakterlerin hiyerarsik konumlari mekansal
olarak da desteklenmis ve gorsel anlamda Osmanli’nin giicli, estetik bir imparatorluk oldugu
algisi yaratilmistir. Afis, Turkiye'nin tarihsel ve kiltlirel mirasini kiiresel pazarda heyecan verici
ve etkileyici bir anlati cercevesinde sunmaktadir.
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LA SULTANA

Sekil 5. Muhtesem Yiizyil ispanyolca Afis Ornegi

Sekil 5’te yer alan afis, “Muhtesem Yuzyil: Késem” dizisinin uluslararasi pazara yénelik olarak
hazirlanan ispanyolca versiyonlarindan biridir ve gérsel unsurlariyla Osmanli sarayinin
ihtisamini, kadin tasvirlerinin politik gliclinii ve tarihsel derinligi 6ne ¢ikartan anlam katmanlari
tasimaktadir. Mekan, dogrudan fiziksel bir yapi olarak sunulmasa da arka plandaki simetrik
mimari slslemeler, altin tonlarindaki zemin ve merkezde yer alan oymali taht, saray ic
mekaninin temsili unsurlari olarak konumlandirilmistir. Bu unsurlar, Osmanl’nin tarihi ve
kiltirel zenginligini ifade eden bir dekor olarak islev gormektedir. Goérsel 6geler arasinda
ozellikle renk kullanimi dikkat gekicidir. Altin, kahverengi ve zengin tonlar ihtisami ve saray
estetigini simgelerken, 1siklandirma ise merkezdeki Késem karakterini 6ne g¢ikartarak onun
anlatidaki 6nemini 6ne ¢ikartmaktadir. Afisin simetrik yapisi ve perspektif kullanimi, izleyici
bakisini merkeze, yani Késem karakterine yonlendirmekte ve karakteri estetik ve anlamsal
diizeyde gilic merkezine yerlestirmektedir.

Afisteki karakterler, Osmanli sarayindaki giig iliskilerini yansitan bicimde konumlandiriimistir.
Merkezdeki K6sem Sultan, beyaz elbisesi ve basindaki tag ile masumiyet ve asaletin birlesimini
simgelerken; solundaki Valide Sultan figiiri (Safiye Sultan) kararhligi, deneyimi ve politik glci
temsil etmektedir. Sag arka plandaki erkek karakter ise tahtta oturarak iktidarin sembolik
yonlini yansitmaktadir. Ancak merkezin gerisinde kalmasi Késem’in ve Safiye Sultan’in 6n
plana ¢ikarilan gliclinii ve catismalarin varhigini goéstermektedir. Tag, kaftan ve taht gibi kiiltlrel
isaretler bir taraftan tarihsel gerceklige gonderme yapmakta ve diger taraftan da uluslararasi
izleyici icin sira disi bir imaj olusturmaktadir.

Afisin genel tasarimi, uluslararasi izleyiciye hitap edecek sekilde kurgulanmistir. “La Sultana”
ifadesiyle dizinin adi evrensellestirilmis, Osmanl kiltiirli, oryantalist bakis agisina uygun
bicimde sunularak gorsel olarak erisilebilir ve cekici hale getirilmistir. Boylece Turkiye imaji,
tarih bir gegmise sahip tlke ve dramatik anlatilar Gretebilen, kiltlirel mirasini sanatsal bicimde
isleyebilen bir yapim giict olarak temsil edilmistir. Bu afis, mekan ve karakter iliskisinin yani
sira gorsel semboller araciligiyla Osmanli’'nin politik, estetik ve kiiltlirel betimlemelerini
kodlamanin yani sira kiiresel izleyiciye hitap etmektedir.
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Sekil 6. Dirilis: Ertugrul Arapca Afis Ornegi

Sekil 6’da yer alan afis, uluslararasi pazarda biyuk ilgi géren “Dirilis: Ertugrul” dizisine aittir ve
gorsel temsiller aracihigiyla tarihi, kiltirel ve distnsel unsurlari giicli bicimde yansitan bir
anlati katmani sunmaktadir. Afiste mekan olarak dogrudan doga unsurlari (dag, ova, gokyuzl)
ve iki karsit diinya estetigi 6n plandadir. Sol tarafta giines 15181 altinda, ¢adirlar ve geleneksel
kiyafetli kadinlar ile temsil edilen Tiirk-islam kiiltiir diinyasi, sag tarafta ise karanlik gokyiizi,
tas surlara sahip kale ve kilig¢ kusanmis diisman figlirleriyle simgelenen Batili ve Hagli diinyasi
yer almaktadir. Bu mekansal karsithk, tarihi ideolojik ayrismayi ve kiltirel farklilasmayi
gostermek Uzere bilingli bicimde tasarlanmistir. En 6nde alt kisimda ise Arapga harflerle
Ertugrul Gazi yazmaktadir.

Gorsel 6geler agisindan afiste stratejik bir renk kullanimi s6z konusudur. Sol kisimdaki sicak
sari ve altin tonlari, adalet, inang, maneviyat ve dogallik ile 6zdeslesirken, sag kisimdaki soguk
gri ve mavi tonlar, tehdit, yabancilasma ve savas temsiliyle ortliismektedir. Merkezde
konumlanan Ertugrul karakteri, 1sikla aydinlatiimis sekilde 6ne ¢ikartilarak kahraman ve lider
tasviri olarak 6n plana cikarilmistir. Afisin merkezi perspektifi, izleyicinin bakisini dogrudan
Ertugrul’un yizlne yonlendirerek, anlatinin 6znesi olarak Ertugrul’u tanimlamaktadir. Ayni
zamanda arka plandaki kadrajin iki yakasi arasindaki karsitlik, anlatidaki stirtisme, gerilim ve
ihtilaf temasini gliclendirmektedir.

Bu afis uluslararasi izleyiciye hitap edecek sekilde, evrensel anlamda kahramanlik, inang,
miicadele ve adalet temalarini merkezine alarak tasarlanmistir. Gérsel anlatim dili, klresel
izleyicinin aliskin oldugu epik anlati yapilariyla uyumludur. Tirkiye bu temsiller araciligiyla
tariht bir kimlik yaratmakta ve evrensel degerler ugruna savasan giiclii, onurlu ve inancgh bir
toplum imajini sunmaktadir. Ozetle bu afis, kiiltiirel semboller, mekansal yerlesim, karakter-
temsil iliskisi ve carpici estetikle Tirkiye'nin tarihsel mirasini yerel ve kiiresel boyutta
anlamlandiran bir géstergebilimsel temsil 6rnegi olarak belirtilebilir.
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Sekil 7. Dirilis: Ertugrul Urduca Afis Ornegi

Sekil 7’de yer alan afis, “Dirilis: Ertugrul” dizisinin Pakistan’da yayinlanan versiyonuna ait
tanitim materyalidir ve kiltlirel, tarihsel ve sembolik Ogeleri cok katmanli bicimde
sunmaktadir. Ust kissmda Urduca “Mibarek Ramazan, giinliik yayin”, alt kissmda “Her gece
saat 9:10’da” anlamina gelen ifadeler yer almaktadir. Bu ibareler, dizinin Ramazan ayi1 boyunca
glnlik olarak yayimlanarak izleyici kitlesine ulastinldigini géstermektedir. Afisin arka planinda
yer alan gadirlar ve sancaklar, Oguz-Turk kultlriiniin gbgebe yasam bigimini ve tarihsel aidiyet
duygusunu yansitirken, acik renkli goékylzii ve nétr tonlar karakterlerin 6ne ¢ikmasini
saglamaktadir. Renk kullaniminda toprak tonlari, kahverengi ve bordo gibi dogal ve sert
renkler tercih edilmistir. Bu renk paleti, savas, fedakarlik ve manevi degerleri simgelemektedir.
Istk dogrudan merkezdeki Ertugrul karakterine yonlendirilmis ve kurgunun tasiyicisi olarak
gorsel anlamda da Ertugrul karakterinin Ustinde durmaktadir. Karakter diizenlemesi
simetriktir ve izleyicinin bakisini dogrudan Ertugrul’a yonlendirmektedir. Ertugrul’'un kiirka,
kilici ve geleneksel kiyafeti, onun 6nci ve savasci kimligini ortaya koyarken, cevresindeki erkek
ve kadin karakterler toplulugun sosyal yapisini betimlemektedir. Afiste yer alan kiyafetler,
aksesuarlar ve mimikler, Tirk-islam kiltiriiniin ahlaki ve savasci degerlerine génderme
yapmaktadir. Sancaklar, boy tamgalari ve ¢adirlar dogrudan Oguz geleneklerine referans
verirken, Tirkiye bu gorsel anlati sayesinde tarihi bir mirasa sahip olmanin 6tesinde, inang,
adalet ve maneviyatla yogrulmus bir milletin temsili olarak sunulmaktadir. Ayrica afisin Urduca
dilinde hazirlanmis olmasi, karakter diizeni ve Ramazan vurgusu, Gliney Asya’daki izleyiciyle
ortak inang ve kulturel benzerlikler Gizerinden bag kurabilir.
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Sekil 8. Dirilis: Ertugrul ingilizce Afis Ornegi

Sekil 8de yer alan gorsel, “Dirilis: Ertugrul” dizisinin uluslararasi versiyonu olan “Resurrection:
Ertugrul” adiyla Bati izleyicisine sunulan tanitim afislerinden biridir. Bu afis, tarihi-kaltirel
temsilleri gostergebilimsel boyutta glicll bir bicimde yansitmaktadir. Mekan olarak geleneksel
bir oba ambiyansi 6ne ¢ikarilmaktadir. Arka planda yer alan hali desenleri, keceden yapilmis
cadir ortileri, geleneksel basliklar ve giyim tarzlari, mekani fiziki bir ortam olarak ve kultirel
bellegin somut bir sahnesi olarak kodlamaktadir. Bu anlam ¢ercevesinde, afiste yer alan gorsel
unsurlar, Tarklerin gbgebe yasam tarzi ve kolektif kimligiyle dogrudan iliskilendirilebilir.

Afisteki renk kullanimina dikkat cekmek gerekmektedir. Ozellikle dogal 1sikla aydinlatilmis
sahne, Ertugrul karakterinin cezbedici ve glicli liderligini ifade ederken; glines 15181, dogruluk
ve adalet izlenimini gliclendirmektedir. Isik, dogrudan karakterin yiziine diserek onu fiziksel
ve anlatisal diuzlemde merkeze almaktadir. Ayrica kullanilan perspektif, izleyicinin dikkatini
dogrudan Ertugrul’a yonlendirmekte ve arka plandaki suretler bulaniklastirilarak lider figlriin
otoritesini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu durum, klasik kahraman anlatilarinda siklikla karsilasilan
bir merkezilestirme stratejisidir. Renk paletinde kullanilan toprak tonlari, deri zirh ve koyu
renkli giysiler, dogaya baglilig1 ve savasci ruhu simgelemektedir.

Afisin ingilizce olarak tasarlanmis olmasi, uluslararasi pazara yénelik stratejik bir secimdir.
“Resurrection” (Dirilis) ifadesi bir tarihi olayi, degerlerin yeniden dogusunu ve kiltirel kimligin
yeniden insasini temsil etmektedir. Bu anlatim, kiresel dizi izleyicinin asina oldugu destansi
anlatilarla uyumlu bir anlam c¢ergevesi kurmaktadir. Boylece Tirkiye, bu tir yapimlar
aracihgiyla tarihi gegmisini anlatan, kultlirel mirasini uluslararasi alanda stratejik bir sekilde
sunan ve evrensel degerlerle bulusturan bir tlke gérintlsa ¢izmektedir.
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Sekil 9. Payitaht: Abdiilhamid ingilizce Afig Ornegi

Sekil 9’da yer alan afis, “Payitaht: Abdiilhamid” dizisinin uluslararasi versiyonlarindan biri olan
ve Ingilizce olarak “The Last Emperor” basligiyla sunulan tanitim materyalidir. Afisin (st
kisminda yer alan bu ifade, Sultan Il. Abdilhamid’in tarihsel konumuna, Osmanli
imparatorlugu’nun son dénemine dair dramatik ve gérkemli bir anlatiya isaret etmektedir.
“The Last Emperor” ifadesi, kiiresel izleyici icin tarihsel merak ve carpici ¢ekicilik tastyan bir
sembol olarak islev goriirken; modern Tirkiye’nin tarihi arka planini imparatorluk kimligi
lzerinden insa etmeye yonelik bir stratejiyi de temsil etmektedir.

Afiste mekan dogrudan fiziksel olarak sunulmasa da arkadaki Osmanli tugrasi, sancaklar, hilalli
armalar ve geleneksel silahlar tGzerinden Osmanli sarayinin ideolojik, sembolik ve siyasal
temsili insa edilmektedir. Bu 6geler mekani, tarihsel bir kudret ve kiltiirel hafiza alani olarak
kodlamaktadir. Arka planda yer alan kirmizi zemin, Osmanli hanedanini ve Tirkiye
Cumbhuriyeti’'nin ulusal rengini temsil ederken; altin tonlarindaki armalar ve motifler ise
ihtisam, glic ve mesruiyet ile iliskilendirilebilir. Bu kompozisyon dahilinde izleyiciye
Osmanl’'nin son déneminde hald direnen siyasal bir otoriteye ve entelektiel dayanikliliga
sahip oldugu vurgulanmaktadir.

Karakterler mekanla dogrudan iliskilendirilmistir. Ortada yer alan Sultan Abdilhamid figlr,
kirmizi fes, altin islemeli Gniforma ve sert bakisiyla mutlak otoriteyi, devlet aklini ve stratejik
iradeyi yansitmaktadir. Saginda ve solunda yer alan kadin figirler ise estetik ve duygusal
unsurlarla birlikte déonemin saray kadinlarinin siyasete, aile yapisina ve hanedan iliskilerine
etkisini temsil eden ikincil ama tamamlayici unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Kadinlarin
kiyafetlerinde kullanilan mavi ve kirmizi gibi zengin tonlar ile baslarindaki geleneksel
miicevherler, saray estetigi ve islami-Osmanli kadin kimliginin zarif bicimde sunumunu
yansitmaktadir. Bu anlam cercevesinde afis, estetik bir tanitim unsuru olmakla birlikte tarih?
anlatiy1 sekillendiren ve kiiltlirel bellegi gorsel olarak yeniden Ureten bir arac¢ vazifesi
gormektedir.
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Sekil 10. Kurulus Osman Rusca Afis Ornegi

Sekil 10’da sunulan afis, “Kurulus Osman” dizisinin Rus¢a konusulan cografyalara yonelik
olarak hazirlanmis uluslararasi tanitim gérselidir. Ust kissmda yer alan “OCHOBAHWE OCMAH”
ifadesi Ruscadir ve Tlrkceye “Kurulus Osman” olarak gevrilebilir. Bu ifade, dizinin merkezinde
yer alan tarihsel figiir Osman Gazi’nin ve Osmanli imparatorlugu’nun kurulus siirecini etkileyici
bir anlati icerisinde sundugunu dogrudan belirtmektedir. Bu yoniyle baslk, tarihi streklilik ve
kalturel koken temalarini uluslararasi izleyiciye etkili bicimde sunan bir dilsel strateji niteligi
tasimaktadir.

Afiste one cikarilan mekanin sol yarisinda yogunlukla yer alan soguk ve gri tonlar, Hristiyan-
Bizans tarafini temsil ederken; sag taraftaki daha sicak ve giicli 1siklandirma, Osman karakteri
ile birlikte Tirk-islam diinyasini temsil etmektedir. Bu iki farkl estetik diinya, afisin ortasinda
Osman karakterinin yiziyle boéliinerek bir catisma ve donisim temasini gostergebilimsel
boyutta islemektedir.

Karakter yerlesimi dogrudan gic iliskilerini yansitmaktadir. Osman Gazi figirii en 6nde ve
blyutllmus bicimde yer almakta, kararli ve sert bakisiyla liderlik, miicadele ve bagimsizlik
temalarini sembolize etmektedir. Omzundaki zirh, post ve kilic detaylari savasci kimligini
pekistirirken, arkasinda yer alan diisman karakterler (kiyafetlerinden anlasildig tzere Viking
ve Bizansl figlrler), Osman’in karsisindaki kiltiirel ve ideolojik bloklari temsil etmektedir.
Kadin savasgi figliri de dizideki kadin karakterlerin destekleyici, dogrudan siyasi ve savasgi rol
Ustlenebildigini aciklayan ¢cagdas bir anlatim bicimini sunmaktadir.
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Sekil 11. Kurulus Osman Arapca Afis Ornegi

Sekil 11'de yer sunulan afis, “Kurulus Osman” dizisinin Arap diinyasina yonelik uluslararasi
versiyonlarindan birine ait tanitim gorselidir. Afisin (izerinde yer alan Arapca vyazilar, dizinin adi
olan “ Olis wiall” (EI-Muassis Osman — Kurucu Osman) ve hemen altinda yer alan “ waludl
e« gall”(El-Mevsim es-Sadis — Altinci Sezon) ifadeleridir. Bu dilsel kullanim, dizinin kiiresel
Olgekte nasil konumlandirildigini ve Arapca konusan izleyicilerle dogrudan bag kurma hedefi
tasidigini gostermektedir. Afisin bu versiyonu, tarihsel-kiltiirel kimligin evrensel degerlerle
harmanlanarak farkh cografyalarda yeniden insa edilmesini amacglayan bir temsil 6rnegidir.

Afiste belirgin bir fiziki mekan tasviri olmamakla birlikte, arka planda silik sekilde gorilen
bayraklar, savasci figlrler ve toz bulutlari bir savas atmosferini, yani Osmanli’nin kurulus
surecindeki miicadele ve direnis mekanlarini ¢agristirmaktadir. Mekan bu kez mimariyle degil,
savas estetigi Uzerinden sembolize edilmistir. Bu gorsel tercihle birlikte dizinin temel anlatisi
olan “zafer, liderlik ve halkini koruma” temalari desteklenmis olmaktadir. Renk paletinde
kullanilan sicak toprak tonlari, tarihsel bir dokuyu ve kahramansi anlati havasini pekistirirken;
1stk kullanimi merkezdeki Osman karakterini aydinlatarak onu gorsel ve anlatisal dizlemde
hakimiyet, erk ve kahramanlik figlirii olarak konumlandirmaktadir. Goérsel oranlama, simetrik
ve 6n cepheden bir yerlesimle izleyiciyle dogrudan g6z temasi kuran figlrler lGzerinden insa
edilmistir.

Karakter yerlesimi, klasik bir gli¢c hiyerarsisini gorsel olarak yansitmaktadir. Ortada yer alan
Osman Bey karakteri fiziki blyuklGgu ve kararli ifadesiyle liderlik, karizma ve tarihsel simge
haline gelmektedir. Osman Bey karakterinin yanindaki savasci erkek figlrler, sadakat, giic ve
miicadele temalarini, kadin karakter ise gelenek, aile ve hanedan devamliligi izlenimini temsil
etmektedir. Kadin karakterin geleneksel giysileri, basortiisii ve takilari, Osmanh-Tirk kadin
kimliginin tarihi ve kdlttrel kodlarini aktarirken, diger figilirlerin zirhlari ve duruslari, savasgi
Tirk kimliginin tarihsel devamliligina gonderme yapmaktadir.

Analiz edilen tim dizi afislerine ait 6zet, Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1. Tarihi Tiirk Dizilerinin Géstergebilimsel Ozetleri

) . . i Afiglerde .
. Afislerdeki Temel | Gorsel ve Kiltirel '3 Pazarlama ve Uluslararasi Ticaret
Dizi Adi . Kullanilan - .
Mekanlar Unsurlar Diller Agisindan Onemi
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Turkiye’nin  tarihi  zenginligini,
Taht, altin tonlari, e W e
. . kiiltirel cazibesini ve ihtisamini
Osmanl Sarayi (I¢ | dramatik 1sik, | . .
Muhtesem R ; | Ispanyolca, yansitarak turizm ve kiltir ihracati
. Mekan), Istanbul | saray kiyafetleri, | . .. . L . .
Yizyil o . Ingilizce acisindan alke imajini giglendiren
silueti (camiler) geleneksel i .
. stratejik  bir pazarlama arac
sislemeler, taglar
olusturur.
Altin renk,
dramatik 151k, e
kadin 3 Kadin  glcinin ve  Osmanh
estetiginin  6ne ikartiimasiyla
Muhtesem Osmanli  Sarayi | karakterlerin : .. -g E y
. . e ... | Ispanyolca, Ozellikle Arap cografyasi gibi
Yizyil: (Taht salonu, | glglu temisili, - o
.. : o Arapca kiltirel yakinligi bulunan pazarlara
Kdsem Istanbul silueti) taglar, e .
o kiltir ihract ve Ulke tanitimini
micevherler, kolaylastirir
simetrik ylastirr.
perspektif
Geleneksel
savascl kiyafetleri
(bork, kirk), islami ve tarihi baglari én plana
Cadirlar, otaglar, | sancaklar, cikararak, oOzellikle  Misliman
Dirilis: . Urduca, > - .
Ertugrul savas meydanlari, | dramatik 151k, ingilizce Ulkelerle glicli duygusal baglar
& doga sahneleri perspektif, J kurup kdaltarel diplomasi ve dizi
Ramazan gibi dini ihracat gelirlerini artirir.
ve kilttrel
semboller
Fes, Osmanl Osmanl’'nin  siyasi tarihini ve
Osmanh sarayl | armalari, kirmizi kiltirel mirasini kiresel izleyiciye
Payitaht: simgeleri, tugra, | ve altin tonlari, ingilizce stratejik bir anlatiyla aktararak
Abdilhamid sancak ve tarihi | otoriter liderlik J Turkiye’nin diplomatik ve tarihi
semboller temasi, tariht marka degerini  glglendirmeyi
Osmanli estetigi saglar.
Zirhlar,  kiliglar, - .
. ¢ Tarihi kahramanlk anlatilar ile
Cadirlar, savas | dramatik  savas R, A
. . Tirkiye’nin glc ve liderlik algisini
Kurulus alanlari,  Bizans | sahneleri, Rusga, e
. pekistirerek, uluslararasi pazarlarda
Osman surlari, kale ve | Osmanli-Bizans Arapga S .
. . populerligi artinr  ve ihracat
kent siluetleri catismasi, kadin o
L potansiyelini gelistirir.
savascl figurleri

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 1’e gore yurtdisina ihrag edilen Tirk dizilerinin, klltirel bir Griin olmanin 6tesinde
Tirkiye’nin kiresel pazarlardaki marka degerini yikselten, ekonomik ve diplomatik etki
yaratan 6nemli pazarlama araclari oldugu acikca ifade edilebilir. Tablo 1, yurt disina ihrag
edilen Turk dizilerinin afislerinde kullanilan goérsel ve kiltirel unsurlarin, pazarlama ve
uluslararasi ticaret agisindan tasidigi stratejik &nemi net olarak ortaya koymaktadir. Ozellikle
tarihi saraylar, cadirlar, camiler ve savas alanlar gibi sembolik mekanlarin bilingli seg¢imi,
Turkiye’nin kiltirel derinligini ve tarihi zenginligini kiiresel izleyiciye etkin bicimde aktarmakta
ve (lke imajini giclendirmektedir. Afislerde kullanilan etkileyici i1siklandirma, renk ve
perspektif, anlatilan hikayelerin evrensel degerlerle iliskilendirilmesini saglayarak dizilerin
farkli cografyalarda pazarlanabilirligini arttirmaktadir. Ayrica afislerin cok dilli tasarimlari, farkh
kiltlrel pazarlara yonelik stratejik bir uyumlulastirma yapildigini ve boéylece Tirkiye’'nin
yumusak glictini artirma ¢abasini yansitmaktadir.

QOB
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Sonug

Calisma kapsaminda gergeklestirilen analizler gostermektedir ki, yurtdisina ihrag edilen Tirk
dizilerine ait afisler, kiltirel tanitim materyalleri ve stratejik bir uluslararasi pazarlama araci
olarak islev gormektedir. Afislerde kullanilan mekanlar — saraylar, cadirlar, camiler, surlar,
doga manzaralari ve tarihi yapilar — Tirkiye’nin tarihsel derinligini, klltirel gesitliligini ve
jeopolitik 6nemini yansitan bilingli bir gorsel se¢cimdir. Bu gorsel tercihler, izleyici zihninde
Turkiye'yi glgl, tarihsel gegmise sahip, alisiimamis, ilging ve liderlik misyonu tasiyan bir tlke
olarak konumlandirmakta; dizilerin kiiresel capta ilgi gbrmesinde etkili olmaktadir. Gorsel
tasarimlar, estetik ve sanatsal agidan ve pazarlama acisindan hedef kitlenin deger algisina
uygun olarak sekillendirilmistir. Boylelikle Tiirkiye, yurtdisina ihrag ettigi dizileri ve bu dizilerin
afisleriyle marka ulke algisini pekistirirken, ihracatta rekabet gliclini arttirmaktadir.

Bu ¢alismada incelenen Turk dizilerinin yurt disina ihrag edilen afislerinin gostergebilimsel
analizi, Tuarkiye’nin uluslararasi kdiltirel yansimasinin ve marka (lke stratejisinin
olusturulmasinda afislerin 6nemli bir rol Ustlendigini acikca gostermektedir. Literatlirde
Prayoga vd. (2020) tarafindan belirtildigi Uzere, gorsel iletisimin dijital cagda tiketici
davraniglarini ve algisini yonlendirme potansiyeli artmig; bu durum, Tirk dizilerinin afig
tasarimlarina da stratejik olarak yansitilmistir. Muhtesem Yizyil ve Muhtesem Yizyil: Késem
dizilerinde Osmanh saraylarinin i¢ mekanlarinin ihtisamli sunumu, altin tonlarinin, dramatik
1s1igin ve simetrik gorus acilarinin kullanilmasi, Trkiye’nin uluslararasi izleyicilere kiltirel ve
tarihsel derinlige sahip, egemen ancak cazibeli bir goriintlisiini sunmakta ve Melewar ve
Karaosmanoglu (2006) tarafindan isaret edilen sembolizm ve gorsel kodlarin algiyi
sekillendirme glciinl desteklemektedir.

Dirilis Ertugrul ve Kurulus Osman dizilerinin afisleri, Turkiye’nin tarihi kahramanhk oykulerini
kiiresel izleyiciyle bulusturmada mekan unsurlarini ustaca kullanmaktadir. Ozellikle cadir,
otag, sur ve savas alani gibi semboller, Tirkiye’'nin tarihi ve kiltirel kimligini yerel degerlerle
birlikte evrensel olarak kabul géren kahramanlik, liderlik ve bagimsizlik gibi kavramlarla
iliskilendirerek kiiresel bir deger aktarimi gerceklestirmektedir. Bu durum, Chen ve Gao (2014)
¢ok modlu sdylem analizinde belirttikleri gibi gorsel 6gelerin farkli katmanlarda etkilesime
girerek anlam olusturmasiyla paralellik gdstermektedir. Ayrica Payitaht Abdilhamid dizisinin
afisinde kullanilan Osmanli tugrasi, sancaklari ve tarihi sembolleri iceren gorsel unsurlar,
Tirkiye’nin jeopolitik ve tarihsel kimligini pekistiren gli¢li mesajlar icermekte ve Babes vd.
(2022) tarafindan ifade edildigi gibi sembol ve mesaj iliskisini giiclendiren etkili bir iletisim
stratejisini temsil etmektedir.

Literatiirde ifade edilen mekan-sembol iliskisini (Koger & Giirer, 2021; Ural & Ozmaden, 2022)
de destekler bicimde, incelenen afisler, mekanlari sadece fiziksel bir ¢cevre olmaktan c¢ikararak
kiltirel hafizanin, tarihi bellegin ve ulusal kimligin simgesel tasiyicilari haline getirmistir.
Ornegin Kurulus Osman ve Dirilis Ertugrul’un uluslararasi afislerinde mekan ve karakterlerin
iliskisi dramatik bakis agilari ve goérsel oranlar araciligiyla giglendirilmektedir. Boylece
Tirkiye’nin tarihi mirasi uluslararasi arenada, gecmisin ve gelecege donik bir deger insasinin
da araci haline gelmektedir.

Turk dizilerinin uluslararasi pazarlama stratejilerinde kilttirel sembollerin segiminin dnemini
Li (2023) tarafindan yapilan izleyici algisini yonlendirme Uzerine yaptigl ¢alismalarla
desteklemek miimkiindiir. Ozellikle Rusca ve Arapga versiyonlarda yerel kiiltiirel unsurlarin ve
dilsel kodlarin kullanimi, Tirkiye'nin farkl kiltlrel anlam cercevelerine hitap edecek sekilde
ozellestirilmis stratejiler gelistirdigini gostermektedir. Bu durum, Tiirk dizilerinin kiiresel capta
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elde ettigi basarinin ardinda kdiltirel duyarhliklarin ve uluslararasi tiiketici algilarinin detayl
bicimde analiz edilmesi gerektigini gostermektedir.

Ozetle bu calismada yapilan afis analizleri ve literatiir degerlendirmeleri géstermektedir ki,
Tirk dizilerinin afisleri Tlrkiye’nin uluslararasi arenada etkili bir bicimde temsil edilmesinde,
kllturel diplomasi faaliyetlerinde ve uluslararasi ticaret potansiyelinin artirilmasinda stratejik
islevler Ustlendigi degerlendirilmektedir. Gelecekteki ¢calismalarda, gorsel temsillerin algisal
etkilerini niceliksel ve niteliksel yontemlerle daha kapsamli bicimde ele alarak, farkl
cografyalarda farkli afig tasarimlarinin tiketici tutumlarina etkilerini ortaya koymak énemli bir
katki saglama potansiyeli barindirmaktadir. Ayrica uygulayicilarin ve arastirmacilarin, Tirk
dizilerinin kiltlrel sembollerini daha genis bir bakis acisiyla ve disiplinlerarasi yaklasimlarla
analiz ederek, Tiarkiye’nin kiiresel medya ihracati stratejilerini gelistirmeleri ve daha etkin
pazarlama kampanyalari yuritmeleri 6neri olarak sunulabilir. Bu kosullarda, afis tasarimlarinin
kiltirel kodlari ve yerel duyarhliklari iceren derinlemesine analizlerle sekillendirilmesi,
Turkiye’nin uluslararasi pazarlardaki rekabet gliciinii 6nemli seviyede artirma potansiyeline
sahiptir.

Uygulayicilar icin en temel 6neri, afislerin sadece grafik tasarim degil, kiltlrel kodlarla yukli
pazarlama araclari olarak ele alinmasidir. Kiltirel degerlerin, tarihsel anlatilarin ve mekan
temsillerinin hedef pazarlarin kiltirel duyarliliklarina goére yeniden kurgulanmasi, izleyiciyle
duygusal bag kurulmasinda son derece 6nemlidir. Ozellikle Arap diinyasi, Giiney Asya ve
Balkanlar gibi hedef pazarlarda gorsel kiltiriin ortak kodlarinin dikkate alinarak afis liretimi
yapilmasi, dizilerin ihracat basarisini artirabilir. Arastirmacilar agisindan ise bu ¢alisma, gorsel
kiltdr, ulus insasi, kilturel diplomasi ve tiiketici algisi konularinda daha fazla disiplinlerarasi
yaklasim gelistirilmesi gerektigini gostermektedir.

Calismanin temel kisitlarindan biri, analiz edilen afislerin sayisal olarak sinirli olmasidir. Her ne
kadar farkl cografyalara (Arapca, Rusca, Urduca, ingilizce) ait tiirevler incelenmis olsa da tim
pazarlari temsil eden bitinlikli bir veri setine ulasilamamistir. Ayrica bu ¢alisma goérsellerin
gostergebilimsel ¢éziimlemesine yogunlastigl icin izleyici algisi, begeni diizeyi veya kiiltirel
etkilesim gibi daha gelisen ve etkin degiskenleri dogrudan icermemektedir. izleyici yorumlari,
sosyal medya tepkileri ve satis verileri gibi alanlara yer verilmemesi, calisma kapsamini teorik
diizeyde sinirh kilmaktadir.

Gelecek arastirmalarda, Tirk dizilerine ait afislerin izleyiciler Uzerindeki algisal etkileri
deneysel ve ampirik yontemlerle incelenebilir. Ayrica bu ¢alismanin gostergebilimsel bakig
acisi, gelecekte gorsel kiiltir, ulus marka stratejileri ve medya ihracati baglaminda daha genis
medya materyalleriyle (fragmanlar, sosyal medya paylasimlari, afis kampanyalari)
birlestirilebilir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Bu arastirmada herhangi bir insan faktori arastirma nesnesi olarak
kullanilmadigi igin etik kurul onayi gerektirmemektedir.

* Yayin Etigi: Bu calisma, “Yiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmigtir. Ayrica, makale intihal
tespit yazilimlariyla (Turnitin / iThenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

* Yazar Katki Orani: Yazarlarin ¢alismaya katki diizeyleri birinci yazar %60, ikinci yazar %40
seklindedir.
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* Cikar Catismasi: Calismanin yazarlarinin veya yazarlarin bagli oldugu kurumun veya finansal
destekgisinin diger kurumlarla veya bu diger kurumlarin c¢alisanlariyla arastirmayi
etkileyebilecek diizeyde dogrudan veya dolayli olarak herhangi bir finansal, ticari, hukuki veya
profesyonel iliskisi/gikari s6z konusu degildir.

* Akademik Finansal Destek: Bu ¢alisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kurulustan
akademik finansal destek alinmamistir.

*  Yazar Beyani: Calisma bir tezden Uretilmemistir.  Ayrica ¢alisma  bir
kongre/sempozyum/konferansta sunulmamistir.

Structured Extended Abstract

Research Background & Problem

Turkish TV series have shown a significant increase in exports. In this way, Tirkiye has become
one of the world leaders in TV series exports. Historical Turkish TV series, which are among
the exported series, make valuable contributions to Tirkiye's cultural image, tourism
potential, soft power, and economic contributions. The Magnificent Century, Dirilis: Ertugrul,
Payitaht: Abdilhamid and Kurulus Osman, which are widely watched in Tirkiye, are also of
great interest in international markets. Existing literature (Doyuran, 2017; Koger & Giirer,
2021; Mohammed, 2023; Prayoga et al., 2020; Sutanto, 2022; Ural & Ozmaden, 2022) mainly
focuses on textual and narrative analyses, while the impact of visual promotional materials
such as posters is not sufficiently addressed. This study semiotically examines the perceptual
effects of the visual elements and cultural symbols of the posters of historical Turkish TV series
exported to different countries on foreign audiences.

Research Methodology

Roland Barthes' (1977) two-level semiotic analysis method was used in this study, and a
gualitative research design was employed. The visual symbols in the selected posters were
analyzed using Barthes' (1977) direct meaning (direct meaning) and connotative meaning
(cultural, connotative meaning) approach. The study selected eleven posters exported to
international markets using the purposive sampling method. Spatial representation, visual
elements (color, light, perspective) and cultural symbols were evaluated in the analysis. With
this method, the ideological and cultural messages of the posters were revealed in detail, and
how Turkiye's international image is shaped is explained.

Research Results

The study findings showed that the historical Turkish TV series posters have successfully and
effectively created Tirkiye's international image by strategically utilizing spatial and cultural
elements. The Magnificent Century and Magnificent Century: Kdsem series posters feature
Ottoman palaces, luxurious interiors, and sumptuous clothes. In this way, Tirkiye is
introduced to other cultures with its historical richness and cultural depth. Dirilis: Ertugrul
series posters emphasize nomadic traditions, battle scenes, and religious symbols,
strengthening common historical and cultural ties in Muslim countries. The series Payitaht:
Abdilhamid posters emphasize Ottoman symbols and authoritarian leadership, highlighting
Turkiye's geopolitical importance. Kurulus Osman series posters present leadership, heroism
and historical conflicts to the target audience with impressive visuals. Visual techniques such
as dramatic lighting, color contrasts and perspective were consistently applied to highlight
characters and themes. Moreover, translating the posters into different languages (Arabic,
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Russian, Urdu, English, and Spanish) shows the importance of cultural sensitivity, and this
strategic approach is used to expand the global audience.

Conclusion & Discussion

While it is important to understand how historical Turkish television series are perceived in
foreign markets, the function of the series' posters in shaping this perception in the desired
direction is also noteworthy. These posters contribute to the perceptual positioning of the
series at the international level by conveying specific meanings, values and representations in
a way that appeals to different cultural contexts. This study reveals that posters of Turkish
historical TV series are practical tools used in Tiirkiye's international promotion and cultural
diplomacy. Barthes' (1977) semiotic analysis determined that cultural symbols were
effectively used in the series' posters in addition to the direct meanings of the visual elements.
In this way, the country's image is strengthened by emphasizing Tirkiye's historical richness,
cultural charm, and importance on a global scale. These series play a strategic role in
effectively representing Turkiye globally, supporting cultural diplomacy efforts and expanding
international trade opportunities.

The study findings make interdisciplinary contributions to the literature on visual culture,
cultural marketing and international trade. The limited number of posters analyzed and the
lack of empirical measurement of audience reactions are the study's main limitations. A more
comprehensive analysis of audience reactions to posters prepared for different markets with
guantitative and qualitative methods will make important contributions to literature in future
studies. It can be stated that practitioners should consider posters as strategic marketing tools
enriched with cultural symbols rather than just graphic design products. Such strategic visual
communication studies can significantly increase Tirkiye's competitiveness in the global
media market.
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