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Oz

Bu cahsma, Bartin ilinin turizm destinasyonu  olabilme
potansiyelini uzman goriislerine dayal SWOT analizi yontemiyle
degerlendirmeyi amaglamaktadir. Bartm, sahip oldugu dogal
giizellikler, tarihi miras ve kuwy turizmi olanaklar: ile onemli bir
turizm destinasyonu olma potansiyeline sahiptir. Ancak, bolgenin
bu potansiyelinin tam anlamuyla deerlendirilebilmesi icin mevcut
giiclii ve zayif yonlerin belirlenmesi gerekmektedir. Aragtirmada,
farkli akademik disiplinlerden uzmanlarm (arkeoloji, turizm,
tarih) goriigleri almarak SWOT analizi - gerceklestirilmistir.
Sonuglara g6re, Bartin'm tarihi ve dogal zenginlikleri giiclii
yonlerini olustururken, altyapt eksiklikleri ve yetersiz tanitim
zayif yonler olarak belirlenmistir. Turizm yatmmlarmun artis:
firsat olarak gériiliirken, kontrolsiiz yapilasma ve turizm
politikalarmndaki  eksiklikler  tehdit unsurlar:  arasmda  yer
almaktadr. Bu  baglamda, Bartmmn  turizm  destinasyonu
olabilmesi  icin  altyapr  yatrimlarmun  giiclendirilmesi,
stirdiiriilebilir - turizm wygulamalarmun  benimsenmesi,  yerel
halkm  turizme entegrasyonu ve destinasyon pazarlama
stratejilerinin - gelistirilmesi onerilmektedir. Caligma, bolgenin
turizm stratejilerine yonelik bilimsel bir cerceve sunarak, yerel
Yyonetimler ve turizm sektrii icin stratejik karar alma siireclerine
katkida bulunmay: amaglamaktadsr.
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Abstract

This study aims to evaluate the potential of Bartin as a tourism
destination through a SWOT analysis based on expert opinions.
Bartin possesses significant potential as a tourism destination due
to its natural beauty, historical heritage, and coastal tourism
opportunities. However, for this potential to be fully realized, it is
essential to identify the region’s strengths and weaknesses. The
study was conducted by gathering the opinions of experts from
different academic disciplines, including archaeology, tourism,
and history, and applying a SWOT analysis. The findings
indicate that Bartn’s historical and natural richness constitutes
its strengths, while infrastructure deficiencies and inadequate
promotion are identified as weaknesses. The increase in tourism
investments is seen as an opportunity, whereas uncontrolled
urbanization and shortcomings in tourism policies pose threats. In
this context, for Bartin to become a successful tourism destination,
it is recommended to enhance infrastructure investments, adopt
sustainable tourism practices, integrate the local community into
the tourism sector, and develop destination marketing strategies.
This study provides a scientific framework for regional tourism
strategies and aims to contribute to strategic decision-making
processes for local authorities and tourism sector stakeholders.
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1. GIRIS

Turizm kavrami, Latince kokenli "tornus" kelimesinden tlireyen ve donme anlamina gelen
"tourisme" teriminden gelmektedir (Hazar, 2007). Tirk Dil Kurumu (2025), turizmi
"dinlenme, eglenme, gorme ve tanima gibi amaglarla yapilan gezi" olarak tanimlamaktadir.
Diinya Turizm Orgiitii ise turizmi, siirekli kalisa doniismemek ve gelir getirici herhangi bir
faaliyet icermemek kosuluyla bireylerin gegici siireli seyahatlerinden dogan olay ve iligkiler
biitiinti olarak tanimlamaktadir. Turizm, ekonomik ve sosyo-kiiltiirel boyutlariyla diinya
genelinde en hizli gelisen sektdrlerden biridir (UNWTO, 2025). Dogal, tarihi ve kiiltiirel
zenginlikleriyle turizm faaliyetlerine uygun destinasyonlar, bu sektoriin en ©nemli
bilesenlerindendir. Turizm destinasyonlari, turistler i¢in cazip kabul edilen dogal, kiiltiirel
ve tarihi ¢ekicilikleri barindiran yerlerdir (Coltman, 1989). Tiirk Dil Kurumu (2025),
"destinasyon" kavramini ‘"varilacak yer" olarak tamimlarken, turizm literatiiriinde
destinasyon; cevresel ve kiiltiirel kaynaklarla birlikte konaklama, yeme-icme ve eglence gibi
hizmetlerin entegre oldugu turistik alanlar olarak ele alinmaktadir (Candela ve Figini, 2012).
Destinasyonlarin  gelisim stireci, bolgenin sundugu turistik degerlerin yani sira,
ulasilabilirlik, altyapi, giivenlik ve pazarlama faaliyetleri gibi unsurlarin etkinligi ile
dogrudan iligkilidir (Bahar ve Kozak, 2012).

Bartin 1li, Anadolu'nun tarih sahnesine yaklasik 3000 yil énce katilmis olup, sahip oldugu
antik varliklar ve 0zgiin yasam tarziyla onemli bir turizm potansiyeline sahiptir. Antik
caglardaki ad1 “Parthenia” olan Bartin, “Parthenious” irmagimnin kenarinda kuruldugundan
bu ismi almustir. "Parthenious” kelimesi, "Sular Ilah1" veya "muhtesem akan su" anlamlarina
gelmektedir (Emir, 2011). Tarihsel siirecte, tersane bolgesi olarak anilmis, genis bir ticaret
pazar1 olmus ve 1940’1 yillardan itibaren Tiirkiye'nin ilk turizm destinasyonlar1 arasinda yer
almistir. Gilintimiizde ise dogal giizellikleri ve gelisen ekonomik yapisiyla dikkat ¢eken bir
cazibe merkezi konumundadir.

2024 yili verilerine gore, Tiirkiye'nin belirledigi turist hedefi 61 milyon olarak aciklanmis ve
yabanci turistlerin gecelik ortalama harcamasi 107 dolar olarak hesaplanmistir (T.C.
Cumhurbagkanligi,  2025). Turizm  sektoriiniin  sagladigi  ekonomik  getiriler
diistintildiiglinde, Bartin gibi turizm potansiyeli yiiksek bolgelerin siirdiiriilebilir turizm
politikalari ile gelistirilmesi biiyiik 6nem arz etmektedir. Bartin ili, sahip oldugu konaklama
kapasitesi ve turizm altyapis: ile bolgedeki turistik faaliyetleri destekleyen Onemli bir
destinasyon olma potansiyeline sahiptir. Ilde toplam 16 adet Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1
Turizm Isletme Belgeli tesiste 958 yatak, 172 adet Basit Konaklama Turizm Isletmesi Belgeli
tesiste ise 2.817 yatak kapasitesi bulunmakta olup, toplam yatak kapasitesi 3.775tir (Bartin
Kiltiir Turizm, 2025). Bu konaklama tesisleri, hem yerli hem de yabanci turistlere farkl
secenekler sunarak bolgenin turizm hareketliligini artirmaktadir. 2023 yilinda toplam
196.735 turizm konaklama tesislerinde konaklamistir. Bununla birlikte, Bartin’da faaliyet
gosteren 9 adet A Grubu seyahat acentesi, turistlere yonelik cesitli organizasyonlar
diizenleyerek bolgenin turistik cazibesini artirmaktadir. Yesil ve mavinin bulustugu sakl
koylara sahip olan Bartin’in plajlarindan tigii, uluslararasi turizm agisindan énemli bir kalite
gostergesi olan “Mavi Bayrak” ddiiliine sahiptir (VisitBartin, 2025). Bu plajlar, sezon boyunca
hem yerli hem de yabanci turistler i¢in onemli bir ¢ekim merkezi olmaya devam etmektedir.
Bartin'in agirladig: yerli ve yabanci turist sayisi turizm sektdriiniin bolgedeki 6nemini ortaya
koymaktadir.
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Bartin ili ile ilgili yapilan akademik calismalar incelendiginde; turizme bakis acis1 (Karakas
vd., 2022), kirsal turizm (Emir, 2012; Akca ve Ozdemir, 2014), ekoturizm (Turoglu ve
Ozdemir, 2005), gastronomik turizm (Ayaz ve Cobanoglu, 2017; Karakas ve Uyar Oguz,
2021; Ayaz ve Kose, 2022), rekreasyonel turizm (Topay ve Memliik, 2011; Oztiirk, 2005;
Acgiksoz vd., 2004) ve dogal ortam oOzellikleri (Zeybek vd. 2020) gibi pek ¢ok alanda
calismalarm bulundugu goriilmektedir. Turizm envanteri ve potansiyelleri {izerine
calismalar da literatiirde yer almakla birlikte (Emir, 2011; Akga vd., 2019; A¢iksoz vd., 2006),
Bartinin destinasyon olma kriterlerini hangi Ol¢lide karsiladigmna dair kapsamli bir
degerlendirme bulunmamaktadir. Konaklama, ulasilabilirlik, c¢ekicilik, etkinlikler ve
kolayliklar gibi destinasyon olabilme kosullarinin Bartin 0zelinde nasil sekillendigi
bilinmemektedir. Bu ¢alismanin temel amaci, Bartin ilinin turizm destinasyonu olabilme
potansiyelini uzman goriisleri dogrultusunda SWOT analizi yontemiyle inceleyerek, varsa
eksiklikleri tespit etmek ve siirdiiriilebilir turizm agisindan Oneriler sunmaktir. Bu
dogrultuda, calisma dort asamadan olusmaktadir. Birinci asamada literatiir taramasi
yapilarak kavramsal cerceve olusturulmustur. Ikinci asamada, turizm alaninda uzman 6
kisiyle yar1 yapilandirilmig miilakat yontemi kullamlarak veriler toplanmistir. Ugiincii
asamada, elde edilen veriler SWOT analizi yontemiyle degerlendirilmis, son asamada ise
analiz sonuglar1 yorumlanarak Bartin'in turizm destinasyonu olma yolundaki firsatlar1 ve
tehditleri ortaya konulmustur. Bu calisma, Bartinin turizm destinasyonu olma siirecini
akademik bir cercevede degerlendirerek, gelecekte gergeklestirilebilecek —stratejik
planlamalar igin bilimsel bir temel olusturmay1 amacglamaktadar.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Turizm destinasyonu kavrami, bir bolgenin turistik gekiciligini, altyap1 yeterliligini ve
ziyaretgilerin deneyimlerini sekillendiren ¢ok boyutlu unsurlarin biitiinsel bir sekilde ele
alinmasmi gerektirmektedir. Bu baglamda kavramsal gergeve, calismanin teorik temelini
olusturarak, turizm destinasyonlarmin sahip olmasi gereken oOzellikleri, rekabetciliklerini
etkileyen bilesenleri ve destinasyon yonetiminde kullanilan analiz araclarmi ortaya
koymaktadir. Ozellikle SWOT analizi gibi stratejik analiz yontemleri, bir destinasyonun
mevcut durumunu degerlendirmek ve gelecege yonelik stratejik planlamalar gelistirmek igin
kritik rol oynamaktadir. Bu gercevede Bartin ilinin turizm potansiyelini degerlendirmek
amaciyla oncelikle destinasyon kavrami, destinasyon olma kosullar1 ve SWOT analizine
iliskin kuramsal bilgiler sunulmus; ardindan Bartin'in cografi, tarihi ve kiiltiirel yapisina dair
genel bilgilerle bolgenin turizm degerleri incelenmistir. Boylece calismanin uygulama
boliimiine temel teskil edecek teorik bir zemin olusturulmustur.

2.1. Turizm Destinasyonu Kavrami

Turizm destinasyonu, ziyaretgilerin geceleme yapabilecekleri, turistik iirtinler, hizmetler ve
deneyimlerin bir araya geldigi, turizme yonelik paydaslarin etkilesim i¢inde oldugu cografi
alanlar olarak tanimlanmaktadir (Hosany vd., 2006). Bu tiir destinasyonlar, genellikle dogal,
kiiltiirel veya yapay cazibe merkezlerinden olusmakta ve rekabet edebilir bir imaja sahip
olmay1 gerektirmektedir (Page ve Connell, 2020). Bir bolgenin turizm destinasyonu olarak
degerlendirilebilmesi icin ulasim altyapisi, konaklama olanaklari, gastronomi hizmetleri,
turistik aktiviteler ve giivenlik gibi unsurlar1 igeren bir sistem olmas: gerekmektedir (Bahar
ve Kozak, 2005). Ayrica, destinasyonun siirdiiriilebilir turizm ilkelerine uygun sekilde
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planlanmas1 ve yonetilmesi, uzun vadeli gelisimi agisindan kritik bir faktordiir (Bager ve
Olcay, 2021).

2.2. Turizm Destinasyonu Olabilmek I¢in Sahip Olunmas1 Gereken Kogullar

Bir bolgenin turizm destinasyonu olarak kabul edilebilmesi icin ziyaretcilerin temel
gereksinimlerini karsilayabilecek bir altyapiya sahip olmasi gerekmektedir. Bu baglamda,
destinasyonlarin konaklama olanaklari, ulasim altyapisi, c¢ekicilik unsurlari, etkinlik
cesitliligi ve gliclii bir destinasyon imaj1 gibi temel bilesenleri karsilamas1 gerekmektedir
(Page, 2019). Konaklama: Turizm destinasyonlari, giiniibirlik ziyaretcilerin yani sira
konaklamali turizmi de desteklemek zorundadir. Farkli biitelere ve ihtiyaglara hitap eden
konaklama segeneklerinin bulunmasi, destinasyonun rekabet giiciinii artiran bir faktordiir
(Camilleri, 2018). Ayrica, konaklama tesislerinin yerel kiiltiirii yansitan mimari ve hizmet
anlayisina sahip olmasi, turistlerin bolgeyi daha etkileyici ve otantik olarak deneyimlemesine
katki saglamaktadir (Fletcher vd. 2017). Ulasilabilirlik ve Kolaylhiklar: Turistik bir
destinasyonun basarisi, bolgeye ulasimin ne kadar kolay oldugu ve ziyaretcilerin
destinasyon igindeki hareketlilik olanaklariyla dogrudan iligkilidir (Yen wvd., 2021).
Destinasyonun hava, kara, deniz veya demiryolu gibi ulagim aglariyla baglantili olmasi,
turist cekebilme kapasitesini dogrudan etkilemektedir (Rucci ve Porto, 2022). Ayrica,
destinasyon igindeki bilgi merkezleri, aligveris imkanlari, restoranlar ve eglence alanlar1 gibi
kolayliklar, ziyaretcilerin deneyimini iyilestiren wunsurlar arasinda yer almaktadir
(Oppermann, 2000). Cekicilik: Bir destinasyonun dogal, tarihi, kiiltiirel ve eglenceye dayali
cekicilikler sunmasy, turistlerin seyahat motivasyonlarini belirleyen en 6énemli faktorlerden
biridir (Camilleri, 2018). Giintimiizde teknoloji ve dijitallesme ile turistik cazibe
merkezlerinin artirilmasi ve deneyimlerin zenginlestirilmesi, destinasyon yonetiminde
onemli bir rol oynamaktadir (Fletcher vd., 2017). Etkinlikler: Turistik destinasyonlarin spor,
sanat, miizik, gastronomi ve Kkiiltiirel etkinliklere ev sahipligi yapmasi, turist cekme
kapasitesini artiran bir unsur olarak goriilmektedir (Reitsamer ve Brunner-Sperdin, 2017).
Ziyaretcilerin destinasyonla giiclii bir bag kurmasini saglayan festival, konser ve fuar gibi
etkinlikler, bolgenin turistik imajin1 giiclendirmektedir. Imaj: Destinasyonlarn sahip oldugu
imaj, turistlerin seyahat tercihlerini dogrudan etkileyen faktorlerden biridir (Bruwer vd.,
2016). Giiglii bir imaja sahip destinasyonlar, siirdiiriilebilir turizm yatirimlar1 ve etkili
pazarlama stratejileri ile uzun vadede rekabetgi bir avantaj saglamaktadir.

2.3. SWOT Analizi

SWOT analizi, stratejik yonetim literatiiriinde organizasyonlarmn giiclii yonlerini belirlemek,
zayif yonlerini tespit etmek, firsatlar1 degerlendirmek ve tehditlere kars: strateji gelistirmek
amaciyla kullanilan nemli bir analiz yontemidir (Weihrich, 1982). Ilk olarak San Francisco
Universitesi'nde yonetim profesorii Heinz Weihrich tarafindan stratejik planlama calismalari
kapsaminda gelistirilmis olan bu yontem, giiniimiizde isletmelerden devlet politikalarina
kadar genis bir kullanim alanina sahiptir (Hamdioglu, 2002).

SWOT analizi, bir organizasyonun veya projenin i¢ ve dig cevresini sistematik olarak
degerlendirerek, stratejik karar alma stireglerine rehberlik etmeyi amaglamaktadir. Bu analiz
yontemi, organizasyonlarin igsel faktorlerini (gli¢lii ve zayif yonler) ve dissal faktorlerini
(firsatlar ve tehditler) belirleyerek kapsamli bir durum degerlendirmesi yapilmasina olanak
tanir (Sammut-Bonnici ve Galea, 2015; Teoli vd., 2019; Sarsby, 2016). SWOT analizinin temel
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bilesenleri sunlardir: Giiglii Yonler (Strengths): Organizasyonun ya da destinasyonun sahip
oldugu avantajli yonleri ifade eder. Bu unsurlar arasinda dogal ve kiiltiirel miras, gelismis
turizm altyapis, stratejik konum ve marka bilinirligi gibi faktorler yer alabilir (Sarsby, 2016).
Zayif Yonler (Weaknesses): Organizasyonun veya destinasyonun gelistirilmesi gereken
eksiklikleri ifade eder. Ulasim sorunlari, altyap: eksiklikleri, tanitim yetersizligi ve hizmet
kalitesindeki problemler bu Kkategoriye girmektedir (Hazzan vd. 2017). Firsatlar
(Opportunities): Organizasyonun veya destinasyonun bulundugu dis cevrede avantaj
saglayabilecek gelismeler bu kategoriye dahildir. Devlet tesvikleri, uluslararas:i turizm
hareketlerindeki artis, dijital pazarlama olanaklar1 ve turizm trendleri firsatlar arasinda
degerlendirilebilir (Sammut-Bonnici ve Galea, 2015). Tehditler (Threats): Organizasyonun
veya destinasyonun karsi karsiya oldugu riskler ve digsal tehditler bu kategoride ele alinir.
Ekonomik dalgalanmalar, jeopolitik riskler, cevresel tehditler ve rakip destinasyonlarin artan
rekabet giicii, turizm destinasyonlar: i¢in onemli tehdit unsurlar arasinda yer almaktadir
(Teoli vd., 2019; Hazzan vd., 2017). SWOT analizi, Bartin gibi gelismekte olan turizm
destinasyonlar1 igin stratejik karar alma siireglerinde yonlendirici bir ara¢ olarak
kullanilmaktadir. Bu analiz sayesinde, Bartin'in mevcut durumu, giiclii yonleri ve gelisim
alanlar1 belirlenerek, stirdiiriilebilir turizm stratejileri gelistirilebilecektir.

2.4. Bartin ili Hakkinda Genel Bilgi

Cografi konum agisindan 41°53" kuzey enlemi ile 32°45" dogu boylami arasinda yer alan
Bartin, Karadeniz kiyisinda 59 km uzunlugunda bir sahil seridine sahiptir. Doguda
Kastamonu, giineydoguda Karabiik, batida ise Zonguldak ile komsudur. 2.330 km?
yluzOlgiimiine sahip olan ilin merkezi, deniz seviyesinden 25 metre yiikseklikte
bulunmaktadir (Bartin Kiiltiir Miudurligii, 2025). Bartin, 1920 yilinda Zonguldak
Mutasarrifligi’'na baglanmis, 1924’te Zonguldak’in il olmasiyla bu ile bagh bir ilge haline
gelmistir. 07 Eylil 1991 tarihinde, 28.08.1991 tarih ve 3760 sayili yasa ile il statiisiine
kavusmustur. Idari yapist iginde Osmanli doneminde ilge statiisiine sahip olan Amasra,
Cumbhuriyet déneminde bucak statiisiine diigsmiis, ancak 1987 yilinda yeniden ilge olmustur.
Diger ilgelerden Ulus 1944 yilinda, Kurucasile ise 1957 yilinda ilge statiisii kazanmuistir.
Glintimiizde Bartin, Merkez, Amasra, Ulus ve Kurucasile olmak iizere toplam dort ilgeden
olusmaktadir (Bartin Belediyesi, 2025a; Bartin Valiligi, 2025).

Bartin’in ismi, antik cagda “Parthenios” olarak adlandirilan Bartin Irmagi'ndan tiiremistir.
Yunan mitolojisine gore Parthenios, Okeanos'un ¢ocuklarindan biri olup “Sular Tanris1”
anlamina gelmektedir. Parthenios kelimesi, “Sular Ilah1” veya “Muhtesem Akan Su”
anlamlarmin yani sira, “Geng Kizlar I¢in Koro Tiirkiileri” ya da tanriga Athena'nin bir sifati
olan “Geng Bakire” seklinde de yorumlanmaktadir. Antik kaynaklara gore, Bartin Irmagi'nin
kenarinda kurulan sehir, baslangicta “Parthenia” olarak anilmis ve zamanla Bartin ismine
doniigmiistiir. Homeros, Ilyada Destani’nda Truva’yr savunmaya gelen Anadolu
savaggilarinin Parthenios Irmagi'min suladigi topraklardan geldigini belirtmigtir. Ayrica
Amasyal1 cografyact Strabon da eserlerinde Parthenios’tan so6z etmektedir. Tarih boyunca
M.O. 14. ylizyllda Gagkalar tarafindan sahiplenilen Bartin, sirasiyla Hititler, Frigler, Ionlar,
Kimmerler, Lidyalilar, Persler, Helenler, Pontus Kralligi, Romalilar, Bizanslilar, Selguklular
ve Osmanlilar tarafindan yonetilmistir. Bu koklii ge¢mis, Bartin'in kiiltiirel gesitliligini ve
tarihi onemini artiran bir miras birakmistir (Bartin Belediyesi, 2025a).
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Bartin, 5000 yillik tarihi ge¢misi, kiiltiirel ve folklorik degerleri ile dikkat ¢eken 6nemli bir
turizm destinasyonudur. Tarihsel olarak Paphlagonia bolgesine dahil olan Bartin, Sesamos
(Amasra), Kromna (Kurucasile) ve Erythinoi (Cakraz) gibi antik kentlere ev sahipligi
yapmaktadir. Ozellikle Amasra, antik kalintilar1 ve dogal giizellikleri ile bolgenin en nemli
kiiltiir ve turizm merkezi konumundadr.

Bartin turizmi, deniz turizmi, doga turizmi ve kiiltiir turizmi olmak tizere {i¢ temel
kategoride gelismistir: Deniz Turizmi: Inkumu, Amasra ve Cakraz plajlari, yerli ve yabanai
turistler i¢in Onemli birer ¢ekim merkezidir. Ayrica Kizilkum, Mugada, Hatipler,
Giizelcehisar, Gockiin, Akkonak, Cambu, Karaman, Tekkeonii, Kurucasile ve Kapisuyu
plajlar1 glintibirlik ziyaretgilerin tercih ettigi sahil alanlaridir. Doga Turizmi: Bartin, zengin
dogal kaynaklara ve peyzaj degerlerine sahiptir. Kiire Daglar1 Milli Parki, Giizelcehisar Lav
Siitunlari, Uluyayla, Gezen ve Ardig¢ Yaylalari, Giirctioluk Magaras: ve bolgedeki selaleler,
kanyonlar ve trekking alanlari, doga turizmi agisindan biiyiik bir potansiyel sunmaktadir.
Kiiltiir Turizmi: Amasra Kalesi, Kuskayasi Yol Aniti, Roma Meclis Sarayi, Bedesten, Aya
Nikolas Kilisesi, Osmanli donemi camileri, hanlar, kopriiler ve geleneksel Bartin Evleri
bolgedeki kiiltiirel mirasin 6nemli unsurlaridir. Bartin’daki folklorik degerler, geleneksel el
sanatlar1 (tel kirma, ahsap oymaciligl) ve yoresel mutfagl, kiiltiirel turizmi destekleyen
unsurlar arasinda yer almaktadir (Bartin Valiligi, 2025).

Bartin, antik ¢aglardan Osmanli donemine kadar uzanan genis bir kiiltiirel mirasa sahiptir.
Ozellikle Amasra, Roma ve Bizans doénemine ait kalintilartyla dikkat cekerken, Bartin
merkezinde Osmanli eserleri, geleneksel konutlar ve tarihi kopriiler bulunmaktadir.
Kurucasile ve Ulus ilgelerinde de arkeolojik buluntular, hoyiikler ve tiimiiliisler turistik
deger tasimaktadir. Bartin, biyolojik cesitliligi ve dogal peyzaji ile ekoturizm agisindan
biiyiik bir potansiyele sahiptir. Foto safari, kus gozlemciligi, doga yiiriiyiisleri, yat turizmi ve
su sporlari, bolgedeki sportif turizm aktiviteleri arasindadir. Bartin Irmagi, doga sporlar1 ve
su aktiviteleri i¢in elverigli bir alan sunmaktadr.

Bartin’da turizm agisindan en uygun donem yaz aylar olup, 6zellikle Haziran, Temmuz ve
Agustos aylar1 deniz turizmi igin en elverisli donemlerdir. Ancak, Eyliil ve Ekim aylar1 da
zaman zaman uygun sicaklik kosullarma sahip olabilmektedir. Bolgenin yil boyunca yagis
almasi, tarimsal faaliyetlerin siirekliligini saglarken, deniz turizminin mevsimselligini
kismen kisitlamaktadir (Emir, 2011). Bartin'in tarihi, kiiltiirel ve dogal turistik degerleri,
bolgenin hem ulusal hem de uluslararasi turizm agisindan 6nemli bir cazibe merkezi haline
gelmesini saglamaktadir. Ozellikle kiiltiirel miras, doga turizmi ve sahil seridindeki turizm
olanaklarinin  siirdiirtilebilir sekilde gelistirilmesi, Bartin’in turizm potansiyelinin
artirllmasina katki saglayacaktir.

3. ILGILI CALISMALAR

Turizm sektoriiniin bolgesel kalkinmaya olan etkisi giderek artmakta olup, 6zellikle dogal ve
kiiltiirel miras1 zengin bolgeler igin stirdiiriilebilir turizm planlamas1 biiyiik 6nem
tasitmaktadir. Bartin, sahip oldugu dogal giizellikler, tarihi yapilar ve kiy1 turizmi
olanaklariyla one cikan bir destinasyon olmasma ragmen, turizm potansiyelinin tam
anlamiyla degerlendirilmesi icin kapsamli arastirmalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu
baglamda, Bartin ili {izerine yapilan akademik c¢alismalar, bolgenin turizm altyapisi,
ekoturizm potansiyeli, rekreasyonel faaliyetler, turist beklentileri ve yerel halkin turizme
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bakis agis1 gibi cesitli konular: ele almaktadir. Tablo 1'de, Bartin ili ve turizmle ilgili yapilan
aragtirmalarin 6zet bir degerlendirmesi sunulmus olup, her calismanin ele aldig1 problem,
kullanilan metodoloji ve yazar/lari Tablo 1'de sunulmustur.

Tablo 1. Bartin {li ve Turizm ile Tlgili Yapilmis Calismalar

Yazar/lar
Emir (2012)

Turoglu ve Ozdemir
(2005)

Topay ve Memliik
(2011)

Zeybek vd. (2020)
Agikgoz vd. (2006)

Karakas ve Uyar
Oguz (2021)

Oztiirk (2005)

Agikgoz vd. (2005)

Ayaz ve Kose (2022)

Ayaz ve Cobanoglu
(2017)

Murat ve Celik
(2007)

Karakas vd. (2022)

Sar1 Nayim (2017)

Problem

Bartin ve Cevresi Kirsal Turizminin Swot

Analizi

Bartin ilinin Ekoturizm Potansiyelinin

Belirlenmesi

Bartin Ulu yaylada Rekreasyonel Etkinlikler
I¢in Uygun Alanlarm Belirlenmesi

Degirmen Dere Selalesinin Tipi ve Turizm
Potansiyelinin Belirlenmesi

Bartin Arit Beldesinin Trekking
Potansiyelinin Belirlenmesi

Bartin'1 Ziyaret Eden Yerli Turistlerin Yoresel
Yiyeceklere Yonelik Tutum ve
Davraniglarinin Belirlenmesi

Kastamonu Bartin Kiire Daglar1 Milli
Parkinin Rekreasyonel Kaynak Degerlerinin

Irdelenmesi

Bartin Yaylalarinin Rekreasyon ve Turizm
Kullanimlar1 Acisindan Irdelenmesi

Turizm Isletmesi Yoneticilerinin Yoresel
Yemek Beklentilerinin Degerlendirilmesi

Ev Kadinlarinin Turizm Amagli Yoresel
Yemek Uretimine Bakis Acilarinin

Degerlendirilmesi

Bartin da Otel Isletmelerinde Hizmet
Kalitesinin Degerlendirilmesi

Yerel Halkin Turizme Bakis A¢isinin

Degerlendirilmesi

Kap1 suyu Koyiiniin Stirdiiriilebilir Turizm
Planlanmasina Yonelik Bakis Ac¢isinin

Degerlendirilmesi

Yontem
Swot Analizi

Swot Analizi,
Arazi Calismasi

Tarimsal Yonden
Peyzaj
Degerlendirme

Cografi Bilgi
Sistemleri

Swot Analizi

Anket

Literatiir Taramasi

Swot Analizi,
Hizl Kirsal
Degerlendirme

Miilakat

Anket

Mulakat, AHP

Anket

Swot Analizi,
Anket
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. .. . . Swot Analizi,
Emir (2011) Bartin ve Cevresinin Turizm Envanteri . .
Sektor Analizi

Bartin’in Soyut ve Somut Kiiltiirel Miras

. .. . ) Literattir Taramasi
Ogelerinin Belirlenmesi

Akga vd. (2019)

Celik ve Murat Bartin {linin Ekonomik Yapisinin

(2009) Degerlendirilmesi Swot Analizi, AHP
Uyar Oguz vd. Bartin’a Yonelik Turistik Talebin Analiz Anket
(2018) Edilmesi ke
Z ldak, Karabiik ve B Mleri Turi
Emir, 2011) onguldak, Karabiik ve Bartin Illeri Turizm Sektsr Analizi

Sektor Analizinin Yapilmasi

Tablo 1'de yer alan ¢aligmalar incelendiginde, Bartin'mn turizm potansiyeli {izerine yapilan
akademik arastirmalarin yogunlukla destinasyon analizi, dogal ve kiiltiirel miras
degerlendirmesi ve turist davranislari iizerine yogunlastigi goriilmektedir. Doga turizmi
(ekoturizm, trekking, rekreasyon vb.) ve turizm sektdriine yonelik ekonomik ve hizmet
degerlendirmeleri de ele alinan 6nemli konular arasindadir. Bu c¢alismalardan bazilari
Bartin’in turizm envanterini ve destinasyon olma potansiyelini degerlendirirken (Emir, 2011;
Akca vd., 2019), digerleri ise turizm sektoriiniin gelisimi igin gereken stratejilere
odaklanmustir (Sar1 Nayim, 2017; Karakas vd., 2022). Ozellikle yerel halkin turizme bakig
agisy, turistik talep analizi ve turizm isletmelerinin hizmet kalitesi gibi konular, Bartin’da
turizmin siirdiiriilebilirligi agisindan 6nemli ipuglar: sunmaktadir.

Bartin ili {izerine yapilan akademik g¢alismalarin metodoloji agisindan incelenmesi,
arastirmalarda SWOT analizi, anket, miilakat, sektor analizi, cografi bilgi sistemleri (CBS) ve
hizli kirsal degerlendirme gibi cesitli yontemlerin yaygin olarak kullanildigini ortaya
koymaktadir. Ozellikle SWOT analizi, Bartin'in turizm potansiyelinin belirlenmesi, kirsal
turizm degerlendirmesi ve trekking faaliyetleri gibi konularin analizinde sik¢a kullanilan bir
yontemdir (Emir, 2012; Agikgoz vd., 2006). Bunun yan sira, anket yontemi, 6zellikle yerel
halkin ve turistlerin turizme yonelik tutum ve davranislarini 6lgmek amaciyla yaygin olarak
tercih edilmistir (Karakas ve Uyar Oguz, 2021; Karakas vd., 2022). Turizm sektoriinde
faaliyet gosteren isletmecilerin ve sektorel paydaslarin goriislerini almak icin yar1
yapilandirilmis miilakat yontemi kullanilmistir (Ayaz ve Kose, 2022; Murat ve Celik, 2007).
Bununla birlikte, cografi bilgi sistemleri (CBS), Bartin’daki dogal alanlarin turizm potansiyeli
acgisindan degerlendirilmesi amaciyla kullanilan bir diger yontem olarak one ¢ikmaktadir
(Zeybek wvd., 2020). Ayrica, tarimsal ve peyzaj degerlendirme yontemleri, Ozellikle
rekreasyon alanlarinin belirlenmesi ve doga turizminin planlanmasi amaciyla kullanilmigtir
(Topay ve Memliik, 2011). Son olarak, Bartinin turizm sektoriiniin ekonomik agidan
degerlendirilmesi amaciyla sektor analizi ve ok kriterli karar verme yontemlerinden
Analitik Hiyerarsi Stireci (AHP) kullanilmistir (Celik ve Murat, 2009; Emir, 2011). Bu
metodolojik cesitlilik, Bartinin turizm potansiyelini anlamak igin farkli analiz tekniklerinin
kullanildigini ve her ¢calismanin belirli bir amaca hizmet ettigini gostermektedir.

Bartin ili tizerine yapilan akademik ¢alismalar, bolgenin turizm potansiyelini gesitli agilardan
ele almakta ve ekoturizm, rekreasyonel faaliyetler, turizm-ekonomi iligkisi, yerel halkin
turizme bakisi ve siirdirilebilir turizm stratejileri gibi konularda Onemli bulgular
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sunmaktadir. Ozellikle Bartin'm ekoturizm, trekking ve doga turizmi agisindan biiyiik bir
potansiyele sahip oldugu vurgulanmaktadir (Turoglu ve Ozdemir, 2005; A¢ikgdz vd., 2006).
Ulu Yayla ve Degirmen Dere Selalesi gibi dogal alanlarin turizm agisindan degerlendirilmesi
gerektigi ifade edilerek, bu bolgelerin rekreasyonel faaliyetler i¢in uygun oldugu
belirtilmistir (Topay ve Memliik, 2011; Zeybek vd., 2020). Turizm sektoriiniin yerel ekonomi
ile iliskisi baglaminda, turizm isletmelerinin hizmet kalitesi ve ekonomik stirdiiriilebilirlik
acgisindan degerlendirilmesi gerektigi ortaya konulmustur (Murat ve Celik, 2007; Celik ve
Murat, 2009). Ayrica, yoresel yiyeceklerin turizme entegrasyonu ve turistlerin gastronomi
deneyimlerinin gelistirilmesi, bolgenin rekabet avantajin1 artiran unsurlar arasinda
goriilmektedir (Karakas ve Uyar Oguz, 2019; Ayaz ve Kose, 2022).

Yerel halkin turizme bakis agisina yonelik ¢alismalar, bolgedeki turizm algisinin anlasilmasi
agisindan kritik bilgiler sunmaktadir. Turizmin toplumsal etkileri ve yerel halkin bu siirece
nasil dahil olabilecegi, 6zellikle Karakas vd. (2022) ve Ayaz ve Cobanoglu (2017) tarafindan
ele alinmig ve ev kadmlarinin turizm amagh yoresel yemek iiretimi konusundaki gortisleri
degerlendirilmistir. Bu tiir ¢calismalar, turizmin yerel kalkinmaya olan katkisin1 ve halkin bu
siirecte nasil rol alabilecegini ortaya koymaktadir. Bunun yami sira, Bartinin turizm
envanterinin ¢itkarilmasi ve siirdiiriilebilir turizm planlamasi konusunda yapilan analizler,
bolgenin turizm sektoriinde izlemesi gereken stratejik yol haritas: hakkinda 6nemli ipuglar1
sunmaktadir (Emir, 2011; Sar1 Nayim, 2017). Turizm stratejilerinin dogru planlanmasi,
bolgenin destinasyon olarak uzun vadede rekabet giiciinii artirmasina yardimci olabilecektir.
Bu ¢alismalar, Bartin’in turizm potansiyelini siirdiiriilebilir bir sekilde yonetmek igin atilmasi
gereken adimlar1 belirlemekte ve bolgedeki turizm faaliyetlerinin bilimsel bir cercevede ele
alinmasini saglamaktadir.

Sonug olarak Tablo 1’de yer alan ¢alismalar, Bartin'in turizm sektoriiniin mevcut durumunu
analiz eden, gii¢lii yonlerini ortaya koyan ve gelistirilmesi gereken alanlara dair stratejik
oneriler sunan dnemli bir arastirma altyapist olusturmaktadir. Ozellikle SWOT analizinin
sikca kullanilmasi, Bartin’in turizm potansiyelinin sistematik bir gsekilde degerlendirildigini
ve bolgenin avantajlari ile dezavantajlarinin belirlenerek stratejik yonlendirmeler yapildigini
gostermektedir. Bununla birlikte, calismalarin metodolojik agidan bazi eksiklikler
barindirdigr da dikkat cekmektedir. Oncelikle, sayisal veriye dayali analizlerin (AHP,
TOPSIS vb.) turizm planlamasinda daha fazla kullanmilmasi gerekmektedir. Cok kriterli karar
verme yontemleri, turizm gelisim stratejilerinin belirlenmesinde nesnel ve Olgiilebilir veriler
saglayarak, karar alicilarin daha saglikli politikalar gelistirmesine katkida bulunacaktir.
Bunun yami sira, turizm politikalar1 ve yOnetim stratejileri {izerine daha fazla ¢alisma
yapilmasi gerekmektedir. Ozellikle yerel yonetimlerin turizmdeki rolii, destinasyon
pazarlama stratejileri ve turizm sektoriiniin siirdiiriilebilir kalkinmaya entegrasyonu gibi
konularin derinlemesine incelenmesi, Bartinin uzun vadeli turizm stratejileri agisindan
kritik 6nem tasimaktadir. Bununla birlikte, turist memnuniyeti ve beklentileri {izerine
yapilan arastirmalarin yetersiz oldugu gozlemlenmektedir. Calismalarin biiyiik bir kismi
turizm kaynaklari, destinasyon yonetimi ve turizm altyapisi iizerine yogunlagmus olup, turist
deneyimi, beklentileri ve destinasyon imaji konularinda daha fazla veri toplanmasina ihtiyag
duyulmaktadir. Turist memnuniyeti ve beklentilerine yonelik ¢alismalarin artirilmasi,
bolgenin turistik ¢ekiciligini ve rekabet avantajini artirmada etkili olacaktir.
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Bartin’in turizm potansiyelinin daha etkin bir sekilde degerlendirilmesi ve gelistirilmesi igin
altyapr yatirimlari, destinasyon yonetimi, turist deneyimi analizleri ve siirdiiriilebilir turizm
stratejileri {izerine yapilacak yeni akademik calismalar biiyiik Onem tasimaktadir. Bu
dogrultuda yapilacak bilimsel arastirmalar, bolgenin turizm sektoriindeki yerini
saglamlastirmasina ve destinasyon yonetimi konusunda daha bilingli adimlar atmasina katki
saglayacaktir.

4. GEREC VE YONTEM

Bu aragtirma, Bartin ilinin turizm destinasyonu olma potansiyelini degerlendirmek amaciyla
nitel bir yaklasimla tasarlanmistir. Calismada, Bartin'in dogal, tarihi ve kiiltiirel degerlerinin
turizm agisindan stratejik bi¢cimde analiz edilmesi hedeflenmis ve bu amagla uzman
goriislerine dayali SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) analizi yontemi
kullanilmistir. SWOT analizi, bir destinasyonun igsel (giiglii ve zayif yonler) ve dissal
(firsatlar ve tehditler) faktorlerini sistematik bigimde degerlendirerek stratejik karar alma
siireclerine katki saglayan etkili bir analiz teknigidir. Bu yontem sayesinde, Bartin ilinin
mevcut turizm potansiyeli kapsaml bir bicimde ele almarak, siirdiiriilebilir kalkinma
hedefleri dogrultusunda yonlendirici 6neriler gelistirilmesi amaclanmuistir.

Arastirma betimsel nitel arastirma deseninde yapilandirilmistir. Bu yaklasim, belirli bir
olgunun mevcut durumunu anlamak, yorumlamak ve detayli bigcimde ortaya koymak
amaciyla kullanilir. Nitel aragtirma tekniklerinden yar1 yapilandirilmis miilakat yontemi
tercih edilmistir. Bu yontem, hem belirli bir soru gercevesi igerisinde kalmay1 saglar hem de
katilmcilarin kendi deneyim ve goriiglerini 6zgiirce ifade etmelerine imkan tanir. Bu
cercevede hazirlanan miilakat formu, Bartin ilinin turizm destinasyonu potansiyeline iligkin
olarak derinlemesine bilgi toplamay1 hedeflemistir.

Miilakat siirecinde katilimcilara yoneltilen sorular su sekildedir: “Alaniniz nedir?”, “Kag
yildir Bartin Universitesinde gorev yapmaktasiniz?”, “Bartin’in turizm destinasyonu
olabilmesi igin giiglii ve zayif yonleri nelerdir?”, “Bartin’in turizm destinasyonu olarak sahip
oldugu firsatlar nelerdir?”, “Bartin’in turizm destinasyonu olarak karsilastigi tehditler
nelerdir?” ve “Bartin’in turizm destinasyonu olarak gelisebilmesi i¢in ne tiir stratejiler
Onerirsiniz?” Bu sorular, SWOT analizinin temel bilesenlerini dogrudan kapsayacak sekilde
yapilandirilmis olup, katilimcilarin bolgeye 6zgii degerlendirmelerini iceren zengin veriler
elde edilmesini saglamustir.

Arastirmada Orneklem seciminde amagh Ornekleme yontemi kullanilmistir. Katilimcilar,
Bartin Universitesinde gorev yapan ve turizm, tarih ya da arkeoloji alanlarinda uzmanlik
sahibi akademisyenler arasindan secilmistir. Nitel arastirmalarda bilgi derinligi ve anlam
cesitliligi esastir (Yildirim ve Simsek, 2021). Bu dogrultuda katiimcilarin se¢iminde, bolgenin
turizm potansiyeline iliskin bilgi diizeyi, siirdiiriilebilir turizm uygulamalar1 hakkinda goriis
olusturabilme yeterliligi ve akademik/mesleki deneyim gibi Olglitler dikkate alinmistir. Nitel
arastirmalarda orneklem biiytikliigii, nicel aragtirmalara kiyasla daha kiiclik tutulur ¢linkii
nitel yontemlerin amaci, bir olgunun ya da durumun neden ve nasil olustugunu anlamak,
yani derinlemesine bilgi toplamaktir (Dworkin, 2012). Bu tiir ¢alismalarda o6rneklem
biiytikliigiiniin yeterliligi frekanslara degil, saglanan anlam ve baglam derinligine baglidir
(O’'Reilly ve Parker, 2013). Bu dogrultuda arastirma kapsaminda 4’ turizm, 1'i tarih ve 1'i
arkeoloji alaninda olmak tiizere toplam 6 akademisyen ile goriisme gergeklestirilmistir.
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Goriismeler, 17 Nisan-1 Mayis 2025 tarihleri arasinda yiiz ylize yapilmis, her bir goriisme
yaklagik 30-45 dakika stirmiis ve katilimcilarin rizasi dogrultusunda ses kaydi alinarak veri
kayb1 olmaksizin yazili transkripte dontistiiriilmiistiir.

Arastirma stirecinde etik kurallara titizlikle uyulmustur. Katilimcilara arastirmanin amact
hakkinda 6n bilgi verilmis, bilgilendirilmis onam formlar1 araciligiyla goriismelere goniillii
katilim saglanmugtir. Katilimcalarin kisisel bilgileri kesinlikle gizli tutulmus, tiim veriler
yalnizca akademik amaglarla kullanilmis ve {iciincii kisilerle paylasilmamistir. Verilerin
toplanmasina baglanmadan &nce, aragtirma Bartin Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik
Kurulu'na sunulmus ve 16.04.2025 tarihli, 7 sayili toplantida 2025-SBB-0231 protokol
numarasl ile etik onay almmigstir. Bu dogrultuda, tiim siiregler bilimsel arastirma etigine
uygun bigimde ytirttilmiistiir.

Bu yontemsel cerceve, Bartin ilinin turizm destinasyonu olarak mevcut potansiyelini
anlamak ve bolgenin gelisimini destekleyecek stratejik Oneriler gelistirmek adina
derinlemesine ve yapilandirilmis bir analiz saglamaktadur.

5. ANALIZ VE BULGULARIN YORUMLANMASI

Toplanan veriler igerik analizi teknigi ile analiz edilmistir. Icerik analizi, metin tabanl
verilerin sistematik olarak incelenerek anlamli kategorilere ayrilmasini saglayan bir
yontemdir (Krippendorff, 2018). Arastirmada gizlilige 6nem verilmis katilimcilar K1, K2, K3,
K4, K5 ve K6 seklinde kodlanarak yanitlar1 sunulmustur. Arastirmanin gegerligi agisindan,
literatiire uygun kavramsal cergeve olusturulmus ve veriler SWOT analizi metodolojisine
uygun sekilde analiz edilmistir.

Arastirmanin katitlimeilari, Bartin Universitesi’nde gorev yapan 4’ turizm, 1’i tarih ve 1i
arkeoloji alaninda uzman olmak {izere 6 akademisyenden olusmaktadir. Katilimcilarin
tamami doktora derecesine sahiptir ve 15 yil ve tizeri akademik deneyime sahiptir.

Katilmcilarin  tamami, Bartinin turizm destinasyonu olarak gelistirilmesi gerektigi
gorlisiinii paylagsmaktadir. Bu goriisiin temel gerekgeleri arasinda Bartinin zengin tarihi
mirasi, dogal giizellikleri ve kiiltiirel gekiciligi 6ne ¢gtkmaktadir. Ozellikle Amasra’nin tarihi
yapilari, kiy1 turizmi potansiyeli, doga turizmine elverisli alanlar1 ve stirdiiriilebilir turizm
acgisindan sahip oldugu avantajlar vurgulanmistir. Bununla birlikte, katilimcilar Bartin'in
turistik degerlerinin yeterince tanitilamadigini, ulasim altyapisinin iyilestirilmesi gerektigini
ve bolgenin turizm odakli kalkinma stratejilerine ihtiyag¢ duydugunu belirtmistir. Bu
baglamda, uzman goriisleri dogrultusunda Bartinin mevcut turizm potansiyeli SWOT
analizi yontemiyle degerlendirilmis ve asagidaki bulgular elde edilmistir.

5.1. Bartin'in Turizm Destinasyonu Olarak Giiclii Yonlerine iliskin Uzman Gériisleri

Bartinin turizm destinasyonu olma potansiyeli, katilimcilarin degerlendirmeleri
dogrultusunda belirli temalar gergevesinde ele alinmistir. Katilimcilar, Bartinin sahip
oldugu dogal giizellikler, kiiltiirel miras, tarihi yapilar ve konum avantajlarinin turizmi
gelistirmek igin dnemli oldugunu vurgulamistir. K1 ve K6, Bartin’in doga, antik kentler ve
deniz turizmi agisindan biiyiik bir potansiyele sahip oldugunu ifade etmistir. K6, ozellikle
Giizelcehisar Lav Siitunlari, Amasra’nin tarihi ve turistik degerleri ve Bartin Irmagi'nin gemi
ulasimina uygun olmasini bolgenin ¢ekici unsurlar1 olarak vurgulamistir. K1 ise Bartin'in
sahip oldugu kiyr seridinin ve dogal giizelliklerin turizm agisindan biiyiik bir avantaj
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sundugunu belirtmistir. K2, Bartinin bir liman kenti olmasi ve tarih boyunca farkl
kiiltiirlere ev sahipligi yapmasi nedeniyle turizmde biiyiik bir avantaj tasidigini ifade
etmistir. Bolgenin kiiltiirel mirasmin korunarak turizme kazandirilmasmnin, destinasyon
kimligini giiglendirecegini dile getirmistir. K3 ve K5, Amasra’nin tarihi ve kiiltiirel yapisimin
Bartinin en onemli turizm degerlerinden biri oldugunu vurgulamistir. K3, Amasranin
kiiltiirel turizm agisindan one ¢ikarilmas: gerektigini ve bunun yani sira Kiire Daglar1 Milli
Parki i¢inde ekoturizm yiiriiylis etkinlikleri diizenlenerek turizmin cesitlendirilebilecegini
belirtmistir. K5 ise Amasra’nin kruvaziyer turizmi ile son yillarda ozellikle Rus turistler
tarafindan tercih edilmeye baslandigni, bu durumun bdélgenin turizm potansiyelini
artirdigini ifade etmistir. Ayrica K5, Giizelcehisar Lav Siitunlarimin dogal miras olarak
belgelenmesinin ve yiiriitiilen peyzaj projelerinin bolgenin turizm cazibesini artirdigini dile
getirmistir. K4 ve K3, Bartinin ekoturizm agisindan biiyiik firsatlar sundugunu
vurgulamistir. K3, Ulus ilgesinin Kiire Daglar1 Milli Parki ile ekoturizm agisindan giiglii bir
potansiyel sundugunu, burada eko-kodylerin kurulabilecegini ve yavas sehir (Cittaslow)
konsepti ile siirdiiriilebilir turizmin desteklenebilecegini ifade etmistir. K4 ise Bartin'in
cografi konumunun avantajli oldugunu, Kiire Daglari, Abant, Yedigoller gibi turistik
destinasyonlara yakin olmas1 sayesinde alternatif tur giizergahlarmna dahil edilebilecegini
belirtmistir. K5 ve K6, Bartin merkezde korunmus ahsap mimarinin ve butik otel
konseptlerinin yayginlasmasimin turizm agisindan 6nemli bir deger oldugunu belirtmistir.
K5, Bartin carsi dokusunun iyilestirilmesiyle, tarihi kent kimliginin daha fazla 6n plana
cikabilecegini ifade etmistir. Ayrica, Tarihi Kentler Birligi'nin destekleri ile Parthenios Antik
Kenti gibi kiiltiirel miras alanlarmnin turizme kazandirilabilecegini vurgulamistir. K4 ve K5,
Bartinin  kolay erisilebilir bir destinasyon oldugunu ve wuluslararasi turizm
organizasyonlarina dahil olabilecek potansiyele sahip oldugunu belirtmistir. K4, Bartin’in
biiyiik turizm merkezlerinden bagimsiz bir rota olmasi nedeniyle alternatif turizm igin
onemli bir firsat sundugunu ifade etmistir. K5 ise kruvaziyer turizmi ve yerli turistler icin
yapilan altyap1 yatirimlarmin Bartinin turizmdeki 6nemini artiracagin dile getirmistir.

Uzman goriisleri dogrultusunda Bartin fli'nin turizm destinasyonu olarak giiclii yonleri
asagidaki sekilde tespit edilmistir; Dogal ve kiiltiirel miras: Bartin’in sahip oldugu doga,
antik kentler ve deniz turizmi potansiyeli, Liman kenti olma avantaji: Bolgenin tarihi ve
kiiltiirel birikimiyle turizme elverisli olmasi, Amasra ve kiiltiirel turizm: Amasra’nin tarihi
dokusu ve kruvaziyer turizmiyle artan potansiyeli, Ekoturizm firsatlar1: Kiire Daglar1 Milli
Parki ve Ulus ilgesindeki siirdiiriilebilir turizm projeleri, Korunan tarihi doku: Ahsap evler
ve butik otel konseptiyle Bartin'mn turizm kimliginin desteklenmesi, Ulasilabilirlik avantaj:
Bartin' Istanbul ve Ankara gibi biiyiik metropollere yakin olmasi ve kruvaziyer turizmi ile
uluslararasi pazara agilma imkani.

5.2. Bartin’in Turizm Destinasyonu Olarak Zayif Yonlerine iliskin Uzman Gériisleri

Katillmar goriisleri, Bartin'm turizm destinasyonu olabilmesi yolundaki en biiyiik engelleri
belirlemekte ve farkli perspektiflerden 6nemli zayif yonlere isaret etmektedir. K1 ve K3,
Bartin’daki altyap1 eksikliklerinin ve ulasim zorluklarmin, turizm agisindan en biiyiik
engellerden biri oldugunu belirtmistir. K3, ilin daha ¢ok deniz-kum-giines turizmi odakl
pazarlanmasinin, kirsal ve kiiltiirel turizmin gelisimini engelledigini ifade ederken, K1 genel
olarak turizm ve kiiltiirel gelisime yonelik alanlarin ihmal edildigini vurgulamaktadir. K2,
Bartin'in karayollar1 giizergah1 agisindan bir kavsak noktasi olmamasi nedeniyle ulasim
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agisindan dezavantajli oldugunu belirtirken, K5 ve K6, ulagim sorununun yani sira turizm
isletmeciliginde ciddi eksiklikler olduguna dikkat ¢ekmistir. Turizm altyapisina yonelik
degerlendirmelerde, K4 turistik alanlarda ulasim, enerji, su ve kanalizasyon gibi altyap:
ihtiyaglarinin eksikligi iizerinde dururken, K5 bu altyap1 eksikliklerinin stirdiiriilebilir
turizm isletmeciligi acisindan biiyiik bir engel tegkil ettigini belirtmistir. K6 ise, Bartin’daki
turizm istatistiklerine bakildiginda yabanci turist sayisinin diisiik olmasi ve geceleme
siiresinin kisa olmas: gibi faktorlerin turizm altyapisindaki eksikliklerle dogrudan baglantili
oldugunu ifade etmistir. Turizmin ¢esitlendirilmesi ve profesyonellesme eksikligi,
uzmanlarin {izerinde en ¢ok durdugu konulardan biridir. K4, bolgede turizmin
cesitlendirilememesinin biiylik bir problem oldugunu vurgularken, K3, ozellikle kirsal
kalkinma ve ekoturizmin gelistirilmesi gerektigini belirtmistir. K5, mevcut turizm
potansiyelinin oldukga yiiksek oldugunu ancak profesyonel turizm isletmeciliginin
gelismemesi nedeniyle bu potansiyelin tam anlamiyla degerlendirilemedigini ifade etmistir.
K6, Bartin’da turizm denildiginde Amasra’nin 6n plana ¢ikmasinin, merkezin turizmden
yeterince pay alamamasina sebep oldugunu dile getirmistir. Yerel yonetimlerin ve halkin
turizme bakis1 agisindan farkli goriisler sunulmustur. K6, yerel yonetimlerin turizmi ikinci
planda bir sektor olarak gormesi ve tanitima gereken Onemi vermemesi gibi faktorlerin
turizm sektoriiniin gelismesini engelledigini vurgulamstir. K5 ise, halkin gelir beklentisinin
agirlikh olarak giintibirlik turizme bagl olmasi nedeniyle uzun vadeli ve siirdiiriilebilir bir
turizm anlayisinin gelisemedigini ifade etmistir. K1 ve K6, yerel halkin turizme tam destek
vermedigini, dolayisiyla turizm sektoriiniin gelismesi icin yerel bilincin artirilmasi
gerektigini belirtmistir.

Uzman goriisleri dogrultusunda Bartinin turizm destinasyonu olabilmesi igin en kritik zayif
yonler su sekilde tespit edilmistir: Altyap: eksiklikleri: Ulasim, konaklama, su, kanalizasyon
gibi temel altyap1 unsurlarinin yetersizligi, Turizmin cesitlendirilmemesi: Deniz-kum-giines
turizminin 6n planda olmasi, kirsal ve ekoturizmin gelisimini engellemesi, Profesyonel
turizm isletmeciliginin gelismemesi: Isletmecilerin guniibirlik kazang beklentisinde olmasi,
uzun vadeli turizm yatirimlarmin eksikligi, Yerel halkin turizme bakisi: Halkin turizmi tam
anlamiyla desteklememesi, turizm bilincinin diisiik olmasi, Yerel yonetimlerin rolii: Yerel
yonetimlerin turizme gereken Onemi vermemesi, tanitim eksikligi, Yabanci turist ¢ekme
sorunu: Yabanci turist sayisinin diisiik olmasi, geceleme siiresinin az olmasi.

5.3. Bartinin Turizm Destinasyonu Olarak Sahip Oldugu Firsatlara iliskin Uzman
Goriisleri

Katilmcilar, Bartinin sahip oldugu dogal ve Kkiiltiirel mirasin dogru yatirimlarla
desteklenmesi gerektigini vurgulamaktadir. K1, bolgenin doga ve kiiltiir alaninda yapilacak
yatirimlarla onemli bir ¢ekim merkezi haline gelebilecegini belirtirken, K2 ise Bartinin
turizm alaninda daha once biiyiik 6lgekli yatirirmlara sahip olmamasinin, yeni girisimciler
icin bliyiik bir firsat sundugunu ifade etmektedir. K3 ise Bartin’in biiyiik illere olan
yakinlhiginim, ulasim agisindan avantaj sagladigini ve 6zellikle Amasra limaninda kruvaziyer
turizminin baglamasmin, bolge ekonomisi igin biiyiik bir kalkinma potansiyeli tasidigin
vurgulamaktadir. Buna ek olarak, COVID-19 sonrasi turistlerin kitle turizminden
uzaklasarak daha bireysel ve doga temelli tatil seceneklerine yonelmelerinin, Bartin'in
ekoturizm agisindan degerlendirilmesi gereken bir firsat oldugunu ileri siirmektedir. K4,
Bartin'in geleneksel baglarmim bulundugu Istanbul ve Ankara gibi biiyiik metropollere olan
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fiziki yakinliginin avantaj sundugunu ve bu sehirlerden Bartin’a olan turistik talebin giderek
arttigin belirtmektedir. Ayrica, Karadeniz kiyilarina yonelik artan turizm talebinin Bartin
icin olumlu bir gelisme oldugunu ve Karadeniz'in kuzey ve giiney kiyilar1 arasimndaki
iligkilerin giderek giiclendigini ifade etmektedir. K4'e gore, KOSGEB gibi kuruluslar
tarafindan girisimcilere saglanan destekler de turizm yatirimlarmin artirilmasi agisindan
onemli bir firsattir. K5, Bartin'in sahip oldugu kiiltiirel ve dogal mirasin tanitiminin
artirllmasi gerektigini, boOylece bolgedeki turizm hareketliliginin ivme kazanacagini
savunmaktadir. Bu potansiyelin degerlendirilmesiyle yeni is firsatlar1 yaratilabilecegi ve
ozellikle geng niifusun bolgeyi terk etmek yerine burada istihdam edilerek kentin gelisimine
katk: saglayabilecegi belirtilmektedir. Benzer sekilde, K6 da ekoturizmin giderek daha fazla
ragbet gordiigiinii ve biiyiik oteller yerine bungalov tarzi konaklama segeneklerinin turistler
icin daha cazip hale geldigini vurgulamaktadir. Ayrica, Zonguldak Havalimaninin
uluslararas1 uguslara acgik olmasi sayesinde Avrupa’dan turist cekme potansiyelinin yiiksek
oldugu ifade edilmektedir. Katilimcilar Bartin'in turizm destinasyonu olarak sahip oldugu
firsatlarin degerlendirilmesi gerektigi konusunda ortak goriise sahiptir. Bélgenin ekoturizm,
kruvaziyer turizmi ve kiiltiirel mirasin tanitimi konularinda gelistirilmesi gerektigi, ayrica
biiylik sehirlere olan yakinlig: ve turistik yatirimlar1 destekleyen tesvik mekanizmalarinin
daha etkin kullaniulmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Uzman gorigleri dogrultusunda Bartinin turizm destinasyonu olarak sundugu basglica
firsatlar su sekilde tespit edilmistir: Doga ve kiiltiir turizmine yonelik yatirnmlarin artmass,
Biiyiik Olgekli turizm yatirnmlarinin heniiz yapilmamis olmasi, girisimciler igin firsat
olusturmasi, Bélgenin Istanbul ve Ankara gibi biiyiik metropollere yakinligs, turistik talebin
artmasina katki saglamasi, Kruvaziyer turizminin Amasra limaninda baslamasi, Bartin'in
uluslararas1 turist ¢ekme potansiyelini artirmasi, COVID-19 sonrasi bireysel ve doga
turizmine yonelim, ekoturizm agisindan firsatlar yaratmasi, KOSGEB ve benzeri desteklerle
turizm yatinmlarmin artirilabilmesi, Kiiltiirel ve dogal mirasin tanitimimin artmasi, yeni is
firsatlar1 dogurmasi, Bungalov tarzi konaklama tesislerine olan talebin artmasi, bolgenin bu
alandaki yatirimlarla 6ne ¢ikma potansiyeli, Zonguldak Havalimani'nin uluslararasi
uguslara agik olmasi, Avrupa’dan turist gekme potansiyeli.

54. Bartinin Turizm Destinasyonu Olarak Karsilastigi Tehditlere iliskin Uzman
Goriisleri

Bartin'in turizm destinasyonu olarak gelisimini engelleyen temel tehditler iizerine uzmanlar
farkli goriisler sunmustur. K1, yerel halkta turizm bilincinin yeterince gelismedigini
belirtmistir. Bu durum, turizm sektoriinde hizmet kalitesinin artmasini engelleyen bir faktor
olarak one ¢ikmaktadir. K2 ise Bartin 6zelinde biiyiik bir tehdit 6ngdrmedigini ifade etmistir.
K3, ozellikle kontrolsiiz yapilasmanin sehrin dogal ve kiiltiirel dokusuna zarar verdigine
dikkat ¢ekmistir. Amasra Kalesi ¢evresindeki yapilasmanin siirdiiriilebilir turizm agisindan
ciddi bir tehdit olusturdugunu ve Bartin’daki konaklama tesislerinin yetersiz olmasinin
turistlerin konforunu olumsuz etkiledigini vurgulamistir. Ayrica sehirdeki altyap:
eksikliklerinin, ozellikle turizm sezonunda yetersiz kalarak ziyaretcilerin memnuniyetini
distirdtiglinti dile getirmistir. Bartin'in rakip turistik destinasyonlarla kiyaslandiginda
tanitim eksikligi yasadig1 da belirtilmistir. K4, hizli kentlesme ve koruma bilincinin yeterince
gelismemis olmasinin, 6zellikle Amasra gibi tarihi bolgelerde mimari dokunun bozulmasina
neden oldugunu belirtmistir. Ayrica bolgedeki genel fiyat seviyesinin yiiksek olusunun
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turist cekmede dezavantaj yaratabilecegine deginmistir. K5, Bartinin en biiyiik tehdidinin,
turizm sektoriinde faaliyet goOsteren isletmelerin yetersizligi ve bu isletmelerin turizm
vizyonundan uzak olmasi oldugunu ifade etmistir. Tiirkiye genelindeki diger turizm
merkezleri profesyonel yonetim ve yenilik¢i yaklasimlarla gelisirken, Bartin'in isletme
sahiplerinin maddi kisitlar ve kisa vadeli kazang beklentileri nedeniyle
profesyonellesemedigi vurgulanmistir. K6 ise konaklama, yeme-igme ve eglence tesislerinin
yetersizligine dikkat cekmistir. Bartin ve Amasra’nin geleneksel mimarisinin korunamamasi,
tanitim eksikligi ve uluslararas: pazarlarda yeterince yer almamasi da onemli tehditler olarak
degerlendirilmistir.

Uzman goriisleri dogrultusunda Bartin’in turizm destinasyonu olarak karsilastigi temel
tehditler su sekilde tespit edilmistir: Yerel halkin turizme yonelik biling eksikligi, Kontrolsiiz
yapilasma ve tarihi dokunun zarar gormesi, Konaklama ve turistik tesislerin yetersizligi,
Sehir altyapisinin turizm sezonunda yetersiz kalmasi, Rekabet avantajini kaybetme riski
(diger destinasyonlarin daha iyi tamitim yapmasi), Turizm sektoriindeki isletmelerin
profesyonellesememesi, Yiiksek fiyat seviyesi ve maliyetlerin turistler igin caydirict olmasi,
Geleneksel mimarinin korunamamasi ve surdirilebilir turizmin desteklenmemesi, Tanitim
eksikligi, uluslararasi pazarlarda yetersiz gortiniirliik.

55. Bartinin Turizm Destinasyonu Olarak Gelisimini Saglamak I¢in Uzmanlar
Tarafindan Onerilen Stratejiler

Miilakat stirecinin son agamasinda katilmcilara Bartinin turizm destinasyonu olarak
gelisimini saglamak i¢cin Onerilen stratejiler sorulmugtur. Uzmanlar, stirdiiriilebilir bir turizm
politikas: gelistirilmesi ve bolgenin uzun vadeli turizm stratejileri ile desteklenmesi
gerektigini vurgulamistir. Katilimcilar, Bartinin turizm destinasyonu olarak gelisimini
saglamak icin farkli stratejik oneriler sunmustur. Altyap: ve ulasim yatirimlari konusunda
K1 ve K3, Bartin’a erisimin kolaylastirilmasi adina havaalan1 baglantilar1 ve hizli tren
projelerinin degerlendirilmesi gerektigini belirtmistir. K5, sehir i¢i ulasimda turistik bolgeleri
kapsayan ozel ulasim hatlar1 ve bisiklet yollarinin olusturulmasmin turistlerin ulagim
deneyimini iyilestirecegini vurgulamistir. Turizm tamitimi ve pazarlama stratejileri
konusunda K2 ve K4, Bartinin turistik degerlerini tanitmak amaciyla dijital pazarlama
kampanyalariin artirilmasi, sosyal medya tanitimlarinin daha etkin hale getirilmesi ve
uluslararas1 turizm fuarlarina katihmin saglanmasi gerektigini ifade etmistir. K6, yerel
yonetimler, turizm isletmeleri ve akademik ¢evrelerin ig birligi yaparak Bartin'in destinasyon
kimligini giiclendirmesi gerektigini vurgulamigtir. Siirdiiriilebilir turizm uygulamalar
konusunda K3 ve K5, ekoturizm, agro-turizm ve kiiltiirel miras turizmi gibi alanlarda
projeler gelistirilerek dogal kaynaklarin korunmas: gerektigini savunmustur. K1, kontrolsiiz
yapilasmanin 6nlenmesi ve ¢evresel denetimlerin artirilmas: gerektigini ifade etmistir. Yerel
halkin turizme dahil edilmesi onerisinde K4 ve K6, yerel halkin turizm siireglerine katilimini
artirmak amaciyla egitim programlar1 ve bilinglendirme kampanyalarinin diizenlenmesini
onermistir. K2, yerel iireticilerin ve esnafin turizmden faydalanabilecegi kooperatiflerin
kurulmasinin bolgedeki ekonomik stirdiiriilebilirligi destekleyecegini belirtmistir. Tematik
ve alternatif turizm gelistirme konusunda K1 ve K5, Bartin'in kiiltiirel miras, gastronomi ve
doga turizmi gibi alanlarda yeni turizm rotalar1 olusturmasi gerektigini savunmustur. K3 ve
K6, yil boyunca turist ¢ekebilecek festival ve etkinliklerin artirilmas: ve turizm sezonunun
uzatilmasi gerektigini ifade etmistir. Katihmcilar genel olarak Bartin’m turizm destinasyonu
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olabilmesi icin altyapr ve ulagimin gelistirilmesi, tanitim stratejilerinin gliclendirilmesi,
surdiiriilebilir turizm uygulamalarinin artirilmasi, yerel halkin siirece dahil edilmesi ve
tematik turizm projelerinin hayata gegirilmesi gerektigi yoniinde goriis birligine varmigtir.

6. SONUC VE ONERILER

Bu c¢alisma, Bartin ilinin turizm destinasyonu olabilme potansiyelini degerlendirmek
amaciyla SWOT analizi yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Bu ¢alisma, Bartin ilinin
turizm destinasyonu olarak giiglii ve =zayif yoOnlerini, sahip oldugu firsatlar1 ve
karsilasabilecegi tehditleri degerlendirmektedir. Yapilan analizler ve uzman goriisleri
dogrultusunda, Bartin'in sahip oldugu dogal, kiiltiirel ve tarihi degerler ile 6nemli bir turizm
potansiyeline sahip oldugu goriilmektedir. Ozellikle Amasra, Kiire Daglar1 Milli Parki,
Giizelcehisar Lav Siitunlari, Inkumu Plaji ve Bartin Irmag: gibi dogal ve tarihi zenginlikler,
kentin turizm agisindan cazibesini artiran unsurlar arasinda yer almaktadir. Ayrica, Istanbul
ve Ankara gibi biliytik metropollere yakin olmasi, kruvaziyer turizminin baglamasi ve
ekoturizme yonelik artan ilgi, Bartin'in turizmde gelisimini destekleyen énemli firsatlardir.
Bununla birlikte, Bartin'm altyap: eksiklikleri, konaklama tesislerinin yetersizligi, turizmin
cesitlendirilememesi ve tanitim eksikligi gibi Onemli zayif yonleri bulundugu tespit
edilmistir. Ozellikle ulasim sorunlari ve bliytik Olgekli turistik yatirimlarin smirli olmasi,
kentin turizm sektoriinde stirdiiriilebilir bir biiylime yakalamasin zorlastirmaktadir. Ayrica,
yerel halkin turizm bilincinin artirilmasi, geleneksel mimarinin korunmasi ve destinasyonun
uluslararasi alanda daha etkin bir sekilde tanitilmas: gerekmektedir.

Calismada wuzman goriisleri dogrultusunda Tablo 2’de yer alan SWOT Matrisi
olusturulmustur.

Tablo 2. Bartin'in Turizm Destinasyonu SWOT Matrisi
GUCLU YONLER (Strengths) ZAYIF YONLER (Weaknesses)

Dogal ve kiiltiirel mirasin zenginligi
(Amasra, Kiire Daglar1 Milli Parki,
Giizelcehisar Lav Stitunlari)

& Ulagim ve altyapi eksiklikleri (karayolu,
hava yolu, toplu tasima yetersizligi)

Ekoturizm ve doga turizmi potansiyeli ¥ Konaklama ve yeme-icme tesislerinin
(trekking, kamp, doga yiirtiytisleri) yetersizligi
Butik otel ve geleneksel mimari & Turizmin cesitlendirilmemesi (deniz-
korunma potansiyeli kum-giines turizmine agir1 bagimlilik)
Karadeniz sahil hattinda turistik & Turizm isletmelerinin
plajlara sahip olmasi (iInkumu, Amasra, profesyonellesmemesi ve hizmet kalitesinin
Cakraz) diisiik olmast

& Yerel halkin turizme bilingsiz yaklagimy,
siirdiiriilebilir turizm farkindaliginin diistik
olmasi

Istanbul ve Ankara gibi biiyiik
metropollere yakinlik

& Bolgesel rekabet avantajinin diisiik
olmasi, rakip destinasyonlarin daha iyi
tanitilmasi

Karadeniz kruvaziyer turizmi igin
Amasra Limani'min varlig:
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Geleneksel mutfak kiiltiirii ve el
sanatlar1 (tel kirma, agag oymaciligl,
ahsap tekne yapimi)

FIRSATLAR (Opportunities)

&7 Ekoturizmin ve bireysel turizmin
ylikselen trend olmas:

9% Kruvaziyer turizminin gelisimi ve
Amasra Limani1'nin potansiyeli
&7 Kiiltiirel mirasin tanitimi ve sosyal

medya araciligiyla turizm potansiyelinin
artirilmasi

&7 KOSGEB ve diger devlet tesvikleriyle
g y
turizm yatirimlariin artirilmasi

&7 Bungalov, glamping gibi diisiik
maliyetli ve doga dostu konaklama

& Tarihi ve kiiltiirel mirasin yeterince
korunamamasi (6zellikle Amasra Kalesi
cevresindeki yapilasma)

TEHDITLER (Threats)

A Kontrolsiiz yapilasma ve tarihi dokunun
zarar gormesi

A Yerel halkin turizme tam destek
vermemesi

A Tanitim ve uluslararasi pazarlarda yetersiz
gortntirlik

A\ Bartin'daki turistik isletmelerin yenilikgi
hizmet sunamamasi

A Rakip destinasyonlarin tanitim ve

N e — pazarlama agisindan 6nde olmasi
A Turizm sektoriindeki fiyat seviyesinin
yiiksek olusu ve turistlerin farkli bolgelere
yonelmesi

&7 Zonguldak Havalimani'nin

uluslararasi ucuslara agik olmasi
Bartinin turizm destinasyonu olarak gelismesi icin gliclii yonlerinin daha iyi
degerlendirilmesi ve zayif yonlerinin giderilmesi gerekmektedir. Bartinin turizmde
stirdiiriilebilir bir gelisim gostermesi igin altyapr yatirimlarinin artirilmasi, ekoturizm ve
kiltiirel turizmin desteklenmesi, konaklama kapasitesinin genisletilmesi ve yerel halkin
turizme katiliminin tesvik edilmesi gerekmektedir. Ayrica, uluslararas: ve dijital pazarlama
stratejilerinin gli¢lendirilmesi, Bartin'in rekabet giiclinii artirmak igin kritik bir unsur olarak
degerlendirilmektedir. Sonug¢ olarak, Bartin, anlamiyla
degerlendirebilmek icin dogru stratejiler gelistirdigi takdirde, Karadeniz Bolgesimin en
onemli turizm destinasyonlarindan biri haline gelebilecek potansiyele sahiptir. Ancak, bu
potansiyelin siirdiiriilebilir bir sekilde yonetilmesi ve altyapidan turizm politikalarina kadar

turizm potansiyelini tam

kapsamli bir planlama yapilmasi, kentin uzun vadeli turizm basarisi agisindan kritik 6nem
tasimaktadir.

Uzman goriigleri, Bartin’in turizm potansiyelini ortaya ¢ikarmak icin ¢ok boyutlu bir strateji
gerektirdigini gostermektedir. Katilimcilar, bolgedeki turizm gelisiminin stirdiirtilebilirlik,
altyap1 ve yerel katilim cercevesinde ele alinmasi gerektigini vurgulamistir. Bu dogrultuda,
¢alismanin Onerileri bolgedeki karar vericiler i¢in yonlendirici nitelikte olup, Bartin’in
rekabetci bir turizm destinasyonu haline gelmesi i¢in uzun vadeli planlama ihtiyacini ortaya
koymaktadir.

Bartin’in turizm destinasyonu olarak daha rekabetgi ve siirdiiriilebilir bir hale gelmesi igin
asagidaki oneriler sunulmaktadir:
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1. Altyapr ve Ulasumin Giiglendirilmesi: Bartin’da turistik potansiyelin etkin sekilde
kullanilabilmesi icin altyap:1 eksikliklerinin giderilmesi oncelikli konular arasinda yer
almaktadir. Bat1 Karadeniz Bolgesi'nde yapilan kapsamli analizler, bolgede ozellikle su,
kanalizasyon ve ulagim gibi temel altyap1 hizmetlerinin yetersiz oldugunu ve bu durumun
turizm sezonunda artan ziyaretci yogunlugu karsisinda ciddi aksakliklara yol actigini ortaya
koymaktadir. Ayrica, kiyr alanlarinin sosyal donatilar agisindan yetersizligi ve asiri
yapilasma gibi mekansal kalite sorunlar1 da turistik memnuniyeti olumsuz etkilemektedir.
Bu nedenle, yasam kalitesinin artirilmasmna yonelik altyap:r yatirimlarinin ve kentsel
planlamalarin bolge genelinde onceliklendirilmesi gerekmektedir (BAKKA, 2020). Sehre
ulasimi kolaylastirmak icin karayolu, havayolu ve deniz ulagim altyapis1 gelistirilmelidir.
Ozellikle Zonguldak Havalimani'min tam kapasiteyle kullanilmasi saglanmalidir. Turistik
bolgelerde konaklama kapasitesi artirilmali, farkli biitgelere hitap eden alternatif konaklama
segenekleri (butik oteller, bungalov evler, ekolojik oteller) tesvik edilmelidir. Engelsiz turizm
uygulamalarma agirhik verilerek, yaslh ve engelli turistlerin de rahat bir sekilde seyahat
edebilecegi alanlar olusturulmalidir.

2. Turizmin Cesitlendirilmesi ve Sezonun Uzatilmasi: Bartin turizmi sadece deniz-kum-
glines odakli olmaktan gikarilarak kiiltiirel turizm, ekoturizm, doga turizmi ve gastronomi
turizmi gibi alternatif turizm tiirlerine yonlendirilmelidir. Ozellikle turizmden daha fazla
kazang elde etmek ve uluslararasi turizm pazarinda giiclii bir yer edinmek isteyen
destinasyonlar, turizm faaliyetlerini tiim yila yaymak zorundadir. Bu kapsamda, turizmin
cesitlendirilmesi bir zorunluluk haline gelmektedir. Turistik {irtin gesitlendirmesiyle
turistlere yonelik yeni imkanlar sunularak hem mekansal hem de zamansal yogunluk
azaltilmakta, kiy1r turizminde yasanan tasima Kkapasitesi problemleri ortadan
kaldirilmaktadir (Cengiz, 2012). Bartin ili, sahip oldugu dogal ve kiiltiirel miras1 dikkate
alindiginda, ekoturizm uygulamalari igin zengin bir potansiyel sunmaktadir. Ekoturizm, ilin
ekonomik kalkinmasina katki saglayabilecek siirdiiriilebilir alternatiflerden biridir (Turoglu
ve Ozdemir, 2005). Kruvaziyer turizminin gelistirilmesi igin Amasra Limani'na yonelik
yatirimlar artirilmali, bolgenin uluslararast kruvaziyer rotalarmma dahil edilmesi
saglanmalidir. Kiire Daglar1 Milli Parki ve Ulus ilgesinde doga turizmi aktiviteleri (kamp,
yuriiyls, bisiklet turlar1) icin altyapi iyilestirilmelidir. Ulus ilgesi, zengin magara sistemleri,
kanyonlari, ormanlar1 ve etkileyici dogal peyzajiyla ekoturizm agisindan biiyiik bir
potansiyel sunmaktadir. 2016 yilinda Bati Karadeniz Kalkinma Ajansi’min destegiyle
yiriitiilen “Eko Rota Bartin” projesi kapsaminda olusturulan Ulus-Kiire rotasi, bolgenin bu
dogal ve kiiltiirel zenginliklerini ortaya koymus; 6zellikle sivil mimari 6rnekleriyle dikkat
¢eken Ulus ilgesinin turizm degerini artirmak {izere bir altyap1 olusturmustur. Bu baglamda,
bolgenin biitiinciil bir yaklasimla ele alinmasi, tematik turizm tiirlerinin tespit edilerek
turistik {iriinlere donistiiriilmesi ve buna baglh seyahat rotalari ile acente temelli
programlarin olusturulmas: gerekmektedir (BAKKA, 2016).

3. Kiiltiirel ve Tarihi Degerlerin Korunmasu: Kiltiirel ve tarihi degerlerin korunmasi,
siirdiirtilebilir turizm gelisimi agisindan temel bir strateji olarak kabul edilmektedir.
Ozellikle Amasra ve Bartin merkez gibi tarihi kent dokusuna sahip alanlarda, geleneksel
mimarinin korunmasi ve kontrolsiiz yapilasmanin Oniine gecilmesi, bolgenin kimliginin
korunmas: ve turistik cazibesinin siirdiiriilebilirligi ac¢isindan biiyiik 6nem tasimaktadir
(Celikyay, 2016). Bu dogrultuda, tescilli yapilarin restorasyonu ve kiiltiirel mirasin (el
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sanatlari, yerel mutfak, geleneksel festivaller vb.) etkin bir sekilde tanitilmasi, kiiltiirel
turizmin gesitlendirilmesine katki saglamaktadir (Meydan Yildiz ve Bahgeci, 2019). Ayrica,
Amasra gibi sahil yerlesimlerinde arkeolojik ve mimari mirasmn stirdiiriilebilir planlama
ilkeleri gergevesinde korunmasi, yerel halkin katilimini da igeren biitiinciil bir yaklasimi
gerektirmektedir (Sahin Kormegli, 2024). Bu baglamda diizenlenen yerel kiiltiir ve sanat
festivalleri, bolgenin 6zgiin kiiltiirel kimligini tanitmakta ve hem yerel toplumu hem de
ziyaretgileri kiiltiirel degerlerle bulusturarak kiiltiirel siireklilige katkida bulunmaktadir
(Bartin Belediyesi, 2025b).

4. Tamtim ve Pazarlamamn Giiclendirilmesi: Bartin'in turistik degerlerinin ulusal ve
uluslararas1 diizeyde goriiniirliigliniin artirilmasi, dijital platformlar aracilifiyla etkili bir
tanitim  stratejisi gelistirilerek saglanabilir. Ozellikle sosyal medya, mobil uygulamalar,
e-turizm platformlar1 ve uluslararasi online tur operasyon sitelerinde aktif igerik paylasima,
bolgenin marka bilinirligini artirmakta kilit rol oynar. Tiirkiye i¢indeki ¢aligmalar, turistlerin
destinasyon tercihlerini yonlendiren en onemli etkenlerden birisinin e-WOM (elektronik
agizdan agza iletisim) ve cevrimigi igerik kalitesi oldugunu gostermektedir (Yazgan Pektas
ve Hassan, 2020) . Ayrica, Bartinmm i¢ ve dis pazarda taninabilirligini yiikseltmek igin
uluslararas1 turizm fuarlarina diizenli katiim, destinasyonun dogrudan paydaslarla
bulusmasini ve profesyonel aglar kurmasmi saglayacaktir (BAKKA, 2020) . Yerel halkin
turizm bilincinin gelistirilmesi de uzun vadeli marka algis1 icin 6nemlidir; bu kapsamda
diizenlenecek egitim programlari, hizmet kalitesinin artirilmasi ve kiigiik isletmelerin dijital
pazarlama kapasitesinin desteklenmesi Bartin’in rekabet avantajini giiclendirir.

5. Siirdiiriilebilir Turizm Stratejilerinin Benimsenmesi: Turizm faaliyetlerinin cevresel,
kiiltiirel ve ekonomik dengeleri gozeterek uzun vadeli gelisimi stirdiiriilebilirlik ilkeleri
dogrultusunda saglanmalidir. Bu kapsamda, yesil turizm uygulamalarinin tesvik edilmesi ve
doga dostu projelerin desteklenmesi biiyiik &nem tagimaktadir. Ozellikle atik yonetimi, geri
doniisiim, karbon ayak izinin azaltilmas: gibi ¢evre dostu politikalarin hayata gecirilmesi,
bolgenin ekolojik dengesini koruyarak turizm gelirlerinin devamhilifini saglayacaktir.
Ayrica, turizm destinasyonlarinda tasima kapasitesi analizlerinin yapilmasi, yogun turizm
baskis1 nedeniyle olusabilecek tahribatlarin 6niine ge¢mek igin gereklidir. Nguyen vd. (2024)
tarafindan Vietnam'm Merkez Yaylalar: iizerine yapilan ¢alismada; stirdiiriilebilir turizmi
etkileyen baslica faktorlerin kiiltiirel degerlerin korunmasi, altyapmin gelistirilmesi, ¢evresel
etkilerin gozetilmesi ve yerel yonetimlerin politika destegi oldugu vurgulanmistir. Bu
calisma, stirdiiriilebilir turizmin sadece cevresel bir sorumluluk degil, aym1 zamanda
biitiinctil bir yonetim anlayisin1 gerektiren sosyo-ekonomik bir strateji oldugunu ortaya
koymaktadir.

6. Destekleyici Politika ve Yatirimlarin Artirilmasy: Turizmin silirdiiriilebilir gelisimi igin
yalnizca dogal ve kiiltiirel kaynaklarin yonetimi degil, ayn1 zamanda gii¢lii kurumsal ve
finansal destek mekanizmalar1 da gereklidir. Bu baglamda, KOSGEB, TUBITAK ve Bati
Karadeniz Kalkinma Ajans1 (BAKKA) gibi kurumlar araciligiyla turizm sektoriine yonelik
tesvik programlarinin yayginlastirilmasi, sektordeki girisimciligin desteklenmesi agisindan
biiyiik 6nem tagimaktadir. Ozellikle BAKKA'min TR81 bélgesine yonelik hazirladig1 strateji
belgelerinde, turizmde kiimelenme, destinasyon yoOnetimi ve yerel yatirimcilarin
kapasitesinin artirilmas: gibi hedefler agik¢a ortaya konulmustur (BAKKA, 2020). Yerel
yonetimlerin 6zel sektorle is birligi icinde ortak turizm projeleri gelistirmesi, kamu
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kaynaklarinin etkin kullanimi ve yatirim ¢ekiciliginin artirilmasi agisindan kritik bir adimdr.
Ayrica, turizm girisimcilerinin dijital pazarlama, finansal okuryazarlik ve siirdiiriilebilirlik
konularinda desteklenmesi, bolgesel kalkinmaya dogrudan katki sunmaktadir. Bu
cercevede, bolgeye yeni yatirimcilarin gekilmesi igin vergi indirimi, arazi tahsisi gibi yerel
tesvik mekanizmalar1 da etkin bicimde devreye alinmalidir.

Bartin, sahip oldugu dogal ve kiiltiirel zenginlikleri ile 6nemli bir turizm potansiyeline
sahiptir. Ancak bu potansiyelin tam anlamiyla degerlendirilebilmesi igin altyap:
gelistirmeleri, turizm cgesitliliginin artirilmasi, kiiltiirel mirasin korunmasi, etkili tanitim
stratejilerinin benimsenmesi ve siirdiiriilebilir turizm uygulamalarina 6ncelik verilmesi
gerekmektedir. Belirtilen 6nerilerin uygulanmasi durumunda Bartin, Karadeniz Bolgesi'nin
en giiclii turizm destinasyonlarindan biri haline gelebilecek ve siirdiiriilebilir turizm
anlayistyla ekonomik kalkinmasma katki saglayacaktir. Ancak, bolgenin turizm
potansiyelinin tam olarak ortaya cikabilmesi icin kamu-0zel sektor is birligi, akademik
calismalar ve yerel halkin katilimi1 biiyiik 6nem tagimaktadir.

Bu calisma, belirli simirliliklar icermektedir, katihimcr sayisinin 6 ile smirh olmasi, daha genis
capli bir anket veya istatistiksel analiz yapilmamasi, sonuglarin genellenebilirligini
kisitlamaktadir. SWOT analizi yontemi igsel ve digsal faktorleri degerlendirmekte giiglii bir
yontem olsa da faktorler arasindaki neden-sonug iligkisini ortaya koymak i¢cin DEMATEL
veya AHP gibi diger ¢ok kriterli karar verme yontemleriyle desteklenebilir. Calisma sadece
Bartin ili Ozelinde gergeklestirilmistir, dolayisiyla diger turizm destinasyonlar ile
karsilagtirmali analiz yapilmamuistir.

YAZARLARIN BEYANI

Yayin Etigi Beyan1 ve Etik Onay Izni: Aragtirmanin tiim safhalarinda arastirma ve yaym
etigine Ozen gosterilmistir. Bu ¢alisma ile ilgili olarak Bartin Universitesi, Sosyal ve Begeri
Bilimler Etik Kurulu'ndan 2025-SBB-0231 sayili ve 16.04.2025 tarihli etik kurul onay:
alinmigtir.

Katki Oran1 Beyan1: Yazarlar ¢alismaya esit oranda katki saglamistir.

Destek ve Tesekkiir Beyani: Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan destek
alinmamustir.

Cikar Catismasi Beyani: Calismada herhangi bir potansiyel ¢ikar catismasi s6z konusu
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KAYNAKCA

Aciksoz, S., Topay, M. ve Gokyer, E. (2004). Bartin yaylalarinin rekreasyon ve turizm
kullanimlar1 agisindan irdelenmesi. Journal of Agricultural Sciences, 10(4), 359-365.
https://doi.org/10.1501/Tarimbil_0000001011

Aciksoz, S., Topay, M. ve Aydin, H. (2006). Bartin-Arit Beldesi trekking potansiyelinin
belirlenmesi. Bartin Orman Fakiiltesi Dergisi, 8(10), 80-89.

Akga, Y. ve Ozdemir, R. (2014). Turizm yoluyla kirsal kalkinma: Amasra ve koyleri 6rnegi.
Bartin Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 5(9).

344



Geng, E. & Yilmaz, U Uzman Gériislerine Dayali SWOT Analizi ile Bartin [li'nin Turizm Destinasyonu
PIAR’2025/12(2) Potansiyelinin Degerlendirilmesi

Akga, Y., Oguz, H. U. ve Emir, G. (2019). UNESCO diinya miras: listesine yeni bir aday:
Bartin. Yeni Tiirkiye 109 Kiiltiir Politikalar: Ozel Sayisi-1, 25(109), 377-386.

Ayaz, N. ve Cobanoglu, S. (2017). Ev kadinlarmin turizm amaclh yoresel yemek iiretimine
bakis acilart: Bartin ili 6rnedi. Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,
7(1), 413-427.

Ayaz, N. ve Kose, Y. (2022). Turizm igletmesi yOneticilerinin yoresel yemek beklentisi
tizerine nitel arastirma: Bartin ili 6rnegi. Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalar: Dergisi,
5(2), 187-198.

Bahar, O. ve Kozak, M. (2005). Kiiresellesme siirecinde uluslararas: turizm ve rekabet edebilirlik.
Detay Yaymcilik.

Bahar, O. ve Kozak, M. (2012). Turizm ve rekabet. Detay Yayincilik.

BAKKA (Bati Karadeniz Kalkinma Ajansi). (2016). Eko Rota Bartin: Dogal ve kiiltiirel
koridorlarin haritalandirilmasz.
https://www.kalkinmakutuphanesi.gov.tr/assets/upload/dosyalar/ekorota-1-2-3.pdf
(Erisim tarihi: 10.06.2025).

BAKKA (Bati Karadeniz Kalkinma Ajansi). (2020). TR81 bolgesi turizm master plani.
https://bakkakutuphane.org/upload/dokumandosya/tr81-turizm-master-plani-db.pdf
(Erisim tarihi: 10.06.2025).

Bartin Belediyesi (2025). Belediye hakkinda. https://bartin.bel.tr/belediye-hakkinda (Erisim
tarihi: 15.02.2025).

Bartin Belediyesi. (2025b).  Kiiltiir, ~Sanat wve Cilek  Festivali  coskuyla  baglad.
https://www .bartin bel.tr/kultur-sanat-ve-cilek-festivali-coskuyla-basladi (Erisim
tarihi: 10.06.2025).

Bartin Kiltir Miudurligi. (2025). Bartinin = cografyasi.  https://bartin.ktb.gov.tr/TR-
68965/cografya.html (Erisim tarihi: 15.02.2025).

Bartin  Kiltiir  Turizm. (2025). Konaklama  tesisleri.  https://bartin.ktb.gov.tr/TR-
392958/konaklama-tesisleri.html (Erisim tarihi: 15.02.2025).

Bartin Valiligi. (2025). Bartin Kiiltiir - Turizm. http://www .bartin.gov.tr/bartin-kultur---turizm
(Erisim tarihi: 15.02.2025).

Baser, M. Y. ve Olcay, A. (2021). Battalgazi (eski Malatya) inang turizmi potansiyelinin SWOT
analizi ile degerlendirilmesi. Journal of Tourism Intelligence and Smartness, 4(3), 341-
366.

Bruwer, J., Gross, M. J., & Lee, H. C. (2016). Tourism destination image (TDI) perception
within a regional winescape context. Tourism Analysis, 21(2-3), 173-187.
https://doi.org/10.3727/108354216X14559233984692

Camilleri, M. A. (2018). Travel marketing, tourism economics and the airline product: An
introduction to theory and practice. Springer.

345


https://www.kalkinmakutuphanesi.gov.tr/assets/upload/dosyalar/ekorota-1-2-3.pdf
https://bakkakutuphane.org/upload/dokumandosya/tr81-turizm-master-plani-db.pdf
https://bartin.bel.tr/belediye-hakkinda
https://www.bartin.bel.tr/kultur-sanat-ve-cilek-festivali-coskuyla-basladi
https://bartin.ktb.gov.tr/TR-68965/cografya.html
https://bartin.ktb.gov.tr/TR-68965/cografya.html
https://bartin.ktb.gov.tr/TR-392958/konaklama-tesisleri.html
https://bartin.ktb.gov.tr/TR-392958/konaklama-tesisleri.html
http://www.bartin.gov.tr/bartin-kultur---turizm

Geng, E. & Yilmaz, U Uzman Gériislerine Dayali SWOT Analizi ile Bartin [li'nin Turizm Destinasyonu
PIAR’2025/12(2) Potansiyelinin Degerlendirilmesi

Candela, G., & Figini, P. (2012). The economics of tourism destinations. In The economics of
tourism destinations. Springer Texts in Business and Economics. Springer.

Cengiz, F. (2012). Uciincii yas turistlere yonelik turistik iiriin analizi: Alanya uygulamast
[Yayimlanmamigs doktora tezi]. Karadeniz Teknik Universitesi.

Coltman, M. M. (1989). Tourism marketing. Van Nostrand Reinhold.
Cooper, C. (2016). Tourism: Principles and practice. Pearson Education.

Celikyay, H. S. (2016). Strategies on sustainability of historical and cultural heritage in
Amasra, Turkey. International Journal of Cultural and Social Studies, 2(Special Issue 1),
104-105.

Dworkin, S. L. (2012). Sample size policy for qualitative studies using in-depth interviews.
Archives of Sexual Behavior, 41(6), 1319-1320. https://doi.org/10.1007/s10508-012-0016-6

Emir, G. (2011). Bartin ve cevresinin turizm envanteri-Sektér analizi. Bartin Universitesi Ders
Notlari.

Emir, G. (2012). Bartin ve gevresi kirsal turizminin SWOT analizi. Mesleki Bilimler Dergisi
(MBD), 1(1), 50-56.

Fletcher, J., Fyall, A., Gilbert, D., & Wanhill, S. (2017). Tourism: Principles and practice. Pearson
UK.

Hamdioglu, C. (2002). SWOT Analizi ve tekstil sektorii iizerine bir uygulama [Yiiksek lisans tezi].
Marmara Universitesi.

Hazar, A. (2007). Spor ve turizm. Detay Yaymncilik.

Hazzan, O., Heyd-Metzuyanim, E., Even-Zahav, A., Tal, T., & Dori, Y. ]J. (2017). Application of
management theories for STEM education: The case of SWOT analysis. Springer.

Hosany, S., Ekinci, Y. ve Uysal, M. (2006). Destination image and destination personality: An
application of branding theories to tourism places. Journal of Business Research, 59(5),
638-642. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2006.01.001

Karakas, A., Demirkan, B. ve Aslan, A. (2022). Bartin halkinin turizme bakis acisi. Dicle
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, (30), 444—462.

Kavakly, E. ve Karakas, A. (2022). Turizmin bolgesel kalkinmaya etkisi tizerine bir inceleme.
Bartin  Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 13(25), 37-50.
https://doi.org/10.47129/bartiniibf.1062723

Meydan Yildiz, M. ve Bahgeci, O. (2019). The urban planning process and sustainable
conservation in Amasra. SmartofJournal, 5(23), 1298-1313.
http://dx.doi.org/10.31576/smry;j.345

Nguyen, T. D., Nguyen, N. T., & Thanh, N. N. (2024). Factors affecting sustainable tourism
development: Evidence from the Central Highlands of Vietham. SAGE Open, 14(2).
https://doi.org/10.1177/21582440241240816

346



Geng, E. & Yilmaz, U Uzman Gériislerine Dayali SWOT Analizi ile Bartin [li'nin Turizm Destinasyonu
PIAR’2025/12(2) Potansiyelinin Degerlendirilmesi

Oppermann, M. (2000). Tourism destination loyalty. Journal of Travel Research, 39(1), 78-84.
https://doi.org/10.1177/004728750003900110

O'Reilly, M., & Parker, N. (2013). ‘Unsatisfactory saturation”: a critical exploration of the
notion of saturated sample sizes in qualitative research. Qualitative Research, 13(2),
190-197. https://doi.org/10.1177/1468794112446106

Page, S. J. (2019). Tourism management. Routledge.
Page, S.]., & Connell, J. (2020). Tourism and entrepreneurship. (pp. 262-279). Routledge.

Patton, M. Q. (1999). Enhancing the quality and credibility of qualitative analysis. Health
Services Research, 34(5 Pt 2), 1189.

Reitsamer, B. F., & Brunner-Sperdin, A. (2017). Tourist destination perception and well-
being: What makes a destination attractive?. Journal of Vacation Marketing, 23(1), 55-72.
https://doi.org/10.1177/1356766715615914

Rucci, A. C., & Porto, N. (2022). Accessibility in tourist sites in Spain: Does it really matter
when choosing a destination? European Journal of Tourism Research, 31, 3108-3108.
https://doi.org/10.54055/ejtr.v31i.2165

Sammut-Bonnici, T., & Galea, D. (2015). SWOT analysis. Wiley Encyclopedia of Management,
12(1).

Sar1 Nayim, Y. (2017). Bartin ili Kapisuyu Koyii'ndeki yerel halk, ziyaretciler ve yoneticilerin
stirdiirtilebilir turizm planlamasma yonelik bakis acilarmin incelenmesi. Giimiishane
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 8(19), 137-153.

Sarsby, A. (2016). SWOT analysis. Lulu Press.

Sahin Kormekgi, P. (2024). Understanding the historic center by using network analysis with
mental mapping method: The case study of Amasra, Turkey. Sustainability, 16(13),
5387. https://doi.org/10.3390/sul16135387

T.C. Cumhurbagskanhig1. (2025). Tiirkiye 2024 yilinda turizm geliri 60 milyar dolarin iizerinde.
https://www.iletisim.gov.tr/turkce/dis basinda turkiye/detay/turizmturkiye-2024-
yilinda-turizm-geliri-60-milyar-dolarin-uzerinde (Erisim tarihi: 05.02.2025).

Teolj, D, Sanvictores, T, & An, ]. (2019). SWOT analysis.
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/books/NBK537302/ (Erisim tarihi: 11.03.2025).

Topay, M. ve Memliik, Y. (2011). Rekreasyonel etkinlikler i¢in uygun alan se¢imine yonelik
yeni bir yontem yaklasimi: Bartin-Uluyayla 6rnegi. SDU Orman Fakiiltesi Dergisi,
12(2), 141-147.

Turoglu, H. ve Ozdemir, H. (2005). Bartin ilinin ekoturizm potansiyelinin belirlenmesi. Dogu
Cografya Dergisi, 10(13), 97-116.

Tirk Dil Kurumu (TDK). (2025). Biiyiik Tiirkce Sozliik. https://sozluk.gov.tr/ (Erisim tarihi:
10.01.2025).

347


https://www.iletisim.gov.tr/turkce/dis_basinda_turkiye/detay/turizmturkiye-2024-yilinda-turizm-geliri-60-milyar-dolarin-uzerinde
https://www.iletisim.gov.tr/turkce/dis_basinda_turkiye/detay/turizmturkiye-2024-yilinda-turizm-geliri-60-milyar-dolarin-uzerinde
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/books/NBK537302/
https://sozluk.gov.tr/

Geng, E. & Yilmaz, U Uzman Gériislerine Dayali SWOT Analizi ile Bartin [li'nin Turizm Destinasyonu
PIAR’2025/12(2) Potansiyelinin Degerlendirilmesi

United Nations World Tourism Organization (UNWTO). (2025). Why Tourism?
https://www.unwto.org/why-tourism (Erisim tarihi: 12.01.2025).

Karakas, A. ve Uyar Oguz, S. (2021). Bartin'1 ziyaret eden yerli turistlerin yoresel yiyeceklere
yonelik tutum ve davraniglarmin belirlenmesi. Turizm Arastirmalart Dergisi, 3(4),
1552-1569. https://tutad.org/index.php/tutad/article/view/149

VisitBartin.  (2025). Bartin  turizm  istatistikleri.  https://visitbartin.com/bartin/turizm-
istatistikleri (Erisim tarihi: 15.02.2025).

Weihrich, H. (1982). The TOWS matrix—A tool for situational analysis. Long Range Planning,
15(2), 54-66. https://doi.org/10.1016/0024-6301(82)90120-0

Yazgan Pektas, S. ve Hassan, A. (2020). The effect of digital content marketing on tourists’
purchase intention. Journal of Tourismology, 6(1), 79-98.
https://doi.org/10.26650/j0t.2020.6.1.0011

Yen, H. P., Chen, P. C,, & Ho, K. C. (2021). Analyzing destination accessibility from the
perspective of efficiency among tourism origin countries. Sage Open, 11(2).
https://doi.org/10.1177/21582440211005752

Yildirim, A. ve Simsek, H. (2021). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri (12. bask). Seckin
Yaymailik.

Zeybek, H. 1., Aylar, F. ve Dinger, H. (2020). Degirmendere selalesi (Ulus/Bartin), dogal
ortam ozellikleri ve turizm potansiyeli. Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, 24(1), 333-357.

348


https://www.unwto.org/why-tourism
https://visitbartin.com/bartin/turizm-istatistikleri
https://visitbartin.com/bartin/turizm-istatistikleri
https://doi.org/10.26650/jot.2020.6.1.0011

