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OZET

Kiltirel gelisim, giyim ve benimsenen ilkeler gibi kiltirel unsurlar Gzerinden toplumsal 6zelliklerin
bicimlenmesinde belirleyici bir etken olarak 6ne ¢cikmaktadir. Moda,; modern varolusumuzun ve kiiltiirel
kimligimizin olusumunda, kabuliinde ve gelisiminde hayati bir kavramdwr ve oOnemini giderek
artirmaktadur. Kiiltiirel kimlik temsilinin onemli bir gostergesi olan moda, bireysel varolusia i¢ icedir
ve sosyo-kiiltiirel yagsamin bir yansimasidir. Sosyal, politik, ekonomik, kiiltiirel ve 6zellikle son teknolojik
faktorlerdeki degisimler modanin dogasini ve giinliik yasamin ¢esitli yonlerini etkilemektedir.. Calisma;
moda ve kiiltiir arasindaki iligkiyi aragtrmayr amaglamaktadr. Bu calismada literatiir taramast
yontemi kullamilmistir. Bu amaca ulagmak icin;, “moda”, “kiiltiirel kimlik” ve “kiiltiirel etkilesim”
anahtar kelimeleri  kullanilarak kapsamli bir literatiir taramasi yapilmis ve 110 ¢alisma tespit
edilmigtir. Segilen makaleler, tezler veya raporlardan elde edilen bilgi ve veriler analiz edilmis ve
degerlendirilerek ¢calisma tamamlanmistir. Bulgular, kiiltiirel doéniisiimlerin modayt etkiledigini,
kiiltiirler arasi1 moda aligverislerinin belirgin oldugunu, kiiresellesmenin modada degisimlere yol
actigini, sosyal gruplar ve etkilesimleri arasindaki karmagik iligkiler nedeniyle modanin zaman iginde

cesitlendigini ve popiiler kiiltiiriin moday etkiledigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Kiiltiirel Kimlik, Popiiler Kiiltiir.

ABSTRACT

Cultural development emerges as a significant factor in shaping social characteristics through cultural
elements such as clothing and adopted principles. Fashion has become a vital concept in the formation,
acceptance, and transformation of modern existence and cultural identity, and its importance continues
to grow within social life. As a key indicator of cultural identity representation, fashion is closely
intertwined with individual existence and reflects the dynamics of socio-cultural life. Social, political,
economic, cultural, and particularly technological changes significantly influence the nature of fashion

and various aspects of daily life.
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This study aims to examine the relationship between fashion and culture. A literature review method

" on

was employed, and a comprehensive search was conducted using the keywords "fashion," "cultural
identity," and "cultural interaction.” As a result, 110 relevant studies were identified. Data obtained

from selected articles, theses, and reports were analyzed and evaluated to complete the research.

The findings indicate that cultural transformations directly influence fashion, intercultural exchanges
in fashion are evident, globalization has led to significant changes in the field of fashion, and due to the
complex relationships among social groups and their interactions, fashion has diversified over time.

Furthermore, popular culture stands out as a central dynamic influencing this process.

Keywords: Fashion, Cultural Identity, Popular Culture

GIRIS

Artan sosyallesme ve ¢cagdas toplum tarafindan dayatilan kimliklere baglilik nedeniyle birey, hem kendi
algisinda hem de toplumsal agidan 6nemini yitirmigtir. Giderek siliklesen ‘benlik’ yok olmaya baglamis
ve varligina iliskin kuskulara sebep olmustur. Walter Benjamin, her bir 6znenin “biricik’ligini
kaybetmeye basladikg¢a, giderek digerlerine benzedigini ve Ozneyi artik gonderme yapilamaz hale
getirdigini ileri stirmiigtiir. Bu perspektiften bakildiginda kimlik, bireyin kaybettigi biricikligi geri
kazanma isteginin ve kendini gerceklestirmeye yonelik ¢cabalarinin bir sonucu olarak tanimlanmaktadir.
Moda ise tam tersine, bireylere biricikliklerini geri kazanmalarina yardimei olacak yeni kimlik

giivenceleri saglamakta ve bunun varligini stirekli kilmaktadir.

Kiiltiirel degisimin toplumsal 6zellikleri sekillendirmedeki 6nemi, giysilerin ve benimsenen ilkelerin
kiiltiirlin ayrilmaz bilesenleri oldugu kabul edildiginde ortaya ¢ikmaktadir. Gilinlimiiziin hizli toplumsal
donisiimleri, kiiltiirler arasinda derin bir etkilesime yol agmaktadir. Egitim seviyesinin yiikselmesi,
kiiltiirel faaliyetlerin ve katilimcilarin ¢ogalmas1 ve kiiltiirel ve dogal kaynaklarin korunmasini da

kapsayan kiiltiirel ilerleme, toplumlarin gelisim durumlarindaki énemini daha da artirmaktadar.

Modernite ve giincel gergekler 1s181nda, kiiresel gelismelerin sonuglarini 6ngérmek, tarihsel baglamlari
kabul ederken toplumsal etkilesimleri gelistirmek ve kiiltiirel farkliliklar1 koruyarak kiiltiirel
aligveriglerden faydali sonuglar elde etmek i¢in cabalamak gerekmektedir. Bu ¢aligma, kiiltiir ve moda
arasindaki iligkiyi, toplumsal doniigiimlerin bir simgesi olarak kiiresellesme baglaminda kiiltiirel
degisimin giyim kiiltliriine etkisini vurgulayarak degerlendirmektedir.

1.YONTEM
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Arastirma, moda ve kiiltiir arasindaki iliskiyi literatiir taramas1 yontemiyle incelemektedir. Literatiir
taramas1 yontemi genellikle onceki arastirmalarin toplanmasi ve sentezlenmesine yonelik sistematik bir
yaklagim olarak nitelendirilmektedir (Baumeister ve Leary, 1997; Tranfield ve ark., 2003). Etkili ve iyi
yiiriitilen bir inceleme, bilgiyi artirmak ve teori gelistirmeyi tesvik etmek igin saglam bir temel
olusturmaktadir (Webster ve Watson, 2002). Literatiir taramas1 yontemi, cok sayida ampirik ¢aligmadan
elde edilen bulgular1 ve perspektifleri sentezleyerek arastirma sorularini diger yontemlerden daha giiglii

bir sekilde ele alabilmektedir.

Bu amagla, arama motorlar1 “moda”, “kiiltiirel kimlik” ve “kiiltiirel etkilesim” terimleri kullanilarak
sorgulanmig ve 110 c¢aligma tespit edilmistir. Bununla birlikte, 6zellikle yonetici sorunlart ile ilgili
calismalarin say1s1 dnemli dl¢iide daha diisiiktiir. Tlgili kaynaklar bu arastirmaya uygun olanlar secilmis
ve degerlendirilmistir. Daha sonra, secilen makaleler, tezler veya raporlardan elde edilen bilgi ve veriler

analiz edilip degerlendirilerek ¢alisma tamamlanmustir.
2. KULTUREL KIMLIK

Kiiltiirel kimlik, bir bireyin milliyet, etnik koken, 11k, cinsiyet ve din gibi kiiltiirel kriterlere dayali olarak
bir gruba ait olma duygusudur. Sosyal bilgi - miras, dil, estetik, kurallar ve adetler - kiiltiirel gelenekleri
olusturmakta ve korumaktadir. Onceleri akademisyenler kiiltiirel grup kimliginin mutlak ve degismez
olduguna inanirken, giiniimiiz perspektifleri bunu zamansal ve cografi faktdrlere baglamaktadir. Daha
fazla uluslararasi etkilesimin oldugu kiiresellesmis bir toplumda, kiiltiirel kimlik iletisim yoluyla

yeniden yorumlanmakta, miizakere edilmekte, korunmakta veya sorgulanmaktadir.
2.1. Modann Kiiltiirel Kimlik Uzerindeki Etkisi

Iletisimsel bir sistem olarak moda, kendini imgeler aracilifiyla insa eden ve halka sunulmadan dnce
yenilikler yapan kiiltiirel bir sinifin kolektif hafizasinda olusan bir sinif algisi, yasam tarzi ve kimligi
tarafindan sekillendirilmektedir. Moda, o6zellikle de giyim, insanlarin siyasi, sosyal ve kiiltiirel
kimliklerini ortaya koymakta; Oz imaj ve 6zdeslesmeyi etkilemektedir. Bu sadece sinif temelli veya
kiiltiirel kimlikle ilgili degil, ayn1 zamanda fiziksel bir temsille baglantili endiistriyel yonii ile de ilgilidir.
Kellner (1991: 83), kitlesel olarak iiretilen ticari iiriinlerin ve modanin, imajlar araciligiyla yeni kimlikler

arayan insanlara pazarlanan kimlikle ilgili arzular yarattigini iddia etmektedir.

Greimas’a (1995: 106) gore moda; “hayali olarak giydirilmis insan bedenini” temsil etmekte ve kimligin
dogrudan mitsel yoniinii somutlagtirmaktadir. Kiyafet ve aksesuarlar kimligi aktarmaktadir. Sadece bir
imaj ya da goriiniim olmasina ragmen; ¢agdas kiiltiir endiistrisinde gelistirilen kimlik ve yasam tarzina

0zgii anlam ve sembollerin toplumsal yayilimim temsil eden bu mit; kiiltiirel bir meta olarak “Sosyal
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Imaj Degeri”ni onemli 6lgiide gelistirmekte, tiiketim kiiltiirii sdylemi araciligiyla Moda, sosyal imaj
degerini besleyen bir kiiltirel meta haline gelir ve tiketim kiltUriinde strekli yeniden Uretilir siirekli
olarak siirdiiriilmekte ve deger gormektedir. Kisilik sermayesinin yarattig1 degerler -bir imaja ya da
goriinlime doniligen sermaye- bu tamimin Otesine gegmektedir. Ayn1 zamanda, bir toplumsal
orgiitlenmedeki ¢esitli aktorlerin (kadin, erkek, ¢ocuk, aile vb.) rol tanimlarina ve bunlarin siyasi otorite
ve diizenle etkilesimine dayali degerlerin mesrulagtirilmas1 ve idealize edilmesine de atifta
bulunmaktadir. Kiiltiirel olarak tanimlanmig aile ideolojileri (6zellikle moda araciligiyla) egemen
sosyal, ekonomik, siyasi ve toplumsal cinsiyete dayal sistemleri siirdiirmekte ve mesrulastirmaktadir
(Yengin, 1996: 121). Moda olgusunun temelinde siyasi bir tanimlama stratejisi ve mutlak hakimiyet
pesinde kosan bir diinya goriisii ve ideoloji yatmaktadir. Yengin’e (1996: 122) gére moda, kiiltiire
eylemlilik ve kimlik kazandirarak, onu yer ve zaman tarafindan sekillendirilmis olarak yorumlamamizi

saglamaktadir.

Giyim, kimlik gelisiminin dinamiklestigi yeni bir kiiltiirel yapiy1 temsil etmektedir. Bu siire¢, bireyin
profesyonel normatif davraniglar da dahil olmak iizere toplumsal hayata uyum saglamasini,
sosyallesmesini ve kamusal alanlarda yer alarak toplumsal meselelere etki etmesini igermektedir.
Insanlar kimliklerini 6zel hayatlarinda olusturmakta ve davranislar1 ve sdylemleri araciligryla kamusal
alanda ifade etmektedirler. Dolayistyla, modern moda “etkinlik gostermek icin giyinmek™ anlamina

gelmektedir (Barthes, 1990: 107).

Moda ya da sosyal statii ve prestiji gostermek i¢in giyilen kiyafetler, kimligin ekonomik ve kiiltiirel
etkilerini ortaya koymaktadir. Moda firiinleri bedeni normallestirmekte ve onu tiikketim mallariyla
iliskilendirmektedir. Boylece bir¢ok trend, nesneler araciligiyla bedenin yeniden kesfedilmesini temsil

etmektedir (Baudrillard, 1997: 163).
2.2. Moda ve Toplumsal Degisim

Fiske; (1999: 13) giysilerin kisisel duygular1 degil toplumsal anlamlar ilettigini belirtmektedir. Giyim
tarzi, rengi, siisleri, kumas tiirii, kalitesi vb. toplumsal ve siyasi sinif iligkilerini yansitmaktadir. Giysiler
politik ve sosyal gercevede ve toplumsal rolleri geregi bu sistemden ortaya c¢ikan aktorler, politik
olusumlar ve sosyal smiflarla iligkili olarak “okunmalidir”. Kot pantolon, sinif temelli Amerikan is
ahlakini temsil ederken (Fiske, 1999: 14), her iki cinsiyet i¢in de retro ya da ucuz kiyafetler cinsiyet,
din, yas, etnik koken ve diger faktorlerden etkilenen alt kiiltiirlerin benimsedigi semboller ve cinsiyet

stereotipleri yaratmaktadir (Davis, 1997: 124).
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Genel olarak her tarihsel donemin baskin sosyoekonomik simifinin moday1 tanimladig1 ve tesvik ettigi
kabul edilmektedir. Sanayi Devrimi ve burjuvazinin yiikselisi, Fransiz Devrimi’ne kadar aristokrasi
tarafindan sekillendirilen moday1, 6zellikle de giyimi degistirmistir. Giyim ayni1 zamanda Sanayi
Devrimi 6ncesi toplumlarda bireyin meslegini, dinini, bolgesel kokenini, cinsiyetini ve sinifini da ortaya
koymustur. Tarihsel olarak giysiler giyen kisiyi tanimlarmakta ve ayirt etmekteydi. Ancak bu durum
zamanla degismeye baglamigtir (Crane, 2000: 14). Kiyafetlerden tercih edilen mekanlara, siyasi ve
kiiltiirel ayrimlar yer degistirmistir. Baumann’a (1999: 76) gore giysi kimligi tanimlamamaktadir.

Goriiniis farkliliklar: azalirken mekansal baglamin 6nemi artmustir.

Sanayilesme ve kentlesme dncesinde ise durum farkliydi. Bu donemde giyim, siyasi ve sosyoekonomik
kimligin ana kiiltiirel gostergesiydi. Kent tarihindeki 6nemli sosyal ve ekonomik degisimler bu
gostergeye siyasi ve sinifsal anlamini kazandirmustir. Tarihsel olarak sadece zenginler gdosterisli
kiyafetler alabilmekteydi. Giysiler genellikle sadece iiretim alanlarinin yakininda bulunabilmekteydi.
Bu nedenle farkli yerlerden gelen insanlar canliliklari, yoksulluklari veya tuhafliklariyla

tanimlanabilmekteydi (Baumann, 1999: 75).

Az gelismis ulasim, giyimde sinifsal ve sosyoekonomik esitsizlige katkida bulunmustur. Fikirler,
haberler, somut nesneler, icatlar ve kesifler kolay iletisim ve ulagim yoluyla yayilmistir. Crane (2000:
15) ve Baumann’in (1999) belirttigi gibi, maddi ve kiiltiirel mallarin, 6zellikle de giysilerin seri iiretimi
fiyatlar1 diisiirerek tiim sosyal simiflar ve gelir diizeyleri i¢in daha uygun hale getirmistir. Bu da alt
smiftan insanlarin st siif modasim taklit etme ihtiyacimi azaltmigtir. Modanin sinif temelli evrimi,
postmodern “parcali” toplumlarin tiiketim kiiltiiriinden etkilenmis, bu da daha once kiiltiirel yeniliklerin
seckinlerden alt smiflara dogru yayildigini gosteren “tabana inme kurami”mi (Canbaz, 1999: 30)
destekleyen moda olgusunu degistirmistir. Moda trendleri, gegmis normlarin eksikligi nedeniyle bu
kaotik ve par¢alanmig toplumsal yapida yeni bir siniflandirma araci haline gelmistir (Canbaz, 1999: 36).
Yeni sosyal smif siniflandirmalart modern tiiketim toplumunda “yapay ihtiyaglar” fikrine
dayanmaktadir. Bu smiflandirmalar arasinda zevk, profesyonel kamusal yasam, sosyal ve sembolik
statii, finansal statli vb. Bulunmaktadir. Yeni yaratilan siniflandirma kategorilerinden biri olan begeni,
ister gergek ister sembolik olsun, bir sinifi ya da kategorize edilmis varlig1 ayirt etme egilimi ve yetenegi
ile seyleri ya da eylemleri kategorize etmeye iliskin iiretken yasam tarzi formiiliidiir. Geleneksel
toplumdan modern topluma gegis yeni bir sinif ve yasam kategorisi yaratmistir. Her iki grup arasindaki
gelir esitsizligi de bu farklilasmaya katkida bulunmaktadir. Mallarin ekonomik olarak elde edilmesi
zorlastik¢a, geleneksel toplumlarda sembolik degerleri yiikselmektedir (Canbaz, 1999: 33). Buna

karsilik moda endiistrisi ayn1 giysinin farkli yinelemelerini tiim sosyal siniflara sunmaktadir. Ancak
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seckin bir gruba ilk sunumu ile daha sonra daha genis kitlelere sunumu arasinda zamansal bir bosluk
bulunmaktadir (Modleski, 1998: 190) ve bu da yeni bir simif ayrimi yaratmaktadir. Her zaman oldugu
gibi moda, 6zellikle de giyim, tarihsel toplumsal degisimi yansitan sinif temelli gostergelere sahiptir.
Ancak baz1 gostergeler temelden degismektedir. Bu kavram, “beden modas1” kapsamina giren “yanik
ten”in tarihsel anlamsal degisimi ile 6rneklendirilebilmektedir. Agik havada ¢aligmanin bronz teni is¢i
smifi arasinda yaygin hale getirmesinin ardindan, soluk bir ten daha degerli hale gelmis, zenginligi ve
bos zamani simgelemis ve ¢ogunluktan ayrilmistir. Cogu insan bronz teni bos zaman, zenginlik ve
uzaklikla iliskilendirmektedir. Ciinkii bu, ¢alismamak ve seyahat etmek igin yeterli paraya sahip

olundugu anlamina gelmektedir (Canbaz, 1999: 35).

Smaifla ilgili benzer anlamsal kaymalar, giysinin tarihsel 6nemi ile giincel amaci arasindaki farkta da
goriilmektedir. Bu ayrim ayni zamanda giysinin toplumsal yagami nasil etkiledigiyle de ilgilidir. Bu
durumu Sanayi Devrimi dncesi ve sonrasi olarak iki doneme ayrilabilmektedir. Donemsel farkliliklara
neden olan temel degisim, giysi metasi ve degisim degeridir. Hazir giyim popiiler hale gelmeden 6nce
Crane, giysinin kisinin en degerli varligi oldugunu iddia etmekteydi. Bu paradigma ciddi bir sekilde
degismistir. Yoksul insanlar 18. yiizyilin sonlarinda yalnizca bir takim elbiseye sahip olabilmekteydi.
1780°de 278 Parisliden sadece 28’1 birden fazla takim elbiseye sahipti. Biiyiik bir gardirop, varlikli
insanlar tarafindan akrabalarina ve kolelerine miras birakilabilecek degerli bir varlikti. Yiiksek maliyeti
ve degeri nedeniyle, giysiler genellikle hizmetler i¢in bir degisim araci olarak altinin yerini almistir. Zor
zamanlarda giysiler, miicevherler ve diger degerli esyalar rehin verilmekteydi. Is¢i smifi aileleri 19.

ylizyilda bile giysilere deger vermekteydi (Crane, 2000: 14).

18. ve 19. yiizyillarda giyim, siif aidiyetlerini, kimligi ve yasam tarzini yansitan temel zenginlik ya da
yoksulluk gostergesiydi. Smif yapilarinin ve giyim kusam davraniglarinin karmasikligi nedeniyle,
kostiim tarihgileri 19. yiizyilin sonlarinda tiim sosyal siiflarin benzer tarzlar1 benimsemesiyle giyimin

demokratiklestigi sonucuna varmiglardir (Crane, 2000: 16).
2.3. Moda ve Sosyal Hareketler

Postmodern donemde moda artik toplumda ve siyasette giiclii bir merkeze ya da sinif dnciisiine ihtiyag
duymamaktadir. Dagtas (2006: 242), yeniligin giyim tarzlarinin egemen siniflar, kiiltiirler ve alt
kiiltiirler arasinda yayilmasini sagladigini 6ne stirmektedir. Tipk1 1960’larda hippi kiyafetlerinin diizenli
hayata bagkaldirmasi gibi, giyim yeniligi arayan taban hareketleri de ucuz kiyafetlerin ve retro trendlerin
moda endiistrisinde popiiler hale gelmesine sebep olmustur. Bdylece moda artik oncii siyasi, kiiltiirel,
sosyal ve sinifsal kimligi yansitmamaktadir. Giiniimiizde marjinal gruplar ve alt kiiltiirler (anarsistler,

homoseksiieller, metal gruplar1 vb.) giyim ve siyasi kimligi yasam tarzlarina dahil etmektedir. Giyim
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temelli kimlik, egilimleri ve davranislar hiikiimet veya kiiltiirel sermaye tarafindan kontrol edilemeyen
amorf bir ¢evreye hiikmetmektedir. Kiiresel sinif miicadeleleri, ideolojik boliinmeler ve kiiresellesme
nedeniyle biiyiik anlatilarin ve diinya goriislerinin azalmasi, modanin azalan siyasi ve sinifsal dnemine
etki etmistir. Insanlarin birbirleriyle olan iliskilerini nasil algiladiklarmin karmasikligi, 6z imajlari,
siyasi ge¢gmisleri ve kiiltlirel gorsel ayrimlart gizleyen kiyafet segimlerine ragmen devam etmektedir
(Crane, 2000: 18). Modada kimligin politik 6liimii, moda tarihinin 6nemli bir pargasidir ve toplumsal
cinsiyet stereotiplerinin yeni bir tanimlama ve farklilastirma yolu haline gelmesiyle iliskilidir. Onceki
ylizy1l normlari bu olgunun temelini olusturmustur. Modern toplumda cinsiyet temelli moda tanimina
sinif temelli moda gelisiminin derin tarihsel kokleri bulunmaktadir. Modleski’ye (1998: 188) gore, 18.
ylizyilin sonlarindan itibaren siif ayrimlar1 ‘yumusamis’ ve cinsiyet ayrimlar1 ‘katilagmis’tir. Estetik
degerlendirme ve tercihlerde “smifsal” perspektif yerine, bu son moda degisimi, feminist hareket gibi

bazi sosyal kesimler tarafindan yakinda politize edilecek yeni bir “siniflandirma” getirmistir.
2.4. Moda Yoluyla Toplumsal Mesajlar

Moda bir dil, mesaj iletmek yerine iletisim kurarak sosyal etkilesimi somutlagtirmaktadir (Baudrillard,
2002: 147). Ortak bir soylem ve aidiyet duygusu bu dilden kaynaklanmaktadir. Benzer kiyafetler giyen
insanlar sosyal statiilerini belirlemek i¢in birbirlerine bakmaktadirlar. Kimlik, bireylerin kendi igsel
niteliklerinin farkina vardiklari ve bunlart paylasan digerleriyle ayni hizaya geldikleri, bir grup iiyesi

olarak kimliklerini yeniden ifade ettikleri “6zdeslesme” yoluyla olugsmaktadir (Ahiska, 1996: 21).

Insanlik en basindan beri ikilidir. Biricikligini anlarken genellik, siireklilik, birlik, esitlik ve benzerlik
arayisindadir. Bu, degisim ve bireysellige duyulan hayranlikla ilgilidir. Genel olan sakinlestirmektedir
ancak bireysellik ve ¢esitlilik hareket etmekte ve rahatsiz etmektedir. Moda, geleneksel rahatligi farkl
tarzlar araciliiyla bireysellikle birlestirmektedir. Modanin rahatlig1 insanlarin toplumu takip etmesini
saglamaktadir. Moda tarihi bu iki celigkili diirtiiyii ve kisisel ve toplumsal adaptasyonlar
yansitmaktadir. Ozerklikten yoksun, baskalarina bagimli, taninmak ve fark edilmek isteyenler modanin
pesinden gitmektedir. Moda, en goze ¢arpmayan insanlar1 bile sosyal sembollere doniistiirebilmektedir

(Simmel, 2003: 103).

Moda, kentsel doniisiim siireciyle birlikte degisim gecirmektedir. 18. yiizyildan itibaren sanayi
devrimiyle hizlanan endiistriyel gelismeler, énce ingiltere'de ardindan tiim Avrupa'da kent merkezlerine
kitlesel gocleri tetiklemis ve bu siireg "kent toplumu" kavraminin dogusuna zemin
hazirlamistir.Sanayilesme toplumu ve yasam tarzimi degistirmistir (Lefebvre, 2003: 2;3). Kiigiik koy
topluluklarinda devam eden kisisel etkilesimler yeni deneyimlere sebep olmustur. Metropol

kalabaliklar1 bireysel rahatsizliga neden olan birinci etkendir. Bu rahatsizliklar sosyal izolasyon ve
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yalmzliktan kaynaklanmaktadir. Erich Fromm (1996: 184) normdan en ufak bir sapmanin bile siiphe ve
giivensizlik yarattigim1 ve insanlarm uyusturucu bagimlilart gibi onay bagimlisi oldugunu iddia
etmektedir. Yabancilagsma, sosyal normlar tarafindan ele alian giivensizlige yol agmaktadir. Bagkalarini
kopyalayabildiginde kendini giivende hissetmektedir (Fromm, 1996: 183). Moda, insanlarin sosyal
olarak katilimimi sagladigi i¢in gelismektedir. Boylece moda, kentlesme ve ticari kapitalizmle birlikte

evrilmektedir (Anderson, 2005: 68, 71).

Moda, insanlarin biricikliklerini ve yaraticiliklarini koruyarak anlamli bir sekilde hareket etmelerine izin
vererek hayatta kalmaktadir ancak kitlesel taklit yoluyla biiylimektedir. Toplumsal varolustan bireysel
varolusa bir ge¢is olan taklit, bireye eylemlerinde bir biitiinliikk hissi vermekte, onu karar verme
sorumlulugundan kurtarmakta ve ayrmtili olan1 toplumsal olanla birlestirerek ona kalicilik
kazandirmaktadir. Boylece moda, degisim ve farklilasmayi vurgularken insanlari toplumsal bir

yoriingeyi takip etmeye zorlayarak varligini siirdiirmektedir (Simmel, 2003: 105).
2.5. Kiiltiirel Degisimlerin Moda Uzerindeki Etkisi

Giyim uzmani Buruno Du Roselle, 1789 devrimine kadar giyim kiiltiiriiniin ytlizyillar boyunca yerel

kaldigini iddia etmektedir. Devrimden 6nce ve 19. yiizyilda insanlar iklimlerine gére giyinmekteydiler.

Roselle daha sonra 19. yiizyilda burjuva kentlesmesinin ve sanayilesmenin aristokrasi karsisinda giyimi
hizla degistirdigini belirtmistir (Onur, 2004: 42). Roselle, bir¢ok toplumun gegici varliginin onlar1 gizli
giyinmeye zorladigini iddia etmektedir. Moda, hizli kiiltiirel degisimin bir gostergesidir. Sanayi Devrimi

hiz1 getirmis ve “degismeyi” degerli kilmustir.

Moda, davranig i¢in bir model olusturarak sosyal biitiinlesmeyi tesvik etmektedir. Cok az cesitlilikle
yetinmeyen insanlar farklilagmaktadir. Birlesme ve ayrilma modanin hedefleridir. Moda sosyal siniflar
ayirmaktadir. Bir sinifi igsel tarzlarla birlestirir ve farkli tarzlara sahip baska bir sinif yaratmak igin
ayirmaktadir. Moda sosyal yapilari, estetigi ve diger insani ifadeleri degistirmektedir. Moda, 6zellikle
de modern trendler, iist sinifi hizla etkilemektedir. Alt siniflar {ist sinif modasin1 kopyalamaktadir. Bir

stire sonra iist siniflar, alt siniflarin benimsedigi tarzlarini terk etmektedirler (Zorlu, 2002: 44).
3. KULTUREL ETKILESIM VE MODA
3.1. Kiiltiirleraras1 Moda Etkilesimleri

Hizlanan sosyal doniisiimler kiiltiirleri birbirine baglamis, etnik kimlik pargalanmasi, go¢ ve hizli

iletisim geleneksel giysileri demode hale getirmistir. Kiiresel akiglarin yogunlugu ve insanlar tizerindeki
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etkileri, dogu-bati karigimi kiiltiirel formlarin yiikselmesine yol agarak “melez giyinme kiiltiirii’nii

ortaya ¢ikarmisgtir.

Bati kiiltiiriinden etkilenen Batili yagsam tarzlar “alafranga”, Osmanli/Tiirk yasam tarzlar ise “alaturka”
olarak adlandiriimistir. Toplumsal doniisimii bu iki kelime lizerinden tartisilmistir. Modernlesme
doneminde “alafranga” ve “alaturka”, zevkleri iyi ya da kotii olarak siniflandirmak ve medeni ile gayri
medeni giindelik eylemleri birbirinden ayirmak i¢in kullanilmistir. Dogu’dan Bati’ya geg¢is, alaturka
yasam tarzinin ve estetik standartlarin bir simgesi, kiiltlirel ve sosyal statiiniin bir gostergesi haline
getirmistir (Zorlu, 2003: 4). Osmanli Imparatorlugu’nda Batililasma, Dogu ve Bat1 kiiltiirlerinin bir
arada var olmasityla sonuglanmistir (Isin, 1987: 333). Giysilerdeki Bat1 tarzi nakis ve motifler Tiirk
Osmanl1 yapisint korumustur. Giysilerin bir boliminin Avrupa, diger boliminiin Dogu etkilerini

tasimasi, bu gecis déneminin 6zglin ve karma kultirel stilini ortaya koymaktadir.

Bu durum Cumbhuriyet yonetimi sirasinda da devam etmistir. 1950°1lerde tarimsal modernlesmenin yol
actig1 issizlik, ozellikle Istanbul’a olmak iizere kirdan kente gocii tetiklemistir. 1980’lerdeki Dogu-
Giineydogu hareketi kent ekonomilerini, toplumlarini ve kiiltiirlerini degistirmistir. Bu sosyal degisim,
Anadolu tarzlarmmi kentsel giyime yaymustir. Salvarli ve entarili Anadolu kadinlari geleneksel
kiyafetlerini yavag yavas kent yasamina uyarlamiglardir. Entari etekleri kisalmis ve bacaklar1 drtmek
icin salvarlarin yerini pijamalar almistir. Kentin varoslarinda Ingilizce yazil tisortler, pantolon iizerine
etekler, yarim bagortiisii ve salvar lizerine kismen agik giysiler, kentsel temasin giyimi nasil etkiledigini

gostermektedir. Gecekondu kiyafetleri kentsel ve kirsal yasami temsil etmektedir.

Dogu-Bat1 sentezi en belirgin sekilde 19. ylizy1l sonu Osmanli giyiminde goriilmistiir. Bu ddnemde Bati
ve geleneksel tarzlarin harmanlandigi kiyafetler iiretilmistir. Bat1 etkisinin yani sira Bati’dan gelen
gocler de bu kiyafetleri sekillendirmistir. Bati esintili salvar ve iist giysiler bazi bdlgelerde iyice
biitiinlesmistir. Balkan etkisindeki siislemeler ve geleneksel giyim tarzlari, farkli bolgeleri temsil eden
cesitli kadin kiyafetleri yaratmustir. ipek kaftanlar, salvarlar, etekler ve uzun entariler ile bunlara uygun
ayakkabilar saten, atlas, canfes ve kadifeden yapilmistir. Bu donemin kiyafetleri Bati ve Dogu stillerini

harmanlayarak essiz ve ¢ekici bir goriiniim yaratmigtir.

Giliniimiizde kdiltiirlerarasi iliskiler en yiiksek seviyelere ulagmistir. Kiiresel olaylar veya popiiler stiller
ayni1 giin i¢inde uzak bolgelerdeki insanlari etkileyebilmektedir. Diinya ¢apinda kiiresellesme hakimdir.
Baz1 gelenekei kesimler ise diinyay1 bir kdy olarak tanimlamaktadir. Bu toplulukta yiyecek, icecek,

eglence ve moday1 egemen Bati kiiltiirii belirlemektedir.
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Geleneksel unsurlari yeniden yorumlayan moda, kiiltiirel etkilesimi desteklemektedir. Avrupa'nin moda
baskentlerinde belirlenen yillik ve sezonluk trendlerin iletisim araglariyla kiiresel ¢apta yayilmasi, farkli
cografyalardaki insanlarin benzer kiyafetler tercih etmesine neden olmakta ve bu durum, kiiltiirel
etkilesimin giyim algis1 iizerindeki etkisini gozler Oniline sermektedir. 1871°de tanitilan “jean”
pantolonlar, Ikinci Diinya Savasi sirasinda Amerikan toplumu tarafindan benimsenerek esitligin
sembolii ve ‘yeryiizii kiyafeti’ haline gelmistir. Ulkemizde “jean” olarak adlandirilan mavi kot
pantolonlar ise 1950’lerin sonunda ortaya ¢ikmistir. Baslangicta zengin, fakir, kirsal, kentsel, elit,
banliy6 arasindaki u¢urumu kapatiyor gibi gdriinmekteydi ancak bazi markalar pahaliydi ve sadece
belirli bir demografik grup bunlar1 satin alabilmekteydi. Baglangicta Amerikan kokeni nedeniyle

popiiler olan Blue Jeans, modern giyim ve rahatligin sembolii haline gelmistir.
3.2. Kiiresellesme ve Moda

Kiiresellesme 6zellikle moda sektoriinde kendini gostermekte ve kiiresel tekdiizeligi tesvik etmektedir.
Teknoloji ve medya diinya capinda yayildikca moda da giinliik hayatimiza daha fazla entegre olmustur.
Giyim ve aksesuarlar modanin evrimini yonlendirmektedir. Flugel (1971: 16) insanlarin kendilerini
korumak, asagilanmayi azaltmak ve siislenmek igin giyindiklerini iddia etmektedir. insan viicudu, bir
iletisim bi¢imi olarak hizmet eden giysilerle kaplidir (Ozdemir, 2005: 269). Giyim, iletisim kurmak ve
toplumu yansitmak i¢in kendi dilini kullanmaktadir (McCracken, 1990: 60). Enninger’e gore giyim,
bireylerin g¢evreleriyle iletisim kurmalari i¢in bir “isaret sistemi” olarak hizmet etmektedir (Oguz ve
ark., 2006: 420). Bu iletisim, duygulari, fikirleri ve inanglari ifade etmek i¢in giysileri kullanmaktadir.
Sozsiiz iletisim giysiler araciligiyla aktarilmaktadir. McCracken (1990: 60) modanin kiiltiirleri inceleyen
bilimler i¢inde incelenmesini 6nerirken, Blumer (1969: 276) sosyal ve bireysel bir olgu olarak ikili

dogasi nedeniyle sosyoloji ve psikolojiyi dnermektedir.

Moda giyim iizerine kuruludur ancak ¢agdas moda bir¢ok konuyu kapsamaktadir. Moda trendleri

miizigi, tatilleri ve beslenmeyi etkilemektedir.

Elizabeth Wilson’in Adorned in Dreams adli kitabina gére moda 14. yiizyillda Bati Avrupa’da
baglamistir: Wilson (2003: 16), kentlesme ile aristokrat ve soylu bakis agilarmin 14. yiizyildan sonra
cagdas moday1 sekillendirdigini iddia etmektedir. Geleneksel giysiler bundan 6nce de yapilmaktaydi
ancak degisen tarzlara sahip moda mevcut degildi. Insanlar 15. ve 16. yiizyillarda modaya uygun
giyinmeye, kiyafetlerle statii gdstermeye ve modaya uygun olmamaktan utanmaya baglamistir (Wilson

2003: 20).

932



in“sanat

1960’lara kadar moday1 Simmel’in “yukaridan asagiya” modeli agiklamistir. Bu model, sosyal astlarin
moda konusunda elitleri taklit ettigini one siirmektedir (Crane 2003: 28; Blumer 1969: 278). 1960’1ardan
sonra niifus artis1 ve geng niifusun yiikselisi, moday1 yeni neslin belirledigini gostermektedir (Crane,
2003: 28). Valmont, genglerin kendi kiyafet kodlarin1 belirlediklerini ve bunlar1 paylastiklarii ileri
siirmektedir (Crane, 2003: 244). 1960 yilindan giiniimiize kadar bu durum g¢ogunlukla degismeden

kalmigtir. Gengler moday1 yonlendirmeye ve takip etmeye devam etmektedir.

Tiiketiciler kendilerini moda araciligiyla ifade etmektedir. Crane’e (2003: 23) gore moda, anlamli bir
kimlik ve karar verme 6zerkligi gelistirmeye yardimci olmaktadir. Moda, insanlarin kendilerini sosyal
normlarin disinda ifade etmelerini saglamaktadir. ironik bir sekilde, farklilik arzusu tekdiizelige ve

ayniliga yol agabilmektedir. Siradanlik 6zgiinliigiin yerini almaktadir.

Tiirkiye’nin moda endiistrisi onemli &lglide biiylimiistiir. Iletisim ve kendini ifade etme moda
araciligiyla gerceklesmektedir. Moda tasarimcilari sadece kendini ifade etmeyi saglamaktadir.
Ozdemir’e (2005: 279) gore, moda tasarimcilari “kot pantolon ve ozgiirliik ikilisi” gibi anlamlar
yaratmakta ve bireyselligi tesvik etmektedir. Kaba dokusu, dikkat cekmeyen rengi ve tasarimiyla bilinen
kot pantolon, statii sembolizmindeki degisimler nedeniyle kiiltiirler arasinda popiilerlik kazanmistir
(Isbilen, 2000: 102). Bu pazarlama stratejisi énemlidir. Bireyler yaraticiliklarini ve bireyselliklerini
ifade etmelidir. Moday1 takip etmek modernligin ya da Batililasmanin bir isareti olarak goriilmektedir.
Orcan’a (2008: 193) gore 1950’11 yillar Batililagmanin baslangicidir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda devlet
dayatmalariyla giyimde kendini gosteren Batililagma, 1950 sonrasinda kentlesme, moda ve Ozenti
arayislartyla birlikte dogal bir doniisiim egilimi haline gelmistir. Batililagma sonraki kusaklar tarafindan

normallestirilerek kabul gérmiistiir.
3.3. Kiiltiirel Uyum ve Moda

17. ylizyilin sonlarinda moda bir stil, yasam bi¢imi ve giyim tarziydi. Cagdas moda giysi tasariminda,
sunumunda ve tekstil {irlinlerinde Ozgiinliigii icermektedir. Moda, giysileri ve toplumu kontrol
etmektedir. Bigimler, renkler ve malzemelerin yani sira yerler, etkinlikler ve durumlar da dnemlidir

(Waquet ve Laporte, 2011: 7).

Giysi modanin temelidir, aksesuarlar ve diger unsurlar ise modaya katkida bulunmaktadir. Bazen bir
aksesuar giysinin yerini alabilmektedir. Ayakkabilar, aksesuarlar, makyaj, sac modelleri ve mobilyalar
moday1 yaratmaktadir. Uriinler ve mobilyalar zaman icinde stil haline gelmektedir. Bir moda trendi
haline gelmek asamalar gerektirmektedir (Waquet ve Laporte, 2011: 14). Modanin gelisim siireci bes

asamadan olusmaktadir: yenilik, belirli bir grup tarafindan benimsenme, c¢evrelere aktarim (yakin
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gruplara yayilma ve degismeden yeniden iiretilme), genis capta yayilma ve doniisiim (bireylerin kendi
imkanlar1 dogrultusunda sahip olmasi ve taklit edilmesi) ve son olarak genellesme. Tiiketim kdiltiirii
moda ve giinliilk yasami vurgulamaktadir (Kose, 2010). Kiiltiirel bir unsur olarak moda gelistirilmekte,
yayillmakta ve kamusal alanda sergilenerek kimlik ve simif algisimi sekillendirmektedir. Modanin
kendine Ozgii isaretleri bulunmaktadir. Moda ya da davranistaki zamansal degisimler birbiriyle
iligkilidir.

Moda toplumsal cinsiyet kimliklerini pekistirebilmekte ve sosyoekonomik siniflari bulaniklagtirirken
‘biz’ ve ‘Oteki’ni tanimlayabilmektedir. Ancak, siirekli tiiketimcilik “esnek” bir kimlige dayanmaktadir.
Moda, insanlarin kendilerini tiiketim yoluyla tanimlamalarina yardimci olmaktadir (Crane, 2003: 21).
Moda uyarlanabilmekte ve degisen kosullara uyum saglayabilmektedir. Geleneksel toplumsal
yapilardan modern toplumsal yapilara gegiste Sorokin (1974: 36) topluluk ve toplum arasinda bir ayrim
yaparak geleneksel yapilarda gelenek ve goreneklerin her seyden 6nemli oldugunu, modern yapilarda
ise modanin bunlarin yerini aldigin1 savunmaktadir. Baudrillard (1988: 26) modern kitle kiiltiiriiniin
gelenekleri, gorenekleri ve aliskanliklari moda araciligiyla ifade ettigini ve bedeni hizla 6zgiirlestirdigini
iddia etmektedir. Hizl1 hareketlilik, etik yerine modaya baglilik, trend odakli davranis ve stil, cinsellik
ve gelenekler bireyi tanimlamaktadir. Giyim, kisinin imaj1 i¢cin ¢ok dnemlidir ve bir gii¢ aracidir.
Hayatin bir¢ok yoniinii etkileyen iktidar, giyim yoluyla toplumsal kimlikleri somutlastirabilmektedir.
Uriinlere her zaman yeni anlamlar yiikleyen moda, toplumsal kimlikleri yeniden tanimlamaktadir.
Genellikle karsitliklara dayanan bu sdylem, degisimi tesvik ederek ve yeni trendlere doniistiirerek
toplumsal catismay1 besleyebilmektedir. Kadinliga kars1 erkeklik, genclige karsi yaslilik, isyana karsi
uyum ve giizellige karsi ¢irkinlik modanin soylemini olusturmasina ve sosyal kimliklerin kabul etmesine

yardimc1 olmaktadir (Crane, 2003: 27).

Giyim, sosyal ve siniflar aras1 dinamikleri kontrol etmektedir. Giysiler goriindiiklerinden daha fazlasini
sembolize etmektedir. Bu semboller analiz edildiginde toplumsal cinsiyet, sinif ve kimlik normlarin
yansittiklar1 ortaya c¢ikmaktadir. Toplumsal cinsiyet normlarmi belirleyen giyim, bu normlari

bulaniklagtirabilmekte ve zayiflatabilmektedir.

Moda eglenceyi giiclii bir sekilde etkilemektedir. Moda cinsel ¢ekiciligi tesvik etmekte ve fetislere ve
kutsallastirilmig mallara saygi gdsterilmesine iligskin kurallar1 belirlemektedir (Benjamin, 2000). Moda,
sosyal olarak onaylanmis kimlikler icin kamusal bir alandir. Insanlar bu baglamda kimlikleri arasinda

secim yapmakta 6zgiir goriinmektedir.

Moda herkes i¢in erisilebilirdir ve insanlarin kendi kimliklerine uygun stilleri segmelerine ve giyim

endiistrisi stillerini benimsemelerine ve bunlara erismelerine olanak tanimaktadir (Crane, 2003: 19).
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Swf kdiltiirii, kiiltiirel tercihleri ve yasam tarzlarin1 kapsayan karmasik sosyal gergeveleri igermektedir.
Bireyler, sosyal farkliik ve kiiltiirel sermaye kazanmak i¢in smif capinda kiiltiirel mallar
diizenlemektedirler. Kiiltiir bebeklikten itibaren benimsenmekte, evde baslamakta, okulda devam

etmekte ve sosyal sinif sistemini slirdirmektedir.

Insanlar, toplumsal cinsiyet rollerini §grenmekte, benimsemekte ve iistlenmektedir. Ust simif kiiltiirii bu
sosyo-ekonomik sisteme hakimdir ve segkinler biiyiik bir giice sahiptir. Giyim zihniyeti sembolize
etmektedir. Giyim kisinin estetik tercihlerini, ekonomik durumunu, sosyal smifin1 ve isteklerini
gostermektedir. Moda bu sekilde kitle giidiimliidiir. Yapay ve kisisel bir itibar insa etmeye yardimci
olmaktadir. Moda benzersizligi tesvik etmekte ve bireyler arasindaki farkliliklar1 azaltarak tiiketim
kiiltiiriindeki yalnizlig1 hafifletmektedir (Barbarosoglu, 2012: 64). Ust sinif insanlar statii ve hazza daha
fazla deger vermektedirler. Kapitalizm daha esnek kar elde etme stratejileri benimsedik¢e, dnde gelen

aktorlerin kiyafetleri de degismektedir (Kaya, 2012: 92).

Bu geligsme siif liderlerinin is kiyafetlerini de etkilemektedir. CEO’lar artik daha sik, sportif ve rahat
giyinmekte, kapitalizmi “birakiniz yapsinlar “a doniistiirmektedir. Sosyal kalkinma ve ekonomik
biiyiime, degisimin tabakalar arasinda yayilmasini etkilemektedir. Bunun nedeni ekonomik biiyiime ve
orta tabakalasmanin degisimi tetiklemesidir. Moda trendleri orta sinifin iist ya da alt siniflara dogru

kaymasiyla baglantilidir (Barbarosoglu, 2012: 72).

Karmagik sosyal etkilesimler nedeniyle moda evrim gecirmistir. Moda tasarimi ve dagitimi artik
merkezsizlesmistir ve farkli gruplari hedeflemektedir. Bu siire¢ iist sinif seckinlere dykiinmektedir
(Crane, 2003: 220). Geleneksel kiyafet riitbeyi ifade etmekte, ancak modern diisiince alt medeniyetlerin
uist kiiltlirlerin kiyafetlerini taklit ettigini 6ne siirmektedir (Barbarosoglu, 2012: 24). Geleneksel giyim
kaliplar1 kalicidir, ancak modern moda hizla degismektedir. Geleneksel zihniyetler giysi iiretiminde el

emegini tercih etse de, cagdas giyim seri iiretimin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.
4. MODA VE KIMLIiK
4.1. Popiiler Kiiltiiriin Moda Uzerindeki Etkisi

Popiiler kiiltiiriin bir pargasi olan moda kavrami, yayginlasarak ve giindelik eylemlerle tiiketimi stirekli
kilarak toplumsal kimligi etkilemistir. Modanin nesneleri ve imgeleri farkli bakis acilariyla
yorumlamasi, insanlarin giinliik yasamlarini etkileyen yeni imgeler yaratmaktadir. Moda genellikle

giyim yoluyla kisiligi ve statiiyli yansitmaktadir (Yagl, 2012: 147).

Sanayi devriminden 6nce moda yavas gelismistir. Devrimci kosullar giyim tarzi degisikliklerini

hizlandirmistir. Giintimiiz moda dongiisiinde yeni stiller bir ya da iki sezon siirmektedir. Davis (1997:
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123) moda dongiisliniin kisalmasini, giyim endiistrisinin yogun bir sekilde kapitalistlesmesi ve
rasyonellesmesine, sinif ayrimlarini bulaniklagtiran demokratiklesmeye, tiiketici refahina ve elektronik

medyaya baglamaktadir.

Pazarlama ve reklamcilik, 6zellikle modern uygarliklarda bilginin hizla yayilmasina ve genis kitlelere
ulagsmasina imkan saglamistir. Moda, kar odakli kapitalizmde her alana niifuz etmektedir. Esnekligi ve
digsal toplumsal bigimlere uyum saglama yetenegi kapitalizmi tanimlamaktadir. Alt siniflar
kapitalizmden hosnutsuzlugunu dile getirdiginde, kapitalizmin ilkeleri yeniden sekillendirilmis ve tim
sosyal siniflar iizerinde kontrolii siirdiirmek i¢in yeni yontemler gelistirilmistir. Cok ¢alisma ve diisiik
harcama yerine, kilitlere tiikketim odakl1 bir yasam tarzi sunulmustur. Modern kapitalizm alt siniflar1 orta
ve list siniflarin yasam tarzlarini benimsemeye tesvik ederek tiiketime entegre olmalarina yol agmaktadir
(Arik, 2006). Moda kavraminin toplum geneline yayginlastirilmas: tiiketimi tesvik eden bir diger

yontemdir.

Modanin yayilmasi ve insanlarin trendleri neden sevdigi ile ilgili olarak Simmel’in moda yayilim1 ve
giyim davranigimi incelemisken, Bourdieu’nun sinifsal yeniden tiretim ve kiiltiirel begeniler yaklasimini

gelistirmistir.

Simmel, moday1 ilk benimseyenlerin iist sinif oldugunu; orta ve alt simiflarin ise bunu daha sonra
benimsedigini iddia etmektedir. Ayrica, seckin kesimin toplumsal alt siniflar tarafindan taklit edildigini
ileri siirmektedir. Simmel, alt ve orta siniflardan bireylerin {ist siniflarin kiyafetlerini taklit ederek
statiilerini yiikseltmeye ¢alistikga, modanin ¢ekiciliginin alt sosyal tabakalara yayildikg¢a azaldigini iddia
etmektedir. Bundan dolayi, kendilerini alt siniflardan ayirmak igin iist sinif yeni tarzlar uygulamaktadir
(Crane, 2003: 18). Simmel’in yaklagimina gére moda siireci yukaridan asagiya yayilma modeline 6rnek

teskil etmektedir.

Bourdieu ise moda yayiliminin Simmel’inkinden daha karmasik olduguna inanmaktadir. Bourdieu
sosyal yapilari, kiiltiirel zevk ve yasam tarzi kiimelerini igeren karmagsik simif kiiltiirleri olarak
tanimlamaktadir. Alt siniflarin pratiklige, islevsellige ve dayanikliliga stilden daha fazla deger verdigini
iddia etmektedir. Bourdieu egitim ve kiiltiiriin moda zevkini etkiledigini iddia etmektedir. Alt sinif
insanlarin st sinif modasini satin alip kullandiklarini ancak sosyallesme ve egitim eksikligi nedeniyle

ayni zevk ve incelikten yoksun olduklarini iddia etmektedir (Crane, 2003: 19).

Moda, kapitalist toplumda hem estetik hem de ticari olarak esnek sosyal kimlikler kullanmaktadir.
Insanlar, sosyal ve teknolojik degisimlere bagh olarak degisen sosyal kimlikler nedeniyle gerilimler,

celiskiler, istikrarsizliklar ve gatigmalarla kars1 karsiya kalmaktadir. Tarih boyunca yasanan bu olaylar
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ve sosyal kimlik istikrarsizlig1 moday1 da etkilemektedir. Bu istikrarsizliklar genglik ve yaghilik, erkeklik
ve kadinlik, androjenlik ve uniseksiiellik, icerme ve diglama, is ve oyun, gésterme ve gizleme, izin ve
kisitlama, itaat ve isyan arasindaki gerilim ve kararsizliklardan kaynaklanmaktadir. Kapitalist bir
kiiltiirde moda, bazi gerilimleri vurgulayip digerlerini 6nemsizlestirebilmekte ya da daha 6nce farkl

olan unsurlar birlestirerek toplumsal kimlikleri uzlastirabilmektedir (Davis, 1997: 28).

“Gostergebilimsel katmanlagsma” yoluyla, giyim nesneleri birden fazla yan anlam kazanarak
yaraticilarin ve tiiketicilerin ayni giyside farkli anlamlar kullanmasina olanak tanimaktadir (Crane,
2003: 237). Moda giysilerin iizerindeki renkler, tasarimlar, yazilar ve resimler bircok anlam
tagtyabilmektedir. Bu anlamlar isyan ya da itaat olabilmektedir. Anlamlar kiiltiire, zamana ve mekana
gore degisebilmektedir. Ancak kapitalizm her toplumda ve zamanda hayatta kalabilmek igin bu
esitsizliklerden faydalanmaktadir. Kapitalizmin iretim-tiikketim dinamikleri, insanlar1 farklilagmak i¢in

daha fazla harcamaya tesvik eden bir¢gok moda miti yaratmaktadir.

Giyim ve diger alanlarn kapsayan moda, genellikle tekdiizeligi tesvik eden ve aldatici bir yalana
inanmay1 kolaylastiran bir unsur olarak tasvir edilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 152). Boylece
insanlar daha fazla tiikketmekte, modadan etkilenmekte ve One ¢ikmak icin seri liretim mallar

kullanmaktadir.

Moda bir zorunluluktan ziyade bir tercih olarak gosterilse de, sunulanlarin tekdiizeligi ve niceliksel
degiskenligi, moda konusunda 6zerkliklerini kullandiklarini diigiinseler bile insanlari kapitalist sistemin
aldatmacalarina hapsetmektedir. Popiiler kiiltiiriin bir yansimasi olarak moda, ortak fikir ve unsurlar

yayarak toplumsal tiiketimi etkilemektedir.

Kapitalistlesme siirecinde hizla ilerleyen Tiirkiye’de moda, giindelik yasamin iiretim ve tiiketim
dinamiklerinde temel bir faktor olarak ortaya ¢ikmistir. Moda olgusunun etkisi giinliik yasam alaninin
Otesine gecgerek kisisel ve sosyal kimlikler de dahil ¢esitli alanlar1 etkilemektedir. Siyasi tercihler,
edebiyat, moda ve mutfak kiiltiirii gibi tanimlanmis sinirlarin hem i¢inde hem de disinda ¢esitli
sekillerde toplumda varligin1 kabul ettirmistir. Uretim araglarinin sahiplerinin yasam tarzlari, dzellikle
siyaset ve ekonomi baglaminda, biiyiik 6l¢iide sorgulanmadan kabul gérmiistiir. Ekonomi, siiregelen bu
kamuoyu olusturma siirecinde bir kez daha birincil faktér olmustur. Degerlendirme kriterleri
kullaniglilik ve basitlikten modaya uygunluga dogru evrilmistir. Baglangicta seckinlere yonelik olan
esyalarin i¢i bosaltilarak halka pazarlanmistir ve bu doniisiimde moda 6nemli bir rol oynamistir. Moda
ve markalagsmanin biitiinlesmesi sonucunda yeni bir {iretici sinifi olusmustur. Moda trendlerine uygun
titkketim yapan bir topluluk ortaya ¢ikmistir. Bu da tutarli bir {iretim siirecinin ve istikrarli bir miisteri

tabaninin olugsmasini kolaylagtirmistir. Kitlesel bir toplumsal yapiya sahip olan tilkemizde gii¢lii bir arag¢
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olarak iglev goren moda ile halk bu gelisim siirecinde tiiketime yonlendirilmektedir. Hem iiretim hem

de tiiketim kitlesel 6zellikler gostermektedir.
4.2. Moda ve Medya

Moda tasarimcilar siirekli yeni trendler yaratmaktadirlar. Moda tasarimcilart kisa siire (sezonluk) ve
uzun siirelik (on yillik, yiizyillik) akimlar yaratmaktadir (Sproles, 1981: 117). Medya ise bu moda
trendlerini yaymaktadir. Eskiden popiiler olan {iriinler veya fikirler zamanla demode olmaktadir. Moda
tasarimcilart 10-20 yillik trendleri canlandirarak ve yeniden sunarak toplumsal hafiza kaybindan
faydalanabilmektedirler. Bireyler daha fazla tiilketmeye tesvik edilmektedir. Tiiketim kiiltiirii modanin
geciciligini pekistirmektedir. Sedat Veyis Ornek (1977: 128) bunu modanin temel 6zelligi olarak
tanimlamakta ve ticari tanittmina atifta bulunmaktadir. Ornek’e (1977: 129) gére moda, hizli yayilmasi,
statiilkoya kars1 olmasi, degisim arzusu, demografik gruplar arasinda goriiniirliigliniin artmasi ve sosyal

siniflara gore ayrismasi ile tanimlanmaktadir.

SONUC

Giliniimiiziin en 6nemli endiistrilerinden biri olan giyim sektorii, yalnizca islevselligiyle degil, ayni
zamanda toplumda gorsel bir ifade araci olarak da bireylerin kimliklerini sekillendirmede énemli bir rol
oynamistir. Bu durum, kimlik olgusunu daha somut hale getirmistir. Toplumsal degerler baglaminda
siifsal yapilar, varolug dinamikleri ve kiiltiirel aidiyet bigimleri gibi genis bir perspektif, moda olgusu
cergevesinde kimliklenme siirecleriyle ele alinmistir. Kimligin bir unsuru olarak moda, tarih boyunca
toplumsal sinif, toplumsal degisim ve tiiketim kdiltiirii gibi kavramlarla etkilesim iginde olmus ve bu

baglamda hem toplumsal hem de kiiresel 6l¢ekte bir kontrol mekanizmasi islevi gormiistiir.

Moda, cagrisimlarin giiciine bakilmaksizin tiim psikolojik, sosyal, kiiltiirel ve dini alanlara génderme
yapabilme kapasitesine sahiptir. Sistemin kendini {iretme kapasitesini ortaya koyabilmesi i¢in egemen,
baskin olanin fikirlerinin giindelik hayatta dogal ve mesru bir sekilde paylagilmasi ve iiretilmesi
gerekmektedir. Sorunsal bir alana sahip olan ideoloji ve hegemonya buna temel teskil etmesi gereken
kavramlardan ikisidir. Ideoloji &ncelikle siyasal alanla ilgili gibi goriinse de hegemonya kiiltiirel ve
sanatsal disiplinleri de icine alan daha kapsamli ve genis bir kapsama isaret etmektedir. Moda bu
hegemonik alanlardan biridir ve en biiyiileyici ve etkileyici sekilde temsil edilmektedir. Moda,
sanayilesmis kiiltiirel manzaranin temel bir bilesenidir, birlestirici ve gii¢clendirici bir gii¢ olarak hizmet

etmektedir. Ayrica bu yeni kiiltiir, yeni kavramlar1 giinliik hayata sokmakta ve bunlar iizerinde bir

938



in“sanat

dereceye kadar kontrol kurmaktadir. Sorgusuz sualsiz bir kabullenme anlayis1 yerlesmekte ve imaj, imaj

iretimi ve ikonlastirma gibi yeni kavramlar ortaya atilmaktadir.

Giincel olaylar modaya ilham kaynag1 olmaktadir ve moda gergeklikten beslenmektedir. Moda temelde
kendini siisleme arzusu, giizellik, estetik ve degisim ile tanimlanmaktadir. Modayr dogru
yorumlayabilmek i¢in onu etkileyen sosyal faktorleri dogru tespit etmek 6nem arz etmektedir. Giyim,
sosyal statliyll gizleyen bir 6zelliktir. Clinkii hem moda yoluyla sosyal baskinin {istesinden gelmenin bir
aract hem de kisinin ger¢ekte sahip oldugundan daha fazla sosyal ve ekonomik kaynaga sahipmis gibi

goriinmesinin birincil yontemidir.

Bu baglamda, giyim modas1 sadece kiiltiiriin somutlagmig bir yansimasi degil, ayn1 zamanda kimligi
vurgulayan giiclii bir siyasi ve ideolojik alg1 unsuru olarak da degerlendirilmektedir. Siyasi ve ideolojik
islevlerine ek olarak, bir bireyin giyim tarzi, yasam tarzini ve kavrayisini ¢evreleyen gorsel ¢ekicilige
katkida bulundugundan, iletisimsel bir sistem olarak modanin kritik bir bilesenidir. Giyinme ve
stislenme arzusu yalnizca kisinin kimligini ifade etmesinin bir araci degil, ayn1 zamanda bedenin
ylizeyine isleyen maddi kiiltiiriin bir bilesenidir. Ayrica bu maddi kiiltiir unsuru, bireyleri farklilagtiran
belirli sosyal, siyasi ve kiiltiirel kategorilerin olusturulmasindan da sorumludur. Bu nedenle, giyim ve
kusam tarzlari, toplumdaki yerlesik kimlik algisini siirekli doniistiirerek ve yeni kimlik kurgularini
ortaya ¢ikararak, kimlik ve kiiltiirel 6zellikler arasindaki ayrimi goriiniir kilan unsurlar haline gelmistir.

Bu yiizden; giyim modasini bir kimlik ideolojisi bigimi olarak gérmek miimkiindiir.

939



Malatya Turgut Ozal Universitesi Malatya Turgut Ozal University
insanat: Sanat Tasarim ve Mimarlik Aragtirmalari Insanat: Journal of Art Design and Architecture
Dergisi Y.2025, C.5, S:1 5.923-942. Tiiri: Tez Ozet Research Y.2025, Vol.5, No.1, pp. 923-942.

Gonderilme Tarihi: 28 Mayis 2025

KAYNAKCA Kabul Tarihi: 9 Haziran 2025

Ahiska, M. (1996). ‘Kimlik’ kavram tistiine fragmanlar. Defter, (27), Bahar.

visual culture: Definition, concept, context (pp. xx-xx). Edinburgh: Edinburgh University Press.
Arik, M. B. (2006). Iletisim yazilari. Konya: Tablet Kitabevi.

Barbarosoglu, F. (2012). Moda ve zihniyet. Istanbul: 1z Yaymecilik.

Barthes, R. (1990). Yaz: ve yorum (T. Yiicel, Cev.). Istanbul: Metis Yayinlar1.

Baudrillard, J. (1997). Tiiketim toplumu (H. Delicecayli & F. Keskin, Cev.). Istanbul: Ayrint1
Yayinlari.

Baudrillard, J. (1988). Metinler ve sdylesiler (O. Adanir, Cev.). izmir: Tiimer Yayinlari.

Baudrillard, J. (2002). Simgesel degis tokus ve olim (O. Adanir, Cev.). Istanbul: Bogazigi
Universitesi Yayinevi.

Bauman, Z. (1999). Sosyolojik diisiinmek (A. Y1lmaz, Cev.). Istanbul: Ayrint1 Yaynlari.
Benjamin, W. (2000). Pasajlar (A. Cemal, Cev.). Istanbul: Yap1 Kredi Yaynlar.

Blumer, H. (1969). Fashion: From class differentiation to collective selection. The Sociological
Quarterly, 10(3), 275-291.

Canbaz, S. (1999). Bir tiiketim olgusu olarak moda ve giysi. Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi, 1(99), 25-39.

Crane, D. (2000). Moda ve giindemleri. Istanbul: Ayrmt1 Yayinlari.

Crane, D. (2003). Moda ve giindemleri: Giyimde sinif. cinsiyet ve kimlik (O. Celik, Cev.).
[stanbul: Ayrmt: Yayinlari.

Dagtas, E. (2006). Tiirkiye 'de magazin basini. Ankara: Utopya Yayinevi.

Davis, F. (1997). Moda, kiiltiir ve kimlik (O. Arikan, Cev.). Istanbul: Yap1 Kredi Yaymnlar1.
Erdogan, 1. & Alemdar, K. (2005). Popiiler kiiltiir ve iletisim. Ankara: Erk Yaymlari.

Fiske, J. (1999). Popiiler kiiltiirii anlamak (S. irvan, Cev.). Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari.
Flugel, J. C. (1971). The psychology of clothes. London: The Hogarth Press.

940



in“sanat

Fromm, E. (1996). Saglikli toplum (Y. Salman & Z. Tanrisever, Cev., 3. baski). Istanbul: Payel
Yayinevi.

Greimas, A. J. (1995). Kusur konusunda (A. Kiran, Cev.). Istanbul: Yap1 Kredi Yaynlari.

Isin, E. (1987). Abdiilah Cevdet’in Cumhuriyet adab-1 muasereti. Tarih ve Toplum, (8), 333—
340.

Isbilen, A. (2000). Sebep ve sonug iliskileri igerisinde modada anarsizm. [Sanatta Yeterlik Tezi,
Mimar Sinan Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Tekstil Anasanat Dali, Tekstil Tasarimi
Programi]. Istanbul.

Kaya, E. (2012). Zenginligin gayri resmi giindemi. Birikim, (278-279), 90-98.

Kellner, D. (1991). Reklam ve tiiketim kiiltiirti. Y. Kaplan (Ed.), Enformasyon devrimi efsanesi
(s. 76=77). Istanbul: Rey Yayinlari.

Koése, H. (2010). Medya ve tiiketim sosyolojisi. Istanbul: Ayra¢ Yayinlar1.

Lefebvre, H. (2003). The urban revolution (R. Bononno, Trans.). Minneapolis: University of
Minnesota Press.

McCracken, G. D. (1990). Culture and consumption: New approaches to the symbolic
character of consumer goods and activities. Bloomington: Indiana University Press.

Modleski, T. (1998). Eglence incelemeleri (N. Giirbilek, Cev.). Istanbul: Metis Yayinlar1.

Oguz, M. O., Ekici, M., Ozdemir, N., Eker, G. O., & Giircayir, S. (2006). Halkbiliminde
kuramlar ve yaklasimlar 1. Ankara: Geleneksel Yayincilik.

Onur, N. (2004). Moda bulasicidir. Istanbul: Epsilon Yayinlari.

Orcan, M. (2008). Osmanli’dan giiniimiize modern Tiirk tiiketim kiiltiirii. Ankara: Harf Egitim
Yaylari.

Ornek, S. V. (1977). Tiirk halkbilimi. Ankara: Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yayinlar1.

Ozdemir, N. (2005). Cumhuriyet donemi Tiirk eglence kiiltiirii. Ankara: Ak¢ag Yaynlar1.
Simmel, G. (1957). Fashion. The American Journal of Sociology, 62(6), 542—558.

Simmel, G. (2003). Modern kiiltiirde ¢atisma (T. Bora, N. Kalayc1 & E. Gen, Cev.). Istanbul:

[letisim Yayinlari.

941



in“sanat

Sorokin, P. A. (1974). Cagdas sosyoloji teorileri (M. M. R. Oymen, Cev.). Ankara: Yeni Desen
Matbaasi.

Sproles, G. B. (1981). Analyzing fashion life cycles: Principles and perspectives. The Journal
of Marketing, 45(4), 116—124.

Wagquet, D., & Laporte, M. (2011). Moda (i. Ergiiden, Cev.). Ankara: Dost Kitabevi.

Wilson, E. (2003). Adorned in dreams: Fashion and modernity. New Jersey: Rutgers University
Press.

Yagly, S. (2012). Gundelik hayatin bir alan1 olarak moda araciligiyla kiltiriin yeniden insas.
Akdeniz Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dergisi, 4(7), 147.

Yengin, H. (1996). Medyanin dili. Istanbul: Der Yayinlari.
Zorlu, A. (2002). Tiketici davramiglarini etkileyen sosyo-kiiltiirel faktorler: Ankara
hipermarketler drnegi. [Yayimlanmamis doktora tezi, Hacettepe Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisii, Sosyoloji Anabilim Dal1]. Ankara.

Zorlu, A. (2003). Batili bir yasam tarz1 olarak tiiketim: Tiirkiye’de tiiketim iirlinlerinin ve

kiiltiirlintin tarihi gelisimi. Hacettepe Sosyolojik Arastirmalar E-Dergi, 1, 1-28.

942



