Akdeniz lletisim | 2025 (50) | 254-281 Makale Tiirii (Article Type): Arastirma/Research

Bagvuru Tarihi (Submitted): 29.05.2025
Kabul Tarihi (Accepted): 02.10.2025

Atif (Cite as): Sekercioglu, H., & Banar, F. S. (2025).

Bilim ve Teknoloji Haberi Takipgilerinin Bilimsel Okuryazarlklarinin
Yeni Medyada Degerlendirilmesi. Akdeniz iletisim, (50), 254-281.
https://doi.org/10.31123/akil.1709363.

Bilim ve Teknoloji Haberi Takipgilerinin Bilimsel Okuryazarliklarinin Yeni Medyada
Degerlendirilmesi

Evaluation of the Scientific Literacy of Science and Technology News Followers in New Media
Havva SEKERCIOGLU*2
Fatma Secil BANAR?

0z
2023-2024 egitim-dgretim yilinda, YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip eden Anadolu Universitesi érgiin lisans égrencilerinin bilimsel
okuryazarliklarinin, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda incelenmesi bu ¢alismanin genel amacini olusturmaktadir. Nicel arastirma
yontemlerinden betimsel tarama deseni ile yiritilen bu arastirmada, belirlenen amaglara ulasmak igin nicel veri toplama tekniklerinden biri
olan anket yontemi kullanilmistir. Calisma kapsaminda 10 fakiilteden 403 6grenciye uygulanan anket ile 6grencilerin hem bilimsel okuryazarliklari
hem de YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerine yonelik kullanim ve doyum aliskanliklari incelenmistir.

Arastirma sonuglarina gore lisans 6grencileri, 1 ila 5 yillik bir siire igerisinde YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip etmektedir.
Ogrencilerin YouTube kullanma sikhigi ise en yiiksek oranda (%66,6) her giin olarak belirlenmistir. Katilimcilar, kendi 6zel alanlarindan ¢ikmadan
ve kendilerini goriinr kilmadan, aktif bir kullanici profili ile YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerini hem giindemden haberdar olmak
hem de kisisel ilgi alanlari dogrultusunda takip etmektedir. Ogrencilerin bilim ve teknoloji haberlerini takip etme nedenleri, hem giindemde yer
alan haber igeriklerini izlemek hem de ilgi alanlarini genisleterek hobilerini desteklemek seklinde ortaya gikmistir.

Anahtar Kelimeler: YouTube, Kullanimlar ve doyumlar, Bilimsel okuryazarlik, Yeni medya, Sosyal medya
Abstract

The general purpose of this study is to examine the scientific literacy of undergraduate students at Anadolu University who follow science and
technology news on YouTube during the 2023-2024 academic year within the framework of the uses and gratifications approach. The research
was designed using the descriptive survey model, one of the quantitative research methods, and data were collected through a questionnaire,
which is a quantitative data collection technique. Within this scope, a total of 403 students from 10 faculties participated in the survey, aiming
to investigate both their level of scientific literacy and their usage and gratification practices regarding science and technology news content on
YouTube.

The findings reveal that undergraduate students have been following science and technology news on YouTube for a period ranging between
one and five years. The frequency of YouTube usage was found to be the highest at 66.6% on a daily basis. Participants actively follow science
and technology news content on YouTube without leaving their private spaces and without making themselves visible. They engage with such
content both to keep up with current events and to pursue personal interests. The reasons for following science and technology news are
twofold: keeping track of ongoing news content in the public agenda and broadening their interests while supporting their hobbies.
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Giris

Farkh disiplinlerce farkli tanimlarda ele alinan bilim, iletisim alanina da 6nemli katkilar
saglamaktadir. "Bilim iletisimi" bashg altinda, alaninda uzman kisiler tarafindan yapilan
calismalar bliyik 6nem tasimaktadir. En genel anlamiyla taraflar arasinda karsilikh mesaj
alisverisi olarak tanimlanabilecek iletisim, bilimsel alanda da sayisiz konu bashgiyla ele
alinmakta ve degerli bir calisma alani olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu yoniyle iletisim sirecini
merkezi bir konuma tasiyan bilim iletisimi; teknolojik altyapi, bilimsel stregler ve bu siireglere
dahil olan politikalari iceren bitlincil bir yapi olarak degerlendirilmektedir (Dursun, 2010.)

Bilim iletisimi, bilimsel streclerden gecen ve haber degeri tasimasi muhtemel gelismelerin
arkasindaki bilim insanlari ile kurumsal yapilarin kamuoyuyla etkilesimini saglayan bir strectir
(Erdogan, 2007). Tim disiplinlerde oldugu gibi, bilim iletisimi disiplini de ¢esitli ana ve alt
basliklar icermektedir. Bu baglamda bilim iletisimi; toplum ve insanligl dogrudan ilgilendiren
cevre, tarim, risk ve saglik gibi temel konularla ilgili calismalarin ve tartismalarin odaginda yer
almaktadir. Ayrica bilim politikalari, iklim degisikligi, kiiresel iIsinma, ekonomi bilimi ve degisim
surecleri, saglik bilimleri ve teknolojileri, sosyal ve beseri bilimlerin donlsimi gibi bir¢ok alt
alan da bilim iletisimiyle iliskilendirilmektedir. Bu konu baslklari ayni zamanda bilim
gazeteciliginin temel ilgi alanlar arasinda yer almaktadir. Literatiirde ve medyada ilk kez
kullanilmaya baslandigi yillarda "Science Journalism" olarak adlandirilan bu habercilik tard,
zamanla gelisen teknolojik siireclerle birlikte "Bilim ve Teknoloji Haberciligi" ya da "Bilim,
Teknoloji ve Yenilik Haberciligi" gibi kavramlarla da anilmaya baslanmistir. Bu g¢ercevede
medya kuruluglarinda ilgili konularda haber igerikleri Uretilmekte ve yayinlanmaktadir.
Zamanla gelenekselden dijitale evrilen medya diizeninde, bilim ve teknoloji haberciligi hem
icerik tiretimi hem de etki alani agisindan varligini siirdiirmektedir (Bauer, 2013).

Teknolojik gelismeler, bilim ve teknoloji haberciligini de farkli bir boyuta tasimistir. Dijital
platformlarin giindelik yasamin vazgecilmez bir parcasi haline gelmesi hem bu haberlere
ulasma bicimlerini hem de icerik Gretimini dontstlirmistir. Geleneksel medya doneminde
yalnizca gazete, radyo, televizyon ya da dergiler araciligiyla sinirli sayida bilim ve teknoloji
haberine ulasilabilirken, giinimiizde bu durum yeni medya araclari sayesinde tersine
donmustilr. Yeni medya, kullanicilarin diledikleri yer ve zamanda, istedikleri kisi veya gruplarla
cevrim ici iletisim kurabildikleri web siteleri ve sosyal medya uygulamalarini kapsamaktadir
(Alemdar, 2019). Mobil teknolojilerin gelisimiyle birlikte internetin akilli telefonlar ve
tabletlerde kullanilabilir hale gelmesi, zaman ve mekan sinirlilklarini biyik 6lg¢lide ortadan
kaldirmistir. Boylelikle, internet ve dolayisiyla yeni medya araciligiyla sunulan haberlere erisim
icin ayrica bir zaman dilimi ayirma gerekliligi de ortadan kalkmaktadir. Bu baglamda, yeni
medyada haber takibi glindelik yasamin dogal bir parcasina donlismekte; bireyler sanal
ortamda istedikleri icerige, istedikleri zaman ve mekanda ulasabilmektedir. S6z konusu
gelismeler, kendi araclari, kurallari ve terminolojisiyle sekillenen yeni medyanin, habercilik
alaninda da sanal diinyanin kapilarini sonuna kadar actigini géstermektedir (Parlak, 2018).

Gunlmuzde isteyen herkes, diledigi zaman sosyal medya platformlari Gizerinden anlik bilim ve
teknoloji haberlerine erisebilmektedir. Yeni medyada en o©One c¢ikan sosyal medya
platformlarindan biri de YouTube’dur. Bu baglamda yapilan arastirmalar, YouTube’da bilim ve
teknoloji haberleriyle ilgili cok sayida icerigin yer aldigini ortaya koymaktadir. YouTube, bilim
ve teknoloji haberciliginde bilgilerin hizli, erisilebilir ve etkilesimli bir bicimde yayilmasini
saglayarak oncu bir platform haline gelmistir. Bu sayede genc bilim insanlari ve bilime merakh
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kullanieilar icerik Ureterek g¢evrim igi bilimsel bilginin yayilmasina aktif olarak katkida
bulunmaktadirlar (Bedir, 2020).

Bilim haberleri _iceriklerinin genis kullanici kitleleri tarafindan takip edilmesi, s6z konusu
kullanicilarin  bilimsel okuryazarlik dizeylerini de glindeme getirmektedir. Bilimsel
okuryazarlik, bireylerin bilim ve teknoloji konularinda yeterli bilgiye sahip olmasini gerekli
kilmakta ve modern toplumlarda temel bir beceri olarak 6ne c¢ikmaktadir. Gianiimiz
diinyasinda bilimsel ve teknolojik gelismelerin glndelik yasamin her alanini etkiledigi
dislintldigiinde, bireylerin bu konularda bilingli kararlar alabilmesi, sorumluluk
Ustlenebilmesi ve biligsel sureglerini etkin bir bigimde harekete gegirebilmesi, bilimsel
okuryazarlhk dizeyiyle dogrudan iliskilidir. Bu nedenle, bilimsel okuryazarlik yalnizca bireysel
bilgi ve beceri dlizeyini degil, ayni zamanda toplumsal bilinglenme ve demokratik katilimi da
glclendiren bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Dolayisiyla, bireylerin bilim ve teknoloji
icerikleriyle karsilastiklarinda elestirel disiinme, sorgulama ve dogru bilgiye ulasma
yetkinliklerini gelistirmesi, bilimsel okuryazarligin temelini olusturmaktadir (Laugksch, 2020.)
Ozetle siirdirilebilir kalkinma icin toplumda herkesin bilimsel okuryazarlk diizeyini artiracak
egitimlere ihtiyag¢ vardir. Boylece bireyler, toplumu ilgilendiren konularda bilingli katkilarda
bulunabilir. Bu baglamda, bilimsel okuryazarlik; sosyo-bilimsel konular, vatandashk ve
surdirilebilir kalkinma agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir (Tung Sahin, 2017).

Tirkiye’de en fazla kullanilan sosyal paylasim aglarindan biri olan YouTube’da, Universite
ogrencilerinin bilim ve teknoloji haber iceriklerini hangi amaglarla takip ettigi ve bu takipten
elde ettikleri doyum 6nem tasimaktadir. Gelecegin neslinin dijital platformlardaki icerikleri
nasil takip ettigi, hangi amaclari tasidigi ve hangi doyumlari elde ettigi merak edilmektedir. Bu
calismada, Anadolu Universitesi dgrencileri 6zelinde YouTube’daki bilim ve teknoloji haber
iceriklerindeki temel motivasyonlarinin, genel gorislerinin, tercihlerinin, farkindalik
diizeylerinin ve deneyimlerinin belirlenmesi amaglanmistir. Arastirma, izleyiciyi pasif bir alici
olarak goren onceki galismalardan farkli olarak, “kullanimlar ve doyumlar yaklasimi” ile aktif
bir izleyici perspektifi sunmaktadir (Erdogan i. A., 2002). Elihu Katz’a gére bu yaklasim,
bireylerin medya kullanimini gereksinimlerini gidermek, medya davranisinin gudilerini
anlamak ve iletisim davranisi ile sonuglarini belirlemek amaciyla incelemektedir (Katz, 1959).

Bu dogrultuda, Anadolu Universitesinde 2023-2024 Egitim ve Ogretim yilinda Acikdgretim,
iktisat ve isletme Fakiilteleri, Yabanci Diller Yiiksekokulu, Meslek Yiiksekokullari harig lisans
egitimi goren 17.109 aktif 6grencisi bulunmaktadir. Buna gore arastirmada Eczacilik, Egitim,
Hukuk, iletisim Bilimleri, Edebiyat, Giizel Sanatlar, iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi, Saglik
Bilimleri ve Turizm Fakdltesi, Devlet Konservatuvari olmak Ulzere 10 fakiltenin 6grencileri
calismadaki tabakalar olarak belirlenmistir. Bu ana kiitleden %5 hata payl ve %95 gliven ile
tahmin yapabilmek igin ¢ekilmesi gereken en disiik 6rneklem buyuklugu izleyen esitlikler
yardimiyla 377 olarak tespit edilmistir. Arastirma ornekleminin bu sayinin altinda kalmamasi
icin gereken 6nlemler alinmistir. Arastirma sonucunda eksiksiz ve tam doldurulan anket sayisi
403 olmustur. Bu kapsamda kabul edilebilir hata dizeyini esas alan yontem, orneklem
hacminin belirlenmesi icin bazi esitliklerden yararlanmaktadir.

Ankete katiim gosteren 403 6grencinin YouTube Uzerinden dretilen bilim ve teknoloji
haberlerini takip edip etmedikleri, bu haberleri hangi amaclarla kullandiklari, “kullanimlar ve
doyumlar” yaklasimi cergevesinde incelenmistir. Ayrica 6grencilerin bu icerikler karsisinda
gelistirdikleri bilimsel okuryazarlik dizeyleri de arastirmanin odak noktalarindan birini
olusturmaktadir.
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Bu arastirma, toplam 10 fakultede egitim goren lisans 6grencilerinin YouTube Gzerinden bilim
ve teknoloji haberlerini takip etme aligkanliklarini ve bu igerikleri izleme motivasyonlarini,
"kullanimlar ve doyumlar" yaklasimi gergevesinde incelemektedir. Arastirma, 6grencilerin
bilimsel okuryazarlik diizeylerini, YouTube'daki haber igeriklerinden aldiklari doyumlari ve
tercih ettikleri kanallarin okuduklari alanlarla ilgisini degerlendirerek farkindahk diizeylerini
belirlemeyi amaglamaktadir. Ayrica arastirmada 6grencilerin bu igeriklerin glvenilirligini ve
bilimsel niteligini nasil degerlendirdikleri de sorgulanarak genel farkindalik seviyeleri
Olctlmustir.

1. Problem

19. ylzyilda ortaya ¢ikan bilim ve teknoloji haberciligi, siyasal, sosyal ve ekonomik gelismelere
paralel olarak donlisim gecirmis ve glnimizde kitle medyasinda 6nemli bir konum
edinmistir. Bu haber tir(; saglik, cevre, genetik, enerji ve uzay gibi gesitli alanlari kapsamakta
olup, dijitallesme sayesinde hizli ve kolay erisilebilir bir nitelik kazanmistir.

Gunlmuzde YouTube gibi dijital platformlar, kullanicilarin bilimsel igeriklere erisim
saglayabildigi baslica kaynaklar arasinda yer almaktadir. Tlrkiye’de sosyal medya kullanim
oranlarinin oldukca yiiksek oldugu goriilmekte; Tirkiye istatistik Kurumu verilerine gére
YouTube hem kadin hem de erkek kullanicilar arasinda en ¢ok tercih edilen ikinci platform
konumundadir (TUIK, 2024). Dijitallesme siireci, bireyleri yalnizca igerik tiiketicisi olmaktan
¢ikararak ayni zamanda igerik Ureticisi ve dagiticisi haline getirmistir. Bu baglamda 6ne ¢ikan
kavramlardan biri bilimsel okuryazarhktir. Bilimsel okuryazarlik; bireylerin bilimsel bilgiye
erisme, glvenilir kaynaklari se¢gme, bilgiyi elestirel bicimde degerlendirme ve etkin bigcimde
kullanma yeterliligini ifade etmektedir. Universite dgrencileri hem bilgi tiiketicisi hem de
gelecegin uzmanlari olarak bilimsel okuryazarligin gelisimi acgisindan kritik bir kitle
olusturmaktadir (Sahin Kalyon, 2020).

Alanda yapilan galismalar incelendiginde bireylerin bilim ve teknoloji haber igeriklerindeki
bilimsel okuryazarliklarinin YouTube 6zelindeki kullanim aliskanliklarini, tercihlerini,
yetkinliklerini inceleyen calismaya ratlanmamistir. Alandaki calismalar; YouTube ortamindaki
haberciligi haritalandirmak: gazetecilerin YouTube haber kanallari (izerine tanimlayici bir
galisma (Zinderen, 2021), YouTube usage motivation among students: uses and gratification
analysis (Pasha, 2021), Motivations to seek science videos on YouTube: free-choice learning
in a connected society (Roshental, 2017), Strategic and tactical uses of internet design and
infrastructure: the case of YouTube (Pauwels, 2016), Youtube and the challenge to journalisim.
New standart for news videos online (Peer, 2011), konu basliklarindaki arastirmalardan
olusmaktadir. Dolayisiyla YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerindeki bilimsel
okuryazarhk sirecini gelecegin bilim insanlari, meslek sahipleri 6zelinde inceleyen bir
¢alismaya rastlanmamasi bu arastirmada bir problem olarak gérilmustur.

Bu arastirma, 2023-2024 Egitim ve Ogretim Yilinda Anadolu Universitesinde egitim alan 6rgiin
lisans 6grencilerinin YouTube (izerinden bilim ve teknoloji haberlerini nasil kullandiklarini, bu
kullanimdan ne tiir doyumlar elde ettiklerini ve bilimsel okuryazarlik diizeylerini incelemeyi
amaclamaktadir.  Calisma,  “kullanimlar ve doyumlar vyaklasimi” cercevesinde
gerceklestirilmistir. S6z konusu kuram, bireylerin medya iceriklerini ihtiyaclarina gore
sectikleri ve bu iceriklerden belirli doyumlar sagladiklari varsayimina dayanmaktadir. Dijital
medya ortaminda kullanicilarin pasif izleyici olmaktan cikip aktif ve etkilesimli katilimcilar
haline gelmeleri bu kuramin giiniimizdeki 6nemini artirmaktadir.
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Bu kapsamda arastirma, égrencilerin YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerine yonelik
motivasyonlarini, iceriklerden elde ettikleri doyumlari ve bilimsel okuryazarhk dizeylerini
ortaya koymayi; bdylece hem alandaki bilgi eksikligini gidermeyi hem de ileride yapilacak
calismalara katki saglamayi hedeflemektedir.

2. Kavramsal Cerceve

2.1. Yeni Medya ve Habercilik

Yeni medya, dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte internet, sosyal medya platformlari,
bloglar, wikiler, podcastler, video ve fotograf paylasim siteleri, dijital oyunlar gibi pek ¢ok farkli
mecra Uzerinden Uretilen, depolanan, dagitilan ve tiiketilen igeriklerin timiini kapsayan genis
bir alani ifade eder (Basaran, 2010). Teknolojinin sirekli yenilenmesi ve gelismesi nedeniyle
yeni medya tanimlari da siirekli glincellenmekte ve farkh disiplinlerden bilim insanlarinin bakis
acilariyla gesitlilik gdstermektedir. internetin yayginlasmasi ve dijitallesme, geleneksel iletisim
araglarinin (televizyon, radyo, gazete gibi) toplum (zerindeki etkisini yavaslatirken, iletisim
bicimlerinde kokli degisiklikler yaratmistir (Hillr, 2017).

Yeni medya, kullanicilarin aktif katilimini saglayan sosyal paylasim aglariyla (Facebook,
Instagram, TikTok, YouTube vb.) bireylerin sadece igerik tiketicisi olmaktan ¢ikarak icerik
Ureticisi ve yayimcisi haline gelmesini saglamistir. Bu durum habercilik pratiklerinde de 6nemli
doénisimlere yol agmis; haberlerin sunumu, erisimi, paylasimi ve gazetecilerin ¢alisma
kosullari hizla degismistir (Akyazi, 2018). Hipermetinsellik ve multimedya 6zellikleri sayesinde
haberler farklh formatlarda zenginlestirilmis, kullanicilara interaktif bir deneyim sunulmustur.

Yeni medya, habercilik alaninda hem firsatlar hem de tehditler yaratmistir. Profesyonel
gazetecilik, artan kullanici katkilari ve hizli bilgi akisi nedeniyle maddi ve manevi zorluklarla
karsilasirken, kullanicilarin haber Gretiminde aktif rol almasi demokratiklesme ve katilimcilik
acisindan olumlu etkiler saglamistir (Haldr, 2017). Mobil teknolojilerin gelismesiyle haber
takibi zaman ve mekan kisitlamalarindan kurtulmus, haberler istenilen yerde ve zamanda
erisilebilir hale gelmistir. Boylece yeni medya, iletisim ve habercilik kiltirlini dénistiirerek,
gunlimiz kullanicilarinin yasam bigimlerine ve aliskanliklarina yeni bir yon vermistir.

2.2. Sosyal Medya

Gunlmuzde iletisim bilylk O6lcide yeni medya ve Ozellikle sosyal medya Uzerinden
gerceklesmektedir. Sosyal medya, zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin kullanicilarin video,
fotograf, ses gibi icerikleri paylasarak cift yonli iletisim kurdugu platformlar bitindidur.
Geleneksel medyadan farkli olarak sosyal medya, kullanicilarin aktif icerik Ureticisi oldugu,
etkilesim ve is birliginin 6n planda oldugu bir iletisim bigimidir (Alemdar ve Uzun, 2019).

Web 2.0 teknolojileri sayesinde sosyal medya, kullanicilarin icerik olusturma, paylasma ve geri
bildirim saglama imkanlarini artirmis; kiiresel capta etkilesim ve is birligine zemin hazirlamistir.
Sosyal medya platformlari, haberlesme, glindem takibi ve tartisma gibi islevlerin yaninda,
profesyonel ve amatoér habercilik agisindan da énemli kaynaklar haline gelmistir (Ozutku, ve
digerleri, 2014)

Teknolojinin gelisimi ve mobil cihazlarin yayginlasmasi sosyal medyanin kullanimini artirmis,
sosyal medya giinliik yasamin vazgecilmez pargasi olmustur. Bu kapsamda Tiirkiye istatistik
Kurumunun 2023 yili Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi istatistiklerine
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bakildigl zaman Tirkiye’de en g¢ok kullanilan sosyal medya platformlari WhatsApp, YouTube
ve Instagram’dir (TUIK, 2024)

Sosyal medya, iletisimde hiz, erisim ve etkilesim kolayligl saglayarak toplumsal gii¢
olusturmakta, kullanicilarin kendi igeriklerini 6zglirce Uretip paylasabildikleri dinamik bir
mecra olarak 6nem kazanmaktadir.

2.3. Sosyal Paylasim Aglarinda YouTube

GUnumuzde sosyal paylagim aglari, kullanicilarin g¢evrim igi iletisim kurmasini, profil
olusturmasini ve icerik paylasmasini saglayan giclu platformlardir (Castells, 2016). Web 2.0
teknolojileri sayesinde, video, fotograf ve yazi gibi icerikler kolayca paylasilmakta; sosyal aglar
haber, eglence, pazarlama ve sosyal-politik etkilesim alani olarak genis bir rol Gstlenmektedir
(Ozdemir Cakir, 2011).

Sosyal paylasim aglarini diger internet sitelerinden ayiran temel o6zellikler; profil sayfasi
olusturma, yorum yapabilme, gizli mesajlasma ve grup lyeligi gibi islevlerdir (Akar, 2010)

Baslangicta bilgilendirme amacgh olsa da buglin kullanicilar kendilerini gortndr kilmak,
eglenmek ve takipcileriyle etkilesimde bulunmak icin de icerik paylasmaktadir (Kilig, 2021).

Sosyal medya, 1970’lerden beri gelismekte olup, 1990’larda Web 2.0 ile hiz kazanmistir.
Bloglar, mikrobloglar, forumlar, wikiler ve icerik paylasim topluluklari gibi farkli tiirlerde sosyal
aglar olusmustur (Egri, 2019).

icerik paylasim topluluklari icinde YouTube, kullanicilarin diledigi konuda milyonlarca video
ylkleyip izleyebildigi, yorum yapabildigi ve paylasabildigi dinyanin en popller video
platformudur. YouTube, kullanicilarina masrafsiz, kolay ve 0Ozgiir video paylasim ortami
sunarak, yurttas gazeteciligi ve kamusal alanin énemli bir pargasi haline gelmistir (Tokgoz,
2022).

YouTube, video paylasim sitelerinin onclisl olarak sosyal medya diinyasinda ¢ok 6zel bir
konuma sahiptir. Sadece hobi amach degil, ayni zamanda bir yasam bicimi haline gelen
YouTube, geleneksel medyanin Onine gecerek medya ekosistemini kokli sekilde
donlstirmustir (Sanlav, 2014). Kullanicilarin istedikleri zaman, istedikleri yerden video izleyip
paylasabildigi, yorum yapabildigi bu platform hem amatér hem profesyonel igerik
Ureticilerinin kiresel kitlelere ulasmasini saglamaktadir (Chau, 2010); (Djerf-Pierre, Shehata,
& Stromback, 2019).

2005 yilinda PayPal galisanlari tarafindan kurulan ve kisa slire sonra Google tarafindan satin
alinan YouTube, igerik ¢esitliligi ve kullanim kolayligi sayesinde hizla popllerlesmistir.
Kullanicilar kanallar agarak ozgirce video yilkleyebilmekte, genis kitlelerle etkilesim
kurabilmektedir. YouTube, Web 2.0 ve sonrasi teknolojilerle geliserek video icerik Giretimi ve
tiketiminde lider platform olmustur (Irak & Yazicioglu, 2012), (Yegin, 2021).

Platform, gencler basta olmak Uzere tiim yas gruplarinin sosyal paylasim ve toplumsallasma
alaninda vazgecilmez mecrasidir. Ayrica, telif haklari ve icerik kurallariyla hem kullanicilari hem
de icerik sahiplerini koruyan sistemleriyle profesyonel medya yapilarinin da 6nemli bir
tamamlayicisidir (Alemdar & Uzun, 2019). YouTube, yeni medya ekonomisi ve kiltliriinde
katihmcr dontsiimin merkezinde yer alarak, kullanicilarin video iceriklerini kolay, hizli ve
Ucretsiz paylasabilmelerini mimkin kilar (Akar, 2010).

2.4. YouTube ve Bilim ve Teknoloji Haberciligi
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GUnumize yakin zamanlarda, 6zellikle kapitalizmin etkisiyle geliserek bireylerin hayatlarinda
vazgecilmez bir konuma gelen ve kitle medyasinda yer edinen habercilik tiirlerinden biri bilim
ve teknoloji haberciligidir (Dursun, 2021). YouTube, eglence acisindan oldukc¢a popiler
olmasinin yani sira haber iceriklerinin de yer aldigi genis bir sosyal paylasim agi olarak kitleler
tarafindan takip edilmektedir. Geleneksel medya ile i¢ ice ge¢mis olan platformda, haber
tirlerine gore cesitli kanallar olusturulmakta ve bu sayede kullanicilar ilgilendikleri konulara
kolayca erisebilmektedir. YouTube’daki haber icerikleri, geleneksel medyadan farkl olarak
yeniden kurgulanmakta ve anlatim bicimleri degistirilmektedir. Ozellikle bilim haberlerinde,
kullanicilarin anlayabilecegi somut ve eglenceli 6rnekler verilmekte; video oyunlari, ¢izgi
filmler ve sliper kahramanlar gibi tanidik 6geler sikga kullanilmaktadir. Bu yaklagim,
teknolojinin ve yeni medyanin sundugu olanaklarla birleserek kamuoyuna farkli ve etkileyici
bir haber sunumu saglamaktadir (Djerf-Pierre vd., 2019).

Kisisel yayin yapan sosyal paylasim araglari ve video yayin platformlari olarak ayrilan sosyal
paylasim aglarina her gin vyenileri eklenmekte ve kitleler tarafindan aktif bir sekilde
kullanilmaktadir. Dileyen her kullaniciya video yiikleme ve yayinci olma imkani veren YouTube,
diinyanin en popller ¢evrim ici video depolama platformu olarak varligini stirdiirmektedir.
Video ylkleme ve yayinciligin yani sira var olan videolara yorum yapma, mevcut video
iceriklerini kendi kisisel sosyal medya hesaplarinda paylasma, istenilen video igerigini
begenme gibi olanaklar da YouTube evreninin bir pargasidir.

Yeni medya ve haber lretimindeki degisim ve donlsimiin ardindan, YouTube’da sosyal
medyanin tim vyenilikleri habercilik alaninda uygulanmaktadir. Her gegen giin daha da
gelistirilen ve uygulamaya konan yeni 6zellikler arasinda hipermetinsellik, aninda etkilesim ve
glncellenebilirlik, diistik maliyet, ¢coklu ortam kullanimi, kendi medyasina sahip aktif kullanici
profilleri ve haber kaynagina dogrudan erisim gibi unsurlar bulunmaktadir. Bu o6zellikler,
YouTube’da bilim ve teknoloji haberciliginin basat nitelikleri arasinda yer almaktadir (Ozkan
Kutlu).

3. Bilimsel Okuryazarlik

Arastirma yapabilen, sorgulayan, bilimsel stire¢ becerilerini kullanabilen ve bilime karsi olumlu
tutum gelistiren bireylerin yetistiriimesinde bilimsel okuryazarlik temel bir unsurdur. Bu
beceri, bireylere vyalnizca bilgi edinme degil, ayni zamanda bilgiyi ginlik yasamda
anlamlandirma ve kullanma yetkinligi kazandirir. Dolayisiyla bilimsel okuryazarlik, bireysel
gelisim kadar toplumsal ilerleme igin de kritik bir gereklilik olarak gérilmektedir (Tung Sahin,
2017).

GUnumuzde farkli disiplinlerde yer alan gesitli okuryazarlklara ek olarak, bilimsel okuryazarhk
da son birkag yil icerisinde genis kitlelerce bilinen, lizerinde dlstiniilen ve goris bildirilen bir
alan haline gelmistir. Genel olarak, diinya capinda s6z sahibi olan kani énderleri (bilim
insanlari, yayincilar, yazarlar, gazeteciler, 6gretmenler, miize kiratorleri) kamuoyunun gercek,
dogru ve anlasilir bilime erisimi icin gayret gostermektedir. Buradaki amag, toplumda yalnizca
egitimli ve kani 6nderi sayilabilecek kesimin degil, genel halkin da bilimsel okuryazarlik
konusunda kendini gelistirmesine 6n ayak olmaktir (Durrant, 1994)

Her bilginin bir dncekini degistirdigi anlik ya da saniyelik bilgi akislarinin yasandigi bu ortamda,
bilgilerin nasil bir teyit slrecinden gectigini bilmek ya da sorgulamak gerekmektedir.

Dolayisiyla takipcilerin ve okuyucularin maruz kaldiklari tiim iceriklerle beraber, bilimsel
bilgileri iceren iceriklere karsi da algilarinin, muhakeme yeteneklerinin ve teyit
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mekanizmalarinin saglam olmasi gerekmektedir. Bu sistemin saglikli ¢alisabilmesinde ise
toplumda bilimsel okuryazarhk kiltlirinin gelismis olmasi temel bir kistas olarak kabul
edilmektedir (Tuna & Arslanoglu, 2022). Medya ile baglantili olarak da bilimsel okuryazarhk
tanimlariisiginda, medyada yer alan bilimsel icerikli yayinlarin glinliik gazete veya haber takibi
yapan bireylerin bilgi seviyesinden Ustlin gorilmemesi gerektigi, bilimsel okuryazarlk tanimi
ve vyapilmasi gerekenler kadar 6nem tasimaktadir. Bilimsel okuryazarligin bireylerin
yetistirilmesine bagh oldugu dislntliirken, bilimsel haberlerde yer alan bircok teknik ve
bilimsel terim, kamuoyunun bu igerikleri anlamasini glglestirmektedir. Bu nedenle,
yayimlanacak bilimsel haberlerin genis kitlelere ulasmasi, toplumun bilimsel okuryazarlik
konusunda tesvik edilmesine katkida bulunacaktir (Utma, 2015).

3.1. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi ve YouTube

Geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli olarak, sosyal aglarin en belirgin o6zelligi
kullanicilarin bu platformlarda icerik tiretme imkanina sahip olmasidir. Bireyi aktif hale getiren
bu aglar; etkilesim, eglence, paylasim ve daha pek ¢ok olanagi saglamaktadir (Goérgiin, 2019).
Yeni medya araclarindaki kullanici aktifligi, YouTube Uzerinde de etkili bir durumu
yansitmaktadir. Bu kapsamda takipgciler, YouTube’da Uretilen veya takip edilen igeriklerin
tamamini  begenmekte, farkli sosyal paylasim aglarinda paylasmakta, yorumlarla
desteklemekte ve abone olarak icerikleri takip etmektedir.

1940’ yillarda geleneksel medya sistemini anlama ve yorumlamada aktif olarak kullanilan
kullanimlar ve doyumlar vyaklasimi, ginimizde yeni medya ile dinamik bir sekilde
uygulanmakta ve basarili sonuglar elde edilmektedir. Kullanicilarin taleplerine bagli olarak
erisim sagladiklari video iceriklerinin niteligi, ayni zamanda kullanicilarin video Uretme,
paylasma ve Uretilen videolara geri bildirimde bulunma olanaklari, elektronik yayincilik
topluluguna yonelik 6zel bir ilginin dogmasina zemin hazirlamaktadir. Bu durum, kullanicilarin
yveni medya ekosisteminde pasif alici olmaktan cikarak aktif birer katiimci konumuna
yikselmelerini saglamaktadir. Dolayisiyla kullanicilar, video Uliretim, tiiketim ve paylasim
sureglerinde etkin rol Ustlenmektedir. Bu baglamda, YouTube kullaniminin “kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi” ¢cercevesinde izleyici perspektifinden incelenmesi, arastirmalarda sikhkla
basvurulan bir yonelim olarak ortaya ¢cikmaktadir (Hanson & Haridakis, 2008).

Bu kapsamda kullanicilarin yeni medya organlarina, 6zellikle sosyal paylasim aglarina yonelik
yogun talebi, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi izerine yapilan ¢alismalarin artmasina olanak
saglamaktadir.

4. Amac ve Onem

Bu galismanin temel amaci, sosyal medya araciligiyla hayatimiza giren sosyal paylasim
aglarindan biri olan YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini 2023-2024 Egitim ve Ogretim
Yilinda takip eden Anadolu Universitesinde &rgiin egitim alan lisans dgrencilerinin bilimsel
okuryazarhk dizeylerini, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi cercevesinde inceleyen bir profil
ortaya koymaktir.

Arastirmada orijinali Gliney Afrika’da yazilmis ve Turgut H. (2005)’in Doktora Teziyle Turkce'ye
uyarladigi Temel Bilimsel Okuryazarlk Testi “Yapilandirmaci tasarim uygulamasinin fen bilgisi
O0gretmen adaylarinin bilimsel okuryazarlik yeterliklerinden “bilimin dogasl” ve “bilim-
teknoloji-toplum iliskisi” boyutlarinin gelisimine etkisi” (Construction Of A Paper-And-Pencil
Test Of Basic Scientific Literacy Based On Selected Literacy Goals Recommended By The
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American Association For The Advancement Of Science) konusunda temel bilimsel
okuryazarlk testi dlceginden faydalanilarak arastirmanin anketi olusturulmustur (Turgut,
2005). Anket daha once gegerlilik ve glivenirligi test edilmis, arastirmanin amag ve sorulariyla
ortlisen oOlgeklerden yararlanilarak gelistirilmistir.

Arastirmaya dahil edilen dgrenciler, iki asamali bir inceleme siirecine tabi tutulmustur. ilk
asamada, 6grencilerin YouTube’da yer alan bilim ve teknoloji haber igeriklerine yonelik
bilimsel okuryazarlk diizeyleri él¢iilmiistiir. ikinci asamada ise, égrencilerin bu tir icerikleri
hangi motivasyonlarla takip ettikleri belirlenmis, YouTube kullanim aliskanliklari analiz edilmis
ve bu davranislar sonucunda elde ettikleri doyum tiirleri ortaya konarak degerlendirmeler
yapilmistir. Belirlenen amaclar dogrultusunda asagidaki arastirma sorulari olusturulmustur:

1. Universite 6grencilerini bilim ve teknoloji haberleri konusunda motivasyon olarak
YouTube igeriklerine yonelten faktorler nelerdir?
a) Universite 6grencileri YouTube 6zelinde en ¢ok hangi bilim ve teknoloji kanalini
takip etmeyi tercih etmektedir?
b) YouTube’da bilimsel haber iceriklerine sahip kanallari takip etme sikhgl nedir?

2. YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip edenlerin bilimsel okuryazarhk ile ilgili
farkindalik diizeyleri nedir?
a) Ogrencilerin bilimsel okuryazarliklarinin gelisiminde YouTube’daki bilim ve
teknoloji iceriklerinin payi var midir?

3. Universite dgrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerine karsi
kullanim ve doyum deneyimleri nedir?

Yukarida yer alan sorular, arastirma probleminin ¢6zimine yo6nelik temel noktalarn
icermektedir. Bu dogrultuda calisma, YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip
edenlerin, kullanimlar ve doyumlar kurami cercevesinde bilimsel okuryazarlhk profillerini
ortaya koymayi amaclamaktadir.

Arastirmanin kuramsal c¢ergevesini “Kullanimlar ve Doyumlar Kurami” olusturmaktadir.
Alanyazin incelendiginde, sosyal medya lizerine ¢ok sayida arastirma yapilmis olmasina karsin,
YouTube o6zelinde bilim ve teknoloji haber igeriklerini takip eden Universite 6grencilerinin
kullanim amaglari, elde ettikleri doyumlar ve bilimsel okuryazarlik diizeylerini ele alan
kapsamli bir galismaya rastlanmamistir. Bu durum, galismayi hem alandaki boslugu doldurmasi
hem de disiplinlerarasi katki saglamasi bakimindan 6nemli kilmaktadir. Zira Universite
ogrencilerinin bilimsel icerikleri hangi motivasyonlarla takip ettiklerini ve bu siiregte nasil
doyum sagladiklarini ortaya koymak, bilimsel okuryazarliklari ve bu siireci takip eden medya
kullanim aligkanliklari hakkinda ipuglari sunacaktir. Ayrica arastirma, iletisim alaninin yani sira
psikoloji, sosyoloji ve sosyal-psikoloji alanlarina da katki saglayarak genglerin bilimsel igeriklere
yonelik egilimlerini daha genis bir baglamda degerlendirmeye imkan taniyacaktir. Bu yoniyle
calisma, Tirkiye’de yeni medya, bilim haberciligi ve bilimsel okuryazarlik alanlarina 6zgiin
veriler kazandirarak sonraki arastirmalara da kaynak olusturacaktir.

5. Yontem

Arastirmanin bu béliimiinde, 2023-2024 Egitim ve Ogretim Yilinda Anadolu Universitesi’nde
orglin egitim goren lisan 6grencilerinin YouTube 6zelinde bilim ve teknoloji haber iceriklerine
karsi bilimsel okuryazarlik seviyelerinin, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda
Olclilmesine iliskin yontem bilgileri yer almaktadir.
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Nicel paradigmanin kullanildigi arastirmada mevcut durumu betimlemek amaciyla betimsel
tarama deseninden faydalaniimistir. Calisma, genis bir 6rneklemden anket yoluyla veri
toplanmasiyla gergeklestirilmistir (Simsek, 2018). Arastirma yaklasimini belirleyen nicel
yontem, belirlenen yaklasim cercevesinde tutarli sonuclar elde etmeye yoneliktir. Nicel
arastirma (deneysel, betimleyici vb.) arastirma sorularinin olusturulmasindan yola cikarak
gerceklestirilen bir yontemdir. Bu kapsamda, nicel arastirmada veri toplama araclar
vasitasiyla verilerin tim sireglerinde yapilmasi gerekenler belirlenmis olup, arastirmaci bu
dogrultuda ilerleyerek sonuca varabilmektedir (Yildirm & Simsek, 2008). Bu kapsamda
calismada oncelikle nicel analiz orlintisinden yola cikilarak iki farkli anket uygulanmistir.
Ogrencilere uygulanan anket goériismelerinin sorulari ve calismanin icerigi Anadolu
Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu’ndan basarili bir
sekilde gegmistir.

6. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Anadolu Universitesi 6grencileri olusturmaktadir. Orneklem ise, 6rgiin
egitimde 2023-2024 Egitim ve Ogretim yilinda lisans programlarina kayitl olan dgrencilerden
secilmistir. Arastirmada elde edilen veriler dogrultusunda, kota 6rneklemesi yontemiyle
secilen 6grencilere anket uygulanmistir.

2023-2024 Egitim ve Ogretim yilinda Anadolu Universitesi’nde Yabanci Diller Yiiksekokulu,
Meslek Yiiksekokullari, Agikdgretim, iktisat ve isletme Fakiilteleri disindaki Eczacilik, Egitim,
Hukuk, iletisim Bilimleri, Edebiyat, Giizel Sanatlar, iktisadi ve idari Bilimler, Saglik Bilimleri,
Turizm Fakiltesi ve Devlet Konservatuvari olmak lzere toplam 10 fakiiltede 17.109 6grenci
aktif olarak egitim-6gretime katiim gostermektedir. Bu ana kiitleden, %5 hata payl ve %95
given dizeyi ile tahmin yapilabilmesi icin gereken en disik orneklem buyaklGga, ilgili
formiiller kullanilarak 377 olarak hesaplanmistir. ilerleyen safhalarda, arastirma érnekleminin
belirlenen sayinin altinda kalmamasi igin galismalar yapilmistir. Arastirma sonucunda tam
olarak 403 6grenciden anket verisi elde edilmistir.

7. Veri Toplama Yontemi ve Araci

Nicel arastirma yontemlerinden yararlanilarak, nicel veri toplama teknikleri kapsaminda iki
ayri konu bashginda anket uygulanmistir. Buna gore, ilk olarak orijinali Giiney Afrika’da
yazilmis ve (Turgut, 2005) tarafindan doktora tezi kapsaminda Tirkceye uyarlanan Temel
Bilimsel Okuryazarlik Testi esas alinmistir. Bu test, “Yapilandirmaci tasarim uygulamasinin fen
bilgisi 6gretmen adaylarinin bilimsel okuryazarlik yeterliklerinden ‘bilimin dogasi’ ve ‘bilim-
teknoloji-toplum iligkisi’ boyutlarinin gelisimine etkisi” arastirmasindan destek alinarak
olusturulan temel bilimsel okuryazarlik anketi, temel bilimsel okuryazarlik yeterliliginin
Olclilmesi amaciyla hazirlanan anket formu 40 sorudan olusmaktadir. Anketlerde “Likert tipi”
Olcek kullanilmistir. Bu tir 6lceklerde, belirli ifadelere katilm diizeylerini gbsteren secenekler
yer almakta olup, ¢cogunlukla besli derecelendirme esas alinmaktadir. Katilimcilar, anket
sorularina yonelik gorislerini; “hi¢ katilmiyorum (1)”, “az katiliyorum (2)”, “orta derecede
katiliyorum (3)”, “cok katiliyorum (4)” ve “tam katiliyorum (5)” seceneklerinden birini
isaretleyerek belirtmektedir (Balaban Sali, 2018). Ancak ¢ikan sonuglar degerlendirildiginde
Olcekteki “hichbir zaman” ve “her zaman” siklarinin anlaml bir fark yaratmamasi dolayisiyla bazi
sorular 3’0 likert Olgegine donistirilmistir. Boylece sorularin ¢éziimlemesinde 3’1 likert tipi
Olcekten faydalanilarak “Nadiren”, “Ara sira”, “Sikhikla” secenekleriyle degerlendirmeler

yaptimistir. Gecerliligi ve givenilirligi literatlirdeki calismalarla kanitlanan bu anket
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dogrultusunda, 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin bilimsel okuryazarlik yeterliliklerine
iliskin ¢cikarimlar elde edilmistir. Kullanimlar ve doyumlar 6lgegine yonelik anket sorulari
hazirlanirken 6ncelikle sosyal medya, YouTube ve kullanimlar-doyumlar yaklasimi baglaminda
kapsamli bir literatir taramasi yapilmistir. Bu slregte, daha 6nce gelistirilmis ve gecerliligi
kanitlanmig dlgeklerden yararlanilmistir. Hazirlanan taslak anket, uzman gorusu igin tez izleme
jurisine sunulmus; sorularin 6lgme amacina uygunlugu ile temsil yeterliligi degerlendirilmistir.
Jiriden gelen geribildirimler dogrultusunda, benzer anlam tasiyan ifadeler ¢ikariimis,
anlasilabilirligi diisiik ve farkh anlamlara yol agabilecek sorular ise yeniden diizenlenmistir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimini 6lgmek amaciyla gelistirilen anket formu ise farkli
kategoriler altinda toplam 8 sorudan olugsmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, iletisim
alanindaki arastirma boyutlari, tarihsel arka plani ve kokenleri nedeniyle ge¢misten glinimize
yeni medya ortamlarinda da 6nemli bir yere sahiptir. Bu baglamda teorinin temel varsayimi,
bireylerin ihtiyaclarini karsilayabilecek medyayi tercih ettigi ve elde ettigi doyum oraninda
deger kazandigi yoniindedir (Whiting & Williams, , 2013). Bireylerin aktif bir sekilde diledigi
medyay! se¢mesi belirli ihtiyaglarini karsilamasi sonucunda bilgi edinme, 68renme ve zihinsel
uyarilma gibi bilissel ihtiyaclarini karsilamasi da bilissel doyum olarak adlandiriimaktadir (Katz,
Blumler, & Gurevitch, Uses and gratifications research. , 1973). Dolayisiyla 6grenciler
Uzerindeki bilissel doyumun c¢ikarimlarinin yapildigi anket calismasinda birinci bolim
katihmcilarin kisisel bilgilerine, ikinci bélim YouTube kullanim ve takip durumlarina, tGglnci
bolim YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerini takip etme durumlarina, dérdinci
bolim ise YouTube kullanimina yoénelik tercihleri, motivasyonlari, davranislari, bu
davranislarin nedenleri ve platforma iliskin genel gorislerine ayrilmistir. Sonug¢ olarak
arastirmanin nicel verilerini toplamak amaciyla toplamda 9 sorudan olusan anket formu elde
edilmistir.

Arastirmada kota orneklemesi vyapilabilmesi icin hesaplanan vyizdelik oranlara gore
fakiltelerin 6grenci dagilimi géz 6ninde bulundurularak érneklem segilmistir. Agikdgretim
Fakultesi, Yabanci Diller Yiksekokulu ve Meslek Yiiksekokulu 6grencileri bu hesaplamanin
disinda tutulmustur. Béylece, Eczacilik, Egitim, Hukuk, iletisim Bilimleri, Edebiyat, Gizel
Sanatlar, iktisadi ve idari Bilimler, Saglk Bilimleri, Turizm Fakiiltesi ve Devlet Konservatuvari
olmak lizere toplam 10 fakiilte, calismadaki tabakalar olarak belirlenmistir.

Arastirmaya gonulli olarak katilmak isteyen 6grencilere oncelikle bilim ve teknoloji haber
iceriklerini YouTube’da takip edip etmedikleri sorulmus, olumlu yanit veren ve gonulli
olanlarla anket yapilmistir.

8. Bulgular ve Yorum

“Bilim ve Teknoloji Haberi Takipgilerinin Bilimsel Okuryazarliklarinin Yeni Medyada
Degerlendirilmesi” konulu arastirmada, nicel veri toplama yontemi olan anket uygulamasina
ait bulgular ve yorumlar asagida sunulmustur.

Anket uygulamasinda o6ncelikle katihmcilarin demografik oOzellikleri (cinsiyet ve 6grenim
gordikleri fakilte) incelenmistir. Ardindan, arastirmanin amag sorularindan yola c¢ikarak
olusturulan ana basliklara iliskin analizlere yer verilmistir. Ogrencilerin gériislerinin daha net
ortaya konmasi icin verilerin toplanmasi asamasinda 5’li Likert tipi dlgek kullanilmistir. Ancak
bazi sorularda anlamli fark olmamasi sebebiyle 3’li Likert 6lcegine gecilmistir. Ayrica,
katihmcilara sunulan anket sorulari arastirmanin amag sorularindan yola cikarak hazirlanmis
ve arastirmanin gidisatina katki saglayan bulgulara ulasiimistir.
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8.1. Demografik Ozellikler

Anadolu Universitesi’nde 6rgiin egitim alan 403 lisans 6grencisinin cinsiyet ve egitim

gordukleri fakiltelere iliskin betimsel istatistikleri,
vermektedir.

Tablo 1. Orneklemin Demografik Oze

orneklemle ilgili detayli bilgileri

llikleri (Cinsiyet)

Frekans Oran %
Kadin 241 59.8%
Erkek 150 37.2%
Belirtmek istemiyorum 12 3.0%
Total 403 100.0%

Tablo 2. Orneklemin Demografik Ozellikleri (Fakiilte)

Frekans Oran %
Devlet Konservatuari 7 1.7%
Eczacilik Fakultesi 20 5.0%
Edebiyat Fakdltesi 54 13.4%
Egitim Fakultesi 81 20.1%
Guzel Sanatlar Fakltesi 21 5.2%
Hukuk Fakdltesi 39 9.7%
iletisim Bilimleri Fakdiltesi 41 10.2%
iiBF 102 25.3%
Saglk Bilimleri Fakultesi 17 4.2%
Turizm Fakultesi 21 5.2%
Total 403 100.0%

Buna gore, rastgele secilen 403 katilimcinin 241’i kadin, 150’si erkektir. Cinsiyetini belirtmek

istemeyenlerin sayisi ise 12’dir.

Her fakiltenin 6grenci sayisinin farkl olmasi, fakiiltelere gore segilen 6grenci sayisinda da
farklihk yaratmistir. Bu nedenle her fakiiltede, o fakiiltenin nifusuna gore ortalama alinarak

arastirmanin 6rneklemi olusturulmustur.

8.2. YouTube’da Bilim ve Teknoloji Haberlerinin Ne Kadar Siredir Takip Edildigi

Tablo 3. Katilimcilarin YouTube’da Bilim ve Teknoloji Haber

lerini Ne Kadar Siredir Takip Ettikleri

Frekans Oran %

1 yildan az bir stredir 70 17.4%
1-5vyilarasi 174 43.2%
5—10yil arasi 111 27.5%
10 yildan uzun bir suredir 48 11.9%
Total 403 100.0%

Ogrencilerin %43,2’si (f=174) YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini 1-5 yil araliginda takip

etmektedir. Bu durum, lisans 6grencilerinin geng bir j
yaslarinin 18-24 arasinda bulunmasiyla értiismekte, bili

enerasyona ait olmalari ve ortalama
m ve teknoloji haberlerini takip etme

gecmislerinin glinimiize yakin zamanda daha yiksek oldugunu gostermektedir. Bu nedenle
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elde edilen veriler, 6grencilerin jenerasyonlariyla iliskilendirildiginde anlamli bir sonug ortaya
koymaktadir.

8.3. YouTube Kullanma Sikligi

Tablo 4. Katimcilarin YouTube’u Kullanim Siklig

Frekans Oran %
Her gun 268 66.5%
Birkag giinde bir 89 22.1%
Ayda bir 9 2.2%
Gunde birkag kez 17 4.2%
Haftada bir 20 5.0%
Total 403 100.0%

YouTube kullanim sikhgi agisindan en yiiksek oran %66,5 (f=268) ile “her glin” se¢eneginde
gorilmustir. “Birkag glinde bir” secenegi ise %22,1 (f=89) ile ikinci sirada yer almaktadir. Bu
verilere gore 6grenciler 6zel hayatlarinda YouTube’u genel olarak her giin kullanmaktadir. Yeni
medyanin  sundugu olanaklar sayesinde, gecmiste vyalnizca fiziksel ortamlarda
gercgeklestirilebilen pek ¢ok islem, glinimizde dijital ortamda yapilabilir hale gelmistir. Haber
alma, yayin yapma, haberler lGizerine etkilesim kurma, anlik geri bildirim alabilme, sosyallesme,
topluluklar olusturma ve ortak hedefler dogrultusunda hareket etme gibi pek ¢ok 6zellik, yeni
medya haberciliginin temel unsurlari arasinda yer almaktadir. Tum bu doénlsimler, yeni
medya kullanicilarinin aliskanliklari ve yasam tarzlarinda énemli degisikliklere yol agmistir (
(Kalaman, 2021), (Yildirim, 2008).

8.4. YouTube Ozelinde En Cok Takip Edilen Bilim ve Teknoloji Kanali

Tablo 5. YouTube’da En Cok Takip Edilen Bilim ve Teknoloji Kanallari

Hayir % Evet %
Popular Science TR 84.12% 15.88%
Tekno Seyir 91.56% 8.44%
Evrim Agaci 37.97% 62.03%
Bebar Bilim 89.08% 10.92%
Dune Film 91.56% 8.44%
5 Yasindayim Gibi Agikla 96.28% 3.72%
Ugurlu Bilim 101 97.52% 2.48%
Ayhan Tarakgl 95.53% 4.47%
Barig Ozcan 29.78% 70.22%
Gelecek Bilimde 93.80% 6.20%
Takip etmiyorum 87.34% 12.66%

Anadolu Universitesi lisans dgrencileri, YouTube’da en cok takip ettikleri bilim ve teknoloji
haber kanali olarak %70 oranla Baris Ozcan’1 belirtmislerdir. Bunu %62,03 ile Evrim Agaci,
%15,88 ile Popular Science TR takip etmektedir. Bu sonuclar, 6grencilerin YouTube kullanimi
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ve doyumunda sadece eglence ve zaman gegirme amacinin olmadigi, 6grenme sliregleri igin
de bu platformu siklikla kullandiklari belirtilmektedir (Gao, Chan, & Roslan, 2022).

8.5. Belirtilen Bilimsel Haber iceriklerine Sahip Kanallari Takip Etme Sikligi
Tablo 6. YouTube’da Bilimsel Haber iceriklerine Sahip Kanallari Takip Etme Siklig

Hicbir zaman Nadiren Arasira Sikhkla Her zaman

Egitim bilimleri icerikli hesaplari 13.40% 24.07% 34.49% 19.35% 8.68%
takip ederim

Fen ve (teknoloji) bilimleri igerikli 15.88% 32.26% 32.26% 13.65% 5.96%
hesaplari takip ederim

Saglik bilimleri icerikli hesaplar 21.59% 33.50% 30.27% 10.92% 3.72%
takip ederim

Ekonomi bilimleri igerikli 21.84% 27.54% 22.83% 18.61% 9.18%
hesaplari takip ederim

Sosyal beseri ve idari bilimler 14.39% 24.32% 28.04% 20.10% 13.15%

hesaplarini takip ederim

Ogrencilerin takip ettigi kanallar arasinda en yiiksek oran %20,10 ile sosyal, beseri ve idari
bilimler; %19,35 ile egitim bilimleri icerikli hesaplara aittir. Bu durum, Anadolu Universitesi’nin
mevcut egitim doneminde sosyal, beseri ve idari bilimler ile egitim bilimleri fakiltelerine sahip
olmasinin, 6grencilerin ilgi alanlarini yansittigini géstermektedir.

8.6. ifade Edilen Davranisi Gergeklestirme Sikhig)

Tablo 7. Bilim ve Teknoloji Haberlerinde ifade Edilen Davranisi Gergeklestirme Sikligi
Nadiren Ara sira Sikhkla

Haberi okurum 33.5% 32.8% 33.7%
Haberi paylasirim 85.6% 8.9% 5.5%
Gilndemi takip ederim 21.6% 29.8% 48.6%
ilgi alanlarima yénelik 12.7% 19.4% 68.0%
arastirma yaparim

ilgi alanlarima dair YouTube 22.1% 17.9% 60.0%
kanallarina tiye olurum

ilgimi ceken konulara iliskin 55.3% 20.6% 24.1%

tartismalara katilirim

YouTube’da bilim ve teknoloji haberleriyle ilgili katihmcilarin davranislari farkhlik
gostermektedir. “Haberi okuma” orani %33,7 ile “siklikla” olarak belirtilmistir. “Haberi
paylasma” ise %85,6 ile “nadiren” yapilmaktadir. “Glindemi takip ederim” ifadesi %48,6 ile
“siklikla” olarak isaretlenmistir. “ilgi alanlarima yonelik arastirma yaparim” secenegi %68,0,
“llgi alanlarima dair YouTube kanallarina tiye olurum” ise %60,0 ile “siklikla” yanitlanmistir.
“ligimi ¢ceken konulara iliskin tartismalara katiirim” secenegi ise %55,3 oraninda “nadiren”
tercih edilmistir. Bu veriler, sanal iletisim ortamlarinda insanlarin her zaman aktif bir durus
sergilemek zorunda olmadigini tam tersi pasif olarak da sadece takipte bulunabilecegini
gostermektedir (Dilmen, 2012).

8.7. YouTube’da Bilim ve Teknoloji Kanallarini Kullanma Nedenlerine Yonelik Genel Gorlsler

Tablo 8. Bilim ve Teknoloji Kanallarini Kullanim Nedenlerine Yoénelik Genel Gorisler

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum
Gundemdeki konular hakkinda bilgi sahibi 9.4% 12.9% 77.7%
oluyorum
ilgi alanlarim/hobilerim hakkinda farkl bilgiler 4.2% 10.2% 85.6%
ediniyorum
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Gundemi takip ediyorum 9.2% 14.9% 75.9%
ilgimi ceken konularda diger insanlarin goris 14.4% 24.6% 61.0%
ve tavsiyelerine basvuruyorum

ilgi alanlarima dair YouTube kanallarina liye 14.6% 15.1% 70.2%
oluyorum

Bir konu hakkindaki farkli diistince ve bakis 7.9% 16.6% 75.4%
acilarina ulasabilmem saglaniyor

Olaylar ve insanlar hakkinda nasil 12.7% 28.0% 59.3%
diuslinecegim konusunda yol gosterici oluyor

Popiiler oldugu igin kullaniyorum 62.8% 22.1% 15.1%
Bos zamanlarimi degerlendiriyorum 11.2% 20.8% 68.0%
Zamanin hizli gegmesine yardimci oluyor 12.9% 21.6% 65.5%
Aliskanlik haline geldigi icin kullaniyorum 40.0% 27.0% 33.0%
Teknolojiden uzak kalmamak igin 51.6% 24.1% 24.3%

kullantyorum

Katihmcilara YouTube’da bilim ve teknoloji kanallarini kullanma nedenlerine yonelik 12 soru
sorulmus ve verilen cevaplar sunlari gostermistir: Katilimcilar, “populer oldugu icin
kullaniyorum” (%62,35), “aliskanlik haline geldigi icin kullaniyorum” (%40) ve “teknolojiden
uzak kalmamak igin kullaniyorum” (%51,6) segeneklerinde en ¢ok “katilmiyorum” yanitini
vermislerdir. Bu durum, katilimcilarin YouTube’da bilim ve teknoloji kanallarini popliler oldugu
icin ya da teknolojiden uzak kalmamak igin kullanmadiklari sonucunu gostermistir. Bilim ve
teknoloji haberciliginde aktif olarak kullanilan YouTube’un bilim, medya ve halk arasindaki
iliskilerinin giderek yogunlastigi da gérilmektedir (Brossard, 2013).

Buna karsilik, “giindemdeki konular hakkinda bilgi sahibi oluyorum”, “ilgi alanlarim ve
hobilerim hakkinda farkh bilgiler ediniyorum”, “glindemi takip ediyorum”, “ilgimi c¢eken
konularda diger insanlarin goris ve tavsiyelerine basvuruyorum”, “ilgi alanlarima dair YouTube
kanallarina Gye oluyorum”, “bir konu hakkindaki farkli diisiince ve bakis acilarina
ulasabiliyorum”, “olaylar ve insanlar hakkinda nasil disiinecegim konusunda yol gosterici
oluyor”, “bos zamanlarimi degerlendiriyorum” ve “zamanin hizli gegmesine yardimci oluyor”

siklari katilimcilar tarafindan yogun olarak “katiliyorum” seklinde yanitlanmistir.

Guncel olarak iletisim teknolojilerinin sosyal paylasim aglarina sundugu sinirsiz olanaktan
faydalanan katilimcilarin bu sorularda “katiliyorum” yanitini yogunlastirmasini agiklamaktadir.
Bu yanitlar dogrultusunda, Anadolu Universitesi lisans 6grencilerinin bilim ve teknoloji
haberlerini takip etme nedenlerinin hem glindemdeki haber iceriklerini izlemek hem de ilgi
alanlarini genisletip hobilerini desteklemek oldugu sonucuna varilmistir.

8.8. Bilim ve Teknoloji Haberlerinin Kullanimina iliskin Gérislere Katilim Durumu

Tablo 9. YouTube’da Bilim ve Teknoloji Haberlerinin Kullanimina iliskin Gériislere Katim Durumu (Frekans

Dagilimi)
Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum

YouTube’da bilim ve teknoloji haber takibi 44.2% 25.3% 30.5%
glinlik yasantimin bir parcasidir
Arkadaslarimi YouTube’da bilim ve teknoloji 59.8% 21.3% 18.9%
haberlerini takip etmeleri konusunda tesvik
ediyorum
YouTube’dan edindigim bilim ve teknoloji 17.4% 39.0% 43.7%

haberlerinin dogruluguna stiphe ile yaklasiyorum
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Geleneksel medyaya kiyasla YouTube’daki bilim 13.9% 21.3% 64.8%
ve teknoloji haberlerini cok daha canli ve renkli

buluyorum

Bilim ve teknoloji glindemini geleneksel 20.8% 29.3% 49.9%
medyadan degil YouTube’dan takip ediyorum

Kendimi Bilim ve teknoloji haberleri konusunda 71.2% 15.9% 12.9%
YouTube bagimlisi olarak nitelendiriyorum

YouTube’dan bilim ve teknoloji haber takibinin bir 76.7% 17.1% 6.2%

zaman kaybi oldugunu disiiniiyorum

20.6% 55.1% 24.3%
YouTube’da edindigim bilim ve teknoloji
haberlerinin bilgilerini glivenilir buluyorum

Tablo 10. Youtube’da Bilim ve Teknoloji Haberlerinin Kullanimina iliskin Gériislere Katim Durumu (Faktér
Analizi)

Arkadaslarimi YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini 0.769

takip etmeleri konusunda tesvik ediyorum

Kendimi Bilim ve teknoloji haberleri konusunda 0.726

YouTube bagimlisi olarak nitelendiriyorum

YouTube’da bilim ve teknoloji haber takibi giinliik 0.713

yasantimin bir pargasidir

Geleneksel medyaya kiyasla YouTube’daki bilim ve 0.761

teknoloji haberlerini ¢gok daha canli ve renkli buluyorum

YouTube’dan bilim ve teknoloji haber takibinin bir -0.693

zaman kaybi oldugunu disiinilyorum

Bilim ve teknoloji glindemini geleneksel medyadan 0.653

degil YouTube’dan takip ediyorum

YouTube’dan edindigim bilim ve teknoloji haberlerinin 0.874
dogruluguna stiphe ile yaklasiyorum

YouTube’da edindigim bilim ve teknoloji haberlerinin -0.509
bilgilerini glivenilir buluyorum

Katilimcilarin yanitlari dogrultusunda hem faktor analizi hem de frekans dagilimi yapilmistir.
“Bilim ve teknoloji haberlerinin kullanimina iliskin gorislere katilim durumu” bashgi altinda
faktor analizi sonucunda 8 soru icinden 3 ana tema belirlenmistir.

Frekans dagilimi incelendiginde, 6grencilerin %44,22’si “YouTube’da bilim ve teknoloji haber
takibi guinlik yasantimin bir pargasidir” ifadesine, %59,8’i “Arkadaslarimi YouTube’da bilim ve
teknoloji haberlerini takip etmeleri igin tesvik ediyorum” ifadesine, %71,2’si “Kendimi bilim ve
teknoloji haberleri konusunda YouTube bagimlisi olarak nitelendiriyorum” ifadesine ve
%76,7’si “YouTube’dan haber takibinin zaman kaybi oldugunu dusiiniiyorum” ifadesine yiiksek
oranlarda “katilmiyorum” demistir. “YouTube’daki haberlerin dogruluguna sliphe ile
yaklasiyorum” ifadesine %43,7 oraninda “katiliyorum” denirken, “YouTube’daki bilim ve
teknoloji haberlerini guvenilir buluyorum” ifadesine ise %55,1 oraninda “kararsizim” yaniti
verilmistir. Buna gore, 6grencilerin YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip ederken tek
bir kanala bagh kalmadiklar, farkh kaynaklari da kullanarak haberleri destekledikleri
gorulmustir. Ayrica 68renciler, takip ettikleri tiim iceriklere karsi net bir given duymamakla
birlikte, bu haberleri geleneksel medyaya kiyasla daha cok YouTube Uzerinden takip
etmektedirler.

8.9. Katiimcilarin Temel Bilimsel Okuryazarliklarinin Olgiilmesi

Tablo 11. Katiimcilarin Temel Bilimsel Okuryazarliklarinin Olciimlenmesi (Frekans Dagilimi)
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Kesinlikle Kesinlikle

Katilmiyorum Katilmiyorum Kararsizim Katiiyorum katiliyorum
Bilim insanlari galismalarini bazi 6.45% 11.17% 25.06% 45.16% 12.16%
ortak tutumlara, inaniglara gore
gbzden gegirirler, degerlendirirler.
Bilimin temelinde evrendeki olaylarin 13.15% 24.81% 31.02% 23.57% 7.44%
belli bir diizene gére olusmadigi
inanci vardir.
Bilim doganin isleyisine dair temel 7.20% 21.59% 35.73% 28.29% 7.20%
kurallarin biitline evren igin ayni
oldugunu varsayar.
Yagantimizin bilimsel yolla 6.45% 15.14% 20.84% 37.72% 19.85%
incelenemeyecek birgok yonii vardir.
Bilim insanlari bilimsel bilgiye 0.50% 5.21% 9.18% 48.88% 36.23%
yanilgiya dismeden ulasabilmek igin
belirli islem basamaklarini izlerler.
Bilimsel iddialarin gecerlilikleri, 2.48% 10.17% 22.33% 45.41% 19.60%
dogruluklari eninde sonunda
gozlemlere dayanarak ortaya
konulabilir.
Bilim insanlari kanitlari yorumlarken 1.99% 4.22% 10.42% 51.12% 32.26%
farkli mantiksal muhakeme ilkeleri
kullanabilirler.
Hipotez ortaya atmak, hipotezleri 0.74% 4.22% 13.65% 48.64% 32.75%
sinamak bilim adamlarinin en 6nemli
etkinliklerinden biridir.
Bilim insanlari olaylara olusumlara 0.99% 3.23% 11.66% 52.61% 31.51%

aciklamalar getirerek onlari anlamli
kilmaya calisirlar.
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Bilimsel teoriler, ilk planda teori 1.74% 8.68% 35.73% 37.72% 16.13%
gelistirilirken ele alinmamis ek
gozlemleri de agiklamak zorundadir.

Bilimsel kanitlar, verilerin 8.68% 14.14% 28.78% 32.75% 15.63%
kaydedilmesi, secilmesi,

raporlastirilmasi, yorumlanmasi

esnasinda yanli hale gelebilirler.

Bilim insanlari kanitlari kisisel 16.38% 12.16% 23.08% 35.24% 13.15%
inanclarina, degerlerine gegcmislerine
gore farkl yorumlayabilirler.

Bilim insanlari, diger bilim 3.72% 7.44% 27.79% 42.68% 18.36%
insanlarinin calismalarindaki olasi
yanliliklari gérmeye calisirlar.

Bilim insanlari arastirmalarini, belirli 6.20% 17.62% 27.54% 32.26% 16.38%
bir takim sonuglara ulasma
disuncesiyle ylritmemelidir.

Bilim birgok farkli insanin ugrasisi 11.17% 20.60% 30.02% 25.81% 12.41%
olmasina karsin toplumsal, kiilttrel

degerleri yansitmaz (Orn: politik

inanclar, kadina bakis agisi vb).

Bilimsel bilginin yayginlastiriimasi, 42.68% 26.80% 15.63% 8.93% 5.96%
bilimin ilerlemesi icin 6nemli degildir.

Fizik, kimya, biyoloji gibi bilimsel 24.07% 25.31% 24.81% 20.35% 5.46%
disiplinler birbirinden belirli sinirlarla
kesin olarak ayrilmistir.

Arastirmalar i¢cin maddi destek 4.96% 6.70% 25.81% 46.15% 16.38%
saglayan kuruluslar (6rnegin farkh

devlet kurumlari) bilim tGzerinde

yonlendirici olurlar (Ornegin hangi

arastirmanin ylriatulecegi).
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Bilimde gliclii gelenekler yerlesmis
oldugu icin bilim adamlarinin ¢ogu
profesyonelce bilimin ahlaki
kurallarina uygun davranirlar.

Bilimsel ahlak bilimsel arastirma
slreci sonunda elde edilen bulgularin
uygulanmasindan dogabilecek
zararlarla da ilgilidir.

Bilimsel ahlak bilimsel deneylerden
dogabilecek zararlarla da ilgilidir.

Bilim insanlari toplumu ilgilendiren
tartisma konularinda kesin ¢6ziim
ortaya koymayabilirler (Orn: Niikleer
glic veya ¢evrenin korunmasi)

Teknolojiyle birlikte gelistirilen yeni
araglar, teknikler bilimsel araglara
pek fazla katki saglamazlar.

Teknoloji bilime sadece arag gereg
temin eder; bilimsel arastirmalarda
ve teori gelistirmede nadiren
yonlendirici olur.

Muhendislerin ¢oziim liretemeyecegi
problem yoktur.

Muhendisler kisa vadede toplumlari,
kiltarleri bilimsel arastirmalara gore
daha dogrudan etkilerler.

Hatasiz muhendislik kararlari
bilimsel hiikiimler igerir. Bu kararlar
ayni zamanda sosyal, kisisel
degerleri de yansitir.

Bir miihendislik tasariminda bitin
kisitlamalar (Orn: Fiziksel kanunlar,
ekonomi, politika) dikkate alinir.

N0

3.97%

1.49%

2.73%

3.72%

33.50%

24.57%

37.97%

9.93%

5.96%

3.47%

272

11.91%

8.19%

4.71%

11.17%

36.72%

34.00%

33.25%

21.84%

14.89%

10.92%

38.96%

33.75%

31.76%

21.59%

15.14%

26.55%

18.11%

39.70%

38.46%

25.81%

37.97%

42.93%

42.68%

45.66%

10.42%

12.16%

7.94%

25.31%

33.25%

45.66%

7.20%

13.65%

18.11%

17.87%

4.22%

2.73%

2.73%

3.23%

7.44%

14.14%
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Hemen hemen hicbir miihendislik 1.49% 7.69% 17.37% 49.13% 24.32%
tasarimi denemeden ve sinanmadan
kabul edilemez.

En ufak teknolojik gelismeler bile bir 0.50% 6.45% 14.89% 49.88% 28.29%
araya gelince blyuk etkiler yaratir.

Yeni teknolojik tasarimlarin 16.87% 35.24% 25.81% 17.87% 4.22%
dogurabilecegi bitiin olumsuz etkiler
onceden tahmin edilebilir.

insanlarin ugma, araba kullanma vb. 4.47% 12.16% 32.01% 42.93% 8.44%
deneyimlere karsi duyduklari korku

bunlarin gergekte icerdikleri

tehlikelerle dogru orantilidir.

Ne kadar para harcanirsa harcansin, 3.23% 8.19% 17.12% 43.67% 27.79%
ne tlr onlemler alinirsa alinsin, bir

teknolojik sistem icin daima basarisiz

olma ihtimali s6z konusudur.

Bir tlkedeki sosyal, ekonomik glicler 1.49% 4.22% 12.90% 49.63% 31.76%
o lilkede hangi teknolojilerin
gelistirileceginde etkili olurlar.

Teknoloji toplumlarin dogasi 39.21% 32.01% 13.90% 8.44% 6.45%
Uzerinde ¢ok az bir etkiye sahiptir.

Herhangi bir teknolojiyle ilgili 3.47% 8.93% 28.29% 42.43% 16.87%
alinacak kararlarda (Orn: bir sehrin

yakininda niikleer gii¢ istasyonunun

kurulmasi) sadece o teknolojiyle ilgili

gercekleri belirleyici olmaz.

Teknolojinin genis olgekli kullanimini 1.24% 8.44% 23.57% 51.12% 15.63%
hiikiimetin toplum kesimleri

Uzerinde uygulayabilecegi baski

kadar, bu kesimlerin tepkileri de

etkileyebilir.
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Teknolojiyle ilgili konularda alinan 10.67% 26.55%
kararlarin cogu yeterli bilgiye sahip
olunmadan alinmaktadir.

Bilim insanlari olaylari, olugumlari 17.12% 36.97%
aciklarken genel kabul gérmus
bilimsel ilkeleri kullanmazlar.

Farkh, kisitlayici faktorler arasinda bir 3.97% 7.94%
denge, uzlasma saglanabilirse o

tasarim en uygun tasarim haline

gelir.

34.00%

28.29%

33.50%

21.09% 7.69%
14.14% 3.47%
43.18% 11.41%

Tablo 12. Katilimcilarin Temel Bilimsel Okuryazarliklarinin Olgiimlenmesi Faktér Analizi

1

2

3

4 5 6 7 8 9 10

Hipotez ortaya atmak, hipotezleri sinamak bilim adamlarinin en 6nemli etkinliklerinden biridir.

Bilim insanlari kanitlari yorumlarken farkli mantiksal muhakeme ilkeleri kullanabilirler.

Bilim insanlari olaylara olusumlara agiklamalar getirerek onlari anlaml kilmaya galigirlar.

Bilim insanlari bilimsel bilgiye yanilgiya diismeden ulagabilmek i¢in belirli islem basamaklarini izlerler.

Bilimsel iddialarin gegerlilikleri, dogruluklari eninde sonunda gozlemlere dayanarak ortaya konulabilir.

Bilim insanlari kanitlar kisisel inanglarina, degerlerine gegmislerine gore farkli yorumlayabilirler.

Bilimsel kanitlar, verilerin kaydedilmesi, segilmesi, raporlagtinimasi, yorumlanmasi esnasinda yanli hale gelebilirler.

Bilim insanlari galigmalarini bazi ortak tutumlara, inaniglara gore gozden gegirirler, degerlendirirler.

Bilim insanlari aragtirmalarini, belirli bir takim sonuglara ulagma diigtincesiyle yiritmemelidir.
Bilim insanlari, diger bilim insanlarinin galigmalarindaki olasi yanlliklar gormeye galigirlar.

Aragtirmalar igin maddi destek saglayan kuruluglar (rnegin farkli devlet kurumlan) bilim tizerinde yonlendirici olurlar
(Ormegin hangi aragtirmanin yiriitilecegi).

Ne kadar para harcanirsa harcansin, ne tir 6nlemler alinirsa alinsin, bir teknolojik sistem igin daima bagarisiz olma ihtimali
s0z konusudur.

Bir llkedeki sosyal, ekonomik gugler o tlkede hangi teknolojilerin gelistirileceginde etkili olurlar.

Teknoloji toplumlarin dogasi (izerinde gok az bir etkiye sahiptir.

Teknoloji bilime sadece arag gereg temin eder; bilimsel aragtirmalarda ve teori gelistirmede nadiren yonlendirici olur.
Teknolojiyle birlikte gelistirilen yeni araglar, teknikler bilimsel araglara pek fazla katki saglamazlar.

Muhendisler kisa vadede toplumlar, kiltiirleri bilimsel aragtirmalara gore daha dogrudan etkilerler.

Hatasiz miithendislik kararlan bilimsel hiikiimler ierir. Bu kararlar ayni zamanda sosyal, kisisel degerleri de yansitir.

Mihendislerin ¢oziim tretemeyecegi problem yoktur.

Bilimsel ahlak bilimsel deneylerden dogabilecek zararlarla da ilgilidir.

Bilimsel ahlak bilimsel aragtirma siireci sonunda elde edilen bulgulann uygulanmasindan dogabilecek zararlarla da ilgilidir.

0.713

0.674

0.626

0.608

0.473

0.721

0.698

0.529

0.508

0.622

0.549
0.488

0.440
0.434

0.401

0.409

0.687

0.646

0.634

0.789

0.777

Arastirmanin anket boélimiinde katilmcilara bilimsel okuryazarlik sorularindan olusan 40
soruluk bir test uygulanmistir. Verilen yanitlarin degerlendirilmesinde hem frekans dagilimi
hem de faktor analizi kullanilmistir. Faktor Analizinde elde edilen bulgular “bilimin dogasini
anlamak”, “tarafli/tarafsizlik”, “sosyal ve ekonomik giicler”, “bilimde miihendisligin etkisi”,
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“bilimsel ahlakin zararlan”, “bilim/bilim disi, bilimin dogasi”, “teoriler ve uygulamalar”,
“6grencilerdeki farkindalik”, “i¢-dis etki”, “evrensellik”, “bilim insani ve toplum” basliklari
altinda toplanmistir. Bilimsel okuryazarlik anketinin sorulari kapsaminda 6grencilerin
verdikleri yanitlarla ulasilan frekans dagilimi tespiti ve faktor analizlerinin degerlendirmesinde

de benzer yanitlarlara ulagiimistir.

Her iki analiz tiirinde de benzer sonuglar elde edilmistir. Ogrencilerin temel bilimsel
okuryazarlik kapsaminda belirtilen hususlarda bilgi sahibi olduklari belirlenmistir. Ayrica
ogrencilerin, bilimi farkh disiplinlerle ele alma konusunda biling dizeyine sahip olduklari
saptanmigstir. Teknoloji boyutunda da farkindalik ve bilgi birikimi gosterdikleri gorilmustr.
Bununla birlikte, bazi sorularda 6grencilerin yeni durum ve olaylari muhakeme etme ve
gelismis bakis acilariyla degerlendirme konusunda kararsizlik yasadiklari ve yeterli diizeyde
olmadiklari tespit edilmistir.

Sonug

Arastirmanin 6nemli bulgularindan biri, lisans 6grencilerinin yas ortalamasinin 18-24 arasinda
olmasi ve bu yas grubundaki 6grencilerin YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini glinimize
yakin bir siireden beri takip etmeleridir. Ogrencilerin %66,6’si her giin YouTube’daki
Turkiye’nin en popller bilim ve teknoloji kanallarini izlemektedir. Ancak, 6grencilerin takip
ettikleri igeriklerin ¢ogunlukla kendi egitim aldiklari disiplinlerle sinirli kaldigi da ortaya
¢citkmistir.

Ogrenciler, YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini yalnizca takip etmekte, ilgi alanlarina
gore kanallara abone olmakta ve arastirma yapmaktadir; ancak tartismalara katilmamakta ve
pasif bir kullanici profili sergilemektedirler.

Genel gorislere bakildiginda, 6grencilerin YouTube’da bilim ve teknoloji haber iceriklerini
bilingli sekilde takip ettikleri, bunlari hobilerini desteklemek, ilgi alanlarini genisletmek ve
gindemdeki haberleri takip etmek igin kullandiklari sonucuna variimistir.

Arastirmada ayrica 6grencilerin temel bilimsel okuryazarliklari 6lg¢lilmis ve 6grencilerin
bilimsel konularda sorgulayici, mantikli ¢ikarimlar yapabilen, bilimin dogasi ve teknoloji
iliskisinde farkindahgi olan bireyler olduklari anlasiimistir. Ancak bazi durumlarda kararsiz
kalmalari ve yeterince derin bilgiye sahip olmamalari da goriilmustdir.

Anadolu Universitesi lisans &grencileri arasinda YouTube kullanimi giinliik bazda en yiiksek
seviyededir. Bu, Z kusagi olarak adlandirilan 18-24 yas grubunun internet ve yeni medya
araclariyla biiyiimesinden kaynaklanmaktadir. Tirkiye istatistik Kurumu’nun 2023 Bilisim
Teknolojileri kullanim arastirmasiyla paralel sonuglar elde edilmistir.

Ogrencilerin YouTube’u hem bilgi edinmek hem de hobi olarak kullanmalari, YouTube’u
sadece zaman gecirme araci olmaktan cikarip bilingli bir 6grenme platformu haline
getirmektedir. Bu da 06grencilerin kendilerinden emin ve bilingli kullanici olduklarini
gostermektedir.

YouTube, genclerin glincel bilimsel bilgilere hizli ve kolay erisimini saglamakta, onlarin
cevrimici bilimsel okuryazarliklarini gelistirmelerine katkida bulunmaktadir. Ancak 6grenciler,
YouTube’da pasif bir kullanici profili sergilemekte, icerikleri takip etmekle yetinmekte, aktif
katihm gostermemektedir.

Bu kapsamda bilimsel okuryazarlik, bireylerin yalnizca bilimsel bilgiye sahip olmasi degil, ayni
zamanda bilimsel yontemle diisiinme, sorgulama, elestirel analiz yapabilme ve akil
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yuratebilme becerileri gelistirmesi anlamina gelmektedir. Toplumun genelinde bu yeterliligin
diisik olma ihtimali, yalnizca bireylerin ilgisizligine ya da yetersizligine degil, daha ¢ok egitim
sisteminin yapisal eksikliklerine isaret etmektedir. Bu baglamda, bilimsel okuryazarhgin erken
yaslardan itibaren sistematik bir bicimde kazandirilmasi, bireylerin yalnizca kendi mesleki
alanlarinda degil, ayni zamanda toplumsal yasamin farkl diizeylerinde de bilingli, sorgulayici
ve elestirel bir tutum gelistirmelerini saglar. Bilimsel diisiincenin yayginlastiriimasi, bireyleri
bilim disi soylemlere karsi daha direngli hale getirirken, toplumsal rasyonaliteyi de
gluclendirecektir. Dolayisiyla bilim egitimi, yalnizca teknik bilgi aktarimiyla sinirh kalmamali;
ayni zamanda bireyin disinsel gelisimini destekleyecek sekilde yapilandiriimalidir.

Bilim ve teknoloji haberciliginin, Tirkiye'de bilimsel okuryazarlik ve kullanimlar-doyumlar
kurami cercevesinde yeterince incelenmemis olmasi, bu alandaki arastirmalarin 6nemini
artirmaktadir. Bu kapsamda bu ¢alisma, Giniversite 6grencilerinin YouTube Uzerinden bilim ve
teknoloji haberlerini nasil kullandiklarini ve bu siirecte bilimsel okuryazarlik edinme bigimlerini
anlamaya yonelik degerli bir perspektif sunmaktadir. Ayni zamanda, konuyla ilgili arastirma
yapmak isteyenler icin de rehber niteligi tasimayr amaglamaktadir.

Hem o6grencilik hem de yeni medya kullaniminin siirekli degisen ve gelisen yapisi nedeniyle
arastirmanin belirli araliklarla tekrarlanmasi, farkhi yas gruplarina da uygulanmasi
Onerilmektedir. Ayrica bilimsel okuryazarlik siireci orta 6gretimden baslayarak cesitli yas
gruplarinda olglilmeli ve sonuglara gore egitim programlarina eklemeler yapilmahdir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Calisma icin Anadolu Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigi Kurulundan 22/06/2023 tarih ve 539355 protokol numarali etik kurul
onayi alinmistir ve belgelerde sunulmustur.

* Yayin Etigi: Bu galisma, “Yliksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, makale intihal
tespit yaziimlariyla (Turnitin / iThenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

* Yazar Katki Orani: 1. yazar %50, 2. yazar %50 oraninda katki saglamistir.

* Cikar Catismasi: GCalisma yazarlarinin herhangi bir kurum veya kurulusla ¢ikar ¢atismasi
bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Calisma; herhangi bir akademik finansal destek kurulusu
(TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler, vs.) tarafindan desteklenmemektedir.

* Yazar Beyani: Ozgiin bir calismadir.

Structured Extended Abstract

The study seeks to determine whether Anadolu University students actively follow science and
technology news content produced specifically on YouTube. In this context, the motivations
behind students’ consumption of science and technology news on YouTube were examined
within the framework of uses and gratifications theory.

Research Background & Problem

This research necessitated the examination of undergraduate students' scientific literacy at
Anadolu University in the context of uses and gratifications theory regarding science and
technology news content on YouTube.
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Accordingly, the main objective of the study is to reveal a profile examining the scientific literacy
of Anadolu University students who follow science and technology news on YouTube—a social
sharing platform that entered our lives through social media—within the context of the uses
and gratifications approach.

In addition, the scientific literacy levels of the sample group of students regarding science and
technology news content on YouTube were measured. In this context, the motivation behind
students’ interest in science and technology news on YouTube is investigated. Thus, it is aimed
to identify students’ YouTube usage behaviors and to determine the types of gratification they
derive from these behaviors.

Research Methodology

Survey scales, whose reliability had previously been established and which aligned with the
research questions, were utilized to evaluate the questionnaire developed for this study. In line
with this general purpose, the following research questions were addressed: What factors drive
university students to follow science and technology content on YouTube?, Which science and
technology channels are most followed by university students specifically on YouTube?, How
frequently do they follow channels that provide scientific news content on YouTube?, What is
the level of awareness among those who follow science and technology news on YouTube
regarding scientific literacy?, Do YouTube science and technology contents contribute to the
development of students’ scientific literacy?, What are university students’ experiences of use
and gratification regarding science and technology news content on YouTube? These questions
constitute the main focal points of the research problem. In this regard, it is important to
determine the scientific literacy profile of followers of science and technology news on YouTube
within the framework of the uses and gratifications theory.

The population of the study consists of students at Anadolu University. The sample includes
students enrolled in undergraduate programs in formal education during the 2023-2024
academic year. The research encompasses survey studies conducted with 403 students selected
using the quota sampling method.

Research Results

One important finding of the study is that students are on average between 18-24 years old
and that their frequency of following science and technology news on YouTube has increased
in recent years. The frequency of YouTube use was highest with 66.6% (f = 268) of the students
stating they use it daily. From these findings, it can be inferred that students frequently use
YouTube in their daily lives, either daily or every few days.

Although students mostly follow science and technology content on YouTube within their field
of study, they also follow the most popular science and technology channels across Turkey. One
result derived from the questionnaire, which aimed to determine the frequency of behaviors
expressed in YouTube science and technology news, was that students generally exhibit passive
behavior toward such content.

Conclusion & Discussion

When looking at students’ general opinions regarding their reasons for following science and
technology channels, they emphasized that they are conscious users. Similarly, in response to
the survey question related to “opinions on the use of science and technology news on
YouTube,” students projected a profile of conscious social media consumers.
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The scientific literacy survey, which constitutes another significant part of the quantitative
dimension of the research, supports the findings of the research questions. From the results, it
can be inferred that participating students are capable of forming opinions on general science
and technology issues, are inquisitive, and possess an understanding of the nature of science.

In addition, responses of "undecided" given by a significant portion of students to certain
guestions indicate that in new situations they may hesitate to reflect their level of scientific
literacy, and in some areas, they may lack sufficient competence. Accordingly, it is concluded
that students may not be simultaneously adequate in understanding and reflecting on the latest
developments in science and in utilizing these within a social context based on their existing
knowledge base.

When looking at the themes formed based on the responses of undergraduate students
participating in the scientific literacy survey, it can be generally inferred that they are aware of
the societal, cultural, economic, and universal developments in science and technology, the
influence of engineers who are prominent in science, the impact of human and scientific factors,
and scientific predictions. They are also able to interpret these within the framework of the
scientific literacy gained through their education.

Nevertheless, it can be concluded that the vast majority of the 403 students are actively
engaged with current and continuously evolving scientific literacy terms, topics, and
orientations, and that they are continuing and improving their education with a solid grasp of
contemporary, universal science and scientific processes.
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