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Ozet

Tanitim ve propaganda calismalariyla 6zellikle riza {iretimi ve ikna temelli iletisim
calismalari, Diinya savaglari donemine damgasini vurmustur. Bu tarihi siiregte bizim igin
biiylik 6nem tasiyan Canakkale Savasi’na diigman askerinin goniillii katilimi i¢in de benzer
iletigsim faaliyetleri hayata gegirilmis; 6zellikle savasa katilmak iizere kamuoyunu motive
eden afisler, donemin islevsel kitle iletisim araclari olarak propaganda faaliyetlerine yon
vermistir. Bu ¢alisma; diisman askerini Canakkale cephesine goniillii getirmek {izere nasil bir
propaganda yapildigini ortaya koymay1 amaglar. Calismada; uzak bir cografyadan
Canakkale’ye gelen diisman askerini motive ederek cepheye getiren propagandanin giici,
afisler lizerinden ortaya konulmustur. Cepheye asker toplama kampanyalarinda kullanilan
afislerden se¢me Ornekler, betimleme yontemiyle analiz edilmistir. Tarthimizde ¢ok 6nemli
bir yere sahip olan Canakkale Savasi, Halkla iliskiler faaliyetleri cercevesinde ele almarak
konu, disiplinler aras1 bir yaklasilma yola ¢ikan bir bakis a¢istyla yorumlanmistir.
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Abstract

In the publicity and propaganda axis, the communication studies based on especially
manufacturing consent and convincing marked at the world wars era. Through this historical
period, similar communication studies were conducted for the voluntary participation of
enemy soldiers to the Canakkale Wars which carries significant importance for us; especially
the posters motivating the public opinion for participating the war dominate the propaganda
activities as the functional mass communication instruments of the period.

This study aims to reveal how the propaganda activities were conducted for bringing the
enemy soldiers to Canakkale Front Line. In the study, the effect of propaganda which brought
the enemy soldiers by motivating from far geographies to Canakkale is revealed through the
posters. The selected examples of posters used at the soldier collection campaigns were
analyzed by the descriptive method. The Canakkale War which has a very significant role in
our history, was approached within the public relations activities framework and interpreted
by a different multidisciplinary perspective.
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Giris

1.Diinya Savasi donemi; propaganda tekniklerinin gelistirilmesi, kitle iletisim araglarindan
yararlanilmak suretiyle kamuoyu yaratma, riza liretimi ve ikna c¢alismalarinin altinda Halkla
lliskiler disiplininin uygulamalarinin hayata gegtigi dénemdir. Bugiin disiplinler arasi bir
yaklagimla beslenen ve karsilikli anlayisa dayali iki yonlii bir iletisim {izerine kurulan Halkla
iliskiler disiplini, 1900’li yillarin basinda tanittim ve propaganda calismalariyla varlik
gostermeye baslamis; savas donemi sonrasinda yani 1950’ler itibariyle de hedef kitlenin ve
isletmenin karsilikli ¢ikarlarina hizmet eden planli eylemler olarak tanimlanmustir.

Diinya savaslari doneminde kamuoyu olusturma, riza tiretimi ve ikna ¢alismalariyla 6ne
cikan propaganda calismalari, Tiirk tarihi i¢in bir donlim noktasi olan Canakkale Savaslari
agisindan biiyiik nem tagimaktadir. Osmanli Imparatorlugu ile itilaf Devletleri arasinda kara
ve deniz cephelerinde gerceklesen Canakkale Savasi, her iki tarafin da agir kayiplar verdigi
kanli bir savas olarak tarih sayfalarindaki yerini almig; bir yandan da Yeni Zelanda,
Avustralya, Ingiltere, Kanada ve Hindistan’dan Canakkale’ye asker toplamak amaciyla
yapilan propaganda calismalarina da sahne olmustur. Diisman askerini goniillii olarak
Canakkale’ye gondermeyi amaglayan “savasa davet” icerikli propaganda ¢alismalari, agirlikli
olarak afisler lizerinde yogunlagsmis olsa da cephede de sozlii ve yazili propaganda her daim
devam etmistir.

Diisman kanalinda gergeklesen tiim bu propaganda faaliyetleri karsisinda Osmanli’nin
da bazi caligmalar1 olmus ancak bu ¢alismalar zayif kalmistir. Tiirk askeri de diisman tarafina
bildiriler atmis ve Tirk milletinin misafirperverlik 6zelliginden s6z ederek esirlere ¢ok 1yi
davranildigint agiklamistir. Osmanli, Harp ve Sulh adli savas mecmuasiyla da Canakkale
cephesine odaklanmis, savasa dair elde bulunan gorsel malzemeler nesir ve siirlerle
desteklenerek propaganda amaciyla dergide yaymlanmugtir. Dergi, Tiirk askerini motive
etmek suretiyle duygularini costurma islevini yerine getirme misyonunu da iistlenir. Bunun
yani sira Harbiye Nezareti, resim ve film c¢ekecek becerideki kisileri cepheye gondermis;
cephede ¢ekilen filmler, Istanbul Ferah Tiyatrosu'nda Eyliil 1915’te izleyiciyle
bulusturulmustur (Ulu, 2012).

Bu calismada; agir can kayiplarinin yasandigr Canakkale Savasi’nin diisman tarafindan
gerceklestirilen propaganda faaliyetleri ele alinmistir. Calismada; diisman askerinin uzak bir
cografyadan savasa katilmasini saglamak amaciyla onlar1 motive eden afigleri analiz edilerek
yorumlanmustir. Calismanin altini ¢izdigi propaganda tablosunu, milli sairimiz Mehmet Akif

Ersoy, “Canakkale Sehitlerine” adli siirinde dile getirir ve de diisman askerinin
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Avustralya’dan Kanada’dan Canakkale’ye nasil olup da gelebildigini edebiyatin giiciiyle
sorgular (Ersoy, 2011).

“Diisman askerine Canakkale’de savasma giicli veren, inandig1 ve ugruna savastigi
nedir?” sorusunun cevabinda savasin en Oliimciil mermisi propaganda calismalarinin sakli
olduguna deginen calismada: propaganda ve riza lretimi konulari iizerine literatiir bilgisi
verildikten sonra Canakkale Savasi’na tarihsel agidan kugbakisi deginilmis ve savas
doneminin afisler, betimleme yontemiyle analiz edilmistir. Bdylece propagandanin ikna ve

riza Uretimindeki giiclii etkisine disiplinler arasi bakisla dikkat ¢ekilmistir.

Oyunun Kurah: Kamuoyu ve Propaganda
Kitlelerin duygu ve diisiincelerini etkileyerek davranislarini degistirmek amaciyla hazirlanan

iletiler biitiinii olan propaganda; insanlar1 etkilemek iizere varlik gosterir. Iletiler, bu amagcla
yonetilerek duygular harekete gecirilir. Halkla iligkilerin {inlii ismi Edward Bernays,
“Freedom of Propaganda” isimli yazisinda propagandayi; “uygulamali psikoloji” olarak ifade
etmistir. Propaganda kavrami, Taylor tarafindan da Bernays’in ifadesine benzer bigimde;
bireyi istenen sekilde diisiinmesi ve davranmasi amaciyla ikna etmek {izere gergeklestirilen
planl ¢abalar olarak tanimlanir (Taylor 2003:6).

1.Diinya Savas1 sirasinda propaganda tekniklerinden yararlanilmasi, Creel
Komitesi’nin kurulmasi ve kitle iletisim araglarinin gelistirilmesi siirecinde, kamuoyunu ikna
calismalar1 one c¢ikar. Latince “publicus” ve “opinion” sozciiklerinden tiireyen ve 1600°1i
yillardan itibaren “kanaat ortami1” anlamiyla literatiirdeki yerini alan kamuoyu kavraminin
icinde yer alan “kamu” kelimesi, grup; ve “oy” kelimesi ise kanaat anlamina gelmektedir.
Neumann, Ingiliz filozof Joseph Glanvill’in 1661 yilinda yazdi§1 Dogmatik Yaklasimin Bos
Gururu adli eserinde “kanaat ortamlari”ndan ilk kez s6z ederek kavrami kullandigini belirtir.
Kamuoyu, insanin toplumsal dogasina dayanan toplumsal uzlasmanin olusumunu ve
korunmasini saglayan ve kamuda gergeklesen bir siirectir ve kamusal davraniglarin temelini
olusturur. Toplumsal ve siyasal bakimdan ¢ok gii¢lii olan kamuoyu, dinamik bir siirectir
(Neumann, 1996: 264-273). Kamuoyunun, kitle iletisim araglart kullandirilarak
yonlendirildigi goriisiinden hareketle gelistirilen sihirli mermi, hipodermik igne kurami ana
akim iletisim g¢alismalarinin da temelini olusturmaktadir. Nedensellik anlayisina dayanan
kurama gore gonderici, ileti ve alictyr nedensellik iligskisine dayanarak yalitir ve mesaj,
alicinin davranisini dogrudan etkiler. Mesaj, adeta enjeksiyonla verilen bir ilag¢ gibi hizli ve

dogrudan etki yapmaktadir (Yaylagiil, 2010).
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Kamuoyunda istenen diisiincenin olusturulmasi, davranis degisikliginin arzulanan
istikamette gerceklesmesi de ikna yoluyla miimkiin olur. Bu baglamda Latince
“propagare”den yani bir filizin topraga dikilerek yeni bitkiler elde edilmesi anlamini tagiyan
kokten dogan “propagand (yayilmasi gereken) sdzciliglinden dogan propaganda Tirk Dil
Kurumu tarafindan; “bir 6greti, diisiince veya inanci baskalara tanitmak, benimsetmek ve
yaymak amaciyla s0z, yazi vb. yollarla gergeklestirilen ¢alisma” olarak tanimlanmistir. Bir
iletisim ve halkla iligkiler siireci olan propagandanin temelinde; davraniglar1 zorlama olmadan
etkilemek iizerine kurulu iletisim yani ikna yatar. Bu baglamda da literatiirde; ;”bir toplulugun
diisiincelerini, duygularini davraniglarini, tavir ve hareketlerini etki altinda tutmak ve onlar1
degistirmek amaciyla yaymlanan bilgi, belge, doktrin ve goriisler” olarak tanimlanan
propaganda, fikir ve eylemleri sistemli telkinlerle etkisi altina almakta genellikle basarilidir ve
bu yaklasimda, hedef kitleyi istenen menzile tasimak i¢in yapilacak her sey mesru ve miibah
goriilmektedir.

Propaganda sayesinde; kamuoyunun goriislerini degistirmeyi amaglayan ve kisinin
istemedigi seyleri istiyormus gibi hissederek aslinda kabul etmeyecekleri seylere kendi
kabulleniyormus gibi riza gdstermesini saglamak olarak ifade edilen “riza {retimi”
gerceklesir. Lippmann, demokraside “riza imalati” diye adlandirilan yeni bir sanatin
varligindan ve riza iiretimiyle halkin tutumlarinin onlardan istenen sekilde insa edildigini ve
bdylece gercek demokrasiye sahip olunabilecegini ifade etmistir. Lipmann tarafindan ortaya
koyulan “Riza Uretimi” kavrami islevsel olarak ilk kez 1916’daki Woodrow Wilson
secimlerinde kullanilmistir. Lipmann’a gore halka gercekler sunulursa isler karisacaktir.
Halkin gergegi tartismasi sorun yaratacaktir. Bu nedenle olaylarin gergegini vermek yerine
illiizyon gerekecektir.

Propagandanin gorevi, taraftar toplamaktir ve savas ¢agrilarinda goriilen propaganda
caligmalarinin bu gorevi yerine getirdigi, diinya tarihinde asirlar boyu gorilmiistiir. Hitler;
ustalikla gerceklestirilen bir propagandayla toplumu, cennetin cehennem olduguna
inandirmanin kolaylikla miimkiin oldugunu belirtir (Hitler, 2002).

Halkla iliskileri, ticari propaganda endiistrisi olarak niteleyen Chomsky’ye gore halkla
iliskiler; “halkin nasil diisiinecegini kontrol etmek zorunda” kalan kapitalist endiistriyel
yapinin bir yaratigidir. Kamuoyunda tutum olusturma, giindem kurma, halkta inang¢ sistemi
kurup gelistirme gibi etkiler, zihinsel etkilerdir ve bu etkiyi yaratabilmek, kitle iletisim

araglariyla miimkiin olmaktadir.
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Canakkale Savasina Genel Bakis
Canakkale Savast; 1915-1916 doneminde Gelibolu Yarimadasi’nda Osmanli Devleti ile itilaf

Devletleri arasinda yapilan deniz ve kara savaslaridir ve 1. Dilinya Savasi siirecinde hem genel
olarak savasin hem de Osmanli’nin kaderi bakimindan 6nem tasir. Canakkale Zaferi, Balkan
Savasinda yasanan sarsinti sonrasinda Osmanli Devleti’ne gii¢ ve itibar kazandirmisg; Tiirk
askerinin azmini ve giiciinii diinyaya gostermistir. Canakkale Bogazi, jeopolitik konumuyla
kiiresel anlamda da stratejik nem tasimaktadir. itilaf Devletleri, gecerek donemin baskenti
Istanbul’a ulasmak suretiyle iki bogaz1 da kontrol etmek amacindadir.

Itilaf Devletlerinin taarruz planina gore; Bogaz, bir ay i¢inde gegilmis olacakti. Subat
1915’te Ingiliz ve Fransiz zirhlilari Canakkale bogazinda taarruza gectiler ve Tiirk
tabyalarindan beklemedikleri siddette bir karsilik aldilar. Ayni yilin Subat sonu ve Mart
basinda tekrarlanan saldirilar sonucu iki taraf da agir hasar almistir. Saldirilarda istedigi
sonucu alamayan diigman, 18 Mart 1915'te ii¢ tlimen halinde saldiriya gegmis ancak Amiral
De Robeck Canakkale'nin gecilemeyecegi gercegini kabul ederek geri cekilmistir. itilaf
Devletleri, bu yenilgi sonrasinda Gelibolu’da kara harekatina bagslar. Nisan 1915'te bogazin
her iki sahilinde baslayan taarruz da yenilgiyle sonuglanir ve diigman, Ocak 1916'da
Canakkale'den gekilir. Savasta Itilaf Devletleri de Tiirk askeri de agir kayip vermistir. Geng
yasta bircok aydinimizi da kaybettigimiz savasin sonunda diismanin Bogazlar gegerek
Istanbul'a ulasma plam gerceklesmemis, itilaf Devletleri amaglarma ulasamamstir. Ulu
Onder Atatiirk de {istiin bir kumandan olarak Canakkale cephesinde kendini gdsterir (Aytepe,

2000).

Diisman Askerini Goniilli(!) Olarak Cepheye Gonderen Afislerin Propaganda ve Riza
Uretimi Baglaminda Analizi

1.Diinya Savasi’nin en carpici ve basarili propaganda ¢alismalari, ingilizlerde goriiliir. 1914
yilinda kurulan Wellington House Propaganda Ofisi, savas boyunca propaganda
caligmalarinin kontroliinii elinde tutmustur. Cepheye asker toplamak i¢in hazirlanan afisler,
biiltenler, beyannameler hummali bir ¢alismayla kamuoyuna sunulmustur. 1.Diinya savasinda
Britanya; Avustralya, Yeni Zelanda ve Hindistan’da cepheye asker toplamak icin genis capli
ve bir kampanya baslatmistir. Nepal’den gelen parali askerlerin yani sira daglik bolgelerdeki
savas tecriibeleriyle Pencapli {inlii askerler Gelibolu’da savasmak iizere yola ¢ikmislardir.
Cephedeki askerin moralini {ist seviyede tutmak ve cephe gerisindeki halki istenen sekilde

yonlendirebilmek amaciyla savaslarda bir¢ok taktik kullanmis, diismanin moralini bozacak
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sOylemler de daima giindemde olmustur. Bu baglamda da “Cihanin yedi iklimi, Canakkale
cephesine nasil geldi?” sorusunun yaniti, savas propagandasinin en islevsel araglari afislerde

verilir:

Savas Borusuyla Mitolojiden Canakkale’ye Uzanan El

Resim 1: www.loc.gov
Savas borusu kullanilarak kirmizi renkte bir yaziyla cepheye davet ¢agrisinin yapildig: afis,

mitolojiye gdnderme yapmasinin yani sira gorselin one ¢ikardigi asker imajiyla 6nem tagir.
Afisteki askerler giiclii kuvvetli ve saglikli gériinmelerinin yani sira savasa konsantre olmus
bir tablo ¢izmektedir. Bu konsantrasyon; hedefe kilitlenmis ve amaglarin1 gerceklestirebilecek
motivasyona ve savas ara¢ gerecine sahip, zafere inanmis bir yiiz ifadesine sahip askerler
gosterir. Gorselin arka planindaki gengler de son derece saglam, sportif ve hazir
bulunuslartyla dinamik bir tablo igindedir. Bas1 sargili asker, yaralanmig ama 6lmemistir.
Afis, boru sesinin adeta duyuldugu bir aggi yaratir. Bu baglamda mitolojik animsamalara
zemin hazirlayan gorselin adeta Agamemnon’un, Truva kusatmasinda Akhalarin ordusunu
toplayarak eve doniip donmemeyi sorgulatmasi sirasinda askerlerin; yiikselen sesten, onun
sOylediklerinden etkilenerek karar vermesini hatirlatir. Literatlire gore; kamuyou, ylikselen
sesin dediklerine gore sorgulamadan hareket eder ve bu baglamda da mantiktan uzak
davraniglar sergiler. Avusturyali etoloji uzmani Konrad Lorenz, bahsi gecen teoriyi 1954
yilinda yazdigr “Toplu Halde Yasayan Hayvanlarda Ahldka Benzeyen Davramiglar” adli
makalesinde, kargalar iizerinde yaptigi deneysel bir ¢alismayla ortaya koymus; bu
arastirmayla da savaslar ve insan davraniglariyla ilgili ¢ikarimlarda bulunmustur. Lorenz’in
deneyinde kargalar, grup i¢inde yiikselerek iistiin gelen sese dogru yonelir. Lorenz’in hayvan
davraniglarint inceleyen calismasimna gore; tim hayvanlarda soydaslarini oldiiriilmelerini

engelleyen frenlemeler vardir. Insanlarda ise &ldiiriilecek hayvanla arasinda bir bag yoksa

86


http://www.loc.gov/

Meltem Cigek Canak_kale Cephesine Diisman Askeri Nasil Geldi?

Halkla Iliskiler, Kamuoyu ve Propaganda Ekseninde

Savag Afislerinin Analizi

frenleme derecesi azalir ve frenlemeler, savaglarda kendini gOstermez. Savasta cinayet
anonim olmustur ve sdzde diismanin da bir insan oldugu akla gelmez. Savas ideolojileri,
insanin karsisinda yer alan diismanin da insan oldugunun diisiiniilmesini engeller. Silahin
icad: bir tabiat oyunu degil, insanla ¢evresindeki diinya arasindaki bir soru-cevap oyunudur.
Lorenz’e gore; insanoglu, silahi hiir eylemler i¢in yaratmistir ve frenlemeleri de bulacagi timit
edilmektedir. Etoloji uzmani, insan eylemlerinin; diisiinmeye, kavramaya, sorumluluk duyan
akla ve ahlaka dayanmasi gerekliligini vurgular (Lorenz, 1976). Afisteki savas borusundan
yiikselen ses ve kirmizi rengin konunun 6nem ve aciliyetini ortaya koyan algisiyla beraber de

hedef kitlenin istenen davranisi ortaya koymasi, cepheye giderek savagmasi beklenir.

Kitchener’i Kamuoyuna Yakinlastiran Unlii Sozler

Resim 2: www.telegraph.co.uk
Cepheye asker toplama kampanyalar1 arasinda; “Ulkenin sana ihtiyact var!” sloganmin yer
aldig1 Alfred Leete imzali poster, belki de diinyay1 degistiren afigler arasinda en 6nde yer alan
calismalardan biridir. Afis, Ingiliz Savas Bakani Lord Kitchener’i kamuoyunun meshur ikonu
haline getirmis ve Leete sayesinde devlet isleri halktan kopuk goriilmekten uzaklasmistir.
Kararli bir bicimde uzanan parmak, “sen” hitabiyla kurulan yakinlik, afisin etkisini arttiran
unsurlardandir. Keskin ve net bir sdylemle kararlilik vurgusu 6n plandadar.

Afis; halka 6nem veren, bireye kendisine ihtiya¢ duyuldugunu hissettirerek asker
adayimi hedefledigi noktaya tastyan, devlet isleri ile halk arasindaki ugurumu bir anda ortadan
kaldiran bir tablo c¢izer. Bu sayede halk kendini, iilkesinin gelecegine yon veren karar ve
eylemlerin 6nemli bir pargasi olarak gérmeye baslamistir. Afisin ¢arpici slogani ve kullanilan
gorsel ile alisilmisin disina ¢ikilmis, orduya katilmak isteyenlerin sayisi hizla artmis, hedefe
basariyla ulagilmistir (Clark, 2011).

Savasa davet kampanyalarinda, Ingiltere'nin bir ana vatan rolii iistlenerek

Avustralya’dan geng¢ askerleri Britanya i¢in savagmak tlizere cepheye yonlendirdigi goriiliir.
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Bir taraftan da Avustralyalilarin bu savasa katilirken Britanya imparatorlu i¢inde kendi
kimliklerini bulmay1 {imit ettiklerini unutmayalim. Avustralya’nin her eyaletinin sehir, kasaba
ve kirsal bolgelerinden goniilliilerin savasa katilmalarinda bu duygunun 6ne ¢iktig1 bilinen bir
gergektir (Hawke, 1990).

Avustralya’nin  Canakkale Savasina katilimi, Ingiltere’ye baglihiginin neticesinde
gerceklesir. Avustralyalilar, Ingiltere’yi “home” (anavatan) olarak goriir ve savasa katilarak
Ingiltere’ye baghligimi gdsterir (Akgiin, 2008). Ingiltere’nin savas kampanyalar1 sayesinde
Avustralya’daki hemen her evde “Gelibolu” sozlii duyulur olmus; kampanyalar, Anzak
(ANZAC, Australian and New Zealand Army Corps) geleneginin olusmasini saglamistir.
Kamuoyuna Britanya Imparatorlugu’nun tek bir ulus altinda birlesmis oldugu hissini veren

kampanyalar, halka “ulusunuz i¢in savasiyorsunuz” duygusu verilmektedir.

Kadin Figiirii

WOMENBRIAIN

Resim 3: www.liveauctioneers.com

Kampanyalar aracilifiyla; kamuoyunda, savasa katilmanin ruhsal bir temizlik saglayacagina
dair bir inan¢ olusturulmus ve bdylece toplumun giiclenecegi kanisinin yayilmasi
amaclanmistir. Bu sayede ailesine ve iilkesine bagli bireylerin ¢cogalacagi, toplumsal sucglarin
azalacagi, alkol kullanimi gibi aliskanliklarin 6niiniin kesilecegi diisiindiiriilmek istenmistir.

Cocuklarina sarilmig ve pencerenin Oniinde cepheden gelecek kocasinin yolunu gozleyen
kadin gorseli; bir es ve bir anne olan kadinin bu savasta erkegin arkasinda oldugu vurgusuyla
erkegin iizerindeki etkiyi arttirmay1 hedefler. Afis; {ilkesi, karis1 ve cocuklart i¢in cepheye
gidecek bir baba figiirii yaratir. “Bekleyen” kadin, énemli bir algi yaratir zira asker, geri
dondiiglinde kendisini bekleyen bir es bulacaktir. Kadin ve ¢ocuklar; aydinlik bir pencerenin
oniindedir. Glinesli, aydinlik yarinlar; zafer kazanarak donecek askerin beklenisini ifade eder.
Beklemek, geri donmeyi bir bagka deyisle hayatta kalacak olmay1 da sezdirir. Baba ve anne

figiirii, aile sorumlulugunun bilinciyle iizerine diisen gorevi yerine getirmelidir. Iste bu
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baglamda ulusun ve ailenin korunmasini vurgulayan afiglerde kadin figiirii 6nem tagir.
Kadinlar, cepheye asker gonderilmesi i¢in goniillii olarak da caligmiglardir.

Cepheye asker toplama caligmalariyla kamuoyunda; zihinsel, duygusal ve davranissal etkiler

olusturulmustur. Bu acidan bakildiginda savasa cagri afislerinde egemen giiglerinin yazdigi

repliklerin, kamuoyunda dislanma tehdidi olusturarak istenen etkiyi gosterdigi goriilmektedir.

Afislerde Emir Kipi Kullanimi

Resim 4: www.propaganda.com Resim-5: www.wdl.org
Direkt emir ifadeleriyle yapilan savas ¢agrilarinda da amag; bireyin diistinmeden, ¢abuk karar

vermesini saglamak; istenen davranis degisikligini gostermesini saglamaktir. Bu tarz afislerde
yer alan mesajlar, “Git ve yardim et!” 6rneginde oldugu gibi agik ve nettir. Asker adayina
kesin bir dille ne yapmasi gerektigi soylenir. Keskin vurgular, diisiinmeden harekete
gecirecek niteliktedir. Ilk afiste yer alan askerin bagindan yaralanmasina ragmen ayakta
olmasi, cesaret verecek bir unsurdur. Bu gorsel; toplumda, cepheye bir an 6nce gidip yardim
etme hissi uyandirmasinin yaninda “yaralanabilirsin ama 6lmezsin” giiveni verir. Bu nedenle
emir climleleri igeren afislerde otorite figlirii diginda yarali asker figiliriiniin kullanilmasi,
duygusal anlamda etkiyi arttirir. Bulutlarin iizerinde gezmek, eglenmek, mutlu olmak icin
uygun bir zaman olmadigi; cepheye yardima kosma vakti oldugu vurgulanir. Bu vurgu, bir
sorumlulugu yerine getirmemis olma algisiyla i¢ huzurunu bozacak yaratacak ve vicdana

dokunacak niteliktedir.
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Kalbe Dokunus

A CALL FROM THE DARDANELLES

man :; your FRIEND

Resim 6 Resim 7 Resim 8

www.nla.gov.au www.nh.gov WWW.awm.gov.au
Afislerde kullanilan islup, karsisindaki kisiyle konusur gibidir. “Canakkale’den ¢agri:
Gelmeyecek misin?”, “Bu adam senin arkadasin, o ozgiirliik icin savasiyor.” “Baban
arkadaslarina gostermek icin hangi resmi tercih eder?” “Sen” hitabindaki yakinlik,
samimiyetle ozellikle “evet” cevabi verdirmeye yonelik sorular tercih edilir. “Arkadagin
ozgiirliik i¢in savasirken sen nerdesin?” sorusu, vicdani bir sorgulama yaratmaya yoneliktir.
Arkadaghik duygusu, one ¢ikarilarak etkileme yoluna gidilir. Afisin verdigi sozlii mesajda;
savasin gerekcesinin 0zgiirlikk olduguna dikkat ¢ekilmistir.

Cepheden asker iiniformali goriintiler, kahraman olma duygusunu tetikleyen
gorsellerdir. Bu gerekgenin gercekliginin sorgulanmasini engelleyen algi yaratilmistir.
“Babamin arkadaglarina hangi resmi gdstermesini istersin?” sorusu, tercihin kendisine
birakildigr hissi yaratmaktadir. Kahraman olmakla, korkak ve bencil olmak arasinda tercih
yapmaya yonelten gorsellerin duygusal etkiye, kalbe dokunan ¢izgilere vurgu yapmaya 6zen
gosterdigi diisiiniilmektedir. Ulkesi ve o6zgiirliik icin miicadele eden, arkadasmi yalmz
birakmayan, babasin1 mahcup etmeyen biri olmay: isteyenler cepheye beklenmektedir. Bu tip
afigler, riza tiretimine kuvvetle odaklanan 6rneklerdendir.

Orneklem olarak ele almarak betimlenen savasa davet afislerinin ortaya koydugu riza

iiretiminden yola ¢ikilarak afiglerde islenen ana temalar Tablo 1’de 6zetlenmistir:

Tablo 1.Afislerde islenen Ana Temalar

Ulkenin korunmasi

Ulus olma bilinci
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ANZAK gelenegi ve aidiyet duygusu

Vatani gorev ve sorumlulugu yerine getirme

Ruhsal temizlik

Ailenin korunmasi, baba olmanin sorumlulugu

Arkadaslarinin yaninda olmak

Yardim etme, ige yarama duygusu

Kamuoyunun davraniglarmi istendik degisiklikler dogrultusunda tetikleyen afisler; ulus
olmak, vatanperverlik, 6zgiirliik, arkadaslik, aile gibi kavramlar1 6ne ¢ikarir.

Propaganda araci olarak en cok tercih edilen arag, afisler olsa da hem cephede hem
cephe gerisinde farkli sekillerde propaganda faaliyetlerinin devam ettigi bilinmektedir.
Siperler arasinda gergeklestirilen sozlii propagandanin yani sira savasmayi birakmasi igin
Tiirk askerini ikna etmeye yonelik bildiriler dagitilirSiperler arasindaki sozlii propaganda
caligmalarinin en {inli ismi, Aubrey Herbert’tir. Tirk siperlerine en yakin yere giderek
askerlerimize seslenen Herbert, onlara nasil iyi muamele edilecegini ve gercek diigmanin
Tiirkler degil, Almanlar oldugunu anlatan sdylemleriyle inliidiir ve atasdzlerimizi
kullanabilecek kadar da s6z ustasidir. (Oral, 2012).

Canakkale cephesinde diisman; s6zlii propaganda, bildiri, beyanname, fotograf, brosiir,
kartpostal, afis, posta pulu ve mektuplar araciligiyla gergeklestirilen propaganda ¢alismalarina

savag sirasinda da devam etmistir.

Sonuc¢ Yerine
Kitle iletisimi kamusaldir yani biiylik kitlelere hitap eder ve mesaj, kitle iletisim araglari

sayesinde ayirim yapilmadan kamuoyuna ulastirilir. l. Diinya Savasi doneminde diinyada
yasanan miicadele, hedef kitlenin diisiincelerini etkileme ve onda davranis degisikligi
olusturma amach iletisim caligmalarini tetiklemistir. Itilaf devletleri, propaganda
faaliyetleriyle; kamuoyunu savasa goniilli olarak katilmaya ikna etmeyi amaglamistir.
Afiglerdeki cagrilarin; savasa hizmet etmek ve sistemin kendi i¢cinde kendini {iretmesi amacini
hayata ge¢irmek iizere tasarlandig1 goriiliir. Bu noktada afiglerde hedef kitlenin vatan sevgisi,
milli sorumluluklari, kahramanlik duygular1 gibi hassas noktalarin1 tetikleyen iletiler
kurgulanmigtir. Boylece savaga katilmak iizere motive edilen diigman, adini1 bile duymadigi
Canakkale’de tlizere kendi “rizasiyla” savasmak iizere goniillii(!) olur.

Afigler; zihinsel, davramigsal ve duygusal etkiler meydana getirerek hedef kitleyi

etkileyerek hedef kitleyi istenen davranisa yonlendirmektedir. Afislerde 6n planda olan
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gorsellik de mesajin yani sira bilingaltina niifuz ederek etkiyi arttirir. Diismanin hakli ve giiclii
oldugu, ozgirliik i¢in savastigi, ulus olmak isteniyorsa cepheye gidilmesi gerekliligi,
ilkesinin her bir askere ihtiyac1 oldugu gibi iletiler, afislerde 6ne ¢ikan mesajlardandir. Vatani
gorevini yapacak olmanin ve ailesine, ¢ocuklarina karsi sorumlulugunu yerine getirmenin
huzuru, gorsellere yansitilmigtir. Bunun tersine davranacak olan her baba vicdaniyla bas basa
kalacaktir. Ingiltere; ortak bir tarihe sahip olma noktasindan yola ¢ikarak “ulus olma”
duygusu yaratmak suretiyle Avustralya, Yeni Zelanda gibi uzak cografyadaki hedef kitlede
vatana aidiyet duygusu yaratma yoluna gitmistir.

Kamuoyu, kendisini iilkesinin gelecegine yon veren karar ve eylemlerin 6nemli bir
parcas1 olarak gorerek motive olmustur. Ulkenin kendisine ihtiyaci varsa, o da iilke igin
onemli bir birey olmus demektir. Bu baglamda motive edilen, savas i¢in gerekli tiim techizata
sahip oldugu gosterilen, zafere olan inancin yansidig1 gorseller propagandanin pece altindaki
amacina hizmet etmistir. Afislerde kullanilan geng, saglam, sportif, dinamik gen¢ niifus
profili de kamuoyunun kendine inanmasini saglayan gorsellerdendir. Gelecek nesillerin
annesi ve ailenin yapi tas1 olan kadin figiirii, afislerdeki etkiyi, inandiriciligi arttirir. Iyi bir e,
iyl bir baba, iyi bir evlat, iyi bir arkadas olma istegi pekistirilerek vatani gérevi yerine
getirmeyi tetiklemek tizere harekete gegmesi beklenir. Afisler, etkisi yiiksek bir propaganda
ve kitle iletisim araci olarak savasin etkili bir silah1 olmustur.

Mesajlarin  etkili verilebilmesi, kaynaklarin dogru kullanilmasi, dogru iletisim
araglarmin secilerek kullanilmasi bakimindan hedef kitlenin 6zelliklerinin dogru belirlenmesi
onemlidir. Boylece kaynaklar, etkili ve verimli kullanilarak istenen mesaj iletilecektir.
Mesajlar, bu baglamda farkli gorseller kullanilarak tekrarlanmis ve tekrar yoluyla pekistirilen
alg1 lizerinden propaganda ¢alismalarina devam edilmistir.

Diisman askerinin géniillii olarak cephede yer almasi noktasinda basarili olan propaganda
calismalarina ragmen Canakkale Savasi, Tiirk askerinin zaferiyle neticelenmis ve “Ana ben
gidiyom diismana karsi” diyen tiirkiinliin samimiyetiyle, vatanin1 korumak ic¢in canmi feda

eden Tiirk askerinin karsisinda hi¢bir propaganda oyunu, zaferimizi engelleyememistir.
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