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Ulusal capta ilk biiyiik banka olan Tiirkiye Is Bankasi, 26 Agustos 1924 yilinda Atatiirk tarafindan Celal Bayar
onderliginde milli ticaret ve sanayinin kredi ihtiyaclarmin karsilanmasi amactyla kurulmustur. ilk ulusal banka
olma &zelliginin yaninda Tiirkiye Is Bankasi, iilke genelinde tasarruf aligkanhigini yaratmak amaciyla Tiirk
toplumuna kumbarayr sunmustur. Ulkenin icinde bulundugu ekonomik durum ve 1929 Ekonomik Krizi,
Banka’nin kumbara reklamlarinda da kendini hissettirmistir. Stratejik iletisim acisindan son derece 6nemli olan
kumbara reklamlarmin amaci, ¢ocuklara ve ebeveynlere gelecekleri i¢in tasarruf yapma olanagi sunmaktadir.
Banka, tasarruf aliskanlig1 asilayarak hedef kitleyi bilgilendirme, etkileme ve ikna etmeye ¢aligmistir. Bu nedenle
caligmada, Tiirkiye Is Bankasi'nin 1928-1932 yillar1 arasinda yaynladign “Tasarruf Kumbarasi” temali ilk
kurumsal reklamlari, stratejik iletisim agisindan incelenmistir. Bu kapsamda kurumsal reklamlar dénemin g¢ok
okunan gazeteleri arasinda yer alan 4ksam gazetesinden toplanarak nitel metin analizi yontemiyle ¢oztimlenmistir.
Sonug olarak, Tiirkiye Is Bankasi stratejik iletisim agisindan kurumsal reklamlari araciligiyla tasarruf bilincini
hedef kitleye aktarmaktadir hipotezi dogrulanmustir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkiye Is Bankasi, Stratejik Iletisim, Tasarruf Kumbarasi, Kurumsal Reklam

IsBank’s First Corporate Advertising Themed Penny Bank in Terms of
Strategic Communication: 1928-1932

ABSTRACT

First bank in national dimension called Ishank was founded on August 26, 1924 by Ataturk under the leadership
of Celal Bayar in order to meet the credit needs of the national trade and industry. Besides the distinction of being
the first national bank, Isbank in order to create the saving habits across the country submitted a penny bank to
Turkish society. The economic situation in the country and the 1929 Economic Crisis also felt in the penny bank
advertiments. The aim of the penny bank advertisement, which is very important in terms of strategic
communication, offers the opportunity to save money for children and parents. The Bank is trying to inform,
influence and persuade the target group by overcoming the saving habit. Therefore the study, published between
the years 1928-1932 Turkey's Isbank "Saving Money Box is" the first enterprise-themed ads have been examined
in terms of strategic communication. Within this framework, corporate advertisements were collected from the
evening newspaper, the newspaper of the period, and analyzed by qualitative text analysis. As a result, Turkey
Business Bank savings consciousness is transferred to the target audience through strategic communication in
terms of corporate ads hypothesis was confirmed.

Keywords: IsBank, Strategic Communication, Penny Bank, Corporate Advertisement

' Bu ¢alisma Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla iligkiler ve Tanitim Ana Bilim Dalinda yiiriitiilen Yiiksek
Lisans cahigmalar1 kapsaminda hazirlanmis olan “Kurum Kimligi Olusturma Siirecinde Tiirkiye Is Bankasi Kurumsal
Reklamlarmin Arastirilmasi: 1924-1932” isimli Yiiksek Lisans tezinden tiretilmistir.
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1. GIRIS

Milli Miicadele’den sonra kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti, ekonomik, toplumsal ve siyasal bakimdan
gii¢siiz durumdaydi. Kurulan yeni devletin giiclenmesi i¢in ekonomik kalkinma politikalarina gereksinim
duyulmaktaydi. Isletmeler genellikle yabancilarm elindeydi. Bu nedenle; 1923-1929 doneminde
ekonominin canlanmasina yonelik olarak, milli ve yerli bir burjuvaziye dayanan bir “milli iktisat”
anlayisinin takip ed,Imesi uygun degerlendirilmekteydi. Bu anlayis dogrultusunda atilan adimlarin baginda
Izmir Iktisat Kongresi gelmektedir. 17 Subat 1923 yilinda yapilan Kongre’de alman kararlarm en
onemlilieri; sanayinin ve sanayicinin tesvik edilmesi, sanayiciye kredi imkam verilmesi ve ulusal ticaret
bankas1 kurulmasiydi. Bu Kongre’de ticaret ve sanayi alaninda devlet eliyle milli burjuvazi yaratmak igin
kredi verecek Tiirkiye Is Bankasi’nin kurulmasi kararlastirilnustir. Is Bankasi, Cumhuriyet doneminin dzel
sermaye araciligi ile kurulan ilk ana ticaret bankasi olmasi agisindan énemlidir (Kocabasoglu vd. 2001).

Béylesi sikintili bir ortamda kurulan Tiirkiye Is Bankasi diizenli olarak kurumsal reklamlar
yayimlamaya baslamistir. Is Bankas’nin kurumsal reklamlari; Banka nin politikalari, hizmetleri, amaclari,
topluma olan katkisi, hedefleri, finansal giicii, kaynaklari, teknolojisi ya da yonetimin aldigi1 kararlar
stratejik iletisim acisindan ipuglar: vermektedir. Stratejik iletisim genellikle ya bilgi verici ya da ikna edici
bir iletisim ydntemidir. Is Bankas1 1929 yilindan itibaren kumbara temali reklamlarim diizenli olarak
yaymlamaya baslamistir. Is Bankasi’nin stratejik iletisimi agisindan 6nemli olan reklamlari, mesajlari,
kumbara dizayn1 ve logosu donemin i¢inde bulundugu durumu yansitmaktadir. Cilinkii planl stratejik
iletisim kampanyas: yiiriitmek i¢in orgiitiin i¢ ve dis ¢evresini gozlemlemek ve ona gore durum
degerlendirmesi yapmak gerekmektedir.

Bu bakimdan, Is Bankasi, ulusal tasarruf oranlarmi daha da iist seviyelere getirebilmek igin
ebeveyn ve cocuklara yonelik tasarruf kumbarasi konusuna imza atan ilk banka konumundadir. 1928
yilindan itibaren baslattigi Ulusal Tasarruf Kampanyasi’nin sembolii olan Is Bankasi Kumbarasi ile
gelecegi garanti altina almanin, ev kurmanin, is kurmanmn, refahin, hastaligi yenmenin, tahsilin tasarruf
sayesinde daha kolay olacagini belirtmektedir. Tasarruf aliskanlig: ile belleklere kazinan Banka, gelecek
icin birikim yapma imkam1 sundugunu kurumsal reklamlar aracihgiyla anlatmaktadir. Is Bankasi, halki
ikna etmek ve tasarruflar1 kendisine yonlendirmek i¢in uzun vadeli bir politika izlemeyi Ongdrmiistiir.
Stratejik iletisimde milli menfaatlere yonelik olarak hedef kitleye bilgi verme, etkileme ve onlari ikna
etme son derece 6nemlidir (Paul, 2011).

Tiirkiye’deki akademik ¢aligmalar arasinda Tiirkiye Is Bankasi’nin stratejik iletisim agisindan
kurumsal reklamlarini inceleyerek ortaya koyan tarihsel bir aragtirmanin bulunmamasi ¢alismanin 6nemini
ortaya koymaktadir. Tiirkiye Is Bankasi’nin 1928-1932 yillar1 arasinda Aksam gazetesinde yayinladig
kurumsal reklamlarin stratejik iletisim agisindan nitel arastirma tekniklerinden metin analizi ile
¢oziimlenmesi tezin yontemini olusturmaktadir. Bu makalede, Tiirkiye Is Bankasi’ni 1928-1932 yillar1
arasinda Aksam gazetesinde yayinladigi kurumsal reklamlar incelenerek Banka’nin stratejik iletisim

politikas1 ortaya konulmustur.

2. TURKIYE IS BANKASI VE TASARRUF KUMBARASI
Tiirkiye tarihi agisindan 1923-1929 yillari, yeni bir devletin kurulusunu simgeliyordu. Bu dénemde
yerli ve milli burjuvazi yetistirilmesinin kalkinma ve modernlesmenin temel tast olarak goriilmesi, iktisat
politikalarinda kendini géstermistir. Ozellikle, siyasi kadrolarla sermaye ¢evrelerinin bir araya gelmesiyle
kurulan Is Bankas1 6zel bir 6nem tasimaktadir (Boratav, 2004: 39-41). Ulkenin kalkinmas1 ve gelismesi
icin ekonomik bagimsizliga 6nem veren Atatiirk, ticaret ve sanayiyi gelistirme yoluna gitmistir. izlenen
ekonomik politika, “milli burjuvaziye” dayali serbest piyasa ekonomisi yaratilmasi olmustur. Kurulacak

birgok ticari kurumun ilk adimi 1923 yilinda gerceklestirilen izmir iktisat Kongresi’nde atilmustir. Bu
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Kongre’de ticaret ve sanayi alaninda meydana getirilmeye calisilan bu gelismeye kredi verecek Tiirkiye Is

Bankasi’nin kurulmasi kararlagtirilmastir.

Ulusal bir banka olan Tiirkiye Is Bankas1 26 Agustos 1924 tarihinde kurulmustur. Bankay: kurma ve
yiirlitme gorevi eski bankaci olan Celal Bey’e verilmistir (Kocabasoglu, 2001:11-15). Yonetim kurulu
baskanligina da Siirt mebusu Mahmut Bey getirilmistir. is Bankas: yerli ve yabanci sermaye ile siyasi
iktidar arasindaki biitiinlesme siirecinde aktif bir rol oynamistir. Bu donemde, iktisat politikalari
kararlarint sermaye c¢evrelerinin istekleri dogrultusunda yonlendirmede etkili bir baski grubu
olusturmustur (Boratav, 2004: 41). Falih Rifki Atay (1968: 188), Cankaya adl kitabinda Is Bankasi ile
ilgili olarak su sekilde bahsetmistir;

Is Bankasimin bir nevi politikacilar bankast olarak kurulmus olmasi, Cumhuriyet tarihi igin pek acikli bir
aferizm salgimn baslangici olmustur. Is Bankasmi kuranlar ve bilhassa onun umum miidiirii, diiriist
kimselerdi. Fakat bankay: yiiriitebilmek, tutabilmek ve isletebilmek, uzun miiddet devlet otoritesini
kullanmaga bagli kalmustir. Kolay kazang elde etmege calisanlar, yerli yabanci, Ankara’da niifuz tiiccarlarmi

bulmakta ve onlar vasitasi ile bankayr kendi tesebbiisleri igine siiriiklemekte idi... Devletin yapacagini banka
yapmal1 idi. Siiphesiz arada bankanin yabanci is ve yerli niifuz komisyoncular asil hisseyi paylasacaklardi.

Is Bankas1’nin kurulmasindan sonra ulusal bankalarin sektordeki pay: artnustir (Cavdar, 2003: 175). Is
Bankasi 1924 yilinda iki sube ile faaliyete baglamigtir. 1925-1929 déneminde kendi fon kaynaklarindan
%36 kar elde etmistir. 1929 yilinda ise sube sayis1 28’e ulagmistir. 1930 yilinda bankaya para yatiranlarin
sayis1 33.466’ya ulagmustir (Keyder, 1993: 143). 1924 yilinda toplam mevduata yabanci bankalarin pay1 %
78 iken bu pay 1924-1929 yillar1 arasinda % 57’ye inmistir. 1924 yilinda 6zel bankalarin mevduat
icindeki payr % 12 iken, devlet bankalarinki % 10’dur. Bu pay oranlar1 1924-1929 doéneminde &zel
bankalarda % 20, devlet bankalarinda % 23’e ¢ikmustir (Cavdar, 2003: 175). Tiirkiye Is Bankasi
subelerinin 1931 yil1 sonu dagilimi su sekildedir:

-Subelerin tarim ve ticaretin yogun oldugu yerlere kuruldugu anlagilmaktadir.
-Banka, liman kentlerini ve kendi istiraklerinin bulundugu tercih etmektedir.

-Banka 1931 yilinin sonuna kadar iilke diizeyinde 43 sube actig1 ve rakiplerini geride biraktig1 bagarisinin

kanit1 olarak degerlendirilebilir (Kocabasoglu, 2001: 125).

Ticari reklamlarin yaminda kurumsal reklamlari ilk yaymlayanlar da bu dénemde yeni kurulan bankalar

olmustur. Kocabasoglu (1990: 17) durumu su sekilde 6zetlemektedir:
Bu ddnemde Tiirkiye’de birgok banka kuruldu. 1920’lerden itibaren banka reklamlar1 giderek artan bir oranda
gazetelerde yer almaya basladi. Ikinci Diinya Savasi sirasinda da banka reklamlart gelismeye ve gliclenmeye
devam etti. Savagin ardindan Tiirkiye ¢ok partili hayata girerken banka reklamlar1 da alabildigine artti. Koy

kipirdanmisti; kente go¢ baslamisti. Bu toplumsal olayr banka reklamlarinda ayna gibi gormek miimkiindii.
Artik bankalar talihlilere kosk, villa ve apartman dairesi vermekteydi.

“Kumbara” ile Tiirkiye’de tasarrufun onciisii, ilk ticari ¢ekle ticari itibarin simgesi olan Is Bankasi’nin
Tiirkiye’ye getirdigi ¢ok sayida yenilik arasinda ilk ATM, ilk Internet Subesi ve ilk mobil bankacilik
uygulamasi da yer almaktadir. Is Bankasi; Tasarruf aliskanligim yaratmak ve yaygmlastirmak amaciyla

Tiirk toplumuna kumbarayr sunmustur (Tiirkiye Is Bankas1 Siirdiiriilebilirlik Raporu, 2014).

Is Bankasi, gerek finansal okuryazarligin toplum genelinde yayglastirilmas: gerekse de ulusal
tasarruf oranlarinin daha da iist mertebelere yiikseltilmesi i¢in ebeveyn ve ¢ocuklarina yonelik tiriinlere
imza atan ilk banka konumundadir. 1920°li yillardan itibaren baslattigi Ulusal Tasarruf Kampanyasi’nin
sembolii olan Is Bankas1 Kumbarasi ile ¢ocuklarm bellegine kazinan Banka, Is Bankas1 Kumbarasi’nin
cagdas kosullara uyarlanmis iiriin versiyonu olan Kumbara Fonu ile de ebeveynlere ¢cocuklarinin gelecegi

icin birikim yapma imkani sunmaktadir (Tiirkiye Is Bankas1 Siirdiiriilebilirlik Raporu, 2014).
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3. STRATEJIK ILETiSIiM

Stratejik iletisim tanimmini yapmadan Once strateji kavramimin ne anlama geldigine bakmak
gerekmektedir. Tiirk Dil Kurumu’na gore strateji, “Bir ulusun veya uluslar toplulugunun, barig ve savasta
benimsenen politikalara destek vermek amaciyla politik, ekonomik, psikolojik ve askeri gii¢leri bir arada
kullanma bilimi ve sanati”dir. “Onceleri askeri alanda kullanilan strateji kavrami, zamanla ydnetim ve
ticaret alanlarinda da kullanilmaya baglamistir” (Isik, 2013, :75). Strateji, kurumun tiim kaynaklari, imkan
ve kabiliyetleri ile siirekli degisen dis ¢evreye uyum saglama sanati ve bilimidir (Robert, 1997;
Walkington 2011). Isik’a (2013, :75) gore strateji, “Organizasyonun neye nasil karar vereceginin ve bunu

nasil basarmak istediginin belirlenmesidir”.

Iletisim ise, diisiincenin, bilginin ya da duygularm kaynaktan alictya kanallar araciligiyla
iletilmesidir. Iletisimin gerceklesmesi icin {ic 6genin olmasi gerekmektedir. Bunlar, iletiyi génderen
“kaynak/gonderici”, kaynaktan hedef kitleye/aliciya gonderilen “ileti” ve mesaj1 alip agimlayan “alici/
hedef kitle”dir. Kaynak, mesajlar1 yaratan kisi, kiime, orgiit ya da aygittir ( Mutlu, 1999: 205). Kaynak,
enformasyon veren olarak bir iletiyi/mesaji tretir ve kanal araciliiyla hedefe iletir. Hedef iletinin
gonderildigi kisi ya da nesnedir (Mattelart ve Mattelart, 2003: 47).

Strateji ve iletisim kavramlarmin bir araya geldigi stratejik iletisim, stratejik halka iligkiler, pazarlama
iletisimi ya da biitiinlesik pazarlama iletisimi gibi iletisim alanlarinin temel amacini olusturmaktadir.
Kurumun siirekli degisen dis ¢evresine proaktif tepkidir. Stratejik iletisim, kurumun itibar1 ve performansi
icin planlar, taktikler ve hedefler gelistirmektedir. Bu nedenle yazarlar tarafindan stratejik iletisim ve

halkla iligkiler kavramlari iizerinde fikir birligi bulunmamaktadir.

Halkla iligkiler kurum ile hedef gruplar arasinda uyum saglama amagli iletisim etkinligi olarak
tanimlanabilir. Yasamlarini devam ettirmek isteyen kurumlar c¢evreyle iliskilere biiylik ©Onem
vermektedirler. Bu durum karsisinda kurumlar, kendilerini ¢evreye tanitma ve c¢evreden gelen istek,
beklenti ve gereksinimler karsisinda ¢evreyi tanima yoluna gitmektedirler. Halkla iliskilerin énemi de
burada ortaya ¢ikmaktadir. Halkla iliskiler tanitma ve tanima baglaminda hedef gruplariyla iki yonlii
simetrik iletisime dayanmaktadir. Ciinkii halkla iliskiler kurumun taninirlik derecesini arttirma, kurumun

imajin1 gliclendirme, giiven ve inanirligini saglama gibi islevleri gergeklestirmektedir.

Halkla iliskiler i¢ ve dis iliskiler olarak ikiye ayrilmaktadir. Orgiit ici halkla iliskiler, kisiler aras1 etki,
is kosullarim belirleme ve galisma politikalarma kadar uzanmaktadir. Orgiit dis1 halkla iliskiler, kurumlar
ve kamu ile olan planl iligkilerdir. Halkla iliskiler bu iliskilerin stratejik yonetimini yapar (Erdogan, 2008:
285). Halkla iligkiler araciligtyla hedef kitle kurumun amag, hedef ve politikalar1 hakkinda bilgilendirilir.
Ciinkii bilgilendirme yoluyla hedef kitle kurumun yasama katilimin diizeyini arttirmaktadir (Varol,
1993:128-129).

Kurum ig¢i iletisimin resmi bir sekli olan kurum i¢i halkla iliskiler, kurum dis1 halkla iligkilerde
oldugu gibi, yonetimin ilgilerini kurum i¢i hedef kitleye karsi temsil eder ve ayni zamanda kurum igi
hedef kitle olan calisanlarin isteklerini de yonetime iletme gorevini istlenir. YOneten ve yonetilenler
arasinda iki yonlii iletisimi 6zendirmektedir (Varol, 1993:128-129). Halkla iliskilerin orgiit ici ve dis1
stratejide kullandig1 kanallar; gazete, radyo, televizyon ve dergilere basin bildirileri verme, basin bildirileri
diizenleme, filmler, slayt, sergi, fuar, konferans ve toplant1 diizenleme, mesleki yayinlar, tamtici el
kitaplari, brosiirler, biiltenler, ilanlar ve vb. basili araglardan faydalanmaktadir. Diger stratejik kanallar ise,

danisma servisleri, anket yontemi ve toplantilardir.

Baz1 yazarlar stratejik iletisim ve halkla iliskileri ayn1 anlamda kullanmaktadirlar. Ornegin, Smith’a
(2002: 3) gore stratejik iletisim, planlt iletisim kampanyalarina verilen isimdir. Ticari ve ticari olmayan

organizasyonlar bazen de sivil toplum orgiitleri tarafindan yiiriitiilen maksatli iletisimdir. Alternatifleri
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diistiniilmiis ve sonuglar1 dogrulanmigtir bir amact ve plani vardir. Stratejik iletisim arastirmaya ve nihai
degerlendirmeye dayanmaktadir. Halkla iligkiler stratejik iletisimin en somut drnegidir. Ancak, stratejik
iletisim bir kavramdir ve halkla iligkiler ise stratejik iletisimin Oncelikli Ornegidir. Halkla iligkiler
uygulamas1 stratejiktir. Yazar, stratejik halkla iliskilerin dokuz adimi oldugundan bahsetmektedir.
“Stratejik Halkla Iliskilerin Dokuz Adimi1” olarak isimlendirdigi bu modelde izlenecek dokuz adimi dért

asamada gruplandirmaktadir (Smith, 2002: 9):

1. Asama: Arastirma

—_

. adim: Durum Analizi

. adim: Kurulusun Analizi

. adim: Hedef Kitlelerinin Analizi

. Asama: Strateji

. adim: Amag ve Hedeflerin Belirlenmesi

. adim: Eylem ve Tepki Stratejilerinin Belirlenmesi
. adim: Etkili {letisimin Stratejilerinin Belirlenmesi
. Asama: Taktikler

. adim: Iletisim Taktiklerinin Secilmesi

. adim: Stratejik Planin Uygulanmasi

. Asama: Degerlendirme

O H 0 9 W N BN W DN

. adim: Stratejik Planin Degerlendirmesi

Bu adimlarin uygulanma siireci temkinlidir ve her bir adim sirayla yapilmalidir. Dikkatli
planlama, programlarin tepkisel ve diizenleyici olmaktan c¢ok, Onleyici ve koruyucu olmasini
saglamaktadir. Aym1 zamanda, bu siirecteki adimlar, siirekli izlemeye, test etmeye, ihtiyaci belirlemeye
izin verecek kadar esnek olmalidir (Smith, 2005: 10). Botan ve Soto (1998: 23) stratejik iletisim kavramiu,
halkla iliskilerden daha kapsamlidir demektedirler. Yazarlara gore halkla iliskiler, stratejik iletisimin bir
uygulama alamidir. Satir (2011: 4) ise 21. Yiizyilda modern orgiitlerde halkla iliskilerin stratejik bir role
ihtiyag duydugunu belirtmistir. Yazar’a (2011: 4) gore “bu degisiklikler temelde farklilasan dis ¢evreden
ve oOrgiitsel veya toplumsal konular etrafinda gelisen ilgi/eylemci gruplarin yani sira; bu ortamdaki orgiit
paydaslarinin degisen beklentilerinden/degerlerinden kaynaklanmaktadir. Dolayistyla, bir 6nceki yiizyilda
degisen isletme ve yonetim yaklasimlarinin da gozden gegirilmesi gerekmektedir. 21. Yiizyilin ikinci on
yilina denk gelen bu donemde, geleneksel isletmenin artik mevcut olmadig1 sdylenebilir”. Peltekoglu’da
(2007: 7) benzer sekilde halkla iliskiler, “kurumun amaclar1 lizerine yapilanan, énem sirasi1 kimi zaman
tilketici, kimi zaman dagitimc1 ve g¢alisanlar gibi kurumun ve kampanyalarm hedeflerine gore degiskenlik
gosteren hedef kitlelerle gerceklestirilen stratejik iletisim yonetimidir”.

Kisaca belirtmek gerekirse, stratejik iletisim planlanmus iletisim kampanyalarma ve biitiin kurum igi
ve dis1 halkla iliskiler faaliyetlerine verilen isimdir. Giiniimiiziin halkla iligkileri stratejik karaktere
sahiptir. Ashinda, kisilerarasi iletisimden kitle iletisimine kadar olan her tiir iletisimin stratejiktir (Erdogan,
2008: 285-286). Stratejik iletisimin amaci, hedef Kkitlede davrams degisikligi yapmaktir. Kurum
misyonunu yerine getirmek i¢in hedef kitlesi ile stratejik iletisime dayali bir diyalog kurma ¢abasi i¢ine
girmektedir (Cinarli, 2014: 24). Kurumlar agisindan diisiiniildiiglinde kurumsal stratejik iletisim, kurumun
politikalari, amaglari, isleyisi, hedefleri ve diisiinceleri hakkinda kurum i¢i ya da kurum dig1 hedef kitlelere
bilgi vermektir. Bunun i¢in kurumlar degisik tiirde ve sekilde hedef kitleleriyle iletisim cabasi icine

girmektedirler.

4. YONTEM

Tiirkiye Is Bankasr’nin cevreyle iliskilerinde biiyiik 6nem verdigi ve dzen gdsterdigi konulardan

birisi de basinla iligkilerdir. Bankanin bu konuya biiyiik 6nem vermesinin arkasinda yatan neden, Tiirkiye
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Is Bankas1 gibi ulusal bir banka hakkinda olumlu kamuoyu yaratmak acisindan basina olan ihtiyactir. Bu
yiizden Tiirkiye Is Bankas1 Hdakimiyet-i Milliye, Aksam ve Milliyet gibi biiyiik gazetelerle isbirligi yaparak
her tiirlii haber ve reklamlarini yayimnlatmistir (Kocabasoglu, 2001:149-150). Bu agidan ¢alismada, Tiirkiye
Is Bankas1 1928 yilindan itibaren sadece Aksam gazetesinde yaymladigi kumbara reklamlar: stratejik

iletisim agisindan incelenmistir.

"L‘I'A‘ - -.-' Q\«# Al .tmm-g
™ TORKIVE IS BANKAS! |
1 Sermayesi tamamu tediye edil- %

Imig 4,000,000 tiirk lirasidir,
Merkezi : ANKARA

SUBELERL: wnnml, Izmxr,.
Bursa, ‘I'rabzon, Jamsun, Ada-
na, Balikesir,
Istanbul Subesic lk;{i(;nknpmh
Telefon, Istanbnl: 2657-2658
Telgraf adresi: Istanbul, 1S

Bilumum banka  muamelits
ifa ve hususi kasalar icar eder. E

§ En miisait seraitle tesarruf sane
1 dxgx hcwphrl kﬁt;»at edex

Kurumsal Reklam-1 (Boyut: 7*5 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 9-10 Kasim 1928.Bashk: Tiirkiye Is Bankast)

1 Kasim 1928 Harf Devrimi’nden sonra Tiirkiye Is Bankasi’nin hi¢ degismeyen logosu ilk kez 9 Kasimda
Tiirkge olarak yaymlanmistir. 1928 yilinda kurumsal reklam igeriklerinin farklilastigi gériilmektedir. 9-10
Kasim 1928 tarihinde Aksam gazetesinde yaymlanan reklamda; “Bilumum (biitiin) Banka muamelati
(islemleri) ifa ve hususi kasalar icar (kira) eder. En miisait seraitle (kosulla) tasarruf sandigr hesaplar
kiisat (agar) eder” denilmektedir. Tiirkiye Is Bankasi’min hesap actirmak isteyenlere yonelik olarak
hazirlanmig bir kurumsal reklamdir. Tiirkiye Is Bankasi ve tasarruf sandigindan ilk kez 1928 yilinda
bahsedilmis ve birlikte yansitilmigtir. 1928 yilinin en 6nemli olay1 Harf Devrimi ile birlikte artik kurumsal
reklamlarin Tiirkge olarak yayinlanmasi olmustur. 1 Kasim 1928 Harf Devrimi’nden sonra Tiirkiye Is
Bankast’nin yaymladigi ilk Tiirkge finansal igerikli kurumsal reklamda, sermayesinin 4 milyon Tiirk
Liras1 oldugundan bahsetmektedir. Reklam, Banka’nin stratejik iletisimi agisindan 6nemlidir. Kurumsal
reklamda, Banka’nin uygun sartlar altinda herkesin 6zel kasalar kiralayarak hesap agtirabileceginden

bahsederek halki ikna etmeye ¢aligmaktadir. Stratejik iletisimin temelinde de ikna yatmaktadir.

TURKIYE 1S BANKAS!
Sermavesi: tedive cdilmis
4 000 000 Liradir
Umumi miudtrlok

Ankara '
[ e s ]
Subeleri

Ankara Adana Ayvalik |
Istanbul Trabzon  Zonguldak |
Bursa Bahikesir  Kayseri
fzmir Gireson Mersin
Samsun Tilremit

Musait muamelat, Kumbaralar, |

Kurumsal Reklam-2 (Boyut:14*10 cm,Gazete: Aksam, Tarih: 1 Ocak—24 Subat 1928, Bashk: Tiirkiye Is Bankast,
Boyut: 5%6 cm,Gazete: Aksam, Tarih: 15-22 Kasim 1928, Baslik: Tiirkiye Is Bankas1)

1 Ocak—24 Subat ve 15-22 Kasim1928 yilinda Aksam gazetesi’nde yaymlanan kurumsal reklamlarda
Tiirkiye Is Bankasi’nin sermayesinde herhangi bir artma géziikmemektedir. Fakat sube sayisi artmustir.

Subelerini Giresun, Edremit, Ayvalik, Zonguldak, Kayseri ve Mersine kadar genislettigi anlagilmaktadir.
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Ayrica “Kumbara”dan ilk kez s6z edilmistir. Tiirkiye Is Bankas1 hala bilyiime asamasindadir. Tiirkiye Is
Bankasi’nin finansal igerikli kurumsal reklaminda sermayesinin 4 milyon Tiirk Lira oldugundan
bahsetmektedir. Tiirkiye Is Bankasi’nin hesap actirmak isteyenlere yonelik olarak hazirlanmis kurumun

mali durumunu ve giigliiliigiinii ortaya koyan bir kurumsal reklamdir.

Kurumsal Reklam-3 (Boyut: 14*20 cm, Gazete: Aksam,Tarih: 1 Nisan 1929.Baglik: Tasarruf Kumbarasi)

Tasarruf kumbaras1 ve Tiirkiye Is Bankasi logosunun birlikte kullanildign 1 Nisan 1929 tarihli ilk
kurumsal reklamda halk tasarrufa alistirilmaya ¢alisilmaktadir. Kurumsal reklamda; “Tasarruf Kumbarasi
simdiye kadar tasarruf giictii. Fakat Bankamiz bunu basitlestirdi ve bir zevk haline getirdi. Bankamiz size
bedava bir kumbara verir. Bu kumbara evinizde Bankamizin bir subesi gibidir. En ufak tasarruflarmizi
bunun icin biriktirir ve istikbalinizi temin etmis olursunuz.” Denilmektedir. Tiirkiye Is Bankasi 1929
yilindan itibaren halki tasarrufa aligtirmaya basladigi goriilmektedir. Bunun en 6nemli nedeni kurum
disinda “degisiklik” olarak karsimiza ¢ikan ve biitiin diinyay1 etkisine alan 1929 Ekonomik Bunalimi’nin
iilkemizde de etkisini hissettirmeye baslamasidir. Halki tasarrufa alistirmaya ve gelecege yonelik birikim
yaptirmaya yonelik “Tasarruf Kumbarasi” adinin gegtigi ilk bilgilendirici (ikna edici) reklam tiiriidiir.
Tiirkiye Is Bankasi’nin tasarruf sahibi olmak isteyenlere yonelik olarak hazirlanmus stratejik bir kurumsal

reklamdir.

Kurumsal Reklam-4 (Boyut: 20*6 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 7 Nisan 1929. Baglik: Kumbara)
7 Nisan 1929 tarihli reklamda Tiirkiye Is Bankas ilk kez kumbara semboliinii kullanmistir. “Degisiklik”

olarak karsimiza ¢ikan 1929 Ekonomik Bunalimi 7 Nisanda yaymlanan kurumsal reklamda da kendini
hissettirmektedir. Cocuklara tasarruf bilinci asilanmaya ¢ahsilmaktadir Tiirkiye Is Bankasi’nin kurumsal
dizayn1 olan kumbara ile bir biitiin olmas1 1929 yilinda baglamaktadir. Gelecegin biiyiikleri olan ¢ocuklar1
tasarrufa alistirmay1 amaglayan bu bilgilendirici (ikna edici) reklamda, ilk kez tasarruf kumbarasmin sekli
goziikmektedir. Reklamda; “Delikanli bisikleti ister misin? Bunun kolayt var. Derhal Bankamizin
kumbaralarindan bir tane al ve bu giinden itibaren her giin giindeliginin bir kismini oraya at. Tatil zamam

)

gelince bisiklet paranda birikmis olacak. O vakit kumbarandan parani alir ve bisikletini satin alirsin.
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Denilmektedir. Hedef kitle olarak cocuklar se¢ilmis ve gelecegin biiyiikleri olarak simdiden tasarrufa

alistirilmaya caligilmaktadir.

Kurumsal Reklam-5 (Boyut:18*14 c¢m, Gazete: Aksam, Tarih: 13 Nisan 1929, Baslik: Istikbal Endisesi)
Gelecege bakan birisinin resmedildigi kurumsal reklamda, istikbal endisesinin ¢ok yersiz oldugundan
Tiirkiye Is Bankasi’ndan temin edilen kumbaralarda biriktirilen paralar sayesinde gelecekte emin bir yerde

olunacagindan bahsedilmektedir. Gelecek endisesi olan yetiskinler hedef kitle olarak segilmistir.

Kurumsal Reklam—6 (Boyut: 27*22 c¢cm, Gazete: Aksam, Tarih: 17 Nisan 1929, Baslik: Tasarruf Kumbaralar1)

Tasarruf kumbaralar1 bagligini tagiyan 17 Nisan 1929 tarihli kurumsal reklamda, her evde bir kumbara
olmasi gerektigi yoniinde halki ikna etmeye caligmaktadir. Cok az kurumsal reklam genel olarak halka
yoneliktir. Fakat burada genel olarak halka tasarruf bilinci asilamaya c¢alisilmaktadir. Cabanero-Verzosa
ve Garcia’a (2009: 5) gore, stratejik iletisim, insanlarda davranis degisikligi yapmay1 amaclamaktadir. O
nedenle degisim tiim halkta yapilmak istenebilir. 1929 Ekonomik Bunalimi’nin getirdigi para sikintisi
kendini halki tasarrufa alistrmaya yonelik bilgilendirici davrams sergilemesi yoniinde kendini
gostermistir. Tiirkiye Is Bankasi’nin bir subesi durumundaki kumbara iginde biriktirilen paralarm
Banka’ya yatirilmasi, Banka’nin daha gii¢lii olmasini getirecegi gibi halkin tasarrufu nasil ne sekilde

yapacaklarmi da gostermektedir.

Year/Yil 2018, Volume/Cilt 8, Issue/Say1 1/1 36



Ozlem OZDEMIR

Kurumsal Reklam-7 (Boyut: 26*35 ¢cm, Gazete: Aksam, Tarih: 22 Nisan 1929. Baslik: Tasarruf Kumbaralar1)

1929 Ekonomik Bunalimi 22 Nisan 1929’da yayimlanan kurumsal reklamda da kendini hissettirmektedir.
Bu durum Banka’mn kumbaralar araciligiyla tasarruf bilincini asilamaya c¢alismasi olarak kendini
gostermektedir. Bu kurumsal reklamda ebeveynlere, cocuklarma kiigiik yasta tasarruf bilincini agilamalari
gerektigi, ancak tasarruf bilincini kazanan bir ¢ocugun abur cubura para sarf etmeyecegi yoniinde ikna

etmeye ¢alismaktadir. Ebeveynler hedef kitle olarak belirlenmistir.

Kurumsal Reklam-8 (Boyut: 55* 40 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 29 Nisan 1929, Baglik: Tasarruf Kumbaralari)

29 Nisan 1929 tarihli reklamda kumbara sembolii biiyiik bir giicii simgelemektedir. Reklamda, insanin
elinde bulundurdugu biiyiik bir gii¢ olan tasarruf kutular1 iginde biriktirilen paralar sayesinde hayata
girmenin, ev kurmanin, is kurmanin, refahin, hastaligi yenmenin ve tahsilin daha kolay olacagindan
bahsetmektedir. Bu kurumsal reklam, tasarruf kumbaralarinin ¢ok daha genis imkanlar sundugunu
gostermektedir. Potansiyel banka miisterileri hedef kitle olarak belirlenmistir. Reklamda, Tiirkiye Is
Bankas’nin tasarruf kumbarasini insanin Dbiitiin hayallerini gergeklestirebilecek bir gili¢ olarak

gostermektedir.

Kurumsal Reklam-9 (Boyut: 12 * 14 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 15 Temmuz 1929. Baglik: Babalar)

1929 Ekonomik Bunalimi 15 Temmuz 1929’da yaymlanan kurumsal reklamda da kendini
hissettirmektedir. Bu durum Is Bankasi’nin tasarruf kumbarasi araciligtyla babalarin gocuklari igin nasil
para biriktirebilecegini gostermektedir. Babalara seslenilen bu kurumsal reklamda, her giin kenara
koyacaklar1 40 para ileride ¢ocugun istikbalini kurtaran bir gii¢ olacagindan bahsetmektedir. Kurumsal
reklamda hedef kitle olarak babalar secilmistir. Reklam ayrica, tasarruf kumbarasini bir babanin

¢ocugunun gelecegini garanti altina alabilecek bir gili¢ olarak gdstermektedir. Babanin Banka’nin
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kumbarasinda biriktirdigi paralar sayesinde ¢ocugunun gelecegini nasil kurtarabileceginden bahsederek

stratejik davrams sergiledigi ortaya ¢cikmaktadir.

Kurumsal Reklam-10 (Boyut: 12 * 14 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 16 Temmuz 1929, Baglik: Gengler)

16 Temmuz 1929 tarihli kurumsal reklamda Is Bankasi’nin tasarruf kumbarasi araciligiyla genglerin
gelecekleri icin nasil para biriktirebilecegini gdstermektedir. Genglere seslenilen reklamda, Tiirkiye s
Bankasi’nin verecegi bir tasarruf kutusuyla genglerin geleceklerini garanti altina alabilecekleri konusunda

bilgi vermektedir. Gengler hedef kitle olarak belirlenmistir.

Kurumsal Reklam-11 (Boyut: 15 * 7 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 30 Temmuz 1929.Baglik: Tasarruf Kumbaralari)

30 Temmuz 1929 tarihli reklam, tasarruf kumbarasi sembolii mutlu bir aile olmanin yoluna ancak tasarruf

kumbaralarindan istifade ederek ulasilabilecegini anlatmaktadir. Potansiyel Tiirkiye Is Bankas1 miisterileri

hedef kitle olarak belirlenmistir.
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Kurumsal Reklam-12 (Boyut: 20 * 15 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 18 Agustos 1929. Baslik: Tasarruf Kumbaralari,
Boyut: 20 * 15 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 7 Eyliil, 13 Eyliil 1929. Baslik: Tasarruf Kumbaralar)

18 Agustos, 7 Eylil, 13 Eyliil 1929 ‘da yayinlanan reklamda, yaslh, yorgun ve diisiinceli bir ¢iftginin
resmedilmis, Tiirk halkina topraga para gomme, kiipte ya da kemerde saklama gibi eski aligkanliklarindan

vazgecmeleri ve paralarii sadece tasarruf kutularinda saklamalari belirtilmistir. Kurumsal reklamin

ulagmak istedigi hedef kitle giftcilerdir.

Kurumsal Reklam-13 (Boyut: 13 * 20 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 24 Eylil 1929.Baslik: Tasarruf Kumbarast)

24 Eyliil 1929°da yaynlanan reklam, is Bankasi’nin tasarruf kumbarasinda biriktirilen paralar sayesinde

calisanlar isten ¢ikarilsalar dahi bir siire idare edebileceklerini anlatmasi seklinde kendini gostermektedir.

Calisanlar hedef kitle olarak belirlenmistir.

Kurumsal Reklam-14 (Boyut: 15*20 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 1 Kasim 1929. Baglik: Geng Mektepli Kumbaran
var m1?)

1 Kasim 1929°da yayinlanan reklamda, Is Bankasi’nin tasarruf kumbarasinda biriktirilen paralar sayesinde
cocuklarm abur cubura para harcamayacaklarim anlatmasi seklinde kendini gostermektedir. Bu kurumsal
reklamda, ¢ocugunu okula veren her babanin mutlaka ona bir kumbara almas1 gerektigi, boylelikle kiigtik
yasta tasarruf bilincini kazanacagi konusunda ikna etmeye calismaktadir. Cocuklar hedef kitle olarak

belirlenmistir.
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Kurumsal Reklam-15 (Boyut: 14* 20 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 24 Aralik 1929. Baglik: Vatandas Tasarruf Milli
Bir Borgtur.)

24 Aralik 1929°da yayinlanan reklamda, Is Bankasi’nin tasarruf kumbarasinda biriktirilen paralarm milli
bir bor¢ oldugunu bahsetmesi seklinde kendini gostermektedir. Duygulara seslenen bu kurumsal reklam,
tasarrufun “milli bir bor¢” oldugundan s6z etmektedir. Is¢i, memur ya da dgretmen gibi iicret karsiliginda
calisanlar hedef kitle olarak belirlenmistir. Kurumsal reklamda, tasarrufun milli bir bor¢ oldugundan
bahsederek bilgilendirici davranis sergiledigi ortaya ¢cikmaktadir. Christopher (2011:3) stratejik iletigimi,
milli hedeflere destek vermesi i¢in hedef kitlenin bilgilendirilmesi, etkilenmesi ya da ikna edilmesi

amacini tagidigini belirtmektedir.

Kurumsal Reklam-16 (Boyut: 55* 34 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 26 Aralik 1929. Baslik: Milli Servet)

26 Aralik 1929 tarihli yaymlanan reklamda, toplumun her kesiminden insanlar bir araya gelerek
biriktirdikleri paralar1 kumbaradan yaptiklari kalenin igine koymaktadirlar. Bu durum tasarrufun artik
milli bir bor¢ oldugunu goéstermekte ve herkesi milli tasarrufa davet etmektedir. Reklam, tasarrufun milli
bir bor¢ oldugundan séz ederek herkesin bu goreve katilmasi gerektiginden séz etmektedir. Potansiyel

banka miisterileri hedef kitle olarak belirlenmistir.

Kurumsal Reklam-17 (Boyut: 15 * 14 cm., Gazete: Aksam, Tarih: 13, 22 Haziran 1930, Baslik: Hayat Yolu)

13, 22 Haziran 1930 tarihli reklamda, verilmek istenen mesaj kadinlara tasarruf bilincini asilamak
yoniindedir. Is Bankasi, kadinlara bir gorev vererek evdeki herkesi hayat yolunda tereddiitsiiz

yiirliyebilmek i¢in tasarrufa alistirmalar1 gerektigini sdylemektedir.

Year/Yil 2018, Volume/Cilt 8, Issue/Say1 1/1 40



Ozlem OZDEMIR

Kurumsal Reklam-18 (Boyut: 17 * 13 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 12—14 Mart 1931 Baslik: Mektebinden Giile
Oynaya Donen Cocugunuz Har¢liginin Hepsini Sarf ediyor mu?)

12-14 Mart 1931 tarihli reklamda, Is Bankas: ailelere seslenerek ¢ocuklarina para biriktirmeleri igin
kumbara almalarmi gerektigini belirtmektedir. 1931 yilinda da ebeveynlere okula giden ¢ocuklarina para
biriktirmeyi aligkanlik haline getirtmelerini saglamak igin kumbara almalari konusunda ikna etmeye

calisan kurumsal reklamlar yapildig1 goriilmektedir. Ebeveynler hedef kitle olarak belirlenmistir.

Kurumsal Reklam-19 (Boyut: 16 * 14 cm, Gazete: Aksam, Tarih: 22, 28 Mayis 1931. Bashk: Bugiin Ise

Baglayabilirsiniz? )

Is Bankas1 22, 28 Mayis 1931 tarihinde Aksam gazetesinde yayinladigi kurumsal reklamda; herkesin
derhal bir tasarruf kumbarasi alarak para biriktirmeye baslamasi gerektigini ve boylece ¢ok kisa bir siirede
sermaye sahibi olabileceklerini belirtmistir. “Bugiin ise baslayabilirsiniz” bashgmi tasiyan kurumsal
reklamda, hi¢ zaman kaybetmeden derhal Tiirkiye Is Bankasi’'ndan bir kumbara alarak para biriktirmeye
baslayabilecekleri konusunda stratejik davranis gdstermektedir. Potansiyel banka miisterileri hedef kitle

olarak belirlenmistir.

5. SONUC

Stratejik iletisimi, iletisimin yontemlerinin Kurumun amaglarini gergeklestirmeye yonelik olarak
sistemli bir sekilde kullanilmasi olarak tammlamak miimkiindiir. Stratejik iletisim, kurumun hedeflerinin
gerceklestirilmesi igin stratejik diisiinmeyi ve degisim siirecini yonetmeyi gerektirir (Isik, 2013: 87).
Stratejik iletisim agisindan Is Bankas1 1928 yilindan itibaren reklam kampanyasin1 kumbara imaji iizerine

kurmus ve “tasarruf kumbarasi”ni kurum sembolii haline getirmistir. Banka, yaymnladigi her kurumsal
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reklamda farkli bir tema islemis ve tasarruf konusunda bilgilendirici davranig sergilemistir. Tasarrufu
“milli bir seferberlik” haline getiren Is Bankasi’nm, 1920’de 500 bin lira olan tasarruf hesaplarmi 1933
yilinda 40 milyona ¢ikarmasi, tasarruf hareketinin halk arasinda milli bir ahlak seklinde yayildiginin
ispatidir (Kutay, 1934: 20-23). Bu anlamda basarili bir stratejik iletisim kampanyasi yiriitildigii
goriilmektedir. Dénemin ekonomi politikalar1 ile uyumlu bir politika izleyen Is Bankasi, izlenen
politikanin gerekliligini ve faydalarini hitap ettigi kitleye kabul ettirebildigini ifade etmek miimkiindiir.
Ornegin; Banka’nin uygun sartlar altinda herkesin 6zel kasalar kiralayarak hesap actirabileceginden
bahsederek halki stratejik agidan ikna etmeye ¢aligmaktadir. Goriildiigh gibi stratejik iletisim genellikle ya
bilgi verici ya da ikna edici bir iletisimdir (Isik, 2013: 82).

Sonraki yillarda Banka’nin kimligiyle biitiinlesecek olan “tasarruf sandigi”ndan ilk kez 1928 yilinda
bahsedilmistir. Bunun en 6nemli nedeni 1929 Ekonomik Bunalimi’nin etkilerinin Tiirkiye’de 1928 yilinda
hissedilmesidir. 1929 yili gerek diinyadaki diger iilkeler gerekse Tiirkiye agisindan son derece zor yillar
olmustur. Ciinkii 1929 Ekonomik Bunalim biitiin diinyada oldugu gibi iilkemizde de etkisini yogun olarak
hissettirmistir. Bu yillar Is Bankasi’nin Tiirkiye’yi kalkindirmak ve gelistirmek icin kaynak yaratma
zorunlulugu karsisinda ilk “milli tasarruf” hareketine bagladigi yillar olmustur. 1929 yilinda halkin eski
aligkanliklar1 olan paralarm kiipte saklama, topraga gémme, kemer altinda saklama gibi aligkanliklarindan
vazgegmelerine yonelik reklamlarin yani sira tasarrufun “milli bir bor¢” oldugunu ve herkesin bu goreve
katilmasi gerektigini iceren reklamlarin yayinlandigi da goriilmektedir. 1929 yilinda hisse satiglart da ayni
sekilde devam etmektedir. 1929 yilinda daha 6nceki yillara oranla daha ¢ok ve diizenli olarak reklamlar
yayinlandigi anlasilmaktadir

Stratejik iletisim agisindan Banka’nin verdigi mesaj; Tirk halkinin parayi topraga gémme, kiipte
saklama, kemerde biriktirme gibi eski aliskanliklarindan vazge¢mesi, hayata hazirlanmanin, gelecegin,
refahin, egitimin, rahat hayatin ve sagligin ancak tasarruf kutusunda biriktirilen paralarin Banka’ya
yatirilmasiyla miimkiin olacagi iizerinedir. Goriildiigii gibi kurumsal reklamlar araciligiyla uygulanan
stratejik iletisim, ikna edici bir 6zellige sahiptir ve amaci insanlarda davrams degisikligi yaratmaktir. Tiim
halkta yaratilmak istnen bu davramis degisikligi, ayn1 zamanda inanglarin degismesini ve yeni tutumlarin
benimsenmesini de kapsamaktadir (Cabanero-Verzosa ve Garcia, 2009: 5; Isik, 2013).

Kisacasi, stratejik iletisim i¢in kurumun planl iletisim faaliyetlerini gerceklestirmesi gerekmektedir.
Bu bakimdan degerlendirildiginde; Tiirkiye Is Bankasi diizenli olarak gazetede yaymladigi kurumsal
reklamlarla stratejik iletisimini gerceklestirmeye c¢alismistir. Bunun i¢in Banka, 1929 Ekonomik Bunalimi
yillarinda tasarruf bilincine sahip olmayan Tiirk halkina tasarruf bilincini agilanmaya ¢alismistir. Banka,
kurumsal reklamlari araciligyla kamu yarar1 gozeten, iyi niyetli, farkindalik ve giiven duygusu yaratan bir
kurum oldugunu gésterme amaci tagimigtir. Bu bakimdan diizenli olarak yaymlanan kurumsal reklamlar
incelendiginde, Tiirkiye Is Bankasi’nin tasarrufa yonelik planl bir sekilde stratejik davranis sergiledigi

anlasilmaktadir.
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GAZETE

Aksam: 2-10 Mart, 10-12 Nisan, 3 Eylil, 13-14 Ekim 1928; 9-10 Kasim 1928; 15-22 Kasim 1928; 1

Ocak—24 Subat, 1928; 1 Nisan 1929; 7 Nisan 1929; 13 Nisan 1929; 17 Nisan 1929; 19 Nisan 1929; 22

Nisan 1929; 29 Nisan 1929; 14 Haziran, 17 Haziran, 24 Haziran, 2 Temmuz 1929;15 Temmuz 1929; 16

Temmuz 1929; 30 Temmuz 1929; 18 Agustos 1929; 7 Eyliil, 13 Eylil 1929; 24 Eylil 1929; 1 Kasim

1929; 24 Aralik 1929; 26 Aralik 1929; 13 Haziran, 22 Haziran 1930; 12-14 Mart 1931; 22, 28 Mayis

1931; 6 Subat 1932.
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