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stirecte etik sorumluluk gazetecilerle smirli kalmayip

kullanicilar da igine alan kolektif bir alan haline gelmistir.

Calisma, Netflix’te yayimlanan Kus Ucusu dizisini 6rnek

olay olarak ele almakta ve yeni medya haberciligi ile

geleneksel gazetecilik arasinda ortaya ¢ikan etik ve yapisal

doniistimleri analiz etmeyi amaglamaktadir. Nitel bir yontem

izlenen ¢alismada sec¢ilen sahneler, medya metinlerinin ¢ok

katmanli yapisin1 ¢oziimlemek ve etik, ideolojik, yapisal

unsurlar arasindaki iligkileri ayrmntili bigimde ortaya koymak

acisindan tematik ve betimleyici ¢éziimleme yoluyla degerlendirilmistir. Arastirmanin kuramsal temelini
Habermas’in kamusal alan kurami, Herman ve Chomsky’nin propaganda modeli ile Roger Fidler’in
medyamorfoz kurami olusturmaktadir. Analizler haberin metalasmasi, ticarilesmesi, sosyal medyanin mesruiyet
iretme araci haline gelisi ve izleyici - kullanici etkilesimlerinin igeriklere yon vermesi gibi temalar etrafinda
sekillenmigtir. Bununla birlikte, medya kurumlarindaki giic dengeleri, habercilik etigine dair ¢atigmalar ve
geleneksel/dijital medya arasinda gelisen rekabet de ¢alismanin odak noktalarindandir. Ayrica, medya ortaminda
etik sorunlarin yalnizca igerik iiretimiyle sinirli kalmadigi; igeriklerin dolagimi, yorumlanmast ve paylasimi
stireclerinde izleyicilerin ve kullanicilarin yonlendirici etkisinin de 6nemli etik tartigmalari beraberinde getirdigi,
etik sorumlulugun kolektif bir yapiya evrildigi vurgulanmaktadir. Elde edilen bulgular, dijital cagda habercilik
etiginin yalnizca profesyonel gazetecilerle sinirli kalmadigini, igerik iiretimi ve dolasimina katilan tiim aktorlerin
paylastigi ¢ok katmanli bir etik sorumluluk alanina doniistiigiinii ortaya koymaktadir.

Anahtar kelimeler: Yeni medya haberciligi, gazetecilik etigi, medya doniligiimii, dijital goriintirliik, sosyal
medya

Structural transformation and ethical issues in new media journalism: An
analysis through the series Kus Ucusu

Abstract

With the rise of digitalization, not only have technological infrastructures evolved, but the structures surrounding
content production, distribution, and consumption in the media environment have also undergone a profound
transformation. Particularly in the field of journalism, this transformation has created a multidimensional tension
between traditional norms and the dynamics of new media, where visibility, speed, interactivity, and individual
interests have become increasingly dominant. Journalism is a professional activity that traditionally serves the
public interest. However, in the context of new media, journalism has gradually shifted away from principles of
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public responsibility, evolving into a performance-driven practice centered on visibility and engagement. In this
process, ethical responsibility has expanded beyond journalists to encompass users as well, forming a collective
field of accountability. This study analyzes the Turkish series Kus Ucusu, broadcast on Netflix, as a case study to
explore the ethical and structural transformations that emerge between traditional and new media journalism.
Employing a qualitative methodology, selected scenes from the show are examined through thematic and
descriptive analysis to uncover the multilayered relationships between ethical, ideological, and structural
elements. The theoretical framework of the study is grounded in Habermas’s public sphere theory, Herman and
Chomsky’s propaganda model, and Roger Fidler’s theory of mediamorphosis. The analysis reveals key themes
such as the commodification and commercialization of news, the use of social media as a mechanism for
constructing legitimacy, and the influence of audience—user interactions in shaping media content. Furthermore,
the study emphasizes that ethical dilemmas extend beyond content production and are deeply rooted in the
circulation, interpretation, and sharing processes, thereby highlighting the emergence of a distributed and
collective ethical domain in contemporary journalism.

Keywords: New media journalism, journalistic ethics, media transformation, digital visibility, social media
Giris

Haber almak icin televizyonu agmaya ya da gazete satin almaya gerek kalmadigi giliniimiiz
medya ortaminda cep telefonlarinin ekraninda beliren bildirimler, sosyal medyada karsilasilan
gorseller ve algoritmalar tarafindan One c¢ikarilan icerikler glindemi belirlemektedir.
Gazetecilik yalnizca profesyonel haber iireticilerinin degil igerik dolagimina katilan her
bireyin yon verdigi kolektif bir alana doniismiis durumdadir. Bu degisim haberciligin hiz,
dikkat ve goriiniirliik rekabetiyle i¢ ice gegmesine neden olurken, geleneksel etik normlarin
giderek asindigi bir medya ekosistemini ortaya ¢ikarmaktadir. Ozellikle tiklanma orani,
begeni sayist ve paylasim miktar1 gibi performans kriterlerinin haberin degerini belirledigi bu
yeni medya diizeninde, gazeteciligin kamusal sorumlulukla olan bag:1 zayiflamakta dolayisiyla
haber, kamusal faydadan c¢ok goriiniirlik yaratma islevine indirgenmektedir. Sansasyonel,
kisisellestirilmis ve manipiilatif icerikler, algoritmik 6ne ¢ikarma mekanizmalar1 sayesinde
dijital platformlarda hizla dolagima girmektedir. Bu baglamda medya etigi yalnizca
gazetecilerin mesleki sorumluluguna indirgenemez héle gelmis, kullanicilar da igerik {iretimi,
paylasimi ve yorumlamasi siireglerine dahil olarak bu sorumlulugun bir pargasi olmustur.

Medya alaninda yasanan dijital doniisiimii yalnizca yiizeysel bir bigim degisikliginden
ibaret olarak gormek yetersiz kalmaktadir. Nitekim bu doniisim ayni zamanda medya
sistemlerinin igleyis mantigini, toplumsal islevini ve etik degerlere dayali konumunu koklii
bigcimde yeniden tanimlamaktadir. Bu ¢ok katmanli degisimi kavramsal diizlemde analiz
edebilmek i¢in iletisim kuramlari, onemli bir ¢erceve sunmaktadir. Habermas’in (2021)
kamusal alan kurami, haber medyasinin toplumsal rasyonaliteyi inga etme potansiyelini
tartigmaya agarken; gilinlimiizde bu idealin yerini goriiniirlik arzusunun ve hizla tiiketilen
iceriklerin almasi, dikkate deger bir doniisiime isaret etmektedir. Kamusal alanin medya
aracilifiyla sekillenen yapisi, dijital platformlarda bireysel ¢ikarlar, sansasyonel igerikler ve
sosyal medya etkilesimleriyle birlikte derin bir degisim siireci gecirmektedir. Bu doniisiim,
Herman ve Chomsky’nin (2012) propaganda modeli ile birlikte ele alindiginda, medya
iceriklerinin metalasma siireci, piyasa gerekleri dogrultusunda yeniden sekillenen habercilik
anlayisiyla birlikte okunabilir héale gelmektedir. Haber artik yalnizca bilgilendirme araci degil,
ayni zamanda dijital platformlarin dikkat ¢ekme stratejilerinin bir parcasi haline gelmektedir.
Ote yandan, Fidler’m (1997) “medyamorfoz (medyamorfosis)” kurami, medyanin evriminin
dogrusal bir gelisimde degil karsilikli etkilesim igceren, eszamanli bir doniisiim siireci
oldugunu ileri stirerek, geleneksel ve dijital medya bigimlerinin birlikte, hibrit bir yapida bir
arada var olabilecegini savunmaktadir.

Bu caligsmada, dijital igerik platformu Netflix’te yayimlanan Kug Ucusu dizisi, bu
dontigiimiin hem temsili hem de bir elestirisi niteliginde 6rnek olay olarak ele alinmaktadir.
Dizi, medya kurumlarinin isleyisine, habercilik etigine ve gii¢ iligkilerine dair dramatik bir
cergeve sunarken, izleyiciyi yalnizca bir seyirci degil; ayn1 zamanda etik sorgulamanin aktif
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bir 6znesi olmaya yonlendirmektedir. Calisma, geleneksel ve yeni medya haberciligi
arasindaki siirlarin nasil muglaklastigini, habercilik normlarinin nasil yeniden iiretildigini ve
etik sorunlarin hangi yapisal baglamlarda ortaya ¢iktigini tartismay1 hedeflemektedir.
Arastirmada nitel bir yontem benimsenmis, se¢ilen sahneler tematik ve betimleyici
coziimleme teknikleriyle degerlendirilmistir. Bu yOntem, anlati yapilarinin altinda yatan
anlam Oriintiilerini ve medya metinlerinin ¢ok katmanli dogasini ¢oziimleyerek; etik, ideolojik
ve yapisal bilesenler arasindaki iligkileri gorlinlir kilmayr amaclamaktadir. Tematik
¢oziimleme, sahnelerde One c¢ikan anlam alanlarimi belirlemeyi saglarken; betimleyici
coziimleme ise bu temalarin baglamsal olarak nasil yapilandigini ortaya koymaktadir. Bu
baglamda c¢alisma yalnizca medya igeriklerinin ne anlattigini degil, nasil, neden ve hangi
toplumsal kosullar i¢inde yapilandigini sorgulayan elestirel bir perspektif sunmaktadir.
Calisma dort ana boliimden olusmaktadir: ilk béliimde, yeni medya haberciliginin
yapisal doniisiimiine ve s6z konusu doniisiimiin kuramsal temellerine yer verilmistir. Ikinci
boliimde, etik kavrami ve gazetecilik etigine dair temel yaklasimlar aktarilmis; ardindan yeni
medya ortaminda 6ne ¢ikan etik sorunlar irdelenmistir. Ugiincii boliimde, Kus Ucusu dizisi
orneginde medya temsilleri, karakter analizleri ve etik sorunlar tematik c¢ergevede
incelenmistir. Dordiincli ve son boliimde ise elde edilen bulgular kuramsal yaklagimlar
dogrultusunda tartisilarak genel bir degerlendirme yapilmistir. Bu dogrultuda ¢alisma, dijital
cagda medya etigi ve habercilik normlarina iliskin ¢ok boyutlu bir degerlendirme sunarak
kuramsal arka planla desteklenen 6rnekler iizerinden alana katki saglamay1 hedeflemektedir.

1. Yeni medya haberciliginde yapisal doniisiim

Medya teknolojilerindeki ilerleme haberin bigcimsel yapisinin yaninda haber iceriklerinin
iiretim siirecini, igerik saglayicilarii ve etik temellerini de derinlemesine etkileyerek
doniistiirmiistiir. Geleneksel medya ortamlarindaki hiyerarsik ve merkeziyetlesmis yapilarla
tanimlanan, mesleki normlara siki sikiya bagl tiretim iliskileri yeni medya ortamlarinda daha
yatay, katihmci ve dagmik bir yapi ile yer degistirmistir. Ozellikle internet altyapismin
gelismesi, mobil cihazlarin yayginlasmasi ve sosyal medya platformlarinin giindelik yagamin
bir pargasi haline gelmesi ile birlikte habercilik yalnizca medya profesyonellerinin yetki alani
olmaktan cikarak bireylerin de aktif igerik iireticisi oldugu cogulcu bir yapiya evrilmistir.
Dijital ¢ag, sadece teknik araglarin ¢esitlenmesini degil, haberciligin toplumsal islevinin ve
anlam diinyasinin da yeniden diisiiniilmesini beraberinde getirmistir. Bu doniisiim siirecini
kuramsal diizeyde agiklamak i¢in Roger Fidler’in (1997) “medyamorfoz (mediamorphosis)”
teorisi islevsel bir ¢erceve sunmaktadir. Fidler’a gore yeni medya bigimleri, eski iletisim
bicimlerini tamamen ortadan kaldirmaz; onlarla birlikte var olur, onlar1 doniistiirerek yeni bir
yapiya kavusturur (Fidler, 1997, s. 242-243). Geleneksel kitle iletisim araglar1 artik dijital
platformlarda varliklarim1 gostermekte; ancak icerik iiretiminden sunum bi¢imine kadar ¢ok
saylda doniisiime ugramaktadir.

Yeni medya haberciliginin doniisiimiinde Oncelikli belirleyici etmen, dijital
ekosistemin sunmus oldugu karakteristik ozelliklerdir. Etkilesimlilik, anindalik, bireysel
icerik liretimi, multimedya kullanimi, eszamansizlik ve algoritma temelli i¢erik sunumu gibi
nitelikler; haberin yalnizca metinsel degil gorsel, isitsel ve hipermetinsel big¢imlerde de
tiretilmesini miimkiin kilmaktadir (Giingdr, 2011, s. 312-315). Bdylece habercilik yalnizca
bilgi aktaran bir etkinlik degil, kullanicilarin etkilesim i¢inde oldugu biitlinciil bir dijital
deneyime doniismektedir. Bu dijital deneyim ayni zamanda haber tiretimindeki merkeziyetci
yapilar1 da esnetmekte; yurttas katiliminin arttigi, farkli seslerin dolasima girdigi daha
cogulcu bir iletisim zeminini miimkiin kilmaktadir. Yeni medya ortamlar1 bu yoniiyle
haberciligin  demokratiklesmesi agisindan da Onemli bir potansiyeli igerisinde
barindirmaktadir. Bu noktada, medyanin toplumsal roliinii ve kamusal alanla iligkisini
degerlendirmede Jiirgen Habermas’in “kamusal alan” kavramina basvurmak yerinde olacaktir.
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Habermas (2021), Kamusal Alanmin Yapisal Déniisiimii adli eserinde bireylerin kamuyu
ilgilendiren meseleleri 6zglirce tartisabildigi, elestirel ve rasyonel iletisim yoluyla ortak akil
gelistirebildikleri bir toplumsal etkilesim zemini olarak kamusal alani tanimlarken; medya
araclarin1 ise kamusal alanin sekillenmesinde ve siirdiiriilmesinde merkezi bir rolde
konumlandirmaktadir. Kitle iletisim araglarinin gelisimi ile bu alan genislemis; ancak zamanla
piyasa dinamikleri, siyasi baskilar ve ticari ¢ikarlarin etkisi ile kamusal alan islevsel bir
daralma yasamis; kamusal iletisim stratejik aklin yoOnlendirdigi aragsal bir iletisime
dontismiistiir (Habermas, 2021). Bu doniisiim, medya igeriklerinin bilgi paylagiminin yaninda
ideolojik bir islev tasidigina isaret ederken; Herman ve Chomsky Propaganda Modeli ile
medyanin igerik tiretim siireglerinin arka planinda yer alan ekonomik ve siyasal dinamiklere
dikkat cekerek, medya isleyisine dair yapisal bir ¢éziimleme sunmaktadir. Habermas kamusal
alan yaklasimi ile medya tizerindeki digsal baskilar1 vurgularken, Herman ve Chomsky
(2012), medyanin iktidar yapilari ile i¢ ice gecmis yapisal bagimliliklarini agiga
cikarmaktadirlar. Habermas’in degerlendirmesi, Herman ve Chomsky’nin ortaya koydugu
Propaganda Modeli ile tamamlayici bir gergeve sunmaktadir. Bu model, medya igeriklerinin
goriinlirde tarafsiz ve c¢ogulcu yapisinin ardinda, belirli ekonomik ve politik c¢ikarlar
dogrultusunda sekillendigini ileri siirmektedir. Medya sistemleri, hakim siniflarin ¢ikarlarini
koruyan ve halkin rizasmi iiretmeyi hedefleyen bir ideolojik aygit olarak islemektedir
(Herman & Chomsky, 2012). Bu sistemde hangi medya igeriginin nasil iiretilecegi, hangi
bakis ac¢ilarinin dolagima girecegi bes temel filtrede gegmektedir: (1) Medya sahiplerinin
ekonomik ¢ikarlar1 (2) Reklam gelirinin belirleyiciligi, (3) Haber kaynaklarina olan yapisal
bagimlilik, (4) Tepki iiretimi (igerige yonelik sistematik tepkilerin olusturdugu oto-sansiir
baskisi), (5) Anti-komiinizm (ideolojik kontrol) (Herman & Chomsky, 2012, s. 72). Giiniimiiz
dijital medya ortamlarinda ise bu bes filtreyi icerik iiretimi ve dagitimi siireclerinde yeniden
yorumlayacak olursak; birinci filtre olan medya sahipligi, artik geleneksel medya
holdinglerini degil ayn1 zamanda Google, Meta ve X (eski ismiyle Twitter) gibi dijital
platformlar1 kapsadigini soyleyebilmekteyiz. Bu platformlarin ticari ¢ikarlari, hangi
iceriklerin 6ne ¢ikacagini belirleyen algoritmalar araciligiyla goriiniirliigii kontrol etmektedir
(Gillespe, 2014). Ikinci olarak, reklam gelirlerine bagimlilik dijital mecralarda tiklanma,
izlenme ve etkilesim oranlarina dayali algoritmalarla pekismekte; igerik {tireticileri, reklam
verenlerin beklentilerine uygun sekilde hareket etmektedir. Ugiincii filtre olan haber
kaynaklarina bagimlilik dijital mecralarda da gecerliligini korumakta; dijital platformlar
cogunlukla resmi ajanslar ve kurumsal aktorlerin igeriklerini 6ne ¢ikaran yapilar kurmaktadir.
Dordiincii siizge¢ olan tepki iiretimi ise dijital mecralarda ¢ok daha goriiniir bir sekilde
karsimiza c¢ikmaktadir. Sosyal medya lingleri, ¢evrimi¢i boykot cagrilar1 ve organize bir
sekilde gerceklesen kullanict saldirilari, icerik iireticiler {izerinde sansiir ve oto sansiir baskisi
olusturmaktadir. Son olarak besinci filtre olan anti-komiinizm din ve denetim mekanizmasi,
dijital medya ortamlarinda yerini farkli ideolojik denetim mekanizmalarina birakmustir.
Glinlimiizde bu filtre cogunlukla dijital milliyeteilik, kiiltiirel muhafazakarlik, toplumsal
cinsiyet karsit1 sOylemler veya siyasi kutuplagma gibi temalar ilizerinden islemektedir.
Ozellikle sosyal medya platformlarinda iceriklerin goriiniirliigii ideolojik oncelikler
dogrultusunda da belirlenebilmekte; bu da belirli goriislerin 6ne ¢ikmasina mubhalif seslerin
ise algoritmik olarak geri planda kalmasina neden olabilmektedir. Bu baglamda dijital medya,
Herman ve Chomsky’nin ifadesiyle riza iiretimini algoritmalar {izerinden yeniden tasarlayan
bir yapiya doniismiistir.

Yeni medya haberciligine dair sunulan teorik cergeve, dijitallesmenin habercilik
pratiklerini nasil doniistiirdiigiinii ve bu doniislimiin arkasindaki gii¢ iliskilerini goriiniir
kilmaktadir. Calismanin takip eden bolimlerinde, s6z konusu doniisiimiin ve etik gerilimlerin
Tiirkiye yapimi Kus Ucusu dizisi tizerinden nasil yansidigi incelenecektir.
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2. Yeni medyada habercilik etigi ve giincel sorunlar

Iletisim caginda bilgi iiretimi, dolasimi ve tiiketimi giderek hiz kazanirken, medya ve
habercilik pratikleri teknik boyutunun yani sira etik diizenleme ve denetlemeye duyulan
ihtiya¢ agisindan yeniden degerlendirmeyi gerektirmistir. Dijitallesme ile birlikte etki alanim
daha da genisleten kitle iletisim araglariin biiylik kitleler tizerindeki etkisi diistiniildiiglinde
iletisim ve medya etigi, toplumsal diizene yon veren ve toplum yararina olan normatif ilkeleri
kapsamaktadir.

Etik kavrami ile ilgili felsefi kokenleri itibariyle: (1) sonug¢ odakli faydacilik
yaklagimi, (2) 6dev temelli deontolojik yaklasim, (3) erdem temelli yaklagim olmak {izere {i¢
temel yaklagim One c¢ikmaktadir. Bu yaklagimlar, bireyin eylemi gerceklestirirken yaklagim
sergiledigi niyetten, eylemin sonucuna kadar genis bir degerlendirme cergevesi sunarken,
habercilik pratiklerinin de etik boyutunu degerlendirme imkani sunmaktadir. Sonu¢ odakli
etik anlayis, Jeremy Bentham ve John Stuart Mill’in ortaya koydugu faydaci kuramla
temellenmektedir. Bu yaklasimda eylemin etik degeri, o eylemin sonucunda ortaya g¢ikan
fayda ve mutluluk iizerinden degerlendirildi (Aydin, 2022; Mill, 2022). Odev temelli etik ise
Immanuel Kant’in ahlak felsefesine dayanarak bir davranisin etik olup olmadigi eylemin
arkasindaki niyet ve ddev duygusuna gore degerlendirilmektedir (Kant, 2022). Erdem etigi
ise Aristoteles’in bireyin Ol¢iilli, akla uygun ve erdemli davranislarini esas alan karakter
temelli etik yaklasimdir (Aristoteles, 2023). Her li¢ yaklasim da bireyin toplumsal yasam
icerisindeki sorumlulugunu ve deger iiretimini farkli diizeylerde agiklarken insan onuruna
saygili, distlinsel farkindaligi yiiksek ve toplumsal fayda ve uyumu Onceleyen bir yasam
anlayisinda birlesmektedirler.

Kamusal sorumluluk ve bireysel vicdani yonelimi gerektiren bir meslek alani olarak
gazetecilik, etik sorunlara en acik alanlardan biridir. Etik kavramina kuramsal yaklasimlar
medya etigi baglaminda da ¢esitli bigimlerde yeniden yorumlanmaktadir. Erdogan’in (2006)
caligmast dikkate alinarak; medyada sonuc¢ odakli etik anlayis, haberin kamu yararina
katkisin1 temel alirken, 6dev temelli medya etigi ise haber liretim siirecindeki yontem ve
niyeti Oncelik olarak ele almaktadir. Erdem temelli medya etigi ise gazetecinin mesleKi
normlarin 6tesinde vicdani sorumlulugunu ve 6l¢iilii davranma ilkesini vurgulamaktadir. Bu
yaklagimlar, gazetecinin etiksel olarak meslegini yerine getirme eylemini hem bireysel hem
de toplumsal diizeyde degerlendirme olanagi sunmaktadir. Ancak, yeni medya ortamlarinda
bu etik eksenlerin uygulanabilirligi ve siirdiiriilebilirligi giderek daha karmasik ve gii¢ hale
gelmektedir. Dijital hiz, algoritmalarin yonlendirmeleri, tiklanma pazarl3 ve goriintirliik yarist
habercilik alaninda etik ilkelerin uygulanabilirligini zorlastirmaktadir. Kamusal fayda ile
ticari cikarlar, ifade 6zgiirliigli ile nefret sGylemi ya da veri paylasimi ile mahremiyet hakki
gibi alanlarda yasanan catisma ve gerilimler, yeni medya haberciliginin etik sinirlarini
zorlamaktadir. Bu baglamda evrensel gazetecilik ilkeleri olan tarafsizlik, dogruluk, o6zel
yagsama saygi ve kamu yarar1 gibi degerlerin dijital platformlar iizerindeki uygulanabilirligi
yeniden diisiiniilmelidir.

Yeni medya ortamlari, iceriklerin iiretiminden dagitimina ve goriiniir olmasina kadar
tim asamalarda, gazetecili§i hem tekniksel anlamda hem de etiksel agidan yeniden
bigimlendirmektedir. Ozellikle algoritmalarin iceriklerin gériiniir olmasindaki rolii, ticari
kaygilarin kamusal faydanin Oniine gecmesi; ifade oOzgirligii, 6zel hayatin gizliligi
(mahremiyetin korunmasi) gibi alanlarda adeta yeni gerilim hatlar1 olusturmaktadir. Yeni
medyanin ¢ogulcu bir kamusal iletisim zemini yaratmasi ise yine algoritmalar gibi dijital
platform dinamikleri nedeniyle sinirlanmakta, bdylece etik tartigmalarin merkezine
yerlesmektedir.

¥ Burada “tiklanma pazar1” ifadesi medya igeriginin izlenme ve paylasim potansiyeline gore deger kazandig
dijital medya diizenine isaret etmektedir.
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Sonug olarak, dijitallesen habercilik pratikleriyle birlikte etik ilke ve degerlerin bir
zorunluluk olarak yeniden yorumlanmasi; toplumsal, normatif ve yapisal diizeylerde biitiinciil
bir diizeyde ger¢eklesmelidir. Etik sorunlara dair biitiinciil bir degerlendirme, haberciligin
kamusal sorumluluk tagiyan bir pratik oldugunu hatirlatmalidir.

3. Arastirmanin yontemi, kapsam ve sinirhiliklar

Calisma, dijital medya ortaminda gazeteciligin gecirdigi yapisal ve etik doniisiimii anlamak
amaciyla nitel aragtirma yontemine dayanmaktadir. Aragtirmanin temelini, Netflix dijital
icerik platformunda yayimmlanan Kus Ugusu dizisinin Ornek olay olarak secilmesi
olusturmaktadir. Ornek olay ydéntemi, belirli bir sosyal olgunun derinlemesine analizine
olanak tanidig1 i¢in, medya igeriklerinin ¢ok katmanli yapisim1 ve temsili anlamlarim
degerlendirmek agisindan uygun bir ¢ergeve sunmaktadir.

Dizinin seg¢ilmesinde, hem gazetecilik mesleginin temsiline dair carpici bir anlati
sunmast hem de dijital medya cagindaki etik gerilimleri dogrudan dramatize etmesi etkili
olmustur. Bu baglamda orneklem, dizinin ikinci ve liglincii sezonlarinda yer alan haber
iiretimi, etik ikilemler, goriiniirliik stratejileri ve medya i¢i hiyerarsileri dogrudan konu alan
sahnelerden olusturulmustur. Sahneler, kuramsal ¢ergeveyle uyumlu temalar temelinde amagh
ornekleme yoluyla se¢ilmistir. Veri ¢oziimleme siirecinde tematik ¢oziimleme ve betimleyici
analiz teknikleri birlikte kullanilmistir. Tematik ¢oziimleme, secilen sahnelerde One cikan
etik, ideolojik ve yapisal temalar1 belirlemeyi amacglarken betimleyici analiz, bu temalarin
sahneler icinde nasil kuruldugunu ve temsil edildigini anlamaya yonelik olarak kullanilmastir.
Bu ¢ifte yontem, medya anlatilarinin yalnizca igerigini degil, ayn1 zamanda bu igeriklerin
nasil iiretildigini, hangi iliskisel baglamlara oturtuldugunu ve ne tiir anlamlar tasidigini agiga
cikarmay1 hedeflemistir.

Yontemsel tercihlerin ardindan ¢alismanin kapsami ve smirliliklart su  sekilde
belirlenmistir: Calismanin kapsami Kus Ugusu dizisinin etik ve yapisal gerilimleri temsilen
one c¢ikan sahneleriyle sinirlidir. Coziimleme siirecinde konuyu ele alis bicimi bakimindan
belirli sahneler ayrintili bicimde incelenmis olmakla birlikte dizinin biitiiniine dair genel
temsillere de yer verilmistir. Boylece sahne diizeyindeki analizler, dizinin anlati yapisina
iliskin biitiinsel ¢ikarimlarla desteklenmistir. Ote yandan, dizinin kurmaca bir yapiya sahip
olmasi nedeniyle inceleme geleneksel ve yeni medya pratiklerinin kiiltiirel temsillerini esas
almaktadir. Bu nedenle elde edilen bulgular, tiim medya alani i¢in genelleme iddiasi
tasimamakta; ancak c¢alismanin medya etigi ve dijital doniisiim konularina dair anlamli,
niteliksel bir tartisma zemini sunmay1 hedeflemektedir.

4. Kug Ugusu dizisi baglaminda medyanin doniisiimii ve etik gerilimler

Yeni medya ile geleneksel medya arasinda yasanan doniisiim, mesleki degerler, etik
kavrayislar ve kusaklar aras1 bakis acilari arasindaki ¢atismalar1 da beraberinde getirmektedir.
Bu gerilimli yapi, popiiler kiiltlir {irtinlerinde de kendine yer bulmakta; medya temsilleri
aracilifiyla toplumsal doniigiimiin izlerini yansitmaktadir.

Netflix isimli dijital platformda yaymlanan Kus Ucusu dizisi, bu baglamda medyada
yasanan yapisal donilisiimii, kusaklar aras1 deger farkliliklar1 {izerinden dramatik bir bi¢cimde
ele almakta; geleneksel gazetecilik anlayisi ile dijital ¢agin popiiler yeni medya pratikleri
arasinda yasanan etik ve ideolojik karsitlig1 goriiniir kilmaktadir. Dizideki karakterler, medya
diinyasindaki farkli yaklasimlar1 ve doniisen habercilik rollerini temsil eden figiirler olarak
kurgulanmig, izleyiciye bireysel ve sistemsel gerilimler bu karakterler cergevesinde
aktarilmistir.

Bu bolimde Kus Ugusu dizisi, haber iiretim ve sunum siireclerinde yasanan etik
ikilemler ve medya rollerindeki doniisiim ekseninde analiz edilecek; onceki bdoliimlerde
sunulan kuramsal ¢erceve ile iliskilendirilerek ¢ozlimlenecektir.
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4.1. Kus U¢usu dizisinin ¢oziimlenmesi

Kus Ucusu dizisi, geleneksel gazetecilik degerleri ile dijital medya pratikleri arasindaki
catigmay1 dramatik bir yap1 icerisinde karakterler lizerinden somutlagstirarak ele almaktadir.
Dizinin merkezinde yer alan karakterler, medya diinyasinda farkli gazetecilik anlayislarini,
etik tutumlar1 ve kusaklara 6zgii mesleki degerleri temsil edecek sekilde yapilandirilmigtir.
Calismada, nitel yaklasim benimsenmis; Ozellikle medya temsillerinin, karakter
dinamiklerinin ve etik ¢atigmalarin ¢éziimlenmesinde tematik ve betimleyici ¢oziimleme
yontemlerinden yararlanilmistir. Tematik ¢6ziimleme dizide tekrar eden motiflerin, temalarin
ve anlati yapilarinin belirlenmesini saglayarak calismanin kuramsal c¢ergevesiyle
iliskilendirilmesine olanak tanimistir. Betimleyici ¢oziimleme ise secilen sahnelerin yapisal ve
iceriksel 0Ozelliklerini derinlemesine inceleyerek sahnelerin kuramsal ve etiksel baglam
icerisindeki islevlerini ortaya koymaya yardimci olmustur. Her iki yontem de medya
iceriginin barindirdigir deger sistemlerini, ideolojik alt yapilar1 ve etik sorunlari goriiniir
kilmak agisindan islevsel olmustur.

Arastirmanin 6rneklemi, Netflix’te yayinlanan Kus Ucusu adli dizinin ikinci ve
iiclincii sezonuna yayilan sahnelerden ¢alismanin amaci bakimindan segilen belirli kesitlerden
olugmaktadir. Sahne se¢iminde 6zellikle medya kurumlarindaki gii¢ iliskilerini, geleneksel ve
yeni medya pratikleri ile habercilik pratiklerini ve etik ikilemleri temsil eden anlatilara
odaklanilmistir. Bu yoniiyle calisma, gorsel-isitsel metinleri medya kuramlart 1s18inda
coziimleyen bir nitel medya analizi 6rnegi olarak yapilandirilmistir.

Dizide geleneksel medyanin temsilcisi Lale Kiran karakteri tizerinden verilmektedir.
Lale, uzun yillara dayanan mesleki deneyimi, habere yiikledigi etik degerler, kamu yarari
anlayisi ve profesyonel mesafesi ile klasik gazetecilik ilkelerini somutlagtirmaktadir. Bu
anlamda temsil ettigi gazetecilik bicimi; dogruluk, tarafsizlik ve sorumlu yayincilik gibi
evrensel gazetecilik ilkelerine dayanmaktadir. Ancak dizi boyunca zaman zaman Lale’nin
kurum i¢i baskilar ve degisen medya karsisinda etik ilkeleri uygularken zorlandigi
goriilmektedir. Buna karsilik dizide Asli Tuna karakteri, yeni medya ¢aginin yiikselen figiirti
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Asli geng, hirsli ve dijital ¢agin inceliklerini bilerek hiza uyum
saglayan bir karakterdir. Haber {iretiminde etik degerlerden ziyade dikkat ¢ekicilik, viral olma
potansiyeli ve tiklanma oranlarini dnceleyen bir bakis agisina sahiptir. Bu yoniiyle “tiklanma
pazar1”inin temsilcisi olarak okunabilmektedir. Aslh, goriiniirliik ve etkilesim ugruna haberi
bir enformasyon degil, pazarlama nesnesi olarak ele almaktadir. Her ne kadar geleneksel
medyada gorev aliyor olsa da onu besleyen ve amacina uygun zemini hazirlayan yeni medya
ortamlaridir.

S6z konusu dizide iki karakter iizerinden kurulan ¢atisma bireysel bir ¢atisma olarak
goriinse de alt okumada aslinda sistemsel bir doniisiimiin sahnesidir. Lale ve Asli, sadece
kusaklar aras1 ¢atigma yasayan iki farkli kisilik degil, iki ayr1 medya paradigmasini: biri
kamusal sorumluluga dayali haberciligi, digeri ise algoritmik goriiniirliik ve etkilesim
merkezli dijital gazeteciligi temsil etmektedirler. Dizi boyunca haberin tiretim siireci kadar
sunum bi¢imi ve yayilma stratejileri de bu ikilik etrafinda oriillmektedir. Lale’nin tecriibelere
dayali, dogrulanmis, ¢ok kaynakli ve derinlikli haber anlayisi Asli'nin hiz ve sansasyon
odakli, estetikle pazarlanmis haber anlayisi ile catismaktadir. Bu ¢atigma haberciligin etik
sinirlart ile birlikte medya iceriklerinin hangi degerler, ¢ikarlar ve bakis acilar1 dogrultusunda
tiretildigini yani ideolojik olarak nasil bigimlendigini de gozler Oniine sermekte, haberin
seyirliklesmesine ve ticarilesmesine isaret etmektedir.

Bu ac¢idan bakildigina Kus Ugusu dizisi medya ekosistemindeki doniisiimii yalnizca
teknolojik ya da kusaklar arasi bir yenilenme olarak degil aym1 zamanda etik, ideolojik ve
yapisal bir miicadele olarak ortaya koymaktadir. Karakterler bu miicadelenin tasiyicisi ve
sembolik temsilcileridir.
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4.2. Etik ihlaller ve yapisal gerilimler

Dijitallesmenin getirdigi hiz, goriiniirlik yaris1 ve algoritmik yonlendirmeler habercilik
pratiklerini doniistiirmekte, bu doniisiimde etik sinirlarin da zorlandig1 goriilmektedir. Calisma
kapsaminda incelenen Kus Ucusu dizisinde medya alanindaki bu doniistim stireci, yapisal
gerilimler ve habercilige dair etik sorunlar ile birlikte sikilikla izleyiciye aktarilmaktadir.
Ozellikle haberin bir kamusal sorumluluk iiriinii olmaktan ¢ikarak bir gdsteri nesnesine
doniismesi, dizide ¢arpici Orneklerle islenmektedir. Asli Tuna ve Lale Kiran karakterleri
araciligiyla sekillenen bu ikili yapi; bir yanda geleneksel degerleri diger yanda dijital medya
cagmin pragmatik ve ticarilesmis pratiklerini temsil etmektedir. Caligmanin devam eden
boliimlerinde diziden se¢ilmis sahneler iizerinden bu etik gerilimlerin hangi big¢imlerde
tezahiir ettigi analiz edilmektedir.

Sahne 1: Asl’min haber masasimi kaldirmasi ve yeni medya diliyle izleyiciye

seslenmesi (2. Sezon, 1. Boliim, 38:21-43:00)
Dizide kanala stajyer olarak baslayip olay orgiisiine gore yeni medya imkanlar1 da kullanarak
kurmus oldugu entrikalarla ana haber sunucusunun yerine gecen Asli Tuna, Lale Kiran
karakteri kadar izleyici tarafindan benimsenmeyince yeni bir hamle gelistirerek haber sunumu
formatin1 radikal bir sekilde degistirir. izleyici ile arasinda olan fiziksel mesafeyi ortadan
kaldirdiginin bir temsili olarak haber masasini kaldirir ve “Sikildiniz degil mi? Haber aslinda
sikict bir yer olmak zorunda degil” diyerek basladigi konugsma ile haberi dikkat g¢ekici ve
etkilesim odakli bir gdsteriye doniistirme arzusunu agikca ortaya koyar. Asli’nin, “Artik
gercek glindemden bahsedecegiz. Agir, sikici, eski moda haber programlart bitiyor”
seklindeki ifadeleri; geleneksel haberciligi edilgen ve ge¢cmiste kalmis olarak
konumlandirirken, yeni medya mantiint da dinamizm, yenilik ve izleyiciyle dogrudan temas”
olarak tanimlar. Burada dikkat ¢eken bir diger unsur ise haber dilinin doniisiimiidiir. “Geg
bunu, giindemden diistii” gibi ifadelerle klasik haber sdyleminden uzaklasarak sosyal medya
dilini merkeze almaktadir. Bu tercihler, haberciligin giderek popiiler kiiltiir ile i¢ ice ge¢mis,
tiklanabilir, etkilesim alabilir icerik {iretimine evrildigini gostermektedir.

Incelenen sahne, haberin sunum bigiminin yalnizca teknik bir mesele olmadigini; ayn
zamanda icerik liretiminde hangi degerlerin 6ne ¢iktigini ortaya koymaktadir. Etik agidan
degerlendirildiginde ise kamusal sorumlulugun yerini reyting kaygisi ve sosyal medya
etkilesimi hedeflerinin aldigin1 gostermektedir.

Sahne 2: Influencer haberi, Asli’min etik siirlar1 asmas1 ve Lale’nin temkinli

tutumu (2. Sezon, 2. Boliim, 25:10-39:22)
Dizide tartigma yaratan bir sahnede Asli Tuna, sosyal medyada bir influencer’in yayinina
katilan Ilayda karakteri “kadinlar ¢alismamali, erkekler onlarin ¢antasini tasimali” sdzleriyle
sosyal medyada tepki ¢ekmesi sonucu canli yaymmna davet eder. Ilayda sdzlerinin yanls
anlasildigimi ifade etse de Asl, yayinda onu agresif bir sekilde sorguya ceker, kisisel
savunmasint dikkate almaz ve kiigiik diisiiriicli bir iislupla kamuoyu 6niinde itibarsizlastirir.
Bu sahne, tiklanma ve reyting ugruna kisi haklarinin ve mesleki sorumluluklarin ikinci plana
atildigin1 géstermektedir.

Asl’nin yaklagimi, haberciligi bir ling gosterisine doniistiirme egilimini agikca ortaya
koyarken etik ilkelere karsi duyarsiz kaldigin1 da gostermektedir. Nitekim yayindan kisa bir
siire sonra Ilayda karakterinin intihar girisiminde bulundugu haberlerinin sosyal medyada
yayilmasi ve buna Asli’nin sdzlerinin neden olduguna dair paylasimlarin yapilmasi, haberin
sonuglart {izerine diisiiniilmeden servis edildigini ve ciddi etik sorunlar dogurdugunu
gostermektedir. Bu siirece paralel olarak dizide Lale Kiran’in ayni konuya yaklagimi,
geleneksel gazeteciligin temkinli ve sorumlu yanini yansitmaktadir. Lale, bu konu ile yayina
cikmak yerine ekip arkadaslariyla haberin igerigini degerlendirir, cesitli goriisleri tartar ve
olay1r ¢cok yonlii ele alarak habere dahil etmez. Bu yaklasim, medyanin yalmzca hiz ve
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goriiniirliik degil, dogruluk ve insan onurunu goézetme temelinde islev gdrmesi gerektigini
hatirlatmaktadir.

Sahne 3: Dijital platformlarin giicii ve geleneksel medyanin mesruiyet krizi (2.
Sezon, 3. Boliim, 00:00-08:20)
[layda’nin intihar girisimi haberinin ardindan sosyal medyada hem kanal hem de Ash Tuna
hakkinda yogun bir elestiri kampanyasi baslatilmaktadir. Boliimiin agilis sahnelerinde kanalin
boykot edilmesi ¢agrilari, dijital mecralarda hizla yayilmaktadir. Sosyal medya kullanicilart
Asl’nin etik dis1 tutumunu elestirirken, kanalin da sorumlulugunu sorgular. Bu durum, dijital
kamuoyunun geleneksel medyaya karsi denetleyici ve donistiiriici bir glice sahip oldugunu
gostermektedir. Burada artik yalnizca haberin degil ayni zamanda habercinin kendisinin ve
kanal yonetiminin de kamuoyunun degerlendirmesine ve yargisina sunuldugu goriilmektedir.

Sahnenin devaminda Asli, olayin ilk kaynagi olan sosyal medya yayincis1 Emre ile
iletisime geger. Emre’yi ana akim medyaya, televizyon kanalina konusmaya davet eder.
Ancak Emre, “Televizyon mu kald1? Benim 2 milyon takip¢im var, agarim yayini,
konusurum” diyerek bu ¢agriyr reddeder. Bu ifade, yalnizca bir karakterin tepkisi olmaktan
cok, yeni medya kullanicilarinin medya giiclini nasil yeniden tamimladigini ortaya
koymaktadir. Artik bilgi tiretimi ve dolasimi yalnizca geleneksel yayin kuruluslarinin
tekelinde degildir. Bu sahne, dijital mecralarin sagladigi dogrudan erisim, genis kitlelere
ulasma ve ifade alan1 yaratma potansiyelini vurgulamakta ve bir bakima medya alaninda
yasanan mesruiyet degisimini simgelemektedir. Bir zamanlar haberin merkezi olan
televizyon, artik yalnizca bir secenek haline gelmis; sosyal medya platformlar ise bagimsiz
ve gliclii alternatifler olarak yiikselmistir. Ancak diger yandan bu sahne; gazetecilikte kamusal
sorumluluk, kaynak giivenilirligi ve etik denetim gibi degerlerin, bireysel yayincilikta nasil
muglaklastigini da diistindiirmektedir.

Sahne 4: Sosyal medya yaymcisimin izinsiz canh yayma verilmesi ve
mahremiyetin ihlali (2. Sezon, 3. Boliim, 12:30 ve devamindaki sahneler)
[layda’nin habere konu olmasi ve intihar girisimi haberlerinin sosyal medyada yayilmasi
sonrast kamuoyunda olusan tepki karsisinda Asli Tuna hem kendi imajin1 korumak hem de
dikkatleri bagka bir yone ¢cekmek amaciyla sosyal medya yayincisi Emre’yi hedef haline
getirir. Bu amagla, Emre’nin bir restoranda yemek yedigi anlar izni olmaksizin ana haber
biilteninde canli yaymnda servis edilir. Asli, bu sahneyi “Ilayda’nin hala hastanedeyken
Emre’nin higbir sey olmamig gibi yemek yemesi” seklinde yorumlayarak sunar ve
kamuoyunun dikkatini Emre’ye yonlendirir. Bu sahne, habercilikte etik sinirlarin nasil ihlal
edildigini ve ozellikle 6zel hayatin gizliliginin ihlal edildigini gdsteren ¢arpici bir Srnektir.
Kisinin acik rizast olmadan 6zel bir aminin kamuya agik sekilde paylasilmasi, yalnizca
mahremiyet hakkinin ihlali degil, ayni zamanda haberciligin aragsallastirilmas: ve
magazinlestirilmesi anlamina gelmektedir. Asli’nin bu miidahalesi; haberin bilgilendirici
islevini ikinci plana atarak, hedef gdsterme ve alg1 yonlendirme amaciyla kullanildigini gézler
Oniine sermektedir. Ayrica bu durum, bireylerin yalnizca birer “i¢erik nesnesine” indirgenme
tehlikesine de isaret etmektedir.

Sahne 5: Lale’nin dogru habercilik anlayisiyla yalan haberi ¢iiriitmesi (2. Sezon,
4. Boliim, 19:30 ve devamindaki sahneler)
Asli Tuna’nin etik sinirlart ihlal eden habercilik anlayisinin ardindan daha fazla giindem
haline gelen Ilayda haberlerinin asli, Lale Kiran tarafindan sorgulanir. Lale, olaym
sansasyonel boyutuna kapilmadan, evrensel gazetecilik ilkeleri dogrultusunda konuya
yaklagir. Arastirmalar sonucunda Ilayda’min aslinda intihar girisiminde bulunmadigs,
hastaneye besin zehirlenmesi nedeniyle kaldirildig: ortaya c¢ikar ve bu bilgi Lale tarafindan
canli yayinda agiklanir. Yayinda Lale’nin sarf ettigi “Galeyana gelmeyelim. Her
duydugumuza kapilip gitmeyelim. Konuyla ilgili arastirmadan, sorgulamadan fikir
gelistirmeyelim” gibi sdzler hem haberciligin sorumlulugunu hem de izleyiciye diisen bilingli
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tiiketim ylikiimliiligiinii hatirlatir niteliktedir. Bu sahne, haberin sadece garpici yoniiyle degil,
dogrulugu teyit edilmis igerikleriyle kamuoyuna aktarilmasi gerektigini vurgulayan habercilik
anlayigini temsil etmektedir.

Medyada hiz ve goriintirliik odakli igerik iiretiminin dogurabilecegi yanlis yonlendirme
ve zararlari bu sahne ile gozler oniine serilirken; ayn1 zamanda etik sorumlulugun, kamu
yarart adma gerceklik ilkesini temel alan tutumlarla nasil yeniden tesis edilebilecegini
gostermektedir. Lale’nin yaklasimi, dijital ¢agin karmasik medya ortaminda gazetecilik
meslegine dair giivenilirligin ve etik durusun ne kadar 6nemli oldugunu hatirlatmaktadir.

Sahne 6: Geleneksel ve yeni medya anlayis farki (2. Sezon, 5. Boliim, 02:30-04:42)
Gelencksel ve yeni medya haberciligindeki anlayis farklarinin Lale ile Ashi karakterleri
iizerinden vurgulandigi bu sahnede, Lale’nin “Bu bir savas ya da yarig degil, bu bir ekip isi”
sOzleriyle gazeteciligin kolektif niteligi ve kamusal sorumluluk yonii 6ne c¢ikarilirken;
Aslr’nin tutumu bireysel basari, hiz ve gortniirliik merkezlidir. Bu ikilik yalnizca karakterler
arasinda degil, iki farkli medya paradigmasi arasinda da belirgin bir ¢atismaya isaret eder.
Lale’nin “kimse bize yalan sOylemez, Oniimiize gecemez zannettik, kibirliydik...” sozleri,
geleneksel medyanin kamusal bilgi {izerindeki tekel anlayisini sorgulayan bir i¢ elestiridir.
Ayni sahnede, izleyiciler arasinda yapilan ayrim da dikkat ¢eker: Lale’nin kitlesi “izleyici”,
Asl’ninki ise “fan” olarak tanimlanir. Bu ayrim, haberciligin izleyiciyle kurdugu iliskinin
doniisimiini gostermektedir. Yeni medyadaki kitlenin geleneksel medyaya gore daha fanatik
tepkiler gosterebildigi ya da daha yonlendirici bir giice sahip olduguna dikkat ¢ekilmektedir.

Sahne 7: Yalan haber, mahremiyetin ihlali (3. Sezon, 4. Boliim, 03:38)

Sahnede geleneksel medyayi temsil eden Lale Kiran’a yonelik sosyal medyada yayilan yalan
haber ve iftira icerikli sdylemler, dijital ortamda etik sinirlarin nasil asilabildigini gozler
oniline sermektedir. Ruhiye karakteri, Lale hakkinda gercek disi ifadeler igeren paylagimlar
yaparak sosyal medyada genis kitlelerin dikkatini ¢ekmeyi basarmistir. Ancak burada asil
carpict olan, Ruhiye’nin bu igeriklerin dogrulugundan ¢ok etkilesim ve kazang potansiyeline
odaklanmasidir. Karakterin, “Boyle yazinca bir siirii takipgi geliyor, reklam aliyorum, para
kazaniyorum. Aslinda ben sizi ¢ok seviyorum” sozleri, sosyal medya ortaminda goriintirliik
ugruna kisilik haklarinin ihlal edilmesini ve 6zel hayatin ticari bir araca doniistiiriilmesini agik
bicimde yansitmaktadir.

Dijital ¢agda haberlesme ve ifade Ozgiirliigliyle ekonomik ¢ikarlarin nasil i¢ ice
gectigini gosteren bu sahne ile ayni zamanda yeni medyada denetim mekanizmalarindan
yoksun bigimde nasil etik sorunlara yol acildigi gosterilmektedir. Yalan haber, 6zel hayatin
gizliliginin ihlali ve manipiilasyon gibi ciddi etik problemler, kimi zaman “yorum hakki” ya
da “paylasim 6zglrligli” gibi kavramlarla mesrulastirilmaya calisilmakta; bu da dijital medya
etigi adina diisiindiiriicii bir tablo olusturmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen sahnelerin yani sira dizideki anlati, yalnizca bireysel
karakterlerle sinirli kalmayip medya kurumlarinin isleyis bicimleri ve gii¢ iliskilerine de 151k
tutmaktadir. Kenan karakterini geleneksel ve dijital medya arasinda pragmatik bir pozisyonda
karsimiza cikarken, Giil karakteri yaymciligi tamamen kurumun ¢ikarlar1 ve reyting odakli
yapist ile tanimlarken gormekteyiz. Diziye dair bir baska detay ise Asli Tuna’nin haber
iceriklerini yalnizca bilgi verme amaciyla degil, kendi konumunu giiclendirmek i¢in
aragsallastirmasidir. Sahte sosyal medya hesaplariyla giindemi yonlendirmeye c¢alismasi,
sosyal medyanin yalnizca bir paylagim alan1 degil, ayn1 zamanda bir mesruiyet {iretim araci
haline geldigini gostermektedir. Bu durum, yalnizca bireysel cikarlar acisindan degil dijital
medyanin yapisal isleyisini anlamak bakimindan énemlidir. Dizide dogrudan algoritma terimi
kullanilmasa da ozellikle sosyal medya igeriklerinin goriiniirliigiinii belirleyen dinamikler
sikca vurgulanmaktadir. Asli’nin manipiilatif bagliklar ve kiskirtici haber diliyle etkilesimi
artirma ¢abalari, algoritmalarin dikkat ekonomisini (Yal¢inkaya & Karadag, 2024)
yonlendiren dogasina isaret etmektedir. Haberin igeriginden c¢ok aldig1 tepki lizerinden deger
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kazanmasi, medyada artik dijital platformlarin goriiniirlik mantigina da tabi oldugunu
gostermektedir. Bu baglamda Kus U¢usu dizisi medya kurumlarindaki etik ikilemleri igerik
iiretimi, goriiniirliik, mesruiyet ve gii¢ iliskileri baglaminda tartismaya a¢cmakta, dijital cagin
gazetecilik anlayisina elestirel bir perspektifle yaklagmaktadir.

Asagida, Kus Ugusu dizisinde yer alan karakterlerin temsil ettigi medya anlayislar ile

etik ve yapisal gerilimler tablolastirilarak sunulmustur.

Karakter Temsil ettigi medya anlayisi Etik ve yapisal gerilim
Etik ilkelere baglilik, dijital
Geleneksel medya; kamu yarari, dogruluk, doniisiim karsisinda
Lale Kiran sorumluluk, deneyim ve ekip anlayist 6n zorlanma, geleneksel
planda. medyanin mesruiyet krizine
yonelik i¢sel sorgulama.
Etik ihlaller, haberin
Yeni medya; hiz, goriiniirliik, bireysel aragsallastirilmasi, 6zel
Asli Tuna yiikselis, ttklanma ekonomisi, sosyal medya hayatin ihlali, manipiilasyon
giidiimlii icerik. ve sahte hesaplarla giindem
belirleme ¢abasi.
Her iki medya yapisina da
Geleneksel ve yeni medya arasinda pragmatik | uyum saglayan ancak
Kenan denge, yayincilikla varlik kazanmis hibrit sistemsel doniisiimde yoniinii
figiir. cikar odakli belirleyen
karakter.
Etik degerlerden ¢ok kanalin
; Kurumsal ¢ikar odakli yayincilik; reyting ve kazanci ve itibariyla ilgilenen,
Giil e . . . ..
goriiniirliik temel oncelik. haberleri meta olarak goren
yoOnetici figiirii.
Yalan haber ve 6zel hayatin
Ruhive Sosyal medya iizerinden igerik iiretimi ile ihlali ile gorliniirliik saglama,
y kazang elde eden figiir. etik dis1 davranisi
mesrulagtirma egilimi.
Yeni medya izleyicisinin
. . Geleneksel medyada ‘izleyici’, yeni medyada | daha yonlendirici, fanatik ve
Izleyici/Fan o a e .. B .
fan’ kimligiyle temsil edilir. tepkisel olmasi;
manipiilasyona agik yapu.
Algoritmalarla sekillenen
Sosyal o e et .
L o goriiniirliik miicadelesinde
Medya Yorumcu, igerik iiretici, denetleyici giig. . .
bireysel ¢ikar ve etik
Kullanicilari -
siirlarin muglaklagmasi.

Tablo 1. Kus Ugusu dizisi — medya temsilleri ve etik gerilimler

Sonug¢

Yeni medya gazeteciligi haberin {iretildigi teknik ortami doniistiiriirken haberin toplumsal
anlamim1 ve islevini de donistiirmiistiir. Giinlimiizde haber, bilgi verme islevinden ¢ok
goriiniirliik yaratma kapasitesi ve dolagsimda kalma siiresiyle deger kazanan bir igerik birimine
evrilmistir. Ayn1 zamanda donilisim “haber nedir” ve “ne ise yarar” sorularina verilen
yanitlar1 da degistirmis, haberin epistemolojik statiisiinii yeniden tanimlamistir. Kus Ucusu
dizisinde temsil edilen medya iklimi bunu hem gazeteci karakterler araciligiyla bireysel
diizlemde hem de medya kurumlari, dijital platformlar ve izleyici etkilesimleri iizerinden
yapisal diizeyde goriiniir kilmaktadir.

Yeni medya sistemlerinde etik ise sabit ilke ve kurallara dayali bir kontrol
mekanizmasindan ¢ok degisken gii¢ iliskileri ve platform dinamikleri dogrultusunda stirekli

11



Nosyon 2025, 15, 1-14

tartisilan ve yeniden tanimlanan bir normlar alanina donilismiistiir. Artik etik sorunlar yalnizca
bireylerin iyi niyetiyle a¢iklanamamaktadir. Nitekim dijital platform mantigi, etkilesim, hiz ve
dikkat gibi parametrelerle haberciligi yonlendirmektedir. Bu parametreler etik smnirlarin
esnetilmesini neredeyse kacginilmaz hale getirmektedir. Dolayisiyla bu calismanin ortaya
koydugu temel sonug, dijital medya ¢aginda gazetecilik pratiklerinin yeniden tanimlanmasi
gerektigidir. Bu tanimlama, haberin iiretiminden sunumuna, dolasimindan tiiketimine kadar
uzanan tiim asamalarda rol oynayan aktorlerin sorumluluklarint ve etki alanlarini yeniden
diisinme imkani sunmaktadir. Cevrimig¢i davranis izleriyle, iiretim, giindem olusturma ve
dolasim siireclerine dahil olan kullanicilar ayn1 zamanda etik sinirlarin belirlenmesinde etkili
olan aktif birer fail haline de gelmektedir. Bu sebeple gazeteciligin kamusal sorumluluk
boyutu yeniden odak noktasina alinmali, etik ilkeler sistemin tamamina ve tiim kullanicilara
yayilacak sekilde igsellestirilmelidir. Bu etik ¢er¢evenin kurulmasinda Kus Ucusu dizisi, bir
ayna islevi gormektedir.

Bu ¢alisma, Kus Ucusu dizisi lizerinden yiiriittiigli ¢6ziimlemede, doniisiimiin bireyler
ve medya kurumlar1 iizerindeki yansimalarini simgesel diizeyde agiga c¢ikarmistir. Dizi
karakterleri, birer kurgu figiirii olmanin 6tesinde, giiniimiiz medya ekosistemindeki yapisal
catismalarin temsilcilerine doniismektedir. Bu c¢er¢evede Lale ile Asli arasinda kurulan
karsitlik, yalmzca kusak farkliliklarina degil etik duyarlhilik ile piyasa mantigi, mesleki
sorumluluk ile performans odakli goriiniirlik stratejileri arasindaki ideolojik kirilmay1
simgelestiren bir medya anlatisina doniismektedir.

Kuramsal agidan degerlendirildiginde, haberin kamusal akil {iretiminden uzaklasarak
duygusal, tepkisel ve manipiilatif yapilara yonelmesi Habermas’in kamusal alan modelinden
giderek uzaklasildigini gostermektedir. Ote yandan Herman ve Chomsky’nin propaganda
modelinin, giiniimiiz algoritmik medya diizeninde bigim degistirerek islemeye devam ettigi
goriilmektedir. Icerikler bireysel cikarlarin da sekillendirdigi bir yapiya biiriinmiis,
kullanicilar hem iiretici hem hedef kitle hem de diizenleyici haline gelmistir. Bu ¢ok katmanl
yapi, Fidler’in medyamorfoz yaklasimiyla birlikte degerlendirildiginde, eski ve yeni medya
bicimlerinin i¢ ige gecerek melez bir medya diizeni olusturdugu goriilmektedir. Bu baglamda
dizinin finalinde Asli ve Lale’nin birlikte haber sunmaya baslamasi, geleneksel ve dijital
medyanin ¢atismadan ¢ok biitiinleserek hibrit bir yapiya evrilebilecegini simgesel diizeyde
ortaya koymaktadir.

Yeni medya haberciliginde etik sorunlar, dizide yalnizca bireysel tercihler ya da
mesleki zaaflar olarak degil daha genis bir yapisal cgercevede, giinlimiiz dijital medya
sisteminin iretim mantiginin bir sonucu olarak ele alinmaktadir. Medyada sansasyonel
iceriklerin yayilimi, mahremiyetin stratejik bigcimde kullanilmasi ve manipiilatif iceriklerle
kamuoyu insasi, etik ilkelerin mutlak ve evrensel kurallar olmaktan ¢ikarak giderek baglama
Ozgl, gii¢ iliskileriyle oOriilii ve ticarilesmis normlar biitliinline donistiiglinii ortaya
koymaktadir.

Sonu¢ olarak bu calisma, yeni medya haberciligindeki doniisiimiin teknik degil,
toplumsal, ideolojik ve etik boyutlariyla birlikte ele alinmasi gerektigini ortaya koymaktadir.
Kus Ugusu dizisi, bu doniisiimiin bireysel aktorler {lizerinden dramatize edilmis halini
sunarken esasen medya sisteminin gec¢irdigi derin yapisal kirilmay1 gozler oniline sermektedir.
Bugiin etik, yalnizca “dogru olani yapmak™ meselesi degil platformlara, algoritmalara,
goriiniirlik ekonomisine ve dijital izleyici kitlesinin yonelimlerine karst konum alabilme
meselesidir. Bu anlamda habercilik etigi, sadece bir degerler biitiinii degil haberin Kimin
adina, hangi degerle, neyi goriiniir kilarak yapildigini sorgulayan bir miicadele alanidir.
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Arastirmacilarin Katki Orani: (Birden fazla yazarli makaleler icin)
1. Yazar: %60
2. Yazar: %40

Catisma Beyani: “Yeni Medya Haberciliginde Yapisal Doniisim ve Etik Sorunlar: Kus
Ugusu Dizisi Uzerinden Bir Degerlendirme” baslikli makalemizle ilgili olarak herhangi bir
kurum, kurulus veya kisiyle mali ¢ikar ¢atismasi yoktur ve yazarlar arasinda herhangi bir
cikar ¢atismasi s6z konusu degildir.
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