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OZET

icinde yasadigimiz cagin anlamlandiriimasi ve adlandiriimasi sosyal zorunluluktur. Bir tasarim
ve egilim cekismesi sonucunda tanimlanan cagin ayirt edici ozelligi, medya ve dijital yayin
araclarinin organize olmasindan kaynaklanir. Modernizm ve son olarak da postmodernizm
tanimlamalarinin olusumu ve gerekgeleri aslinda bir tasarim ve yonetim siireci olarak karsimiza
cikmaktadir. Postmodern egilimler ve sifrelemeler neticesinde diger alanlarda oldugu gibi kiiltir
alaninda da yonlendirmeler s6z konusudur. Kiiltiir yonlendirmeleri ya da yonetimlerinin birgok
alanla iliskili oldugu bilinmektedir. Bunlardan birisi de moda ve tasarimlarinin toplumsal/sosyal
kitleler Gzerindeki etkisini kullanabilmesidir. Sosyal diistince olarak ortaya ¢ikan modanin
yonetilmesi ve tasarimlanmasi kadar bu yolla toplumlarnin yonlendirilmesi, yonetilmesi
s6z konusu olabilmektedir. Arastirmanin iceriginde modanin sermaye ve kiiltlir yonetimleri
dongiisil giincel bir 6rnekle ele alinmaktadir. Moda ve toplum, cagdaslik, pop kiiltiir, kapitalizm
arasindaki iliskilerin ortaya konulmasina yonelik bu ¢alisma literatiir taramasina dayanr.

Anahtar Kelimeler: Moda, Sermaye, Yonetmek, Kiiltiir, Toplum.
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THE ROLE OF FASHION IN RELATION TO FASHION AND CULTURE MANAGEMENT

Abstract

The meaning and entitling of the age we live in is social necessity. The distinctive feature of
the era described in the results of design and trend contention stems from organization of
media and digital publishing tools. The formation and the reasons of defining modernism and,
finally, postmodernism emerge in fact as a design and management process. Orientations are
concern in the field of culture as well as in other fields in the result of postmodern trends and
ciphers. Cultural orientations or managements are known to be associated with many areas.
One of them is ability of use of influence of fashion and designs on communal / social masses.
It is possible to direct and manage the societies in this way as much as the management and
design of the fashion that emerged as social thought. In the context of the research, the fund
and cultural management cycle of fashion is discussed with a current example. The study is
based on literatiire review that fashion and society, modernity, pop culture, capitalism.

Keywords: Fashion, Fund, Managing, Culture, Society.

78 | YAZ SUMMER 2018



AKADEMIK SANAT; JOURNAL OF ART, DESING AND SCIENCE

1. GiRiS

Yerel anlami ile giysi, giyinme bicimleri olarak ele alinsa da, moda kavrami hemen her alanda giincel
begenilerle esdeger goriiliir. Giyim tarzinda olabilecegi gibi, mimaride, sanatta, tiiketim nesnelerinde
ve disiinsel alanda gecerli bir kavram olarak varligini devam ettirir. “Degisiklik ihtiyaci veya slislenme
o0zentisiyle toplum yasamina giren gegici yeniliktir, belirli bir stire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi
gosterilen asir duskinliktr, gegici olarak yenilige ve toplumsal bedeniye uygun olandir, Yaygin duruma
gelmek ve herkesce kabul edilmektir’(TDK, 1992; s.1032). Bu anlamiyla moda giincele ait olup, tiiketim,
pop kiiltiir gibi modern kavramlarla dogrudan ilgilidir.

“Bir iletisim bicimi olarak moda, sembolik etkilesim araciyla toplumsallasma siirecinde, kurallara gore
dedgil, secimlere gore isleyen ve kimlikleri ifadelendiren bir aractir... Degiskenler, kimliklerin, tiiketim
orntdlerinin, toplumsallasma streclerinin ve kullanilacak sembollerin ve sinirlarin belirlenmesinde etkili
ve 6nemli dgelerdir ”(Gengtiirk-Hizal, 2003; s.65-66). Secimlere gore islemesi sonucunda bireyin segimleri
tizerinde etkili soylemler gelistirmek zorunda olan moda, kimlikler (izerinde dogrudan rol oynar. Fakat
modanin sinirliliklar sadece bireyle ilgili olmayip daha cok toplumsalligi ve kitleleri hedef alir. Gengtiirk-
Hizal'in ifadesiyle; “Giysi/giyinme bicimleri toplumsal etkilesimde, iletisim baglaminda bir sembol olarak
kullanilmaktadir. Bu semboller, bireyin i¢inde bulundugu toplumsal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik yapida
anlam dretirler ve kimliklerin toplumsal, ekonomik, siyasal, icerim ve ifadelerinde 6nemli rol oynarlar.
Kendini ifade etmek, sozsiiz bir iletisime dayanarak, giysiler araciligiyla anlamlari paylasmak ve farkli
kimlikler olusturmaktir’(2003; s.67).

Sosyal yapi denilen ag, cesitli araclarla birbirlerine bagl, cogu zaman ayni yonde hareket eden, birbirlerini
tamamlayan olusum, kavram ve hareketlerden olusmaktadir. Bu kavramlari ortaya koymak gerekirse;
cografik toprak parcasi-vatan, kiiltiir, ekonomi, siyaset, inan¢ gibi gegcmisten giinimiize kabul gdren
sistemleri siralayabiliriz. Toplumlarin bu kavramlar cergevesinde disiindiikleri, drettikleri, etkiledikleri ya
da etkilendikleri bilinmektedir. Yonetim bigimleri, hukuk sistemleri, insana/bireye bakis, kisacasi her ttirlii
uretim ve algi bigimlerinin bu cercevede sekillendigini sdylemek yanlis olmaz.

Yukarida siralanan kavramlar bir temsiliyetin sembolldir. Sosyal yapinin kimligini ortaya cikaran bu
temsiliyetler ayni zamanda kendisine baglh olan, ayni yonde hareket eden sosyal birlikteligin ve dolayisiyla
glictin varhgina isaret etmektedir. Bu giictin orani birlikteligin, diger bir sdylemle ayni yonde hareket
etmenin sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Modern donemde moda kavrami bu sosyal gicin arttirnimasi
ya da karsisinda ise pargalamanin/zayiflatmanin bir araci olarak ortaya ¢gikmaktadir. “Her donemin kendi
estetigini yaratmasi ve bunu icsellestirdikten sonra, o estetik degerden vaz gecmesi, modanin icinde
bulundugu toplumun kendini yeniden Uretebilmesi icin neredeyse bir dnkosuldur” (Gengtiirk-Hizal, 2003;
s.68). Toplumsal anlamda bu yeniden Gretimler zorunluluk veya bir 6ncu etken vasitasiyla gerceklesirler
ve yumusak gii¢ genelde moda kavramiyla karsilanir. Diger bir sdylemle moda kavrami sosyal yapinin ayni
yonde hareket etmesinin saglayicisi ya da pargalayicisidir. Bunun sonucunda ortaya ¢ikan gui¢ tasarimin,
yonetmenin giictdir.
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Modanin islevlerinden bahsederken Barnard; “Korunma, miitevazilik-gosteris, abarti-sadelik, iletisim,
bireysel disavurum, toplumsal statii, toplumsal rol belirleme, ekonomik stati, biiyi-dini durumlar, siyasal
sembol olma, toplumsal ritiieller gibi sosyal unsurlar (izerindeki etkisine isaret eder.”(2001; s.47-68).
Toplumsal siniflarin ortaya cikmasi, karsit gorislerin giiclenmesi neticesinde var olmak ya da olmamak,
yonetmek ya da yonetilmek anlayislarina bagl olarak bircok unsur gibi moda, bu amagclarla kullanilan
kavramlarin basinda gelmektedir.

Sosyal yapilarin kendi karsiti olanlan hal etmesinin temelde li¢ yontemi bulunmaktadir. Birincisi karsit
goriise sahip sosyal yapiyi kendisine dahil etmek. Béylece kendi varligini ve giiciinii siirdiirebilmek. ikincisi
sosyal yapiya dokunmadan onlarin yapisal kimligini ve sifrelerini ayarlayarak kendi lehine kullanacagi
bir hale getirmek(yar somiirge). Son olarak da; karsit gortisteki sosyal yapiyl gii¢ kKullanarak yok etmek.
Bu anlayislardan birincisi, modern yonetimler ve siyasi anlayislar geregi giiniimiizde uygulamasi karl
bulunmayan, ele gegirilen toplumlarin yonetimsel zorluklar neticesinde ortaya cikan siyasi sorunlar ve
diger toplumlar tarafindan tepkiyle karsilanmasi nedeniyle uygulanamamaktadir. Ugiinciisi, karsit sosyal
yapilarin yikilmasinin maliyetinin yiiksek olusu nedeniyle zorunlu olmadikca basvurulacak bir yontem olarak
goriilmemektedir. Savas maliyetlerinin yiksek olusu, diger milletlerin tepkisi ve yok edilen sosyal yapinin
tiketici kitlesi olmaktan gikmasi neticesinde daimi bir sermaye kaynaginin zarar gormesi neticesinde
karl goriilmemektedir. Ancak ikinci yontem olan, sosyal yapinin kimligi ve sifrelerinin ayarlanarak stirekli,
yonetilebilir, gelistirilebilir bir sermaye kaynagi olarak dizayni oldukca risksiz ve karli goriilmektedir. Bu
nedenledir modern dénemin oldugu gibi postmodern dénemin silahlari, yumusak gii¢ olarak adlandirilan
kiltdir, sanat, moda, sinema, hazir tiiketim nesneleri, hazir gidalar ve ilag sektorleri olarak dustintlmektedir.
Temelinde algiya dayali olusturulan bu unsurlarin ginimuzdeki glcd, yaptirmlan ve getirileri ise
tartismasizdir.

Amac ve Problem

19. yiizyilda Bat’'nin Asya ve diger cografyalarda agirlik kazanmaya baslayan etkisi sanayilesme, uluslasma,
egitim, ekonomi ve siyasi modellemelerde kendisini hissettirir. Sanayilesmeye bagl olarak biyiik kentlerin
kurulmasi, yeni kiltiirlerin olusmasina zemin hazirlar. Gelisimini tamamlayan Avrupa’nin, heniiz bu
asamalara ulasmamis toplumlar tizerindeki etkisi daha ¢ok kiltiirel alanlarda gordlr.

Arastirmada, Avrupa’da 19 ve 20. Yizyillarda kapitalist stirecin sinirlarini belirledigi moda kavraminin, diger
toplumlarda dncesinde var olan algilanimlar tizerindeki etkisinin ortaya konulmasi amagclanir. Bu etkilemenin
kendiliginden gelisen bir olgu olmasi kadar, biiyiik sermayelere bagli sirketler vasitasiyla yiritilen bir
organizasyon olmasi sebebiyle kapitalist ilkelerle baglarinin arastinimasi s6z konusudur. Dogu ve Bati
iliskilerinde son iki yiiz yilda Bati lehine donisiimler, kapitalist anlamda (retilen modanin, Dogulu Kiltiirler
tzerinde olusturdugu sosyal ve diistinsel etkilerinin genel anlamda ortaya konulmasi amaclanmaktadir.

Veri Toplama Araclari

Veri toplama araglari olarak literatiir taramasi yapilmistir. Bat’’daki ekonomik modellerin niteliginin ortaya
konulmasi kadar, ekonomik modellere bagh stratejik hedeflerin modayla olan iliskileri incelenmistir.
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Uygulamalarin toplumsal yansimalari, gozlem, deneyim ve birebir gortisme teknikleriyle literattir bulgularinin
karsilastiriimasiyla elde edilmistir.

Arastirmanin Simirliliklari

Arastirmada kullamilan moda kavrami, tarihsel siirec icerisindeki genis anlamiyla degil, Fransiz intilali,
sanayilesme dustnceleri genelinde olusan kapitalist alt yapisiyla ele alinmistir. Moda kavrami giyim-kusam
ile simirlandiniimis olup, bir strateji cercevesinde kapital hedeflerle olusturulan sirketlerce yonetilen, etkileme,
propaganda, degistirme, yonetme anlamlariyla sinirlandiriimistir. Begeni, Gslup, tercih gibi modanin tarihi
dogal stirecleri bu kapsama dahil edilmemistir. Modanin geleneksel, yerel kiiltiirler (izerindeki etkileri ve
sosyal-kiiltirel uyusmazliklan genel anlamda ele alinmis, arastirmanin sinirliliklarini olusturmustur.

Modanin Giicii

Gelenekselin toplumlar birlestiren ve elbette bir goriise/inanca bagl anlayisinin kapitalizmle birlikte
yikilmasinin ardindan modern anlayista var olanin pargalanmasi ve yok edilmesi giindeme gelir. Bu anlamda
fikir ayriliklar ve var olana/geleneksele karsi koymak onemle vurgulanan bir disiince tarzi haline gelir.
Emerson’un; “Bilinen yolun seni gotiirdiigii yere gitmek yerine, yol olmayan bir yere git ve iz birak” (Kara,
2005; s.259) seklindeki diistincesi, bitiin bir modernizmin neredeyse Oznesi haline gelir. Bu anlayisla
bilinen ve mevcut olanin yikilmasi oniindeki baglar ve fikirler ortadan kalkacaktir. Adorno’nun ifadesiyle;
“Gergekei fikir ayrihig, satilabilecek yeni bir fikri olanlarin markasi haline geldi..., koro ile sef arasindaki
ayrim uguruma donistiikce, farklihigini iyice hazirlanip sunarak dstiinliigiinii sergileyen herkes zirvedeki
yerini bulacaktir.”(2014; s.62). Farkl olmak, bir aidiyet duygusundan ayrilarak/aynstirilarak diger bir
aidiyete ulasma anlamina da gelmektedir. Bu baglamda gelenekselden koparilan birey veya sosyal yapilar
ayni zamanda farkl olanlara dahil olmayi, yeni aidiyeti zorunlu kilmaktadir(Ayrinti icin bkz; Waquet, 2011;
s.77-79; Barbarosoglu, 2017; s.29). Moda bu aidiyet duygusu zorunlulugu ve bu zorunlulugu yonetme
islevini tistlenerek sosyal tabakalar Gstiinde bir glic elde etmektedir.

Modanin farkl olmak, ilgi gekmek, sira disilik, var olana karsi olmak tezleri her alanda kendini hissettirse de,
kullandigi kavramlar icerisinde en etkili olanlardan birisi ‘gtizellik’ tir. Goreceli bir kavram olmasina ragmen,
ideal imge secimleriyle rol model (izerinden toplumlari etkilemek temel hedeflerden biri olarak kullanilir.
Gergekte ilahi dinler dahil hemen her inangsal, diisiinsel, ideolojik vb... her disiiniin bir giizellik tanimi ve
anlayisi var olmustur. Hatta her cografyanin, etnik yapinin, milletlerin glizellik tanimlari ve anlayislarindan
bahsedilebilir. Ancak moda kavraminin modern gergevedeki tanimlari bitiin bu ayrnimlar, farkl distinceleri
ortadan kaldirarak, kendinden olmayan anlayislar oteki olarak lanse eder. Biyolojik, cografik, etnik, fiziksel
biitiin 6zellikleri ortadan kaldirarak, tek bir idol etrafinda inanmis kitleler yaratma istegindedir. Bu nedenle
fiziksel, gen ve biyolojik farkliliklara sahip her kesimden kadin veya erkek, rol model etrafinda, ona benzeme,
onun gibi davranma ve giyinme 6zlemleriyle spor salonlarini, manken ajanslarini, giizellik salonlarini vb...
doldurmak icin yarisir. Bu ayni zamanda belirli cevrelerde Gtekilesmekten korkan psikolojilerin kabul gorme
miicadelesidir. Modanin yarattigi rol modeller ile sisman ya da fiziksel farkliigi olanlarin giizel olamayacagi
mesajl, bireyleri zorunlu yone kanalize eder. Gole’ye gore; “Yuzyillar boyu siiren beyazlik, yuvarlaklik,
yavaslik, uzun sag, siirme tizerine kurulu dogu giizellik anlayisi yerini zarif, enerjik, korseli, kisa sacl ‘ecnebi
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gizelligine’ birakmistir”(Gole, 1991; den alan: Koca, E., Kog, F., 2010; s.266) ifadeleri, 6tekinin kabulliyle
var olani otekilestiren anlayisa isaret eder.

Bu anlamda Bati’nin Dogu (zerinde etkisini gosterdigi son iki yiiz yil boyunca, geleneksel yapilarin yikilarak
yerine yeni kavramlarin yerlestirilmesi ¢abalari gozlerden kagmaz. Koca'ya gore; “Glzellik yarismalari
Batr'nin Batili olmayan (ilkelere Batiilasma yoniinde verdikleri bir basan belgesi seklinde sunulmustur.
Batill olmayan kadinlar da Batili kadinlar gibi giyindiginde onlar kadar, hatta onlardan daha giizel olabilir
vurgusunun yapildigi yansmalarda, ‘Bati normlarina uygun olarak bigimlendirilen giysiler’ bati giizellik
anlayisinda temel prensip olarak yansitiimaktadir.”(Koca, E., Kog, F, 2010; s.266). Dolayisiyla moda,
mevcuda karsi koymak, yeniyi benimsetmek ve otekilestirdikleriyle ve daha fazlasiyla... Hedefleri olan,
distinsel bitiinlik arz eden planh bir uygulama olarak karsimiza cikmaktadir. Baudrillard’a gore; “Moda,
orijinalinden tamamen kopmus bir modelin yeniden tretiminden dogar. Biitiin gercek degderleri ortadan
kaldirarak yalnizca yenilik kavramini korur”(Baudrillard, 1984; s.12).

Sosyal yapilarda aidiyet duygusu 6zgtr bir secim olarak ileri siiriilse de gercekte boyle olmadigi tim
otoritelerce bilinmektedir. Bdyle oldugu icindir ki birey ve toplumda ait olma zorunlulugunun yonetilmesine
olan ihtiyag, birgok iktidar ve giic meraklilarini cezbetmektedir. Bu anlamda moda farkli olanlarin gurubuna
ait olmayi tesvik ederek glici yonetmek istemektedir. Farkli olmanin yiiceltiimesi kadar farkli olanlarin elit
kesimi olusturdugu izlenimleri ise bu gicl elde etme ve sosyal yapilari yonetme konusunda bir avantaj/
arag olarak ileri stiriilmektedir. Dislanma ise bir korku unsuru olarak kullanilmaktadir. Ortacag Avrupa’sinda
“Benim gibi disinmelisin ya da 6lmelisin” anlayigi yerini; "Benim gibi disinmemekte 6zgirsin, yasamin,
malin, milkiin, her seyin sende kalacak, ama bugiinden itibaren aramizda bir yabancisin... Uyum
saglamayan herkes ekonomik yoksunluga mahkim edilir...”(Adorno, 2014; s.64). Giiniimiizde moda-barlar,
sinema, Klipler, tv dizileri ve reklamlarda kullanilan anlayis, 6zendirmenin yaninda dislanma ile korkutarak
onerilene ait olmaya zorlama islevi gérmektedirler. Stone’a gore; “miizik, sinema, manken gibi popller
kisiler modanin liderleri olarak hem modayi yonlendirmisler hem de yayginlasmasinda araci olmuslardir.
Strekli goz oninde olmalar nedeniyle insanlarin kendileriyle bitiinlestirmek istemeleri, bu populer Kisileri
moda liderleri yapmaktadir.”(Stone, E., 2001; den alan Koca ve Kog, 2010; s.267).

Benzer bir islevi moda, yukandaki arglimanlari/araclari kullanarak kendine has soylemleri ile gerceklestirir.
Sosyal yapilari ve sosyal yapilar icerisindeki bireye kadar inen mesajlariyla moda, zevkli, eglenceli hatta
ozgurliikci séylemleriyle, aslinda hi¢ gerceklesmesini/sonuca varmasini istemedigi kavram ve algilarla
sadece ‘umut tiiccarligr’ ile kazanimlarini elde eder. Moda takipgilerinin tatmin beklentileri ise, baska bir
yeni mesajin arkasindan ‘umut’ olarak akip gitmek iizere hazirdirlar. insanligin var olusundan beri bireyde
ve sosyal yapilarda var olan ‘umut’, moda icin kaynagi tiikkenmez bir somri araci haline dontismiistr.
Bu nedenle modanin en dnemli kaynaklarindan birisini psikolojik yonetimler/temeller olusturur. Sosyal
psikolojiyle i¢ ice hareket eden bireyin yonetilmesi, aynilik ve farklilik dongistyle mimkin olur. Simmel
sinif modasi kavramini su sekilde aciklar; “Yiksek tabakalarin modalar, kendilerini alt tabakalarin
modalarindan ayirir; ne zaman ki alt tabakalar yiiksektekilerin modalarini devralmaya baslar, o zaman
yiiksek tabaka bunlardan vaz gecer”’(2003;106). Moda bir yandan yilksek tabakalara farkli olmanin
ayricaligini pompalarken alt siniflara ise, yiiksek tabakaya ait olmanin (ayniik) umutlarini pazarlar(Barlas,
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1983; s. 442; Barbarosoglu, 2017; s. 52-53).

Ideolojiyi ya da (iriinii pazarlamada eglenceli hale doniistiirme giiniimiiz anlayisindan éncede vardi. Ancak
Adorno’ya gore; “Simdi bunlar tepeden kavranip zamanimizla ayni seviyeye getirilerek giincelleniyor.
Kiltiir endustrisi sunlar yapmig olmakla oviinebilir: eskiden gogunlukla hantalca gergeklegen bir stireci,
sanatin tiiketim alanina dontstimiind kararh bir bicimde gerceklestirmis ve bu dontstimi ilke diizeyine
yikseltmistir; eglenceyi sikici naifliginden arnindinp metalarin niteliklerini  gelistirmistir”’(2014; 66).
Dolayisiyla moda, edlence yetisini tiim imge ve simgelerle yonetme isini (istlenerek gliciinii artirir.

insanligin var olusuyla baglayan siirecte intiyaclar dogrultusunda tiiketim anlayislar da var olmustur. Biyolojik
varligin stirdiiriilmesi icin gerceklestirilen tiiketim anlayislar giiniimiize kadar éncelikli sirasini korurken,
zamanla sosyo-Kkiiltiirel faktorler ve psikolojik faktorler onem kazanmaya baslamislardir. Din, Kiltdr, aile,
sosyal sinif, referans gruplarini iceren sosyo-kiiltiirel faktorler yaninda, giidiilenme, algilama, dgrenme,
inanclar ve Kisilikten kaynakl psikolojik faktorler (Vatandas,2015;36), tiketim oncelikleri ve cesitliliklerinin
artmasina vesile olmustur. ihtiyac oranindaki tiiketimlerin, giiniimiiz modern toplumlarinda dahi makul
karsilandigi s6ylenebilir. Makul kavramindan kasit; kisisel, sosyo-Killtiirel ve psikolojik faktorlerin sinirlari
dahilinde, toplum tarafindan ongorilen/kabul edilen tiiketim seviyeleri oranlaridir. Ancak oranlar, sinirlar
ve makul dlgitlerinin degisebilir olmasi, modanin bu esnekligi kullanmasinin 6niinii agmaktadir. Devreye
sokulan algi yonetimleriyle sinirlarin ve oranlarin tiiketim ve sermaye lehine degistirilebilmesi, modanin
glicind arttirmasina sebep olmaktadir.

2. MODA ve GiYim

Giysi sektoriine ait bir kavramin secilmis olmasi, modanin yalnizca giyimle alakali bir kavram oldugunu
diistindiirmemelidir. insan yasamindaki kullammlar, Uretimler, tiiketimler hepsi modanin sinirlan
icerisindedir. Genis bir alani kapsayan moda giictiniin yonetim merkezlerinin Avrupa ve ABD’de oldugu
dugtintltirse, bu giict kimin hangi yonde kullanmakta oldugu ortaya cikar. Geleneksel unsurlari ve degerleri
yok eden, inanclari dizayn eden modernizmin kiltir anlayisi yine bu ¢ercevede uygulanir. Kapitalist tasarim
yonetimi ve moda sektorii geleneksel kiiltiirleri yikarak nesilleri yonlendirme, hayat tarzlarini degistirme,
dolayisiyla diinya algisini degistirmede yontemlerini yenilemektedir. “Kirsal olanla sehirli olan arasina, Bati
ile Dogu arasina, somirgeci ile somiirge halki arasina kiicimseme girdiginde, kiiglimsenenin modasi bu
asagilamanin ilk hedeflerinden birini olusturur. Bu ilk red evresinin 6tesinde, egemen grup kendi modasini
tabi grubun seckinlerine dayatmaya calisir. Bu bir asimilasyon iradesi midir, egemenin iktidarina araci
ihtiyact ile tabi olanlar agisindan egemenin iktidarinin bir bollimiine sahip olma arzusu ya da iktidari taklit
tesebbiistii miidir? Her zaman oldugu gibi gerekceler ¢cok sayida ve karmasiktir”(Waquet, D., Laporte, M.,
2011; s.83).

Moda yonetiminde her yil hatta mevsimlik tasarimlarla, gegen yil alinan bir Griin “modasi gegmis” olarak
sosyal ve psikolojik baskiyla dislanmakta ve kisi yeni tr(in almaya mechur birakilarak tasarimin ve altinda
dayatilan ideolojilerin pazarlanmasi stirekli hale getirilmektedir. Dolayisiyla her yeni tasarim, yeni bir imajin
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empoze edilmesini giincellemektedir.

Degisimle moda ve tasanim yetkisi/yetisini ellerinde bulundurmak ise moda yontemlerinin temelini
olusturur. Her yeni yil daha onceden modasi gecmis olarak lanse edilen kumas ve drinler ¢ok ucuz
maliyetlerle alinmakta, yeni algilarla pahaliya satiimaktadir. Ancak bu konuda modanin kullaniimayan
driinlerin ekonomiye ya da en azindan moda sirketlerine kazancindan s6z etmek mimkiindir. Degistirilen
tasanim Uretimleriyle ideal tasarima ve ergonomiye ulasiimasi engellenmekte dolayisiyla uzun zamanlar
piyasayi, ekonomiyi, sosyal yapilari, sirketleri, Gretimleri yonetebilmektedirler. Kiiglik sirketlere yasama
hakki taninmazken, tekel olma konusunda 6nemli adimlar atiimis olmaktadir.

Mevcut sosyal yapilarnin 6ziine, gelenegine ve ihtiyacina uygun olmayan (rtinler stirekli pompalanarak/
ilke magazalarinda satilarak, sosyal yapiya ait fertlerin asil intiyagc duyduklari triinlere olan 6zlemleri canli
tutulmakta ve almaya, aramaya, tiketmeye sevk edilmektedirler. Modayla tarz ya da stil olusturularak,
gengcler 6zendirilmektedir. Yonlendirilen birey, yapay Kiiltlirle geleneksel veya yerel kiiltiirler arasinda tercih
yapmaya zorlanir. Olusturulan yapay Kiiltirle geleneksel kiiltirtin ¢catismasi sonucunda sosyal baskidan
cekinen birey, geleneksel kiltiiriini terk etmeye ve yeni yapay kiiltiirine daha siki baglanmaya mahk{im
edilir(Ayrinti icin bkz; Barbarosoglu, 2017; s.63). Moda bunu yaparken psikolojileri yonetir. Kilosu olan
bir hanimin (ki bu da géreceli bir kavramdir), televizyonda gordigi bir film yildizinin giyindigi elbiseyi
—{izerine olmadigi halde- giyinmeye calismasi, onun gibi davranmasinin altinda yatan tercih, modanin
imaj pazarlamasindan kaynakl olusturdugu algidir(Barbarosoglu, 2017; s.63). Tiirkiye gibi gelismekte
olan tlkelerde toplumsal hafizaya dayanilarak, cevremizden hatta aile ve akrabalarimiz arasinda giysiden
once imaj seciminin etkili oldugunu gdzlemlemisizdir (Ayninti i¢ci bkz; Barbarosoglu, 2017; s.63-64).
Ancak bu imajlar ve icerdigi mesajlarin geleneksel Kiilttirlerle bir iliskisi bulunmamaktadir. Geleneksel
kiiltiir yargilarindan olan “iyi(toplumsal deger), “iyilik(@hlaki deger) ve “kutsal(dini degerler)”, modanin
kullanmadi§i yargilardandir (Barbarosoglu, 2017; s.44; Ayrica bkz.; Mircea, 1993; s.171). Tiirkiye’de
son yirmi yilda belirgin olarak artmaya baslayan yerel, geleneksel kiltiirlerin yiikselise gegcmesiyle, yerel
imajlarin olusturulmasi siirecine gecildiginden bahsedilebilir.

Modayla sadece giyinme Kiltiriniin degismesi degil, timden yasam felsefesinin ve diinya algisinin
degismesi durumu soz konusudur.(Barbarosoglu, 2017; s.63). Bu durum kendisine kayak ayakkabisi
giydirilen Kisinin durumuyla ortlistir. Kisi rahat yiirliyemedigi icin kaymaya zorlanir. Giydirilen kayaklar
diger kayak malzemelerinin alimini da zorunlu kilmaktadir. Bere, baton, salopet, eldiven, gozliik, mont, iclik
derken tilketime yonlendirilen birey icin bir ¢ikis noktasi birakilmaz. Kaymanin bir 6zgirlik ve zorunlu bir
ugras, hayati tamamlayan 6nemli bir unsur olduguna inandirilan birey icin artik kayak kulliplerine, kayak
merkezlerine gitmekten baska secenek bulunmamaktadir. Boylece sadece kayak ayakkabisi giydirilen
kisi tliketici olmasindan Gte, hayat tarzi degismis olarak yeniden tasarlanir. Barbarosoglu’na gore, giyim
tarziyla sinif atladigina inan birey, yeni sinifinin konumunu kendisi belirlemistir. Kendini 6zdeslestirdigi
kisi ya da grubun sinifindan olduguna inanir(2017; s.63-64). Benzer sekilde moda stratejileri, bireyin iyi
bir tiiketici olmasi icin bir birini tamamlayan adimlar devreye sokar. Artik iyi bir tiiketici/tliketimci olan
birey bagimh hale gelmis olmasinin yaninda, geleneksel Kiiltlirleri de tiiketerek, yapay klttrlerin 6niindeki
en blyik engelin ortadan kalkmasinin savasimini verir bir hale dontstarilir. Tomlinson’a gore, “kilttrel
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ogeler, ekonomik-siyasi hakimiyetin stirdlrtimesi icin bir aragtir’(1999;15). Bu nedenle moda adi altinda
urtinler tasarlanirken aslinda Kkiltlirlerin/yasam bicimlerinin pazarlanmasi daha kérli yatinmlar olarak
ekonomi yaninda siyasal giiciin yonetilmesinin bir araci olarak goriilmektedir. O nedenle Barker kiiltiirel
emperyalizmi, emperyalist denetim sirecini destekler nitelikte kiiltir bigimlerinin ithal edilmesi olarak
gormektedir(1989; s.292).

Ister birey olarak ister bilimin gerekleri neticesinde insanin su soruyu sormasl kacinilmazdir; “Moda neden
sosyal yapilarin ihtiyag duydugu riinleri pazarlamaz?”. Sosyal yapilar kendi kimlikleri, Kiilttirleri, inanclari
geregi hatta iklim 6zellikleri, calisma, tretme tirlerinin gerekleri sonucunda lzerinde uzlasilan/anlasilan
giyinme tasarimlarina sahip olmak ister. Mantik ilkelerine gore topluma, kendi intiyaglarina uygun trdinlerin
pazarlanmasi kérl bir is gibi goriilebilir. Ancak, topluma dogal yapisi icerisinde gerek duydugu (riinlerin
pazarlanmas! aslinda hi¢ de kérl sonuclar dogurmaz. Siyasi, ekonomik, Kiiltiirel ve daha bircok alanla
ilgili olan modanin yonetiminin/tasariminin bu derece basit hedefler icin kullanimi, giinimiz uluslararasi
sirketler stratejileriyle alay edilmesi anlamini tasiyabilir. SGyle ki; sosyal yapi denilen biitiinsel organizmada
ihtiyag cesitliligi az oranlarda arttigi igin, tirin yelpazesi ve satis oranlari agisindan asiri karlar elde etmek
icin yeterli gortilmemektedir. Moda driin yelpazesi/cesitliligini artirabilmek igin sosyal yapi tizerinde alguy!
yonetirken(ihtiyac, zevk, ayricalik, 6zgiirliik gibi), diger taraftan talebi karsilayacak uriin artiimina gider.
Ikinci olarak, sosyal yapinin dogal ihtiyaclan her seviyeden ticari kitlelerin tespit edebilecekleri bir ézellik
tasidigindan, pazarlann kiigik ticari isletmeler dahil paylasiimasi s6z konusudur. Bu durumda biyik
sermayeli sirketlerin kar oranlan dismektedir. Demek oluyor ki moda sirketleri; kiicuk isletme, ticarethane
ve daha ilgili alanda ne kadar soz soyleyebilecekler var ise ortadan kaldirmak ve sermaye riskini ve
paylasimini sifira yaklastirmayr hedefler. Uciinciisii; iiriin pazarlamada siireklilii saglamak. Miidahale
edilmemis/toplum mihendisligi uygulanmamis sosyal yapilarda kanaat duygusu hakim olabilmektedir.
Bu ise ihtiyaci azaltan bir etkendir. Oysa sirketlerin sermaye artisina ihtiyaglari zorunluluktur. Sirekli bir
ihtiyacin moda yoluyla temin edilmesi gerekmektedir. Diger taraftan kiiltiirel yozlasmanin saglanmasi; kendi
0z benlikleri, kimlikleri yok edilen toplumlar stirekli almaya meyilli hale getirilir ki, modanin giicti burada
yatmaktadir. Barbarosoglu'na gore, “Kitle icerisinde zihin farkhliklarinin oldugu kadar estetik farklarin
da ortadan kalkmasi modanin sosyal hortum olma strecini hizlandirmaktadir. Le Bon’un tabiriyle kitle
icerisinde ferdin suuru uyuyan bir insanin suuruna benzediginden muhakeme kabiliyeti yok olmaktadir.
Dolayistyla modanin ‘nigin’i sorgulanmamaktadir. Modayi takip eden Kisi ‘nigin bu iskenceye katlaniyorum’
sorusunu kendisine sormaz. Gunku bu soru kisinin nazarinda absurddur. Nigin bu ayakkabilar giyiyorum
sorusunun cevabi sadece ‘moda oldugu icin’dir’(2017; s.53, ayrica bkz; Bon, 1974; 5.96).

Bilinen, geleneksel degerler 6zgiven hissi dogurur. Bu ise kisinin/toplumun kendini giivende hissetmesi
ve telkinlere, yonlendirmelere kapali olmasi anlamina gelir. Oysa 0zgiveni, gelenekseli yikilan toplumlar
bir gliven noktasi, Tunal’'nin ifadesiyle; “bir siginma noktasi” arama hususunda stirekli hareket halindedir
ve bu hareket moda vasitasiyla yonetilebilir. Bir digeri, aynilasarak ¢ogalma ve giiclenme stratejisidir.
Ayni giyinen, ayni disiinen ve yasayan tek tip toplumlar denetlenebilir, kontrol edilebilir, yonlendirilebilir
niteliktedir. Bu toplumlar/kitleler tiiketici olmalarinin yani sira verilen algiyr tastyici konumundadirlar ve
diger siniflar, sosyal yapilar tizerinde bir baski olarak kullanilabilir ve yeni, daha genis itaatkar tiiketicilerin
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kazaniimasinda onemli rol Ustlenebilirler. Yonetilemeyen ve karsit grup olarak degerlendirilen diger
kesimlerin baski altina alinmasi gene ayni yoéntemle saglanmig olmaktadir.

Low Rise/diistik bel tasarimlarin ya da yirtik pantolonlarin eglenceli yanlan bir yana, birey ve toplum
Uzerindeki etkilerini yukaridaki kavramlar 1siginda diistinmek gerekir. Burada aciklananlar yeni karsisinda
bir kisitlama yontemi ileri siirmek degil; tam tersine Kitle iletisim araclari, rol model/iinliiler Kullanilarak
yapilan bilingalti yonlendirmelerine karsi koyma, gercek anlamda 6zgtirlesme saglamaktir. Bu 6zgiirlesme
stiphesiz fitrata yani insan dogasina daha yakin ve toplumlarin kendi yasam tarzlarina, degerlerine uygun
yasamasina imkan tanidigi icin daha insanidir. Bu anlayisla hareketin neticesinde ekonomik kazanimlarin
yaninda, ozlyle uyusma, kendisi ile barisik olma, aile, gevre ve toplumla pozitif iletisim halinde bulunma
gibi birgok kazanimin olacag stiphesizdir.

3. SONUG

Modanin giinimiizde birgok yonetimsel hedef argiimanlari bulunmasinin yaninda uygulama alanlari gesitlilik
gostermekte ancak hedef hic degismemektedir; sermaye/kapital- yonetme/giic- var olma icgiidiisi/
ezmenin hazzi. 0 nedenle “korler carsisinda ayna satmak” modern donemde moda ile karli bir ise, cok bilyiik
sermayeli sirketlere yol gésterir vazgecilmez bir yontem olmustur. Ortacag islam Medeniyetinde ve daha
oncesinde ilahi dinlerin egemenliginde toplumlarin pozitif anlamda yonlendirilmesinde istenmeyen ve tercih
edilmeyen her kavram ve argliman, modern toplum kuruculari ve yonetenleri i¢in vazgecilmez birer ilkeye/
degere dénistiirilmiistiir. islam cografyasinda tekelin temsili alis-veris merkezlerindeki (AVM) uluslararasi
sirket magazalarinda marka adi altinda satilan ve cogu zaman cografya, inang,toplumsal farklliklar,
kiilttirel farklilklar gozetilmeden tasarimlanan riinlerin hangi gerekceyle sunuldugu daha iyi anlasilabilir.
Bireyin ve toplumun 6ziine, dogasina uygun ortiinme/giyinme ozgurliklerinin ellerinden alinarak, sadece
tiiketme, alma 6zgirltigine! Nasil dontstiirtildigi artik bir muamma/bilinmez olmaktan ¢ikmigtir. “Yabanci
bir kiltiirin deger ve aliskanliklarini, yerli bir Kltir pahasina yaymak ve yiiceltmek icin ekonomik ve
siyasi gu¢ kullanilmasi” modayi bir arac haline dontstiirmektedir (Bullock,A., Stallybrass,0., 1977, s.303).
Ancak geri ya da gelismekte olan (lkelerin bunu idrak edebilecekleri uygulamalara ve stratejilere ihtiyag
bulunmaktadir. Yonetemeyen toplumlarin yonetilmesi siyasal bir kanunluluktur. Ayni zamanda sosyal bir
dengedir. Bu durumdaki toplumlar igin tepki, calisma ve tretme, kendi ihtiyaclari ve 6ziine uygun stratejiler
gelistirme ve uygulamaya gecme azmi ve bilinci ise, bu toplumlar icin birincil degerler olmalidir.

Kapitalizmin varhgini devam ettirebilmesi ve giiciinii korumasi icin ileri stirdiigli ve yonettigi dinler
arasl savaslar, catismalar, bireyin haklar ve toplum igindeki yeri, algilarin yonetilmesi(ki ortagcagda din
yapiyorduy), enerjinin yonetilmesi, degerlerin yonetilmesi gibi sorunlara ¢dziim bulunmadikga Ugtinci dinya
toplumlarinin segcme 0zgiirliiklerinin olmadiginin bilinmesi gerekir. Bu ise az gelismis ve hi¢ gelismemis
toplumlarin begdenilerini de géz éniinde bulunduracak, onlan otekilestirmeyecek yeni bir diinya algisi/
anlayisinin kurulmasina olan ihtiyaci giindeme getirir.
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