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27.09.2019 tarihli verilerine dayanarak 24 Haziran 2018 Milletvekili Genel Secim sonucuna gore
en fazla oy alan ilk bes siyasi parti; AKP, CHP, HDP, MHP ve IYI Parti'nin YouTube tizerinden en ¢ok
gorintileme oranina sahip ilk U¢ siyasal reklamlari sdylem analizi ile incelenmistir. Calismanin
sonucuna gore, AKP sdylemlerinde hem iktidarda oldugu doénemde sundugu hizmetleri
vurgulamakta hem de énceki yéneticilerin eksikliklerini dile getirmektedir. CHP, HDP ve IYI Parti
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Political advertising is an important element in democratic countries in order for the political
communication process, which is important for the functioning of political election campaigns,
to be effective. Political candidates or parties make a lot of use of political advertising in order to
get the full support of the target audience of voters and to come to the government of the country.
In this study, YSK's dated 27.09.2019 June 24, 2018 by the outcome of the general election based
on data from the top five with the most votes in Parliamentary political parties; the AKP, CHP,
HDP, MHP and Vi Parti most of the first three ads display rates on YouTube were investigated
with the political discourse analysis. According to the result of the study, with its rhetoric, the AKP
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touched upon the important problems of the country in their advertisements and criticized the
AKPin a harsh language.
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SIYASAL SECIM KAMPANYA FAALIYETI
OLARAK SIYASAL REKLAMLAR: 24 HAZIRAN
2018 GENEL SECIMLER KAPSAMINDA
KULLANILAN REKLAMLARIN SOYLEM ANALizi

GiRis

Secmen hedef kitleyi ikna etmek ve siyasiler ile se¢gmen hedef kitle
arasindaki iletisim kopriust kurmak adina siyasal iletisim oldukc¢a 6nemlidir.
Siyasiler ve se¢cmen hedef kitle arasinda kopru niteligi géren siyasal iletisim,
“belli ideolojik amaclarin, toplumda belli gruplara, kitlelere, tilkelere ya da
bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistirmek, uygulamaya
koymak tizere siyasi adaylar tarafindan cesitli iletisim tiir ve tekniklerinin
kullanilmasi ile yapilan iletisim” olarak tanimlanmistir (Aziz, 2003: 3). Pek
cok yonu olan ve titizlikle planlanmasi gereken siyasal secim kampanyalari,
genel anlami ile siyasi aday veya partilerin siyasal soylemlerini se¢cmen
hedefkitleye iletme ve kendilerini se¢gmen hedef kitleye tanitabilme, se¢cmen
hedef kitleyi kendi taraflarina cekme ve ikna ederek oylarimi alabilme
adina sarf edilen cabalar biitintidur. Siyasal secim kampanyalarinda
yararlanilan teknolojilerin islerliklerine ayak uydurabilen ve siyasal secim
kampanyalarinda 6nemini koruyan unsur; siyasal reklamlardir. Siyasi secim
doneminde rakiplere karsi siyasi aday ve siyasi partinin kendini 6n plana
cikartmasi icin en etkili ve kolay yol olarak siyasal reklamlar, Bongrand’a
gore, “bir adayin potansiyel se¢menlerine uygunlugunu ortaya koymak,
aday1 en fazla se¢men kitlesine tanitmak, rakiplerinden ve muhalefetten
farkini ortaya koymak ve minimum aracla kampanyay1 kazanmak icin
gerekli oy sayisini elde etmek” amaciyla kullanilan tekniklerin timu se¢im
kampanyasini olusturur (Aktaran: Balci, 2005: 143). Siyasal iletisim ve
siyasal secim kampanyalari, siyasal reklami kapsamaktadir ve siyasal reklam
tum siyasal iletisim ve siyasal se¢cim kampanyalar surecinin donemsel
bir parcasidir. Siyasal reklamlar sayesinde siyasi aday ve siyasi partiler
secmen hedef kitleye iletmek istedikleri vaatlerini, projelerini, icraatlarini
iletebilmektedir.
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Siyasi secim doneminde rakiplere karsi siyasi aday ve siyasi partinin
kendini on plana cikartmas: icin en etkili ve kolay yol olarak siyasal
reklamlar ve siyasal se¢cim kampanyalari, siyasal reklami kapsamaktadir ve
siyasal reklam tum siyasal iletisim ve siyasal secim kampanyalar surecinin
donemsel bir parcasidir. Bu calismada, Yiiksek Secim Kurulu'nun (YSK)
27.09.2019 tarihli verilerine dayanarak, 24 Haziran 2018 Milletvekili Genel
Secimi sonucunda en fazla oy alan ilk bes siyasi parti (AKP, CHP, HDP, MHP
ve 1YI Parti) tarafindan YouTube’da yayimlanan ve en ¢ok goriintiilenen ilk
uc siyasal reklamin sdylem analizi yapilmistir. Calismaya iliskin bulgular
sonug ve Oneriler kisminda degerlendirilmistir.

Siyasal iletisim ve Siyasal iletisim Kapsaminda Siyasal Secim
Kampanyalari

Bireylerin yerlesik hayata gecisi kadar gecmisi olan siyasal iletisimin
ad1 tam olarak net bir sekilde ortaya koyulmasa da onemini o donemde
kazandigini soylemek yanhs olmayacaktir. Siyasal iletisim, kavram olarak
aciklanmadan once uygulamalar: ile gindemde yerini korumus olmasi
gercegi yadsinamaz (Tokg6z, 2020: 21). insanoglunun toplumsal yasam
icerisinde kendini korumasi olarak kendini var eden siyasal iletisim
kavramini ele almak ve aciklamak adina tek bir tanimda karar kilmak
oldukg¢a guctur. Bircok tanimin bulunmasi bu alanin karmasikhigindan
degil bu alanin genisliginden dolayidir (Aktas, 2004: 47).

Siyasal iletisimin oldukca genis bir yelpazeye sahip oldugu bilinen
bir gercektir ve bu durum, siyasal secim kampanyalarinda da etkisini
gostermektedir. Siyasal iletisim, “belli ideolojik amaclarin, toplumda belli
gruplara, kitlelere, ulkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
eyleme donustirmek, uygulamaya koymak tzere siyasal aktorler
tarafindan cesitli iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilmas: ile yapilan
iletisim” olarak tanimlanmistir (Aziz, 2003: 3). Kisaca siyasal iletisim,
“Siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma bi¢imi”dir (Kentel, 1991: 40).
Radunski'ye (1980: 15) gore siyasal iletisim, siyaset arenasi disinda; tarihsel
cevre, toplumsal cevre, orgiitsel cevre ve iletisimsel cevre gibi alanlarda da
uygulanabilir. Siyasal iletisim, diger bir yandan siyasette kontrol ve aciklik
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imkani verirken diger yandan politikacilarin se¢menleri ikna taktikleri
ile etkilemek ve yonlendirmelerine olanak saglamaktadir (Oktay, 2002: 7).
Siyasal iletisimin cesitli fonksiyonlar1 bulunmaktadir. Siyasal iletisimin
biinyesinde barindirdig: fonksiyonlar1 Wolton (1990: 21)’a gore; meydana
gelen siyasal sorunlarin saptanmasina yardimci olmasi, saptanan sorunun
tartisma ortaminda yer almasi ve tartismali olmaktan ¢ikan soru hakkinda
ortak gorus birligine varilmasi ve sorunun giindemden dusurulmesidir. Aziz
(2003: 33)’e gore siyasal iletisim turleri, ice yonelik siyasal iletisim ve disa
yonelik (uluslararasi) siyasal iletisim olarak iki kategoriye ayrilmaktadir:
ice yonelik siyasal iletisim, lilke sinirlari icerisinde kitle iletisim araclar ile
dolaysiz baska deyisle yuz ylize kurulan iletisim cesididir (Kilicaslan, 2013:
44). Disa yonelik siyasal iletisim ise devletlerin birbirleri ile olan karsilikli
iligkileri, menfaatleri olabilecegi gibi ayn1 zamanda ekonomik, diplomatik
ya da siyasi konularda karsi karsiya geldikleridir (Tokgoz, 2020: 323). Siyasal
secim kampanyalari, siyasal secim sureclerinde secmen hedef kitlenin
oy tercihlerini etkilemeyi amaclayan ikna edici bir iletisim bicimi olarak
tanimlanmaktadir (Lilleker, 2013: 67). Aydemir (2013: 40) ve Atkin ve Heald
(1976:228)’a gore ise siyasi aday veya partilerin mesajlarininasil ve ne zaman
iletebilecekleri konusunda firsat veren siyasal secim kampanyalarinin
secmen hedef kitlenin tutumlarini degistirme veya pekistirme fonksiyonu
yaninda oy kullanma ve siyasal se¢cim kampanyasina yardimci olmalarini
saglamak gibi fonksiyonlar1 bulunmaktadir.

Siyasal Secim Kampanya Faaliyet Araci Olarak Siyasal
Reklamcilik

Siyasal kampanyalarin yurutuldugu surecte siyasal iletisimde en
dikkat ¢ceken unsur siyasal reklamlardir. Dikkat ¢ekiciliginin yaninda kimi
arastirmacilar i¢in siyasal reklamciligin etkili oldugu her ne kadar dikkate
deger gorilmese de (Abdennadler, vd., 2019: 831) kapsamli ve genis secmen
hedef kitlesine ulasmanin, onlara mesajlar: iletmek ve oy vermeye ikna
etmek adina olumlu etki olusturmakicin en kisa yol, siyasal reklamlar olarak
ileri surulmektedir. Siyasal reklamlar, partilerin secim stirecinde aldiklari
oylariartirmak i¢in ¢ekici mesajlarin, uzman reklamcilar araciligiyla gorsel,
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isitsel ve yazili olarak medya icerigi olarak ortaya koyulmasidir (Aziz, 2003:
48).

Turkiye’'de siyasal reklam uygulamalar tek parti stirecinde olmasina
ragmen etkili kampanya olarak degerlendirilemez. Siyasal reklamlar
uygulamalarinin ciddi anlamda yurutulmesi cok partili siyasi hayata
gecildigisurecedayanmaktadir. Siyasalreklam oncesiTurksiyasiarenasinda
siyasi secim kampanyalarinda en onemli gelisme 1950 secimlerinin oncesi
radyo aracilifiyla propaganda calismalaridir (Bekiroglu ve Bal, 2014: 80;
Aziz, 2019: 180).

1960 yillarinin sonuna dogru ise Turkiye, tim diinya genelinde biiytik
bir ragbet goren televizyon ile tanismistir. Bu tanisma sonucunda 1968’'de
anayasal duzeyde ozerk yapisindan dolay1 Turkiye Radyo ve Televizyon
Kurumu ilk televizyon yayinlarini siyah beyaz olarak vermis ve yayinlari
yaklasik bir milyon kisi tarafindan izlenmistir. Fakat 19701i yillar ile ulusal
capta yayin yapabilen televizyon kanallar: siyasal iletisim adina yeni bir
alan agcmistir (Bekiroglu ve Bal, 2014: 83).

Turkiye'’de modern anlamda siyasal reklamcilik 1977 yilindan
ginumuze kadar gosterdigi gelisim ve degisim ile ilk calismalarin acemi
evresinden uzmanliga gecisi, medya, reklam ajanslar1 ve siyasi partiler
arasinda is birliginin bas gostermesi, her bir gecen secimler ile birlikte
siyasal iletisim c¢alismalar1 bir oncesinde gerceklesen secime gore daha
da onem arz ettigi asikardir. Bu dogrultuda siyasi ilgi, siyasi bilgi ve siyasi
katilim dahilinde siyasal reklam uygulamalarinin cok buytiik 6nem kazandig:
ve belli bir sorumluluk ytikledigi bilinmektedir.

Siyasal reklam turleri tuzerine calisanlar tarafindan yapilan
siniflandirmalardan en c¢ok icerik acisindan siniflandirilan reklamlar
uzerinde durulmaktadir. Bu reklam tiirleri; pozitif siyasal reklam ve negatif
siyasal reklamdir (Zeybek, 2016: 100). Pozitif siyasal reklamlar, taban olarak
gercekten giicli, secmen hedef kitlesi tarafindan belli bir sayginlk ile
anilan ve daha da 6nemli olanianket sonuclarinda acik ara rakiplerini gecen
siyasi aktor ve siyasi partilerin yararlandiklar: strateji pozitif reklamlardir
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(Devran, 2004: 137). Negatif siyasal reklamlar, secmen hedef kitlenin
zayif yonlerine dikkat cekmek icin belirlenen siyasi parti ve siyasi adaylar
uzerinde tek tarafli saldir1 icermektedir (Pinkleton, vd., 2013: 14).

Arastirma konusuna iliskin literatirde yer alan calismalardan
bazilarina deginmek yerinde olacaktir.

William L. Benoit (2004) Political Party Affiliation And Presidential
Campaign Discourse adli makalesinde siyasal kampanyalarda baskan
adaylarinin ve siyasi partilerin ortaya koydugu soéylemlerin etkili olup
olmadig1 konusunu ele almistir. 1948-2000 yillar1 arasinda birincil ve
genel tartismalar1 ve televizyon spotlarinin analizlerinin sonucunda
Cumbhuriyetci ve Demokrat Baskan adaylarinin mesajlarinin arasindaki
sistematik farklhihklar saptanmistir. Demokrat Partisi politikay1
Cumbhuriyetci Partiye gore daha fazla ve az karakterle konuyu tartigsmistir.
Demokrat Parti, Cumhuriyetci Parti'ye kiyasla demokratik ogeleri daha
fazla gindeme tasirken; Cumhuriyetci Parti ise savunma odakli konulari 6n
plana cikarmaktadir. Cumhuriyetci Partiler samimiyet ve ahlak kavramlarin
uzerine Demokrat Parti ise empati ve yuruyus uizerine odaklanmastir.

Christopher Hart, (2018) Event-Frames Affect Blame Assignment and
Perception of Aggression in Discourse on Political Protests: An Experimental
Case Studyin Critical Discourse Analysisadlimakalesinde, siyasi protestolari
ele alirken séylem analizi ve deneysel yontemleri bir arada kullanmistir.
Hart, calismasinda deney yonteminden yararlanmanin soylem analizine
bilissel, dilsel olarak katkisinin oldugu varsaymaktadir. Calismasinin
sonucunda siyasi protestolarin medyada yer alan sdylemlerinin se¢men
hedef kitlenin suclama konusunda tutumlar: ve algiladiklar: saldirganhk
duzeyinde etkisi oldugu ortaya cikmistir. Bu sonugla beraber Hart, deneysel
yontemin yalmizca dilsel farkhiliklarin ideoloji tizerindeki etkisini ortaya
koymakla kalmadigini, ayni zamanda mikro diizeyde sozcuiksel ve dilbilgisel
ozelliklere de odaklanilmasi gerektigini ileri sirmustur.

Nilay Hosaf'in (2018) Kadin Milletvekili Adaylarinin Basinda Temsili (7
Haziran 2015 ve 1 Kasim 2015 Genel Secimleri) adli tez calismasinda siyasal
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alanda cinsiyet esitsizligini vurgulamak adina basinin kullanimindan yola
cikilarak kadin milletvekillerinin haberlerdeki temsil sekilleri ele alinmistir.
7Haziran2015ve1Kasim 2015 Genel Secimlerdahilinde Birgiin, Cumhuriyet,
Posta, Yeni Akit ve Yeni Safak gazeteleri ele alinmistir. Bu gazetelerde kadin
milletvekillerinin temsil sekilleri cinsiyet ayrimina gore soylem analizi ile
incelenmistir. icerik analizi aracilifiyla kadin milletvekili adaylar: ve erkek
milletvekili adaylan ile ilgili olan haberleri kiyaslayabilmek adina erkek
milletvekili adaylari ile ilgili haberlerde arastirmaya dahil edilmistir.

Arastirma sonucuna gore kadin milletvekili adaylari ile baglantili olan
haberler genel olarak i¢ sayfalarda yer almis ve icerik olarak bilgi yogunlugu
oldugu tespit edilmistir. Lakin bu bilgi niteliksel olarak ele alindiginda;
belge, rapor ve istatiksel sonuclar olmadig1 gorulmustir. Haberlerin
kadin milletvekilli aday sayilar1 ve kimlikleri uizerine yogunlastig1 tespit
edilmistir.

Muhammed Ersin Toy'un (2019) Bir Siyasal iletisim Araci Olarak
Sosyal Medya: 31 Mart 2019 Yerel Secimlerinde Cumhur ittifaki ve Millet
ittifaki'nin Twitter Kullanimi adli tez calismasinda, 24 Haziran 2018 Genel
Secim sonuglarina gore ittifaklardan en cok oy alan temsilciler (Recep
Tayyip Erdogan ve Kemal Kilicdaroglu) 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda
Twitter hesaplar uizerinden, 31 Mart 2019 Yerel Secimlerine iligskin siyasal
aktorlerin iletisimleri, soylem analizi yontemiyle retweet ve tweetleri
incelenmistir. Arastirma sonucuna gore siyasi aktorler geleneksel iletisim
araclarina oranla Twitter ile iki ug¢ kat fazla segcmene ulasmislardir. Ayrica
aktorler, vermekistediklerimesajlarigelenekseliletisim araclariylailetirken
uzun ve yorucu sureclerden gecmekte; ancak sosyal medya sayesinde
mesajlarini daha kolay ulastirabilmektedirler. Erdogan, mitinglerde altini
cizmek istedigi soylemlerine ve rakiplerine meydan okuyan soylemlerine
yer vermistir. Erdogan klasik propaganda ve iletisim yontemlerini tercih
etmistir. Kilicdaroglu ise aday ve parti tanitim videolar: ile programlar
duyurma, acgiklama yapma ve olaylara yonelik yorumlar gibi sdylemler
paylasmistir. Buna ek olarak secmen hedef kitle de engelsiz bir sekilde siyasi
aktorlere yazabilmisler ve aktorlerden yanit alabilmislerdir. Kilicdaroglu
Twitter hesabini kisa, net, slogan tarzi soylemleri ile Erdogan’a oranla daha
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etkili kullanmastir. Ozetle siyasi aktorler Twitter araciligiyla secmenlerine
ulasmayi basarabilmislerdir.

Siyasi Partilerin 24 Haziran 2018 Genel Sec¢im Siirecinde
Yararlandiklar: Siyasal Reklamlarin Soylem Analizi

Bu bolimde 24 Haziran 2018 Milletvekili Genel Secimleri stirecinde
siyasi partiler tarafindan yayinlanan siyasal reklam filmleri soylem analizi
ile incelenmistir ve bulgulara yer verilmistir. Arastirmanin amaci; 24
Haziran 2018 Milletvekili Genel Secimler kapsaminda siyasi partilerin
reklamlarinda vurgulanan sdylemleri saptamaktir. Calismanin evreni;
Tiirkiye’de faaliyet gésteren siyasi partiler olarak belirlenmistir. Orneklemi
ise YSK (Yuksek Secim Kurulu)'nin 27.09.2019 tarihli verilerine dayanarak
24 Haziran 2018 Milletvekili Genel Secimleri sonucuna gore en fazla oy alan
ilk bes siyasi parti; AKP (%42.6), CHP (%22.6), HDP (%11.7), MHP (%11.1), iYi
Parti (%10) olarak belirlenmistir. Bu siyasi partilerin YouTube tizerinden en
cok goruntilemeye sahip ticer siyasal reklamlari ele alinmaistir.

Calismada yontem olarak soylem analizinden yararlanilmaktadir.
Soylem bir mesajin, iletinin tiim yonleri ile sadece metnin icerigi degil, onu
dile getireni (kim sOyluyor), kaynagini (neye dayanarak), hedefkitlenin (kime
soyluyor) ve amaci (soylenenlerile ne elde edilmek isteniyor) kapsamaktadir
(Gulliioglu, 2012: 227). icerik 6zellikleri, gramatik 6zellikleri, diger yapisal
ozellikler, etkilesimsel 6zellikler ve sunum soylemin o6zellikleridir (Celik
ve Halil, 2008: 112). Bu ozellikler dogrultusunda soylem, kendisini yeniden
sekillendirip yeniden uretebilmektedir (Fairclough, 2003: 159).Wood ve
Kroger (2000: 3)’e gore soylem hakkinda dusinme yollari ve soylemin veri
metodolojisi olarak incelenmesini saglayan sOylem analizi toplumsallik
uzerine hem metodoloji hem de kavramsal 6geler icermektedir.

Bu calismada soylem analizinin tercih edilme nedeni, arastirma
sorular1 dogrultusunda 24 Haziran 2018 Milletvekili Genel Sec¢imleri
kapsaminda siyasi partilerin reklamlarinda vurgulanan sodylemleri
belirlemek, siyasal reklamlarda yer alan soylemlerin dagilimini (olumlu veya
olumsuz) gostermek ve 24 Haziran 2018 Milletvekili Genel Secim siirecinde
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siyasi partilerin gindemindeki konularin ne oldugunu ortaya koymaktir.

Arastirma Sorusu 1: Siyasi partilerin yayinladig: siyasal reklamlarin
konulari genel cercevede (olumlu-olumsuz) nasil dagilmaktadir?

Arastirma Sorusu 2: Siyasi partilerin yayinladig siyasal reklamlarda
sikca vurguladiklari soylemler nelerdir?

Arastirma Sorusu 3: Siyasi partilerin yayinladiklari siyasal reklamlarda
one cikarilan temel konular nedir?

Arastirma Sorusu 4: Siyasi partilerin yayinlandiklar1 siyasal
reklamlarda siyasi partilerin ¢6zum onerileri sunulmus mudur?

“Turkiye Vakti” Baslikli “Gel! Birlikte Olsun.’” Sloganiyla
Yayinlanan AKP Siyasal Reklam Filminin Soéylem Analizi
Coziimlemesi

FRANSA

Gorsel 1. “Turkiye Vakti” Reklami

Siyasal reklam filminde farkli milletler ve devletlerin farkli doniim
noktalarinin oldugunu, her devletin kendi agisindan zor zamanlarinin
oldugu ve eger el ele verilirse milletce bu zor zamanlarin atlatilmasinin
mumkin oldugu anlatilmak istenmektedir.

"Fransa super gugolarak aniliyordu.” soylemi gecmektedir. Fransa’'nin
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dinya capinda etkisi kabul edilmekte ve stiper gi¢ olarak nitelendirilebilen
bir devlet oldugu vurgulanmaktadir. ”II. Diinya Savasi’'nda 6 hafta icerisinde
isgal edildi.” sdyleminin yer aldig1 sahne gelmektedir. Hatir1 sayilir ve
guclu devlet olan Fransa'nin bile zaman icerisinde ulkeyi zorda birakacak
bir doniim noktasinin oldugunu ve II. Diinya Savasi esnasinda 6 hafta
kadar kisa suirede isgal edildigini vurgulanmaktadir. "”Simdi 85 milyon
turisti bir yilda agirliyor” soylemi ve gorselin zemininin aydinlanmaya
basladig1 goriulmektedir. Zor bir sure¢ arkasindan Fransa’'min ayaga
tekrardan kalktigini ’Simdi 85 milyon turisti bir yilda agirliyor” soylemi
desteklemektedir. Soylemde gecen "'simdi” zaman ifadesinin giinumiuizdeki
zamana isaret ettigi gecmiste zor durumda kald: lakin su an durum oyle
degil baslangici yapilmasina isaret etmektedir. "Bir yilda” zaman ifadesinin
verilmesi ile bir y1l baska deyisle 365 giin gibi kisa bir stirede diyerek verilen
sayisal verinin buyukligine vurgu yapilmaktadir. 85 milyon turist”
soylemiile Fransa’'nin turizm agisindan gelismis bir uilke oldugu, gelen turist
sayisinin buyukligu dolayh olarak da turistlerin uilke agisindan getirisinin
onemli bir 6l¢tide oldugu aktarilmistir. “Elektrik tiretiminin %80’ini niikleer
enerji ile saghyor” soylemi verilmistir. Bu durumla elektrik uretiminin
maliyetinioldukca disiurdikleribununsonucundadaekonomilerine 6nemli
katkida bulunduklarina isaret edilmektedir. ’Avrupa Birligi’'nin 1. siradaki
tarim ulkesi” sOoylemi ile Fransa'nin basarilarindan bir baskasi aktarilmak
istenmistir. Bu siyasi ve ekonomik orgiitlenmede Fransa, tarim faaliyetleri
ile birinci sirada yer almistir. “Avrupa Birligi'nin 2 lokomotif tilkelerinden
biri” soylemi ile bir onceki sahnede gecen orgiitlenmede diger bir basarisi
dile getirilmistir. ""Milletler, devletler.. Farkli zamanlarda farkl esiklerden
dondu...” cumle ile anlatilmak istenen farkli zaman dilimlerinin milletler
ve devletler icin farklh donum noktalar1 oldugu baska bir deyisle esikten
dondukleridir. Milletlerin ve devletlerin basina umulmadik zamanlarda,
umulmadik sekillerde, esikten donmeleri, herhangi bir durumun doénum
noktalar: olmalarinin dogal bir durum oldugu dile getirilmistir. ”’Simdi
elini uzat” soylemiyle, Fransa lizerinden tum milletler ve devletler icin
beklenmedik zamanlarda yasanan donum noktalarina vurgu yapilmakta ve
glinumuze isaret eden “simdi” zaman ifadesi kullanilmaktadir. Ge¢miste
yasanan olumsuzluklarin firsata donuisebilecegi anlatilarak, bu nedenle su
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an, yani "simdi”ye odaklanilmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Soylemin
devaminda "elini uzat” diyerek Turkiye adina milletce birbirimizin
elini tutmak baska deyisle birbirimize kenetlenme zamaninin oldugu
vurgulanmistir. ”Ornek alan degil, 6rnek olan Tiirkiye igin”’ soylemi ile 6rnek
alan degil soylemi ile Turkiye'nin artik gelismekte olan tilkeler gibi gelismis
ulkeleri kendine rehber edinen iilke olmadig dile getirilmistir. ’Yarinlara
yol almak icin” sdyleminin verilmesi “simdi elini uzat” soylemine hala
atifta bulunulmustur. Gelecekte ilerlemis ve gelismis bir uilke, bir Turkiye
icin simdi elini uzat diyerek Turkiye vatandaslar1 taraflarina c¢ekilmek
istenmistir. “ayrismadan, hep birlikte” ifadesi ile Tiirk halkinda meydana
gelmis saglamlasacak birlik ve beraberligin "’ bu toprakta’ diyerek cografi
konum olarak Turkiye'nin topraklarini isaret etmektedir. Sorgulari,
guvensizligi geride birakarak..” sorgulamak, soru sormaktan ziyade bir
olumsuz durum veya sug nitelikli olay karsisinda soru sorarak bu duruma
aciklik getirmeye calismaktir. El ele” kavrami ile birbirinin yardimina
kosan, birbirleri ile is birligi yapmak anlami verilmistir. "’birlik” icinde Ulu
Onder Atatiirk’iin yolunda ilerlemesinin 6nemine deginilmistir. ""Bereket,
Bolluk icin” soOylemi ile sahneler oncesi ""simdi elini uzat” sdylemine
dayanmaktadir.
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“Zimridii Anka” Bashikhh “Tiirkiye Vakti” Sloganiyla
Yayinlanan AKP Siyasal Reklam Filminin Soéylem Analizi
Coziimlemesi

Gorsel 2. “Ziimridi Anka’’ Reklami

Reklam filminde, Zimridu Anka kusu Turkiye Cumhuriyeti ile
ozdeslestirilerek gecmise yolculuk yapilmistir. Gegmiste neler yasandi, nasil
basarilar elde edildi. Osmanl Devleti'nin yikilmasi ile Turk tarihinin son
bulmadig1 Zumrudu Anka kusu gibi kiillerinden yeniden dogarak Turkiye
Cumbhuriyeti'nin kuruldugu resmedilmistir.

"Ey Turkiye” seslenisi lizerine ardindan "Sonsuzlukta yankilanan
yolunsimdibasindasin.” sdylemiyeralmistir. Sonuolmayanbutarihisiirecte
“yankilanan” ses bulan, kendi olusumunu tamamlayan "yol” siirecten
bahsedilmistir. Bu sonu olmayan, ses getiren siirecte ""yolun basindasin” ile
o surecin baslangicina gidilmistir. Baslangic olarak Buiyiik Selcuklu Devleti
hikiumdar olan Turkler icin Anadolu’yu yurt yapan Alparslan ve Meliksah
dile getirilmistir. "Gordugun ruyadir hayra alamet, Gazi Osman’in géogsunu
delen o dev cinarsin!” soylemiyle o riiyaya atifta bulunulup o riiyanin
hayra alamet oldugu o ruya gibi cihan bir devletin zamaninda kuruldugu
vurgulanmistir. "Ey Turkiye!” soylemi ve "Gecmisini bil ki gelecege 1s1k
olasin. Fatih'in dedigi gibi senin kudretinin ulastig1 yere onlarin hayalleri
dahi ulasamasin.” soylemi gecmektedir. Turk milletinin gecmis tarihine
dikkat cekilerek gecmisteki glicunu, yaptirimini ve tecriibelerinden ders
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cikarilarak gelecege aydinhik c¢ozuimler getirilmesi mesaji verilmistir.
"Fatih’in dedigi gibi senin kudretinin ulastig1 yere onlarin hayalleri dahi
ulasamasin.” sdyleminin temeli Istanbul fethi siirecinde Fatih Sultan
Mehmet’'in kendisini caydirmak isteyen elgilere verdigi yanittir. Ecdadin
dedigi gibi Turk milletinin gliciniin ulasacagi nokta baska bir milletin hayal
glicunu zorlayacagl ima edilmistir. "’Kilicin yurt tutmak icin kavis gizerken
havada” séylemi, istanbul’'un fethedilerek Osmanl topraklarina katilmasi
anlamina gelmektedir. Devam eden “Istanbul izler ordunu askla bezenmis”
ifadesiyle, Istanbul’daki Bizans imparatorlugu ve halkinin Tiirk askerinin
zaferini izlerken, sehrin Osmanl Devleti'ne layik olacak sekilde 6zenle
suslendigi mesaj1 verilmektedir. "Topraklar1 degil goniilleri fethedensin”
soyleminde, Osmanli Devleti'nin sadece toprak kazanmakla kalmayip, o
topraklarda yasayan halkin da gonlinu fethetmeyi amaclayan politikalar
yuruttiginun alt1 ¢izilmektedir. “Coli dahi gecerken Hakk’'a saygindan
atindan inensin” sdylemi, Sina CO6li'nun kavurucu sicakligina ragmen,
Hz. Muhammed’e (SAV) duyulan saygi nedeniyle atindan inildigini ima
etmektedir. ’Stuleyman gibi her kosulda zaferi kendine vaat edesin” soylemi
ise, Kanuni Sultan Siileyman’in her zaferinin oncesinde, imkanlar ya da
zorluklar fark etmeksizin, titizlikle diistinuildiigu ve planlandigl mesajini
tasimaktadir. Son olarak, "Karsina ordu da cikar zorba da” sdylemiyle,
ulkenin yasal savaslar kadar, beklenmedik zorbaliklarla da karsilasabilecegi
ve bu nedenle tetikte olunmasi gerektigi vurgulanmaktadir. “Hatirla ki sen
curik iplige elma cizenlerin ustesinden gelen Abdiilhamit’in neferisin.”
Neferin kelime anlami er, asker demektir. Curik iglige cizilen elmanin
anlami, saglam olmayan ve her an dagilmak tizere olan Osmanli Devleti'nin
durumu, Abdilhamit karsiti kimselerce ima edilmistir. Lakin bunca
olumsuzluklar1 ragmen gticlu kalan Abdulhamit'in askerlerinin saninin
alt1 cizilmistir. ”Sen ki Zimridu Anka Bandirma’dan havalanan bir umut”
soylemiyle Bandirma’dan gemi ile yola ¢ikan Turk halki icin miicadeleye
baslayan ve Tirk halkini temsil eden Atatiirk’e atifta bulunulmustur. Bir
umut olarak yola ¢ikilmasi, glizel yarinlara beslenen inanctir. “Kurtulusun
miucadelesinin siperisin” soylemi sahnede yer almaktadir. Kurtulus
mucadelesi artik Samsun’a ¢ikilmasa ile fiilen baslamistir. "Naciz bedenin
toprak da olsa Cumhuriyeti’'nin ilelebet yasayacaginin resmisin.” soylemi
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gecmektedir. Nacizin onemsiz ve degeri olmayan anlami vardir. Ataturk’'in
”"Benim nacgiz bedenim elbet bir giin toprak olacaktir. Ama Turkiye
Cumbhuriyeti ilelebet payidar kalacaktir.” sozu verilerek Atatiirk’iin bedeni
toprak olsa da kurdugu Tiirkiye Cumhuriyeti'nin sonsuz ve 6liimsiiz olacag:
vurgulanmistir. "Bak ufuktaki yola” soylemiyle ufuktaki yol gosterilen
ilerleme ile anlayis ve kavrayis olarak da gelismeyi surdiurmek anlaminda
kullanilmistir. "Ey Turkiye! Tarihini, atalarini, kardesini kolla” sdylemiyle
de dile dokulmustur. Turk vatandaslarina seslenerek gecmisteki tarihi anla,
bil; gecmisin destanini yazan ecdadim bil, tan1 diyerek onceki sahnelere
atiftabulunulmaktadir.”Kardesinikolla” diye soziinuibitirmektedir. Tiirkiye
Cumhuriyeti vatandaslarinin aralarindaki iliski ve sorumluluk, kardeslik
dayanismasi ile es degerde tutulmustur. ”Simdi elini uzat. Baslasin en giicli
devir” soylemi ile inis yapan kusa atifta bulunulmustur. ”"Baslasin en giicli
devir”, en sifati ile bugune kadar olan en saglam gticli devrin baska deyisle
surecin baslangi¢c noktasinda olundugu vurgulanmistir. "Yenilenmek,
sahlanmak, dort nala kosmak icin, istikrar ve istikbal icin” ve “Kavgayi,
kederi, kaderimiz bu sdylemini geride birakarak birlik, bereket, bolluk i¢in”’
soylemleri gecmektedir. "Yenilenmek’ var olan halkin kullanimina sunulan
gecmis kosullar dahilinde yapilan projelerin modern ve ¢agimiza uygun
olarak tekrardan yapildig1 ima edilmistir. ’Sahlanmak’ atin sahlanmasi ile
Turkiye’'nin gelisimi ve yukselisinin alt1 ¢izilmistir. "Dort nala kosmak” ile
bu yukselis ve gelismenin hiz kesmeden devam etmesi anlami verilmistir.
”Birlik, bereket bolluk icin” soOylemi ile Tirkiye Cumhuriyeti adina
olusturulacak birlik giicii bunun beraberinde gelecek olan bolluk ve bereket
ile tilke istenilen noktaya tasinacagl umit edilmistir.
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“Gelecegi Biiyiitmek icin Ge¢misi Unutmayalim” Sloganiyla
Yayinlanan AKP Siyasal Reklam Filminin Soéylem Analizi
Coziimlemesi

Gorsel 3. “Gelecegi Biiylitmek icin Gegmisi Unutmayalim’ Reklami

Siyasal reklamda genel olarak AKP iktidara gelmeden once mevcut
olan saglik acisindan aksakliklara, hastanelerde halkin magdur edilmesine
ve SSK mudiuru iken Kemal Kilicdaroglu'nun basarisizligina atifta
bulunulmustur. Kemal Kilicdaroglu'nun yani sira, 20.03.1998 tarihli Savas
Ay'in hastanelerle ilgili goruntiiler sundugu bir programdan kesitler de
verilmistir. AKP'niniktidara gelmesiylesagliga yapilanyatirimlar, teknolojik
gelismeler ve halkin saglik sorunlarina getirilen ¢oziimler vurgulanmastir.
"Gecmisi Unutmayalim” soOylemi ile gecmiste yasanan magdurluklara
ragmen gunumuzde bu saghk sorunun ¢ozuldugu dile getirilmistir.

”Anadolu’'daki gidecek hastanelerin olmadig1...” soylemi verilmistir.
Anadolu’da hastanelerin yok denecek kadar az oldugu, olan hastanelerin
de gorselde oldugu gibi saghik hizmetinde yetersiz kaldig1 ima edilmistir.
”"Ben hastaysam bana bakacaksin sen hastanesin hastane!” soylemi
vatandas araciligiyla verilmistir. "Ben hastaysam bana bakacaksin”
diyerek, vatandas olarak bir saglik sorunu oldugunu ve devlet hastanesinin
bu sorunu c¢ozmekle yiukumli oldugunu ”"Sen hastanesin hastane”
ifadesiyle vurgulamistir. Paras1 olmayanin tedavi olamadigi...” sOylemi

16



Gunnar, E. (2025). Siyasal Secim Kampanya Faaliyeti Olarak Siyasal Reklamlar: 24 Haziran 2018 Genel Secimler Kapsaminda Kullanilan
Reklamlarin Séylem Analizi. istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalari Dergisi, (28), 1-36, doi.org/10.64802/isauicder.1711889
ISSN: 2146-4162

gecmektedir. Soylemle beraber reklam filminin ana temasi olan vatandasa
sunulan saghk hizmetinin gecmiste yetersiz oldugu halkin magdur
edildigi ve bu magduriyetligin maddi sikintis1 olan vatandasta daha
fazla oldugu vurgulanmistir. "UNUTMAYALIM” soylemiyle farkindalik
yapilmak istenmistir. Ginumuzde verilen ileri duzey saghk hizmetinin
gecmiste vatandasa oldukca eksik ve yetersiz verildigini unutmayalim
denilmektedir. Gegmiste sunulan saghk hizmeti ve AKP eliyle verilen saghk
hizmeti de kismen kiyaslanmistir. Hastane masraflarini 6deyemeyen halkin
taburcu edilmesi esnasinda cocuklarini rehin olarak almalar: ve masraflar
odenince cocuklarin aileye teslim edildigi "Hastanelerde cocuklarin rehin
birakildigi...” soylemi ile desteklenmistir. "'Gelecegi buyutmek icin ge¢misi
unutmayalim” soylemi verilmistir. "Gelecegi buyutmek icin” sdylemi
ile gelecek zamanlarda saglik hizmetinde oldugu gibi diger alanlarda da
buyumek baska deyisle ilerlemek ve gelismek mesaj1 verilmistir.

“Yiirityoruz. Huzur icin, Adalet icin, Refah i¢in Yiiriiyoruz.”
Sloganiyla Yayinlanan CHP Siyasal Reklam Filminin Séylem
Analizi Coziimlemesi

Yruyoruz.

Gorsel 4. “Yiriiyoruz. Huzur icin, Adalet i¢in, Refah icin Yiiriiyoruz” Reklami

Siyasal reklamin ana temasi olarak; adalet, refah ve halkicin ilerlemek,
cocuklarin gelecegi, esnaf ve ciftcinin emeklerine karsilik icin Tiirkiye’'nin
gelecegi aydinlik olsun diye yonetim icin secimde CHP'nin kazanmasi
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gerektigi dile getirilmistir.

"Yuruyoruz” soylemi verilmistir. Tirkiye adina CHP Genel Baskani
Kemal Kilicdaroglu onculiigiinde gelecege ilerlemek anlami verilmistir.
”Cocuklarimiz aydinlhk sabahlara uyansin diye yuruyoruz”’ soylemi ile
ulkenin cocuklarinin yonetime gelmek isteyen siyasi parti tarafindan
sahiplenildigi anlami verilmektedir. "Aydinlik sabahlara uyansin diye
yuruyoruz” diyerek tilkenin ¢ocuklarinin gelecekleri aydinlik ve iyi olsun
diye CHP siyasi partinin gelecek icin ilerleyecegi ima edilmistir. "'Yillarin
emegi karsiliksiz kalmasin diye ylriuyoruz” soylemiyle uzun yillar emek
veren vatandaslarin yashlik halinde emeklerinin karsiliklarinin dolayh
olarak emeklilik ile rahata kavusmalar: icin CHP'nin gerekeni yapacagi,
"yuruyoruz” soylemi ile ima edilmistir. "Esnafin yuzu gulsin” CHP
sayesinde esnafin ylizinun giilecegi ve emeklerinin karsiligindan hosnut
olacag: vurgulanmistir. "Engeller kalksin” soOylemi ile CHP ile engelli
vatandaslarin karsisina ¢ikacak olan engellerin el birligi ile asilacag: ima
edilmistir. "Topraklarimiza bereket gelsin diye ylruyoruz”’ soylemi ile
topraklarini eken ciftcilere CHP eli ile gerekli destek verilecegi, cift¢inin
yuzunun gulecegi ve ulkeye yetecek mahsuller ile ulkenin kalkinacag:
mesaj1 verilmektedir. ”Ciinku yilmadan yuriytince, bastigimiz yerde umut
yeseriyor”’ soylemi ile yilmamak ile sureklilige, istikrara vurgu yaparken
yurumek soylemi tekrardan verilmistir. "Bastigimiz yerde umut yeseriyor”
soylemi ile bastigimiz soylemi ile CHP onculugiinde Tirkiye Cumhuriyeti
vatandaslarinin var olmasinin umut vaat ettigi vurgulanmastir. "Attigimiz
her adimda azmimiz artiyor” soylemi ile kisilerin kararhligini "azmin”
urunu oldugu ve bu azmin CHP ile daha da artacag: dile getirilmektedir.
"Atilan adimlar” ve "Huzur icin, adalet icin, refah icin yuruyoruz” bu
soylemlerle Tirkiye Cumhuriyeti vatandaslarinin huzur, adalet ve refah
eksikligi yasadig1 vurgulanmistir. Bu eksikligin giderilmesinin CHP’nin
sayesinde olacagi1 mesaj1 verilmektedir.

18



Gunnar, E. (2025). Siyasal Se¢cim Kampanya Faaliyeti Olarak Siyasal Reklamlar: 24 Haziran 2018 Genel Secimler Kapsaminda Kullanilan
Reklamlarin Séylem Analizi. istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalari Dergisi, (28), 1-36, doi.org/10.64802/isauicder.1711889
ISSN: 2146-4162

“Gelin Hep Birlikte Bug’'siz Yeni Bir Diinya Tasarlayalim!”
Sloganmiyla Yayinlanan CHP Siyasal Reklam Filminin Sdylem
Analizi Coziimlemesi

'a.d.r'! kullanimjkotas: kalksin,

17

Gorsel 5. “Gelin Hep Birlikte Bug’siz Yeni Bir Diinya Tasarlayalim!” Reklam1

Siyasal reklam filminin ana hatlariyla gen¢ se¢cmen hedef kitleye hitap
ettigigorulmektedir.Kasilaninternetsikintisi,oyunlardayasanilansikintilar
ile gercek yasam sikintilarini eslestirme, sosyal medyanin ve filmlerin
sansursuz olarak halka sunulmasi1 ve yurt dis1 seyahatlerinde yasanan
olumsuzluklarin ortadan kaldirilmasinin animasyonla gosterilmesiyle
aslinda hayatin gerceklerinin de dile getirildigi gorulmektedir.

"Ya arkadaslar, Ben istemez miyim download hizlar1 artsin, Adil
kullanim kotasi kalksin, Memlekette daha c¢ok bagimsiz film yapilsin,
kultur sanat cicek agsin, televizyonda her filme sabah aksam, yerli yersiz
sansur gelmesin, pasaportumuzun itibari artsin, genclerimiz dinyay: doya
doya gezsin, Instagram’da filtreler artsin, Snapchat’te efektler cogalsin,
Whatsapp’a mavi tiki kapatma secenegi gelsin, insanimiz daralmasin”
soylemleri arka arkaya verilmistir. Bu soylemlerle Kemal Kilicdaroglu, geng
secmen hedef kitlenin istek ve arzularina yanit verecegini dile getirmistir.

”Curling artik hak ettigi ilgiyi gorstin, milli gururumuz olabilsin,
oyunda cheat yapilmasin, herkes hak ettigi frag’e kendi emegiyle ulassin
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istiyorum. Ama once bu secimi ¢ozmemiz gerekiyor, gelin, geleceginize
sahip ¢cikin” sdylemi ile vermis olup halki, sandik basina davet etmektedir.
"hep birlikte bug’siz yeni bir dinya tasarlayalim” soylemleri ile Kemal
Kilicdaroglu, gen¢ se¢cmenin diisuncelerine, beklentilerine yanit veren
ve onem veren bir yonetim olacagini, lakin bu donemin gerceklesmesi
icin vatandaslarin oylarin1 CHP’den yana kullanmalar1 gerektigini
"tasarlayalim” sOoylemi ile dile getirmektedir.

“Millet icin Geliyoruz’ Sloganiyla Yayinlanan CHP Siyasal
Reklam Filminin Soylem Analizi Coziimlemesi

\SS\ZLIK 1S

o Al w——

Goérsel 6. “Millet i¢cin Geliyoruz”’ Reklami

Siyasal reklam filminin ana hatlariyla ortaya koydugu ana temasi
Turkiye’'nin hali hazirda ka¢ yildir ¢ozim getirilmeyen kanayan yaralar:
olan egitim, teror, cari acik, igsizlik gibi onemli konulardir. Bu sorunlara
¢Oozum getirilmesi Tuirkiye Cumhuriyeti halkina refah, adalet, huzur ve baris
getirecektir. Bu barisin oncusuniun CHP olmasi yine Turkiye Cumhuriyeti
vatandaslarinin oldugu ve var olan duruma boyun egilmemesi gerektiginin
alt1 cizilmistir.

Klasorlerle somutlastirilan sorunlar; issizlik, ekonomi, cariagik, egitim
ve terordur. Yillardir ¢oziim getirilmeyen sorunlar gorsellerle aktarilirken
"Turkiye’'nin oninde onemli sorunlar1 var” soylemi ile dile getirilmistir.

20



Gunnar, E. (2025). Siyasal Secim Kampanya Faaliyeti Olarak Siyasal Reklamlar: 24 Haziran 2018 Genel Se¢imler Kapsaminda Kullanilan
Reklamlarin Séylem Analizi. istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalari Dergisi, (28), 1-36, doi.org/10.64802/isauicder.1711889
ISSN: 2146-4162

"Yillardir ¢ozemediler, buiyuttuler, biriktirdiler. Kendileri disindaki butiin
sorunlarihalinin altina supiirdiler” soylemiisitilmektedir. Yillardir coziime
kavusturulmayan sorunlarin biiylimesine ve uist Uiste birikmesine miisaade
eden iktidara atifta bulunulmustur. "Medyay: ele gecirdiler, sorunlar:
kimse yazamad1.” Halkin dili, gozu ve kulag:i olan medyayi, iktidarda olan
yoneticilerin ortbas etmek adina susturduklarinin ve medya calisanlarin
cekinmelerinden oOturu olan sorunlari gindeme tasiyamadiklar1 dile
getirilmistir. "Agzini acan hapse atildi, interneti kistilar, siteleri kapattilar.
Genci, emekliyi, isciyi, memuru ezdiler.” sOylemiyle hali hazirda ulke
yonetiminde olan yoneticilerin onemli sorunlarinasil gizlemeyibasardiklar:
anlatilmayadevametmektedir.” Genci,emekliyi,isciyi, memuruezdiler”’ CHP
Genel Baskani Kemal Kilicdaroglu araciligiyla sorunlarin ¢ozulebilecegini
”Butiin sorunlar ¢cozuliir” soylemi ile mujdelerken bu ¢oziimiin ilk adiminin
Turkiye Cumhuriyeti vatandaslarinin da istemesi ile olacagini "'Yeter ki
niyetiniz olsun” soylemi ile dile getirmistir. Turkiye Cumhuriyeti halki
istesin onunde hicbir sorunun ¢ézumsuz kalamayacagini ve bu ¢ézuimler
icin halkin istekli olmasi istenmistir. ”"Sorunlardan beslenmeyin. Kavgadan
beslenmeyin.” demektedir. Sorunlardan beslenmemek gerektigi, bu
beslenmenin bir son noktasi olup c¢ikmaza suriiklenecegi ve bunlarin
¢ozuime en kisa zamanda kavusturulmasi gerektigini vurgulamaktadir.
”Kalbinizde millet olsun, kalbinizde Turkiye olsun” soylemi ile halkin
sorunlarinin ¢ézumiund, iyi dileklerini ve gelismeyi milli duygularicerisinde
Turkiye adina, birlik adina istemesi ve halkin niyetlerinde samimi olmalar
istenmektedir. Bu soyleme ek olarak gorsel akisinda gecen diger bir soylem
ise'’24 Haziran’da ilk buytlk sorunu birlikte ¢6zecegiz”’ olmustur. 24 Haziran
olarak belirtilen tarihte olacak olan Milletvekili Genel Secimlerine dikkat
cekerek o giin CHP icin kullanilan her oy ile tilkenin kanayan yaralarinin
sarilacagl vaat edilmektedir. "ARTIK TAMAM" sloganm "Artik tamam millet
icin geliyoruz” soylemi ile desteklenmistir. "ARTIK TAMAM" ile son raddeye
gelindiginin mesajini icerirken "millet icin geliyoruz’ soylemi ise Tiirkiye
Cumbhuriyeti icin yapilmasi gerekenlerin CHP tarafindan yapilacagl ima
edilmektedir.
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“DemirtagBenim’’ ile’’Demirtag Ezim" Sloganiyla Yayinlanan
HDP Siyasal Reklam Filminin S6ylem Analizi C6ziimlemesi

Demirtas kimdir? ' K Demirtas ki ye?

Gorsel 7. “Demirtas Benim” Reklami

Siyasal reklam filminin ana hatlariyla degerlendirildiginde, Turkiye
Cumbhuriyeti sinirlan icinde Kiurt toplumunun ezildigi, azinlikta kaldig:
ve bu durumun son bulmasi ve dolayli olarak da Tirk halki ile kaynasmak
icin secimlerde HDP'nin basa gelmesi vurgulanmistir. Bircok teror olayiyla
bagdastirilan ve suglanan Selahattin Demirtas’in 6ziinde dyle biri olmadig:
halktan biri oldugu ve Tiirkiye'nin gelecegini iyi yerlere tasimak isteyen bir
siyasi aday oldugu mesaji verilmek istenmistir.

"Demirtas kimdir?” soru yoneltilmektedir. Pek ¢cok sug ile yargilanan
Demirtas’'in gercekte kim oldugu akillarda soru isareti olusturmustur. Bu
soru isaretlerinin, halkin kafasinda yanit bulmasi i¢in gerekli cevaplarin da
habercisidir.

"Bircok agac suisledim, Gizlenmis bakislarda, Bircok sesi mirildandim,
yillarin sessizliginde, El degirmeni benim, Balta benim, Kirmen benim,
burma benim, Cift¢ci benim, is¢i benim, sesiniz benim.” sdylemleri ile
"Demirtas kimdir?” sorusuna yanit verilmistir ve Turkiye Cumhuriyeti
vatandaslarinin her kademesinde yer alan ve genel olarak benimsenen
soylemlere yer verilmistir.
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Hic basimi egmedim, Zalim egemenlerin karsisinda, Kutsal davay1 hep
savundum, olimcil zindanda, Mazlum benim, Sema benim, Seid benim,
Sivan benim, Doktor benim, Sesiniz benim.” soylemleri ile yanit verilmeye
devam edilmistir. Selahattin Demirtas’in tutuklanmasina atif yapilirken
tutuklanmasina ragmen HDP adi altinda kutsal davasindan vazge¢meyen,
ozgurlugl pahasina vatandaslar:1 benimseyen bir yonetici oldugu ve kisilere
birey olarak onem verdigini vurgulanmaktadir.

”Yalan ve inkarlarla, Viran ettiler, Ev ve hayatlarimizi, Hesabim
sormak icin, Herkes TAMAM desin, Kadin benim, Cocuk benim, agac
benim, Cesme benim, keklik benim, tavuskusu benim, kirlangi¢c benim,
SELAHATTIN benim.” sdylemleriyle yanitlar devam ederken halka 6zellikle
de Kurt halkina yapilan eziyetler dile getirilerek, haklarini savunmak
amacliyla HDP'nin desteklenmesi gerektigi vurgulanmistir. Demirtas’in
dile getirdigi "’ Turkiye'nin butiin ezilen halklari, Demirtas ben degilim
Demirtas sizsiniz siz”’dir. Turkiye'nin ezilen halklar1 soylemi ile oncelikli
olarak Kirt halkindan bahsedilmekle beraber diger ezilen vatandaslara da
kapsamaktadir. "Demirtas ben degilim Demirtas sizsiniz’”’ derken halkin bir
parcasi olarak kendini halkla biuitunlestirmistir.
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“Senle Degisir’’ Sloganiyla Yayinlanan HDP Siyasal Reklam
Filminin Soylem Analizi Coziimlemesi

Gorsel 8. “Senle Degisir”’ Reklami

Siyasal reklam filmi, ana hatlariyla degerlendirildiginde Selahattin
Demirtas ve HDP olmak tuzere iki kisimdan olusmaktadir. Secimde oy
verilmesi gereken aday ve siyasi partinin acikca verilmesi ile se¢men hedef
kitle harekete gecilmek istenmistir.

Kurumsal renklerle farkindalik yaratan reklam filminde, ''24
Haziran” soylemiyle yapilacak olan Milletvekili Genel Secimleri'nin
tarihi vurgulanmaktadir. "Bir oy Demirtas’a’” sOylemi ile secmen hedef
kitlesinden bir adet oy Selahattin Demitas icin istenmistir. Bu secim
surecinde Cumhurbaskani aday1 olan Selahattin Demirtas icin se¢cmeden oy
istenmistir. ’Bir oy HDP'ye” soylemi ile se¢cmen hedef kitleden milletvekili
secimi icin de oy istenmektedir. HDP, secim icin hedef olarak verilmistir.
"Senlesenlesenledegisir’’ soylemineyerverilmistir.”’Senle” soylemiTiirkiye
Cumbhuriyeti'nin oy kullanabilecek vatandaslarini kapsarken sdylemin ii¢

kere tekrari ile vatandaslarin kullandiklari oyun 6nemi vurgulanmastir.
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“Onlar icin de Oy Ver” Sloganiyla Yayinlanan HDP Siyasal
Reklam Filminin Soylem Analizi Coziimlemesi

ONLARIN HiCBIRI
OY VEREMEZ

Gérsel 9. “Onlar i¢in de Oy Ver” Reklami

Siyasal reklam filmi ana hatlariyla degerlendirildiginde, yapilmasi
disitinilen vaatlerin dolaylh olarak anlatildigy gorulmektedir. Ayrica,
halihazirdaki yonetimin eksiklikleri ve ¢ozum bekleyen sorunlara da
deginilmistir. Vaatlerin icerigi, diger reklam filmlerinden farkli olarak, hava
kirliligi, su kirliligi ve doga tahribati gibi cevresel konulari ele almaktadir.

"Hava oy veremez, Su oy veremez, Toprak oy veremez” soylemleriyle,
hava, su ve toprak kirliligine yol acan zararli dumanlarin mevcut yonetim
tarafindan engellenmemesi ele alinmaktadir. Bu durum karsisinda, Tiirkiye
Cumbhuriyeti vatandaslarinin sadece kendi gelecekleri icin degil, doga
adina da oylarini1 HDP'ye vermeleri gerektigi vurgulanmaktadir. "Yasam
alanlari ellerinden alinmis canlhilar” soylemi verilmistir. Yasam alanlarina
yapilan olumsuz mudahalelerle canlilar olarak belirtilen hayvanlarin zor
durumda kalmasi hatta olmeleri s6z konusu olabilmektedir. "Her gecen
gun gittikce azalan ormanlar” sdylemi ile canhilarin dogal yasam alanlari,
oksijen kaynaklari gibi ihtiya¢larinin giderek kotiilesmesi de dolayli mesaj
olarak verilmek istenmistir. "Rant icin talan edilmis sehirler” soylemi ile
aciklanmak istenmistir. ”Onlarin hicbiri oy veremez” soylemi ile kirlenen
doganin kendini savunma adina oy kullanarak s6z hakkinin olmadig:
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vurgulanmistir. " Ama sen verebilirsin” soylemi ile onlar s6z sahibi olamasa
dase¢cmenlerinbukonudadasozsahibiolabildigivebusozhaklarinionlarida
dusunerek ve goz 6nunde bulundurarak kullanabilecekleri vurgulanmistir.

“Davet” Sloganmiyla Yayinlanan MHP Siyasal Reklam Filminin
Soylem Analizi Coziimlemesi

Gorsel 10. “Davet”’ Reklami

Siyasal reklam filminin ana hatlariyla Turk kiltirinin gecmisten
ginumuze kadar olan surecteki yansimalar1 aktarilmistir. Milli ve dini
degerler, dusunurler ve sairler ile somutlastirilmistir. Turklerin degerleri
ile kardeslik kavraminin onemi vurgulanmistir. Soylemlerde gecen eski
Turkce kelimelerle ge¢cmisin alt:1 ¢izilmektedir. Kardes, birlik ve beraberlik
cagrisimlar: izerinde asir1 yogunlasma oldugu anlasilmaktadair.

"Yunus, Mevlana, Bektasi” soylemi, Tiirkiye'nin hem dini hem de milli
degerlerinin onemine isaret etmektedir. Milli ve dini degerlerle secmenlerin
duygular: harekete gecirilmek istenmistir. ”Ayni kazan, ayni as” soylemiyle
birlik ve beraberlik vurgulanmaktadir. "Bu davet Ahi Evran karindastir
karindas” soylemiyle, Ahi Evran, esnaflarin piri olarak anilan Osmanh
Doneminde yasayan alperenlerden biridir. ”"Bu davet ii¢ hilalin” soylemine
yer verilmistir. Dayanisma, birlik ve beraberlik vurgulanirken; MHP'ye ait
oldugu ima edilmistir.
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“15 Temmuz"’ Sloganmiyla Yayinlanan MHP Siyasal Reklam
Filminin S6ylem Analizi Coziimlemesi

Gorsel 11. “15 Temmuz’”’ Reklami

Siyasal reklam filmi ana hatlariyla degerlendirildiginde, 15 Temmuz
2016 darbe girisimi konu edinilmistir. Darbe girisiminde, Tirkiye
Cumbhuriyeti vatandaslarin kahramanca tanklarin 6niine gectigi ve darbeyi
engellemedeki basarilari sahnelenmistir. Bu birlik ve beraberlik duygularinmi
konu alan reklam filmi ile Turk halkinin ayni duygularla secimde oy
kullanmalari istenmistir.

"’Vela Galibe illallah” s6ylemi verilmistir. Tiirkce aciklamasi ”’Allah’tan
baska galip yoktur” olarak verilmektedir. Allah’tan baska galip yoktur ve
zaferin Allah inanci olan Tirk milletinin oldugu anlatilmak istenmistir.
”Bir yerin adina denince Turk ulkesi; gozim bayrak arar, kulagim ezan
sesi”’ soylemi verilmistir. Bir toprak parcasini Turkler, vatan edinince o
tilkenin kurulurken ilke olarak islam’i benimsedigi; bagimsizliga verdigi
onem ise ""Turk bayrag: arar” séylemi ile verilmistir. “Vela Galibe illallah”
soylemini Bahcgeli, Tiirkce olarak aciklamistir. 15 Temmuz'da yaptiniz,
bundan sonrada ¢emberi yaracak ve uilkeyi kurtaracak olan gene sizlersiniz.
Basarmaktan baska caremiz yoktur’” soylemi verilmistir. 15 Temmuz'da
yaptiniz” soylemi ile o tarihte gerceklesmesiistenen darbe girisiminin, halk
eli ile engellendigi ve bu engellemenin halkin giucu oldugu vurgulanmak
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istenmistir. “"Bundan sonra da ¢cemberi yaracak ve tilkeyi kurtaracak olan
gene sizlersiniz” soylemi ile darbe girisimini engelleyen halkin, bundan
sonraki oyunlar1 da bozarak ulkeyi ayakta tutabilecek kisilerin yine halkin
oldugunu dile getirilmek istenmistir. “"Bagsarmaktan baska ¢aremiz yoktur”
soylemi devaminda gelmektedir. Basarmaktan baska caremiz yok diyerek
carenin yine Turk milleti oldugu ve Turk halkina, Turklerden baska care
olmayacaginin alt1 cizilmektedir. ""Yurumezsek Hak yolda, erimezsek Hak
yolda, curumezsek Hak yolda gok girsin kizil ¢ciksin” soylemi gecmektedir.
Bu yolda Turk milleti ilerlemezse anlaminda, "yurumezsek, erimezsek,
curumezsek” soylemleri ile eski bir Turk yemini olan "Gok girsin kizil
ciksin” diyerek Devlet Bahceli tarafindan teminat verilmistir.

“Ulkemiz icin Her Seye Deger’’ Sloganiyla Yayinlanan MHP Siyasal
Reklam Filminin Séylem Analizi Coziimlemesi

Gorsel 12. “Ulkemiz icin Her Seye Deger” Reklami

Reklam filmi, ana hatlariyla diger iki reklam filmine gore daha cok
ulkenin gelecegi olan genc nesli konu almaktadir. Tohumlar filizlenip
Turkiye haritasi olusturmaktadir. Olusan harita basinda bekleyen cocuklar,
ulkenin teminati olarak yansitilmistir. Sonraki sahnelerde verilen kareler
ile MHP’'nin liderligi ve Tirkiye yonetimi icin MHP'nin iktidara gelmesi
gerektigi mesaj1 verilmistir.
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”insan icin her seye deger haydi hep beraber hep beraber” sdylemi
verilmistir. Turk milletinin ayakta kalmasiicin verilecek olan her miicadeleyi
Turkiye Cumhuriyeti'nin sonuna kadar hak ettigi ima edilmistir. Bu
micadele i¢in Tiirk milleti, “haydi” séylemi ile cagrilmaktadir. ""Ulkemiz
icin her seye deger haydi hep beraber hep beraber” soylemi ile birlik ve
beraberligin onemi oldukc¢a hissettirilmek istenmistir.

“Keske Deme Iyi Ki De!” Sloganiyla Yayinlanan IYi Parti
Siyasal Reklam Filminin Soylem Analizi Coziimlemesi

Gorsel 13. “Keske Deme Iyi Ki De!” Reklami

Siyasal reklam filmi ana hatlariyla gen¢ se¢cmenlerin ihtiyaclarina da
kulak verildigi ve tiim vatandaslara sorun teskil eden internet sinirlamasina
¢6zim icin segimde IYI Parti'nin kazanmasi gerektigi anlatilmak
istenmistir.

”Daha hizli ve ozgur bir internetle diinyaya baglanmak icin keske
demeyecegim’’ soylemi ile desteklenmektedir. Daha hizli ve 6zglr internet
talebiyle, mevcut durumda internet hizinin ve erisiminin hukimet
tarafindan engellendigi vurgulanmaktadir. "“Keske demeyecegim”
derken IYI Parti disindaki siyasi partinin iktidara gelmemesi ile pismanlk
duymayacagini oyunu 1Yi Parti’den yana kullanacag: ima edilmistir. "Iyi ki
diyecegim’ soylemi ile segim sonras1 IYi Parti'nin basa gelmesi ile pismanlik
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duymayacagi, aksine iyi ki kararim bu yonde olmus diye memnun olacagi
dile getirilmek istenmistir.

“Keske Deme lyi Ki De!” Sloganiyla Yayinlanan iYi Parti Siyasal
Reklam Filminin S6ylem Analizi Coziimlemesi

Gorsel 14. “Keske Deme Iyi Ki De!” Reklamu1

Siyasal reklam filmi, ana hatlariyla gen¢ se¢cmenlerin ihtiyaclarina da
kulak verildigi ve vatandaslar icin sorun teskil eden passoligin kalkmasii¢in
secimde IYI Parti'nin kazanmasi gerektigi anlatilmak istenmistir.

"Bizimicinzulmedonmuspassoliginkalkmasiicinkeskedemeyecegim”
soylemi verilmistir. Geng fanatikler i¢in zuliim niteliginde olan Passolig’in,
futbolseverler icin bir eziyet oldugu vurgulanmakta; bu eziyetlerin sona
ermesiicinIYiParti’den yana oy kullanilmasi halinde pisman olunmayacagi,
“Keske demeyecegim” soylemiyle ifade edilmektedir.
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“Keske Deme Iyi Ki De!” Sloganiyla Yayinlanan iYi Parti
Siyasal Reklam Filminin Soylem Analizi Coziimlemesi

Gorsel 15. “Kegke Deme Iyi Ki De!” Reklami1

Siyasal reklam filmi, ana hatlariyla giyiminden ve yuz ifadesinden;
caresiz, ev hanimi ve siddete maruz kaldig1 anlasilan kadinin séylemi ile
kadin cinayeti ve kadinlara yonelik siddetlerde gerekli cezanin verilmedigi
lakin secimde 1Yi Parti'nin kazanmasi halinde coziilebilecegi anlatilmak
istenmistir.

“Bu ulkede dayak atana, taciz edene iyi hal indirimine son vermek icin
keske demeyecegim’ séylemi ile dur denilebilecegi vurgulanmistir. Ulkede
kadinlara psikolojik ve fiziksel siddet uygulayanlarin, tacizde bulunanlarin
yaptiklar: savunma sonrasinda verilen iyi hal indirimlerinin son bulmasi
ve gelecekte keske dememek adina se¢menlerin oyunu IYi Parti’den yana
kullanmalar gerektigi vurgulanmistir.

SONUC VE ONERILER

Siyasal secim kampanya calismalar1 cercevesinde se¢cmen hedef
kitle, belli bir noktada etki altinda kalmaktadir. Secmen hedef kitleler,
karar vermeden once bircok kaynaktan siyasi aday veya partiler hakkinda
bilgiler edinmektedir. Siyasi secim kampanyalarinin faaliyeti olan siyasal
reklamlar oldukc¢a onemlidir. Siyasal reklamlar, siyasi aday veya partilerin,
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secmen hedef kitlenin tam destegini almak ve lilke yonetimine gelebilmek
adina yararlandiklar bir faaliyettir.

Bu calismada siyasal reklam kavrami, siyasal secim kampanyalar:
kapsaminda yuritulen bir faaliyet olarak degerlendirilmektedir. YSK
(Yuksek Secim Kurulu)'nin 27.09.2019 tarihli verilerine dayanarak 24
Haziran 2018 Milletvekili Genel Secimleri sonucuna gore en fazla oy alan
ilk bes siyasi parti; AKP, CHP, HDP, MHP ve iYI Parti'nin YouTube iizerinden
en cok goruntuleme oranina sahip ilk ug siyasal reklamlar: soylem analizi
ile incelenmistir. Bu kapsamda calisma, 24 Haziran 2018 Milletvekili
Genel Secimler kapsaminda siyasi partilerin reklamlarinda vurgulanan
soylemlerin neler oldugunu, siyasi partilerin guindemindeki konularin neler
oldugunu ve siyasal reklamlarda yer alan sdylemlerin dagilimini (olumlu
veya olumsuz) gosterme amaci gitmektedir.

Siyasal reklamlarin olumlu olumsuz dagilimi; AKP'nin iki reklam
olumlu siyasal reklam iken bir reklami olumsuz siyasal reklam olarak
degerlendirilmistir. CHP ve IYI Parti'nin reklamlar:1 olumsuz siyasal reklam
iken; HDP'nin iki reklam filmi olumsuz siyasal reklam, diger bir reklam filmi
ise pozitif siyasal reklam turundedir. MHP'nin reklamlari olumlu siyasal
reklamlar turinde degerlendirilmistir.

AKP'nin incelenen reklam filmlerinde gecen soOylemlerde temel
olarak; tarihsellige duyulan saygi, birlik ve beraberlige verilen onemle
beraber dini 6gelere de olan saygi iceren sOylemler gecmektedir. Ayrica
siyasi parti, kendisini halkiyla bir tuttugunu ve halkindan kendini ustiin
gérmedigini séylemlerine aktarmistir. AKP'nin "Gelecegi Biiylitmek icin
Gecmisi Unutmayalim” sloganiyla yayinlanan siyasal reklaminda Kemal
Kilicdaroglu’'nu elestirilmeye yonelik soylemlere yer vermistir. CHP, reklam
filmlerinde gecen sdylemler ile genel olarak tilkenin gidisatindan memnun
olmadigin1 ve bu gidisat1 kendisinin durdurabilecegi savunmaktadir.
Yillardir ¢ozime kavusmayan buyuk sorunlar olan; egitim, issizlik, cari
acik, teror ve ekonomi gibi konular tizerinde sdylemlerin yogunlastigl
gorulmektedir. HDP'nin reklam filmlerinde gecen soylemler genel olarak
Kirt halkinin ezildigi, azinlikta kaldig1 ve haklarinin verilmedigi izerinde
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yogunlasmaktadir. Selahattin Demirtas’in hakkindaki suclamalarile itibar:
zedelenen HDP, en cok goriintuleme oranina sahip "Demirtas Benim”
ile "Demirtas Ez Im” slogam ile yayinlanan reklam filmi ile suclamalari
kabul etmemis hatta Selahattin Demirtas’in kim olduguna dair soylemler
vermistir. MHP'nin yayinlanan reklam filmlerinde gecen sodylemlere
genel olarak bakildiginda; Turk milletinin dini ve milli duygulari, birlik
ve beraberlik gibi kavramlara yogunlastig1 goriulmektedir. ’15 Temmuz”
sloganiyla yayinlanan reklam filminde ise cesur Turk milletinin zoru
basarip darbe girisimini engelledigi soylemler ile aktarilmigtir. IYI Parti,
reklam filmlerinde gecen soylemler dahilinde ele alindiginda; Tirkiye'nin
¢ozulmeyen ve onemini koruyan sorunlar uizerinde yogunlagsmistir. Bu
sorunlar kadina olan siddet ve taciz, gencleri daha cok ilgilendiren passolig
ve internet kisitlamasi ele alinmistir. Bu sorunlari gormezden gelen iktidar
elestirilmistir. Reklam filmlerinin slogan olan "Keske Deme liyi Ki De!”
soylemi gecmektedir. Genel cercevede soylemlerin dagilisina bakildiginda;
AKP ve MHP birlik ve beraberlige secmenleri davet ederken diger siyasi
partiler ise sorunlari ele alarak bu sorunlarin ¢ozumu i¢in se¢meni iktidari
degistirmek adina davet etmektedir. One plana cikan konular ise; AKP ve
MHP birlik ve beraberlige deginerek gelecege umut ile bakarken CHP, HDP
ve 1Y1 Parti iilkenin yillardir ¢6ziime kavusmayan sorunlari ele almistir.

AKP, CHP, HDP, MHP ve iYi Parti reklamlarinda halihazirda ¢éziilmeyen
sorunlarin ¢6ziim onerisi sunulmamaistir.

ileride yapilacak calismalara oneri olarak, baska donem secim
suireclerinde yayinlanan siyasal reklamlarin incelenmesi veya 24 Haziran
2018 Milletvekili Genel Secimleri siirecinde yayinlanan diger siyasal
reklamlarin da ele alinmasi sunulabilir. Eger ki siyasi partilerin yayinlanan
siyasal reklamlar1 arasinda bir karsilastirma yapilmayacaksa sadece tek
bir siyasi partinin yayinlanan siyasal reklamlarinin hepsi de ele alinabilir.
Siyasal reklamlarin 6nemini koruyan bir faaliyet olmasi adina bu calismada
siyasal reklam filmleri ele alinmis olsa da baska bir calismada afisler de ele
alinabilir.

Bu calisma konusu geregi ele alinan siyasal reklam filmleri baska
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arastirma yontemleri ile de ele alinabilir. Ornegin, géstergebilimsel analizi
tercih edilebilir. Ayni1 zamanda birden fazla arastirma yontemlerinden
de yararlanilabilir. Ornegin 6ncesinde anket veya odak grup calismasi ile
veriler elde edilip daha sonrasinda soylem analizi ile o veriler incelenebilir.
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