OZET

Insanoglunun mesaj aktarma ihtiyac, cesitli iletisim araglarinin dogmasina sebep olmus-
tur. Magara duvarlarindaki resimlerden dijital gorsel tasarimlara kadar olan siiregte grafik
tasarum teknik ve kavramsal agidan evrim gecirmistir. Grafik tasariminin kokeni olan du-
var resimleri ve hiyeroglifler, Uzak Doguda ahsap baski ¢alismalarimdan giiniimiiz baski
teknolojilerine evirilerek seri iiretime dontismiistiir. Arastirmada, bu gecis siirecinden ki-
saca bahsedildikten sonra en sik iiretimi yapilan basili grafik iiriinlerden afis, brosiir, bilet
ve kitap ¢alismalarina yer verilmistir. Grafik iirtinlerin yazili ve gorsel ornekleri dokiiman
inceleme yontemi kullanilarak ele alinmus, her bashgin geleneksel yontemlerinden bahsedi-
lerek ornekler yorumlanms ve ongoriiler paylasilarak dijital tasarim siirecinin yolculugu,
teknoloji ile iliskisi agiklanmgstir. Geng grafik tasarimcilar icin geleneksel tasarim anlayisi
ile giintimiiz tasarim anlayisi ve tiiketimi alaninda yasanan degisimler ve tasarimn diji-
tallesmesi konusunda farkindalik olusturmak amaglanmstir. Sanayi Devrimiyle baslayan
sehirlesme ve neticesinde, reklam deger kazanmus, yeni grafik iiriinler hayatimizat girmis-
tir. Yeni ekonomik diizen ile sektirel rekabet artmus, grafik tasarim daha da kiymetli hale
gelmistir. Calisma neticesinde, bilgisayar teknoloji ve yazilimlarimin sundugu dijitallesme-
nin, grafik tiriiniin sergilenme bicimini degistirdigi, grafik tasarum popiilerlestirdigi, hizl,
pratik, eglenceli ve nitelikli tasarima duyulan ihtiyact arttirdigi gozlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Dijitallesen grafik tasarim, Gelenekselden dijitale tasa-
rim, Dijital tasarim.
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ABSTRACT

The need for message transmission by human beings has led to the emergence of various
communication tools. Throughout the process from cave wall paintings to digital visual de-
signs, graphic design has evolved both technically and conceptually. Originating from cave
paintings and hieroglyphs, which are the roots of graphic design, it has evolved from wo-
odblock printing in the Far East to modern printing technologies, turning into mass produ-
ction. In the research, after briefly discussing this transition process, emphasis is placed on
the most frequently produced printed graphic products such as posters, brochures, tickets,
and book works. Graphic product examples, both written and visual, were examined using
the document analysis method. Traditional methods of each title were discussed, examples
were interpreted, and predictions were shared, explaining the journey of digital design pro-
cess and its relationship with technology. The aim was to create awareness among young
graphic designers about the changes in traditional design understanding, current design
understanding, and consumption, as well as the digitalization of design. With the onset of
urbanization during the Industrial Revolution, advertising gained value, and new graphic
products entered our lives. With the new economic order, sectoral competition increased,
making graphic design even more valuable. As a result of the study, it was observed that the
digitalization offered by computer technology and software has changed the way graphic
products are displayed, popularized graphic design, and increased the need for fast, practi-
cal, enjoyable, and high-quality design

Keywords: Digitization, Digitized graphic design, From traditional to digital, Digital de-

sign.
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1. GIRIS

Sanayi (endiistri) Devrimi sonrasi insanlarin bir araya gelerek biiyiik kentler olustur-
mast etkili gorsel tasarimlara olan ihtiyaci ortaya ¢ikarmis ve grafik tasarimi hayatimi-
zin ayrilmaz bir parcast haline getirmistir. Kalabalik yerlesim yerlerinde insanlarin yeni
markalar yaratmasi, sosyal etkinlikler diizenlemesi, bunlarin tanitilmasi ve pazarlan-
masi, kentlerde yonlendirilmeye ihtiya¢ duymas: gibi nedenlerle grafik tiriinlere olan
ihtiyag artmustir. Bu ihtiyaglarin sonucu olarak ortaya ¢ikan iiriinler ise giinliik hayatta
kullandigimiz veya farkinda olmadan isteklerimizi gerceklestirmemizi saglayan grafik
triinlerdir. Magara duvarlarindan baglayan mesaj iletme kaygisi giiniimiize kadar ce-
sitlenerek gelmistir. Ulasilan son nokta ise mesajlarin hedef kitleye hem basili hem de
dijital alanlar araciligryla gorsel olarak iletilmesidir. Endiistrilesme ile biiyiik sehirlerde
olusan yeni kiiltiir, tilketim toplumunu meydana getirmistir. $ehirlerde hizli tiretim ve
titketim zincirinin olugmasi rekabet ortamini beraberinde getirmis, buna bagl olarak
reklamcilik sektorii gelismistir. Insanlar, kapitalist sistem igerisinde kendilerini birey ve
toplumun titketim arzusu ile var ederek tiiketim giiciine gore siniflandirmaya itmektedir
(Pilici, 2021: 335). Bu yeni diizen, hiz kavramindan beslenerek daha fazla tiiketmeye,
kiiresellesmeye, buna bagli olarak kurumsallagsmaya yonlendirmektedir. Tiiketim top-
lumunun devamliliginda reklamciligin, dolayisiyla grafik tasarimin ¢ok biiytik bir roli
bulunmaktadir.

Toplum, varligini siirdiirdiigii cogratya icerisinde gerceklesen olaylardan etkilenir ve bu
olaylar karsisinda cesitli tepkiler ortaya koyar. Grafik tasarim bu olay ve tepkileri 6lgerek
kendisini giinceller, egitir ve en dogru ¢oziimii sunar. Ozellikle pandemi dénemi sonrasi
yasam, eskisinden ¢ok daha farkli noktalara evirilmis ve insan yasami yeni bir dongiiye
girmistir. Pandemiden 6nce de giindeme gelen dijitallesme, pandemi zamani kapanma
stireci ile bireylerin sorgulama ve yeni diizen arayisina ¢ok biiytik destek saglamistir.
Dijitallesme, bu sebeple son yillarda hiz kazanmis ve pek ¢ok sektdrde, bircok meslek
grubunu donistiirmiis ve degistirmistir. Bu degisiklikler, grafik tasarim alanini da etki-
lemis ve tasarimcisini/ireticisini siirecin takipgisi haline getirmistir.

Arastirmada betimsel tarama modeli ve dokiiman inceleme ile veriler elde edilmistir.
“Dokiiman incelemesi, arastirilmas: hedeflenen olgu veya olgular hakkinda bilgi ice-
ren yazili materyallerin analizini kapsar. Bu analiz, tek basina bir veri toplama yontemi
olabilecegi gibi diger veri toplama yontemleri ile birlikte de kullanilabilir” (Yildirim ve
Simsek, 2013: 217). Betimsel tarama modeli belirli bir zaman diliminde yazili ve gorsel
veriler toplanarak mevcut durumu agiklamak amaciyla bol drnekler ile yapilan calis-
malardir (Kaptan, 1995: 59). Arastirma 6rneklemi olarak giinliik hayatta ge¢misten gii-
niimiize en sik rastlanilan dort grafik iirtin tizerinden gidilmistir. Bunlar sirasiyla afis,
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brosiir (el ilani), kitap (kitapgik) ve bilet tasarimlarindan olusmaktadir. Bu tiriinlerde
ozellikle dijital teknolojilerdeki gelismelere bagli olarak son geyrek ytizyila daha fazla
odaklanilmistir. Elde edilen yazinsal ve gorsel veriler yorumlanarak yeni bulgular ve
oneriler paylasilmaya ¢alisilmistir. Bu arastirma, 6rnek grafik tirtinler iizerinden dijital-
lesme siirecini inceleyerek giiniimiize kadar olan siirecin derlenmesi ve gelecek iizerine
¢ikarimlar yapilmasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

2. GRAFIK TASARIM VE GELENEKSELDEN DiJITALE UZANIS

Grafik tasarim kisaca, paylasilmak istenen mesajin yaratici bir sekilde gorsel olarak ¢o-
ziimlenmesi ve hedef kitleye aktarilmasi siirecidir. Bu noktada tasarimcinin mesaji veya
problemi, cagdas bir begeni anlayis1 icerisinde yine zamanin ¢agdas araglariyla sunmast
gereklidir. Becer’in de dile getirdigi gibi bu yiizden tasarimci yeni egilimleri, teknolojik
gelismeleri, yasadig1 donem igerisindeki tartismalari sanatsal, politik, sosyolojik gibi so-
runlar1 yakindan takip edip izlemelidir (Becer, 2015: 34-35).

Grafik tasarim 6zellikle giiniimiizde ¢ok genis bir alana yayilmaktadir. Bu ¢esitlilik, tasa-
rimcilari bir alanda uzmanlagmaya yonlendirerek birgok konu hakkinda bilgi sahibi ol-
maya itmektedir. Grafik tasarim dinamik bir yapiya sahiptir ve tasarimcilarin kendileri-
ni siirekli 6grenmeye ve gelismeye agik hale getirmesini talep etmektedir. Aksi takdirde
tasarimcilar ¢agin gerisinde kalmis ve giiniin problemlerine cevap veremeyen, kusurlu
tasarimlar tireteceklerdir. Grafik tasarimci ister basili alanda ister djjital alanda iiretim
yapsin, asil odak noktasi, gorsel iletisimi dogru bir sekilde ¢6ztimlemesidir. Bu noktada
Ugar’inda ifade ettigi gibi tasarimcinin zengin diinya goriisiine sahip, nitelikli, okuyan
ve i¢inde bulundugu evreni algilamaya ve anlamaya acik, yenilik¢i, duyarli ve yaratici
olmasidir (Ugar, 2004: 93).

Mesaj iletme kaygisindan dolay: grafik tasarim tarihi magara duvarlarina kadar uzan-
maktadir: {lliistratif betimlemeler, sesin iki boyutlu yiizey iizerine yalinlastirilmass, hiye-
roglif yazisi, kil tabletler, uzak doguda agag bask: ¢alismalari, miithiir baskilar, el yazmasi
kitaplara yapilan dekoratif stislemeler ve daha bir¢ok ¢alisma grafik tasarim tarihinde
goriilmektedir. Bu tarihi seriivende siiphesiz en énemli gelisim evrelerinin baginda Jo-
hannes Gutenbergin 1440’larin sonunda ortag:1 Johann Fust ile Almanyada kurdugu
ve gelistirdigi hareketli matbaasi yer almaktadir (Kiigiikcan, 2006: 160; Tosun Durmus,
2017: 956). Béylece daha hizli ve kolay bir sekilde cogaltim yapilabilmistir. Ilerleyen sii-
reglerde baskinin etkili bir sekilde kullanilmasi ile bilgi paylasimi daha da hizlanmis ve
ucuzlamistir. Gutenberg matbaasindan yaklasik ti¢ buguk asir sonra yerini alan kimyasal
baski teknigi (litografi) ile matbaacilik tarihinde yeni bir devrim yaratilmistir ve basilan
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ylizey lizerine yazi ve resimleri bir arada basilmasina imkén taniyan, su ve yagin karis-
mama prensibi ile ¢alisan bu yontem ofset baskinin temellerini olusturmaktadir (Tungel,
2019: 364). Baski teknolojilerindeki ilerlemelerin bir sonucu olarak 18. ve 19. yiizyilda
afis, 6nemli bir duyuru araci olarak kullanilmis ve 6zellikle 19. yiizyilda afisin resimle
birlikte litografiyle basimiyla daha etkili bir duyuru arac1 haline gelmistir (Pektas, 1994:
18-19).

Sanayi (endiistri) Devrimiyle birlikte teknolojik gelismeler hizlanarak, kaliteli ve seri
baskiya imkén saglayan ofset baski tekniginin 6zellikle 20. yiizyilda daha da gelismesini
saglamistir. Tipo baskinin (yiiksek baski sisteminin) yerini alan ofset baski, reklam ve
basim sektoriine yon veren 6nemli bir gelisme olmus ve boylece bu bask: yontemi, eskiye
oranla ¢ok daha diisiik maliyetlerle seri tiretimlere imkan vermektedir (Tungel, 2019:
364).

20. yiizyilda kullanilan baski teknolojileri evriminin 4 renk baskiya uygun tabanl ofset
ve web ofset baskidan, dijital bask: sistemlerine dogru evirildigi goriilmektedir. Baski
sitemlerinin gelismesine bagl olarak biiyiik ve yiiksek tirajl islerin hizli ve uygun mali-
yetle basilmasinin yaninda kiigiik tirajli islerin, buna bagl olarak kisisel tirtinlerin basil-
masi ve hizli ¢oziimler {retilebilmesi de dijital baski sistemlerine dogru siireci yonlen-
dirmigtir. Ayrica matbaaciligin gelismesine basta basim, yayin, reklam ve egitim olmak
lizere gida, ilag, tasimacilik, ambalaj gibi alanlar katki saglamistir (Tungel, 2019: 365).

Bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ve kisisel bilgisayarlarin hayatimiza girmesi ile gra-
fik tasarim alaninda yeni devrimsel nitelikteki adimlar baglamistir: 1964 yilindan sonra
gelisen ilk hassas ¢izimleri barindiran ve bunlar {izerinde degisiklik yapmay1 saglayan
bilgisayar programlar: gelistirilmistir. Bilgisayar, 1970’li yillarda tniversiteler, biyiik
sirketler ve hiikiimetler tarafindan kullanilmaktadir. 2000’1i yillara gelindiginde ise ne-
redeyse her ti¢ Amerikan ailesinden bir tanesi bilgisayara ulasabilir olmustur (Akde-
nizli, 2018: 12). 1984 yilindan itibaren Apple Macintosh bilgisayarlar hayatimizda yer
edinmeye baslamistir. Macintoshlar ile farkl: fontlar1 kullanmaya ve daha kisisel tercih-
ler yapmaya imkan taniyan bilgisayarlar ortaya ¢ikmistir. Her donem 6zgiin ve farkli
tasarimlari ile tasarimcilara ilham olmustur. 1987 yilinda ¢esitli tasarim yazilimlarinin
gelistirildigi ve 1990 yilinda Photoshop 1.0 versiyonunun piyasaya siiriildigii bilinmek-
tedir. Daha sonrasinda bir¢ok tasarim yaziliminin piyasaya girmesi, tasarimcilari dijital
ortamda daha da cesaretlendirmis ve yeni grafik iiriinler iiretme yolunda ytireklendir-
mistir.

Giiniimiizde dijital yaratim teknikleri tasarimci i¢in daha 6nemli hale gelmistir. Gerek
yazilimlar gerekse donanim araglari olsun tasarimcinin yaratim siirecini kisaltarak, daha
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az zamanda daha fazla 6zgiin is ¢ikarmasina imkén tanimistir. Tasarimcilarin grafik
tirlin ortaya ¢ikarma siirecinde en sik Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, CorelDraw,
Adobe Indesign gibi yazilimdan yararlandiklar1 bilinmektedir. Adobe firmasinin yazi-
limlar1 basta olmak tizere 2020’li yillarin sonuna dogru bir¢ok tasarim yazilim firma-
s1 tek seferlik yazilim satig stratejisinden aylik abonelik sistemine evirilmistir. Internet
kullaniminin yayginlagmasinin getirdigi bir baska ozellik ise Canva gibi yazilimlarin,
profesyonel tasarimcilar tarafindan tretilen hazir tasarimlarin pazarlandigi, dogrudan
tarayicilar iizerinden galisan ve hizli alternatifler iiretme, paylasma imkani taniyan web
sayfalaridir.

Bilgisayar ve internet teknolojilerindeki ilerlemenin en 6nemli sonuglarindan olan ya-
pay zekanin gelistirilerek sanat-tasarim alanina girmesi, giiniimiizde birgok yeni, temel
ve 9zgiin sorularin dogmasina neden olmustur. Ozellikle akademik camiada; yapay
zekanin kullanimi iizerine yaraticilik, 6zgiinlitk kavramlar1 sorgulanmakta, etik haklar
konusu tartisilmaktadir. Sanat eserinin ne oldugu, sanat¢inin kim oldugu, sanatgilarin
ve tasarimcilarin yapay zeka kullanimindaki roliiniin ne olmasi gerektigi irdelenmekte-
dir. Yapay zekanin tasarim siirecine kalici olarak dahil oldugu ve yapay zeka ile is birli-
gi yapilarak grafik tasarim galigmalarinin iretildigi goriilmektedir (Giiney ve Dursun,
2021: 3634). Bunun en 6nemli gostergelerinin basinda Adobe gibi tasarim yazilimlarina
tiretken yapay zeka desteginin yiiklenmesi ve tasarim siireglerinde online yapay zeka
tasarim araglarindan yararlanilmasi gosterilebilir. “.. Adobe markasi, yapay zeka ile go-
riintii diizenleme ve manipiilasyon diinyasina yeni bir boyut getirmektedir. Tasarimcilar
tarafindan en ¢ok tercih edilen fotograf diizenleme yazilim1 olan Photoshop, yapay zeka
eklentileriyle 6nemli bir etki yaratmaktadir” (Giiney ve Dursun, 2021: 3635). Bu eklen-
tilerin kullanilmast ile tasarimda dijitallesme siireci hizlanmustir.

Dijitallesme siirecinden sadece iiretim materyalleri etkilenmemis bunun yaninda grafik
triinlerin dagitim kanallarinda da ¢ok biyiik degisiklikler olmustur. Dijitallesme, yeni
medyanin ortaya ¢ikisi ve etkin bir sekilde kullanilmasiyla reklamlarin ana odak noktasi
haline gelmistir. Gazete makaleleri, bloglar, web siteleri, miizik paylasim siteleri, sosyal
medya uygulamalari, podcastlar gibi etkilesimli ve paylasim yapilabilen her tiirlii sayisal
mecranin yeni medya olarak kabul edildigi bilinmekte ve bu etkilesimli medyanin yeni
gorsel iletisim iirtinlerine ihtiyacin1 dogurmaktadir (Avci, 2023: 143-147). Giiniimiizde
ticari reklam kampanyalarindan kitlelerin bilgilendirilmesine, siyasi propaganda ¢alis-
malarindan kiiltiirel etkinlik duyurularina kadar birgok iletisim ihtiyacinin yeni medya
tizerinden yuriitildigi gozlenmektedir. Bu noktada diinyanin dijitallesme siirecinde
ilerledigi asikardir fakat evrensel olarak yasanan Korona viriis salgini ile dijitallesme
stirecinin ¢ok daha hizlandig1 ve hayatlarimizin rutini haline geldigi kaginilmaz bir
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gergektir. Bu siireg ile basili tiriinlerden dijital araglar tizerinde gosterim siirecine dogru
ilerledigi gortilmektedir.

Dijitallesme ve teknolojinin son iiriinlerinden olan yapay zeka teknolojisi de grafik ta-
sarim alaninda etkin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. Photoshop, Illustrator, In-
design gibi bir¢ok tasarim yaziliminin sahibi olan Adobe firmasi, yapay zeka destegini
yazilimlarina ekleyerek kullanicilarin hizmetine sunmustur. Bunun yaninda bazi stok
siteleri de yapay zeka destekli tasarimlar1 biinyelerinde barindirmaktadir. Ancak yapay
zeka ile en biiyiik gorsel tiretim araglar1 Dall-e, Midjourney, Playground, Leonardo gibi
kelime veya ctimle (prompt) girilerek olusturulan metin bazli gorsel icerik ya da hare-
ketli grafik tiretme tabanli yapay zeka programlaridir. Ayrica yapilan giincellemeler ile
bazi yapay zeka programlar: kendi gorsel veri setiniz ile de yeni gorseller iiretilmesine
imkan vermektedir. Gliniimiizde hali hazirda kullanilan yapay zeka programlari bir ta-
sarimci gibi kendi basina bir tasarim olusturma ve siireci ilerletmekten ziyade tasarim-
cilarin tiretimlerini daha da zengin kilmakta, yeni fikirlere ilham olmakta veya var olan
fikirler i¢in daha fazla gorsel alternatifler tiretme noktasinda yardimci olmaktadir. Or-
negin illistrasyon alaninda tasarimci ile yapay zeka is birligi sayesinde 6zgiin tasarimlar
yapildig: ve aktif olarak kullanildig: goriilmektedir. Yapay zeka uygulamalar: tasarim-
cinin daha iyi sonuglar ortaya koymasina 6nayak olmaktadir (§en, 2022: 1331). Yapay
zeké uygulamalar1 dogru bir sekilde kullanildiginda tasarimcilarin daha kisa siirelerde
daha 6zgiin ve gesitli isler iiretmesine imkan saglamaktadir. Bu aracin en basta gelen
olumsuz tehlikesi ise bilingsiz ellerde gorsel tasarim kirliligine sebebiyet vermesi ve etik
dis1 siireglere siiriiklemesidir. Dijitallesen ve veri yiginlarinin islenmesiyle hareket edi-
len bu ¢agda tasarimcilar i¢in yapay zeka uygulamalari, hedef kitleye yonelik nokta atist
tasarim tretmekte en 6nemli arag haline gelecektir.

3. DIJITAL CAG VE DiJITALLESEN GRAFiK URUNLER

Teknoloji giderek giiniimiiz diinyasinin en biiyiik ilgi alan1 haline gelmektedir. Tekno-
loji sayesinde dijitallesme neredeyse tiim meslek gruplarina yayilmaya baglamistir ve
bu yayilim ¢ok biiytik bir hizla ilerlemektedir. Her y1l yiizlerce yeni teknolojik cihaz ve
sistem ortaya ¢ikmaktadir. Tiim bu sistemlerin gereksinimleri ve gorsel sunumlari, gra-
tik tirtinlerin gelistirilmesi gereksinimini de beraberinde getirmistir; yeni goriintiileme
ve pazarlama ¢aligmalarina ihtiya¢ duyulmasina sebep olmustur. Grafik tasarim alani ve
tasarimcilar kendisini giincel tutmak ve djjital bilgi donanimina sahip olmak konusunda
yarisir duruma gelmistir. Basil grafik tiriinler de bu siireg icerisinde dijital evrim gegir-
mis ve baglarda hem basili hem dijital formatlar tiretilirken, giin gegtik¢e birgok grafik
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triin yalnizca dijital formatta iiretilir ve yayimlanir hale gelmistir.

Dijitallesmeyi tam olarak anlamak i¢in web teknolojileri hakkinda bilgi sahibi olmak
gerekmektedir. 2000li yillarin ilk yillar1 ile kiiresel anlamda yaygin bir kullanim alanina
yayilan web 2.0 teknolojisi, bugtin siklikla dijitallesme olarak adlandirilan siirecin tek-
nolojik altyapisini olusturmaktadir (Ozan ve Cetin, 2023: 570). Bu baglamda diisiiniil-
diigiinde dijitallesme insanlar i¢in ¢ok da yeni bir kavram degildir. Dijitallesme, giinliik
yagsamin ve hali hazirda kullanilan sistemlerin teknoloji yardimi ile sanal ortama akta-
rilmast olarak tanimlanabilir (Parlak ve Cetin, 2023: 591-610). Bu siirecte giinliik bilgi-
ler elektronik ortamda islenerek depolanir ve gerekli goriildiigi durumlarda veri olarak
kullanilir. Veri kullanimi ¢agimizin en 6nemli teknolojik yetenegi olarak tanimlanabilir.
Veri kullaniminin bir sonucu olarak yapay zeka uygulamalarinin ¢ikisi 6rnek gosteri-
lebilir. Biiytik veri setlerinden yararlanilarak olusturulan bu yapay zeka uygulamalar:
beslendigi veri setini referans alarak kisitli alanda yeni @iriinler ortaya koymaktadir. Bu
noktada tasarimcilar kendi tarzlarini veri seti haline getirerek yapay zekaya 6gretmek
suretiyle kisa stirede bol alternatifli yeni gorsel 6rnekler iiretebilmektedir. Yine miis-
terilerin veya hedef kitlenin verileri yapay zeka tarafindan islenerek en uygun sekilde
gorsellestirilmesine yardimci olacaktir. Burada tasarimcinin bilingli olmasi “en uygun”
kelimesinin altin1 dolduran etken olmaktadir. Dijitallesme ve veri kullanimu ile neredey-
se kisisellesmis grafik iirtinler veya reklamlar iiretilir hale gelinmistir. Ayrica bu iiretilen
triinlerde basilmaktan ziyade dijital kanallar izerinden yayimlanmasi veya sergilenmesi
yapilmaktadir.

Dijitallesme ile pazarlama ve rekabet kavramlar1 6nemini artirmis, yeni stratejiler ve is-
leyisler ortaya konmustur. Bu stratejiler ¢cercevesinde grafik iriinlerin olusumunda yeni
planlamalara ihtiya¢ duyulmustur. Dijitallesme ve geleneksel tasarim anlayist arasinda
farklar olusmaya baglamis ve bu farkliliklar hizla artmistir. Degisimin karsisinda diren-
mek yerine onu anlamak, uyum saglamak ve hayatin bir pargasi haline getirmek tasa-
rimin giincel ilkeleri arasina girmistir. Dijitallesmenin etkileri grafik tasarim sektoriine
yansimistir ve su sekilde siralanabilir.

«  Hizli Uretim ve Verimlilik: Giiniimiiz diinyas1 hizl1 olmay1 gerektirdiginden grafik
tiriin pazari da hizli olmay1 gerektirir. Dijital baski ve iiretim teknolojileri sayesinde
cok kisa bir siire icerisinde grafik iiriin iiretilebilmektedir. Bu tiretimler geleneksel
tiretim yontemlerine kiyas ile cok daha kisa siirede gerceklesmekte ve hata pay1 ol-
dukea diistik olmaktadir. Gerekli goriilen sayida ihtiyaci kargilamaya yonelik az sa-
yida iiretim yapilabilir olmast israfin ve yiiksek maliyetin 6niine gegerek ¢aligmanin
verimliligini artirir
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Hedefleme ve Kisisellestirme imkani: Grafik iiriin, miisterisine veya hedef kitle-
sine gore ozellestirilebilir nitelikler ile donatilabilir. Yapay zeka ve veri analizleri ile
her bir miisteri i¢in 6zel baski veya dijital kopya sunma olanagi sunar. Bu sayede he-
def kitle i¢in en uygun pazarlama stratejisi, reklam kampanyasi ve etkilesimli medya
triinleri tasarlanir. Kisisellestirme miisterinin tiriin ya da hizmete baghligini artirir.

Diisiik maliyetler: Geleneksel baski maliyetleri ile karsilastirildiginda dijital grafik
triinler ¢ok daha uygun maliyet ile elde edilebilir, sergilenebilir veya dagitilabilir
duruma gelmistir. Baski ve tiretim maliyetlerinin azalmasi rekabetgi fiyat politika-
sinin uygulanmasina pozitif katki saglar. Fiyat konusundaki cazip avantajlar daha
fazla miisterinin firma/hizmet ile ilgilenmesini saglar.

Yonetim kolayligi: Sunulan hizmetin ¢esitliligi ne olursa olsun dijital depolama
sistemleri ile grafik tiriinler kolaylikla arsivlenebilir, tekrar kullanilabilir ve hedef
kitlenin/tiiketicinin ihtiyaglarina gore aninda yenilenebilir. Herhangi bir hata tespiti
veya igerik degisikliginde giincelleme yapilabilirligi ve bu islemin herhangi bir say1
sinirinin bulunmamasi siirecin yonetimi oldukga kolaylastirir.

Cevresel duyarlilik: Dijital grafik tiriinler geleneksel tiriinlere kiyasla ¢ok daha ¢ev-
reci ve doga dostu tutum sergiler. Fiziksel olarak tiretilmedigi icin fire pay1 (¢op
tiriin) niteliginde degildir. Tek kullanimlik basili iirtinler olmadigindan, atik miktar:
en alt seviyededir. Uretim i¢in ham maddeye ihtiya¢ duyulmaz ve enerji konusunda
tasarruf saglayarak ¢evreyi ve diinyay1 korur.

Cok kanall1 pazarlama entegrasyonu: Dijital pazarlama stratejileri kapsaminda
basili grafik iirtinler farkli dijital kanallarda entegrasyon ile ¢aligabilir. Hedef kitle,
sosyal medya igerikleri, banner ¢alismalar1 ve QR kodlar gibi bir¢ok farkl kanal ile
triin/hizmet saglayicisinin bilgilerini iceren web site ya da iletisim bilgilerine yon-
lendirilebilir

Yiiksek kalite ve baski ¢oziiniirliigii: Tasarlanan grafik tiriin yiiksek kalite ve ¢ozii-
niirliik barindirdigindan farkli materyallerde fiziksel iiretime uygun olup, dijital ¢o-
galtim i¢in de kullanilabilir. Uzun 6miirldi, dayanikli ve yenilenebilir olusu sebebiyle
tercih edilebilirligi yiiksektir.

Es zamanli dagitim: Dijital grafik tiriin ok kisa siirede cografi kosullara bakilmak-
s1zin hedef kitleye en etkili sekilde ulasabilmesi 6zelligiyle cok pratiktir. Ayni anda
diinyanin farkli konumlarina ulagma imkani verdiginden ciddi bir kapsama alanina
sahiptir. Bu da tirinin/hizmetin kendi pazarina ulagimini kolaylastirir.

Rekabet ve goriiniirlitk: Dijitallesme ile grafik {iriin, hedef kitlesi tarafindan
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kolaylikla ulasilabilir bir hizmete ve iletisim bi¢imine doniigmiistiir ancak bu donii-
stim rekabeti de beraberinde getirmistir. Ayn1 sektdrde bulunan firma ya da hizmet
saglayicis1 hedef kitleye kolayca ulagabildiginden bu kitle tarafindan goriiniir olma
cabasi bir ¢esit dijital savasa sebep olmustur.

o Verianalitigi kullanimi: Dijital veriler sayesinde hedef kitleye 6zel hazirlanan kam-
panya sonuglari, veri analitigi ve 6l¢iim araglarina entegre edilerek daha dogru ve
daha giiclii stratejiler gelistirilebilir. Veri analitiginde yapay zekanin da destegi ile bir
kisiye veya gruba 6zel tasarimlarin hazirlanmasi miimkiin hale gelmektedir.

Dijitallesmenin grafik tasarimdaki etkileri tasarimcilar iginde biiyiik bir doniisiime se-
bep olmustur. Tasarimcilar teknolojiyi kullanarak ¢ok fazla gorsel veri elde edebilir ve
bu veriler 15181nda yaptiklari tasarimlar ile yaratici iiriinler kurgulayabilirler. Dijital arag-
lar ile tasarim siireglerini hizlandirarak hedef kitlenin dikkatini ¢cekmeyi basarabilirler
ancak bunlar i¢in teknolojiyi siirekli olarak takip etmeleri gerekmektedir. Bu, teknoloji
bagimliligini riskini beraberinde getirebilir. Giincel kalmak ve yeni teknolojilere ayak
uydurma ¢abast ile aktif medya takibi yapmalar: gerekmektedir. Bu takipler ile tasarimci
dezenformasyona, gorsel kirlilige ve biling bulanikligina maruz kalabilir. Inceledikleri
gorsel ve grafik tiriinler tasarim siireglerinde bilingli veya bilingsiz intihale sebep olabilir.
Bu noktada dogru ve kaliteli kaynaklardan beslenmeli ve etik konulara dikkat ederek
tretim yapmalar1 gerekmektedir.

Tasarimci ortaya koydugu grafik diriinleri tiim bu bahsedilen noktalar 151g1nda olugtur-
malidir. Temel maksad ilgili tirtin veya hizmeti en uygun ve hizli bicimde tiiketiciye
ulastirmak olan tasarimci, miisterinin talebine ve ihtiyacina gére en dogru hamleyi yap-
malidir. Tasarimc, geleneksel grafik tasarim modeli ile dijital grafik tasarim modeli ara-
sinda bir koprii insa eder.

Giiniimiizde devam etmekte olan dijitallesme siireci ile basim siiregleri giderek online ve
akill: sistemlere uyumlu hale gelerek dijital diinyaya entegre olmaktadir (Tungel, 2019:
375). Dijitallesen diinyada degisimi destekleyerek ve bunu kullanarak avantaj elde ede-
bilmek i¢in teknolojiyi kullanmak artik bir zorunluluk haline gelmistir. Grafik tiriinlerin

dijital evrim siirecini anlamak ve yorumlamak i¢in bazi 6rnekler tizerinden daha detayli
bakalabilir.

3.1. Afis

Afisler ge¢misten giintimiize hayatimizin en 6nemli duyuru araglarindan biridir. Kitle-
lerin bir konu hakkinda ikna edilmesi, davet edilmesi, yonlendirilmesi veya bilinglendi-
rilmesi i¢in bagvurulan en énemli grafik iirinlerin baginda gelmektedir. Afis, “tanitmak,
reklam yapmak veya duyurmak i¢in kullanilan basili iletisim aracidir” (Ambrose ve
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Harris, 2010: 203). TDK’ya gore “Bir seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan, ka-
labaligin gorebilecegi yere asilmais, genellikle resimli duvar ilani; ast” seklinde yer almak-
tadir fakat giiniimiizde biliyoruz ki afisler sadece basili bir gekilde asili olmanin yaninda
dijital, web tabanli ya da mobil olarak da etkili bir gorsel iletisim araci olarak kullanildig:
goriilmektedir (http 1; Holat, 2021: 295).

Modern afis tasariminin dnciisii kabul edilen Jules Cheret, resimli litografik afisler ya-
parak tipografik afis tasarimlarinin yerini almasi i¢in ugrasmis ve yaklasik doneminde
1000den fazla afis ¢alismasi tiretmistir (Gorsel 1). Cheret'in bu ¢aligmalar1 gorsel ileti-
sim bicimine ¢ok biiytik katki saglam1$ ve donemlnln oOtesinde bir etklye sebep olmustur.

.+  PARE MASQUE & TRAVESTI
a) b)
Gorsel 1. a): La Biche au Bois (Ormandaki disi geyik), afis, 1866. Jules Cheret. b): Valentino Bal (Valentino
balosu) afis, 1872. Jules Cheret. c): La Loie Fulle, tinlii Amerikali das¢inin Paris’teki gosterisini duyuran afis,
1893. Jules Cheret (Pektas, 1992: 18-19).

Gerek maddi kaynaklarin azaltilmasi yoluna gidilmesi gerek ise dijitallesmenin sagladig:
kolaylik ile glintimiiz diinyasinda afis tasarimlarinin bityiik bir kismi artik bask: basil-
madan tiiketicisine ulagabilmektedir. Dijital 6ncesi donemde, basil afigler kisitl imkan-
lar ile bolgesel ihtiyaglar i¢in tasarlanmigtir. Fiziki mekéanlarda olan eglenceler duyurul-
mus, orduya goniilliller aranmus, konserlere dinleyiciler ¢agrilmis, sinemalara izleyiciler
toplanmus, ticari iriinler duyurulmustur (Gorsel 2).

| WANT YOU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

a) b) 9] d)
Gorsel 2. a): I want you for U.S. Army, (Seni Amerikan ordusuna istiyorum) savas afisi, 1917. James
Montgomery Flagg. b): Pneumatik havali lastik afisi, 1923. Laszio Moholy-Nagy. c): The Man with the Gold-
en Arm (Altin Kollu Adam) film afisi, 1955. Saul Bass. d): Bob Dylan igin afis, 1967. Milton Glaser (Pektas,
1992: 56, 73, 142, 190).
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Giiniimiizde grafik iriinlerin sergilendigi yerler giderek degismektedir ve yukarida
paylasilan benzer konularda dahil bir¢ok konuda hazirlanan afis ¢caligmalarinin dijital
kanallar tizerinden ve 6zellikle yeni medya kanallari iizerinden dagitimlarinin yapildi-
g1 gozlemlenmektedir. Bu degisim siirecine bakildiginda afis tasarimlarinin eskisi gibi
yiizlerce basilmasina gerek kalmadig agik¢a goriilmektedir. Bunun en 6nemli gosterge-
leri arasinda konser ve film afisleri, tiyatro afisleri, ticari ve siyasi reklam kampanyalar1
i¢in hazirlanan afiglerin yeni medya kanallar1 tizerinden dagitilmasi 6rnek gosterilebilir
(Gorsel 3). Oyle ki hareketli afisler dijital teknolojinin gelisimiyle etkilesim konusunda
da geleneksel afis tasariminin Gtesine gegerek birer kullanici arabirimine (user interface)
doniigme yolunda ilerlemektedir (Koksal ve Engin, 2022: 10). Giiniimiizde dijitallesme-
nin geldigi son noktada verilerin analizi ve yapay zeka uygulamalari ile film-dizi izleme
aktarim sitelerinde (stream platformlari) kisiye 6zel veya gruba 6zel afis tasarimlarinin
yapildig: bilinmektedir.

#96% = 90% ®96% ©87% ®96% *94% ®95% *82% ®95%

Teenage Mutant Ninja The LEGO Movie Mission: Impossible - Talk to Me The Wonderful Story of
Turtles: Mutant Mayhem  opaned Feb 07, 2014 Dead Reckoning, Part One  gpend Jul 26, 2023 Henry Sugar

Opened Aug 02, 2023 Opened Jul 12, 2023 Opens Sep 20,2023
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Cassandro The Dark Knight Flora and Son Passages My Sailor, My Love
Opened Sep 15, 2023 Opened Jul 18, 2008 Opens Sep 22, 2023 Opened Aug 04, 2023 Opens Sep 22, 2023

Gaorsel 3. Gosterime girecek film afislerini paylasan web sitesinden kesit (http 2).
3.2. Brosiir (El ilam)

Tletisim, grafik tasarimin var olma nedenidir (Becer, 2015: 9). Brosiir tasariminda gra-
fik tasarim alaninin grafik @riin ¢iktilarindan biridir. Giinlitk veya kisa siireli tanitim
malzemeleri arasinda yer alan el ilanlar1 hedef kitleyi bilgilendirmek veya ikna etmek
i¢in olugturulan reklam triinlerindendir. El ilanlarinin basiminda diger giindelik tani-
tim malzemeleriyle birlikte tonlarca kagit, miirekkep ve kartus kullanimi yapilmaktadir.
Kéagidin hammaddesinin sinirli olmasindan dolay1 6nem arz etmekte ve agaglarin kesil-
mesinden tasarimcilar da sorumlu tutulmaktadir (Kinik, 2022: 1005).

Biiyiik kentlerde giinliik hayatta ¢ok sik rastlanan brosiirler sokaklarda bir konu hakkin-
da bilgi vermek amaciyla dogrudan dagitiminin yapilmasinin yaninda arag camlarina ve
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apartman girislerine birakilarak da dagitimlar1 yapilmaktadir. Ayrica brosiirlerle en sik
kargilagilan yerlerden biri de 6zel ve resmi kurumlardir. Ornegin hastanelerde ve saglik
merkezlerinde genel halk sagligi, ¢esitli hastaliklar gibi konularda bilgiler vermek ama-
cryla basili brogiirlerin yer aldig1 ve dagitildig: bilinmektedir (Gorsel 4).
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Gaorsel 4. Saglik merkezlerinde halk: bilinglendirmek igin basili olarak dagitilan brogiir tasarimlari,
(Yazarn kisisel arsivinden, 2023).

Giiniimiizde el ilanlar1 6zellikle bityiik kentlerde kullanilsa da yeni medya {izerinden
iletisim ihtiyacinin karsilanmasi tasarimlarin yiizeyinin giincellenmesine ve daha fazla
yeni medya i¢in tasarimlar iiretilmesine neden olmugstur. Dijitallesme ile el ilanlari, sos-
yal medyanin hayatimiza girmesiyle her gegen giin yerini dijital paylasimlara birakmaya
baslamigtir. Brosiir tasarimi ve dagitimi siiregleri fayda maliyet agisindan degerlendiril-
diginde sosyal medyanin sagladig: verim olgebilme, diigitk maliyet ve hedef kitleye hizli
ulagim gibi konular sebebiyle olduke¢a avantajli goriinmektedir. Ornek olarak Nike ve
Turkcell markalarinin yapmis oldugu gonderi tasarim ¢aligmalar1 paylasilabilir (Gorsel

) TURKCELL & @Turkcell - 16 Eyl 2022
Nike & [ £} Turkeell Superonline, Turkiye'i 1000 Mbps hiz le donatiyor!
about 8 months ago
Fiberde 2 milyon migteriyi agtik.

The best of Nike will now be delivered to your doorstep. Customise yours at Bu glizel haberi tim fiber mUgterilerimize bu hafta sonu boyunca 1000
www.nike.com Mbps hiz hediye ederek kutluyoruz. &

Customise It Your Way

20K W94 207

Gorsel 5. Nike ve Turkcell markalarinin sosyal medya igin tirettikleri gonderi tasarim ornekleri,
(Aver, 2023: 154).
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Bu 6rneklerde gostermektedir ki gonderi ¢aligmalar: ham madde kullanilmadan tretil-
diginden gevreci bir yaklasim sergilemektedir. Kagit tiiketimini, dagitimdan kaynakli
ulasim bedeli masraflarini ve karbon yakit tiiketimini azaltmaktadir. Giiniimiiz diinyas:-
nin hizli akisi igerisinde hizli reaksiyonlar alabilmekte, kisa siirede yenilenebilmektedir.
Hizli tiretim, hizli tiiketim dongiisii igerisinde disiik maliyetli hizmet saglayabilmekte-
dir. Gonderi tasarimi olarak iiretilen bu ¢alisma igin, sosyal medyanin sundugu kulla-
nish araglar ile titketici hakkinda bilgi edinmek ve yeni pazarlama stratejileri belirlemek
miimkiin olmaktadir. Bir kurum veya markanin birincil amaci tiiketicisinin zihninde
yer edinebilmek ve markaya aidiyet ile baglilik yaratmaktir (Tiirk, 2022: 211). Markala-
rin kullanmis olduklar: tiim tanitim faaliyetlerinin temel amaci tiiketiciyle en iyi sekilde
bulusmak, markanin akilda kaliciligini, satisini veya bilinirligini artirmak gibi amaglar
bulunmaktadur. Iste bu noktada tamamlandiktan sonra diizenlenmesi ve dagitim kisith
alan igerisinde belli bir maliyet gercevesinde gelisen brosiir yerine, ¢ok kisa siirede ¢ok
daha hizli geri doniit alinabilen ve analize izin veren sosyal medya génderileri markala-
ra/firmalara ¢ok daha pratik bir ¢6ziim sunmaktadir. Ayrica veri analitigi ve yapay zeka
kullanimi ile markanin akilda kalicilig1 daha da artmaktadir.

3.3. Bilet

Tirk Dil Kurumuna gore bilet; para ile alinan ve konser, sinema, tiyatro, miize, spor
miisabakasi vb. eglence yerlerine girme, ulagim araglarina binme veya bir talih oyununa
katilma imkanini veren belgedir (http 1). Bir etkinligin izleyici kitle bilgisini igerisinde
barindirir. Bilet tasarimi ise bu etkinliklerin gorsel iletisim aracidir.

Tarihsel agidan arastirildiginda biletler, antik ¢aglardan bu yana amfi tiyatro ve gosteri
alanlarinda kil tabletler, kagit ve parsomenler gibi bir¢ok farkli materyaller kullanilarak
hazirlanmistir. Etkinlik saati, yer ve tarih gibi icerik hakkinda bilgiler barindirmistir.
Ancak 20.yy’a gelindiginde gelisen teknoloji ile bilet tasarimi yalnizca bilgi aktarimin-
dan farkli olarak estetik kaygilar ve sponsor bilgilerinin eklenmesi ise daha karmasik
hale gelmis ve tasarimcilara ihtiyag artmistir. Glintimiiz diinyasinda baski teknolojileri
de siirecin gelismesine ve biletin fiziksel iiretimine katki saglamis ve biletler gogunlukla
dijitallesme yoluna girmistir. Hem basili hem djjital biletler giinlik yasamda kullanil-
makta olup QR teknolojisi ile hizli ulagilabilirlik hat sathaya ¢ikmis, mobil uygulamala-
rin varlig1 6nem kazanmigtir.

Gorsel 6. drneklerinden de anlasilacag tizere bilet tasarimlarinda etkinlik bilgileri ve
marka haricinde artik QR kod teknolojisinden de faydalanilmaktadir. Basili biletler di-
jitalleserek elektronik ortama tasinmis ve oldukea yaygin duruma gelmeye baslamstir.
Diisiik maliyet ve hata durumunda hizli bir sekilde tekrar diizenlenebilir olusu kullanim
pratikligini beraberinde getirmistir ve bu sebeple tercih edilebilirligi artmigtir.
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Gorsel 6. 2021-2023 Yillar1 Arast TCDD, Diyarbakir Devlet Tiyatrosu, Metro, Pegasus ve SunExpress kuru-
luslarinin online bilet 6rnekleri, (Yazarin kendi arsivinden).

3.4. Kitap

Insanlik giiniimiiz diinyasina yazinin iletisimi ve bilginin aktarimi yoluyla gelmis ve
boylesine gelismistir. Yazinin bulunmasi ile insanlik tarihi ¢ok biiyiik bir ¢ag atlayist
gerceklestirmistir. Yazi, toplumdan topluma degisiklikler gosterse de tiimevarim yapil-
diginda kitap, insanlik tarihi boyunca hep bilgiyi barindiran, saklayan ve aktaran bir ile-
tisim araci olma 6zelligini korumustur. Kitap insanlik tarihinde yasanan olay ve durum-
lar1 aktarmak, bir bilgiyi kaydetmek i¢in kullanilan en 6nemli araglardan birisi olmustur.
“Kitabin kullanilmaya baglandig: tarih kesin olarak bilinmese de Mezopotamyada bulu-
nan kil tabletler ilk 6rnekler sayllmaktadir” (Erdogan Aydin, 2015: 8). Bu bakimdan kil
tabletler, Misirhilarin papiriis kagidina yazmus olduklari hiyeroglif yazilari, MO 200-MS
200 tarihleri arasinda tutarli bir sekilde kullanilan Cin yazilar1 ilk 6rnekler arasinda si-
ralanmaktadir (Gorsel 7).

Gorsel 7. MO XIV. yiizyilda hiyeroglif harfler ile papiriis kagidina yazilmis “Oliiler Kitabi”.
(Erdogan Aydin, 2015: 10).
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Kitap formu kabaca kil tabletlerden, tabaka halinde kagit formuna oradan ardisik kagit
tomarlarina daha sonra ise i¢ ige gegmis birbirini izleyen kagit yapraklarina evirildigi
kodeks formuna doniigmiistiir. Kodeksin zaman icerisinde bagliklar barindirmasi, sayfa
numaralari ve indeks eklenmesi kitab1 daha kullanish bir hale getirmistir.

Gutenberg matbaasinin bulunmast ile kitaplar, basilip cogaltilmis ve kiiltiirler aras: etki-
lesim ile bilgi paylasimi ¢ogalmistir. Toplumun basindan gegen yenilikler ve kullanilan
aletler kitabin da bi¢imini ve tiiriinii degistirmis, kitabin tasarimi 6nem kazanmustir.
Fakat Gutenberg matbaast ile basilan galismalarda bile el is¢iligi tam olarak bitmemistir.
Kitaplarin sayfalar: basildiktan sonra tezhipgiler ve hattatlar siisleme i¢in bos birakilan
yerleri tamamlayarak, inisiyal harf tasarimlarini eklemislerdir (Erdogan Aydin, 2015:
22). 17. ve 18. yiizyilda Didot, Baskerville ve Caslon gibi 6nemli yaziyiizii tasarimlari
ortaya ¢ikmigtur.

Geleneksel kitap tasarimi ilk zamanlarda déneminin teknolojisi ile yalnizca el is¢iligi
kullanilarak tamamlanmuistir. Gutenberg 6ncesi donemde genel olarak siisleme, kaplama
ve 0zel baski teknikleriyle elle yapilirken her bir kitap ¢ok uzun siirede iiretilmis, bu 6zel
teknikler ve kagit kullanimi yiiksek maliyete sebep olmugtur. Ozellikle endiistri devrimi
ile matbaanin gelismesiyle kitaplar daha hizli ve seri bir sekilde basilmaya baslanmustur.
Yine donemin sanat tasarim akimlar kitap icerisindeki sayfa yapisini ve tipografiyi et-
kilemistir. 20. ytzyil ile kitap, okumanin yaninda izlenmesi gereken bir grafik iiriin hali-
ne gelerek kendinden sonraki sanatgi ve tasarimcilara ilham olmustur (Erdogan Aydin,
2015: 36).

Zaman icerisinde insan yasamina teknolojinin ve yeni sistemlerin girisi ile bilgisayar,
kitap tasariminda kullanilmaya baslanmistir. Bilgisayar destekli tasarim yazilimlar1 ve
dijital baski sistemleri ile kitap tasarimi evrim gegirmistir. Bu evrim siirecinin en 6nemli
agamalar arasinda kitabin ham maddesi sayilan kagit malzemesinin tamamen ortadan
kalkmasi 6nemli bir adimdir. Fiziksel anlamda agina olunan kitap formu ortadan, kal-
karak dijital ortamlarda goriintillemeyi saglayan elektronik formdaki yapilardir. Diji-
tal kitap tasarimi, sayisallasarak bilgisayar ekraninda tasarlanmasi, metin, yazi ve di-
ger iceriklerin kolayca diizenlenebilmesi, ¢alismanin geri doniilebilir nitelikte olmasi,
hizli iiretilebilir olmasi, kagit kullaniminin azaltilmis olmasi avantajlarini kullanmakta-
dir. Dijitallesme ile kitabin her sayfasi tek tek ve ayr1 ayr1 basilabilir duruma gelmistir.
“Yeni medya teknolojileriyle birlikte kagit tabanli iletisimin dijital alana kaymasi; e-ki-
tap, e-dergi- e-gazete uygulamalariyla birlikte yiiksek tirajli matbaa islerine olan talebin
azalmasi gibi nedenler, baskinin geleceginin dijitale dogru kayacagina isaret etmektedir”
(Tuncel, 2019: 367).
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Dijitallesme ile kitabin tasariminin 6tesinde kitabin sunum bigimi de degismistir. Elekt-
ronik kitaplar sayesinde kitabin popiilaritesi artmas, taginabilme ve kaydedilebilme ag1-
sindan avantaj saglanmis, kagit kullanimi azalms ve dijital yayincilik platformlari ortaya
cikmustir. Yazarlarin tirettikleri eserler, tasarimcinin gorsellestirmeleri ile cok daha genis
kitlelere cok daha kisa stirede ulasmaktadir.

Modern ¢agda kitap nesnesi bir grafik {iriin olarak e-kitap seklinde degisime ayak uy-
durmustur. E-kitaplarin 6zellestirilebilme, istenilen cihazdan hizlica erisilebilme, kolay-
ca tasinma, daha uzun 6miirlii olma, siirdiriilebilirlik, standartlastirma ve 6denebilirlik
(satin alinip sahip olma hizi1) gibi avantajli 6zellikleri bulunmaktadir (Giimiis vd., 2017:
50). Gorsel 8de agikga goriilmektedir ki basili kitap elektronik kitap karsisinda ¢ok daha
yiiksek maliyete sahiptir. Tiiketici elektronik kitaba maddi bedelini 6demesi durumunda
hemen sahip olabilirken, basili kitaba en iyi ihtimal ile {i¢ is giinii igerisinde sahip ola-
bilmektedir. Ayni hizmet saglayici tarafindan goriintiilenen bu iki icerik, dijitallesmenin
maliyet azalimi ve hizmet hizi konusunda ne denli avantaj sagladigini kanitlar nitelik-
tedir. Ayrica e-kitap ve e-kitapgiklarin ¢evrim ici, cevrim dis1 ortamlarda paylasilmasi
¢ok daha hizli ve pratik olmaktadir. Ornek vermek gerekirse yine gorsel 8de GMK’nin
destekleriyle paylasilan “Tasarimda Etige Giris” elektronik kitap¢ig: iicretsiz bir sekilde
tasarimcilara ulastirilmaktadir.

i wep—— =

Kitapcik: "Tasanimda
Etige Girig'

Tasanmda
Etige
Giris

SINDIKI GOCUKLAR
HARIKA

a) b)
Gorsel 8. a): Basili kitap satis1 yapan bir web sitesinden kesit (http 3). b): E-Kitap Satis: yapan
bir web sitesinden kesit (http 4). c): GMK’mn (Grafik Tasarimcilar Meslek Kurulusu Dernegi)
sayfasindan bir e-kitapgik paylasim ornegi (http 5).
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4.SONUC

Dijitallesme ¢ogu sektorde oldugu gibi grafik tasarim sektoriinde de koklii degisikliklere
sebep olmustur. Dijitallesme ile rekabet ve goriiniirlitk artmis, 6zgiin ve yaratici ¢alis-
malarin tiretimini daha da 6nemli hale gelmistir. Geleneksel basili medya, giiciinii dijital
teknolojiler ile birlestirmek ve doniisiime ayak uydurmak zorunda kalmistir. Doniistim,
dijital ve geleneksel arasindaki kesisim noktas: haline gelmistir.

Bu arastirma kapsaminda goriilmektedir ki giiniimiizde fiziksel malzeme, hedef kitle
ve titketiciye ulagsmakta tek basina yetersiz kalmaktadir. Bu sebeple etkili bir iletisimi
benimseyen firmalar biiyiik kitlelere ulasma yolunda dijitallesme egiliminde olmalidir.
Firmalar, dijitallesmenin sagladig1 avantajlardan faydalanmak i¢in teknolojik yenilikle-
rin ve yeni pazarlarin takipgisi olmalidir. Yapay zeka ve veri analitigi konularina daha
fazla egilmelidir. Pazar taleplerini en hizli ve verimli sekilde karsilamali, miisteri ile te-
mas halinde olabilmelidir. Bu siirecin basarisi diger firmalar arasindaki rekabetin de
seviyesini belirlemektedir.

Tasarimci artik matbaaya bagimli olmayan, fiziksel karsilig1 zor tanimlanabilen, dijital
bir evrenin olanaklarini 6grenmek, kullanmak ve gelistirmek zorunda kalmistir. Diger
yandan dijital grafik tasarim yazilimlar1 ve baski teknolojileri, grafik tasarimcilarin daha
etkileyici tiriinler olusturmasini saglamis ve iiretimini kolaylastirmistir. Uluslararasi
pazarlara ulagmak isteyen tasarimcilarin igleri daha kolay hale gelmistir. Basili grafik
triinlerin tiiketim sekli degisirken, tiretimi daha kolaylasmistir ve maliyeti ise daha da
dismiistiir. Dijital dagitim kanallari, bu tirtinlerin diinyanin her yerine ¢ok kisa bir siire-
de ulagmasini saglamaktadir. Dijital cihazlarin kullaniminin yayginlagsmasiyla, insanlar
basili grafik iiriinleri daha az titketmeye baglanmis ve satiglarinda diigiiy meydana gel-
mektedir.

Bu djjitallesme siireci ekolojik sistem igerisinde de olumlu ve olumsuz etkiye sebep ol-
maktadir. Diinya her gegen giin daha fazla ¢evresel sorun ile kars1 karsiya kalmaktadir.
Grafik tasarimci bu sorunlara olabildigince ¢oziimcii yaklasmalidir. Bunun igin gerekli
goriilen durumlarda dijitallesmeden yararlanilabilir. Urettikleri proje ve iceriklerin siir-
diiriilebilir olugu ve siireg yonetiminin daha kolay uygulanabilir olusu dijjital tiretimle-
re yonelimi artirmaktadir. Bir diger yandan ise hammadde tedarigi gerektirmeyen ve
tretim esnasinda dogaya zararli gazlar ¢ikarilmasini engelleyen sistemler kullanilmaya
baslanmistir ve bu sistemlerin kullanimi yayginlastirilmalidir.

Ozetle metin icerisinde de deginildigi iizere basili posterlerin yaninda hareketli grafik
Ogelerden olusan “dijital posterler, kisisellestirilmis, daha dar bir gruba 6zgii tasarlanmis
posterler” yer almaya baglamistir ve giderek kullanimi daha da yayginlasmaktadir. El
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ilanlarinin islevini, giiniimiiziin sosyal medya paylasimlarinin iistlendigini soyleyebili-
riz. Biletler dijitalleserek hem daha ¢arpici hem de hizli bir sekilde tekrar kurgulanabil-
mektedir. E-kitaplar sayesinde kitaplarin taginmasi, paylasilmasi, saklanmasi, tiretilmesi
gibi 6zellikler kolaylasmistir. Grafik tasarim diriinleri sadece dijitale dontigmekle kalma-
yip kullanic1 deneyimini daha ¢ok 6n plana tasimaktadir.

21. Yiizyil tasarim anlayisi igerisinde gelinen son noktada tasarimin iiretiminde yapay
zekadan yardim alinmaktadir. Bu yardimlagma ile her gegen giin yeni yapay zeka aragla-
rinin tiiremesi ve bunlarin gelistirilmesi tasarimcinin iiretimini kolaylagtirmaktadir. Bu
kolaylik dijitallesme siirecine katki sunmaktadir. Dijitallesme ile grafik tasarim, giinlitk
hayatin her alaninda artik ¢ok daha etkili kullanilmaktadir ve sik¢a karsimiza ¢ikmakta-
dir. Anlatilan tiim teknolojik imkanlar her ne olursa olsun dogru grafik tasarim siireci ve
triinii ancak yetkinlik sahibi tasarimecilar tarafindan tasarlanabilir. Konu yapay zeka olsa
bile dogru tanimlamalar1 yapabilmek ve talep edebilmek ancak alana hakim, yetkinligi
yiiksek ve hayal giicli kuvvetli tasarimcilar sayesinde gelisebilir. Bu dogrultuda yapay
zeka araglar bilingli tasarimcilarin en giiglii araglarindan biri olmaktadir. Bilingsiz ve
yetkin olmayan kisilerin elinde ise bu yapay zeka araglar1 gorsel kirlilige déntisme teh-
likesi tasimaktadir. Dijitallesme siirecinde tasarimcilar tarafindan yapay zeké kullanimi
kisaca su sekilde onerilebilir: Etik sinirlar icerisinde alternatifler iiretme, tasarimcinin
tarzi ile beslenerek gorsel gesitlilik ve 6zgiin iiretimler saglama, hedef kitleyi daha kisa
stirede daha dogru bir sekilde analiz etme, tasarimlarda dijital kolajin daha da kolaylas-
masl, tasarimci i¢in 6grenme-kendini gelistirme imkaninin artmasi ve bireysel-kisisel-
lestirilmis rehber olarak kullanim gibi tasarimciy1 destekleyici unsur olarak kullanilabi-
lir.

Sonug olarak incelenen grafik tiriinler, analiz edilen bilimsel dokiimanlar ve ¢ikarimlar
sonucu basimdan ziyade dijital dagitim kanallarinin daha fazla tercih edildigi, tiretim ve
dagitim kanallarinda hizlanmalarin yasanarak veri analitigi ve yapay zeka uygulamalar1
ile belli odak gruplarina yonelik daha spesifik gorsel tasarimlarin yapildigy, dijitallesme-
nin tasarimcinin hayat boyu 6grenme diisturunu daha da hizlandirdig, grafik tasarimin
giderek daha popiiler oldugu, hizly, pratik, eglenceli ve nitelikli tasarima duyulan ihtiyaci
arttirdig1 ortaya ¢cikmaktadir.
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