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SURDURULEBILIR REKLAMCILIK MUMKUN MU? DiJiTAL REKLAMCILIKTA
DONGUSEL EKONOMIi YAKLASIMININ STRATEJIK ENTEGRASYONU
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Oz

Bu calismanin amaci, dijital reklamcilik sektoriiniin kiiresel karbon emisyonlarinin yilda yaklasik %2’ini
olusturmasi ve reklam sahteciliginin 100 milyar dolari asan ekonomik kayiplara neden olmasi gibi gevresel ve
ekonomik surdirilebilirlik sorunlarina yonelik ¢oziim 6nerileri gelistirmektir. Bu dogrultuda, yapilan galisma
dijital reklamciligin artan cevresel etkileri ve kaynak israfi karsisinda, dongiisel ekonomi ilkelerini reklam
kampanyalarinin yasam doéngisiine entegre etmeyi hedeflemektedir. Calismanin amaci ¢ercevesinde
kapsamli literatir taramasi ve dokiiman analizi yontemleriyle mevcut dijital reklamcilik uygulamalari analiz
edilerek surdirilebilirlik agisindan yetersiz kalan yonler tespit edilmis; ardindan déngiisel ekonomi ile dijital
donlisim arasindaki kesisim noktalari belirlenerek strateji ve uygulama 6nerileri sunulmustur. Elde edilen
bulgular, dijital reklamciligin yiiksek karbon salimi, enerji ve kaynak tiketimi, veri gizliligi ihlalleri gibi ¢esitli
sirdurilebilirlik karsiti sonuglar dogurdugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda, iceriklerin yeniden kullanimi,
enerji verimliligi saglayan teknolojilerin benimsenmesi, stirdurilebilir veri yonetimi ve sektdr paydaslari
arasinda is birliginin tesvik edilmesi gibi donglsel ekonomi temelli stratejiler, cevresel ve ekonomik
surdurdilebilirlik agisindan dnemli bir ¢6ziim gergevesi sunmaktadir.
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IS SUSTAINABLE ADVERTISING POSSIBLE? STRATEGIC INTEGRATION OF THE
CIRCULAR ECONOMY APPROACH IN DIGITAL ADVERTISING

Abstract

The aim of this study is to develop solutions to environmental and economic sustainability problems, such as
the fact that digital advertising accounts for approximately 2% of global carbon emissions per year and that
ad fraud results in economic losses exceeding 100 billion dollars. In this context, the research focuses on
integrating circular economy principles into the life cycle of advertising campaigns to mitigate the sector’s
growing environmental footprint and resource inefficiencies. Using comprehensive literature review and
document analysis methods, current digital advertising practices are evaluated to identify sustainability gaps.
The study explores the convergence of circular economy and digital advertising, proposing strategic and
operational recommendations. Findings indicate that digital advertising exacerbates sustainability issues such
as high CO, emissions, energy overuse, material waste, and data-related externalities. In response, circular
economy—driven solutions—such as creative content repurposing, energy-efficient ad tech, sustainable data
management, and intersectoral cooperation—are recommended to foster a more environmentally
responsible and economically viable advertising ecosystem.
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1. Giris

Dunya genelinde salinan karbon emisyonunun %2’sinden sorumlu bir sektér (Reklam ve
Pazarlama iletisimi Dernegi- RAPID, 2025) siirdiiriilebilir olabilir mi? Dijital reklamcilik, son yillarda
reklamcilik kategorileri arasinda markalarin hedef kitlelerine ulagmak igin basvurdugu en dinamik
ve etkili araglardan biri haline gelmistir. Bu gelismenin en biliyik nedenlerinden birisi de dijital
reklamciligin geleneksel reklamcilik uygulamalarina goére daha siirdirilebilir ve verimli oldugunun
distunulmesidir. Dijital reklamcilik, iletisim stratejilerinin merkezine yerlesirken ayni zamanda
sirdardlebilirlik agisindan 6nemli tartismalara da yol agmaktadir (IAB Europe, 2025). Reklamcilik
acisindan tablonun ne kadar vahim oldugunu gosteren en net orneklerden birisi iyi optimize
edilmemis bir dijital reklam kampanyasinin 5,4 ton karbon emisyonu yaratabilmesi; bunun da bir
insanin biraktig yillik karbon ayak izine esdeger olmasidir (Hayward ve Wakefield, 2023).

Dijital reklamciligin saldigi yiksek karbon diizeyi, sadece buz daginin gériinen kisimlarindan
birisidir. Reklam bombardimanina maruz kalan kullanicilarin dijital yorgunlugu, veri givenligi ve
kisisellestirme algoritmalarinin yol actigi mahremiyet ihlalleri, yiksek enerji tiketimi sorunlari
dijital reklamciligin sirdirilebilirligini tehdit eden baslica faktorler arasinda yer almaktadir
(Davenport & Beck, 2001; IAB, 2025; Belz & Peattie, 2012; Statista, 2024. iklim krizinin tehlikeli
boyutlara ulasmasi, biyolojik cesitliligin azalmasi, gevre kirliliginin artmasi, dogal kaynaklarin
tikenmesi, Uretim ve isletme maliyetlerinin yiikselmesi ile tiketimin Uretimin ¢ok Uzerinde
seyretmesi sonucu ortaya ¢ikan devasa atik hacmi gibi kritik sorunlar, dijital reklamcilik sektoriiniin
de sorumluluk Ustlenmesini zorunlu kilmaktadir. Dolayisiyla sorunlarin ortaya g¢ikmasini ve
etkilerini en aza indirebilecek, dijital reklamcilik streglerini daha sirdirilebilir olmasina katki
saglayacak yaklasimlara ihtiya¢ vardir. Bu ihtiyaci karsilayabilecek ve sektére sirdirdlebilirlik
islevleri kazandirabilecek en iyi rehber modellerden birisi de dongiisel ekonomi modelidir.

Doéngiisel ekonomi; tiretim, dagitim ve tiiketim sureglerinde strdirtlebilir kalkinmay:i (cevre,
toplum ve ekonomik) temel alarak malzemelerin azaltilmasini, yeniden kullanilmasini, geri
donusturilmesini ve geri kazanilmasini saglayan bir sistemdir (Wozniak & Pactwa, 2018). Bu
yaklasim, yeniden kullanim, geri donlsim ve geri kazanim yoluyla minimum kaynak (malzeme,
enerji, insan glici vb) tiketimi ve atik lretimiyle sonuglanan, tiiketim sonrasinda ortaya c¢ikan
atiklari Gretim icin yeniden kullanarak sireg¢ igerisine sokan Uretim ve tiketim sireglerine
odaklanmaktadir (Hedefler icin is Diinyasi Platformu, 2020; Ellen MacArthur Foundation, 2013) .

Dongiisel ekonomi modeliyle dijital reklamcilikta daha siirdurilebilir, daha etkili ve daha hedef
odakli uygulamalarin tasarlanmasi, bu uygulamalarin daha uzun sire kullanilabilmesi, ortaya ¢ikan
atiklarin geri donisiimle dijital reklamcilik ekonomisine kazandirilmasi gibi strdirilebilir ekonomi
anlayisinin uygulanabilmesi miimkindir. Bu dislinceden hareketle hazirlanan makalede, dijital
reklamciligin "al-kullan-at" modelinden ¢ikarak dongiisel ekonomi prensipleriyle “azalt-yeniden
kullan-geri  donastlir” yaklasimina entegre edilmesinin stratejik yollarini  arastirmayi
amaglamaktadir. Bu dogrultuda oncelikle dijital reklamciligin sirdirilebilir olmayan yizi
gosterilerek dongtisel ekonomi modeli ve dijital reklamciligin birlesimine dair teorik cergeve ve
uygulama ornekleri agiklanacak, sektoriin déniisim sirecine katki saglayacak yenilikgi ¢ozim
onerileri sunulacaktir. Boylece dijital reklam igerigi Uretiminden, yayinlanmasina, tiketici
etkilesiminden geri dontsimlu veri kullanimina kadar tim operasyonel siireglerinde kaynaklarin
verimli kullanilmasini ve atiklarin en aza indirilmesinin donglisel ekonomi modeliyle miimkin
olabilecegine yonelik somut stratejiler ortaya koyulacaktir. Yapilan literatiir taramasinda dongdsel
ekonomi ve reklamcilik arasindaki iliskiyi dogrudan ele alan ¢alismalarin oldukga sinirli oldugu
goriilmis, dogrudan donglsel ekonomi modelini dijital reklamcilik sektériine uyarlayan herhangi
bir calismaya rastlanmamistir. Diger taraftan yapilan ¢alismalara bakildiginda literatiirde déngisel
ekonominin yesil reklamlarin etkinligini artirmasini ve strdirulebilir tiketimin benimsenmesini
(Gutentag ve Antonia, 2024); yesil reklamciligin déngisel satin alma davranisini ve doéngisel
ekonomi algisini olumlu yonde etkilemesini (Chan vd , 2025); Al destekli kisisellestirilmis
reklamcilik ve surdirdlebilirligin kesistigi nokta olarak déngiisel ekonomiyi (Bashynska, 2023)
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inceleyen calismalar yapilmistir. Ayrica Chamberlin ve Boks (2018) yaptiklari galismalarinda
cevrimigi iletisimde dongusel ekonominin sirdirulebilir reklam ile kullanici etkilesimini artirmada
etkili oldugu sonucuna ulagmistir. Reklamciligin doéngisel ekonomi modeline etkilerini ve
baglantilarini inceleyen Barros & Azevedo (2022), reklamin, endiistri, tiiketici ve gevre gikarlarini
birlestirerek inovasyon ve sirdirilebilirlige olumlu katki sagladigini bulmustur. Bu baglamda
literatiire yeni fikirler ortaya koymasi ve donglisel ekonomi modelinin dijital reklamciliga
uyarlanmasinda rehberlik edebilecek nitelikte olmasi, makalenin 6nemini ortaya koymaktadir.

2. Dijital Reklamcilikta Siirdiiriilebilirlik Kavrami, Sorunlar ve Mevcut Uygulamalar

Surdurulebilir dijital reklamcilik, IAB Europe Sirdirdlebilirlik Standartlari Komitesi tarafindan
“dijital pazarlama ve reklamcilik teknik ve teknolojilerinin, ¢evre ve toplum {izerindeki olumsuz
etkisini en aza indirecek sekilde kullaniimasi ve ayni zamanda ekonomik olarak da uygulanabilir
olmasi” seklinde tanimlanmistir (IAB Europe, 2023). Bu tanim dijital reklamcilhigin tg¢ temel
sirdardlebilirlik boyutu oldugunu gostermektedir (IAB Europe, 2023): Cevresel strdirilebilirlik,
cevresel etkilerin azaltilmasi, sera gazi emisyonlarinin duslrilmesi, bilisim teknolojileri (IT)
sizintilarinin yasanmamasi gibi dijital reklam deger zinciri boyunca is faaliyetlerinin toplam olumsuz
cevresel etkisini en aza indirmeyi ifade etmektedir. Sosyal siirdurulebilirlik; istihdam, cesitlilik ve
kapsayicilik, veri gizliligi ve etigi, veri glvenligi, bilgilerin g¢evrim i¢i dogrulugu, dolandiricilik ve
seffaflik gibi sektorliin bireyler ve toplumlar Uzerindeki etkisini yansitmaktadir. Ekonomik
surdirilebilirlik ise; bir sirketin veya sektoriin kar elde etme ve kendisini, galisanlarini, igcinde
bulundugu toplumu uzun vadede finansal olarak destekleme becerisini temsil etmektedir.

Cevresel siirdiirilebilirlik agisindan dijital reklamcilik sektér, Bilgi ve iletisim (ICT) sektdriinin
o6nemli parcalarindan birisi olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Dijital reklamcilik ise artan ¢evrim igi icerik
tretimi ve reklam teknolojilerinin (Ad Tech) yayginlasmasi sonucunda karbon emisyonu artisina
neden olmaktadir. Reklam teknolojilerinin enerji tiuketimi ve veri transferine bagh olarak
reklamcilik sektoriiniin karbon ayak izi daha biyiik ve belirgin hale gelmektedir. Tek bir reklam
gosteriminin yaklasik 1 gram karbon dioksit emisyonu drettigi (IAB, 2025) g6z 6nline alindiginda,
sadece sosyal medya platformlari igin diinyada 5 milyardan fazla (We are social, 2025) sosyal
medya kullanicisina ulasan bir reklamin gésterimi sonucu ortaya ¢ikan karbon salimi miktarinin
korkutucu diizeyde oldugu gérilmektedir. Her gecen ¢eyrekte artan bu kullanici sayisinin yani sira
dijital reklam harcamalarinin orani da benzer bicimde artis gdstermektedir. Ornegin diinya
genelinde 2024 yilinda dijital reklam harcamalari bir 6nceki yila gére %7 artmistir (We are social,
2025). Dolayisiyla bu rakam dijital reklam sayisinin artmasiyla birlikte reklam tretimi, reklam
teknolojilerinin kullanimi, veri merkezleri, ag altyapilari, enerji kullanimi, hazirlanan reklamlarin
gosterim sayisinin vb artmasi anlamina gelmektedir.

Tablo 1: Dijital Reklamciligin Karbon Emisyon Miktari (2019-2024)

il Olgiit&Agiklama Miktar
1. 2019 (ingiltere igin lgiilen) Reklam tiiketimi kaynakli emisyon (1) 186 milyon ton COe
2. 2021 Veriye ulagilamamistir -
3. 2022 (ingiltere igin 6l¢iilen) reklam tiiketimi kaynakli emisyon 208 milyon ton CO,e
Bes biyiik tilkenin (ABD, ingiltere, Fransa, Almanya ve
4. 2023Q1 Avustralya’nin) toplam aylik Grettigi sadece programatik 215 bin ton CO.e
reklam emisyonu
. . . . . 748 milyon ton
5. 2024 Diinya genelinde salinan karbon emisyonunun igindeki orani

(yaklastk %2’si)
Not: Literatir taramasinda dijital reklamciligin karbon emisyonuna dair genel dlgiimlere rastlanmamistir. Ulagilan veriler
oldukga sinirhdir ve farkh élgttlerde yapilmistir.

Kaynak: (Purpose Disruptors, 2022; Statista, 2023; RAPID, 2025)

Yillar bazinda dijital reklamciligin karbon emisyon miktarini gésteren Tablo 2’de gorildigu
tizere ingiltere’de reklamciligin dolayh etkileri dahil tiiketim kaynakli karbon emisyonu miktarinin
2019 igin 186 milyon ton, 2022 i¢in 208 milyon ton oldugu belirlenmistir (Purpose Disruptor, 2022).
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2023 Q1 déneminde bes biyik Ulke, toplam 215.000 ton CO,e programatik reklam emisyonu
Uretmistir (Statista, 2023). Son olarak 2024’te dijital reklamcilik sektériiniin, yillik kiiresel karbon
emisyonlarinin %2’sine karsilik gelen yaklagik 748 milyon ton CO,e salimindan sorumlu oldugu
tahmin edilmektedir.

interaktif Reklamcilar Dernegi (IAB), cevrim ici icerik tiiketiminin artmasi, programatik
reklamciligin kullanim dizeyinin yayginlasmasi, yapay zeka teknolojilerine her gegen giin bir
yeniligin gelmesi ve bu teknolojilerin hizla reklamcilik sektoriindeki ¢alismalara entegre edilmesi
gibi bircok faktorden dolayi dijital reklamcilik kaynakl karbon saliminin artacagini 6n gérmektedir.
“Dijital Reklamda Surdurulebilirlik” raporuna gore, 2030 yilina kadar dijital reklamcihigin mevcut
emisyon oraninin %50 artmasi tahmin edilmektedir (IAB, 2025).

Yukarida da ifade edildigi gibi dijital reklamcilik sektériiniin stirdirilebilirsiz olmasina neden
olan birgok faktor bulunmaktadir. Asagidaki tabloda bu faktorler ve kapsamlarina dair agiklamalar
yer almaktadir:

Tablo 2: Dijital Reklamcilik Sektoriniin Siirdiiriilebilir Olmasina Engel Olan Faktorler

Faktorler icerik agiklamasi ilgili alt sorunlar

- Tek kullanimlik Gretilen ve hizla
tiketilen reklam igerikleri
- Buigeriklerin arsivlenmesi igin
enerji tiketiminin yapilmasi
- Reklam sahteciligi nedeniyle
bltcenin bosa harcanmasi
- Tuaketicilerin yogun diizeyde
reklamlara maruz kalmasi
sonucunda bilissel yorgunluk ve
bikkinlk yaratmasi (Dikkat
ekonomisi)
- Yogun ¢alisma temposu sonucu is
glicliniin mental olarak yorulmasi,
motivasyon kaybina ugramasi
- Sektorde kullanilan donanimlarin
sik sik glincellenmesi
- Kullanilan teknolojilerin siirekli
eskimesi
- Yuksek diizeyde karbon saliminin
ortaya ¢ikmasi
- Veri analitigi, bulut bilisim, yapay
zeka, otomasyon ve reklam

Sektordeki faaliyetlerin
yapilabilmesi igin kullanilan
dogal kaynaklarin
tiiketilmesinin yani sira tiiketici,
yaratici ve medya kaynaklarinin
da surdirilemez bigimde
tiketilmesi

Yiksek Enerji ve Kaynak
Tiketimi

Uretim siiregleri esnasinda ve
2. Elektronik Atik Artigi sonucunda yiksek diizeyde e-
atiklarin ortaya gikmasi

Reklam kampanyalarinin teknolojileri platformlariyla
planlama, uygulama, izleme, yapilan dijital operasyonlar, yiiksek
optimizasyon ve raporlama enerji tuketimi, e-atik artisi, veri
sureglerinin dijital araglar ve gizliligi sorunlari ve kaynak israfi

3 Karbon Ayak izi teknolojiler araciligiyla gibi sorunlarin yani sira yiiksek
' Yogunlugu yurittlmesi nedeniyle yiiksek karbon emisyonu Uretmesi
diizeyde elektrik tiiketimi ve - Enerji kaynagi olarak

buna bagli olarak 6nemli yenilenemeyen enerjiyle ¢alisan

miktarda karbon emisyonunun enerji merkezlerinin kullaniimasi
ortaya ¢ikmasi - Reklam sahteciligi ve yanlis medya

planlama kaynakh ortaya ¢ikan
yuksek emisyon miktari
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Tablo 2 (Devami): Dijital Reklamcilik Sektoriiniin Siirdirilebilir Olmasina Engel Olan

Faktorler

Faktorler

icerik agiklamasi

ilgili alt sorunlar

Kisa Vadeli Yatirim Getirisi
(ROI) Odakli Stratejiler

Veri Gizliligi ihlali ve Etik
Sorunlar

Surdurilebilir Olmayan
6. Reklam igerikleri ve
Tasarimlari

Karbon Emisyon
Olgiimiiniin Yapilmamasi
ve Standart Kiresel
Surduralebilirlik
Kriterlerinin Olgiimuyle

Kisa vadeli rekabet avantaji
saglamak amaciyla yapilan “Daha
fazla tiklama” odakh
uygulamalarin yapilmasi

Kullanici rizasi olmadan, kisisel
haklar ve mahremiyet ilkesine
aykiri bicimde veri toplama ve
hedefleme uygulamalarinin
yapilmasi

igeriklerde siirekli tiiketim odakli
ve slirdrilebilir ekonomiye
gecise engelleyen mesajlarin
Uretilmesi ve tlketicilere iletilmesi

Sektor agisindan karbon emisyonu
Olgciminin yapilmamasi ve
kiresel 6lgekte standart bir
Olgimleme metodolojisinin

olmamasi (I1AB, 2025)

- Asiri veri toplanmasi,
mahremiyet ihlallerinin
artmasi gibi etik risklerin
olusmasi
- Veri merkezine dayal yuksek
enerji tiketiminin yapiimasi
- Kisa 6mdurli dijital reklamlarin
tasarlanmasi
- Sik cihaz yenilenmesi sonucu
elektronik atiklarin artmasi
- Verilerin izinsiz toplanmasi
- Toplanan verilerin
kullaniminda seffaf
olunmamasi
- Etik olmayan hedeflemeli
reklamlarin yapilmasi
- Reklamlarda surekli tiketim
vurgusunun yapilmasi,
- Sektoriin fosil yakit deger
zincirine ait stirdarilebilirlik
karsiti séylemleri gliglendiren
mesajlara yer vermesi
- Sektor paydaslarinin hig ya da
diizenli 6lgim yapmamasi
- Global dlgekte standart bir
Ol¢limleme yontemi ve
araglari olmadigl igin
bltiunlesik, tutarh ve glvenilir

llgili Metadoloji Eksiligi bir yapinin ortaya ¢cikmamasi

Kaynak: (Influencemap, 2024; Kelly, 2024; International Energy Agency, 2024; Rocca vd, 2020;
IAB, 2025; Davenport & Beck, 2001; Gill, 2002).

Tabloda gorildigl tizere yiiksek enerji ve kaynak tiiketiminden e-atik artisina, veri gizliligi ve
etik ihlalinden sektor temsilcileri tarafindan karbon emisyonu élglimlerinin diizenli yapilmamasina
kadar dijital reklamciligin siirdiiriilebilir olmasina engel olan birgok faktér bulunmaktadir. Ustelik
bu faktorlerin yarattigl olumsuz etkiler de azimsanamayacak olgiidedir. Diger taraftan dijital
reklamciligin stirdirilebilirlik sorunlari elbette bunlarla sinirh degil. Ancak sektorin cevresel
sirdardalebilirlikle ilgili ana sorunlarinin yukarida agiklanan basliklar Gzerinde yogunlastig
goriilmektedir.

Gilnlmiz dijital reklamciliginin stirdarilebilirlik konusundaki performansi degerlendirildiginde,
sektoriin 6zellikle cevresel sorumluluklar agisindan hentiz istenen diizeye ulasamadigi bir gercek
olsa da sektor icerisinde surdirilebilir reklamciligin benimsenmesine yonelik girisimlerin arttigi,
cesitli kurum ve markalarin bu yénde adimlar attigi ve uygulamaya doniik c¢alismalar
gerceklestirdigi soylenebilir.

Ornegin reklam ve pazarlama iletisimi streclerinin karbonsuzlastirilmasini ve siirdiirilebilir
davranislarini tesvik etme hedefiyle 2020 yilinda baslayan Ad Net Zero is birligi platformu; reklam
sektoriine 2030’a kadar emisyonlari yariya indirilmesi, 2050 icin belirlenen net sifir hedefine
ulasilmasi konusunda ve reklamciligin etkisini stirdtrulebilir dénitsiim i¢in kullaniilmasinda rehberlik
etmeyi hedeflemektedir (Reklam ve Pazarlama Iletisimi Dernegi- RAPID, 2025). Ayrica
sirdirdlebilir reklam endustrisini desteklemek amaciyla tipki Ad Net Zero gibi reklamcilik
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sektoriiniin reklam ajansi, reklamverenleri, yapilan reklam uygulamalari agisindan sektoriin en
ivilerinin belirlenerek 6diillendirildigi Mixx Awards, Brandverse Awards, Fellis Odiilleri, Sustainable
Marketing 2030 gibi sektor agisindan deger yaratan yarismalar igerisinde, strdarilebilirlik
kategorisi bulunmakta ve en iyi surdiirtlebilir reklam uygulamalari belirlenmektedir. Bu tarz sektor
tarafindan yogun dizeyde takip edilen ve Onemsenen vyarismalar araciligiyla hem sektor
Ureticilerinin motive edilerek strdurilebilir calismalar yapmasina ve/veya yeni uygulamalarin
ortaya ¢ikmasina aracilik edilmekte, hem de sektériin tim paydaslarinda farkindalik ve harekete
gececek duyarhihgin olusmasi desteklenmektedir.

Sektérde siirdiiriilebilir olmaya ydnelik baska gelismeler de yasanmaktadir. Ornegin 108 iilkede
faaliyet gosteren Paris merkezli reklam ajansi Publicis, sirdurilebilirlik danismanligi sirketi olan
Salter Baxter’i satin almis (Publicis Groupe, 2014), Saatchi&Saatchi-S Division, Ogivly-OgivlyEarth
ve Grayling-Future Planet reklam ajanslari siirdurilebilirlik departmanlarini biinyelerine katmistir.
Bu 6rnekler, reklam ajanslarinin kurumsal diizeyde sirdirilebilirlik dogrultusunda adimlar attigini
ve sunduklar hizmetleri bu bakis agisiyla bitlinlestirmenin dneminin farkinda olduklarini ortaya
koymaktadir.

Ancak vyapilan arastirmalar reklam ajanslarinin sirdirdlebilirlik séylemleriyle calistiklar
firmalarin kimlik ve ¢alisma alanlari arasinda geliskiler oldugunu gostermektedir. Influence Map
raporuna (2024) gore global 6lgekte alti biyiik reklam ajansinin (Dentsu, Omnicom, WPP, Havas,
Publicis Group, IPG) musteri portfoyinde “yesil” musteriler (Paris Anlasmasi hedeflerine uygun
markalar) kiiguk bir azinlik olustururken, daha buyiik payi fosil yakit sektériinde yer alan sirketler
olusturmaktadir. Ornegin WPP muisterilerinin sadece %8’i yesil miisteri sinifindayken, bu oran
Dentsu ve Havas icin %16’dir. Daha sasirtici olan durum ise bazi ajanslarin musteri portféyinde
yenilenebilir enerji savunucusu ve yenilenebilir enerji politikalarini zayiflatmak icin lobi yapan
birbirine zit iklim politikalarina sahip musterilerin olmasidir.

Grafik 1: Dijital Reklamcilik Sektériindeki isletmeler igin En Onemli Sektérel Zorluklar
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Kaynak: (IAB Europe, 2025: 7).

Sonug olarak reklamcilik sektoriinde 6zellikle stirdirilebilirligin iklim degisikligi konusunda
farkh bicim ve yollarda gesitli sirdirulebilir ¢oziimler yapmaya, 6nlemler almaya galisan sektor
temsilcileri bulunmaktadir. Ancak yapilan ¢alismalar ve yasanan gelismeler, dijital reklamciligin
sirdirilebilir bir sektore dénismesi icin yeterli gérinmemektedir. Clinkl sektér temsilcilerinin
2023-2025 vyillari arasinda karsi karsiya olduklari zorluklari gosteren Sekil 1'de goraldugi tzere,
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Dijital Reklamcilikta Surdurulebilirlik Raporu’na (2025) gore sektor temsilcileri, gliniimiizde hala
kargi karsiya olduklari zorluklarin sirasiyla “6lgimleme, strdirilebilirlik ve goranarlik” oldugunu
ifade etmistir. Sektor temsilcilerinden elde edilen bu sonug, Tablo 1’de agiklanan ve sektoriin
surdurdlebilirligini olumsuz etkileyen faktorlerin dogrulugunu, sorunlarin devam ettigini ve ¢cozime
ihtiyac duyuldugunu desteklemektedir.

3. Ekonomiden Yasam Bigimine D6niisiimiin Yeni Modeli: Dongiisel Ekonomi

Gunumuzde hizla artan ¢evresel sorunlar, dogal kaynaklarin tikenme riski ve strdirilemez
tuketim aliskanliklari, mevcut ekonomik sistemlerin yeniden degerlendirilmesini zorunlu
kilmaktadir. Ginimiuz kosullari karsisinda stirdirlebilirlik kavraminin 6nem kazanmasiyla birlikte
hayatimiza giren donglisel ekonomi, hali hazirda kullanilmaya devam eden dogrusal ekonomi
yaklasimina alternatif ¢c6zim yolu olarak 6ne surilmustir.

Dongisel ekonomiyle ilgili yapilan tanimlara bakildiginda en net ve agiklayici tanimin Birlesmis
Milletler Cevre Programi (United Nations Environment Programme - UNEP) tarafindan yapildigi
gorilmektedir. UNEP (2018) dongisel ekonomi kavramini; “Atiklari ortadan kaldirarak
malzemelerin yeniden kullaniminin, geri donlUsimiiniin ve geri kazaniminin artirilmasi; sinirli
kaynak kullaniminin azaltiimasi ve yenilenebilir alternatiflere gecis ve kirlilik gibi olumsuz unsurlarin
azaltilmasi seklinde degisim ve Uretim igin alternatif bir ekonomik model” olarak tanimlamistir. Bu
ekonomi modelinin temelini, Gretim ve tiiketim siireglerinde “azalt—yeniden kullan—geri donistir”
yaklagimi olusturmaktadir.

Donglisel ekonomi modelinde, liretim asamasindan itibaren atik olusumunu engelleyecek
bicimde siireg¢ yonetilmekte; trtin ve materyaller paylasim, kiralama, yeniden kullanma, onarilma,
yenileme ve geri donislimiyle sistem dongisine dahil edilmektedir (Kirchherr vd, 2017:224;
Avrupa Parlementosu, 2021). Yasam dongisiiniin sonuna geldigi distndlen Grln, yeni bir Griin
olusumuna ya da donlsimine katki saglayan ham madde haline getirildigi icin bir atik olmaktan
¢ikip daha fazla deger yaratan bir anlama déniismektedir. Model Griin yagam donglisiini uzatmak
Uzerine kurulu oldugu igin kaynaklarin verimli kullanimini saglamakta, slire¢ sonunda ortaya ¢ikan
atik ve kirliligi en dislk seviyeye getirerek gevresel etkileri azaltmaktadir (Avrupa Parlementosu,
2021; Sariatli, 2017). Ornegin Oliver Wyman ve Ellen MacArthur Foundation (2024)'in birlikte
ylrattagi calismanin raporunda, ABD’de donglisel ekonomi stratejilerinin elektrikli araglar, insaat
ve elektronik sektorlerinde 1.5 trilyon USD’ye kadar ekonomik deger yaratabilecegini 850 milyon
tona yakin karbondioksit esdegeri emisyon azalimi saglayabilecegi ifade edilmektedir (Oliver
Wyman, 2024).

Donglisel ekonomi yaklasimi, kaynaklarin verimli kullanimi, uzun émdrla Griin tasarimi, atiklarin
minimize edilmesi, Uretim sureglerinde yenilenebilir enerji kaynaklarinin kullanilmasi, hilkiimetler,
isletmeler ve sivil toplum kuruluslari arasinda is birliginin giiclendirilmesi gibi temel ilkelere
dayanmaktadir (Geissdoerfer vd, 2017; Ellen MacArthur Foundation, 2013; Kirchherr vd, 2017,
Bocken vd, 2016). Dogal kaynaklar kapali bir dongi icinde siirekli degerlendirilebilecegi ve atik
Uretiminin en aza indirilebilecegi anlayisina dayanan déngisel ekonomi, savundugu ilkeler ve
siirecin yonetim bicimi agisindan siirdirilebilir kalkinma hedefleriyle uyumlu bir model olarak
degerlendirilmektedir (Geissdoerfer vd, 2017).

Donglisel ekonominin getirileri bunlarla sinirli degildir. Bu modeli sistemine entegre eden
paydaslarin rekabet avantaji elde etmesi, yeni pazarlarin agilmasiyla birlikte bliyiimenin ve yeni
kazanglarin elde edilmesi mimkiin olabilmektedir.

Sistemin en 6nemli paydaslarindan biri olan tiketiciler agisindan degerlendirildiginde ise,
maliyetlerin diismesi, lirlin gesitliliginin artmasi ve 6rnegin Urlinleri baskalariyla paylasma gibi yeni
erisim yollarinin ortaya ¢ikmasi (Sariatli, 2017) gibi avantajlar sayesinde, tlketici ile Uretici
arasindaki iliskiler daha uzun émarli hale gelmekte; misteri memnuniyeti artmakta ve musteri
sadakati gliclenmektedir.
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Genel olarak degerlendirildiginde, donglisel ekonomi modeli yalnizca yeni is olanaklarinin
ortaya ¢ikmasi ve ekonomik faydalarin saglanmasiyla sinirh kalmamakta; ayni zamanda karbon
emisyonlarinin azaltilmasi, biyolojik gesitliligin korunmasi ve gevresel etkilerin en aza indirilmesi
yoluyla dogal dengenin siirdirilebilirligine katki sunmaktadir. Bununla birlikte, bireylerin yasam
kalitesinin artmasi, toplumsal farkindaligin yiikselmesi ve daha adil bir ekonomik sistemin olugmasi
gibi 6nemli sosyal kazanimlar da bu modelin sundugu faydalar arasinda yer almaktadir.

4, Yontem

Bu calisma, dijital reklamcilikta siirdlirlilemez siireglerin (6rnegin kaynak tiiketimi, karbon ayak
izi ve elektronik atik Gretimi) tanimlanmasi ve bu sireglerin dongisel ekonomi literatlri 1s18inda
nasil dénustirilebileceginin analiz edilmesi amaciyla kapsamli bir sistematik literatlr taramasi ve
dokiiman analizini icermektedir. Arastirmada, JSTOR, ScienceDirect, Google Scholar ve Web of
Science veri tabanlarinda “dijital reklamcilik”, “dongisel ekonomi”, “stirdirilebilirlik”, “reklam
sahteciligi”, “strdirilebilir pazarlama”, “surdirilebilir reklamcilik”, “karbon emisyonu” terimleri
ile bunlarin ingilizce karsiliklari kullanilarak 2010-2025 vyillari arasinda yayimlanmis calismalar
taranmistir. Secilen yayinlar; dijital reklamciligin cevresel ve ekonomik etkilerini dogrudan ele alan,
pazarlama baglaminda dongisel ekonomi ilkelerini tartisan veya karbon emisyonu ve kaynak
kullanimi gibi konularda ampirik veriler sunan hakemli makaleler, konferans bildirileri ve yetkin
sektor raporlarindan olugmaktadir. Geleneksel reklamciliga odaklanan ya da sirdirilebilirlik
perspektifi sunmayan calismalar elenmistir. Ayrica, Interactive Advertising Bureau (IAB), IAB
Europe, IAB Tirkiye ve World Economic Forum gibi kurumlarin raporlari incelenerek mevcut
uygulama ve politika cerceveleri derlenmistir. Bu sistematik yaklasim, dijital reklamcilikta mevcut
durumun anlasilmasini saglayarak strdurdlebilirlik uygulamalarindaki bosluklarin ortaya koyulmasi
ve dongiisel ekonomi temelli stratejilerin gelistirilmesi icin saglam bir zemin hazirlamistir.

5. Dijital Reklam Kampanyalarinda Dongiisel Ekonomik Modelinin Entegrasyonu: Stratejik
Oneriler ve Uygulama Ornekleri

Bircok ekonomik sistemde oldugu gibi, dijital reklamcilik alaninda da siirdirulebilir bir sektor
yapisinin olusturulmasi ve bu sektdriin Uzerine disen sorumluluklari yerine getirebilmesi igin
dongusel ekonomi etkili bir ¢oziim olarak 6ne ¢ikmaktadir. “Azalt, yeniden kullan, geri dondstar”
felsefesinin dijital reklamciligin tim operasyonel sireclerine entegre edilmesi, sektériin daha
verimli ve surdirdlebilir bir yapiya donismesini saglamaktadir. Dénglsel ekonomi modelinin dijital
reklamcilik siireclerine entegrasyonuyla ilgili dikkate alinmasi gereken noktalar ve Onerilen
stratejilerle birlikte uygulamalar asagidaki gibi siralanabilir:

5.1. Dongiisel igerik Tasarimi ve Yeniden Kullanimi:

Dijital reklamcilikta siirdurdlebilirligin saglanmasi icin kullanilan sistemlerden biri dijital geri
donlsum aglaridir. Dijital kaynaklar olarak ifade edilen dijital iceriklerin, verilerin ve reklam
materyalleri, gorseller, kodlar gibi kampanya bilesenlerinin yasam déngulerini en iyi hale getirmek
icin geri dondstlrilmesi, yeniden kullanimi, azaltiimasi, glincellenmesi ve farkli platformlara
adapte edilmesi slirecini kapsamaktadir. Béylece her kampanya igin sifirdan igerik Giretmek yerine
mevcut kaynaklar verimli kullaniimakta, kaynak tuketimi ve dijital ayak izi azaltilabilmektedir.
Ayrica gereksiz veri depolama, kullanilmayan reklam gosterimleri veya verimsiz hesaplama
siregleri gibi atiklari da en aza indirilmesini desteklemektedir (Jung vd, 2020).

Dijital reklamcilikta glinimizde tasarlanan tek kullanimlik icerikler yerine esnek moddler
icerikler tasarlanabilir, cok amach gorseller Uretilebilir ve metin bloklari hazirlanabilir (Mostaghel
vd, 2023). Yeniden kullanilabilir moduler 6geler tasarlanarak kampanyanin farkli versiyonlarinda,
farkli kampanyalarda ya da platformlarda ayni igerigin kullanilmasi mimkin olabilmektedir. Ek
olarak 6nceki kampanyalarda tasarlanmis iceriklerin glincellenerek yeniden kullanilabilir hale
getirilmesi de ¢oklu kazanim getirecek uygulamalardan birisidir.
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5.2. Cevreci ve Yenilikgi iceriklerin Tasarimi

Dongiisel ekonominin dijital reklamcilifa uyarlanmasinda reklamcilarin gevreci ve yenilikgi
icerik tasarimini 6n plana almasi gerekmektedir. Dijital reklam iceriklerinde mesaj tasarimi
yapilirken surdirilebilirlik temasi Uzerinden mesaj aktariminin yapilmasi, sirdurilebilirligi
vurgulayan metinlere, ¢evre dostu gorintilere yer verilmesi, reklami yapilan Griin/hizmetlerin
cevreci 6zelliklerinin 6n plana ¢ikarilmasi ya da g¢evre dostu triin/hizmet markalarin tercih edilerek
bu nitelikte markalarla ¢alisiimasi bu kapsama girmektedir. Ikea markasinin, “Sirdurulebilir hayat
evde baslar” sloganiyla yapmis oldugu PR calismasiyla ilgili hazirladigi icerik (lkea Tirkiye, 2024)
orneginde oldugu gibi dijital uygulamalarinda genellikle, metin, gérsel, uygulama icerigi ve kapsami
gibi bircok noktada strdurulebilirlige odaklandigi gériilmektedir. Ayrica sadece igerik agisindan
degil uygulama bicimi ve yerlesim yeri agisindan da cevre dostu nitelikler aranmalidir. icerigi
ulastirmak igin yenilenebilir enerjiyle galisan dijital platformlar veya duisiik karbon ayak izine sahip
kanallar tercih edilmelidir. Ornegin temiz enerjiyle calisan mobil reklam kamyonlar, iriin
tanitimiyla birlikte ¢evreye duyarl araglardir. Bu tarz igerikler siirdirilebilirlik temal mesajlar,
cevre dostu gorintiler ve metinler kullanilarak tiketicilerin ¢evre bilinci artirilabilmekte, geri
donilisiim, yeniden kullanim veya paylasim gibi déngisel davranislara yonlendirebilmektedir.

Dongisel ekonomi anlayisinin icerik Uretimiyle ilgili kazandirdigi bir diger 6nemli nokta,
reklamcilari 6nceki kampanyalardan var olan malzemelerle vyenilikgi tasarimlar yapmaya
yénlendirmesidir. Ornegin bir markanin gegmiste biiyiik ilgi gbren bir sosyal medya kampanyasinda
kullandigl kisa bir video, video diizenleme yazilimlari veya yapay zeka destekli igerik araglari
kullanilarak yeni bir Griin lansmani igin uyarlanabilir. Videonun temel yapisi korunarak yeni
metinler, animasyonlar, mizikler, gérseller, efektler eklenerek baska bir icerige donistirlebilir.
Bu donltsimi yapabilmek igin reklamcilarin, daha yaratici ve farkli diisinme becerisini gelistirmesi
gerekmektedir.

5.3. Enerji ve Kaynak Verimliligi

Dijital operasyonlarda teknolojinin kullanimi reklamcilik sireglerinde verimlilik ve hizi
saglarken, kullanilan enerji yogunlugu doéngiisel ekonominin enerji verimliligine aykiri bir durum
olusturmaktadir. Bu sorunu mimkin oldugunca azaltabilmek icin enerji verimli teknolojilerin, etik
verilerin ve geri donlstirilebilir altyapilarin kullaniimasi gibi ¢6ziim yollarinin tercih edilmesi
gerekmektedir.

Donglisel ekonomide ulasiimak istenen temel amaglardan biri, dogal kaynaklara dayali
hammadde kullaniminin azaltilmasidir. Bu baglamda, sirdurilebilir reklamcilik anlayisinin
yapilandiriimasinda ilk adim, déngilisel ekonomi modelinin baslangi¢ ilkesine uygun bicimde,
kullanilan kaynak miktarinin, Gretim hacminin ve ortaya ¢ikan atik miktarinin sistematik olarak
azaltilmasini  hedefleyen stratejilerin gelistiriimesi olmaldir. Ek olarak reklam teknolojisi
platformlarinin yenilenebilir enerji kaynaklarini kullanmasi, Al tabanl optimizasyonlar kullanilarak
goruntilenemeyen veya robotik gosterimler gibi gereksiz gésterimlerin azaltilmasi (Google, 2023)
sektoriin karbon ayak izini dislirmesine de destek olacaktir.

Ayrica, reklam Uretiminde yenilenebilir ve geri donistlrilmis malzemelerin benimsenmesi
sadece dongiisel ekonomi hedefleriyle uyumlu olmakla kalmamakta, ayni zamanda gevre bilincine
sahip tuketicilerin de destegini alarak marka sadakatini tesvik etmekte ve sirdirilebilirlige dogru
sistematik degisimi yonlendirmektedir (Moorthy vd., 2025; Abdul-Azeez vd., 2024).

Donglisel ekonomide kaynak verimliliginin artirilmasi icin kullanilabilen paylasim ekonomisi
(sharing economy), bireylerin ya da kuruluslarin sahip olduklari kaynaklari, Griinleri ya da hizmetleri
dijital platformlar araciligiyla gecici olarak baskalariyla paylasmalarina dayanan bir ekonomi
modelidir (Hamari vd, 2016). Dijital reklamcilktaki karsiligi ise dijital platformlar araciligiyla reklam
alanlarinin, tiiketici verilerinin (etik ve gilivenli bir sekilde), kullanicilar tarafindan Gretilen ve diger
yaratici iceriklerin paylasilmasidir. Reklam alanlarinin paylasimina 6rnek olarak bir web sitesinde
birden fazla markanin dijital reklamlarinin yer almasi (Google, 2023) ya da ortak kampanyalar veya
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platformlar araciligiyla ayni reklamin birden fazla marka tarafindan gésterilmesi verilebilir. igerik
paylasimina Urlinln bir tlketici tarafindan 5 farkli amag igin kullanirken gektigi eglenceli videoyu
markanin kendi kampanyasina dahil etmesi ornek olarak verilebilirken, yeni dretilen bir
uygulamaya yonelik kullanici tepkilerinin baska markalarla da paylasilmasi veri paylasimina 6rnek
teskil etmektedir. Bu tiir bir uygulama maliyetin diismesini, verimliligin artmasini ve daha az ener;ji
kullanilmasini saglayabilmektedir.

Dijital reklamcilikta e-atiklarin ortadan kalkarak yeniden Grline déntstirtlmesi maddi, zaman,
enerji, insan gicu gibi faktorlere yonelik maliyetin azalmasina katki saglamaktadir. Ayrica bu
durum var olan reklam uygulamalarinin tekrar kullanimi igin reklamcilarin daha yaratici ve etkileyici
olmasini saglayacak motivasyon ve enerjiyle birlikte gerekli zamani da getirecektir. Boylece daha
basarili ve etkili reklamlarin da ortaya ¢ikmasi mimkun olacaktir.

5.4. Sirdiirulebilir Veri Yonetimi

Dijital reklamcilikta doéngiisel ekonominin bir pargasi olarak, kampanyalarin hayata
gecirilebilmesi icin 6nce elde edilen verilerin analiz edilmesi; ardindan bu verilerin sistem iginde
yeniden dijital hammadde haline donustirilerek geri kazandirilmasi gerekmektedir. Kampanya
tamamlandiktan sonra elde edilen tiketici etkilesim verilerinin yeni kampanyalarin igerik
Uretiminde kullanilmasi; ayrica, yapay zeka destekli veri analitigi programlari araciligiyla kampanya
performansinin gergek zamanh olarak izlenmesi sonucunda ortaya ¢ikan veriler dogrultusunda
iceriklerin glincellenmesi, veri geri kazanimi agisindan 6nemli avantajlar sunmaktadir (Martin-
Cervantes vd, 2025). Bu yaklasim sayesinde hem kaynak kullanimindan tasarruf saglanmakta hem
de iceriklerin hedef kitleye daha uygun hale getirilmesi miimkiin olmaktadir. Ornegin Amazon gibi
global 6lgekli sirketler, dijital reklam kampanyalarinda elde ettikleri misteri verilerini analiz ederek
kisisellestirilmis reklamlar tasarlayabilmekte, boylece reklam yatirimlarinin geri déniisiim kazanci
artmaktadir (Moor, 2020).

5.5. Al Destekli icerik Optimizasyonu

Cesitli yapay zeka destekli uygulamalardan faydalanilarak dnceden Uretilmis icerikler farkli
hedef kitlelere hitap eden ve farkli platformlara uygun tasarima doéndstirilebilir. Ayni zamanda
yapay zeka araciligiyla var olan iceriklerin performans analizi yapilarak hangi materyallerin yeniden
kullanilabilecegi belirlenebilir. Ornegin dijital bir billboard tasariminin farkli renk, baslik ve “satin
al” cagri metinleri Al ile test edilerek, kullanicilarin tiklama ve déntisim tepkilerinin analizine gére
hangi kombinasyonun daha iyi performans gosterdigini tespit edebilmekte ya da gidecekleri
bolgeye gore kullanicilarina farkl tatil paketleri tanitmak isteyen bir seyahat acentesi igin
kullanicinin daha 6nce arama tercihlerini, gezinme gegmisini ve demografik verilerini analiz ederek
kisisellestirilmis video reklamlar tretebilmektedir. Adobe Experience Platform gibi yapay zeka
tabanli araglarin; web sitesi optimizasyonu, tekrarlayan icerik tiretim gorevleri (6rnegin yeniden
boyutlandirma), hedef kitle analizleri, kanal deneyimlerini tasarlamasi ve igerik ile dijital medya
Uretimini Olceklendirmesi gibi islevleri yerine getirerek, mevcut reklam igeriklerinin farkli
platformlar ve hedef kitleler icin otomatik olarak uyarlamasi baska bir 6rnek olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu sayede reklamcilar, her bir mecranin ve hedef kitlenin gereksinimlerine uygun
icerikleri hizla Uretip dagitarak hem verimliligi artirmakta hem de tutarliigi koruyabilmektedir.
Boylece elde ettigi verilerin analizinden yola gikarak 6ngoriler gelistirmekte, misteri deneyimlerini
kisisellestirebilmekte, sonucunda da yilksek doénlisim orani gibi reklam kampanyasinin
performansini arttirabilmektedir (Adobe, 2025). Sadece iceriklerle ilgili degil, gecmis kampanya
verilerinden faydalanarak hangi saatlerde, nerede, hangi hedef kitleyle reklam gosteriminin daha
dislik maliyet ve yiksek getiri sagladigini analiz ederek programatik medya satin alma ve yerlesim
slireglerini de ylritebilmektedir.

5.6. Enerji Verimliligi Saglayan Dijital Altyapilar ve Yenilenebilir Enerji Kullanimi
Dijital reklamcilik sektoriinde veri depolama siregleri, enerji tiketiminin en yogun oldugu

sireclerden biridir. Tiketici verileri, kampanyalarin performans analizleri, 6nceden kullaniimis
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icerik arsivleri gibi toplanan biiytk veri setlerinin depolanmasinda, ginimizde yogun olarak tercih
edilenlerin yerine, daha surdirilebilir veri depolama yéntemlerinin ve depolarinin kullaniimasi
gerekmektedir. Bu baglamda igerik arsivieme igin enerji verimli yesil veri merkezleri, bulut
¢6zlimleri, yenilenebilir enerji kaynaklari, veri sikistirma gibi depolama alanini optimize edecek
uygulamalar kullanilabilir (Google, 2023). Ornegin Google, veri merkezlerini 2030 yilina kadar %100
karbon icermeyen enerjiyle calistirmayr hedeflemekte, reklam igeriklerini giines ve riizgar
enerjisiyle calisan veri merkezlerinde depolamakta ve veri sikistirma yontemini kullanmaktadir
(Google, 2025)

5.7. Atik Yonetimi ve Geri DOniisiim Stratejilerinin Gelistirilmesi

Dongisel ekonomi modelinde en 6nemli noktalardan birisi atiklarin ortaya g¢ikmasinin
onlenmesidir. Dijital reklamcilikta stire¢ sonunda ortaya ¢ikan atiklarin énlenmesiyle ilgili olarak
iceriklerin sifir atik bilinci ile tasarlanmasi, daha uzun émurlu igeriklerin Gretilmesi ve gikan atiklarin
tekrar kullanilarak yeni trinlerin tretilmesinde ya da var olanin giincellenmesinde kullaniimasi gibi
eylemlerin yapiimasi beklenmektedir. Ozellikle dogal hammaddelerin kullanimi yerine geri
dondistirilebilir ve geri donlismis materyallerinin kullanim oraninin arttirilmasi gerekmektedir.
Ornegin dijital reklama yénelik yapilan tiiketici etkilesim verileri “dijital hammadde” olarak
kullaniimali, var olan igerik glincellenerek tiiketiciyle yeniden bulusturulmalidir.

Atiklarin minimuma indirilmesiyle ilgili bir diger stratejik 6neri, reklam sektoriiniin Giretim ve
tiketim sirecinde karbon noétr altyapilarini tercih etmesidir. Karbon noétr altyapilar, dijital
reklamcilikta veri merkezlerinin yenilenebilir enerjiyle ¢alistirilmasi, enerji verimli sunucularin ve
yapay zeka sistemlerinin kullanilmasi, emisyonlarin karbon dengeleme programlariyla nétrlenmesi,
sogutma sisteminde iyilestirmelerin yapilmasi gibi uygulamalarla sektériin cevresel etkisini
azaltmaktadir. Ornegin bulut tabanli bir reklam veri alisveris platformu olan OpenX, veri
merkezlerinde yenilenebilir enerji kaynaklarini (6rnegin, glines ve riizgar enerjisi) ve enerji verimli
teknolojileri kullanarak karbon emisyonlarini azaltmistir (Kemp, 2022).

5.8. Seffaf ve Etik Veri Kullanim

Dijital reklamcihgin srdurilebilir bir sektor haline gelmesi, yalnizca ekonomik karlilikla sinirh
kalmayip, ayni zamanda sosyal sorumluluk ve ¢evresel etkileri de dikkate alan bittincil bir yaklagim
gerektirmektedir. Bu baglamda, dongisel ekonomi prensipleri dogrultusunda, dijital reklamcilik
sireclerinde veri gizliligi ve etik davranis ilkeleri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu noktadan hareketle dijital
reklamcilik siireglerinde veri gizliligi ilkelerine uyma ve etik davranma konusunda dogrudan
tiketicilerin rizasini alarak sifir taraf verilerini elde etmesi, veri toplama siregleri ve kullanimiyla
ilgili olarak kullanicilarin agik ve anlasilir bicimde bilgilendirilerek seffaf hareket edilmesi sarttir.
Gizlilik odakli tasarimla birlikte seffaflik ve rizaya dayal sire¢ yonetimi, tuketicilerin glvenini
artirmanin yani sira markalara yonelik uzun dénemli miusteri sadakatinin de olusmasini
destekleyecektir. Apple hayata gecirdigi Uygulama izleme Seffafligi (App Tracking Transparency)
politikasiyla kullanicilara veri paylasimi konusunda kontrol imkani sunmus, sadece ihtiya¢ duydugu
verileri aldigi icin kisisel veri toplamayi en aza indirmis, verilerin cogunu bulutta degil kullanicinin
cihazinda islemis ve kullanicilara seffaflik raporunu sunmustur (Apple, 2021). Ek olarak tiiketicilerle
ilgili gerekli veri toplama ve depolama islemlerinin yapilmasiyla bir taraftan gizlilik ihlallerinin
onlne gecilmis olmakta, bir taraftan da veri toplanmasi igin kullanilan enerji tiiketimi distrilerek
cevresel etkiler de azaltilmaktadir.

5.9. Siireclerde Seffaflik ve izlenebilirlik

Dijital sireglerin yiritiilmesinde is birligi olan sektor taraflarinin, slire¢ boyunca reklam
harcamalari, kampanyalarin ortaya cikardigi karbon miktari gibi slrdirlebilirlikle dogrudan
baglantili boyutlari takip edilebilir ve seffaflik ilkesine gore agik sekilde adimlari atmalarina
yonlendirilebilir.
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Teknolojik yenilikler, israfi, maliyetleri ve riskleri en aza indirmek amaciyla kaynaklarin en st
dizeyde verimli ve etkin bigimde kullaniimasini saglayarak ve bitgenin dogru kullanimini
kolaylastirarak bu gegiste ¢ok 6nemli bir rol oynamaktadir (Goel vd, 2024; Giovanni, 2024).
Ornegin, Nesnelerin interneti (lIoT) ve blok zinciri teknolojileri siirdiriilebilir uygulamalar
desteklemektedir. Blok zinciri sayesinde reklamveren reklamlarin kullaniciya kadar ulastiriimasi
sirecini takip edebilmekte, aracilara ihtiya¢ duymadan dogrudan kullaniciya ulasabilmektedir.
Ayrica bu teknoloji sayesinde, reklam sahteciligi (ad fraud) énlenerek reklamlarin sadece gergek
kisilere gosterilebilmesine, boylece bitgenin dogru sekilde kullanimina birakmistir (Rocca vd,
2020).

Modern teknoloji, nesnelerin interneti, bulut bilisim, yapay zeka gibi teknolojiler, karbon gazi
kaynaklarini ve miktarlarini tespit edebilmekte, salim gelisimini neredeyse anlik izlenmesini
saglayabilmektedir. Ornegin Google’in destekledigi kar amaci giitmeyen Climate Trace, takip izleme
sirecini gerceklestiren nesnelerin yapay zekasi (artificial intelligence of things-AloT)
teknolojilerinden birisidir. Ayrica Birlesmis Milletler’e bagli Uluslararasi Telekomiinikasyon Birligi
tarafindan hazirlanan rapor, dijital teknolojilerin diinyanin karbon emisyonlarini %17 oraninda
azalmasina destek oldugunu, ayni zamanda firmalarin ciddi miktarda verim artisi ve tasarruf elde
etmelerini sagladigini géstermektedir (ThinkTech, 2021). Kisaca bu teknolojiler araciligiyla bir
taraftan var olan emisyonlar belirlenip azaltabilecek ¢oéziimler bulunabilirken, bir taraftan da
makine ve donanimlar anlik takip edilerek Uretime engel olabilecek aksakliklar tespit edilip
oncesinde de 6nlem alinabilmektedir.

Reklamcilik sektoriiniin de karbon salimi sorununu ortadan kaldirabilmek i¢in 6ncelikle karbon
saliminin nereden, ne diizeyde ve nasil kaynaklandigina odaklanip sorunun kaynagini tespit etmesi
gerekmektedir. Bu nedenle sektérdeki reklam ajanslari, reklamverenler, dijital medya ajanslari gibi
taraflar nesnelerin yapay zekasi teknolojilerinden yararlanarak basta kendileri olmak (zere
sektorde uUretilen karbon kaynaklari ve miktarlari takip edebilir, azaltmak ya da sifir hedefine
ulagmak igin ¢ézlimler uygulayabilir. Bu uygulamanin sisteme entegre olabilmesi i¢in sektoriin
kendi icerisinde ortak hareket etmesi, farkindalik, bilinclendirme ve harekete geg¢meye
yonlendirecek faaliyetlerin yapilmasi (IAB, 2025), uygulamaya dahil olmayanlara ise birlikte
calismamak, para cezalari uygulamak gibi ¢esitli yaptirimlarin uygulanmasi 6nerilmektedir.

5.10.Siirdiiriilebilir is birlikleri ve Ekosistem Yaklasimi

Dongisel ekonominin dijital reklamcilik ¢alismalarina entegre edilebilmesi igin bu ekonomik
yaklasimin getirdigi tim ilkelerin ve sorumluluklarin, dijital reklamcilik paydaglari olarak reklam
ajanslari, teknolojik altyapi saglayicilari, veri merkezleri ve sektoriin diger temsilcileri tarafindan
kabul edilip uygulanmasi yoniinde birlikte hareket etmesi gerekmektedir (Barros ve Azevedo,
2022). Bu baglamda is siirecglerinin gercgeklestiriimesinde sirdirilebilir is modelleri gelistirilerek,
ortak projeler ve pilot uygulamalar yapilarak dongisel yaklasimin dijital reklamcilik sektoriine
uyarlanmasi desteklenebilir.

Markalar, dongisel ekonomi ilkelerini destekleyen ortak dijital reklam kampanyalari igin is
birligi yapabilir. Ornegin cevre dostu iriinlerinin tanitimini merkeze alan bir dijital kampanyada,
mesaj iceriginde geri donlisim vurgusunun yani sira tasariminda da disuk enerjili ve gevreci
malzemeler kullanilabilir. Bu tarz isbirlikleri sayesinde markalarin mesajlari daha genis kitlelere
ulasirken, sektorel etki de yaratilmis olmaktadir.

Diger taraftan dijital reklam ajanslari da bir markayla is birligi karari alirken, yalnizca markanin
strdurulebilirlige yonelik séylemlerini degil, ayni zamanda Uretimden iletisim sireclerine kadar
uzanan kurumsal uygulamalarinda bu anlayisi ne o6l¢lide benimsedigini de gbdz O6niinde
bulundurmasi gerekmektedir. Ajanslar, stirdurulebilirlik ilkesini yalnizca pazarlama stratejilerinin
bir unsuru olarak degil, batiincil bir kurumsal yaklasim olarak degerlendiren markalarla is birligi
yaparak hem kendi kurumsal sorumluluklarini yerine getirebilir hem de sektérde dongiisel ekonomi
modelinin benimsenmesine katki saglayabilirler.
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Donglisel ekonomi modelinin sektor paydaslari tarafindan dogru sekilde algilama ve etkin
bicimde uygulama sireglerinin kolaylastirilmasi ve hizlandirilmasi agisindan, sektére 6zel egitim
programlarinin ve farkindalik artirici bilinglendirme ¢alismalarinin yayginlastiriimasi (1AB, 2025),
doénglsel ekonominin nasil uygulanacagina dair reklamcilik sektériine uyarlanmis 6zel kilavuzlarin
hazirlanmasi da buyiik 6nem tagimaktadir.

5.11.Standartlastirilmis Metodoloji, Metrik ve Performans Olgiimii

Donglisel ekonomi modeli gercevesinde uygulanan stratejilerin basarisini 6lgmek amaciyla
enerji tasarrufu, kullanici etkilesimi, veri geri kazanim oranlari, yeniden kullanim verimliligi gibi
olgitler belirlenerek, taraflarin diizenli araliklarla bu 6lgltlere gore degerlendirmeler yapip gerekli
iyilestirmeleri yerine getirmesi Gnem kazanmaktadir (1AB, 2025).

Bununla birlikte sektdrde ajanslar basta olmak tizere 6rnegin her reklam bagina emisyon limiti
gibi Uretim ve tiiketim siregleri sonunda ortaya c¢ikan karbon emisyonlarina kota getirilmesi,
karbon salimi belli derecelerin Gzerinde olanlar igin vergi getirilmesi gibi caydirici ya da engelleyici
onlemler alinabilir (World Economic Forum, 2022).

5.12.Tiiketici Katilimi

Donglisel ekonominin dijital reklamcilik sektériine entegrasyonu silrecinde, tiketicilerin de
iletisim slireglerine aktif bicimde dahil edilmesi gerekmektedir. Bu kapsamda, egitim programlari
ve farkindalik calismalari araciligiyla stirdurilebilir tiketim ve tretim konularinda toplumsal biling
artirilabilir, dongusel ekonominin nasil uygulanabilecegiyle ilgili farkindalik dizeyi yukseltilebilir;
ayni zamanda tiketicilerin markalarla ilgili karar alma siregleri ve davranis bigimleri
yonlendirilebilir (Barros ve Azevedo, 2022). interaktif kampanyalar ve stratejik sosyal medya
uygulamalari yoluyla tiketiciler, déngisel ekonomi uygulamalarina katilim goéstermeye tesvik
edilebilir. Sardaralebilir kullanici deneyimini 6nceliklendiren vyaratici reklam stratejilerinin
gelistirilmesi, prosumer (liretici-tiiketici) olarak tuketicilerin reklam igerik Gretimine katilmasi (6rn.
surdurtlebilir Griin  deneyimlerini paylasmalari), doéngusel iletisimin gliclenmesine katki
saglayabilir. Starbucks Tirkiye'nin strdurilebilirlik vizyonu dogrultusunda plastik atiklarin
azaltiimasini hedefleyen vyeni fiber bazli bardaklarinin kullanimini tesvik etmek amaciyla
diizenledigi sosyal medya yarismasi bu duruma 6rnek teskil etmektedir. Tuketicilerin s6z konusu
bardaklarla cektikleri kisa videolari (reels) belirli bir etiket (hashtag) altinda paylasmalari
karsiliginda indirim gibi 6dullerle desteklenmesi, dijital reklamciligin dénglsel ekonomi ilkeleriyle
nasil entegre edilebilecegini gdstermektedir. Bu tiir uygulamalar hem tiketici katimini artirmakta
hem de sirdirilebilir davraniglarin yayginlasmasina katki saglamaktadir.

Ayrica tuketicilere dijital reklamcilik sektoriine ait karbon ayak izi raporu sunan seffaf
kampanyalar tasarlanabilir, gelismeler konusunda giincel bilgiler paylasilarak sektoriin ve 6zellikle
markalarin bu konudaki sorumluluklarini yerine getirip getirmedigiyle ilgili farkindalik
olusturulabilir.

6. Sonug

Dijital reklamcilik sektor, bilisim teknolojileri ve bilgi iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve
yeniliklerle birlikte dijital reklamcilik aktorlerine sektorel uygulamalarini daha da gelistirip
farkhlastiracak 6nemli avantajlar sunmaktadir. Ayrica dijital igerik ve platformlari kullanan tiketici
sayisinin her yil katlanarak artmasi, dijital reklamciligin sektér igcindeki konumunu her gegen yil
glclendirmektedir. Diger taraftan kiiresel iklim degisikligi, dogal kaynaklarin tikenmesi ve biyolojik
cesitliligin azalmasi gibi cevresel tehditlerin giderek somutlasmasi, cevresel etkilerle birlikte sosyal
ve ekonomik siirdirilebilirlik sorunlarinin da iyice giin yliziine ¢itkmasi; diger alanlarda oldugu gibi
teknolojik gelismelerle yildizi parlayan dijital reklamciligin da slrdurulebilir olup olmadigi ve nasil
sirdirdlebilir bir sektdre doniisebilecegi sorunsallarini ortaya gikarmistir. Ciinki; basta karbon
emisyonu olmak Uzere, yiiksek enerji tiketimi, kaynak israfi ve tikenmesi, e-atiklarin geri
donistiriilememesi ve e-atik artisi, tliketicilere ait verilerin gizlilik, mahremiyet ve etik ihlalleri,
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seffaflik sorunu gibi cevresel, sosyal ve ekonomik strdirilebilirlik agisindan ¢ok ciddi zorluklarla
karsi karsiyadir.

Bu c¢alisma, sektoriin dogrusal ekonomi modelinden kaynaklanan olumsuz etkilerini ortaya
koyarak, dongiisel ekonomi yaklagiminin bu sorunlara ¢6ziim sunabilecegini gdstermektedir.
Calismada iteratir taramasi ve dokiiman analiziyle, mevcut uygulamalarin strdurilebilirlik
eksiklikleri belirlenmis ve dongiisel ekonomi ilkelerinin dijital reklam siireglerine entegrasyonu igin
teorik bir cerceve gelistirilmistir. Bu gerceve, sektoriin ¢evresel ayak izini azaltma ve ekonomik
verimliligi artirma gibi birgok olumlu sonuglarin potansiyelini vurgulamaktadir.

Calismanin onerileri, donglisel ekonominin dijital reklamciligi “azalt-yeniden kullan-geri
donustir” prensipleriyle yeniden sekillendirerek dijital reklamcilikta icerik tasarimindan veri
yonetimine, altyapi tercihlerinden paydas is birligine kadar somut stratejilerle uyarlanabilecegini
gostermektedir. Uyarlama sonucunda hem cevresel hem de ekonomik faydalari elde etme
olanaklarina deginilmektedir. Iiceriklerin yeniden kullanimi, enerji verimli teknolojilerin
benimsenmesi ve etik veri yonetimi gibi stratejiler, kaynak israfini 6nlemeyle birlikte inovasyonu
tesvik etmektedir. Bu donisiim, sadece karbon emisyonlarini azaltmakla kalmayip, ayni zamanda
maliyet tasarrufu ve tiketici glivenini artirma gibi ¢cok 6nemli ek avantajlar sunmaktadir. Dijital
reklamciligin dénglsel ekonomi dénusimu, sektérdeki paydaslarin gevresel sorumluluklarinin
yaninda toplumsal sorumluluklari da g6z etmesini; is slireglerinde etik ilkelere ve toplumsal faydaya
odaklanmasini da saglamaktadir. Boylece dijital reklamcihk sektériniin, sirdiralebilirlik
hedefleriyle uyumlu bir yapiya doniismesi mimkiin olabilmektedir.

Gunimiuzde dijital reklamcilik sektortnin strdirilebilir olmaya yonelik gesitli adimlar attigi,
ancak bu adimlarin parga parca, birbirinden bagimsiz bir bicimde ¢alismalar oldugu gorilmektedir.
Oysaki dongisel ekonomi yaklasimiyla birlikte sistemin tim deger zincirinde “sistemsel bir
donlisim” gerceklesecegi icin bu dontsimler sistemdeki bltin parcalari ve birbirini etkileyecektir.
Boylece gevresel oélgltlerin iyilesmesiyle birlikte ekonomik ve sosyal strdirilebilirlik alanlari da
gugclenecektir. Dolayisiyla donlisimin basarisi, sektdr paydaslarinin is birligine ve sistematik bir
yaklasima baglidir. Reklam ajanslari, teknoloji saglayicilari, reklamverenler ve dizenleyiciler
arasinda ortaklk kurulmasi, standartlastiriimis surdirilebilirlik kritelerinin gelistiriimesi ve yesil
teknolojilere yatirim yapilmasi gereklidir. Ayrica, sektorel farkindaligi artirmak igin egitim
programlari ve kilavuzlar hazirlanmali, karbon emisyonlarini izlemek ve sinirlamak igin kiiresel
standartlar olusturulmalidir. Bu adimlar, déngiisel ekonominin uygulanabilirligini gliclendirecek ve
sektoriin uzun vadeli dayanikhhgini destekleyecektir.

Sonug olarak, dongiisel ekonomi modeli gevresel etkileri azaltmaya yonelik teknik bir diizenleme
olmanin ¢ok otesinde bir yaklasimdir. Cevresel etkileri azaltirken, ekonomik ve sosyal katma deger
yaratan “bitincil bir donlUsim stratejisi” olarak degerlendirilmelidir. Reklam ajanslari,
reklamverenler, medya ajanslari, teknoloji saglayicilari, tiiketiciler gibi sektér paydaslarinin is birligi
icinde kararli ve istikrarli bicimde donglisel ekonomi modelini entegre etmeleri, bir taraftan
sektoriin gevre, ekonomi, uzun vadeli rekabetgilik, inovasyon ve toplumsal sorumluluk alanlarinda
ciddi kazanimlar elde etmesini saglayacak, bir taraftan da dijital reklamcilik sektérinin daha
sorumlu ve gelecege donik bir sektdre doniismesine destek olacaktir. Dijital reklamcilik,
sirdarilebilir bir sektér olmayi ve olumlu imaja sahip olmayi hak etmektedir. Her alanda oldugu
gibi dijital reklamciligin gelecegi siirdirilebilir batlncil bir dénisiim stratejisine baglidir.
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IS SUSTAINABLE ADVERTISING POSSIBLE? STRATEGIC INTEGRATION OF THE
CIRCULAR ECONOMY APPROACH IN DIGITAL ADVERTISING

Extended Abstract

Aim: This study aims to investigate ways to strategically integrate the “reduce-reuse-recycle”
principles of the circular economy into the life cycle of digital advertising campaigns, considering
the increasing environmental and economic costs of the digital advertising sector. The main
purpose of the study is to identify gaps in current sustainability practices, to reveal the intersection
points of digital transformation and circular economy with theoretical frameworks and application
examples, and to develop strategies and innovative solution proposals that will contribute to and
guide the transformation process of the sector.

Method(s): This study includes a theoretical discussion. The research is built on a conceptual
framework and follows a comprehensive literature review and document review methodology.
First, unsustainable processes such as resource consumption, carbon footprint and e-waste
production in digital advertising are defined in detail; then, an intersection analysis is conducted
on how these processes can be transformed in the light of circular economy literature (reuse,
recycling and efficient resource management). Finally, the theoretical framework is enriched by
compiling principles and implementation steps through national and international application
examples.

Findings: In the article, after a comprehensive review of the intersections between the circular
economy approach and the transformation of digital advertising, the factors and stages required
for the adaptation of the defined strategies to digital advertising processes are systematically
addressed. The proposed theoretical framework defines a multidimensional integration model
such as content design and reuse, sustainable data management, adoption of renewable energy
sources and establishment of cooperation between stakeholders. The first of the dimensions is
circular content design and reuse. Thanks to this factor, which refers to modular and updatable
digital content design, the need for production from scratch for each campaign is reduced and data
storage/processing requirements are minimized by the adaptability of advertising content across
multiple campaigns and platforms. Secondly, energy and resource efficiency are emphasized. The
use of energy-efficient technologies and modifiable energy distribution for operating digital
infrastructures such as data centers and cloud services is emphasized. Al-based optimizations in
programmatic process processes reduce server load and energy consumption of data centers by
restricting unnecessary impressions (bot traffic). The choice of data centers operating with
renewable energy also directly reduces carbon intensity.

Another strategic recommendation is related to sustainable data management and process
transparency. Reprocessing user and performance data obtained after the campaign as “digital raw
material” both increases marketing effectiveness and limits the need for additional data collection.
The transparent data traceability provided by blockchain and IoT solutions both prevents ad fraud
and increases consumer trust. In addition, adopting an ecosystem approach that encourages
cooperation among industry members such as advertisers, media agencies, technology providers
and professionals and providing awareness-raising trainings are another strategic step suggested
in the study. Agency-advertiser-technology provider collaborations accelerate the holistic
transformation of the industry through joint sustainability guides and pilot projects. In addition,
training programs aimed at raising awareness among stakeholders play a critical role in the
adoption of circular economy practices. In addition, regular carbon emission measurement in the
industry and the implementation of standard methodologies are among the important steps that
the industry should take joint action. Regular monitoring of metrics such as energy saving, reuse
rates and carbon emissions; emission quotas, tax and incentive mechanisms strengthen the
sustainability of circular economy strategies
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The article also discusses the benefits that advanced technologies provide in adapting the circular
economy model, such as the potential of artificial intelligence (Al) content delivery and blockchain
technology to increase transparency in advertising processes and reduce ad fraud. These strategies
are supported by real-world examples such as Google’s commitment to carbon-neutral data
centers and Adobe’s Al-powered content architecture.

Conclusion: It would not be wrong to say that the combination of circular economy principles and
digital advertising is both possible and essential for long-term economic and environmental
sustainability. The transition from the “take-use-throw” approach to the “reduce-reuse-recycle”
model in digital advertising offers a holistic transformation strategy that not only minimizes
environmental impacts but also increases economic efficiency. Adopting this approach provides
tangible gains such as increased efficiency in data, content and infrastructure management,
strengthening consumer trust and increasing innovation potential. The proposed strategies—from
modular content design to energy-efficient technologies and ethical data practices—provide a
roadmap for the use of the sector. In this context, the future vision of digital advertising depends
on sustainable holistic transformation strategies, and these strategies are essential for both
sectoral competitive advantage and fulfilling social responsibility.
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