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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Bu calisma, dijital cagin belirleyici anlati bicimlerinden biri haline gelen ‘transmedya’
kavraminin Tirkce akademik literatiirdeki gériiniimiini analiz etmektedir. Oncelikle
transmedya anlatinin kavramsal temelleri 6nci kuramcilar Gzerinden ele alinarak kav-
ramin ¢cok boyutlulugu ortaya konmustur. Sonrasinda DergiPark veri tabanindaki ‘trans-
medya’ ve ‘medyalararas!’ terimlerini iceren Tirkce makaleler incelenmis, bu alandaki
akademik Gretimin yillara, yontemlere ve icerik odaklarina gére dagilimi analiz edilmis-
tir. Bulgular, Tirkiye'de transmedya arastirmalarinin kavramsal derinlikten cok 6rnek
olay ¢oziimlemelerine yoneldigini, alimlayici temelli ve elestirel yaklasimlarin eksik ol-
dugunu gostermektedir. Bu durum g6z 6niinde bulundurularak yeni arastirmalara yon
vermesi umuduyla daha kapsayici bir transmedya tanimi énerilmistir. Ayrica transmed-
ya teriminin Turkcelestirilmesine dair dilsel ve kavramsal karmasalara da dikkat cekil-
mekte ve yeni Tlrkce karsiliklar 6nerilmektedir. Calisma, bu yonleriyle hem mevcut
literatrt haritalandirmakta hem de gelecekteki arastirmalara yon verecek bosluklara
isaret etmektedir.
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Abstract

This study analyzes the presence of the concept of ‘transmedia’, which has become one
of the defining narrative forms of the digital age, within Turkish academic literature.
First, the conceptual foundations of transmedia narrative are examined through pio-
neering theorists, highlighting the multidimensionality of the concept. Secondly, articles
written in Turkish that contain the terms ‘transmedia’ and ‘intermedial’ in the Dergipark
database are reviewed. The distribution of academic output in this field is analyzed ac-
cording to publication year, research methods, and thematic focus. The findings reveal
that transmedia research in Tirkiye predominantly focuses on case studies, while au-
dience-centered and critical approaches remain underexplored. In light of this, a more
inclusive definition of transmedia is proposed with the aim of guiding future research.
Additionally, the linguistic and conceptual ambiguities surrounding the translation of
the term “transmedia” into Turkish are addressed, and alternative Turkish equivalents
are suggested. In these respects, the study maps the current state of the literature and
identifies gaps that can inform future academic inquiry.
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Giris

Dijital teknolojilerin hizli gelisimi, icerik tiiketim aliskanliklarimizi kokli bicim-
de degistirmistir. Bu donisiimiin bireyler ve toplum tzerindeki etkileri, medya
arastirmacilarinin dikkatle inceledigi bir konu haline gelmistir. Bu baglamda
one cikan transmedya uygulamalari, dijital teknolojinin sundugu olanaklari
kullanarak bireylere katmanli bir icerik deneyimi sunar ve onlari daha etkin bir
konuma getirir. Ginimuizde hikayeler, Grinler ve icerikler tek bir platformla
sinirll kalmayip bircok mecraya yayilmakta ve her platformda kesfedilmeyi
bekleyen farkli boyutlar barindirmaktadir. Transmedya uygulamalari yalnizca
edlence sektériinde degil, egitim, siyasi kampanyalar, pazarlama ve sanat gibi
pek cok alanda da 6nemli bir rol oynamaktadir. Artik izleyiciler, farkli platform-
lar arasinda dolasarak icerik tiiketen birer avci-toplayiciya donismiis ve bu du-
rum ginimuzin icerik Gretim ve tiketim pratiklerinin dogal bir parcasi haline
gelmistir.

Henry Jenkins tarafindan 2003 yilinda literatire kazandirilan ‘transmedya’
kavrami - ya da bazi arastirmalarda tercih edilen Tirkce karsiligiyla ‘medyala-
rarasilik’ - heniiz ceyrek yizyili bulmamis kisa bir ge¢mise sahiptir. Buna kar-
sin, dijital teknolojilerin gelisimiyle ortaya ¢ikan pek ¢ok kavram gibi iletisim
ve medya alaninda déniistiiriici bir rol Gistlenmistir. Ote yandan transmedya,
glindelik pratikleri ve toplumu donistiren dijital iletisim teknolojileriyle ilis-
kili kavramlarin cogundan, literatirde gorece sinirli yer bulmasi bakimindan
ayrismaktadir. Bu durumun, kavramin Tirkcede bir karsiliginin bulunmasiyla
iliskili olabilecegi disindlebilir. Ancak yapilan arastirmalar, medyalararasilik
kelimesinin de oldukca sinirli bir kullanim alanina sahip oldugunu ve bu konuda
Tirkce literatirde cok az sayida calisma bulundugunu gostermektedir.

Jenkins, transmedyanin bir isim dedil bir sifat oldugunu ve 6nine geldi-
gi uygulamanin niteligi hakkinda fikir verdigini vurgulamaktadir. Bu nedenle
transmedya kelimesi, ‘transmedya hikdye anlaticiligi’ ya da ‘transmedya pa-
zarlama’ 6rneklerinde oldugu gibi bir 6zelligi veya niteligi tanimlamaktadir.
Alandaki calismalar da transmedya editim ve transmedya habercilik gibi bir-
cok Farkli alanda gerceklestirilmistir. Ancak arastirmamiz, Tirkiye'de bu alanda
yapilan calismalarin transmedya uygulamalarinin cesitliligi acisindan yetersiz
kaldigini géstermektedir. Ulkemizin dijital teknolojileri benimseme ve dijital
donilsim sirecindeki hizina bakildiginda bu durum dikkat cekicidir.

Bu arastirmada ilk olarak Tirkce alan yazinda transmedya Uzerine yapil-
mis calismalarin bibliyografik bir arastirmasi yapilacak, akabinde transmedya
olarak tanimlanan uygulamalarin cesitliligi belirlenecektir. Boylece hem trans-
medya uygulamalarin kavramsal alt yapisi hakkinda bir dederlendirme sunula-
cak hem de simdiye dek bu konuda yapilan arastirmalarin degerlendirilmesiyle
arastirma bosluklari tanimlanacaktir.
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Transmedyanin Kisa Tarihi

Transmedya uygulamalarinin 6n kosulu olarak ilk dnce dijital iletisim teknoloji-
lerinin gelismesi gerekmistir. ilk giinlerinde sadece askeri ve arastirma amacla-
riyla kamu kurumlari tarafindan kullanilan bilgisayar agi zamanla glinimizdeki
siradan birey tarafindan kullanilan, hatta siradan bireyin giindelik yasam pra-
tikleri arasinda belirleyici bir yeri olan internete doniismistir. Kamu kurumla-
rinin kontroliindeki internetin bireysel kullanima uygun héle gelmesi icin 6zel
sirketler olan internet servis saglayicilarinin hizmete baslamasi, Tim Berners
Lee'nin WWW -World Wide Web'i- gelistirmesi ve grafiklerin kullanimini mim-
kiin kilan ilk tarayici olan Mosaic'in kullanima sunulmasi gerekmistir (Nough-
ton, 2016). Transmedya uygulamalari acisindan bilgisayarlarin kisisel kullani-
minin midmkdn hale gelmesiyle baslayan ve mobil teknolojilerin bireyi hibrit
uzam icinde konumladigi glinimiize dek gegen siirecin tamami transmedyanin
temeli olarak incelenmeye uygun olsa da bu baglamda 6zellikle Web 2.0 tek-
nolojisi, dilimizde yakinsama ve yéndesme seklinde iki farkli karsilik bulmus
olan ‘convergence’ ve ‘katilimai kiiltGr’ kavramlari 6ne ¢ikmaktadir.

Bu makalenin tartisma ve sonuc bolimlerinde de ayrintili olarak ele alina-
cagi lzere, arastirma kapsaminda incelenen mevcut alan yazinin blyik cogun-
lugunda transmedya kavraminin tartismalarinin yakinsama ve katilimer kiltdar
temelleriyle sinirlandigi gorilmastir. Calismamiz bu duruma elestirel bir yak-
lasim getirse de s6z konusu kavramlarin transmedya calismalari ve transmed-
ya okuryazarligi acisindan neden 6nemli bir ilk adim oldugu yadsinamaz. Bu
nedenle transmedya kavrami (izerinde derinlesmeden 6nce bu kavramlara ki-
saca deginilecektir.

Transmedya Odagindaki Temel Kavramlar

Bugin bildigimiz interaktif etkilesim modelini ve kullanici igeriklerini mimkin
kilmis olan Web 2.0 sayesinde o zamana dek sadece okunur bir ortam (read-on-
ly) olan internet, okunabilir ve yazilabilir bir ortama (read & write) donismds-
tir. Sadece cesitli belgelerin arsivlenmesi ve erisilmesini saglayan bir yapidan
ibaret olan internet; siradan kullanicilarin veri girisi yapabildigi, icerik Urete-
bildigi ve bu icerikleri paylasabildigi bir ortama doniserek hem e-ticaret gibi
glinim{zin toplumsal olarak sekillendirici pratiklerine olanak tanimis hem
de bireyin internet deneyimini kokli bicimde degistirmistir. Web 2.0, kullani-
clarin iceriklere yorum yapabilmesi, gérsel ve yazili icerikler Greterek ‘cevap’
verebilmesi, hizla gelisen forumlar ve benzeri yapilar araciligiyla katilima kil-
tirle tanismasini saglamis, boylece bireyin kendini daha iyi ifade edebilmesine
ve gelistirebilmesine imkan tanimistir. Yakinsamanin 6n kosulu olan Web 2.0'in
ardindan, bilgisayar ortamli iletisimin gelisimi blyik bir ivme kazanmistir.

Transmedya uygulamalari adina ikinci bir kilometre tasinin ise Tirkce li-
teratiirde yakinsama ve yondesme kelimeleri ile karsilik bulan ‘convergence’
oldugu soylenebilir. Ayni transmedya gibi yakinsama konusuna da ilk odakla-
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nan arastirmacilardan biri Henry Jenkins olmustur, 1996 tarihli Convergence
Culture isimli kitabinda kavrami, “yakinsama kiltirine hos geldiniz, gelenek-
sel ve yeni medyanin bir araya geldigi, halkin ve kurumsal medyanin kesistigi,
medya yapimcisinin ve medya tiiketicisinin giclerinin énceden kestirilemez
sekillerde etkileseme girdigi yakinsama kiltirtne...” seklinde tanitmistir. Ya-
kinsama gercekten de Jenkins'in 6ngordiigi gibi kisa slire icinde 6nceden kes-
tirilemeyen yeni formatlari mimkin kilmis, bireyi tiiketiciden igerik Ureticisine
donistirmstir. Boylece kullanici sadece icerik tiiketen pasif konumunu terk
ederek, geleneksel medya araclarinin Grettigi icerikleri degistirmeye, donis-
tirmeye baslamis ve bir tiketici-Ureticiye evrilmistir. Yakinsama kavraminin
gliniimiz iletisim pratiklerini ve glindelik hayatini sekillendirdigini savunmak
mimkindir. Bu 6zelligiyle iletisimin farkli alanlarinda faaliyet gosteren bir¢ok
arastirmacinin da calisma alanina dahil olmustur. Fagerjord (2010) ve Friedman
ve Friedman (2008) gibi bircok arastirmaci da yakinsamanin sadece icerik bo-
yutunda degil, prodiiksiyon araclarinin, dagitim aglarinin, is sektorlerinin, hiz-
metlerin ve teknolojilerin tizerinde de gozlemlendiginin altini cizmistir.

Katiimer kaltir, bir teknolojiden ziyade teknolojinin insanlarin katilim
pratiklerini nasil donistirdigine odaklanan bir kavramdir. Profesyonellerin
Urettigi ve izleyicilerin tikettigi icerik Gretim modelinden, Web 2.0 teknolo-
jisi sayesinde izleyicinin kullaniciya donistiigd bir modele gecilmesi ve kulla-
nici iceriklerinin (UGC-User Generated Content) etkili hale gelmesiyle birlikte
birey icerik Giretiminde etkin bir rol Gstlenmis ve bu durum giincel kiltirin
bir parcasi haline gelmistir. Bu durumun, transmedya uygulamalar s6z konusu
oldugundaizleyici/kullanicinin aktif katilimina zemin hazirlayan bir olgu olmasi
gozden kagmamalidir. Zira Jenkins (2006) katilimci kiltirin bes 6zelligini su
sekilde siralamaktadir:

1. Sanatsal yaratim ve bireysel katilimin 6nindeki engellerin azalmasi

Bireyin (iretim, yaratim ve paylasim sireclerinin desteklenmesi

Deneyimsiz ve tecriibeli kullanicilar arasinda gayriresmi bir destekle-
me pratigi olusmasi

4. Bireylerin Gretim sireclerinin katilimlarinin bir degeri oldugunu hisset-
mesi
5. Bireylerin Uretim ve paylasimlari Gzerinden bir sosyal bag kurmasi.

Bu o6zellikleri dikkate alindiginda yukarida kisaca deginilen Web 2.0 ve ya-
kinsama teknolojilerinin sonucu olan katilimci kiiltirin hem teknolojik acidan
transmedya uygulamalarini mdmkin kildigi hem de bireyleri transmedya uy-
gulamalarini tiiketmeye hazirladigi gérilmektedir.

Transmedya Kavraminin Yaygin Tanimlamalari

Yeni ortaya cikan teknolojiler hikayeleri olusturma, anlatma, paylasma ve on-
larla etkilesim kurma bicimlerimizi donistirdigi icin transmedya tanimi da
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siirekli olarak degismektedir. Transmedya kavrami, kabaca bir fikrin farkli med-
ya platformlarinda hayata gecirilmesi olarak tanimlanabilir. Bu platformlar bir
roman, tiyatro oyunu, senaryo, cizgi roman, TV dizisi, video oyunu, mizikal
veya boyama kitabi olabilir. Baslangicta bir roman olan Harry Potter serisinin
filme uyarlanmasi ve ardindan yiiksek bitceli bir video oyununa déniismesi,
bu sirecin somut bir 6rnegidir. Bircok roman film olur, filmler bazen TV dizi-
lerine doniisir ya da tam tersi de olabilir. Bir dizi karakteri yillar sonra baska
bir filmde boy gosterir, karakterlere sosyal medya hesaplari acilir, bir Griiniin
pazarlanmasinda bir dizi karakteri kullanilabilir, bir dizinin tanitimi sehrin toplu
tasimasinda yapilabilir. Ustelik transmedya kavrami yalnizca medya ile sinirli
degil, yasamin medya ile i¢ ice gecmesiyle de dogrudan baglantilidir. Bu bag-
lamda kavramin, 6niine aldigi her ismi siirekli gelistiren bir yoni oldugunu séy-
lemek mimkinddr.

Buglin daha cok hikaye anlaticiligi ile kullanilan transmedya anlatisinda-
ki ‘hikaye’ farkli medya tirleri icin kullanilabilecek ortak bir teknik terimdir.
Transmedya gazetecilik, transmedya sinema, transmedya pazarlama, trans-
medya reklam, transmedya oyun, transmedya moda ve benzeri kullanimlarda,
tlre 6zgi teknoloji entegrasyonuyla sekillenen yeni bir hikaye anlatim fFormati
s6z konusudur. Dolayisiyla giinimiz kosullarinda, herhangi bir hikdye ya daice-
rigin transmedya uzantisi olmadan kurgulanmasi gercekci gériinmemektedir.

Transmedya anlati kavrami, dijital kiltirin yikselisiyle birlikte medya ve
hikaye anlatimi alaninda 6nemli bir doniisimd ifade eder. Bu dontisimin ku-
ramsal temelleri, kavrama katki sunan farkli kuramcilar ve medya teorisyenleri
tarafindan gelistirilmistir. Literatiirde bu alana 6nciiliik eden ilk isimlerin ba-
sinda Henry Jenkins gelir. Jenkins (2006), transmedya hikdye anlatimini, bir
hikaye evreninin cesitli medya platformlarinda, her bir platformun anlatiya 6z-
glin bir katki sundugu sekilde genislemesi olarak tanimlar. Bu tanim, yalnizca
iceriklerin farkli ortamlarda yeniden dretilmesini degil, ayni zamanda kullani-
alarin bu evrenlere katilimini ve anlatinin dagilmis yapisini da vurgulamakta-
dir. Jenkins'e (2006) gore, transmedya hikaye anlatimi “bir kurgunun ayrilmaz
ogelerinin, birlesik ve koordineli bir eglence deneyimi yaratmak amaciyla bir-
den fazla dagitim kanalina sistematik olarak dadildigi bir sirectir”. Baska bir
deyisle bir transmedya hikayesi, daha genis bir anlatinin farkli teknolojik plat-
formlar araciigiyla bircok kullanici tarafindan deneyimlenebilecedi bir yapiyi
isaret eder. Jenkins, transmedya hikaye anlatimini kolektif zeka cagina en uy-
gun estetik bicimi olarak tanimlar. Ona gére transmedya hikaye anlatimi, bilgi-
yi dagitmak yerine katiimcilarin bu bilgiye ulasmasini tesvik eden bir siirectir
(Jenkins, 2007). Jenkins, transmedya anlatinin temelinde diinya insasinin (wor-
ld-building) yer aldigini vurgulamaktadir. Ona gore, basarili transmedya proje-
leri yalnizca bir hikayeyi farkli platformlara tasimakla kalmaz, ayni zamanda
zengin bir diinya yaratir ve kullanicilara bu diinyanin farkli yonlerini kesfetme
imkani sunar. Star Wars, The Matrixve Harry Potter gibi seriler Jenkins'in diinya
insasi teorisinin en glicli 6rneklerini temsil etmektedir. Filmler, animasyonlar,
cizgi romanlar ve video oyunlari araciligiyla genisletilen bu evren, kullanicilarin
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farkli platformlar Gzerinden birbirine bagli fakat farkli yonleri kesfetmesine
olanak tanimistir (Jenkins, 2006). Ornedin, Enter the Matrix video oyunu, film-
de gosterilmeyen ancak hikayeye dogrudan katki saglayan sahneleri ve karak-
terleri icermektedir. Bu tir genisletilmis anlati teknikleri, yukarida kisaca de-
ginilmis olan Jenkins'in ‘yakinsama kaltGrd’ (convergence culture) kavramiyla
dogrudan baglantilidir.

Jenkins'in transmedya kavramina getirdigi bir diger 6nemli katki, bu anlati
tGrdndn kullaniciyi pasif bir tiiketici olmaktan cikarip aktif bir katilimcr haline
getirdigi fikridir. Ona gore, transmedya hikaye anlatimi, hayran katilimini tes-
vik eden bir yapiya sahiptir ve bu baglamda ‘katilimai kiltir’ (participatory cul-
ture) ile dogrudan iliskilidir. izleyiciler sosyal medya, fan icerikleri ve alternatif
anlatilar araciligiyla hikayeyi kendileri genisletebilir ve yeniden sekillendirebi-
lirler. Filmler, romanlar, cizgi romanlar, TV dizileri ve interaktif oyunlar aracili-
diyla genisleyen bu evren, hayranlarin aktif olarak yeni hikayeler Gretmesine
ve evreni genisletmesine olanak tanimaktadir (Jenkins, 2003).

Transmedya hikaye anlatiminin bir diger 6nemli unsuru, farkli medya plat-
formlarinin hikdyeye eklemeli anlam (additive comprehension) kazandirmasi-
dir. Yani her yeni medya platformu, hikdyeye yeni bir boyut ekler ve kullanici-
lar, tdm bu platformlari takip ettikce daha derin bir anlama ulasirlar (Jenkins,
2007). Ornegin, Batman: The Dark Knight filmine yonelik yapilan transmedya
kampanyasinda, hayranlar Joker'in planlarini ortaya ¢ikarmak icin sifreleri ¢6z-
mek zorunda kaldiklar interaktif bir deneyime dahil edilmislerdir. Jenkins'e
gore, bu tir stratejiler, hikdyeyi geleneksel anlatim kaliplarinin disina cikara-
rak kullaniciyi merkeze alan bir deneyim sunar.

Jenkins, ayrica transmedya hikaye anlatiminin yalnizca eglence enddistri-
siyle sinirli kalmadigini; sanat, egitim, aktivizm ve marka stratejileri gibi cesit-
li alanlarda da etkili bir yontem olarak kullanildigini belirtmektedir. Egitimde
transmedya, 6grencilerin farkli platformlar araciligiyla 6grenme siirecine aktif
katiimini saglayabilirken, aktivizmde toplumsal meselelere dair farkindalik ya-
ratma siirecinde etkili bir arac olabilir. Sanatcilara ve yaratici ekiplere ise hika-
ye anlatiminda daha genis bir alan acar ve kullanicilara da hikayeyi kesfetme,
yorumlama ve yeniden yapilandirma imkani tanir (Jenkins, 2007).

Henry Jenkins'in transmedya hikaye anlatimi konusundaki calismalari, ¢ag-
das medya anlayisini sekillendiren temel referanslardan biri olmustur. Onun
gelistirdigi kavramsal cerceve, giinimizde dijital hikaye anlatiminin nasil ya-
pilandirildigi ve kullaniciyla nasil etkilesim kurdugu konusunda yol gosteri-
ci olmaya devam etmektedir. Jenkins'in ortaya koydugu ‘yakinsama kiltGrd’
(convergence culture) kavrami, medya Ureticileri ve tiiketicileri arasindaki di-
namik iliskiyi anlamak icin kritik bir cerceve sunmaktadir. Transmedya hikaye
anlatimi, medya enddstrisinin gelecegini belirleyen en 6nemli yontemlerden
biri olarak gelismeye devam etmektedir.
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Jenkins'in ardindan transmedya anlati Gizerine en kapsamli teorik cerceve-
lerden birini ¢izen isim Carlos Alberto Scolari'dir. Scolari (2009), transmedya
anlatiyr yalnizca hikdye dinyalarinin dagilimi Gzerinden dedil, ayni zamanda
kullanici etkilesimi, medya ekolojisi ve soylemsel stratejiler baglaminda ele
alir. Scolari'nin yaklasiminda (¢ diizey 6ne cikar: medya ekosistemi (media eco-
logy), kullanici deneyimi (user experience) ve soylemsel yapi (discursive logic).
Bu yapl, transmedya anlatinin salt bir pazarlama stratejisi degil, ayni zamanda
cok katmanli bir iletisimsel ve kiiltiirel siire¢ oldugunu gosterir. Ayrica Scola-
ri, transmedya ortamlarinin dijital okuryazarligi artiran yapilar sundugunu da
belirtir.

Transmedya anlatinin erken donem kuramsal arka planina 6nemli bir kat-
ki sunan diger bir isim ise Marsha Kinder'dir. Kinder (1991), Jenkins'ten yillar
once, cocuklara yonelik medya icerikleri Gizerinden gelistirdigi ‘transmedia in-
tertextuality’ kavramiyla dikkat ceker. Kinder, transmedya yapilarin yalnizca
anlatr cesitliligi degil, ayni zamanda kimlik olusumu ve 6grenme siirecleriyle
de dogrudan iliskili oldugunu vurgular. Bu baglamda transmedya metinlerara-
silik, 6zellikle cocuk medya kiiltiirinde farkli medya formlarinin bir arada var
olmasi ve birbirini pekistirmesi Gzerine kuruludur.

Transmedya konusunda yaptiklari calismalarla 6ne ¢ikan diger 6ncii isimler
arasinda Janet H. Murray, Lev Manovich, Christy Dena, Marc Ruppel ve Frank
Rose dikkat cekmektedir. Murray (1997), Hamlet on the Holodeck adli calis-
masinda dijital anlatilarin icine cekiciligini (immersion) ve etkilesimli yapisini
ele alir. Ozellikle transmedya anlatinin deneyimsel yéniini kuramsallastirmak
acisindan Murray’nin yaklasimi 6nemlidir. Manovich (2001) ise The Language of
New Media adli kitabinda, yeni medya nesnelerinin modiilerligi ve otomasyo-
nu sayesinde dijital ortamda farkli medya formlarinin birlestigini ve yeniden
Uretilebildigini belirtir. Bu yapi, transmedya anlatilarin coklu platformlara yayi-
labilirligini teknik diizeyde aciklayan 6nemli bir cerceve sunar. Transmedya an-
lati Gzerine dogrudan doktora tezi yazmis ilk arastirmacilardan biri olan Dena,
Transmedia Practice baslikli tezinde, transmedya anlatiyi hem yaratici siireg
hem de Gretim stratejisi olarak tanimlar. Dena'ya gore transmedya, anlati diin-
yalarinin yalnizca yayilmasi dedil, ayni zamanda farkli ortamlar arasinda kuru-
lan yaratici baglarin bir Griinidir. Rose (2011), The Art of Immersion adli calis-
masinda medya enddistrisinin degdisen yapisini inceler. Ona gore transmedya,
izleyiciyi pasif bir tiketici olmaktan cikararak aktif bir katilimci haline getirir.
Ruppel (2012), transmedya anlatilari ag yapilari olarak ele alir. Anlatilar arasi
gecisler ‘digiimler’ ve ‘baglantilar’ araciligiyla kurulur. Bu yaklasim, kullanicila-
rin parcali icerikler arasinda nasil kopri kurdugunu analiz eder.
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Tablo. 1 Kavramin tanimlanmasinda éncii isimler

isim Katki Alani Temel Eseri

Katilimer kdltdr, anlati

Henry Jenkins bittinlig Convergence Culture (2006)

Soylemsel strateji, medya

Carlos A. Scolari ekolojisi Transmedia Storytelling (2009)

Transmedya intertextuality,

Marsha Kinder cocuk medyasi

Playing with Power (1991)

Janet H. Murray Dijitaliﬁjngqaetlr,sfij:eyim, Hamlet o(n1 ;hge;)Holodeck
Lev Manovich Yeni medgstﬁ%lisl, yazilim The Langua(gzg&F)New Media
gommedye, | Trensmedi racice 200

Frank Rose Medya ednednU:;irinfii, izleyici The Art of Immersion (2011)
worchuppel | AvRlIMene || Viwling Torsmeds

Giindelik Hayat, Dijital Kiiltiir ve Transmedya iliskisi

Transmedya anlatiyr yalnizca coklu platformlara yayilan bir strateji degil, ayni
zamanda icinde bulundugu sosyo-kiiltirel yapinin ve 6zellikle dijital kapitaliz-
min ortaya ¢ikardidi yeni giindelik hayat bicimlerinin bir Griini olarak ele al-
mak gerekir. Gindelik yasam, Lefebvre'nin (1991) vurguladigi Gizere, soyut bir
rutinler btiinG degil; zaman, mekan ve toplumsal iliskilerin yeniden uretildigi
dinamik bir pratik alanidir. Bu nedenle dijital kiltirin giindelik hayati donds-
tirme bicimleri, transmedya anlatiyi mimkin kilan tarihsel ve maddi kosullari
gorinir kilar.

Dijital kdlttrin bu dondsimiinde, postmodern donemde yasanan zaman
ve mekan kirilmalarinin belirleyici bir rol oynadigi gériilmektedir. Harvey'nin
(1989) ‘zaman-mekan sikismasi’ adini verdigi sireg, Gretim, iletisim ve dolasim
sureclerinin hizlanmasiyla birlikte bireylerin glvenilir mekansal koordinatlarini
ve dogrusal zaman deneyimlerini parcalamistir. Postmodern kiiltiirel bicimle-
rin cogulcu, parcali ve gecici yapisi, dijital kiiltirde daha belirgin bir hal almis;
kullanicilar gindelik yasamda sirekli cevrim ici olmanin gerektirdigi ritimle
birlikte coklu mekanlarda eszamanli var olma deneyimi yasamaya baslamistir.
Transmedya anlatilarin parcali yapisi (hikdyenin oyun, sosyal medya, mobil uy-
gulama, fiziksel etkinlik gibi coklu ortamlara yayilmasi) tam da bu postmodern
zaman-mekan orgitlenmesinin kiltlrel bir karsiligidir. Kullanici, anlatiyi fark-
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li platformlarda giindelik yasamin kesintili anlarina dagitarak deneyimler ve
bu durum Harvey'nin isaret ettigi parcalanmis zaman rejimiyle o6rtisir. Har-
vey'nin belirttigi gibi postmodern kiiltlr, “genel gecer anlatilari reddeden,
parcalanmis, gecici ve eklektik” bir yapiya sahiptir. Transmedya anlati da tam
olarak bu postmodern kiltiirel mantigin dijital cagdaki karsiligidir. Ayrica Har-
vey'nin kapitalizm analizinde vurguladigi kiltirel Gretimin ekonomiyle ic ice
gecmesi (akt. Sari, 2024, ss. 17-20), giinim{zde transmedya evrenlerinin plat-
form ekonomileri tarafindan sekillendirilmesiyle daha goériinir hale gelmistir.
Transmedya anlatilar artik sadece sanatsal bir ifade bicimi degil, ayni zamanda
kullanici katilimini siirekli kilan, icerik Gretimini yayginlastiran ve giindelik ya-
sam pratiklerini dénistiren dijital kapitalist bir dolasim mantiginin parcasidir.

Bu baglamda dijital kiltir, Harvey’'nin isaret ettigi sekilde, bireylerin gi-
venilir zaman-mekan koordinatlarinin belirsizlestigi bir diinyada kimliklerini,
aidiyetlerini ve glindelik ritimlerini yeniden kurmalarini gerektiren bir ortam
yaratmaktadir. Transmedya anlati, bu yeniden kurulum sirecinin kiltirel bir
formu olarak islev goriir: Kullanicilar hikayeye katilarak yalnizca bir anlati evre-
nine dahil olmaz; ayni zamanda dijitallesmis giindelik hayatin parcali zamanini
ve cogul mekanlarini anlamlandirma bicimleri gelistirirler.

Bununla birlikte, transmedya anlatinin bu ¢ok katmanli yapisini mdmkian
kilan maddi altyapi, Schiller’in (2000) dijital kapitalizm kavraminin isaret etti-
di dontsimler Gzerinden okunmalidir. Schiller, internet ve ag teknolojilerinin
yalnizca teknik yenilikler degil, kapitalist Giretim biciminin yeni bir evresi oldu-
dunu 6ne siirer. Bu doniisiim, ekonomik faaliyetlerin ulus-6tesilestigi; finans,
Gretim ve dolasim aglarinin kiresel 6lcekte biitiinlesmis hale geldigi bir yapi-
ya isaret eder. Schiller’e gore internet, altyapisal diizeyden kiiltiirel Gretime
kadar genisleyen bir etki alaniyla kapitalizme dijital bir gériinim kazandirmis
ve geleneksel piyasa diizenini derinlestirerek genisletmistir (Schiller, 2023, ss.
526-527).

Bu yeni ekonomik yapi, yalnizca sermayenin isleyisi acisindan degil, giinde-
lik hayatin 6rgiitlenmesi acisindan da belirleyicidir. Clinkd dijital kapitalizm, bi-
reylerin iletisim pratiklerinden giindelik rutinlerine, tiiketim aliskanliklarindan
katilim bicimlerine kadar pek ¢ok alani yeniden sekillendirmektedir. Schiller’in
vurguladidi gibi ag altyapilari, yalnizca teknik yapilar degil; ekonomik ve poli-
tik glc iliskilerinin mekanlaridir. Dolayisiyla dijital kiltiiriin kendisi, bir serbest
piyasa ideolojisi icerisinde 6rgiitlenmekte, boylece kullanicilarin icerik Gretimi
ve erisim bicimleri de bu yapinin sinirlariicinde belirlenmektedir.

Bu perspektif, transmedya anlatilari anlamak acgisindan kritik 6nem tasir.
Clnki transmedya uygulamalarinin yayginlasmasi, dogrudan dijital kapitaliz-
min olusturdugu altyapi kosullarina baglidir. Sosyal medya platformlari, icerik
paylasim aglari, dijital dagitim sistemleri ve kullanici etkilesim mekanizmalari
yalnizca kdltirel Gretimi kolaylastiran araclar dedgil, ayni zamanda piyasa tara-
findan yonetilen ve ekonomik deder tireten alanlardir. Kullanicilar, transmed-
ya anlati evrenlerine katilirken sadece kiiltiirel tiiketiciler degil, dijital emek
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Ureten aktorlere de dénismektedir. Bu durum, Schiller'in vurguladigi “agin
kapitalist yapi tarafindan kusatilmasi” olgusunun kdltirel retim boyutunu
gordndr kilar.

Schiller’in dijital kapitalizm analizinin Castells’in ‘ag toplumu’ yaklasimiyla
kesistigi nokta, transmedya anlatinin konumunu daha da berraklastirir. Castel-
[s (2005), enformasyon teknolojileri devriminin kiiresel ekonomiyle biitiinle-
serek yeni bir Gretim, iletisim ve yasam bicimi yarattigini vurgular. Bu ag top-
lumunda iletisim hem hizlanmis hem de parcalanmis; giindelik hayat, sirekli
cevrim ici olmanin gerektirdigi bir ritim icinde yeniden kurulmustur. Transmed-
ya anlatilar, bu ritme eklemlenen coklu platform yapilariyla, kullanicilarin giin-
delik yasamlarini kusatan bir ‘dijital akis’ Gretir. Dolayisiyla transmedya anlati;
dijital kapitalizmin ekonomik mantidiyla, ag toplumunun iletisim bicimleriyle
ve dijital kiltirin parcali zaman-mekan orgitlenmesiyle dogrudan iliskilidir.
Kullanicilar hikayeleri farkli platformlarda Gretirken veya tiiketirken, aslin-
da dijital kapitalizmin sundugu altyapilar icinde konumlanmakta ve giindelik
yasam pratiklerini bu altyapi Gzerinden sekillendirmektedirler. Bu anlamda
transmedya, yalnizca kiiltiirel bir strateji degil, Schiller’'in kavramsallastirdigi
dijital kapitalist diizenin giindelik hayatta aldigi anlatisal form olarak deger-
lendirilebilir.

Dijital iletisim teknolojilerinin hizli gelisimi sonucu doniisiim yasanan alan-
lar arasinda politik ifade, sosyal hareketlerin olusmasi-sirdirilmesi, aktivizm
de bulunmaktadir. Dijital iletisim ¢agi teoride, bireyin siyasi gorislerini herhan-
gi bir medya olusumunun onayina gerek kalmadan farkli platformlarda kendi
Urettigi iceriklerle ifade etmesini saglayabilir. Birey bu sayede kendisi gibi di-
siinen kisilerle iletisim kurabilmekte ve ayni diisiincedeki kisilerin dijital plat-
formlar Gzerinden etkili bir iletisim kurmasinin sonucu olarak sosyal hareketler
daha etkili bir sekilde organize olmaktadir. Diger yandan, sosyal medyadaki
postlarin biyik kismi hep ayni etkili kullanicilar (power users) tarafindan olus-
turulmaktadir. Diger kullanicilar ise sadece bu postlara reaksiyon gostererek
kendini ifade etmektedir (Gerbaudo, 2022, s. 125). Bu baglamda sosyal medya-
nin, katibimar kiltlra ve transmedya uygulamalart mimkin kilan dijital iletisim
teknolojilerinin ne kadar 6zgirlestirici oldugu da tartismaya aciktir.

Paul Virilio, heniiz 1998'de 6zgiirligin yiiksek teknolojinin sundugu potan-
siyele ‘evet’ dememize bagli oldugunu savunan goriise karsi cikar; asil tartisil-
masi gerekenin bu teknolojilere ‘hayir’ deme 6zgiirligimizin olup olmadigi
oldugunu ileri strer (Virilio, 2003, s. 25). Bugiin politik, sosyal ve kiiltirel alan-
larda ifade bicimlerinden egitime, edlence amacliicerik tiiketiminden giindelik
islerin yerine getirilmesine dek her alana sirayet etmis olan transmedya anlati-
ya ‘hayir’ deme 6zgiirligimiizin bulunup bulunmadigini da irdelemek yerinde
olacaktir. Ornegin popiiler bir film serisinin hayraninin bu Ffilm ile ilgili Farkli
platformlardakiicerikleri, satisa ¢ikan Griinleri de biiyiik bir adanmislikla tiiket-
mesi giindelik hayatin olagan pratiklerinden biri haline gelmistir. Transmedya
anlatinin bireye dayattigi bu tiketim silsilesi, Virilio'nun yillar 6nce dile getir-
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digi gibi teknolojiye ve yeniliklere ‘hayir’ deme 6zgirligiimiziin buginin giin-
delik hayatinda bir karsiliginin olup olmadidi agisindan hala tartismaya aciktir.

Van Dijk, 21.ylzyili ‘aglarin cagi’ olarak adlandirirken bireyin hem 6zel hem
de is hayatinda bu aglar tarafindan domine edildiginin altini ¢izer ve aglarin
toplumumuzun sinir sistemi haline geldigini yazar. Ona gore toplumun bu
yeni altyapi sistemi bazi riskleri de beraberinde getirmektedir. Bunlarin basin-
da dijital esitsizlik gelmektedir; zira s6z konusu aglara digerleri kadar rahat
erisemeyen ve bilgi toplumuna etkili bir sekilde dahil olamayan bir kitle s6z
konusudur (Van Dijk, 2006, ss. 2-3). Ustelik bu aglarin biiyiik kismini Google,
Apple, Facebook ve Amazon gibi sirketler domine etmektedir (Gerbaudo, 2022,
s. 126). Transmedya uygulamalarinin giindelik hayattaki iz disim arastirilir-
ken, bircok platforma yayilmis bir anlatiyi kimlerin tiiketebildigi ya da kimlerin
tiketemediginin tartisiimasi 6nem tasimaktadir. Bu tartisma, transmedya uy-
gulamalara dijital cag hakkinda 6ne cikan elestirilerden biri olan dijital esitsiz-
lik baglaminda yaklasmayr mimkin kilar. Biyiik sirketlerin domine ettigi bir
ag yapisinda ise en gorkemli transmedya anlatilarin yine bu sirketlerin plat-
formlari Gzerinden kullaniciyla bulusmasi kacinilmaz gériinmektedir. Kullanic
icin bir yandan cok boyutlu anlatilari deneyimleyerek giindelik hayatta bir do-
nisim sunmasi miimkin olan bu durum, diger yandan bu sirketler tarafindan
desteklenmeyen yerel ya da muhalif anlatilarin kullaniciya ulasma potansiye-
lini sinirliyor olabilir. Bu noktada gilindelik hayatimiza transmedya deneyimler
ve kesfedilecek coklu platformlarla birlikte bu biyik sirketlerin tahakkimi-
niin de sirayet ettigi savunulabilir.

Tdm bu perspektifler bir arada degerlendirildiginde, transmedya anlatisi
dijital cagin sosyo-kiiltiirel yapisiyla diyalektik bir iliski icindedir. Dijital kaltir
transmedyayr mimkin kilan altyapilari saglarken, transmedya da giindelik
yasamin ritimlerini, zaman algisini, mekansal deneyimlerini ve hatta ekono-
mik-kaltirel katilim bicimlerini dénistirmektedir. Boylece transmedya, yal-
nizca bir hikadye yayilim stratejisi dedil, postmodern zaman-mekan rejiminin,
dijital kapitalist altyapilarin ve ag toplumunun giindelik hayatta aldigi kiiltirel
form olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Transmedya Uygulamalari Hakkinda Baslica Calismalar

Jenkins'in terimi literatire tanittigi 2000’lerin basindan itibaren bircok farkli
alanda karsimiza ¢ikan transmedya uygulamalari hakkinda uluslararasi basinda
yayinlanan makaleler de genis bir yelpazeye yayilmaktadir. Transmedya sifa-
ti ile en sik kullanilan kavram hikdyelestirme ya da hikaye anlaticiligr olarak
Tlrkcelestirilen ‘storytelling’ olmustur. Transmedya uygulamalar hakkinda
en ¢ok yayinin da bu konuda gerceklestirilmis olmasi sasirtici degildir. Trans-
medya hikaye anlaticiigina farkli baglamlarda yaklasilmis olsa da bunun ayni
icerigi birden cok platforma uyarlamak anlamina gelmediginin alti hemen
hemen tim yazarlar tarafindan cizilmistir. Carlos Alberti Scolari'nin belirttigi
Uzere transmedya hikdye anlaticiligi, yaklasik olarak birbirleriyle ayni anlami
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karsilayan ‘medyalararasilik’, ‘multimodality’, ‘coklu platform’ gibi kavramlar-
dan farklilasmaktadir (2009). Zira bu kavramlar ayni icerigin farkli 6zellikteki
iletisim ortamlarinda bulunmasina isaret ederken, transmedya hikaye anlatici-
g1 hikdyenin farkli platformlarda farkli yonlerinin, farkli 6zelliklerinin aktaril-
digi bir yaklasimdir. Hikayenin farkli yonlerinin farkli platformlarda bulunmasi
kuskusuz izleyicinin ve/veya kullanicinin katilimini da dondstiirmektedir ve bu
konu da ilgili yayinlarda odaklanilan alanlardan biri olmustur. Kullanicinin kati-
lim1, Web 2.0 teknolojileri sonrasinda yine Jenkins tarafindan kavramlastirilan
‘katilimcr kiltdr’ kavramiyla iliskilendirilerek arastirilmistir (Schiller, 2018). Bu-
nunla birlikte transmedyayi, dijital teknolojilerin geliserek kullanici deneyimini
donistirmesinden daha onceki donemlere dayandirarak tartisan calismalar
da mevcuttur (Freeman, 2016). Kavramin teorik olarak tartisildigi bu yayinla-
rin yani sira, transmedya uygulamalarini basariyla gerceklestirmek icin rehber
niteligi tasiyan calismalar da icerik Greticilerine fayda saglamaktadir (Pratten,
2011).

Her ne kadar en ¢ok transmedya hikdye anlaticiligi konusunda arastirma
ve yayin yapilmis olsa da transmedya yaklasiminin etkiledigi ikinci alan olarak
egitim 6ne cikmaktadir. Transmedya 6gretim modelini, dgrencilerin akranlari,
egitimciler ve egitim materyalleri ile cesitli iletisim ortamlarinda etkilesime
gecerek 6grendikleri bir yaklasim olarak tanimlayan Bridget Tombelson (2024,
s. 255), transmedya 6grenim hakkinda bir literatiir taramasi gerceklestirdigi
arastirmasinda, konu ile ilgili 6 ana tema belirlemistir. Bu temalar arasindan
‘transmedya 6grenme’, 6grencilerin ders materyallerine farkli platformlardan
ulasmalari ve her platformda icerigin farkli bir boyutuna ulasmalarina odakla-
nirken, ‘transmedya oyun’ bu modelde egitimin resmiyetten siyrilarak oyun-
lasma o6zelligini ortaya koymaktadir. ‘Katilimcr kiltlr’ arastirmada one cikan
3. tema olurken, katilimai kiltir ile paralel olarak gelisen ‘transmedya beceri-
leri’ de 4. tema olarak yerini almistir. Transmedya 6gretim modelinin ‘iletisim-
de olma hali’ 6grencinin akranlari ve egitimcilerle olan baglantisini aciklarken
‘gayriresmi 6grenme’ olarak isimlendirilen son tema ise sinif disinda gercekle-
sen, deneyimleyerek 6grenme pratiklerine dayanmaktadir (Tombelson, 2024,
s.261). Transmedya egitimin devlet kurumlari tarafindan calisanlarinin egitim
siireclerine nasil entegre edildigi de transmedya egitim alanindaki arastirma-
lara konu olmustur (Raybourn, 2014).

Transmedya egitim ile ‘transmedya okuryazarlik’ kavrami da alan yazinda
yer bulmustur. Farkli iletisim ortamlarinda bulunan materyallere ulasmak icin
dogrusal olmayan ve bircok platformlara yayilan bir okuryazarlik pratigi olarak
tanimlanmaktadir (Freire, 2020). Bu konudaki calismalar 6zellikle okul 6ncesi
ve ilkdgretim cagindaki cocuklarin transmedya becerilerine odaklanmaktadir.
Bunlarin arasinda okul dncesi cocuklarin oyuncaklar yardimiyla egitim almasina
odaklanan Internet of Toys teknolojisini konu alan (Heljakka & lThaméki, 2019)
arastirma ve Avrupa Komisyonu ‘Ufuk 2020’ kapsaminda italya'daki gencle-
rin transmedya tiketim pratiklerini inceleyen arastirma (Taddeo & Triocchi,
2019), transmedya okuryazarliginin ne kadar genis bir alana tekabiil ettiginin
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bir géstergesi olarak yorumlanabilir.

Transmedya pazarlama alaninda 6zellikle film, oyun ve dijital medya Griin-
lerinin etkili oldugu soylenebilir, 6zellikle Lord of the Rings, Game of Thrones,
Star Trek gibi yapimlarin blyik popilaritelerini transmedyanin giici ile kazan-
diklari gozlemlenebilir. Televizyon ve film yapimlarinin transmedya pazarlama
siireclerini inceleyen bircok yayinin yani sira transmedya pazarlamanin kullani-
c katiimini artirarak halkla iliskiler alanini donistirdiigi de 6ne sirilmistir
(Jakus & Kresimir, 2016). Transmedya pazarlamanin énemli alanlari olan mar-
kalama ve marka sadakati yaratma konulari da bircok calismaya konu olmus-
tur (Scolari, 2009; du Plessis, 2018). Uluslararasi yazinda transmedyanin spor
iletisimi alanindaki kullanimlari (Coombs & Harker, 2021), mizecilik alaninda
sundugu olanaklar (Palencia-Triana, 2024) gibi konularda da arastirmalar yapil-
mis oldugu gozlemlenmektedir.

Yontem

Tirkce literatirdeki transmedya ile ilgili yayinlari arastirmak amaciyla Dergi-
Park arastirma evreni olarak belirlenmistir. Bu makalenin tartisma bélimiinde
de gerekcelendirilecegi Gizere, yazarlar tarafindan ‘transmedia’ kavrami icin
Tirkcedeki ‘transmedya’ kullanimi tercih ediliyor olsa da bazi arastirmacila-
rin bu karsilik yerine ‘medyalararasilik’ Tirkcelestirmesini tercih etmis oldugu
tespit edilmistir. Baslik ve anahtar kelimelerde bu karsiligi kullanan makalele-
rin de arastirmaya dahil edilmesi gerektidine karar verilmistir. Bunun disinda
sadece bir calismada gozlemlenen ‘medyalardtesi’ kullanimi, tek bir 6rnekle
sinirli oldugu icin arastirma disinda birakilmistur. ilk olarak 01.05.2025 tarihine
dek yayinlanmis olan tim makaleler arasinda yapilan aramada, basliginda ve
anahtar kelimeleri arasinda ‘transmedya’ veya ‘medyalararasi’ ifadeleri bulu-
nan tim makaleler listelenmistir. ‘Medyalararasilik’ yerine ‘medyalararasi’ sek-
linde arama yapilarak terimi sifatlastirarak makale basliginda kullanan aras-
tirmalarin da listeye dahil edilmesi hedeflenmistir. Farkli dillerde (ingilizce,
Almanca, italyanca) yazilmis olan alti calisma liste disi birakilarak toplamda 44
Tirkce makale elde edilmistir. Arastirmaya dahil edilen calismalar, yil, yazar,
dergi, yontem ve icerik odaklari gibi kategorilere ayrilarak Excel programinda
kodlanmis, elde edilen veriler siklik analizi ve tematik analiz teknikleriyle de-
derlendirilmistir. Arastirma sirecinde herhangi bir yazilim araci kullanilmamis,
veri el ile kodlanmis ve bulgular doygunluk ilkesi gozetilerek analiz edilmistir.

Bulgular ve tartisma

Transmedya hikaye anlaticiligi ve medyalararasi anlatilar Gzerine yapilan
bu arastirma, ilgili alanda yayimlanan calismalara odaklanmaktadir. Bu kap-
samda arastirma, Uniir (2013); Dénmez ve Giiler (2016); Karadag (2017), Cetin-
kaya (2017), Keles (2017), Sar1 (2017); Yigitbasi (2018), Tokg6z ve Polat (2018),
Bayraktar (2018), Tuncer (2018); Giimis (2019), ispir ve Kucur (2019), Bazarci
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(2019), Ozdemir (2019), Bolat (2019); Calik ve Nizam (2020) ile Sahin ve Kara
(2020); Akgiil ve Hekimoglu Toprak (2021), ispir ve Kucur (2021), Boz (2021),
Guliyev (2021), Zengin (2021), Elveren Ari ve Girses Kose (2021) ile Yildiz
(2021); Giingdr (2022), Uriindii (2022), Dikmen (2022), Ségiit (2022), Ataman
ve Pigey (2022), Selcuk (2022), Cengiz ve Kaya (2022), Ozarslan ve Perdahc
(2022) ile Akdogan (2022); Kog ve Yildirim (2023), Uyanik (2023), Yilmaz (2023),
Merig (2023), Bal ve Parlayandemir (2023) ile Holat ve Takimci (2023); Akdemir
Dilek ve Celimli Akgiil (2024), ilkilic (2024), Selvi ve Kasap (2024); Aslantas ve
Yildiz (2025) ile Uslu (2025) tarafindan yayimlanan toplam 44 calisma temel
alinarak yiratalmistdar.

DergiPark’ta yayinlanmis Tirkce dilinde yazilmis bu makaleler izerinden
gerceklestirilen arastirmada, transmedya odagindaki ilk yayinin 2013 yilinda
yapildidi ve konuya yonelik ilginin 2016'dan sonra hizla arttigi gozlenmektedir.
Grafik 17'de gorildiigl Gzere yayin sayisi 2021 ve 6zellikle 2022 ve 2023 yilla-
rinda en Ust seviyeye ulasmistir. 2021 yilinda 7 yayin gerceklestirilirken 2022
ve 2023 yillarinda konu hakkinda 9'ar adet makale yayinlanmistir. 2025 yilinin
ilk 5 ayinda 2 makale yayinlanmis olmasi, konunun akademideki giincelligini
korudugunu géstermektedir.

Grafik 1. Yillara gére yayin dagilimi
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Alan yazindaki calismalar detayli bicimde incelendiginde, Grafik 2'de yer
alan Tercih edilen anahtar kelimeler tablosunda da gorildiga Gzere calismala-
rin bdylk cogunlugunun ‘transmedya hikaye anlaticiligr’ kavrami Gzerine kur-
gulandigi gézlemlenmistir. Ozellikle daha erken tarihli calismalarin transmedya
hikaye anlaticiligina odaklanma oraninin daha yiksek oldugu gorilmektedir.

Yayinlarda ‘yakinsama kaltard’, ‘katiimer kGleGr' gibi anahtar kelimelere de
sikca rastlanmaktadir. Bunun sebebi, transmedya kavramini literatiire tanitan
Henry Jenkins'in kavrami aciklarken sik sik yakinsama kaltira ve katilimer kal-
tlre basvurmasi olarak yorumlanabilir. Boyle bir yaklasim, bu calismanin bir di-
der bulgusuyla da paralellik gostermektedir. Zira asagida detaylica belirtilece-
di Gzere, Turkce alan yazindaki calismalar cogunlukla transmedya kavraminin
tanimlanmasina yonelik yeni 6neriler getirmek ve mevcut tanimlara elestirel
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yaklasmak yerine Henry Jenkins'in 2010 tarihli tanimi isiginda 6rnek olay ince-
lemelerine odaklanmistir.

Grafik 2. Tercih edilen anahtar kelimeler
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Ozellikle 2020 tarihine kadar gerceklestirilmis calismalarda transmedya
kavraminin derinlestirilmesiicin Jenkins'in 6ne siirdigl yakinsama kiltdrd, ka-
tiimar kaltdr, hayran kdltdrd, kolektif zekd kavramlarindan beslenilmis; 2020
sonrasli calismalarda ise dijitallesme, sosyal medya ve yeni medya olgulari (ize-
rinden kavramin marka sadakati, dijital pazarlama, icerik pazarlamasi gibi bas-
liklarla iliskilendirildigi belirlenmistir.

incelenen arastirmalar, Grafik 3'te gériildigi Gzere, cogunlukla kavrama
hakim genel literatlir odaginda nitel arastirma yontemleri ile tasarlanmis, cok
az sayida nicel ve karma calisma yiritilmistir. Genellikle belli bir kampan-
ya, dizi, oyun ya da karakter evreni secilerek 6rnek olay incelemesi yapilmistir.
Bazi calismalarda arastirma yontemi yalnizca nitel olarak tanimlanmis olup, ¢a-
lismanin verilerinin nasil elde edildigi ve elde edilen verilen nasil analiz edildigi
strecleri tam anlami ile agiklanmamistir.
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Grafik 3. Calismalarin metodolojisi
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Transmedya odagindaki akademik Uretimin 6énemli bir kisminin marka
kampanyalarina, cizgi film karakterlerine, dijital oyunlara 6rnek olaylar olarak
odaklanmis olmasi sebebiyle Tiirkce alan yazinda transmedyanin daha cok bir
pazarlama araci olarak konumlandigi 6ne sirilebilir. Yapilan calismalarda eles-
tirel medya kuramlari ya da sosyokadiltirel analizler nadiren yer bulmustur. Bu
durum kavramin gelistirilmesi, birey ve toplum Gzerindeki etkilerinin arastiril-
masi gibi alanlarda arastirma bosluklari yaratmistir.

Yayinlanan bircok calismada katiimar kiltdr olgusu vurgulanmis olmasina
ragmen, katilimcr kiltGrin ana ogesi olan kullanicilarin deneyimlerine odak-
lanan ve anket, odak grup ya da dijital etnografi gibi izleyici arastirmalarinda
kullanilan yontemlere yer veren calismalar oldukca sinirlidir. Transmedya uy-
gulamalarinin literatire tanitilmasinin Gzerinden ceyrek asrin ge¢mis oldugu
glinimizde, alimlama boyutunun akademik ilginin bu denli disinda kalmasi;
transmedya egitiminin, potansiyel politik kullanimlarinin ve kamusal alan ya-
ratmadaki rolinlin yeterince arastirilmamis olmasi Tirkce yazinda onemli
bosluklara yol agcmistir. Oysa Jenkins'in kendisi transmedya hakkindaki erken
doénem yazilarinda izleyici Gzerinde yapilacak arastirmalarin 6nemini vurgula-
mistir. Bu calismanin literatlr taramasi bolimiinde de belirtildigi Gzere ulus-
lararasi akademide, 6zellikle COVID-19 pandemisi sonrasinda, transmedya
egitimi alaninda bircok arastirma yapilmis ve bu arastirmalar okul 6ncesi ¢o-
cuklarindan Gniversite 6grencilerine kadar uzanan genis bir drneklem grubuna
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yayilmistir. Buna karsin transmedyanin politik kullanimlar, 6zellikle Tirkce ya-
zinda, hala 6nemli bir arastirma boslugu olarak varligini siirdiirmektedir.

Arastirmanin dikkate deger bir baska bulgusu ise ingilizce ‘transmedia’ ke-
limesinin dilimizde ‘transmedya’ ve ‘medyalararasi’ gibi iki farkli karsilik bul-
masidir. ingilizcede ‘transmedya’ kelimesine yakin anlamlara sahip ‘intermedia’
ve ‘crossmedia’ gibi kullanimlar mevcuttur ancak bu kavramlar arasinda bazi
ndanslar bulundugu ve kullanimlarinin da bu niianslar dogrultusunda gercek-
lestigi gozden kacirilmamalidir. Bu nedenle Tiirkcede transmedya, medya-
lararasi ve ¢ok nadiren de olsa medyalarétesi kavramlarinin degisimli olarak
kullanilmasi cesitli karmasalara sebebiyet verebilir. ‘Medyalararasi’ kavrami,
‘intermedia’ gibi transmedya ile bazi acilardan farklilik gésteren bir terimin
Tlrkce karsiligr olarak kullanilmasinin yani sira Tirkcelestirme acisindan da
sorunlu bir kavramdir. Bunun nedeni, Tlrkceye ‘medya’ olarak cevrilmis olan
‘media’ kelimesinin ingilizcede cogul bir isim olmasi ve tekil biciminin ‘medium’
olmasidir. Bu terimler Tirkceye cevrilirken bu 6nemli nokta biyik ol¢iide goz
ardi edilmis; ‘medya’ kelimesi giindelik kullanima yerlesirken ingilizce ‘medium’
kelimesinin ne kendisi ne de Tirkcelestirilmis bir karsiligi yazinda yer bulabil-
mistir. Bu nedenle akademik dilde ‘medya’ kelimesi tekil bicimde kullanilmak
istendiginde ‘mecra’ veya ‘iletisim ortami’ gibi ifadeler tercih edilmektedir. Bu
bilgiler i1siginda ‘medyalararas!’ gibi cifte cogulluk iceren bir terim yerine ‘mec-
ralararasi’ veya ‘ortamlararasi’ gibi seceneklerin g6z 6niinde bulundurulmasi
daha dogru gériinmektedir. Benzer bicimde ‘medyalardtesi’ kavrami da ayni
soruna ornek teskil etmektedir. Her ne kadar ‘Gtesi’ cevirisi ‘trans’ kelimesini
dogdru bicimde karsiliyor olsa da ‘medyalarétesi’ kullanimi akademik dilde istik-
rarli bir karsilik olusturamamaktadir.

Sonu¢

Yapilan arastirma, Tirkce alan yazinda transmedya kavrami hakkinda kuram-
sal analizlerin yetersiz kaldigini, bu kadar etkili bir kavram olmasina ragmen
kavramin kendisinin tartisilmamis oldugunu goéstermistir. Transmedya uygu-
lamalari hakkinda yapilan arastirmalarin ¢cogunlukla 6rnek olay incelemele-
rinden olustugu gorilmektedir. Ancak bu 6rnek olaylarin da biyik 6l¢iide bu
cografyanin kiltirinden ziyade Bati kiiltirinden 6rnekler barindirdigi dikkat
cekmektedir. Bu acidan kavramin yerellestirilmesine yonelik calismalarin da
sinirli oldugu ileri surdlebilir. Arastirmalarin yontemleri ve konulari hakkinda
da bazi sinirliliklar belirlenmistir. Uluslararasi alan yazinda genis yer bulmasina
ragmen, Tirkce literatlrde transmedya egitimi ve transmedyanin politik kam-
panyalarda kullanimi gibi konularda herhangi bir arastirma gerceklestirilme-
mistir. Yontem acisindan bakildiginda ise izleyicilerin tepkilerini ampirik aras-
tirmalarla 6lcmeye yonelik calismalarin eksikligi 6nemli bir arastirma boslugu
olusturmaktadir.

Bir diger 6nemli bulgu ise transmedya kelimesinin Tlrkcelestirilmesi sire-
cinde ortaya cikan belirsizliktir. Bu belirsizligin, ‘media’ kelimesinin Tirkceye
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cevrilmesine kadar uzandigi 6ne sirilmistir. Anlam bakimindan transmedya
ile arasinda nianslar bulunan ‘medyalararasi’ teriminin ¢ifte cogulluk icermesi
nedeniyle uygun olmadigi belirtilmis ve bu terim yerine ‘mecralararasi’ ya da
‘ortamlararasi’ gibi alternatifler 6nerilmistir.

Transmedya kavrami bir yapboz gibi disiinilebilir. Hikdyenin her bir parca-
si farkli bir medya ortaminda, o ortamin olanaklari dogrultusunda kendi icinde
bir anlam ve derinlik tasiyabilir; ancak tiim parcalar ayni zamanda baslangictaki
bitine dayanir. Bu ortak temel ise her mecradaki anlatiyr daha giicli ve tutar-
i kilmaya yardimci olur. Devamli gelismekte ve ¢cogalmakta olan bu parcalar,
anlatinin ilk platformunun cevrim ici ya da cevrim disi olmasindan bagimsiz
olarak hibrit uzamda siirekli bir devinim halinde yer almaktadir. Bu dogrultu-
da transmedya kavrami ‘bir anlatinin hibrit uzama yayilmis farkli mecralarda
durmaksizin yeniden bicimlenerek bir yapboz gibi biitiinsel bir anlatiya donis-
me modeli’ olarak tanimlanabilir. Transmedya kavraminin birden cok 6zelligini
kapsayan boyle bir tanimla ilerlemek, Tiirkiye'deki alan yazinda sinirli bicimde
ele alinan transmedya kavraminin daha kapsamli bicimde analiz edilmesine ve
bu alanda yeni arastirmalarin gelistirilmesine katki saglayabilir.
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