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Mobil gazetecilik habere erisim yollarinin, haber Uretim bigimlerinin ve gazeteciligin
aktorlerinin yeniden tanimlandigi bir gazetecilik alanidir. Mojo kavrami araciligiyla
kisaca tanimlanan mobil gazetecilik giundelik hayatin her anina yayilan gazetecilik
eyleminin giderek 6ne c¢ikan bir bigimidir. Mobil cihazlarin sirekli olarak gelisen
donanim ve yazilimlari, ayrica dinyanin bir ucundan diger ucuna ylksek kalitede
veri aktarilabilmesini mumkun hale getiren baglanti hizlari, mobil gazeteciligin teknik
gelisiminin temel faktorleridir. Gazeteciligin geleneksel bicimleri yeni teknolojilerle
birlikte dénisime ugrarken, yeniden okunmasi gereken bir dizi habercilik bigimi
ortaya ¢ikmaktadir. Mobil gazetecilik gazeteciligin degisim hizina uyumlu hale gelmek
zorunda olan gazetecilik egitimi agisindan ve tecimsel bir alan olarak gazeteciligin
dénustim cabalari baglaminda okunmaya ve incelenmeye ihtiya¢c duymaktadir. Mobil
gazeteciligin aragsal terminolojisi surekli gelismekte, gazetecilige ait is modelleri bu
terminolojik degisime adapte olmaya calismaktadir.

Bu calismanin baslica amaci, mobil gazetecilik uygulamalarinin haber tretim/tiketim
slrecleri Uzerindeki etkilerini ve gazetecilk meslegine getirdigi boyutlari ortaya
koymaktir. Arastirmada mobil gazetecilik pratiklerinin gelisim streci dnemli drnekleri
tzerinden incelenmis, yéntem olarak genis c¢apli literatiir taramasi tercih edilmistir.
Mobil teknolojilerin haberciligin aktorleri lzerinde yaratmis oldugu dénisimi
sistematik bir bicimde kavrayabilmek icin ¢alismada mobil gazetecilige iliskin dnemli
gelisim asamalarina deginilmistir. Mobil gazetecilik, gazeteciligi etkilemis oldugu
U¢ temel olgunun uzerinden degerlendirilmistir. Bu U¢ temel olgu baglaminda mobil
gazetecilik sirasiyla haber Uretimi ve dolasimi agisindan, haber tlketimi ve okur
deneyimi agisindan ve gazeteciligin kavramsal degisimi agisindan incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Mobil Gazetecilik, Mojo, Mobil Cihazlar, Yurttas Gazeteciligi
Mobile Journalism as a Developing Form of Digital Journalism
Abstract

Mobile journalism is an area of journalism that redefines ways of reaching news, news
production patterns and the actors of journalism. Mobile journalism, which is briefly
defined through the concept of mojo, is an increasingly prominent form of journalism
that spreads to every moment of everyday life. Ever-evolving hardware and software
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of mobile devices, as well as connection speeds that make it possible to transfer data
from one end of the world to another, are the key factors in the technical evolution of
mobile journalism. As the traditional forms of journalism change with new technologies,
a few forms of journalism, which shall be studied again, has emerged. Mobile
journalism needs to be studied and examined in terms of journalism education, which
has to adapt to the pace of change in journalism, and journalism as a commercial
field in the context of transformation efforts. The instrumental terminology of mobile
journalism is constantly evolving, and journalistic business models are trying to adapt
this terminological change.

The main purpose of this study is to show the effects of mobile journalism practices on
news production / consumption processes and the dimensions that they bring to the
journalism profession. In this research, the development process of mobile journalism
practices has been examined through important examples; extensive literature search
was preferred as the method. Significant developmental stages of mobile journalism
have been addressed in research to systematically understand the transformation that
mobile technologies have created on the actors of journalism. Mobile journalism has
been evaluated over three key facts that have influenced journalism. As per these
three basic facts, mobile journalism has been examined in terms of news production
and circulation, news consumption and reader experience and conceptual change of
journalism.

Keywords: Mobile Journalism, Mojo, Mobile Devices, Citizen Journalism
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Giris

yilindan bu yana mobil cihazlar gelistiriimeye devam edilmektedir (West, 2013:

1). Mobil teknolojilerin gelisimiyle birlikte kitleler icin daha rahat erisilebilir hale
gelen mobil cihazlar artan islem yetenekleri ve giderek kigulen fiziki yapilariyla medya
islevleri bakimindan daha zengin hale gelmislerdir. Mobil gazeteciligin sistematik bir
habercilik pratigi haline gelmesinde cep telefonlarinin gelisimi énemlidir. Uzun sire
6nce yapmis oldugu ¢alismada cep telefonlarini artik birer bilgisayar olarak distinmenin
zamani geldigini belitmekte olan Prensky (2005), telefonlarin egitim amaciyla
degerlendirilebilecek islevlerini ses, metin, gorintl/grafik, indirilebilir programlar,
internet tarayicilari, kamera ve video 6zellikleri, GPS sistemleri gibi 6zellikler Gzerinden
inceler. Mobil gazeteciligin bir gazetecilik bigimi olarak islev kazanmasi, bahsedilmis
olan temel teknik fonksiyonlarin giderek gelismesiyle énemli élgide baglantilidir. Bu
baglamda mobil gazeteciligin ortaya ¢ikisina éncilik eden gelismeler temel yéniyle
tekniktir. Bir diger agidan mobil teknolojilerin gelisimi beraberinde yeni bir kiltirden
bahsedilmesini mimkin hale getirmistir. Mobil teknolojiler ile birlikte kullanici sayisi
giderek artan sosyal platformlar yeni icerik Gretim ve paylasim pratiklerini Urettikleri gibi
ayni zamanda bu bigimleri zaman-mekéan baglamindan soyutlar ve yeni bir kulttrtn
ortaya cikmasini saglar. Diger yandan mobil gazetecilik yeni medya kiltirinin
bicimlerinden etkilenmektedir. Bu baglamda mobil gazetecilige ait kuramsal arka
planin izlegi mobil teknolojiler ve yeni medya iliskisine dair gerceklesen tartismalar
Uzerinden takip edilebilir.

M artin Cooper’in icat ettigi cep telefonu? ile ilk goériismeyi gerceklestirdigi 1973

Yeni Medya ve Mobil Gazetecilik

Mobil cihazlarin gelisimi, geleneksel medyanin i pratiklerini dogrudan etkilerken, yeni
medya kavraminin katmanlarini olugturan kulttrel ve teknolojik etkilesim sureclerinin
dinamizmini arttirmis ve deneyim bigimlerini ¢ogaltmistir. Yeni medyanin® “dijital/
sayisal temsil, modulerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod cevirimi” gibi temel ayirici
Ozellikleri (Manovich, 2001: 44), geleneksel medya ciktilarinin yeni bir Gretim zeminine
yerlesmesini sagladigi gibi, yeni icerik tretim bicimlerini gelistirerek medya alaninda
tirsel bir zenginlesmenin énind agmigtir. igerik Gretimindeki zenginlik, geleneksel
izleyicinin yerlesik rollerinin dénusumuyle birlikte kultirel bir genislemeyi midmkin
hale getirir. Sayisallasan teknolojilerin ag tabaninda islerlik kazanmasi, yeni medya
ve kultlr etkilesimine dair yaklagimlarin gelismesini saglamistir. Yeni medya kuramlari
dahilindeki Katihmci Kdltur tartismalari bu yaklagimlar arasinda yer almaktadir.
Jenkins’e gére (2016: 20) katilimci kiltdr, yayincilar ve izleyiciler ayriminin ortadan
kalktigi, katilim ve Uretim agisindan farkh dizeyde yetenekleri olan katilimcilarin igerik
{izerinde etkili olmaya basladigi bir durumu tanimlar. Ornegin ag tizerinde oynanan
cok oyunculu oyunlar, yine oyuncularin kendisi tarafindan birer canli yayin nesnesine
dénustirilmus, oyuncular birer yayinci olarak twitch.tvé gibi platformlarda kendilerini

4 Cooper ilk cep telefonunu 1973’te gelistirmis olmasina ragmen Amerika’'da cep telefonunun piyasada satisa
sunulmasi igin on yil daha gerekmistir (Waldman, 2011: 134).
5 “Dijital, interaktif, hipermetinsel, sanal, ag tabanli ve simile edilebilir olma” (Lister vd., 2009: 13) gibi temel

nitelikler etrafinda tanimlanabilecek olan yeni medya kavrami, bu kavramlarin etrafinda gelisen bir dizi teknik
ve kultirel deneyim bicimine karsilik gelmektedir.

6 Twitch’in kendi web sitesinde paylastigi rakamlara gére gunlik 15 milyon aktif kullanici ve aylik 2.2 milyondan
fazla icerik Ureticisi mevcuttur. Daha fazla bilgi i¢in bkz. (https://www.twitch.tv/p/about).
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g6stermeye baglamiglardir. Kendi terminolojisini, anlatim bigimlerini ve etkilesim
deneyimlerini gelistiren bu alan, katilimcilarin dijital oyunlar aracihgiyla farkl kaltdrel
bicimleri nasil yarattigini géstermektedir. Bu 6rnek tGzerinden tretim, dagitim ve tiketim
déngusinin, katilimeiligin etkisiyle yasadigi dénusim goérinur hale gelmektedir.
Katiimci kaltarin gelisimi diger medyalar Gzerinde de etkili olmakta, dzellikle farkh
medya tlrleri arasinda kullanicilar tarafindan baglantilar kurulmaktadir. Mobil cihazlar,
haber Uretim ve dagitim kaynaklari arasina ¢ok yonli bir format olarak eklenirken
yurttaglarin ve gazetelerin haberi farkl acilardan olusturmalarini, degerlendirmelerini
ve paylasmalarini saglamaktadir. Bir haber, ajanslarin olay yerinden aktardiklarinin
yaninda, bdlgede mobil cihazlariyla video kayit yapan yurttaglarin ve konu hakkinda
aldiklari bilgileri sosyal medya araciliiyla paylasan goézlemcilerin farkli medya
turlerindeki icerikleri yine farkh platformlar arasinda paylagsmasiyla medyalararasihk
kazanir. Bu sayede, bir haber tek bir zaman-6yku ¢izgisi tzerinden degil, farkh
medyalar tizerinden izlenebilir hale gelir ve igerik farkli kanallar tizerinden izlendiginde
battncdl bir anlama kavusur.

Gelismekte olan medya dagitim araclarinin yeni tir icerikler ile kesistigi bu mecra, farkh
baglamlarda tanimlanan yakinsama kavramini degerlendirmek icin izleme alanlar
olarak goérulebilir. Yakinsamanin sadece farkli medya islevlerinin bir araya gelisini
ifade etmek Uzere kullaniimasi fikrine karsi ¢cikan Jenkins’e gbre “medya yakinsamasi
basit bir teknolojik degisiminden fazlasidir. Yakinsama, mevcut teknolojilerin,
izleyicilerin, tirlerin, endUstri ve pazarlarin aralarindaki iligkileri degistirir” (2004: 33).
Mobil teknolojilerin gelisimi incelendiginde, mobil cihazlar teknolojik yakinsamanin iyi
bir 6rnegi olmalarinin yani sira 6zellikle Jenkins’in vurguladigi baglamda bir kultdrel
dolagim alanidir. Mobil teknolojiler, katilimcilarin olasi igerik Uretim ve dagitim
tercihlerinin etkilesimli bir bicimde dolasimini saglayan, ayni zamanda sektor, icerik
ureticisi ve medya kanallari arasindaki iletisim bicimlerini giicli bir bicimde dénugstiren
bir alan sunmaktadir. Gazetelerin yeni Uretim ve dagitim bicimlerine uyumlu hale
gelmesini gerektiren mobil teknolojiler, geleneksel haber izleyicisini bir haber kaynag,
kimi durumlarda ise dogrudan bir haber Ureticisi haline getirmistir. Bu baglamda mobil
gazetecilik calismalari katilimer kiltir ve medya yakinsamasi kavramlariyla dogrudan
iligkilidir. Mobil cihaziyla énemli bir olay kayit altina alan yurttag, bunu aninda sosyal
medya Uzerinden paylasabilir, Urettigi icerikle sanal topluluklarin glindemlerini
degistirebilecegi gibi, Uretilen iceridin etki glici tagsma/yayilma etkisi (spill-over effect?)
yaratarak ana akim medyanin, kamunun ve politik aktérlerin glindemini degistirebilir.

Shirky’in (2010) Bilissel Cokluk (cognitive surplus) teorisine gdre insanlarin bos zamani
ve 21. Yuzyil medya araglarinin Gretimi 6n plana c¢ikartan yapilarina bagl olarak artan
Uretim motivasyonlarinin birlesimi oldukga etkili bir kaynag ortaya gikartir. Shirky’in
(2010) Ted konusmasinda bu teoriye verdigi érneklerden birisi Kenya’'daki i¢c savasi
kendi blogunda anlatan bir avukatin sertvenidir. Yazdigi yazilara yapilan yorumlar web
sayfasini Kenya'daki siddet olaylarina iligkin farkli yerlerden gelen bilgilerin derlenip
sunuldugu bir platforma dénusturir ancak gelmekte olan bilginin yogunlugu iceriklerin
dizenlibir sekilde aktarimini zorlastirmaktadir. Blogu takip edilen iki yazihmci, bu sorunu
gelistirdikleri icerik otomasyonuyla ¢ézerek, cep telefonlarindan ve diger araclardan
gelen verileri harita Uzerinde otomatik olarak isaretleyen ve site Uzerinden erisime agan

7 Farkh disiplinlerde karsilik bulan spill-over teorisi, Pfetsch, Bennett ve Adam (2013) tarafindan c¢evrimici
medyanin ¢evrimdisi/geleneksel medya glindemi Gzerindeki etki bicimlerine ve etki olasiliklarina bakmak igin
bir mercek olarak kullanilir.
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bir sistem olustururlar (Shirky, 2010). Bu 6rnek Shirky’in teorisini agiklamaya yardimci
oldugu kadar, mobil cihazlarin gazetecilige nasil etki edebilecegine dair 5ngdruler sunar.
Mobil gazetecilik yurttaglarin haberler tGzerinde yeni Uretim/paylasim yollari bulmasi
icin 6Gnemli bir alandir. Belirli konular etrafinda toplanan sanal topluluklar igerik dagitim
kanallari Gzerinden farkli iletim bicimleri gelistirebilir, mobil cihazlarin zaman ve mekéan
Uzerindeki aragsal avantajini kullanarak ag Uzerinde hareket kazanan yaratici igerik
servisleri olusturabilirler. Mobil aglarin ve cihazlarin ulastigi her alan potansiyel bir
olay yeri olmakta, haberin islenmesi ve dagitiimasi konusunda mobil uygulamalardan
yararlanilirken ana akim gazeteciligin haber sunum tekniklerine alternatif yontemler
kullanicilar tarafindan gelistirilebilmektedir.

Mobil gazetecilik sadece yurttaglar ve gazeteler icin degil ayni zamanda gazetecilik
egitimi veren akademik kurumlar icin de firsatlar yaratmaktadir. Mobil 6grenme
(M-Learning) teorileri geleneksel gazetecilik egitimini dénlstirmektedir. Keskin ve
Metcalf’a goére (2011: 202) mobil cihazlarin 6grenme sireglerindeki olumlu etkileri
farkli disiplinlerden ilgi gérmus, mobil 6grenme calismalarinin farkh alanlar icerisindeki
uygulamalari gézlenmeye baslamistir. Mobil cihazlara Uzerinde c¢alisan gazetecilik
uygulamalarinin gelistiriimesi ve bunlarin gazetecilik bélimi égrencilerinin 6grenme
sureclerine dahil edilmesi geleneksel yayinciligin teknik dénusimaine uygun gazetecilik
egitiminin verilmesi yonindeki zorlayici faktérlerdir. Bdylece mobil cihazlarin sahadaki
profesyonel kullanimi yayginlasacaktir. Yapilan bircok arastirma sektérde istihdam
edilecek olan muhabirlerde temel mobil kullanim becerilerinin arandigini ortaya
koymaktadir®. Bu anlamda mobil gazeteciligin geleneksel yayincilik anlayisina nifuz
etmeye basladigi izlenmektedir.

Yeni medyanin katihmci kultara gelistirdigine ve ¢ogulculugu sagladigini inanan
goruglere karsi ¢ikanlar yeni olanin coskuyla karsilanmasina temkinli yaklagsmaktadir.
Yeni medya teriminin “yeni” olana vurgusu, modern aklin yeni olani daha iyi olana
kosullamasi baglaminda okunabilir (Lister vd., 2009: 11). Mobil gazeteciligin getirdigi
firsatlarin daha ¢ogulcu ve katilimci gazeteciligi mimkin kilip kilmayacagi ise aracin
kullanim bigimleriyle dogrudan ilgilidir. Bu baglamda online gazetecilik ¢calismalarina
hékim olmaya baslayan teknoloji odakli bakis acisi (Steensen, 2011: 311-312),
{izerinde dikkatle durulmasi gereken bir noktay! olusturur. Ornebring (2010: 57)
teknolojik determinizmin gazeteciler arasindaki popdlerligini sorgular ve bu durumu
teknolojinin gazetecinin guindelik rutinlerini kusatan kullanim yogunlugu ve teknoloji-
gazetecilik iliskisinin tarihsel kokenleri ile iliskilendirir. Ornebring’e (2010: 58) gére,
gazeteciler teknolojiyi gazeteciligi ydnlendiren, ayni zamanda mesleki degisimin temel
belirleyici unsurlarindan birisi olarak gérebilmektedirler. Bu ¢alisma mobil gazeteciligi,
gazeteciligin dénisen is modelleri ve yeniden tanimlanan okur olgusu baglaminda bir
firsat olarak degerlendirmekte ancak aracin kullanimindan kaynakl etik problemler
lzerinde durulmasinin gerekliligini savunmaktadir. Bu baglamda, mobil gazetecilige
iliskin gelistirilecek bir yaklasim, gelisen teknolojinin gazetecilik adina tim yarattigi
firsatlarin ideal kullanim bigimlerine odaklanarak olusturulmadir.

Leung ve Wei (2000) yaptiklari calismada mobil cihazlarin konugsmaktan daha fazla
isleve sahip oldugunu ileri surerek kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda

8 Bu konuda Wenger ve Owens ve Thompson’in 2014 yilinda yaptiklari calismaya iliskin verilere “Haber Uretimi
ve Dolagimi Agisindan Mobil Gazetecilik” baghg altinda yer verilmistir.
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iki temel faktdr Uzerinden telefon kullanimina iliskin motivasyonlari belirlerler.
“Tasinabilirlik, yakinlik ve aragsallik faktdrleri aragsal motivasyonlar olarak gérulirken,
sosyallik/egilim-etkileme faktdrleri icsel motivasyonlari olusturur” (Leung ve Wei, 2000:
308). Bu iki boyut, yani mobil cihazlarin gelisiminin teknoloji merkezli etkilerinin ve icsel/
kilttrel boyutlarinin birbirleriyle olan baglantilarini vurgulamak tek faktériin agiklayici
olarak tercih edilmesinin eksik yanlarini ortaya ¢ikartir.

Gitelman’a gbére (2006: 7) aracin beraberinde getirdigi teknolojik yenilik, ayni
zamanda onun etrafinda bicimlenecek olan bir dizi protokoll ortaya cikartmaktadir.
“Protokoller farkh diuzeylerde gerceklesen sosyal, kulttrel ve maddi iligkiler olarak ifade
edilmektedir’ (Gitelman, 2006: 7). Bu bakis, mobil cihazlarin beraberinde getirdigi
sosyal, ekonomik ve teknik deneyim tirlerini agciklamaya yardimci olmaktadir. Mobil
cihazlar etrafinda gelisen bir dizi protokol hem gazetecilik pratiklerini hem de bireyin
bilgi ile temas bicimlerini etkilemektedir. Bu bir dizi protokol, iletisim surecleri i¢erisinde
anlam kazanan hiz olgusuna dair yeni deneyim bigimlerini, sanal hale gelen édeme
yontemlerini, yeni iletisim kodlarini (emojiler, kisaltmalar), mekan ve bilgi arasindaki
baglantilarin yeni formlarini ortaya ¢ikartan enformasyon Uretim yéntemlerini, alternatif
egitim modellerini ve bilginin anlik olarak akisinin tamamen mobilize olmus sunumlarini
icermektedir. Kulturel, ekonomik ve teknolojik boyutlariyla mobil cihazlar gazetecilik
acisindan yeni deneyim bigimlerinin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Twitter’'in 140
kelimeyi yeni bir ifade etme bicimi haline getirmesi gibi, mobil gazetecilik geleneksel
gazeteciligi yeni haber Uretim bicimleriyle etkilemektedir.

1. Mobil Gazetecilik

Mobil gazetecilikten bahsedilebilmesini mimkun hale getiren mobil cihazlar olduk¢a
farkli terimlerle ifade edilmektedir. En popller kullanim bicimlerinin basinda gelen
akilli telefon kavrami sayica ve iglevleri bakimindan birbirinden oldukc¢a farkl olan
cihaz tiplerine karsilik gelmektedir. Akilli telefon kavraminin neyi referans ettigini
olduk¢a muglak bulan Westlund (2013: 7) bunu ortadan kaldirmak igin toparlayici bir
terim olarak mobil cihaz kavramini calismasinda kullanir ve mobil cihaz kavramiyla
génderme yaptigi cihazlari telefonlar, akilli telefonlar ve phabletler® ile sinirlar. Bu
calismada, yukarida belirtilen araglari isaret etmek UGzere agirlikli olarak mobil cihaz
kelimesi tercih edilmig, kullanimi giderek yayginlagan tabletler de zaman zaman bu
kavramsal ¢ati altina eklenmisgtir.

Mobil gazeteciligin ortaya ¢ikisinda, mobil cihazlarin giderek artan kullanimi, strekli
olarak gelisen baglanti/veri iletim hizlar ve gazetecinin sahip olmasi gereken temel
araclara ait fonksiyonlarin (ses kaydi, gérintu kaydi, konum bilgisi, metin hazirlama
ve dlzeltme, olay bdlgesinden canli baglantiya gecebilme, olaya iliskin hizli veri
toplayabilme, depolayabilme ve icerigi aktarabilme gibi) tek bir aracta toplanmasi
gibi faktorler etkili olmustur. Mobil gazeteciligin ilk érneklerine bakildiginda tim bu
faktérlerin erken asamalari ile karsilagiimaktadir. Ornegin 1G teknolojisi ile yalnizca
sinirli kalitede ses iletimi saglanabilirken, 4G araciligiyla yiksek kalitede dijital veriler
oldukca hizli bir bicimde (mobil telefonlar icin 100Mbps) aktarilabilir hale gelmistir

9 “Phabletler boyutlari 5 in¢ (12,7 cm) ile 7 in¢ (17,7 cm) arasinda degdismekte olan dokunmatik ekranli cihazlar
olarak tanimlanabilir’ (Westlund, 2013: 7). Phablet’ler isminden de anlasilacagdi tizere hem telefon hem de
tablet islevlerinin bir arada ¢alismasina olanak tanimaktadir.
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(Aslan, 2010: 26-33). Dahili kamera kullanilan ilk mobil cihazlar, 0.3 megapiksel
gorinti ¢dzunurligine sahip sistemler kullanirken™ bugliin 41 megapiksel gérintu
¢6zUnlrliglne sahip kamera bulunduran mobil cihazlardan bahsedilmektedir. Ustelik
yuksek ¢o6zinlrlige sahip fotograf ve videolar (izerinde yapilacak olan diizenleme
islemleri icin araci sistemlere duyulan ihtiyag, mobil cihazlarin gelisen donanim ve
yazihmlari ile ortadan kalkmaktadir.

Mobil gazeteciligi kavramsal olarak karsilayan Mojo kelimesi “mobile ve journalism
kelimelerinin birlesiminden” (Martyn, 2009: 209) meydana gelmektedir. “Gazetecilik
baglaminda ilk kez 2005 yilinda Amerika’da yayin yapan Gannett gazetesi ekibi
tarafindan kullanilan mojo kelimesi, habercilerin haberi bir araya getirme ve dagitma
bicimlerine yeni yollar saglayan Florida Fort Myers’da yer alan The News-Press’e
ait projenin kod adidir. Projenin amaci, okurlardan sayfanin editérleri gibi icerik
saglanmasina imkan vermektir.” (Quinn, 2010: Arrival of Mojo Bélimu, 5.paragraf).
Etkilesimin giderek arttigi dijital mecraya mobil pratiklerin bu sekilde eklemlenmesi,
geleneksel habercilikte tek yonli olan icerik akisinin ¢ift yonli hale geligine dair 6rnek
teskil etmektedir. Yurttaglar tarafindan icra edilen gazeteciligin gelismesinde énemli
bir faktdr olan igerik Uretim araglarinin tabanda yayginlagsmasi, mobil gazeteciligin bir
habercilik pratigi olarak ortaya ¢ikmasinda énemlidir.

Mobil cihazlarin habercilik streclerinde kullaniimasi ile gerceklestirilen bir gazetecilik
bicimi olarak bakildiginda mobil gazetecilik ve mobil gazeteci daha genis bir dlcekte
tanimlanabilir. Westlund (2013: 16) mobil gazeteciyi “haber tretim sureclerinde mobil
cihazlari kapsamli bir bicimde kullanan kisi” olarak tanimlar. Cameron’a gore (2008: 1)
mobil gazetecilik kavrami, genel olarak “gazetecilerin tasinabilir gazetecilik ekipmanlari
ile donanmis oldugu gazetecilik pratigini” ifade etmek icin kullaniimakta, teknolojik
dénusumle birlikte ise mobil gazetecilik, mobil telefonlar ve tabletler ile gerceklestirilen,
daha kompakt bir haber lretim déngtsune karsilik gelmektedir. Kavrama televizyon
haberciligi Uzerinden bakan Blankenship’e gére (2016: 1055), mobil gazetecilik
“habercinin kendi haber 6ykusunl yazmasi, gértntiye almasi ve dizenlemesini
gerektiren hem Amerika’da hem de Dinyadaki yerel televizyon kurumlari arasinda
hizla gelismekte olan bir habercilik bigimidir”.

Quinn (2009: 10) mobil gazeteciyi “haber hazirlama ve dagitim sureclerinde sadece
mobil telefonunu kullanan kisi” olarak tanimlar. Bu tanim mobil gazeteciligin en pratik
ifadesi olarak okunabilir. Mobil gazetecilik daha genel bir bakigla haberi olusturma
sureclerinin ve haberi olusturan bilgi bigimleriyle olan iletisimin yeniden bicimlendigi
bir habercilik pratigi olarak goérulebilir. Teknolojik gelismeler, yapiimis ve yapilacak
olan tanimlamalarin sirekli olarak giincellenmesini gerektirecektir. Ornegin, (...)
gazetecinin bir adet taginabilir bilgisayar, dijital kamera ve uydu baglantisi araciligiyla
dinyanin her yerinden cesitli medyalar Uzerinden yayin yapmasini mumkin hale
getiren” ve sirt ¢cantasi gazeteciligi (backpack journalism) olarak tanimlanan habercilik
pratigi (Cameron, 2008: 1), mobil gazeteciligin éncdl bir formu olarak diistndlebilir.

2004 yilinda Irak’'ta kaydettigi goruntuler ile Gnlenen ve sirt ¢cantasi gazeteciliginin

10 2000 yilinda Sharp tarafindan uretilmis ve Japonya’da piyasaya surilmis olan J-SHO04 isimli telefon 0.11
megapiksel goriinti ¢ozinirligline sahip kamerasiyla ilk kamerali cep telefonlarindan birisi olarak kabul
edilmektedir. https://www.digitaltrends.com/mobile/camera-phone-history/
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en 6nemli isimlerinden birisi olarak goérllen Kevin Sites, ayni zamanda Yahoo, NBC
gibi profesyonel kurumlarla yaptigi is birlikleri ile taninmaktadir (Martyn, 2009: 201-
202). Bu baglamda mobil gazetecilik yalnizca gazeteciligin alternatif bir bicimi olarak
degil, ayni zamanda profesyonellesen gazeteciligin bir parcasidir. Mobil gazetecilik
bir yandan siradan yurttaslarin birer gazeteci gibi haber icerigi saglamasinin 6ninu
acarken, diger yandan profesyonel gazetecilerin de anlik haber akiglarinda (6zellikle
kriz, savas ve benzeri durumlarda) sikga basvurduklari bir ydntem haline gelmistir.
Savas bolgesinden tek basina aktarmis oldugu haberler ile olduk¢a fazla takipgiye
ulasan Sites, hazirlamis oldugu haberleri kendi web sitesi araciliiyla okurlar ile
bulusturmustur.

Mobil gazetecilik, Sites’'in yapmis oldugu gazetecilik pratiginin aragsal olarak daha
mobilize olan bigcimlerine karsilik gelmektedir. Usher’in (2014: 45) vurguladig! Gzere
mobil gazetecilik, fiziksel mekanin geride birakildigi bir habercilik bi¢cimidir. Bu yaklasim
gazetecilerin mekansal ayriliklarindan daha fazlasini ifade etmektedir. Usher’a gére
(2014: 45) dijital ve fiziki is mekanlari arasindaki ayrim “sadece gazetecinin oldugu
yer ile ilgili degil, ayni zamanda gazetecilerin haber odalarina geri dénmelerine gerek
duymadiklari is alanlarinda kendilerini nasil konumlandirdiklan” ile ilgilidir.

2. Mobil Gazeteciligin Gelisim Asamalari

Tarihsel olarak mobil gazetecilige dair ipuglari arandiginda, kavramin hangi tanim
Uzerinden okunacag! 6nem kazanmaktadir. Ginimuzde mobil gazetecilik, akill telefon
ve tlrevi mobil cihazlarin teknik olarak merkezde oldugu bir gazetecilik pratigi olarak
ana hatlariyla tanimlanmaktadir. Mobil gazeteciligin gelisim streci gézden gecirildiginde
hem okur deneyimi agisindan hem kurumsal agidan hem de teknik anlamda énemli
dénum noktalari mevcuttur. Westlund (2013: 8-9), 1990’larin sonralarindaki ¢agri
cihazlari araciligiyla haber aktarimlarini ve 2000’li yillarin baslarindaki Sms araciligiyla
iletilen haber alarmlarini mobil gazeteciligin ilk kullanim bigimlerine érnek olarak verir.

Bu 6rnek mobil cihazlar haber Uretim araci olarak degil haber iletim araci olarak
konumlandirir. Mobilize olan gazeteciligin ilk 6rneklerinden olan Sms haberciligi sinirh
veri iletimine olanak tanisa da okurun haber ile olan etkilesimini mekandan soyutlama
baglaminda énemli bir déniim noktasini teskil eder (Aslan, 2010: 74-77). Onemli
Ornekler incelendiginde Cin merkezli iki gazetenin 2002 yilinda Sms aracihgiyla haber
alarmlarini hizmete sundugu ve 2005 yilinda 290.000 kullanici sayisina ulagsmis oldugu
g6rilmektedir (Westlund, 2013: 9). Mobil gazetecilik pratiklerinin ilk érneklerinden
birisi olarak Sms haberciligi, 6zellikle okurun haber deneyimine dair bir degisimi temsil
etmesi bakimindan 6nem tagimaktadir.

Mobil gazeteciligin kurumsal gelisimine bakildigi zaman, Reuters ve Nokia is birliginde
2007 yilinda Nokia n95 modeli i¢in ¢ikartilan arag kitini dnemli bir gelisim asamasi
olarak gérmek mimkindir (Cameron, 2008; Quinn, 2009; Westlund, 2013). Nokia ve
Reuters’in is birligi ile tasarlanan arag setinde cihaza uyumlu bir adet tripod, kablosuz
klavye, glines enerjisi ile batarya sarjina imkan veren bir cihaz ve harici bir mikrofon
yer almaktadir.
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Sekil 1: Nokia ve Reuters’in is birliginde gelistiriimis olan mobil gazetecilik ara¢ seti
Kaynak: https://techcrunch.com/2007/10/23/reuters-n95-equipped-toolkit-for-on-the-go-
reporters/

Bu ara¢ seti, gazetecilerin mobil ekipmanlar araciligiyla haber Uretmelerini
kolaylastirmis, ayni zamanda mobil pratiklerin haberciligin dnemli bir bileseni olacagina
dair 6ngoérileri beslemistir. isve¢ ‘in 6énemli gazetelerinden Dagens Nyheter, 2007
yihinin sonunda Nokia ile birlikte gazetenin dijital stirimune hizli ve kolay erigilmesini
saglayan bir butonu olan telefonu piyasaya sturmuslerdir (Westlund, 2013: 10). Mobil
cihaz alanindaki aragsal gelisim 2007 yilinda Apple’in ¢ikartmig oldugu Iphone serisi ile
yeni bir agamaya tasinmistir (Westlund, 2013: 10). Gelistirilen uygulamalar araciligiyla
web Uzerinden habere erisim deneyimi daha hizli ve pratik bir hale gelmis, bircok
gazete kendi haber yazilimlarini platformun marketinden erisilebilir hale getirmistir.
Diger yandan Android platformunun hizla gelismesi ve 6énemli markalarin cihazlari
araciligiyla mobil markete yayilmasi, mobil gazeteciligin gelisimine katki saglamistir.

Mobil gazeteciligin gelisiminde, geleneksel medyanin haber iceriklerinde mobil cihazlar
araciligiyla Uretilmis haber 6ykulerine ve materyallerine yer vermesi 6nemlidir. Habere
ait materyallerin Uretiminde mobil cihazlarin kullaniimasina érnek olarak The New
York Times’in 17 Subat 2004 tarihinde bir cep telefonu ile ¢ekilmis olan bir fotografi ilk
sayfasinda kullanmasi gdsterilebilir (Quinn, 2009: 7). Bivens (2008: 116), Londra’daki
bombali saldiri (2005), Guiney Asya’daki tsunami (2004) ve Buncefield petrol deposu
yangini (2005) gibi olaylarda mobil cihazlar ile kaydedilen video-fotograflarin ve metin
mesajlarinin haber kurumlarina génderilmesini, mobil cihazlarin gelisimi ile birlikte
yayginlasan kullanici kaynakli icerigin habercilik Gzerindeki etkisi olarak degerlendirir.
Ornegin, “Buncefield petrol deposunda gikmis olan yanginda BBC web sitesi interaktif
bélim editdéri Vicky Taylor’a boélgedeki yurttaglar tarafindan 6500 adet fotograf
génderilmistir” (Mills vd., 2012: 670).

Kurumsal anlamda mobil gazeteciligin gecirdigi 6nemli degisimlerden bir digerini
gazetelerin web sayfalarini mobile uyumlu hale getirme slirecleri ve/veya mobil icin haber
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g6rinttleme uygulamalari olusturma ¢abalari olusturur (Westlund, 2013). Diger yandan
mobile uyumlu yayincilik ¢abalari okurun habere erisim aliskanliklarinda bir degigimi
ifade etmektedir. Hem haber kurumlarinin hem de okur deneyiminin dijitallesmesinin
Onemli asamalarindan birisi olan online yayinciliga gecis mobillesmeden dnceki temel
asamadir. 19983 yilinda cevrimici yayin hayatina baglayan Wired Magazine gazetecilik
anlamindaki ilk online yayincilik 6rneklerinden birisini olustururken, web lGzerinde 1994
yili sonunda 78, 1995 yilinda ise 855 gazete ¢evrimici olarak yayin yapar hale gelmistir
(Deuze, 1999: 375). 1990’h yillarin ilk yarisinin son bélimlerine dogru web Uzerinden
yayinlanma baglayan gazeteler mobil teknolojilerin gelisimi ile birlikte yeni bir sunum
bicimlerine entegre olmak durumunda kalmistir. Kullanici sayisi giderek artan mobil
cihazlar icin web sayfalarini optimize eden gazeteler, ayni zamanda iceriklerini
farkl igletim sistemleri ve farkli platformlar igin gelistirilen uygulamalar ile okurlara
sunmuglardir. Gazetelerin yayincilik pratiklerindeki bu degisim cabalari stirerken diger
yandan mobil cihaz ureten firmalar ve uygulama/yazihm gelistiricileri bahsi gecen
dénlsum surecinin birer paydasi olarak 6ne ¢ikmislardir. Okur deneyimine iligkin
gelismelerin degerlendirildigi bélimde de deginildigi Uzere, uygulamalardan gelen
bildirimler, Ggtncl parti uygulamalar ile desteklenen kisisellestiriimis gazeteler, sosyal
medya kanallari ile gazeteciligin kesisme alanlarinin ¢ogalmasi (Facebook’un Instant
Articles 6rnegindeki gibi) benzeri gelismeler mobil gazeteciligin alansal gelisimini
gbstermektedir.

3. Doniistiiriicii Bir Giic Olarak Mobil Pratikler

Haber Uretim sirecleri agisindan bakildiginda, herhangi birisi tim dinyanin ilgisini
cekecek bir olay1 kaydeden tek kisi olabilir ve bunu herhangi bir ajansa bagl kalmaksizin
her yere servis edebilir. Savas bdlgesinden gorintlleri aktaran profesyonel bir savas
muhabiri degil, savasin gergeklestigi bblgede yasayan insanlardan birisi olabilir.
2011’de Occupy Wall Street hareketinin gerceklestigi New York’dan mobil yayinlarla
taninan ve ilk Gnld mobil gazeteci olan Tim Pool, mobil gazeteciligin, haberin tretim
sureclerinin dénlisimu agisindan tanimlanmasinda énemli aktorlerden birisidir.

Ustream mobil uygulamasi araciligiyla New York’tan gerceklestirdigi mobil yaynlar
ile milyonlara ulasan Pool (2016: 704) vermis oldugu réportajda gazetecilik kimliginin
mobil mecra Uzerinden yeniden tanimlanmasina dair ipuclari vermistir: “Sonrasinda
insanlar birden bire benim ne kadar iyi bir gazeteci oldugumu sdylemeye basladilar.
Ben de kendime su soruyu sordum: Yaptigim sey gercekten bu mu? Bilmiyorum”. Mobil
gazeteciligin haberin aktorlerinin yeniden tanimlanmasina yol a¢tigi stre¢ bu agidan
degerlendirildiginde gérulduginden daha karmasgiktir. Okurlar agisindan da durum
benzerdir. Haberin gindelik akistaki tuketiime anlarinin ve bigimlerinin degismesi
ve gundelik yasamini icerik Ureticisi olarak yasayan insanlarin potansiyel gazeteci
yeteneklerinin giderek keskin hale gelmesi, mobil gazeteciligin okur Gzerinde yarattigi
6nemli degisimlerdendir.

Gazetecilik baglaminda teknik bir dizi gelismeden kaynaklanan ancak bir o kadar iletisim
bicimlerinin degisimine ve yeni kultirel deneyimlere karsilik gelen mobil gazetecilik
gazetecilige dair U¢ temel faktérli etkilemektedir. Sekil 2'de mobil gazeteciligin
birbirleriyle etkilesimli bir bicimde dénUstirdigu temel unsurlar yer almaktadir.
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Sekil 2: Mobil Gazeteciligin Etki Alani

Mesleki pratikler, haberin Uretim ve dagitim sureclerini etkileyen bir dizi profesyonel
gelismeye karsilik gelmektedir. Gazeteler mobil uygulamalar gelistirmekte ve
mobil departman icin farkli alanlardan calisan istihdam etmektedirler. Profesyonel
gazeteciler ise mobil donanimlari ve uygulamalari haber Uretim sureclerine farkli
bicimlerde dahil etmektedirler. Diger yandan gazeteler kurumsal yapilanmalarinda
mobil birimlerini giclendirmektedir. Gazeteciligin mobilize olma sirecinde okurlarin
haber ile olan etkilesim bigimleri degismistir. Habere erisimin zamansal ve mekénsal
sinirlayiciliklari  giderek zayiflamistir. Ayni zamanda mobil déndsimin en gugli
etkilerinden birisi okurun ayni zamanda bir haber Ureticisi haline gelmesi sirecinde
gorilmektedir. Gazetecilige iliskin temel kavramlar ve degerler ise mobil pratiklerle
birlikte yeniden tanimlanmak zorunda kalmaktadir. Gazeteci, haber, haber degeri,
haber etigi gibi kavramlar, degisen aktérler ve teknik pratikler baglaminda tekrardan
tzerinde duslnllmesi gereken kavramlardan birkagini olusturmaktadir.

3.1. Haber Uretimi ve Dolasimi Acisindan Mobil Gazetecilik (Mesleki Pratikler)

Mobil gazetecilik pratikleri baglaminda haber Uretimi hem profesyonel habercilerin
hem yurttas gazetecilerin icerik Uretim silreclerini kapsamaktadir. Hadland mobil
gazeteciligin ug farkli tipi oldugunu belirtmektedir (akt. Marrouch, 2014):

1. “Kullanici Tarafindan igerik Uretimi: Olay yerinde bulunan amatér taniklar
kurgulanmamig olan ham veriyi gdéndermektedirler.

2. Yurttas Gazeteci Tarafindan igerik Uretimi: Kigi kendi materyalini toplamakta
ve blyUk yayincilara aktarmaktadir.

3. Profesyonel Gazeteci Tarafindan icerik Uretimi: Gazeteci mobil telefon ile
sesli/géruntultu haber dykdlerini Uretmekte, olay yerinden gercek zamanli olarak
icerigini kaydetmekte, diizenlemekte ve ylklemektedir”.

Bu kategorik yaklasim islevsel olsa da haber uretimi profesyonellerin ve yurttaslarin
gerceklestirdigi birbirinden tamamen ayri surecler olarak dustinilemez. Dinyaca unli
bircok haber kanali yurttaglardan mobil cihazlar araciligiyla gelistirdikleri uygulamalar
ile kendi profesyonel muhabiri gibi yararlanmaktadir. Ornegin “BBC’nin 2011 yilinda
yurttas gazetecilerin haber o&ykulerini dogrudan BBC igerik ydnetim sistemine
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gb6nderebilecekleri haber toplayici bir uygulama gelistirdigi duyurulmustur. CNN, NBC,
Associated Press, Birlesik Krallik'ta yayin yapan SKY News, Al Jazeera gibi haber
kuruluglar da yurttas gazetecilerin cihazlarini kendi haber odalarina baglayan mobil
uygulamalara sabhiptirler” (Mills vd., 2012: 670). Diger yandan, mobil cihazlar icin
gelistirilen canli yayin uygulamalari herhangi bir kurumsal baghlik olmadan yurttaslarin
yayin yapabilmelerini saglamistir. Mobil cihazlar araciligiyla canli yayin yapilmasina
imkan veren platformlarin 2007 yilindan sonra gelismeye basladigr gérilmektedir
(Quinn, 2009: 24-26). Onemli toplumsal hareketler, savaslar, protestolar ve doga
olaylari gibi bircok haber, canli yayina imkan veren servisler araciligiyla aktarilarak
dijital mecrada glindem olusturmakta, bu yayinlar kimi zaman ana akim medyanin
glndemini etkilemektedir. Youtube, facebook, periscope gibi énemli sosyal medya
platformlari bahsedilen érneklere benzer bicimde canli yayinlarin yapilmasina imkéan
vererek haberin dagilim hizina katki saglamaktadir.

Mobil gazeteciligin profesyonel Ornekleri incelendiginde oldukga c¢arpici oykiler
ile kargilagilmaktadir. Bild gazetesi muhabiri Paul Ronzheimer’in 2015 yilinda
Yunanistan'in Kos adasindan Almanya’ya ulasmak isteyen Suriyeli mdlteciler ile
birlikte gerceklestirdigi yolculugu mobil gazetecilik deneyimine iliskin édnemli veriler
sunmaktadir. Scott’in (2015) aktardigina gére yolculugu sirasinda Periscope araciligiyla
canl yayinlar yapan Ronzheimer’in multecilerle birlikte ilerleyisini 33.000 kisi takip
ederken canli izlenme sayisi 6000’e kadar ulasmistir. Suriyeli miltecilerin yasadiklari
zorlu yolculuga canli olarak tanik olan izleyiciler yayin araciligiyla sorularini iletirken,
ayni zamanda gdé¢men Krizi meselesini artik daha iyi anladiklarini kendisine e-mailler,
tweetler ve yorumlar aracihgiyla iletmiglerdir (Scott, 2015). Yolculugun teknik ayrintilari
mobil cihazlarin haberciligi nasil degistirebilecegini gdstermektedir. Ronzheimer’in
multecilerle birlikte devam ettigi yolculukta kamera ekibi bazi bdlgelerde gdrevlerini
yapamaz hale gelmis, ancak kendisi mobil cihazi araciligiyla olanlari aktarmayi
surdlrmustur (Scott, 2015). Mdltecilerin yasadigi zorlu yolculugu ani anina aktaran ve
yasananlarin izleyicilere yogun bir 6zdeslesme yaratacak sekilde ulasmasini saglayan
bu habercilik deneyimi, sadece mobil gazeteciligin aragsal avantajlarini degil, ayni
zamanda habercinin, haberi olusturan unsurlarin ve habere erisim saglayanlarin
mobiliteyle birlikte islev kazanan etkilesim olanaklarini géstermektedir.

Mobil gazetecilik baglaminda haber kurumlarinin érgltlenmeleri 6nem tasimaktadir.
Polonya kanali TVP’nin web sitesi olan “TVP.info, 2016 yilinin baslarinda, mobil
gazetecilerle birlikte 6zellikle web sitesi icin sesli ve gérintill icerik Uretilen bir projeye
baglamistir” (Sehl vd., 2016: 23). Bu girisim kisisel bloglar ve web siteleri aracihgiyla
gerceklesen mobil gazetecilik calismalarinin kurum ici stratejilerdeki roltint géstermesi
adina degerlidir. Finlandiya’da yayin yapan Yle’den Mika Rahkonen ise “Yle’nin mobil
gazetecilik 6ncelikli stratejilerine gazetecileri hazirlamak icin haber odalarina mobil
ekranda neyin nasil gdéziktuglini gésteren blylk ekranlar yerlestirmeyi planladigini”
sOylemistir (Sehl vd., 2016: 27). Bu baglamda mobil gazetecilik haberciligin alternatif
bir Gretim pratigi degil, haber kurumlarinin érgltlenmesinde yeni bir bigim olarak ortaya
cikmaktadir. Haber kurumlarinin yeni teknolojilere uyumlu bir bicimde yapilanmasi
stirecinde mobil cihazlarla uyumlu calismak bir secim degil, mesleki bir gereklilik olarak
belirmektedir.

Dijital haber odalarinin yeniden yapilanmasi sirecinde gazetecilerde aranan mesleki
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yetenekler giderek degismektedir. Wenger, Owens ve Thompson’in (2014: 142)
yaptiklar bir arastirmanin sonuglarina gére, 15 Eylil 2012 ve 15 Aralik 2012 tarihleri
arasinda, Amerika’da gazetecilik ile ilgili agik olan 185 ig ilaninin %42,1’i, adaylarin mobil
icerigin Uretimi ve aktarimi gibi konularda bilgi sahibi olmasini beklemektedir. Yine bu
arastirmaya gore, is pozisyonun niteliklerine bagh olarak bu oran yukselebilmektedir.
Ornegin gazetenin online departmaninda calisacak olan adaylarda mobil beceriler
daha fazla aranmaktadir (Wenger vd., 2014: 142). Bu anlamda mobil becerilerin
profesyonellesmesi gazetecilerin mesleki olarak saglamalari gereken bir kosul olarak
gbzikmektedir.

Haberin dolagimi mobil gazeteciligin mesleki pratiklere olan etkisinin bir diger dnemli
boyutunu olusturmaktadir. BBC (dijital) genel yayin yénetmeni Herrmann’a gére “ilgi
giderek sosyal, canli ve mobil olan habere dogru kaymaktadir’ (Sehl vd., 2016: 20).
Gazeteler mobil teknolojideki gelisime ayak uydurabilmek icin kendi uygulamalarini
gelistirmiglerdir. Ayni zamanda gazeteler web sayfalarini uyumlu (responsive) tasarim
ile yeniden dlzenlemis ve sayfalarinin farkli cihazlar tarafindan uyumlu bir bicimde
calisir hale gelmesini saglamiglardir (Westlund, 2013: 13). Bu sayede kurumun web
sitesi, farkli tip cihazlardan web sitesine erismek isteyen kullanicilarin cihazlarina gére
islevsel olarak optimize olmaktadir. Tek bir icerik giris panelinden olusturulan haber
sayfasinin farkli cihazlarda iglevsel olarak ¢alismasi, dijital gazetelerin haber Uretim
sureclerinde zamani verimli olarak kullanmalari adina énemli bir érnektir.

Haber Uretimi ve dagitiminda en 6nemli kanallardan olan sosyal medya kanallarini aktif
bir bicimde kullanan gazetelerin takip¢i sayilari kayda degerdir. Bu sayilarin énemli
olmasinin en dnemli nedeninin basinda sosyal medya kanallarina erisim araglarinin
basinda mobil cihazlarin gelmesidir (Okur Deneyimi Agisindan Mobil Gazetecilik
bélimiinde bu duruma iliskin verilere yer verilmistir). Ornegin 2 Agustos 2017 itibariyla
en fazla takipgisi olan ¢ medya kurumundan olan NTV’nin Twitter’daki takip¢i sayisi
6,95 milyon, CNN Turk’tn 4,67 milyon, Hirriyet'in 4,15 milyondur.

Haber Uretiminde mobil cihazlarin kullanilmasi aragsal gelisim ile dogrudan ilgilidir.
Mobil cihazlardaki mevcut donanima ek olarak gelistirilen mikrofon, kamera, lens,
tripod, harici klavye, 1sik Unitesi, ekstra guc¢ kaynagi, harici depolama Uniteleri gibi
araclardan haber Uretim sureglerinde yararlaniimaktadir. Mobil cihazlara entegre
olarak galisan ekipmanlar giderek gelismekte, bu araclar hem sahada hem de egitim
amacl kullaniimaktadir. Farkh haber tipleri icin gelistirilen mobil gazetecilik arag
setlerine erisim oldukca kolay oldugu gibi bu setlerin maliyetleri gazetecilik alaninda
blyuk yatinmlari yapmakta zorlanan yerel haber kuruluslari icin firsat olusturmaktadir.

Mobil cihazlarin donanimsal ve yazilimsal gelisimleri harici ekipmanlara duyulan
ihtiyaci ortadan kaldirmasa da bu ihtiyaci 6nemli éigiide azaltmaktadir. Ornegin bulut
depolama servisleri depolama problemlerine alternatif bir ¢ézim olusturmakta, dahili
lenslerin gelisimi, fotograf ve video ¢cekim opsiyonlarina iliskin manuel seceneklerin
cogalmasi ve fotograf dizenleme yazilimlarinin gelismesi harici destege bagllgi
azaltmaktadir.

11 Mobil gazetecilik ekipmanlarin satiginin yapildidi dijital marketlerin sayisi da giderek artmaktadir.
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Mobil cihazlar araciligiyla ne tir igeriklerin Uretilebilecegine dair tartismalar, teknolojinin
gelisimiyle birlikte seyir degistirmistir. Jokela, Vaataja ve Koponen (2009: 51), mobil
gazeteciligin kullanim pratikleri Gzerine gergeklestirdikleri calismanin sonucunda,
beklenmedik ve ani gelisen olaylari hizli bir bicimde haber haline getirip aktarabilmenin
ve online medya igin hizli/gercek zamanli icerik Uretiminin mobil gazeteciligin en
6nemli niteliklerinden birisi oldugunu ortaya koymuslardir. Bu ¢alismaya gére mobil
gazetecilik, periyodik ve planli olarak yayin yapan, blylk metinlere ihtiya¢ duyan
habercilik pratikleri igin uygun degildir. Ozellikle beklenmedik gelismeler karsisindaki
hareket kabiliyeti mobil gazeteciligin en giicli yanini olusturmaktadir. ilgili tespit
Ozellikle aragsal handikaplar géz 6niinde bulundurularak yapilimistir. Narin (2015: 84)
mobil gazetecilikte ara¢sal handikaplari ses ve gérunti kalitesindeki sorunlar, batarya
omraile ilgili sikintilar, telefon Gzerinden haber metninin yaziminin zorlugu gibi basliklar
etrafinda inceler. Beklenmedik olaylara iliskin her yerden anlik veri Uretilebilmesi halen
mobil gazeteciligin en glgli yanlarindan birisini olustursa da aragsal handikaplar
giderek azalmakta ve tursel genigsleme mumkin hale gelmektedir. Jokela, Vaataja
ve Koponen’e gbre mobil gazeteciligin gelismesi icin gerekli olan bes temel unsur
sunlardir (2009: 51-52):

-“Metin yazimi konusundaki gelismeler
- Kamera konusundaki gelismeler

- Daha genis ekran

- Onizleme opsiyonu

- Lokasyon takibi”

Mevcut teknik kosullar g6z éntine alindiginda bu sorunlarin hepsinde ciddi ilerlemeler
kaydedilmigtir. Metin yazimi konusunda mobil cihazlarin kendi sunmus oldugu sinirh
6zelliklere sahip uygulamalar yerlerini bagimsiz uygulama geligtiricilerin gelistirdigi
metin dizenleme programlarina birakmaktadir. Ayni zamanda Office programlar
mobil cihazlara entegre bir bicimde verimli bir bicimde islev gérmektedir. Kameralarin
sagladigi gbruntiu ¢dézinurllkleri yikselmis ve cihazlara gicli dahili flas eklenmigtir.
Gelismis 6n kameralar ve ¢ekim modlarinin ¢oklugu ile mobil cihazlar profesyonel bir
kameranin yapmis oldugu islerin bircogunu yapabilir hale gelmistir. Mobil cihazlarin
ekran buyuklukleri son on yilda ortalama 3,5 inch seviyesinden yaklasik 5,5 inch
seviyesine yukselmistir. GPS ile konum bilgisini tespit etmek ve lokasyonu farkli
uygulamalar araciliiyla anlk olarak aktarmak standart bir isleve dénismustur.
Gelistiriimis harita uygulamalari ve konum servisleri araciigiyla yer bilgilerini
multimedya iceriklerle birlikte aktarmak mumkun hale gelmigtir.

Mobil haber Uretiminde donanim kadar énem tagiyan yazihmsal gelismeyle birlikte
mobil gazetecilerin yararlanabilecegi binlerce uygulama ortaya cikmistir. Fotograf, ses
ve video kayit/dizenleme uygulamalarinin yani sira metin dizenleme uygulamalari,
canl yayin uygulamalari, ajanda uygulamalari, anlik giindem takip araglari, sosyal
aglara dair uygulamalar ve daha bir¢ok yararli uygulama mobil gazeteciligin haber
uretim yeteneklerini arttirmaktadir. Birgogu Ucretsiz olan bu araglar mobil gazeteciligin
yayginlasmasinda énemli pay sahibidir'2.

12 Mobil uygulamalar ve gazetecilik iligkisi ayri bir calismanin konusunu olusturabilecek kadar kapsamlidir.
Bu sebepten mobil uygulamalar 6zelinde ayri bir baghga bu calismada yer verilmemistir.
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J.2. Haber Tiiketimi ve Okur Deneyimi Acisindan Mobil Gazetecilik

Mobil cihazlar haber-okur iligkisini yeniden bicimlendirmektedir. Bu déntsim bir¢ok
arastirma kapsaminda nicel verilerle ortaya konmaktadir. Pew Arastirma Merkezi
tarafindan 2011 yilinda yapilan bir arastirmaya gére “Amerikali yetigkinlerin %47’si
bazi yerel haberlere ve bilgilere erismek icin cep telefonlarini ve tablet bilgisayarlarini
kullanmaktadir” (Purcell vd., 2011: 2). Reuters Institute’nin 2016 yilinda yayimladigi
rapora gore, 6 Avrupa Ulkesi icerisinde mobil cihazlar haber tiketiminde ana arac
olarak kullanma oraninda Birlesik Krallik %27 ile ilk sirada, Polonya %14 ile son sirada
yer almaktadir (Sehl vd., 2016: 10). Mobil cihazlar haber Uretim pratiklerinde oldugu
gibi haber tiketimi ac¢isindan da ana ara¢ konumuna yukselmektedir. Pew Arastirma
Merkezi’'nden Barthel ve Mitchell'ln 2017 yilinda yayinlamis oldugu rapora goére
Amerikall yetigkinlerin %85’i habere erisim icin mobil cihazlar kullanmaktadir. 2013
yilinda ise bu oran %54 olarak izlenmigstir (Barthel ve Mitchell, 2017: 6, 16). Tum bu
veriler, haberin mobil cihazlar Gzerinden dolagimina dair gelisimi ortaya koymaktadir.

Ayni raporda yer alan habere erisimde cihaz kullanimina iligkin karsilastirmal sonugclar
incelendiginde, okurlarin habere erisim surecinde mobil cihazlari kullanim orani, yas
araligi dustukge yUkselmektedir (Lu, 2017). Buna ragmen 65 yas Uzeri kullanicilarin
mobil cihazlar araciligiyla habere erisim oranlarinin giderek arttigi izlenmektedir (Lu,
2017). Bu veriler genclerin mobil cihazlari habere erisim slreclerinde daha fazla
kullandiklarini ancak mobil cihazlarin giindelik yagama daha fazla dahil oimasiyla birlikte
daha genis kesimlerin giderek mobil haber erigimini tercih ettiklerini géstermektedir.

Aracin nitelikleri haberin tuketim deneyimini mekansal anlamda degistirmektedir.
Pew Arastirma Merkezi'nin 2012 yilinda yayinlamis oldugu “Mobil Haberciligin
Gelecegi” isimli raporda, tabletler ve akilli telefonlar habere erisim konumlarina gére
kargilastirmali olarak analiz edilmistir. Veriler, akilli telefonlarin habere erisim amaciyla
tablet bilgisayarlar ile kiyaslandiginda daha fazla ev disinda (calisma saatleri, seyahat)
kullanildigini gésterse de bu calismada ev disinda akilli telefonlar aracihgiyla habere
erisim orani oldukga dusuk izlenmistir (The Future of Mobile News, 2012: 12). Bu
Ornek bir yandan haberin mekandan soyutlanmasinin aragsal farklilasma bigimlerini
go6stermekte, diger yandan gelisen teknoloji ve baglanti hizlarina es zamanl olarak
kullanim ahskanlklarinin degisimine iliskin kimi tahminlerin yapilabilmesini midmkun
kilmaktadir. Bugiin, ev disinda mobil cihazlar ile habere erisimin daha yaygin oldugunu
sO@ylemek miumkinddr.

Mobil cihazlar ve sosyal medya platformlarinin birlikte gelisimi haber dolagimini
etkilemektedir. Reuters Institute’nin 2016 yilinda yayinlanmis olan ve yukarida
bahsedilen raporuna gére 6 Avrupa Ulkesindeki online haber tlketicilerinin Polonya’da
%56’s1 (en yuksek) ve Almanya’da %23’lU (en dusik) haberleri Facebook Uzerinden
paylasmakta, tiketmekte ve tartismaktadir (Sehl vd., 2016: 10). Yapilmis olan
bir diger calisma sosyal medya platformlarinin uygulamalarinin habere erigim
amaciyla kullanimlarina iliskin sonuglar sunmaktadir. Bu calismaya gére Facebook
kullanicilarinin %70’i, Twitter kullanicilarinin %34°lG, Google+ kullanicilarinin %26’si,
Instagram kullanicilarinin %20’si ve Linkedin kullanicilarinin yizde %13’0 haber arama
slreclerinde bu platformlarin uygulamalarindan her glin yararlanmaktadir (Mobile First
News, 2016: 9). Bu sonuglar hali hazirda guglu iletisim aglari olan sosyal platform
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uygulamalarinin 6nemli bir haber agi haline geldigini géstermektedir. Bu sayede haber
kisinin 6znel dijital alaninin bir parcasi haline gelmektedir.

Sosyo-ekonomik kosullar bilgiye ve araca erisim noktasinda oldukga belirleyicidir. Pew
Arastirma Merkezi’'nden Poushter’in 2016 yilinda yayimladigi rapora goére &zellikle
gelisen ekonomilerde akill telefonlara sahip olma orani artsa da kiresel olarak erisim
anlamindaki esitsizlikler sirmeye devam etmektedir. Gliney Kore %88 ile akill telefona
sahip olma orani en yuksek olan Ulke olurken Etiyopya ve Uganda’'da akilli telefon
kullanim orani %4’tir (Poushter, 2016: 16). Bu rapora gére gelisen Ulkeler arasinda en
blyuk ilerlemeyi 2013 yilinda %17 akilli telefon kullanim oranina sahip olup, 2015’te
bu rakami %59’a cikaran Tirkiye saglamistir (Poushter, 2016: 18). TUIK verilerine
gobre (cep telefonu ve akilli telefon ayrimi yok) gelisim oldukga ¢arpicidir. 2004 yilinda
%53,7 orani olan cep telefonu/akilli telefon kullanimi 2016 yilinda %96,9’a yikselmistir
(TUIK, 2016). Yine TUIK'in verilerine gére 2013 yilinda %6,2 olan tablet bilgisayar
kullanim orani 2016 yilinda %29,6’ya yukselmistir. Mobil cihaz kullaniminda yasanan
bu gelisim bilgiye erigsime ve bilginin dolagimina iligkin gelismeyi géstermektedir.

Mobil uygulamalar haberin tiketim bigimlerinin degisiminde 6nem tasimaktadir.
ik dénemlerinde haberi etkili ve basit yollarla okur ile bulusturmayir amagclayan
mobil uygulamalar, gelinen noktada, gazetelerin kisisellestiriimesine imkéan veren
araylzlerden ve kisisel gazetelerden bahsedilmesini mimkin hale getirmistir. 2016
yilinda yapilan bir arastirmaya goére, uygulamalar araciligiyla habere erisim saglayan
kullanicilar tarayici Uzerinden web sayfalari araciligiyla habere erisenlere kiyasla
icerik Uzerinde daha fazla vakit harcamaktadirlar (Mobile First News, 2016: 6). Bu
sonug¢ habere erisimin mekansal sinirlihiklardan ayrilmasiyla ilgili oldugu kadar, haber
uygulamalarinin geligtiriimis kullanici ara yuzlerinin verimliligi ile de dogrudan ilgilidir.
Ayrica giderek 6nem kazanan mobil haber uygulamalari i¢in ara ylzler gelistiriimesine
iliskin calismalar farkl akademik disiplinlerin calisma alanlari arasina girmistir'. Bu
baglamda mobil gazetecilik disiplinlerarasi bir inceleme alani haline gelmektedir.

3.3. Gazeteciligin Kavramsal Degisimi Acisindan Mobil Gazetecilik

Gazeteciligin dijitallesme slreci mesleki kavram setlerinin yeniden yorumlanmasini
mecbur hale getirmigtir. Bu mecburiyet kavramsal bir yapboz anlamina gelmemektedir.
Aracsal gelisimin donUstirduglu gazetecilik pratikleri, temel tanimlamalarin tzerine
eklemlenen yeni deneyimler ile gelismektedir. En temel sorulardan olan gazetecinin kim
oldugu, haberin hangi kosullarda haber degeri tasidigi, haber ve etik iligkisinin hangi
degerler baglaminda zemin kazanacagi gibi meseleler mobil cihazlar ile birlikte ortaya
¢tkan haber deneyimlerinin timu Gzerinden sorgulanabilir niteliktedir. CNN’in baslattigi
I-Report projesi, mobil cihazlarin ve internet baglantisinin yayginlasmasi ile birlikte
habereciligin icerisinde aktif birer katiimci olan yurttaslari haber tretim slreclerine aktif
olarak dahil etmektedir. Kullanicilarin kendi haberlerini yayinlamalarina olanak veren
I-Report ayni zamanda kullanicilara haberleri olusturmalarinda kullanacaklari temel
araclari sunmaktadir (Quinn, 2009: 50). Otizm hastasi 10 yagindaki Sam’in hastaligi
ile ilgili konustugu ve I-Report araciliiyla yayinladigi videonun (2012, ireport.cnn.

13 Ornek bir calisma igin bkz. (Constantinides, M. ve Dowell, J. (2016). User Interface Personalization in News
Apps, INRA 2016 Workshop, Canada, http://ceur-ws.org/Vol-1618/INRA_paper2.pdf Erisim Tarihi 22 Haziran
2017).
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com), CNN tarafindan kisisel hikaye alaninda 6dul almasi, haber Uretiminin tabana
yayllmasinin teknik faktérlerin gelisimiyle agiklanabilir olugsuna dair dnemli 6rneklerden
birisini olusturmaktadir. Daha da énemlisi bu érnek gazetecinin mesleki taniminin
sinirlarinin ne kadar genisledigini gdstermektedir.

Habere dair epistemolojik tartismalar, her gun (Uretilen milyonlarca icerikten
hangilerinin haber olarak kabul edilebilecegine dair taslaklar Uretiyor olsa da sosyal
mecralardan enformasyon pargali olarak akmayi slrdidrmekte, eylemini habercilik
olarak tanimlamadan gerceklestiren kitleler icerik Gretimlerini surdirmektedir. Mobil
kiltar, haberin nasil Uretilecegine ve tUketilecegine dair yeni yollar sunmaktadir. Bu
kiltur profesyonel gazeteciligin meslegi icra edis bicimlerini etkiledigi gibi gazetecilik
egitimine dahil olmanin yollarini aramaktadir'“.

Quinn’e (2009: 10) gdére gazetecilik meslegini yapan herkesin bir telefon sahibi oldugu
disunildiginde, mobil gazetecilik pratikleri hemen her gazeteci icin uygulanabilir
olmakta, bu durum haber kurumlarinin haber toplama potansiyellerini arttirmaktadir.
Mobil cihazlarin yetkin bir bicimde haber amacli kullanimi, haberin oldugu yerde
hazir olma halini saglamaktadir. Habercilik amaciyla mobil cihazlar kullanabilmek,
ikincil bir aragsal gereksinimi dogurmadan haberin teknik olarak kusursuz bir bicimde
aktariimasini saglamaktadir. Buna karsilik gazeteci olmayan kullanicilar da mobil
cihazlar araciligiyla yogun bir enformasyon akisi saglamakta, bu enformasyon akigi
haber kurumlarinin daha fazla icerige ulasmasini saglamaktadir. Haberin niteligi
ve gazetecinin kimligi bilginin Gretimi, tiketimi ve bilgiye erisim sirecinde yeniden
tartismaya acilmaktadir.

4. Tiirkiye'den Mobil Gazetecilik Ornekleri

Turkiye Gzerinden mobil gazetecilik érnekleri incelendiginde haber Uretimi, habere
erisim ve haber dagitimi anlaminda dért temel kullanim turtiyle karsilagiimaktadir.

1- Yurttaslarin Urettigi icerikleri sosyal medya araciligiyla paylasmasi ve kimi zaman bu
iceriklerin geleneksel gazetecilik pratiklerinde kullaniimasi.

2- Profesyonel gazetecilerin mobil cihazlardan haber tretim sureclerinde yararlanmasi.
3- Haber ajanslarinin, gazetelerin ya da GSM operat6rlerinin mobil cihazlar araciligiyla
sunmus olduklari Sms haber servisleri.

4- Kisisellestirilebilir mobil haber okuma uygulamalari ve haber ajanslari/ gazetelerin
resmi mobil uygulamalari.

Turkiye'de profesyonel haber kurumlarinin mobil cihazlari sistematik ve yerlesik bir
gazetecilik bicimi olarak degil, ancak olay odakli olarak haber lretim sireglerine
dahil ettigi gbézlenmektedir. Vatandaslarin kaydettigi gorintller tzerine insa edilen
haber konularindan olusan icerikler ana haber blltenlerinde énemli yer tutmaktadir.
Ornegin Show TV ana haber biilteninde bu tarz mobil gazetecilik 6rneklerine oldukga
sik rastlanmaktadir. 25 Ekim 2017 aksami yayinlanmis olan ana haber bulteninde

14 Ornek bir galisma igin bkz. (Garyantes, M. D. ve Gerard-Berkey, M. (2015). Mobile Journalism 101: Teaching
Students to Use Mobile Devices to Produce News Content, Teaching Journalism and Mass Communication,
Vol:5 No:1, s5.33-42)
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yer alan haberde trafikte yasanan olay1 kaydeden bir kisi, kayit aninda olayr Show
Ana haber bultenine génderecegini sdylemis ve kanalin Whatsapp ihbar hatti bdlimu
aracihgiyla géruntuleri paylagsmistir. Bu 6rnek, geleneksel gazeteciligin tek yonli
icerik akisina 6rnek olan televizyon haberciliginin mobil gazetecilik pratikleriyle nasil
etkilesimli hale geldigini géstermektedir. Habere konu olacak olayin belirlenmesinde
izleyiciler etki sahibi olabilmektedir. WhatsApp ihbar hatlari ana haber bultenlerinde
izleyicilerle paylasilmakta, muhtemel bir haber iceriginin vatandaslar tarafindan olay
yerinden sicagi sicagina habercilerle paylasiimasi saglanmaktadir. Bu baglamda
mobil gazetecilik denemelerinin Turkiye'deki ana akim haber kurumlarina olan
etkisi bir eklemlenme olarak gérilmektedir. Profesyonel mobil iletim/aktarim birim
uygulamalarinin kullanimi BBC 6rneginde oldugu gibi sistematik olarak izlenmese
de 6zellikle zor cografyalardan yapilan haberlerde profesyonel muhabirlerin mobil
cihazlardan haber Uretim sureclerinde yararlandiklar gérilmektedir.

15 Temmuz 2016 Darbe Girisimi gecesi CNN Turk Ankara temsilcisi Hande Firat’in
iphone cihazinda yer alan Facetime uygulamasi araciligiyla Cumhurbagkani Recep
Tayyip Erdogan ile gerceklestirdigi canl yayin halkin harekete gegirilmesini saglarken,
bu durum yeni iletisim teknolojilerin énemini gdstermistir (Devran ve Ozcan, 2016:
82-83). Ayni gece halkin mobil cihazlar araciligiyla kaydettigi gortntiler ve aktardigi
bilgiler televizyon kanallar tarafindan yayinlanmig, halk kendi igerisinde haber
akisl saglayarak meydanlara ¢ikmistir. Bu baglamda mobil gazetecilige dair yurttas
vurgusunun bir érnegine tanik olunmustur.

Diger bir mobil gazetecilik modeli olan Sms haberciligi Tlrkiye’de 2003 yilinda
baslamistir (Aslan, 2010: 73). Gsm operatérlerinden Turkcell'in 2003 yilinda haber
kurulusglariyla yaptigr anlagsmalar dahilinde hizmete baslayan ve abonelik usull ¢calisan
servis, kullanicilara haberleri kisa mesaj yoluyla anlik olarak iletmistir. Mobil cihazlarin
gelisimi ve internet erisim hizlarinin yikselmesiyle birlikte Sms haberciligi Tirkiye’'de
distse gecmis olsa da Sms haber paketleri kullanicilara sunulmaya devam etmektedir.
Mobil haber okuma uygulamalari diinyada oldugdu gibi Turkiye’de de oldukca yaygin bir
bicimde kullaniimaktadir. Yaklasik 8000 farkli kaynaktan bir araya getirdigi haberleri,
kullanicilarin kigisellestirmesine miisaade eden bir araylizle sunan Bundle uygulamasi
toplam 1,5 milyon kullanici sayisina ulagsmigtir (hurriyet.com.tr, 17 Ekim 2017).
Sade bir arayuz ile binlerce haber kaynagdina ve turtine erisim saglayabilmek, mobil
gazeteciligin okur deneyimini gelistirmesine dair Snemli bir drnek olarak gdézikmektedir.
Diger yandan haber ajanslarinin ve gazetelerin resmi mobil uygulamalarinin sayisi
giderek artmaktadir.

5. Mobil Gazeteciligin Coziim Bekleyen Sorun Alanlan

Mobil gazeteciligin ilk ddnemlerinden bu yana ¢6ziim bekleyen sorunlarinin basindaki
konulardan biri; ara¢sal dezavantajlarin giderek ortadan kalkmasina karsin, etik ve
haber degeri konularindaki problematik dogasidir. Kaynagi dogrulanmayan icerikler
mobil platformlar araciligiyla hizla yayilmakta ve bu icerikler zaman zaman ana akim
haber kurumlarini dahi yaniltabilmektedir. Dogru olani sahte veya yaniltici i¢erikten
ayirmak ilgili alandaki dogrulama araglarini kullanmayi ve kaynak segimi konusuna
dikkatli olunmasini gerektirmektedir. Ornegin bu soruna karsi islevsel ¢dziim
araclarindan olan cevrimici haber dogrulama kaynaklari giderek yayginlasmakta,
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ancak dezenformasyonun yogunlugu karsisinda dogrulama platformlarinin tek basina
¢6zum Uretmeleri mimkin gézikmemektedir.

Mobil gazeteciligin diger bir sorunu mahremiyet konusundadir (Narin, 2015). Mobil
cihazlar araciligiyla gerceklestirilen kayitlarin hizli bir bicimde sosyal medyada dolasimi
veya gerceklestirilen canli yayinlarin kigisel haklari ihlali énemli bir sorun olmayi
sUrdirmektedir. Bir diger sorun, yurttaslarin haber Uretim pratikleri sirasinda mobil
cihazlarla olusturulan igeriklerin haber degeri agisindan tartismali olmasidir. Mobil
gazeteciligi, gazeteciligin temel degerlerinden bagimsiz olarak konumlandirmanin
mimkln olamayacagi g6z 6niine alindiginda, haber degeri, haberin dogrulugu, haber
etigi, kisisel hak ve 6zgurlUkler konusundaki ihlaller karsisinda mesleki sinirlarin nasil
korunacagi sorusu yanit beklemektedir. Profesyonel gazetecilik amacl mobil cihazlarin
kullaniminda, mesleki etik ve degerlerin géz éntinde bulundurulmasiyla etik sorunlarin
ve ihlallerin azaldigi goérulmektedir. Mobil cihazlarin habercilik teknigi agisindan uygun
kullanimlarina profesyonel mobil gazetecilik érneklerinde daha fazla rastlanmaktadir.

Sonuc

Mobil gazeteciligin okurlarin, gazetecilerin ve sektériin diger aktdrlerinin haberi
deneyimleme bicimlerini degistiren teknoloji merkezli bir habercilik bicimi olarak
okunmasi, mobil gazetecilik pratigini sadece bir yonl lzerinden ele almak anlamina
gelecektir. Mobil gazetecilik, haberin zaman ve mekan baglamina dair geleneksel
baghhklarini giderek azaltan gelismelerin bir aracisi oldugu gibi ayni zamanda habere
dair enformasyonun yeniden tanimlanmasini mecbur kilan bir dizi yeni bilgi isleme
mantigini beraberinde getirir. Bu mantik mesleki bir pratik olarak gazetecilik icerisinde
ve -iglevsel olarak tartismali olsa da- kavramsal olarak yukseliste olan yurttag
gazeteciligi baglaminda islemeye devam etmektedir. Yurttas gazetecinin habere
konu olacak olayin gerceklesmis oldugu boélgeden géndermis oldugu bir konum
bilgisi, bash basina bir haber igerigini olusturabilir, ayni zamanda bunu yuksek hizli
baglanti teknolojileri aracilgi ile sosyal platformlarda paylasimi, tamamen profesyonel
gazetecilik baglarindan uzak bir kisinin giindemi belirlemesini saglayabilir. Degisen
haber Uretim/tiketim dénglsl baglaminda gazeteler, teknik yapilanmalarini, istihdam
kriterlerini, haber Uretim bicimlerini ve okur ile olan iligkilerini yeniden dizenlemek
zorunda kalmaktadir. Bu baglamda mobil gazetecilik ¢ok farkli perspektiflerden
degerlendiriimeye ihtiya¢ duyan bir calisma alani olarak izlenmektedir.

Mobil cihazlarin gelisimi ve mobil gazeteciligin sistematik bir habercilik pratigi olarak
ortaya ¢ikmasi, gazetecilik egitimi agisindan énemli bir firsattir. Hemen her 6grencinin
sahip oldugu mobil cihazlarin gazetecilik adina islevsel bir bicimde kullaniminin
saglanmasi gelistirilecek olan egitim icerikleriyle mimkin hale gelebilir. Bu durum
gazetecilik bélimu 6grencilerinin karsilasmasi muhtemel olan teknik yoksunluklarin
asllmasini saglayacagi gibi, habere her zaman oldugundan daha yakin ve icgerigi
olusturmanin farkl yollarini 8grenmis dégrencilerin yetistiriimesine katki saglayacaktir.

Mobil gazeteciligin gelisim sertiveni degisen okur deneyimi ve gazeteci kimligi Gzerinden
okunabilir. Nitekim bu dénusimiin gazeteciligin degisimindeki rollini fark eden egitim
kurumlari gazeteciligin mobil dénisiminu egitim formasyonuna dénistlrlrken,
medya kuruluglari mobil alanda ¢alisacak yetismis eleman istihdam etmektedir. Bu
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ornekler gazeteciligin sadece geleneksel habercilik bigimleri Gzerinden aktarilabilir bir
bilgi buttini olmadigini, gazetecinin habercilik yeteneklerinin strekli olarak yenilenebilir
halde olmasi gerektigini géstermektedir. Sonug olarak mobil gazetecilik teknik olarak
ileri, tabanda daha yaygin bir gazeteciligi mimkin hale getirmekte ve dijital mecradaki
gazetecilik serliveninin genis sahasinda yeni bir alan olarak karsimizda durmaktadir.
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