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Ozet

Teknolojinin bas dondiiriicii bir hizla gelismesi, bireylerin giinliik yasam pratiklerinin oldugu kadar bos zaman
faaliyetlerini de 6nemli dlgiide etkilemistir. Bu baglamda, internet, sosyal medya ve mobil uygulamalar araciligiyla
bireylerin rekreasyonel etkinliklere erigimi artmis; bu etkinlikleri kesfetme, deneyimleme ve paylasma siiregleri daha
kolay ve yaygin hale gelmistir. Dijitallesmenin bu yonii, hem bireysel hem de toplumsal diizeyde rekreasyon anlayisinin
doniismesine neden olmustur. Bu ¢alisma, 2015-2025 yillar1 arasinda Web of Science (WoS) veri tabaninda yer alan
“recreation”, “social media” ve “tourism” anahtar kelimeleriyle taranan 324 makaleye dayanmaktadir. Calismanin temel
amaci, rekreasyon ile sosyal medya etkilesiminin tarihsel siirecini ortaya koymak ve bu alandaki akademik {iretimi
bibliyometrik analiz yontemiyle degerlendirmektir. Yeni arastirma konularini tespit edebilmeyi miimkiin kilan
bibliyometrik analizler, aragtirmacilar arasinda is birliginin artirilmasina da olanak tanimaktadir. Bu yontemle,
literatiirdeki bosluklar net bir sekilde belirlenebilmekte ve gelecekte yapilacak ¢aligmalara yon verilebilmektedir. Bu
dogrultuda ¢alismada, VOSviewer yazilimi kullanilarak yaymnlarin yillara, iilkelere, dergilere, anahtar kelimelere, atif
sayilarina, yazarlara ve kurumlara gore dagilimi analiz edilmistir. 2020 yili sonrasi yayin sayisinda belirgin bir artig
gbzlenmis, bu artis pandemi siireciyle birlikte dijital platformlarin kullanimindaki yiikselisle iliskilendirilmistir.
Yayinlarin mensei iilkelerine gore atif ag haritas1 olusturulmus; en fazla atif alan iilkeler ABD, Ingiltere ve Italya olarak
belirlenmistir. En ¢ok yayin yapan yazarlar saptanarak bu alandaki oncii arastirmact aglari haritalandirilmistir. Anahtar
kelime analizinde “social media”, “tourism”, “outdoor recreation” gibi kavramlar on plana ¢ikmistir. Ayrica, is birligi
analizleri sayesinde yazarlar arasindaki ortak ¢alisma aglar1 ve bu aglarin hangi temalar etrafinda yogunlastig
belirlenmistir. Bu veriler, disiplinler arasi ¢aligmalarin arttigimi ve sosyal medya ile rekreasyon konularinin farkl
akademik alanlarla kesistigini gostermektedir. Dergiler bazinda yapilan incelemelerde, en fazla yayina ev sahipligi yapan
yayin organlari ile yiiksek atif alan makalelerin yayimlandig1 dergiler belirlenmistir. Kullanilan anahtar kelimelerin es-
zamanli analizleriyle olusturulan tematik kiimeler, alandaki giincel egilimleri ve gelecekte one g¢ikabilecek arastirma
konularini ortaya koymustur. Sonug olarak bu ¢alisma, hem igerdigi bibliyometrik analizlerle sosyal medya, turizm ve
rekreasyon alanindaki akademik gelisimi nicel olarak degerlendirmekte hem de arastirmacilar i¢in yonlendirici nitelikte
veriler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Rekreasyon, Sosyal Medya, Turizm
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Bibliometric Analysis of Articles About Recreational Activities and Tourism
in the Social Media World in the Web of Science Database

ABSTRACT

The rapid advancement of technology has significantly influenced not only individuals’ daily life practices but also their
leisure activities. In this context, access to recreational activities has increased through the internet, social media, and
mobile applications, and the processes of discovering, experiencing, and sharing these activities have become easier and
more widespread. This aspect of digitalization has led to a transformation in the understanding of recreation at both
individual and societal levels. This study is based on 324 articles scanned in the Web of Science (WoS) database between
2015 and 2025 using the keywords “recreation,” “social media,” and “tourism.” The main aim of the study is to reveal
the historical process of the interaction between recreation and social media and to evaluate the academic output in this
field through bibliometric analysis.

Bibliometric analyses, which make it possible to identify new research topics, also enable increased collaboration among
researchers. Through this method, gaps in the literature can be clearly identified, thereby guiding future studies.
Accordingly, in this study, the distribution of publications by year, country, journal, keyword, citation count, author, and
institution was analyzed using the VOSviewer software. A notable increase in publication numbers was observed after
2020, which is interpreted in relation to the rise in the use of digital platforms during the pandemic. A citation network
map was created based on the countries of origin of the publications; the countries receiving the most citations were
identified as the USA, the UK, and Italy. The authors with the highest number of publications were determined, and the
leading research networks in the field were mapped. The keyword analysis revealed that terms such as “social media,”
“tourism,” and “outdoor recreation” were prominent. Furthermore, collaboration analyses identified the co-authorship
networks among researchers and the themes around which these networks are concentrated. These findings indicate that
interdisciplinary studies are increasing and that the subjects of social media and recreation intersect with various academic
fields. In journal-based analyses, the journals hosting the highest number of publications and the journals in which the
most-cited articles were published were identified. The co-occurrence analysis of keywords helped form thematic clusters,
revealing current trends and potential future research topics in the field. In conclusion, this study not only quantitatively
evaluates the academic development in the fields of social media, tourism, and recreation through bibliometric analysis
but also provides guiding data for future researchers

Keywords: Recreation, Social Media, Tourism.
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Giris

Giiniimiizde hizla biiyiiyen ve siirekli gelisen teknolojiyle birlikte ortaya ¢ikan sosyal medya
platformlari, bireylerin giinliik yasam aliskanliklarindan tiiketim pratiklerine, eglence tercihlerinden,
seyahat planlamalarina kadar pek ¢ok alanda etkili olmakta ve ¢esitli degisimlere yol agmaktadir.
Geleneksellesen turizm anlayiginin, internet ve sosyal medya platformlarinin kullaniminin artmasi
sonucunda degisime ugradigi bu yeni donemde bireyler artik sosyal medya platformlarinda
gordiikleri paylasimlar ve igerikler hakkinda daha rahat bilgiye ulasip etkilendikleri gibi, kendi
paylagimlartyla da baska bireyleri etkileyerek farkli destinasyonlar ve etkinliklerin dolayli olarak
tanitimin1 gerceklestirmektedirler (Xiang & Gretzel, 2010). Ozellikle Instagram, Facebook, Youtube
ve TikTok gibi gorsel agirlikli sosyal medya platformlarinin bireylerin tercihleri iizerinde oldukca

onemli rol oynadig1 goriilmektedir.

Turizm ve rekreasyon, bireylerin bos zamanlarini degerlendirme bigimlerini ifade eden iki
onemli kavramdir. (Buzlu, 2015) rekreasyonu, bireylerin zorunlu is ya da ihtiyaglar1 disinda kalan
zamanlarinda, hi¢bir baski olmaksizin, tek veya grup halinde katilim gdsterdikleri fiziksel veya
zihinsel olarak “yenilenmek”, “yeniden yapilanmak” ve “giizel zaman ge¢irmek” amaglari ile katilim
sagladiklari etkinlikler, seklinde tanimlamistir. Turizm ise, bireylerin bos zaman, is veya diger
amagclarla, genellikle bir yildan az siireyle ikamet ettikleri yerin disina yaptiklar1 seyahatleri ve bu
stirecteki faaliyetleri kapsar (Yayli, 2019). Turizm genellikle seyahat ve konaklama gibi unsurlari
icerirken, rekreasyon daha cok bireyin bulundugu c¢evrede, kisa siireli ve siirekliligi olan etkinlikleri
kapsar. Bu nedenle, turizm ve rekreasyon birbirini tamamlayan, ancak farkli 6zelliklere sahip iki

kavramdir (Karakiiciik, 2019).

Geleneksel rekreasyon etkinlikleri arasinda doga yiiriiyiisleri, spor aktiviteleri, kiiltiirel ve
sanatsal faaliyetler yer alirken; dijitallesmenin etkisi ile giiniimiizde sanal turlar, ¢cevrim i¢i kiiltiirel
etkinlikler, artirllmis gergeklik deneyimleri gibi bir¢ok yeni nesil rekreasyon tiirlerinin de ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Bu noktada, bireylerin sosyal medya kullanim motivasyonlari, Kullanimlar ve
Doyumlar Teorisi (Uses and Gratifications Theory UGT) ¢ercevesinde degerlendirildiginde, bilgi
edinme, toplumsal aidiyet, eglenme ve kisisel tatmin gibi ¢esitli nedenlerle sosyal medyay1 aktif

bi¢imde kullandiklar1 goriilmektedir (Katz et al., 1973).

Sanal turlar araciligi ile bireyler diinyanin farkli noktalarindaki tarihi mekanlar1 ve miizeleri
gezebilmekte; online bireysel veya grup spor derslerine katilim saglayabilmekte, sosyal medya
aracilig1 ile ¢esitli topluluklar ile etkilesim igerisine girebildikleri bir akilli turizm ortamin1 da ortaya
¢ikarmistir. Yeni bir tiir olarak karsimiza ¢ikan Akilli Turizm Modeli (Smart Tourism Framework),

dijital teknolojilerin turizm deneyimlerini planlama, yasama ve paylasma siireclerinde nasil bir
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doniisiim yarattigini1 agiklamaya calisan biitiinciil bir teorik zemin, yenilik¢i ve doniistiiriicti katkilart

tanimlayan bir kavramdir (Gretzel et al., 2015).

Bu degisim ve doniisiim sadece bireylerin bos zaman aktivitelerini degil ayn1 zamanda turizm
ve rekreasyon sektoriinii derinden etkilemekte ve yeniden sekillendirdigi goriilmektedir. Turistlerin
dijital teknolojilere olan adaptasyonu, destinasyonlarin dijitallesmeye uyum siiregleri, sosyal
medyanin turistik pazarlamadaki rolii ve dijital rekreasyonun yayginlagsmasi gibi konular, akademide
giderek artan bir sekilde ilgi gormektedir. Bu baglamda son yillarda sosyal medyanin turizm ve
rekreasyon tercihleri tizerindeki rolii, akademik calismalarin yogunlastig1 baglica konular arasinda

yer almaktadir (Sigala & Gretzel, 2017).

2 ¢¢ 29 ¢¢

Literatiirdeki “recreation” “social media” “tourism” konulu yayinlarin sayisinda belirgin bir
artis gozlenmekle birlikte, bu iiretimin yonelimlerini, ag yapilarini, tematik kiimelerini ve onciil
kaynaklarini sistematik olarak haritalayan ¢alismalarin sayisi sinirlidir. (Sékmen & Ozkanli, 2018)
Bibliyometrik analizin temel amacinin herhangi bir disiplin ya da yazili belgenin gelisimini birtakim
parametrelere gore analiz etmek oldugunu belirtmistir. Akademik literatiir haritalamasi saglayan
bibliyometrik analizler, yalnizca var olan bilgi birikimini gorsellestirmekle kalmamakta, ayni
zamanda gelecekteki arastirmalara yon verecek temalari, i birliklerini ve arastirma bosluklarini da

ac13a ¢cikarmaktadir (Donthu et al., 2021); (Zupic & Cater, 2015).

Bu dogrultuda, yapilacak bibliyometrik analizlerin literatiire hem metodolojik katki sunacagi
hem de disiplinler aras1 is birliklerini ortaya ¢ikaracag: diigiiniilmektedir. Mevcut literatiirde sosyal
medya ile turizm ve rekreasyon iliskisini biitiinciil olarak ele alan analizlerin dagmik olmasi, bu

alanda kapsamli bir bibliyometrik haritalamaya olan ihtiyaci ortaya koymaktadir.

Calismanin temel amaci; 2015-2025 yillar1 arasinda Web of Science veri tabaninda “recreation”,
“social media” ve “tourism” anahtar kelimeleriyle indekslenmis akademik yayinlart bibliyometrik
analiz yontemiyle inceleyerek, bu alanlardaki bilimsel yonelimleri, is birligi yapilarim, etkili yazar
ve yayinlari, anahtar kelime kiimelenmelerini ve tematik gelisim alanlarini ortaya koymaktir. Boylece
hem alana iligkin mevcut egilimler sayisal temelde haritalanacak hem de sosyal medya eksenli dijital
doniislimiin turizm ve rekreasyon disiplinlerine yansimasi daha agik bir bicimde analiz

edilebilecektir.
Gere¢ ve Yontem

Arastirmanin Modeli

Bu arastirma, betimsel bir nitelik tagiyan bibliyometrik analiz ¢alismasidir. Web of Science veri

tabanindan yararlanilarak gergeklestirilen bu calismada 3 adet degisken ele alinmistir. Bu degiskenler
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“rekreasyon”, “sosyal medya” ve “turizm” (“recreation”, “social media” and “tourism) anahtar
kelimelerinden olugmaktadir. Bu baglamda sosyal medyanin, rekreasyon ve turizm ile olan

etkilesimini konu alan makaleler arastirmanin temelini olusturmaktadir.

2 ¢

Aragtirmada 2015-2025 yillar1 arasinda “rekreasyon ve sosyal medya” “rekreasyon ve turizm”
“sosyal medya ve turizm” ile ilgili makaleler incelenerek bibliyometrik analize tabi tutulmustur. Bu
tarama sonucunda toplam 324 akademik yayin belirlenmis ve bibliyometrik analiz siirecine dahil
edilmistir. Verilerin analizinde Vosviewer programindan yararlanilmis olup, yayinlarin yillara gore
dagilimi, arastirma alanlarina gore siniflandirilmasi, yayin tiirlerinin belirlenmesi gibi temel
bibliyometrik gostergeler degerlendirilmistir. Buna ek olarak; ortak yazar analizi, iilkelerin atif
baglari, en sik kullanilan anahtar kelimeler, eserlerin ve yazarlarin bibliyografik eslesme baglari ile
ortak atif yapilan yazarlar arasindaki iligkiler analiz edilmistir. Bu analizler araciligiyla, alandaki
bilimsel {iretimin genel goriiniimii ortaya konmus; is birligi aglari, aragtirma egilimleri ve literatlirde

one ¢ikan ¢alisma odaklar1 hakkinda veriler sunulmustur.
Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Web of Science veri tabaninda bulunan makaleler olustururken, arastirmanin

99 ¢6 99 ¢¢

orneklemini 2015-2025 yillar1 arasinda “rekreasyon ve sosyal medya” “rekreasyon ve turizm” “sosyal

medya ve turizm” ile ilgili ¢aligmalar olusturmaktadir.
Veri Toplama Araclart

Bu calismada kullanilan veriler, Web of Science (WoS) Core Collection veri tabanindan elde
edilmistir. Arastirmanin amacina uygun olarak, konuya iliskin {i¢ anahtar kelime belirlenmistir:
"recreation”, "social media" ve "tourism". Bu kavramlar Boolean operatorleri ile birlestirilerek TS =
("recreation" AND '"social media" AND "tourism") sorgusu olusturulmus ve arama islemi
gerceklestirilmistir. Bu sorgu, ilgili kelimelerin baslik, 6zet ve anahtar kelime alanlarinda gectigi

yayinlar1 kapsamis ve konu biitiinliigii saglanmaistir.

Elde edilen kayitlar belirli filtreleme kriterlerine gore sinirlandirilmistir. Sadece Ingilizce dilinde
yayimlanan ve “Article, Early Access, Review Atrticle, Proceeding Paper, Book Chapter, Editorial
Material, Retracted Publication” tiiriindeki akademik g¢alismalar analize dahil edilmistir. Diger
dillerde yayimlanmis veya farkli tiirdeki yayinlar disarida birakilmistir. Bu dogrultuda toplam 324
yayin se¢ilmis ve bibliyometrik analiz i¢in uygun format olan "Tab-delimited (Win)" bi¢giminde disa

aktarilmustir.
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Verilerin Analizi

Toplanan veriler, bibliyometrik analiz yontemiyle degerlendirilmistir. Bibliyometrik analiz, belirli
bir arastirma alanindaki bilimsel iiretimi yapilandirmak, egilimleri tespit etmek ve arastirma aglarini
gorsellestirmek icin etkili bir yaklasimdir (Zupic & Cater, 2015). Yayin sayilari, anahtar kelime
dagilimlan ve atif iligkileri gibi unsurlarin analizi, alanyazindaki gelismeleri sistematik bir bi¢imde
inceleme olanagi sunar (Donthu et al., 2021). Analiz siirecinde, bibliyometrik analiz yazilimi olan
VOSviewer kullanilmistir. Bu yazilim, Web of Science, Scopus ve PubMed gibi biiyiik akademik
veri platformlarindan elde edilen verilerle calisabilmekte ve ¢ok boyutlu bibliyometrik haritalar
olusturabilmektedir. VOSviewer ile ii¢ farkl1 analiz tiirii gerceklestirilebilmektedir: ag gorsellestirme,
yogunluk gorsellestirme ve yillara gore haritalandirma (Bulut et al., 2024). Bu ¢alisma kapsaminda
ag gorsellestirme yontemi tercih edilmis; elde edilen veriler araciligiyla yazarlar, iilkeler ve anahtar

kelimeler arasindaki iligkiler gorsellestirilerek arastirma alanlarinin yapisi ortaya konulmustur.
Arastirmanin Etigi

“Web of Science Veri Tabaninda Sosyal Medya Diinyasinda, Rekreasyonel Etkinlikler ve Turizm
Konulu Makalelerin Bibliyometrik Analizi” baghikli ¢aligmanin, etik kurul izni gerektirmeyen

caligmalar arasinda yer aldigini beyan ederiz.

Bulgular

Arastirma bulgular1 dahilinde oncelikli olarak Web Of Science platformu iizerinde yayimlanan
makalelerin dagilimlar ele alinmaktadir. Rekreasyon, Sosyal Medya ve Turizm etkilesimlerini
gorebilmek amaciyla ¢aligmalar 5 yillik periyodlara gore incelenmistir. Nitekim son periyod 2025
yil1 Nisan ay1 dahil 10 y1l 4 aylik bir siireyi kapsamaktadir. Caligmanin bulgular1 degerlendirilirken

son periyodun stiresi g6z oniinde bulundurulmas: gereken bir durumdur.
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Sekil 1. Yillara Gore Dagilim

YILLARA GORE DAGILIM

2025 -
5%

2015 - 2019
25%

2020 - 2024
70%

Sekil 1 incelendiginde Web of Science veri tabanindaki yillik yaym dagilimi, 2015-2019 yillari
arasinda toplam 82 yayina ulasilirken, 20202024 yillart arast bu say1 226’ya yiikselmistir. 2025
yilina ait Nisan ayina kadar olan veriler 16 yayinla sinirli olup, yilin heniiz tamamlanmamig olmasi
bu durumu agiklayabilmektedir. Ozellikle 2020 ve 2024 yillarinda yayin sayisinda dikkat gekici bir
artis gézlemlenmistir. Bu dagilim, sosyal medya, turizm ve rekreasyon iligkisine yonelik akademik

ilginin son bes yilda belirgin bigimde yiikseldigini ortaya koymaktadir.
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Tablo 1. Arastirma Alanlarina Gore Dagilim

Arastirma Alanlar

Misafirperverlik, Rekreasyon (Bos Zaman), Spor Turizmi

Cevre Calismalart
Cevre Bilimleri
Ekoloji
Cografya
Yesil ve Siirdiirtilebilir Bilim ve Teknoloji
Yonetim
Disiplinler aras1 Bilimler
Bolgesel Sehir Planlamasi
Sehir Calismalari
Biyolojik Cesitlilik Koruma
Fiziksel Cografya
Ormanlik Alanlar / Ormancilik
Sosyoloji
Uluslararas: fliskiler
Mimarlik
Isletme
Sosyal Bilimler Disiplinlerarast
Su Kaynaklari
Bilgisayar Bilimleri ve Bilgi Sistemleri
Ekonomi
Egitim ve Egitim Arastirmalar
Deniz ve Tatlisu Biyolojisi
Okyanus Bilimi
Kamu Cevre ve Is Sagligi
Bilgisayar Bilimleri Disiplinler arast Uygulamalar
Bilgisayar Bilimleri Teorisi ve Yontemleri
Insaat ve Yap1 Teknolojisi
Kalkinma Calismalari
Cevre Miihendisligi
Jeo Bilimler Disiplinler arast
Insan Bilimleri Disiplinler arast
Bitki Bilimleri
Uzak Algilama
Diger

183

—_— —t e ek ek e = = DD DN W N
\]l\)l\)I\)Nl\)l\)l\)l\)l\)Wwwwww####(h\]\]oo_,_,_,_mom_w

Tablo 1. Incelendiginde Web of Science veri tabanindan elde edilen sonuglara gore,

caligmalarin biiyiik cogunlugu “Misafirperverlik, Rekreasyon (Bos Zaman), Spor Turizmi” alaninda

yogunlagmaktadir (183 yaym). Bunu sirasiyla “Cevre Calismalar1” (53), “Cevre Bilimleri” (51),

“Ekoloji” (25) ve “Cografya” (20) gibi alanlar takip etmektedir. Toplam say1, makale sayisina gore

oldugu i¢in bu durum her bir yaymin birden fazla disiplinle iliskilendirildigini gdstermektedir. Bu

dagilim, sosyal medya, turizm ve rekreasyon konularinin yalnizca sosyal bilimler degil; cevre

calismalari, cografya ve ekoloji gibi farkli disiplinlerde de ele alindigini gostermekte; bdylece

caligmanin disiplinler aras1 yapisini agik¢a ortaya koymaktadir.
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Sekil 2. Makale Tiirleri

Makale Tiirleri

M Article M Early Access M Review Article [ Proceeding Paper

W Book Chapters M Editorial Material M Retracted Publication

Sekil 2°de sunulan verilere gore, sosyal medya, turizm ve rekreasyon konularinda yayimlanan
belgelerin biiyilik ¢ogunlugu hakemli makale “article” tiiriindedir (301). Bunu sirastyla “early access”

(25) ve “review article” (12) tiirleri takip etmektedir.

Sekil 3. Ortak Yazar Analizi (Co-authorship of Authors)

whiteg@ric m.
parreig@aral. ermgassengy philine zu winder, samantha g.
spaldifgymark
milnorgadam a.
burkeglauretta wood, aner a.
lia, emilia h.
ashpolegjescelyne
! crowley, christian s. I.
SE VOSviewer hutchisgh, james

Ortak Yazar Analizi (Co-authorship of Authors)

Ortak yazarlik analizi kapsaminda, en az bir yayin ve bir atif ilkesine dayanarak olusturulan
is birligi ag1, alandaki etkilesim diizeyini ortaya koymaktadir. Atif sayisina gore en etkili yazarlar
sirastyla Spalding Mark (478), Wood, Spencer A. (429) ve Ashpole, Joscelyne (367) olarak 6ne
cikmaktadir. Baglant1 giicii acisindan en gii¢lii yazarlar ise Taczanowska, Karolina (11), Wood,
Spencer A. (10) ve Smith, Jordan W. (8) seklinde siralanmaktadir. Bu sonuglar hem bilimsel etki hem

de ag icerisindeki yapisal konum agisindan belirgin katki saglayan yazarlar1 gdstermektedir.
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Sekil 4. Yazarlarin Atif Baglar

ghermaw andrea
moses/sheela a. wood, spencer a. spalding, marks chigiraliyy zabih
. " ng, v

sincla?@ichael

6‘{\ VOSviewer

Yazar Atif Analizi (Citation Of Authors)

Yazar atif analizi kapsaminda, en az bir yayin ve bir atif ilkesine dayanarak olusturulan atif
ag1, alandaki akademik etkinin dagilimim ortaya koymaktadir. Atif sayisina gére 6ne ¢ikan isimler
arasinda Spalding, Mark (478), Wood, Spencer A. (429) ve Ashpole, Joscelyne (367) yer almaktadir.
Toplam baglant1 giicli agisindan ise Spalding, Mark en yiiksek baglant1 giiciine sahipken, onu Wood,
Spencer A. izlemektedir. Bu sonuglar, yalnizca atif siklig1 agisindan degil, ayn1 zamanda alandaki

yapisal etki bakimindan da s6z konusu yazarlarin 6ne ¢iktigini1 gostermektedir.
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Sekil 5. Ulkelerin Atif Baglari
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Ulkelerin Atif Analizi (Citation of Countries)

Ulkeler aras1 bilimsel katkiy1 degerlendirmek amaciyla, en az bir yaym ve bir atif ilkesine
dayanarak iilkelere iliskin atif ag1 olusturulmustur. Atif sayilar1 agisindan 6ne ¢ikan iilkeler ABD
(769), Ingiltere (603) ve Italya (478) olurken; toplam baglant: giiciine gore siralama Ingiltere, ABD
ve Italya seklindedir. Yayin sayis1 bakimindan ise ABD (14), Avustralya (9) ve Cin (7) ilk ii¢ sirada
yer almaktadir. Bu veriler, yalnizca yayn iiretimini degil, ayni zamanda yayinlarin alandaki etkisi ve

uluslararasi is birligi boyutlari agisindan da tilkelerin konumlarini ortaya koymaktadir.
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Sekil 6. En Sik Kullanilan Anahtar Kelime Baglari
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Anahtar S6zcilik Analizi (Co-occurence of All Keywords)

socialimedia@nalytics

Tiim anahtar kelimeler temel alinarak olusturulan es-olusum analizine gore, en sik tekrar eden

kavramlar arasinda Social Media (21), Tourism (9) ve Outdoor Recreation (8) 6ne ¢ikmaktadir. Bu

anahtar sozctikler, ayn1 zamanda en yiiksek toplam baglanti giicline sahip kavramlar olarak analiz

haritasinin merkezinde konumlanmaktadir. Bu durum, arastirmalarin sosyal medya, turizm ve agik

hava etkinlikleri arasindaki iliskiye odaklandigini ve bu ti¢lii eksende kiimelendigini gostermektedir.
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Sekil 7. Eserlerin Bibliyografik Eslesme Baglari
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Metinlerin Bibliyografik Eslesme Analizi (Bibliographic Coupling of Documents)

Bibliyografik eslesme, iki farkli calismanin ayni kaynaga atif yapmasit durumunda ortaya
cikan ortak referans iliskisini ifade etmektedir (Dirik et al., 2023). Analiz sonuglarina gore, en yiiksek
eslesme sayisina sahip yayinlar arasinda Spalding (2017) (367), Winter (2020) (133) ve Spalding
(2019) (11) yer almaktadir. Toplam baglant:1 giicii agisindan 6ne ¢ikan ¢alismalar ise Wood (2020),
Zhang (2021) ve Sinclair (2020) olarak tespit edilmistir. Bu bulgular, s6z konusu eserlerin hem alinti
yogunlugu hem de literatiirdeki merkezi konumlar1 agisindan Onemli bir etkiye sahip

olduklarimi gostermektedir.
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Sekil 8. Yazarlarin Bibliyografik Eslesme Baglar1
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Yazarlarin Bibliyografik Eslesme Analizi (Bibliographic Coupling of Authors)

Yazarlarin bibliyografik eslesme analizine gore, en yiiksek alint1 sayisina sahip isimler
Spalding, Mark (478), Wood, Spencer A. (429) ve Ashpole, Joscelyne (367) olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Baglant1 giicli acisindan ise Wood, Spencer A. (1117) en yliksek degere ulasirken, onu Spalding,
Mark (757) ve Ashpole, Joscelyne (432) takip etmektedir. Bu bulgular, Wood’un yalnizca atif
sayisiyla degil, ayn1 zamanda diger yazarlarla kurdugu bibliyografik iliski agiyla da merkezi bir

konumda yer aldigini ortaya koymaktadir.
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Sekil 9. Ortak Atif Yapilan Yazarlar Aras1 Baglar

heikinfgimo, v

hausmann, a
ghermandi, a woggd sa
buckley, r
fishely dm
walden-sghreiner, c wilkins, ej

sincla@ir, m
{\;{\ VOSviewer
Yazarlarin Ortak Atif Analizi (Co-citation of Co-authors)

Bir yayinda atif yapilan farkli kaynaklar co-citation (ortak atif) olarak adlandirilmaktadir (Dirik et
al., 2023). En az 10 atif kriteriyle gerceklestirilen analizde, 6ne ¢ikan yazarlar Ghermandi, A. (29;
baglant1 giicli = 168), Wood, S.A. (23; baglanti1 giicii = 116) ve Heikinheimo, V. (16; baglant1 glicii =
95) seklinde siralanmistir. Bu sonuglar, s6z konusu yazarlarin aragtirma alaninda referans alinan
temel calismalar iiretmis olduklarin1 ve literatiirdeki kavramsal kiimelerin olusumuna yon

verdiklerini gostermektedir.
Tartisma ve Sonugc, Oneriler

Bu aragtirma, sosyal medya, rekreasyon ve turizm kavramlarinin bibliyometrik yontemlerle
nasil yapilandigini inceleyerek, literatiirdeki iligkisel baglarini haritalamayr amaclamistir. Web of
Science veri tabaninda gerceklestirilen taramalar sonucunda elde edilen bulgular, ilgili temalara
yonelik akademik ilginin 6zellikle son bes yilda belirgin bir artis gosterdigini ortaya koymaktadir. Bu
durum, teknolojik gelismelerin ve dijital platformlarin etkilerinin akademik diizeyde daha fazla

tartisilmaya baslandigin1 gostermektedir.
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Yaymlarin yillara gore dagilimi, 2020 sonras1 donemde literatiirde bariz bir yogunlagsmaya
isaret etmektedir. Bu egilim, sadece dijitallesmenin hiz kazanmasiyla degil, ayn1 zamanda COVID-
19 pandemisiyle birlikte seyahat ve bos zaman pratiklerinin radikal bi¢cimde doniismesiyle de
aciklanabilir. Nitekim pandeminin bireysel hareketliligi kisitlamasi, sosyal medya iizerinden seyahat
deneyimi aktarimlarin1 daha merkezi hale getirmistir (Gretzel et al., 2020). Bu baglamda, sosyal
medyanin yalnizca bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda bir “rekreasyon alan1” olarak islev gordiigii
sOylenebilir. Xiang & Gretzel, (2010) bu siireci, sosyal medya platformlarmin destinasyon imaji

olusturmada oynadig1 doniistiiriicii rol ile agiklamiglardir.

Arastirma alanlarinin disiplinler arasi ¢esitliligi de dikkat c¢ekicidir. Bibliyometrik analiz
sonuglarina gore “Sosyal Bilimler” alani en yogun iiretimin ger¢eklestigi disiplin olurken, “Cevre
Calismalart”, “Cevre Bilimleri”, “Ekoloji” ve “Cografya” gibi alanlar da bu tliretime katki sunmustur.
Bu durum, sosyal medya ve rekreasyon konularinin yalnizca teknolojik degil; ¢cevresel, ekonomik ve
kiiltiirel boyutlarinin da akademik mercek altina alindigini1 gostermektedir (Munar & Jacobsen,

2014;Pileliené et al., 2024)

Anahtar kelime es-olusum analizinde 6ne ¢ikan kavramlar, ¢alismanin disiplinler arasi
niteligini destekler niteliktedir. “Social Media”, “Tourism” ve “Outdoor Recreation” gibi yliksek
baglant1 giiciine sahip terimlerin 6ne ¢ikmasi, arastirmacilarin bu temalar etrafinda yogunlastigini
ortaya koymaktadir. "Social Media" teriminin acik ara en fazla tekrarlanan anahtar sdzciik olmasi;
bireylerin dijital platformlar iizerindeki davranislarinin turistik ve bos zaman faaliyetleri iizerinde
akademik ilginin arttifin1 gostermektedir. Ayn1 zamanda “Outdoor Recreation” gibi daha 6zel
alanlarin dikkat ¢cekmesi, doga temelli etkinliklerin dijitallesme baglaminda yeniden ele alindigim
diisiindiirmektedir. Teknoloji destekli turizm deneyimleri, yalnizca bilgilendirme degil, ayn1 zamanda

katilimt artiran ve deneyim derinligini genisleten bir yap1 sunmaktadir (Neuhofer et al., 2014).

Yazar 1§ birligi ve yazar atif analizleri, alanda 6ne ¢ikan akademik aktorlerin ve ag yapilarinin
tespit edilmesine olanak saglamistir. Spalding, Wood ve Ashpole gibi isimlerin hem atif diizeyinde
hem de is birligi diizeyinde yliksek etkilesim sergilemesi, bu yazarlarin sosyal medya, rekreasyon ve
turizm literatiiriiniin merkezinde yer aldigin1 gostermektedir. Literatiirde bu yazarlarin ¢aligmalarinin
agirlikli olarak doga temelli turizm, koruma alanlar1 ve toplumsal katilim gibi temalarda yogunlastigi
goriilmektedir. Bibliyografik eslesme analizinde de bu yazarlarin birbirine siki bigimde baglh
oldugu goriilmektedir. Nitekim (Pileliené et al., 2024b) yaptiklar1 c¢aligmada, turizm alaninda
yapilarin belirginlestigini cevresel, sosyal ve Kkiiltiirel konularin merkezi konuma geldigini

vurgulamaktadir.
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Ulke ve kurum diizeyindeki analizlerde ise ABD, Ingiltere ve Avustralya gibi iilkelerin
akademik iiretimde 6n planda oldugu saptanmistir. Bu iilkeler yalnizca makale sayist degil, ayni
zamanda atif giicli ve baglanti giicii agisindan da baskin konumdadir. Bu durum, dijital teknolojilerin
turizm ve bos zaman pratikleri tizerindeki etkilerinin daha ¢ok gelismis iilkeler tarafindan tiretildigini,
gelismekte olan iilkelerin ise literatiirde nispeten daha az temsil edildigini ortaya koymaktadir.
Literatiirdeki bu dengesizlik, gelecekte yapilacak ¢aligmalar i¢in 6nemli bir agilim alan1 sunmaktadir.
(Moyle et al., 2020) tarafindan da vurgulandigi iizere, turizm alani iizerinde yapilan caligmalarda

epistemolojik dengesizliklerin hala mevcut oldugunu gostermektedir.

Co-citation analizleri de alandaki epistemolojik kiimelenmeleri anlamak agisindan kritik
onem gostermektedir. Ghermandi, Wood ve Heikinheimo gibi isimlerin birlikte atif aldig1 yapilar,
sosyal medya kullaniminin hem c¢evresel koruma hem de katilimci planlama alanlan ile
iliskilendirildigini belirtmektedir. Bu da bize sosyal medyanin yalnizca tiiketici davraniglarini degil,
ayni zamanda cevresel siirdiiriilebilirlik ve toplumsal farkindalik gibi alanlarin1 da etkileme

potansiyeline sahip oldugunu gdstermektedir (Hausmann et al., 2018).

Son olarak, ¢aligmanin ortaya koydugu tematik kiimelenmeler, sosyal medya, rekreasyon ve
turizmin giderek daha i¢ ice gegen, ¢ok katmanli bir yapt olusturdugunu gostermektedir. Bu
kiimelenmeler, gelecekte disiplinler aras1 daha biitiinciil analizlerin gerekliligini ortaya koymakta;
sosyal medya etkilesimlerinin yalnizca bireysel tercihler degil, aym1 zamanda kolektif kiiltiirel

kodlarla nasil sekillendigine dair aragtirmalarin zeminini hazirlamaktadir.

Bu arastirma, sosyal medya, rekreasyon ve turizm kavramlarmin birbirleriyle olan
etkilesimlerinin bilimsel yazindaki temsiline 151k tutmak amaciyla bibliyometrik analiz yontemleriyle
gergeklestirilmistir. Web of Science veri tabanindan elde edilen 324 yayinin analizine dayanarak, bu
iic kavramin akademik diizlemde giderek daha fazla kesisim kiimesi olusturdugu ve disiplinler arasi
bir arastirma alanma doniistiigii goriilmektedir. Elde edilen sonuglar, sosyal medya platformlarinin
yalnizca bir iletisim araci1 degil, ayn1 zamanda bireylerin bos zaman deneyimlerini sekillendiren,

yonlendiren ve temsil eden dijital kamusal alanlar haline geldigini géstermektedir.

Analizler, 2020 sonrast donemde yayin hacminde gozlemlenen hizli artisa dikkat cekmektedir.
Bu artis hem dijitallesme siirecinin hizlanmast hem de pandemi kosullarinin bireysel davranislar
iizerindeki etkileriyle birlikte ele alinmalidir. Sosyal medya, 6zellikle gorsel tabanli platformlar
araciligiyla, kullanicilarin destinasyon seciminden deneyim aktarimina kadar bir¢ok noktada karar
alma siireclerini etkilemektedir. Bu baglamda calisma hem turizm karar mekanizmalarinin
dijitallesmesini  hem de rekreasyonel pratiklerin sosyal medya araciligiyla temsilini

goriiniir kilmaktadir.
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Aragtirma alanlarinin ¢esitliligi, sosyal medya-rekreasyon—turizm etkilesiminin yalnizca
teknolojik degil, ¢cevresel, ekonomik ve kiiltiirel boyutlarla da iliskilendirildigini ortaya koymustur.
Ozellikle “Social Media”, “Tourism” ve “Outdoor Recreation” gibi temalarm literatiirde giiclii
kavramsal kiimeler olusturdugu belirlenmistir. Bu durum, sosyal medya kullaniminin sadece bireysel
tercihlere degil, ayn1 zamanda kolektif biling, ¢evresel farkindalik ve kiiltiirel aktarim gibi alanlara
da etki ettigini gostermektedir. Dolayisiyla ¢alisma, dijital rekreasyon alanlarinin yalnizca tiiketim
baglaminda degil, ayn1 zamanda katilim, aidiyet ve siirdiiriilebilirlik agisindan da ele alinmasi

gerektigini vurgulamaktadir.

Yazar, iilke ve kurum diizeyindeki analizlerde ise literatiirel merkezlerin 6zellikle gelismis
iilkelerin akademik ¢evrelerinde yogunlastig1 tespit edilmistir. Bu bulgu, kiiresel bilgi iiretiminde
yasanan asimetrik dagilima isaret etmekte ve gelismekte olan iilkelerin bu literatiirde daha goriiniir
kilinmas1 gerektigini ortaya koymaktadir. Ozellikle Tiirkiye baglaminda sosyal medya, rekreasyon

ve turizm iligkisine dair daha fazla ampirik ve kavramsal ¢aligmaya ihtiyag¢ vardir.

Bu arastirma, yalnizca Web of Science veri tabanina dayanmakta ve belirli anahtar kelimelerle
siirli bir arama stratejisi izlemektedir. Bu durum, konuyla dolayli olarak baglantili olan veya diger
veri tabanlarinda yer alan caligmalar1 disarida birakmaktadir. Ayrica analizde, yayinlarin icerik
diizeyine dair nitel bir degerlendirme yapilmamis; yalnizca yapisal baglar (atif, es-yazarlik vb.)
dikkate alinmistir. Bu sinirliliklar, ¢alismanin genel egilimlerinin haritalandirilmasinda etkili

olmasini saglasa da derinlemesine igerik ¢oziimlemeleriyle desteklenmesi gerektigini gostermektedir.
Gelecek Calismalar I¢in Oneriler

» Sosyal medya, rekreasyon ve turizm tiirlerine gore alan ayrigtirmasi yapilmasi

* Veri tabani ¢esitliligi ve kullanilan akademik dil ¢esitliliginin artirilmasi

e Calismanin kapsami, gelecekteki arastirmalarda konuya iligkin egilimlerin daha saglikl
izlenebilmesi adina en az 10 yili kapsayan daha uzun donemli veri setlerinin kullanilmasi

e lcerik analizi ve sdylem ¢oziimlemesi gibi nitel ydntemlerle, caligmanin derinliginin

artirilmasi

Sonug olarak bu calisma, sosyal medya, rekreasyon ve turizm etkilesimini ¢ok katmanl bir yap1
icinde analiz ederek literatiire disiplinleraras1 bir katki sunmakta ve bu dinamik alanin gelecekteki

akademik yonelimleri i¢in 6nemli bir temel olusturmaktadir.
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Etik Kurul izin Bilgileri

Anket, miilakat, odak grup calismasi, gézlem, deney, goriisme teknikleri kullanilarak katilimcilardan
veri toplanmasini gerektiren nitel ya da nicel yaklagimlarla yiiriitiilen her tiirlii arastirmalar, insan ve
hayvanlarin (materyal/veriler dahil) deneysel ya da diger bilimsel amaglarla kullanilmasi, insanlar
iizerinde yapilan klinik aragtirmalar, hayvanlar {izerinde yapilan arastirmalar, kisisel verilerin

korunmasi kanunu geregince retrospektif ¢alismalar icin Etik Kurul Izni gerekmektedir.

“Web of Science Veri Tabaninda Sosyal Medya Diinyasinda, Rekreasyonel Etkinlikler ve Turizm
Konulu Makalelerin Bibliyometrik Analizi” baslikli ¢alismanin etik kurul izni gerektirmeyen

caligmalar arasinda yer aldigini beyan ederiz.
Arastirmacilarin Katki Oranlar1 Beyam

Arastirmacilarin ¢aligmaya katki oranlar1 birbirleriyle esittir.

Catisma Beyam

Yazarlarin arasinda bu ¢aligsma ile ilgili herhangi bir ¢atigsma ya da ¢ikar bulunmamaktadir.
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