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LOGO SEMBOLLERINiIN iMGESEL DUNYASI VE iIMGEBILiM PERSPEKTiFINDE APPLE
ORNEGI"

THE IMAGINARY WORLD OF LOGO SYMBOLS AND THE APPLE CASE FROM A
VISUAL SEMIOTICS PERSPECTIVE

Hasan Asan™

Oz

Bu c¢alisma, imgebilimsel ¢oziimleme yontemi gergevesinde logo tasarimlarinin ¢ok katmanli anlam
Uretme sireglerini ve bu anlamlarin marka kimligi ile tiketici algisi Gzerindeki etkilerini incelemektedir.
Literatur taramasina dayali nitel yaklasim temelinde yiritilen arastirmada Apple markasinin logosu
tarihsel, kiiltiirel ve sembolik baglamlarda degerlendirilmistir. Bulgular, logolarin yalnizca estetik bir
unsur degil, ayni zamanda stratejik iletisim araci, statii gostergesi ve kiilttirel temsil unsuru oldugunu
ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, logolarin mitlestirilmesi tiiketiciler agisindan elestirel mesafenin
azalmasina, tiiketim baskisinin artmasina ve erisilebilirlik sorunlarinin gliglenmesine yol agabilmektedir.
Apple logosu 6rneginde, “isirilmis elma” figliri zamanla kiiresel kiltirel ¢agrisimlar, reklam stratejileri
ve kullanici deneyimleriyle bitlinleserek gigli bir mite donismis; bu durum markanin algisal degerini
artirirken ayni zamanda yiiksek fiyat politikalari ve tek tip kuiltiirel kimlik tGretme elestirilerini de
beraberinde getirmistir. Calisma, imgebilimsel analiz yoluyla sembollerin hem marka degeri hem de
tiketici davraniglari agisindan olumlu ve olumsuz etkilerini agiga ¢ikararak, ginimiz marka
stratejilerine teorik ve uygulamali katki saglamayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: imgebilim, Grafik Tasarimi, Logo, Sembol, Markalasma, Apple

Abstract

This study, within the framework of imagological analysis, examines the multi-layered meaning-making
processes of logo designs and the impact of these meanings on brand identity and consumer
perception. Conducted on the basis of a qualitative approach supported by literature review, the
research evaluates the Apple brand logo in its historical, cultural, and symbolic contexts. The findings
reveal that logos are not merely aesthetic elements but also function as strategic communication
tools, status indicators, and cultural representations. However, the mythologization of logos may lead
to a reduction in consumers’ critical distance, an increase in consumption pressure, and greater
challenges regarding accessibility. In the case of the Apple logo, the “bitten apple” figure has gradually
transformed into a powerful myth through global cultural associations, advertising strategies, and user
experiences; this process has enhanced the brand’s perceived value while simultaneously provoking
criticisms related to high pricing policies and the construction of a homogenized cultural identity. By
employing imagological analysis, this study seeks to uncover both the positive and negative effects of
symbols on brand value and consumer behavior, thereby contributing to contemporary branding
strategies at both theoretical and practical levels.

Keywords: Imagology, Graphic Design, Logo, Symbol, Branding, Apple

* Bu makale Hasan Asan’in “Logolardaki Grafik Sembollerin imgebilim Perspektifinde Coziimlemesi” baslikli Sanatta Yeterlik tezinden tretilmistir.
** Dr. Ogr. Uyesi, istanbul Topkapi Universitesi, hasan.asan@gmail.com, ORCID: 0009-0004-3021-5851
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Giris

Sembol, insanin lretken zekasinin ve aydinlanmasinin 6nemli bir aracidir. Tarih boyunca, insanlar
sembolleri duygularini, disiincelerini ve hayallerini ifade etmek icin kullanmislardir. Olusturduklari
medeniyetler ve kiltirel unsurlar, ritteller, gelenekler ve inanglar, sembollerle dolu bir diinya
meydana getirmistir. Meggs’e gore “Afrika’da bulunan erken insan izleri 200.000 yildan daha
eskidir. M.0O. 35.000-4000 arasindaki Paleolitik ve Neolitik donemlerde, Afrikalilar ve Avrupalilar
Lascaux (Fransa) ve Altamira (Iispanya) gibi magaralara resimler yaptilar. Bu, sanatin degil, hayatta
kalma, islevsel ve ritliel amagh gorsel iletisimin baslangiciydl”” (Meggs, 1992: 4). Dolayisiyla,
semboller yalnizca estetik bir ifade bicimi degil, ayni zamanda insanligin hayatta kalma
stratejilerinin temel bilesenlerinden biri olmustur.

Zamanla antik toplumlar tarafindan cizilen gorsel imgeler, iletisimsel simgelere evrilmistir.
Sembollerin sade ve net bir sekilde ifade edilmesi, anlasilabilirligini artiran énemli 6zelliklerinden
biridir. Bu durum, sembollerin 6nemini dili tamamlayan, hatta kimi zaman ondan daha etkili bir
iletisim araci haline getirmistir. Arastirmalar, yazinin tarihsel kokeninin, magara duvarlarina cizilmis
av sahneleri ve giinliik yasami betimleyen resimlerle basladigini éngérmektedir. Nitekim M.O.
4000 ile 2000 yillari arasinda Mezopotamya'da, yazinin bulunusu, insanlik tarihinde yeni bir doniim
noktasidir. Tarihsel kayitlarda, yazili tarihin Simerler ile basladigi belirtiimektedir. (Gorsel 1)’'de
erken dénem civi yazisinin gercek sembollerle karsilik geldigi goérilmektedir. (Gorsel 2) ise bu
sembollerin zamanla nasil karmasik bir yapiya donistigiini, piktografik gostergelerden sesleri
temsil eden isaretlere evrildigini ortaya koymaktadir. Boylece, yazinin gelisim stirecinde semboller
yalnizca gorsel temsil araglari olmaktan cikarak, soyut distinceyi aktaran sistemlere déntismiustir.

Benzer bigcimde, Antik Misir’da ortaya ¢ikan hiyeroglif yazisi, gérsel sembollerin gelismis bir iletisim
sistemine déniisimiinii yansitmaktadir. M.O. 3000’li yillardan itibaren kullanilan bu resim-yazilar
(Gérsel 3), kavram ve nesneleri betimleyen simgesel isaretlerle anlam tasimistir. Ote yandan, M.O.
1000 vyillarina gelindiginde Fenikeliler ve diger Semitik halklar, kavram temelli gostergeleri ses
temsiline donlstiirerek daha pratik bir alfabe gelistirmislerdir. Sagdan sola yazilan bu 22 harfli
sistem, gnim{z Latin, Arap, Yunan ve Kiril alfabelerinin temellerini atmistir. Dolayisiyla, yazinin
evrimi yalnizca teknik bir ilerleme degil, sembollerin kavramsal boyuttan fonetik bir yapiya dogru
donlisimi agisindan da kritik bir asamayi temsil etmektedir.
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Gorsel 3 Antik Misir hiyeroglif yazisi

Yazinin ortaya cikmasiyla birlikte dislinceler yazili olarak ifade edilmeye baslanmis olsa da,
semboller 6nemini kaybetmemistir. Gegcmisten giinimize uzanan uygarliklarin kiltiirel miraslarini
yansitan araglar ve sanatsal eserler incelendiginde, iletisimlerinin hala semboller araciligiyla
sirdurildiuga gorulebilir. (Gorsel 4) ve (Gorsel 5) incelendiginde, modern harflerin atasi olarak
kabul edilen sembollerin iletisim dilleri ve tasidiklari anlamlarin, nesnel bir ifade yerine kavramsal
bir boyuta donistiigi anlasiimaktadir. Bu doniisiim, sembollerin yalnizca iletisimsel islevlerle sinirli
kalmadigini; ayni zamanda kiltirel hafizayi sekillendiren, toplumsal alglyi yonlendiren giglii
imgeler haline geldigini gbstermektedir.
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R Phoenician . Greek Etruscan Roman/Cyrillic, Boeotian Greek Latin 300 AD
Egyptian | Cretan Semitic )
aleph Alpha A A B00-700 BC Uncial Uncial

Yoy 6 DNafd A v oA QA
v ¥ AAA N v u Q

Gorsel 4 Modern harflerin atasi semboller

Lyasngx

Zayin Waw He: Daleth Gimel Beth Aleph
Weapaon Hook Window Door Camal House O
M M L K Al T H
Mun Mem Lamedh Kaph Yodh Teth Heth
Fish Water Ox-Goad Palm of Hand  Hand Unknown Fenca
T SH R Q 5 P " 5
Taw Shin Resh  Qoph Sadhe Peh Ayin Samekh
Mark  Tooth Head Monkey Fishhook Mauth Eye Support

Gorsel 5 Fenike alfabesi

Glnlmuzde ise sembollerin islevi ticari ve kiiltiirel alanlarda daha da genislemistir. Markalar ve
Uranler icin semboller, pazarlama ve kimlik insasinin kaginilmaz bir parcgasi haline gelmistir.
Ozellikle kiiresellesme ve dijitallesme siiregleriyle birlikte, sembollerin ¢ok katmanl anlam yapilari
ve olusturduklari imajlar, tasarimcilar ve markalar agisindan stratejik bir deger tasimaktadir. Bu
nedenle, imaj lretim siregleri ve bu imajlarin tiketici davranislari Gzerindeki etkileri, imgebilimsel
analiz yontemleriyle ¢6ziimlenebilmektedir.

Sonug olarak, bu arastirmada gergeklestirilen sembol temelli imgebilimsel ¢dzlimlemenin hem
literatlire hem de tasarim uygulamalarina anlamli katkilar sunacagi ongoérilmektedir. Calismanin
temel amaci, tasarimcilarin diistincelerini semboller araciligiyla nasil bir imaja donustirdigini
incelemek ve sembollerin toplumsal alginin insasinda etkin rol oynayan anlam yikla yapilar
oldugunu ortaya koymaktir. Boylece, sembollerin tasidigi imgelerin kiltirel ve toplumsal algiyi
nasil bicimlendirdigine dair kapsaml bir kuramsal ¢ergeve gelistirilmistir.

1. Logo Tasariminda Sembolik Anlam ve Semiyotik Kuramlar

Tirk Dil Kurumu’na (TDK, 2025) gére sembol, “Duyularla ifade edilemeyen bir seyi belirten somut
nesne veya isaret, alem, remiz, rumuz, timsal, simge” olarak tanimlanmaktadir. Bu tanimda
“sembol” ve “simge” terimlerinin es anlamli kullanildigi goérilmektedir. Tanimda yer alan
“duyularla ifade edilemeyen” ifadesi, sembollerin yalnizca metaforik bir islev tasiyormus gibi
algilanmasina yol acgabilir; oysa semboller hem soyut hem de somut anlamlar barindirabilmektedir.
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Ornegin, at simgesi gercek bir hayvani temsil ederken, bir otomobil reklaminda “beygir giiciini”

simgeleyebilir.

Barthes’e gore sembol, “Bir gbsterenin, yani bir nesnenin tek bir gosterilene ilettigi durumda olup
biten seydir. S6zgelimi hag¢ ya da hilal gibi bliyik antropolojik simgeler...” (Barthes, 2021: 200)
seklinde tanimlanmakta ve bu tiir simgelerin insanhgin kolektif kilttrel birikiminin bir pargasi
oldugu belirtiimektedir. Barthes ve benzeri gostergebilim arastirmacilari, sembollerin anlamlarinin
onlari algilayan kisilerin yikledigi anlamlarla sekillendigini ve bu baglamin yoklugunda sembollerin
anlamlarinin kaybolacagini vurgulamaktadir. Benzer sekilde, inceoglu’na gére, insanin dis
diinyadaki nesnelerle iliski kurmasi, bu nesneleri algilamasi ve onlara iliskin yargilar gelistirmesi algi
siireci ile baslar” (inceoglu, 2010: 68). Dolayisiyla semboller, toplumlarin soyut ya da somut
anlamlar ylkledigi gorsel hafizalar olarak islev goriir.

Semboller, yalin bicimleri ve imgeleriyle, hayati diizenleme ve kolaylastirma araclari arasinda
onemli bir yere sahiptir. insanlarin bilinglenme siirecinin baslangiciyla birlikte bir iletisim arac
haline gelen semboller, glinimiize kadar 6nemini artirarak varligini strdirmustir. Ayrica, 21.
ylzyilda her seyin gorsellige dayali bir ortamda, sembollerle dolu bir evrende yasaniyor olmasiyla
dikkat ¢cekmektedir. (Gorsel 6) incelendiginde, sembollerin, bireylerin karmasik mega kentlerde
yasamlarini strdirmeleri ve diinyayl anlamalari icin bir rehber islevi gordigi gorilmektedir.
Semboller olmadan, kiresellesmis bir diinyada pek ¢ok bilgi ve kavrami anlamak neredeyse
imkansizdir. Dlinyanin dort bir yaninda piyasaya sunulan ticari, kiltlirel ve sanatsal Urlnler,
sembollerin  kullanimini  zorunlu hale getirmektedir. Bdylece, dinyanin c¢esitli sehirleri
kesfedilebilir, her tlrli hizmete ulasilabilir ve hava durumu, benzin istasyonu, restoran, metro,
mize, para birimi, dini yapilar vb. gibi unsurlar semboller aracihigiyla anlasilabilir. Ayrica,
sembollerin cagdas insan yasamini oldukga kolaylastirdigi gérilebilmektedir.
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Gorsel 6 Semboller
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Grafik tasarimda semboller, kurumsal kimligin temel bilesenlerinden biri olarak markalarin
vizyonunu ve anlatimini temsil eder. Tasarimcilar, bu sembolleri markanin hedef kitlesinde
olusturmak istedigi imaja gore kurgular. Ornegin Starbucks'in sembolii (Gorsel 7), Yunan
mitolojisindeki denizcileri cezbeden Siren figlirinden esinlenmis olup, kahvenin uyarici 6zelligi ile
“denizkizi” imgesini bir araya getirerek “blyllenme” ve “uyanik kalma” temalarini paradoksal
bicimde birlestirir. Semboller ilk yaratildiklari dénemde belirli imgelerle iliskilendirilse de, zamanla
anlam degisiklikleri yasayarak farkli imgeler haline gelebilirler. Ginimizde, kahvenin lider
markalarindan biri olan Starbucks, “kaliteli kahve” algisini genclerin tercihleriyle birlikte bir “stat(”
semboliine donilstigu sdylenebilir.

Gorsel 7 Starbucks Sembolii

“Sembol ticari pazarlamanin ylzudir; ilk imge-imaj ile markalasma buna bagl olarak kurgulanir”
(Ries ve Ries, 2003: 164). Bu baglamda, marka adi ve semboliin birlikte olusturdugu imge,
pazarlama siireglerinin kritik bir bilesenidir. Logo tasariminda semboller, az sayida unsurla yiiksek
anlam yogunlugu sunma potansiyeli nedeniyle en etkili iletisim araglari arasinda yer alabilir.
Saussure’un (Saussure, 1959) gostergebilim kuraminda belirttigi gibi, iletisim slirecinde “gOsteren”
(sembol) ile “gosterilen” (temsil ettigi kavram) arasindaki iliski belirleyici 6neme sahiptir. Logo
tasariminda sembol, gosteren roliini Ustlenirken, markanin kimligi veya iletmek istedigi mesaj
gosterilen olarak islev gorur.

Sembollerin bilissel ve duygusal etkileri, izleyicide olusturduklari tepkilerle yakindan iliskilidir.
Gombrich’e (Gombrich, 1960) gbre, insanin sembolleri hizli tanima ve anlamlandirma yetenegi,
evrimsel slirecte hayatta kalma acisindan avantaj saglamistir. Logo tasarimlarinda bu bilissel
mekanizmalarin etkinlestirilmesi, markanin fark edilmesini ve akilda kaliciligini artirabilir. Ayrica,
semboller glicli duygusal ¢agrisimlar uyandirabilir. Labrecque ve Milne’nin (Labrecque ve Milne,
2012) calismasi, ornegin kalp sembolliniin sevgi ve 0zen gibi duygulan tetikledigini, renk
tercihlerinin ise kiltiirel baglama gore farkl duygusal etkiler yaratabildigini gostermektedir. Keller
(Keller, 2013), basarili sembol kullaniminin marka taninirligini gliclendirdigini vurgulamakta; Nike’'in
Carolyn Davidson tarafindan 1971’de tasarlanan minimalist “swoosh” logosu (Gorsel 8), markanin
kiiresel 6lgcekte taninmasinda énemli bir rol oynamistir.
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Gorsel 8 Nike Swoosh sembolii

Logo tasarimlarinda sembollerin evrensel anlamlari kadar, kiltirel ve baglamsal ¢agrisimlari da
dikkate alinmalidir. Aaker ve Joachimsthaler'e (Aaker ve Joachimsthaler, 2000) goére kiltiirel
semboller, farkli cografi ve demografik baglamlarda cesitli yorumlara sahip olabilir. Nukleer
Silahsizlanma Kampanyasi icin tasarlanan sembollin, zamanla kiresel baris simgesine dontsmesi
(Gorsel 9), sembollerin toplumsal degisimlere uyum saglayarak yeni anlamlar kazanabilecegini
gostermektedir.

Gorsel 9 Baris sembolii

McDonald’s’in “altin kemer” logosu (Goérsel 10) bu sirecin bir diger 6rnegidir. Johansson’a
(Johansson, 2009) gére, bu sembol yalnizca markanin adindaki “M” harfini temsil etmekle kalmaz;
ayni zamanda sicakhk, mutluluk ve tanidik bir mekanda rahatlik hissi uyandirir. Bu tiir semboller,
kiltarel farkhiliklari asarak markanin uluslararasi basarisina katki saglamaktadir.

Gorsel 10 McDonald’s Logo

Semboller, logo tasariminin vazgecilmez bir unsurlaridir. Semiyotik, kiltirel, iletisimsel ve
psikolojik unsurlari bir araya getirerek gelistirilen semboller, karmasik mesajlari yalin formlarda
sunarak logolari hem akilda kalici hem de etkili hale getirebilir. Bu tlir semboller, markalarin ikonik
temsilleri haline gelerek, tiiketici algisini sekillendirmekte ve marka sadakatini pekistirmektedir.
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2. Grafik Sanati, Algi ve imge

insanlar, dogduklari andan itibaren cevrelerini gorme, dokunma, tatma, duyma ve koku alma gibi
duyusal deneyimlerle algilarlar ve bu sire¢ yasam boyunca devam eder. Ginlik hayatta
karsilasilan her unsur, sembolize edilerek zihinde kategorize edilir. Duyu organlarinin harekete
gecmesiyle bu sembolik kavramlar bilgiye donisir. Bu baglamda, duyu organlariyla elde edilen
verilerin tanimlanmasi ve anlamlandiriimasi stireci algi olarak adlandirilir. Ttrk Dil Kurumu’na gére
algi, “Bir seye dikkati yonelterek o seyin bilincine varma, idrak” seklinde tanimlanmaktadir. (TDK,
2025). Gestalt Teorisi, algly1 yalnizca deneyim ve baglamin sonucu olarak degil; anlamh kaliplarin
ve bitiln iliskilerin aktif bicimde taninmasini gerektiren dinamik bir siire¢ olarak ele alir.

Bakan ve Kefe'ye gore, “Bicim algisi, cagrisimla ilgili faktorler tarafindan degil, anlamli kaliplarin ve
batdn iliskilerin aktif olarak taninmasini gerektiren dinamik bir sire¢ tarafindan yonlendirilir. Algi;
davranislarin nasil olmasi gerektigini, zihnimizde Gstiin niteliklerin 6nemini belirtmeye yarayarak
olusan problemleri de ¢dzmektedir” (Bakan ve Kefe, 2012: 21). Ozer ise “algilama siirecinde
gondericinin mesaji olustururken elindeki bilgileri kendi amag, deger vyargilari ve anlayisi
dogrultusunda belirli kodlara donidstirdigind; dolayisiyla her mesajin gondericinin algisal
siirecinin bir Griini oldugunu belirtir” (Ozer, 2012: 154-155).

Bu durum, kavramlarin yorumlanmasi ve degerlendiriimesinde bireysel farkliliklarin ortaya
cikmasina neden olabilir. Ornegin, OMO reklaminda (Gérsel 11) camurda oynayan mutlu ¢ocuklar
ver almaktadir. Camur, ailelerce olumsuz bir durum olarak algilanirken, reklamda bu unsur
“mutluluk” ile iliskilendirilerek temel bir algi geliskisi yaratilmaktadir. Burada amag, deterjanin
etkili temizleme glicin( vurgulamak ve “kirlenmek glizeldir” mesaji tGzerinden ¢ocuklarin nesesini
engelleyen higbir unsurun kalmadigini géstermek olmustur.

w Ce
¢ -,/ OMO

0\ et it

Gorsel 11 Omo reklam gérseli Gorsel 12 Alginin degiskenlik bigimi

Bireylerin nesnelere, olgulara ve olaylara farkli tepkiler vermesi, alginin kisisel degiskenliklere bagli
olarak sekillendigini gostermektedir (Gorsel 12). Tutum kodlamalari, bilgiyi yorumlama siirecinde
bir filtre islevi gorerek alginin, bireyin gecmis deneyimleri ve bilgi birikimi dogrultusunda
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bicimlenmesine neden olabilir. Tekinalp’in ifadesiyle “duyular yalnizca “soguk”, “tatli”, “yumusak”
veya “mavi” gibi uyarimlari iletir; bu nitelikler, nesnelere ait 6zellikler olup uyaricilarin duyumlar
Gzerindeki etkisini ifade eder” (Tekinalp, 2009: 74). Benzer bicimde, algiy1 “dis diinyadan gelen
uyarilarin zihinsel olarak yorumlanmasi” (Soykan, 2016: 8) seklinde tanimlanir.

Sanat tarihi boyunca, eserler sembolik anlamlar ve imgeler barindirmistir. Realist ve klasik
Rénesans donemlerinde (retilen resimler incil temelli anlatimlara dayanmasina ragmen
Hristiyanlk ikonografisi ve sembolik 6gelerle zenginlestirilmistir. Ronesans sonrasinda din dis
kabul edilen eserlerde dahi sembollerin kullanimi stirmis, bu durum sanatin dogasindaki anlam
katmanlarinin sirekliligini gdstermistir. Ornegin, Leonardo da Vinci’nin Mona Lisa’sindaki
gilimsemenin anlami lzerine yapilan arastirmalar, bu ifadenin ardindaki gizemi tam olarak ortaya
koyamamistir. Geiger’gbére "sanat eserinin 6zlindeki ruhsal anlam iki katmanlidir: ilki bigimsel
anlam olup ritmik ilkelerle iliskilidir, ikincisi ise icerikle baglantilidir ve tasvir edilebilirlik ilkesine
dayanir” (Geiger, 2019: 88).

Surrealist sanat, sembolik imgelerin garpici 6rneklerini sunar. Sanatgilarin bilingaltindaki diissel
imgeler, izleyiciyle glicli bir iletisim kurar. René Magritte’in “Bu bir Pipo Degildir” adl yapiti
(Gorsel 13), tanidik imgeleri paradoksal bicimde yeniden yorumlayarak izleyicinin algisini
sorgulatir” (Foucault, 2010: 13). Foucault’a goére bu yaklasim, nesneler ile isimleri arasindaki bagi
kopararak yeni anlam olanaklari yaratir ve bicimsel formun farkli araglara donisebilecegini
gosterir.

LCeci nest nos une pufie.

Gorsel 13 René Magritte Gorsel 14 “Hassas Olma”

Grafik sanati, Uretici ile tiketici arasinda anlam koprileri kurmak icin imgeler ve sembolleri
stratejik bicimde kullanmayi amaclayan driinler tasarlar. Reklamcilikta bu baglam 6zellikle
belirgindir; Griiniin algilanan imgesi, tiiketici tutumunu dogrudan etkileyebilir. Ornegin,
Volkswagen’in “hassas park” reklaminda (Goérsel 14) kullanilan kirpi figlrld, “hassasiyet”
metaforunu aktararak trtnin fonksiyonunu gicli bir imgesel baglamda sunar. Grafik sanatinda
semboller, kiiltiirel ve gorsel iletisimde anlam katmanlari olusturarak izleyiciyle derin bir etkilesim
kurabilir.
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3. imgebilim

imgebilim “Imagology” kéken olarak “Latincede imaj (image) anlamina gelen “imago” ve bilim
anlamina gelen “logos” kelimelerinden alir” (Ulagh, 2018: 32). Bu disiplinin temelleri, Freud’'un
bastirilmis duygularin agiga cikarilmasinda kullandigi, nesnelerin imgesel ¢agrisimlarina dayanan
ydntemden ilham almakta olup, Oliver Brachfeld’in “Etnik imajoloji Uzerine Not” bashkli makalesi
oncil bir calisma olarak kabul edilebilir. imgebilim “insan yasantisinda anlamli yapilar olusturan
tiim imgeleri inceler” (Ulagli, 2018: 32).

“imge-diinyalarin icine/gdmiilmis olmak insan olmanin bir parcasidir ve imge/alanlarin yirmi
birinci ylzyilda insan etkinligi ve insanlarin kendilerini tanimlama bigimleri agisindan ne kadar
temel bir hale geldiginin belki de en iyi 6rnegidir” (Burnett, 2018: 80). Dolayislyla, gérintl analizi,
insani ve ¢agini anlamanin en 6nemli yollarindan biridir. Bunun yani sira, imgebilim, imgenin
Ureticisi, alicist ve anlami hakkinda bilgi sunmakla kalmaz, ayni zamanda doénemin tiim
yansimalarini da ortaya koyar. Sanatgi-izleyici imge alisverisi agisindan ele alindiginda, Ulagh'nin
tanimiyla "Otekinin Bilimidir" ve bu, katiimcilarin birbirlerini nasil algiladiklarini gdsterir. Bu
perspektiften bakildiginda, Ulagh, imgebilim calismalarinin toplumlar arasindaki 6n yargilari
azaltabilecegi ve ortak degerlerin olusumuna katkida bulunarak diinya barisina olumlu bir etkisi
olacagini vurgulamaktadir. Bu goris degerlendirildiginde, farkhliklarin olumsuzluk olarak
algilanmadigi ve (Gorsel 15) ile gosterildigi gibi, bir kisinin baskasinin bakis agisini anlamasina
yardimci olabilecegi de mimkinddr.

Gorsel 15 Digerinin géziinden gérme

imgelerin yaratiima siirecinin temelinde, sanatcilar tarafindan sekillendirilen tarihi olaylar,
ideolojiler, inanglar, toplumsal ve siyasi gelismeler ile bilimsel ve teknolojik ilerlemeler
bulunmaktadir. imgenin altinda yatan tiim olgulari incelemek, imgebilim disiplininin kapsamina
girmektedir. Bu baglamda imgebilim, gostergebilimden farkhlik gosterir. Zira gostergebilim, olayin
arka plani ile ilgilenmez; yalnizca gostergeleri yorumlar. Ote yandan imgebilim, cesitli bilim
dallarina basvurarak, bu géstergelerin altinda yatan nedenleri de ele alir ve inceler. “imgebilim
gercekle kurgusal arasinda bagintiyi verir. Yani nesnel olan sembolik gorsel imgeyi ve ardindaki
gercek ya da kurgusal olguyu irdeler” (Ulagh, 2018: 54). Sanatgilarin eserlerinde kullandiklari
sembollerin arkasindaki imgeler, gercek ya da kurgu niteligi tasiyabilir. Sanatgi, toplumun bir
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parcas! olarak yasanan olaylardan olumlu veya olumsuz etkilenmekte ve ele aldigi konuyu
tamamen gerceklere dayandirabilecegi gibi, tamamen kurgusal bir perspektifle de ele alabilir; her
iki yaklasimin bir bilesimi de miimkin kilinmistir. Fakat sanatgi, her durumda gostermek ve
anlatmak istedigi unsurlari tasarlamakta ve kurgulamaktadir. imgebilim, bu siirecleri anlamaya ve
¢O6zlimlemeye yonelik bir caba icindedir. Bazi arastirmacilar, imgebilimi yalnizca edebi eserlerdeki
imgelerin anlamini ve ¢6ziimlemesini saglamak icin bir yontem olarak tanimlarken, digerleri onu
sosyal bilimlerin gesitli disiplinlerinde ve gorsel ya da isitsel sanat yapitlarinda yer alan imgelerin
incelenmesine yonelik kapsamli bir analiz yontemi olarak goérmektedir. Bu durumun aksini
disinmek mantiksiz olacaktir; ¢linkl gorsel sembollere dayanan imgeler, gegcmiste oldugu gibi
glinimizde de tiim yasam alanlarini yeterli 6l¢lide kapsamaktadir. Kisacasi “gérme sozciklerden
once gelir” (Berger, 2018: 33).

Parsa (2016), calismasinda imgeleri iliskilendirildikleri disiplin alanlarina gére gruplandirmaktadir.
Yazar bu durumu su sekilde ifade eder: “imge soy agacinin her bir dali, belirli bir disiplinle iliskilidir.
Zihinsel imgeler psikoloji ve epistemolojiyle; optik imgeler fizik bilimiyle; grafik, heykel ve mimari
imgeler sanat tarihiyle; s6zIi imgeler edebiyat elestirisiyle iliskilendirilirken, algisal imgeler ise
fizyoloji, psikoloji ve noéroloji gibi disiplinlerin ortak ¢alisma alani olarak degerlendirilmektedir.”
imge, cesitli alanlara ayrilarak insan bilgi aginin genis yapisinda kendine 6zgii bir yer edinir. Zihinsel
imgeler, psikoloji ve epistemoloji ile derin bir iliski kurarken, optik imgeler fizigin temel ilkelerini
aydinlatir. Tasarim, heykel ve yapi alanindaki imgeler, sanat tarihinin zengin dokusuna ustalikla
yerlestirilmistir. S6zel formlar araciligiyla ele alinan imgenin dilsel boyutu ise edebiyat elestirisinin
onemli bir unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir.

4. imgebilim Metodolojisi ve Yéntemi

Farkli yasam kosullarina ve ortak deneyimlere verilen tepkiler, uluslarin bireysel kimliklerini
belirleyen davranis bicimlerini sekillendirmis ve insanligin karsilastirmal yéntemlerle incelenmesini
mamkdin kilmistir. (Dyserinck ve Leerssen, 2007) eserinde vurgulandigi gibi, Humboldt, Schlegel ve
Grimmler gibi dastnrler, dillerin yalnizca iletisim araci olmadigini, ayni zamanda bir ulusun
ruhunu, kimligini ve bireyselligini yansittigini 6ne siirmuslerdir. Bu cercevede, dilsel farkhliklar,
ulusal kiltirin 6zline isaret eden ve diger kiiltlrlerden belirgin sekilde ayrilmasini saglayan
karakteristik 6zellikler olarak degerlendirilmistir. Ancak ulusal kimliklerin elestirel bir incelemesi,
insanlarin ulusal karakterlerin nesnel gercekligine dair inanclarini sorgulamaya baslamasiyla
mimkin olabilmistir.

Edebiyat ve kiltlir alanindaki calismalarda, uluslarin, kiltiirel yapilarinin ve etnik topluluklarin
temsillerini ve algilanis bicimlerini ¢6zimlemek amaciyla kullanilan énemli yontemlerden biri
imgebilimdir. Bu temsil bicimlerinin, kiltirel ve bilimsel dayanaklari olmayan ifadeler araciligiyla
ulusal kimlikleri nasil bigimlendirdigini ve kiltlrlerarasi etkilesimleri nasil etkiledigini arastirir.
imgebilim terimi, E.R. Curtius tarafindan 20. yizyilin ortalarinda ortaya atilmis, Hugo Dyserinck’in
1960’lardaki ¢alismalariyla daha genis bir anlam kazanmistir. Bu yontem, ulusal ve kultirel
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imgelerin olusturulma, yayginlastirilma ve i¢sellestirilme siireclerine odaklanir ve 'Gteki'nin 'ben' ile
karsilastirildig durumlari detayli bir sekilde inceler.

imgebilimcinin ilk egilimi, belirli bir etnik kimligi karsitlik temelinde tanimlamak, yani bu kimligi
“Oteki” ile kurdugu iliski Uzerinden konumlandirmaktir. Bu yaklasim, kimlik insasinda karsit
figlirlerin belirleyici rol oynadigini ortaya koyar. Nitekim, bir kimlige atfedilen potansiyel 6tekilerin
sayisi ve cesitliligi, cogu zaman bu kimlige toplumsal hiyerarside bicilen konumla dogrudan
iliskilidir. Leerssen (Leerssen, 2021), Blumenbach’in irk temelli gorisleri tzerinden bu durumu
analiz ederek, 6rnegin Siyah’in Beyaz’a, Kirmizi’nin Sari’ya karsi konumlandirilmasinda oldugu gibi,
Beyaz unsurun tim gruplar icin potansiyel bir “6teki tanimlayici”ya donistiigiini ve bunun da
Ustinlik soyleminin temelini olusturdugunu belirtmistir. Bu 6rnek, imgebilimsel analizlerin tarihsel
ve ideolojik baglamla birlikte ele alinmasi gerektigini géstermektedir. Bu baglamda, imgebilim
yontemi yalnizca olaylarin sosyal tarihine degil, ayni zamanda fikirlerin ve temsillerin kultirel
tarihine de odaklanir. Kiltirel tarih yaklasimi, degisim siireclerinden ziyade, dislinsel ve temsili
birikimlerin sirekliligini ve donlslimini analiz etmeyi amaglar. Bu gercevede imgelerin ok
katmanli ve ¢ogu zaman karmasik bir yapiya sahip oldugu unutulmamalidir.

Hidayah’a gore, “imgebilimin yalnizca bir imgenin ya da imge Uretim siirecinin anlasiimasindan
ibaret olmadigini, metinler ve ikonlar araciligiyla hayal glicinln Urettigi sembolleri ve iliskileri de
inceledigini belirtmektedir.” (Hidayah, 2011: 83). Dyserinck ve Leerssen’e (Dyserinck ve Leerssen,
2007) gore ise imgebilimin yalnizca bir imgenin ya da imge liretim slrecinin anlasiimasindan ibaret
olmadigini, metinler ve ikonlar aracilhigiyla hayal gliciniin Urettigi sembolleri ve iliskileri de
inceledigini belirtmektedir.

5. Apple Logosu ve imgebilimsel Coziimlemesi
5.1 Apple Sirketinin Tarihsel Siireci ve Anlami

Apple Inc., 1 Nisan 1976 tarihinde Kaliforniya'da Steve Jobs, Steve Wozniak ve Ronald Wayne
tarafindan kurulmus olup, baslangicta kisisel bilgisayar lretimi ve tedariki alaninda faaliyet
gostermeye baslamistir. Bu tarih, teknolojik yeniliklerin hizla sekillendigi bir donemde, sirketin
sektordeki ilk adimlarini atmasinin temelini olusturmustur (Goérsel 16).

Gorsel 16 Apple I''n Temmuz 1976°da piyasaya siiriilmesi
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Sirket, kullanicilarina  sundugu deneyimlerin sezgisel araylzler ve vyenilik¢i islevlerle
zenginlestirilmesine olan baghhgi, Steve Jobs'un su soziyle dile getiriimektedir: "Tasarim, yalnizca
gorinim ve his degil, ayni zamanda islevselligi de kapsar." Apple'in tiiketicilerle duygusal baglar
kurma konusundaki basarisi, markalasmanin musterilerde duygusal bir tepki olusturma gliclint 6n
plana c¢ikarir. Apple drinlerinin kullanicilarinda yarattigi etkilesim, marka sadakati ile ifade
edilmektedir.

Apple'in gizli ihtiyaglari 6nceden gorebilme yetenegi, tilketici davranislarini ve tercihlerini
sekillendirmekte 6nemli bir rol oynar. Ayrica, Tim J. Smith'in belirttigi gibi, Apple'in premium
fiyatlandirma stratejisi, "fiyatin yalnizca bir rakam degil, tiiketicilerin bir Grinln sagladigi faydalar
elde etmek i¢in ne tir fedakarlklara hazir olduklarinin toplami” olduguna dair deger odakli
fiyatlandirma anlayisiyla uyumludur. Apple Urlnlerinin algilanan degeri, islevsel faydalarin ¢ok
otesine gecerek, Aaker’in marka degeri yaklasimi, markalarin tlketicilerle kurdugu duygusal ve
sembolik baglarin énemine dikkat ¢eker. Aaker’e (2000) gore, “Marka degeri, bir lrlin veya
hizmetin sagladigi algilanan degeri artiran ya da azaltan, markanin adi ve semboliiyle iliskilendirilen
bir dizi unsurdur.” Bu tanim, marka degerinin yalnizca finansal performansla degil, ayni zamanda
tiketicinin zihninde olusturdugu duygusal ve sembolik anlamlarla da dogrudan baglantili oldugunu
ifade eder. Bu baglamda, glicli bir marka, yalnizca bir Grlini temsil etmenin 6tesine gecerek,
tuketicilerin kisisel kimlikleriyle 6rtiisen anlamlar ve degerler sunar.

Apple’in tiketici odakh basarisi, markanin yalnizca bir Grin saglayicisi olmaktan ¢ikarak bir yasam
tarzi, simge ve deneyim kaynagi haline gelmesiyle agiklanabilir. Bu basari, tlketicilerin duygulari,
arzulari ve kimlikleriyle glicli bir bag kurma yetenegine dayanir. Angelou’nun (Angelou, 1994) su
ifadesi, bu durumu carpici bir sekilde ézetler: “insanlar ne sdéylediginizi unutur ne yaptiginizi
unutur, ama onlara nasil hissettirdiginizi asla unutmaz.” Bu perspektiften bakildiginda, Apple’in
marka stratejisi, tiiketicilere yalnizca teknolojik ¢oziimler sunmakla kalmayip, ayni zamanda onlara
anlamli ve duygusal bir deneyim yasatmayi hedefler. Bu yaklasim, markanin sadik bir misteri
kitlesi yaratmasinda énemli bir rol oynar.

5.2 Logonun Yaratilis Siireci

Apple, baslangigta kisisel bilgisayar liretimi ile faaliyetlerine baslamis ve zaman iginde iPhone, iPad
gibi yenilik¢i Griinlerle teknoloji sektoriindeki yelpazesini genisletmistir. 1976 yilinda Steve Jobs,
Steve Wozniak ve Ronald Wayne tarafindan kurulan bu teknoloji sirketi, kisa bir siire icerisinde
endistri lideri olarak konumlanmis ve kiiresel ¢capta taninan bir marka haline gelmistir. Sirket,
stirekli yenilikcilik ve teknolojik gelismelerle, yalnizca bir Uretici degil, ayni zamanda modern
yasamin 6nemli bir parcasi haline gelen bir kiltiirel fenomen yaratmistir. Bu basari, Apple’in
sektordeki stratejik vizyonunun ve miihendislik alanindaki yetkinliginin bir yansimasidir.

ilk Apple logosu, 1976 yilinda Ronald Wayne tarafindan tamamen elle ¢izilmis ve Isaac Newton'un
kafasina bir elmanin diiserek yercekimi yasasini kesfetmesine ilham veren tarihi olayi gérsel olarak
tasvir etmistir (Gorsel 17). Ancak, bu tasarim, Steve Jobs’un vizyonuna pek uymamistir. Jobs,
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logonun gravir benzeri eski tarzinin sirketin yenilikci felsefesini ve modern anlayisini yansitmakta
yetersiz oldugunu distinmdstir. Apple’in kurucusu, daha sade ve modern bir logo tasarimi icin
logotype ve semboliin birlesiminden olusan yeni bir yaklasim benimsemistir. Bu yeni logo tasarimi,
Apple’in yenilikgi kimligini daha iyi yansitmis ve markanin gelecekteki basarilarinda énemli bir rol
oynhamistir.

Gorsel 17 1976’daki Ronald Wayne tarafindan tasarlanan Apple marka logosu

Apple'in giincel logosu, 1977 yilinda grafik tasarimci ve sanat yonetmeni Rob Janoff tarafindan
yaratilmistir. Bu tasarim, gokkusagi renklerinde bir elma simgesi ile Apple logotype’ini iceren sade
ve modern bir yapiya sahipti. Logo, Apple’in yenilik¢i kimligini vurgulamak amaciyla 6zenle
tasarlanmis ve estetik olarak basitlestirilmistir (Gorsel 18). Ayni yil, Apple Il bilgisayarlari piyasaya
strdlmis ve bu model, kisisel bilgisayarlarda (PC) renkli monitér kullanimini ilk kez tanitmistir.
Logonun renkli yapisi, bu teknolojik yenilige dolayli bir gndermede bulunarak, Apple’in sektore
kattig yenilikci vizyonu simgelemektedir.

Apple’in yeni logosu, yalnizca renkli monitdriin 6nemini vurgulamakla kalmadi, ayni zamanda
sirketin kurumsal kimliginde de bliyiik bir degisimi isaret ediyordu. 1977’de tanitilan bu logo, Apple
Urianlerine ve markanin tiim kurumsal kimligine uygulandi. Renkli elma sembolii, zamanla Apple’in
yenilikci, modern ve sofistike imajinin bir parcasi haline geldi ve markanin kiresel basariya
ulasmasinda 6énemli bir rol oynadi. Rob Janoff logo tasarimi hakkinda séyle ifadeler kullanmistir;
“gercekten senin kadar umursamayan bir kitle icin tasarliyorsan ve hemen ilgilerini ¢cekmedigi
siirece {izerinden gegip giderler. Bu yiizden ¢ok okunabilir olmasi da dnemlidir. izleyicilerin logoya
baktiklarinda onlara bir seyler gostererek hayal gliciinii yakalamasi da 6nemlidir” (Mon, Interview,

ty).

397



D-SANAT

‘ ‘ GUZEL SANATLAR KDPU Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi
‘ FAKULTESI Eyliil 2025 / Cilt: 1, Sayi: 10
e-ISSN: 2757-8011

ot
-qpple

Gorsel 18 1984 yilinda Rob Janoff tarafindan tasarlanan Apple marka logosu

Apple'in, 1983 yilinda piyasaya sirllen Lisa modelinden itibaren bilgisayarlarinda sadece elma
simgesini kullanmaya baslamasi, markanin gorsel kimliginde énemli bir degisiklikti. Bu dénemde
logotype’in yerine yalnizca elma simgesi kullanilmaya baslandi (Gorsel 19) ve (Goérsel 20). Apple’in
bu tasarim tercihi, marka stratejisinin bir parcasi olarak, tipki "Shell" ve "Nike" gibi diger buyiik
markalar gibi, semboller araciligiyla tiiketicilerle bag kurma yontemine benzemektedir.

Bu tiir bir tasarim yaklasiminin ardinda, basit ve giicli sembollerin tiiketici hafizasinda daha kolay
yer etmesi yatmaktadir. "Nike" ve "Shell" gibi markalarin da tercih ettigi sade semboller, onlari
taninabilir kilmakta ve tiketicilerle duygusal bir bag kurmalarina olanak saglamaktadir. Apple, bu
minimalist tasarimi benimseyerek, markasini daha derin bir diizeyde tanimlamak ve tiketicilerin
zihninde glicli bir imaj yaratmak icin semboliin glicinden faydalandi. Sadelestirilmis bir sembol,
izleyicinin zihninde hizli bir sekilde yer edinir ve marka, her noktada taninabilir hale gelir. Bu
strateji, Apple’in global ¢apta taninan ikonik markalardan biri olmasina katkida bulunmustur.

y

S

2001-2007 2007-2014 2014-Present

Gorsel 19 1998’deki “Aqua” renkli Apple Gorsel 20 Siyah-Beyaz tasarlanan
5.3 Apple Sirketinin imaji

Apple’in isirilmis elma semboll, markanin kurucularindan Steve Jobs’un vizyoner liderligi sayesinde
yalnizca bir logo olmaktan cikarak yenilikciligin ve tretkenligin evrensel bir simgesi haline gelmistir.
Jobs, karakteristik “mavi kot” pantolonu ve “siyah balik¢i kazagl” ile gergeklestirdigi (riin
tanitimlarini adeta birer sahne performansina donistlirmis, bu etkinlikler yalnizca teknoloji
tutkunlarinin degil, medya ve kamuoyunun da yogun ilgisini cekmistir. Bu sunumlar, yeni Urlinlere
yonelik kiresel olcekte biylk bir merak uyandirarak Apple logosunun kiltlesmis konumunu
pekistirmektedir.
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Apple, ozellikle gencg tiliketici kitlesi arasinda glicli ve kalici bir marka imaji olusturmustur.
GUnUmuz gengleri agisindan “elma” kelimesi, meyveden ziyade Apple markasinin telefon ve
bilgisayar Grlnlerini ¢cagristirmaktadir. Elma simgesini taslyan cihazlar yalnizca teknolojik aracglar
degil, ayni zamanda bir statli gostergesi olarak konumlanmaktadir. Ayrica, “elmadan isirik almak”
ifadesi kimi zaman sembolik olarak “cennetle 6dillendirilme” anlamiyla iliskilendirilmekte; bu tir
yorumlar geng tlketicilerin s6z konusu Uriinlere yonelik sahip olma motivasyonlarini artirici bir
unsur olarak degerlendirilmektedir.

Apple logosu, farkli hedef kitleler nezdinde farkli anlam katmanlari iretmektedir. Ozellikle
tasarimcilar arasinda Mac bilgisayarlarinin “tasarim otoritesi” ya da “profesyonel standart”
imgesiyle 6zdeslestirilmesi dikkat ¢ekmektedir. Bu alginin olusumunda grafik tasarim basta olmak
Uzere birgok 6nci tasarim yaziliminin ilk olarak MacOS isletim sisteminde sunulmus olmasi 6nemli
bir rol oynamistir. Tasarimcilar bu baglamda yiksek performans, estetik Grin tasarimi ve kullanici
dostu minimal araylizi mesleki standart olarak benimsemektedir. Bununla birlikte, s6z konusu
imajin yalnizca tek bir nedene indirgenemeyecegi aciktir. Apple, surekli Griin inovasyonuna
yonelmesi, cep telefonlari ve tabletler gibi yenilikci cihazlari estetik bir tasarim diliyle piyasaya
sunmasi ve kullanici deneyimini 6nceliklendiren yaklasimi sayesinde hem pazar payini artirmakta
hem de tasarimci toplulugu nezdinde gliclii konumunu sirdiirmektedir.

Markanin kiiresel basarisinin bir diger temel nedeni, tiiketici beklentilerini yonetmeye ve
yonlendirmeye yonelik stratejileridir. Apple, Grlin lansmanlarindan 6nce sinirli bilgi paylasimi
yaparak “beklenti ve ihtiyag yaratma” yaklasimiyla 6ne ¢ikmakta, bu sayede markasini siradan bir
teknoloji Greticisinden ote, kiresel 6lcekte bir yasam tarzi ve inovasyon sembolli konumuna
tasimaktadir. Bu strateji, kiiresel ¢apta sadik bir tiiketici kitlesinin olusumuna 6nemli dlglide katki
saglamaktadir.

Gorsel 21 iphone 6 igin Londra’da madaza 6niinde sira Gorsel 22 iphone 6 igin Londra’da magaza éniinde sira
bekleyenler bekleyenler

Apple’in bu stratejisinin tiketici davranisina yansimasi, 6zellikle yeni trlin satisa sunulmadan 6nce
magaza oOnlerinde olusan uzun kuyruklarda somutlasmaktadir (Goérsel 21 ve Gorsel 22).
Reklamlarda kullanilan etkileyici gorseller ve dikkat gekici sdylemler, izleyicide “batililarin glindiiz
disi gorme” olarak tanimladigl bir etki yaratabilmektedir. Bu baglamda, Apple Urlinleri igin
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bekleyen tiketicilerin davranislarinin yalnizca acil bir ihtiyactan kaynaklandigini séylemek giictiir;
bu durum daha ¢ok duygusal tatmin arayisinin ve markayla kurulan sembolik bagin bir yansimasi
olarak degerlendirilebilir.

5.4 Apple Sirketinin Reklamlari

Bugliniin dinamik ve rekabetgi tiiketici elektronigi pazarinda, Apple gibi kiresel ¢apta gugli bir
marka yaratabilen sirketler son derece sinirhdir. Bu teknoloji devi, yalnizca teknolojik yenilikleriyle
degil, ayni zamanda reklamcilik ve pazarlama stratejilerinde de devrim niteliginde degisimlere
oncilik etmistir.

GUnUmuz reklamciliginda, dogrudan Urin satisina odaklanmayan kampanyalar giderek
yayginlasmaktadir. ilk bakista bu durum, reklamin temel amacina aykiri bir strateji olarak goériilse
de, gercekte tliketici davranislarini hedefleyen bir donisim sirecini temsil etmektedir. Bu
yaklasim, tuketicilerin duygularina, tutumlarina ve aliskanliklarina hitap ederek markanin algisini
giclendirmeyi amaclamaktadir. Apple’in stratejisi, yalnizca Grin tanitimindan ibaret degildir;
bunun 6tesinde, markanin degerlerini ve yasam tarzini tiketiciyle 6zdeslestiren glgli bir imaj
yaratma cabasidir. Bu tir reklamlar, tiiketicinin marka ile duygusal bir bag kurmasini saglayarak,
uzun vadede sadakati ve baglihgi artiran etkili bir yontem sunmaktadir.

Apple’in reklam stratejisi, tiketicilerle duygusal bir bag kurmaya yonelik yenilik¢i bir yaklasima
sahiptir. Sirket, satin alma kararlarinin yalnizca rasyonel degerlendirmelere dayanmadigini, ayni
zamanda duygular, arzular ve 6zlemler tarafindan sekillendigini g6z 6niinde bulundurarak, reklam
iceriklerini bu anlayis dogrultusunda tasarlamaktadir. Apple’in reklamlari, tiiketicilerde kisisel yanki
uyandiran hikayeler ve gicli temalar isleyerek, marka algisini derinlestirmekte ve
glclendirmektedir.

Bu stratejinin en ikonik 6rneklerinden biri, 1997-2002 yillari arasinda yayinlanan "Think Different"
kampanyasidir. Kampanya, Albert Einstein (Gorsel 23), Martin Luther King Jr. (Gorsel 24) ve Pablo
Picasso (Gorsel 25) gibi tarihsel figlrlerin yer aldigi gorsellerle, statiikoya meydan okuyan ve
degisimi savunan bireyleri kutlama mesajini vurgulamistir. Bu reklam serisi, Apple’t bu vizyoner
kisiliklerle Ozdeslestirerek, markanin yalnizca bir teknoloji Ureticisi olmadigini, ayni zamanda
yenilikgi diisiincenin ve bireysel 6zgirligliin sembolii oldugunu ortaya koymustur. Bu mesaj, Apple
Uranlerini tercih etmenin ayni zamanda bir cesaret, yaraticilik ve fark yaratma eylemi oldugu
algisini gliclendirmistir.

400



D-SANAT

“ GUZEL SANATLAR KDPU Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi
‘ : FAKULTESI Eyliil 2025 / Cilt: 1, Say: 10
e-ISSN: 2757-8011

-

Think different.

Gorsel 23 Apple’in Albert Einstein Gorsel 24 Apple’in Martin Luther Gorsel 25 Apple’in Pablo Picasso
reklam afisi reklam afisi reklam afisi
Apple’in reklamlari, genellikle tiketicilerde gliclii bir arzu ve istek duygusu uyandirmaya yonelik
tasarlanmistir. Sirketin sik ve minimalist Grlin tasarimlari, reklam gorsellerine yansiyarak zarafeti ve
sadeligi 6n plana ¢cikarmaktadir. Bu estetik, Apple ekosistemine katilma arzusunu artirarak markayi,
yalnizca bir teknoloji araci olmanin 6tesinde, bir statli semboli olarak konumlandirmaktadir.

Apple’in reklamlari hem gorsel tasarim hem de iletisim agisindan sade ve yalin bir yaklasimla
karakterize edilir. Bu sadelestirilmis yapi, tiketicilerin Grlintin fonksiyonlari ve 6zelliklerine
yogunlasmasini saglarken, dikkat dagitici unsurlari ortadan kaldirarak Griintin faydalarini vurgular.
Ayrica, Apple’in Griin adlan ve sloganlari, net ve etkili bir iletisim saglamak amaciyla 6zenle
segilmistir. Minimalist reklam stratejisi, yalnizca markanin akilda kaliciligini artirmakla kalmaz, ayni
zamanda Apple’in temel degerlerini ve felsefesini yansitarak markanin bitinsel kimligini
giclendirir. Bu yaklasim, Apple’in tiketicilere sundugu sadelik ve estetik anlayisini derinlemesine
benimsetir ve markanin uzun vadeli basarilarini pekistirir.

Markalasma ve pazarlama alani, her biri belirli mesajlar iletmek ve duygusal tepkiler uyandirmak
amaciyla tasarlanmis simgeler ve logolarla doludur. Apple, diinya ¢apinda taninan bir teknoloji
markasi olarak, "isiriimis elma" sembollini kullanarak gigli bir marka imaji olusturmayi
basarmistir. Yillar icinde sembolde birkag kiiglik degisiklik yapiimis olsa da, temel formu her zaman
korunmustur. "Isirilmis elma" sembolii, Apple'in marka kimliginin olusumunda kritik bir rol
oynamis ve markayi sadece bir teknoloji saglayicisi olarak degil, ayni zamanda bir yasam tarzi,
kiiltir ve aidiyet duygusunun simgesi haline getirmistir. Apple Uriinlerini tercih eden bireyler,
yenilikcilik, yaraticilik ve vizyonerlik gibi degerleri benimseyen, ayricalikli bir toplulugun parcasi
olarak kendilerini konumlandirmaktadir.

Sembollin minimalist tasarimi, ona duyulan ilgiyi artirmakta ve Apple ile iliskilendirilen sadelik,
zarafet ve sofistike nitelikleri vurgulamaktadir. Bu estetik, semboliin diinya c¢apinda
ikoniklesmesine olanak saglamistir. Apple’in "isirilmis elma" sembolli, markanin yeniligi, sinirlari

401



D-SANAT

‘ ‘ GUZEL SANATLAR KDPU Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi
< FAKULTESI Eylil 2025 / Cilt: 1, Sayi: 10
e-ISSN: 2757-8011

asmayl ve statlikoya meydan okumayi temsil eden 6ziinii yansitmaktadir. Bu logo, Apple'in
kullanici  dostu teknolojisiyle karmasikligi sezgisel bir sadelige donustirme bagliligini
vurgulamaktadir. Bu nedenle, Apple’in teknoloji sektériindeki liderlik imajinin olusmasinda merkezi
bir rol oynamaktadir. Ayrica, bu sembol Apple’in kalite ve givenilirlik konusundaki itibarini
pekistirerek, markanin yiksek fiyatlarla bile misteri sadakatini sirdiirmesini mimkiin kilmaktadir.
Apple’in pazarlama stratejisi, "isirlmis elma" logosunun kullaniminda bilyik bir ustahk
sergilemektedir. S6z konusu logo, reklam kampanyalari ve Uriin tanitimlarinda siirekli olarak
vurgulanmakta ve gorsel medya lizerinde dikkat gekici bir sembol olarak sunulmaktadir. Bu gorsel
temsiller, tiketicilerde arzuyu ve talebi uyandirarak, markayla duygusal bir bag kurmalarini tesvik
etmektedir. Bu baglamda, logonun Griin ambalajlarinda yer almasi, yalnizca estetik bir 6ge olmanin
otesinde, markanin kurumsal kimligini giclendiren temel bir unsur olarak islev gormektedir. Kalite,
glvenilirlik ve detaylara verilen 6zenin simgesi olan bu logo, sik ve modern ambalajlarla birleserek,
Apple’in mikemmel kullanici deneyimi saglama konusundaki kararliligini pekistirmektedir.

Apple’in "isiriimis elma" semboli, yalnizca markanin gorsel temsili olmakla kalmayip, ayni zamanda
markanin degerlerini, inanglarini ve kiltirel aliskanhklarini somutlastiran 6nemli bir islevi yerine
getirmektedir. Tarihsel sireg icerisinde minimalizm ilkeleriyle sekillenen bu sembol, tiiketicilerle
derin bir duygusal bag kurarak markanin kullanicilar Gzerindeki etkisini pekistirmistir. Bununla
birlikte, sembol, tiliketicilerin kimliklerini, aidiyet duygularini ve bireysel arzularini disa
vurabilmelerine olanak taniyan gli¢li bir iletisim aracina donlismustiir. Apple’in marka kimligi,
yenilikgilik ve ylksek kalite algisi etrafinda sekillenmis ve bu, teknoloji sektériinde markanin lider
bir konum elde etmesine katki saglamistir. Reklam ve pazarlama stratejilerindeki tutarh ve etkili
varlik, bu marka imajini daha da gliglendirerek, tiketicilerin markayla etkilesimlerini tesvik eden
glcli bir ¢cekim gilcl yaratmistir. Apple’in "isirilmis elma" sembolli, markalasma siireglerinde
gorsel sembollerin uzun vadeli ve kalici etkilerinin somut bir 6rnegini teskil etmektedir. Estetik
acidan titizlikle tasarlanmis olan bu sembol, markanin 6zinu temsil eden ve kiltirel baglamda
ikonik bir statliye ulasan glcli bir isaret haline gelmistir. Apple 6rnegi, bu sembolin sirketin sadik
ve kiresel 6lgekte genis bir takipci kitlesine sahip olmasindaki merkezi roliini acik¢a gozler 6niine
sermektedir. (Gorsel 26).

g

Y ) @

ratio

Gorsel 26 Apple’in altin oran ile yapilmis logosu
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6. Sonug

Arastirmada elde edilen bulgular dogrultusunda, logo ve sembollerin anlam Uretim sireclerinin
yalnizca estetik boyutla sinirli kalmadigi; toplumsal, kiltirel, psikolojik ve ideolojik katmanlarla ig
ice gectigi ortaya konmustur. Apple 6rneginde, baslangicta sade bir figlir olan “isirilmis elma”
sembol, reklam soylemleri, marka stratejileri ve kullanici deneyimleriyle bitilinleserek ¢agdas bir
mite déntismis; bu donlsiim hem marka kimligini gliclendirmis hem de tiketicilerle duygusal bag
kurulmasina imkan tanimistir. Bununla birlikte, logonun bu denli idealize edilmesi tiiketim
kiltirinin baskici dinamiklerini pekistirmekte, ylksek fiyat politikalari erisilebilirligi sinirlamakta
ve markanin “yasam tarzi” kimligi Gzerinden tek tip kultlrel algilar Gretme riski dogurmaktadir.

Bulgular, sembollerin bilingdisI diizeyde etkiler yaratabilmesi nedeniyle tasarim siirecinde yalnizca
estetik unsurlarin degil, kiltlrel gesitlilik, psikolojik kodlar ve dijitallesmenin getirdigi risklerin de
dikkate alinmasi gerektigini géstermektedir. Dijital medya ortamlari sembollerin anlamlarini hizla
donlstirmekte; bu durum markalar agisindan hem firsatlar hem de kirilganliklar yaratmaktadir.
Dolayisiyla, imgebilimsel ¢oziimleme yalnizca mevcut sembollerin anlamini ortaya ¢ikarmak icin
degil, ayni zamanda markalarin sirdirilebilir, elestirel ve kiltlirel olarak kapsayici stratejiler
gelistirmeleri icin de vazgecilmez bir aractir.

Bu calisma, imgebilimsel ¢oziimleme yonteminin marka kimligi analizlerinde kullanilabilirligini
ortaya koyarak literatlire kuramsal bir katki sunmaktadir. Ayrica grafik tasarim, iletisim ve
pazarlama profesyonelleri igin, logo sembollerinin marka degerine katkisinin hem olumlu hem de
olumsuz yonleriyle ele alinmasi gerektigini vurgulayarak pratik bir yol gésterici nitelik tagimaktadir.
Bununla birlikte, farkli markalar ve farkli kiiltirel baglamlar Uzerinde yapilacak karsilastirmal
imgebilimsel analizlerin, bulgularin genellenebilirligini artiracagi ve disiplinlerarasi ¢alismalara yeni
actlimlar saglayacag disiiniimektedir.

Sonug olarak, Apple 6rnegi Gzerinden yiritilen bu arastirma, imgenin stratejik iletisim glcini
hem destekleyici hem de elestirel bir perspektifle incelemis; bdylelikle hem akademik gevrelere
hem de sektor profesyonellerine dengeli ve kapsamli bir degerlendirme cergevesi sunmustur.
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Kaynak: https://dogucanguler.com/apple-logosunun-buyuleyici-tarihi-2021-guncellemesi/
Gorsel 21 iphone 6 icin Londra’da magaza 6niinde sira bekleyenler

Kaynak:https://www.bbc.com/mundo/noticias/2014/09/140919_tecnologia_apple_ios8_iphone6
_ig

Gorsel 22 iphone 6 icin Londra’da magaza dnlinde sira bekleyenler

Kaynak: https://www.linkedin.com/pulse/secrets-apples-retail-experience-brandon-berry/
Gorsel 23 Apple’in Albert Einstein

Kaynak: https://postergroup.com/products/apple-think-different-albert-einstein-small-13190
Gorsel 24 Apple’in Martin Luther

Kaynak: https://i.pinimg.com/originals/b5/87/af/b587aff7e6de375d525d1097fcc56474.jpg
Gorsel 25 Apple’in Pablo Picasso reklam afisi

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/127789708164692110/

Gorsel 26 Apple’in altin oran ile yapilmis logosu

Kaynak: https://shiftdelete.net/apple-logosunun-gizemi-tiktok
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