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Kirgizistan Orneginde Medyanin Giindem Kurma Etkisi

The Effects of Media on Agenda Setting in Kyrgyzstan

Cetin Murat HAZAR"
Kanigay MUHTAROVA™

Oz

Arastirmada, medyanin Kirgizistanda giindem kurma etkisi iizerine odaklanilmaktadir. Medya
organlar1 kendi varliklarini koruyabilmek ve kendilerini gelistirebilmek igin okuyucu/dinleyici/izleyici
tizerinde etkili olmak zorundadir. Bunun igin hedef kitlenin giindemini kendi istedikleri sekilde
degistirmek niyetindedirler. Giindem kurma ¢aligmalarinda olaylar1 veya meseleleri alan gazetecilerin
bunlar1 hedef kitlelerine ulastirarak onlarin giindemlerini degistirmeleri ele alinmaktadir. Bu ¢alisma,
medyanin giindem kurma islevini Kirgizistan Orneginde aragtirmak igin yapilmigtir. Aragtirma
kapsaminda 800 kisi tizerinde yiiz ylize anket ¢aligmasi yapilmistir. Anket ¢aligmasi Kirgizistan'in
bagkenti Biskek'te yerlesik bulunan yetiskinler iizerinde gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler
medyanin giindem kurma etkisi agigindan degerlendirilmistir. Caligmanin sonucuna gore, insanlarin
algiladiklar1 medya giindemi ile kendi giindemleri arasinda 6nemli farkliliklar ortaya ¢ikmaktadr.

Anahtar Kelimeler: Medya, Hetisim Kuramlari, Gindem Kurma, Yonelim Gereksinimi, Kirgizistan.

Abstract

The research focuses on the influence of the media on the agenda setting in Kyrgyzstan. The media
have to be influential on readers and audience in order to be able to protect their own assets and to
improve themselves. Thus, they aim at changing the agenda of the target group as they wish. In the
studies of the agenda setting, it is discussed that journalists who deal with events or issues can convey
them to their target audience and change their agenda. This study was carried out to investigate the
role of the media on the agenda setting in the case of Kyrgyzstan. A face-to-face survey of 800 people
was conducted within the scope of the research. The survey was conducted on adults who are settled in
Bishkek, the capital city of Kyrgyzstan. The obtained data were evaluated from the point of view of the
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agenda setting effect of the media. According to the results of the study, there are significant differences

between the media agenda perceived by people and their own agenda.

Keywords: Media, Theories of Communication, Agenda Setting, Need for Orientation, Kyrgyzstan.

Giris

Medya kuruluslari, gerek rakiplerinin iginden siyrilabilmek ve daha fazla prestij elde
edebilmek, gerekse reklam pastasindan 6nemli bir pay alabilmek i¢in hedef kitleleri tizerindeki
gliclerini arttirmak diigiincesinde ve emelindedirler. Zira kamuoyu tizerinde ne kadar etkin
olabilirlerse o kadar fazla 6nemsenecekler ve bir taraf olarak goriilebileceklerdir. Medya
organlari, kendi varliklarini devam ettirebilmek ve kendilerini gelistirebilmek i¢in hedef kitlesini
genisletmek ve sadik izleyiciler bulmak/olusturmak zorundadir. Bu yiizden gerek kamuoyunun
ihtiya¢ ve diisiincelerine uygun, gerekse medya caliganlar1 ve sahipleri i¢in olmasini gerekli
gordukleri konulart ele alirlar ve bunlar1 hedef kitlelerine ulastirirlar.

Hedef kitlelerini yonlendirebilmek igin agik¢a sdylenmeyen bir nevi medya kullanim
kilavuzunu kamuoyuna iletirler. Bu kullanim kilavuzu i¢inde 6nemli sayilan konularin; ilk
sayfalarda, daha biiyiik puntolarla, mangsetlerle, daha genis alanlarla, fotograf, grafik, ¢izim gibi
unsurlarla biitiinlestirilerek kullanilmasi vardir. Boylece kisiler, medya organinin verdigi yiizlerce
haber i¢inde hangisinin daha énemli hangisinin ise gérece dnemsiz oldugu konusunda bir fikre
sahip olurlar. Bu durumda belki kendi giindemlerinden uzaklasarak medyanin hedef kitlesine
dayattig1 giindem tizerinde diisinmeye, tartigmaya baslarlar.

Gilindem Kurma Kurami

Giindem kurma kuraminin 6nciilii olarak Walter Lippmann ve Bernard Cecil Cohen'in
caligmalar1 gosterilebilir. Lipmann (1991), 1922 yilinda yaymlanan “Public Opinion” adli
caligmasinda haberin kesinligi ile insanlarin bunu 6grenmesi/anlamasi arasindaki dogrudan bir
iliskiden bahsederek (s. 14), medyanin kamuya bir takim imajlarin sunulmasinda oldukga basarili
oldugunu séylemistir (Hazar ve Cetin, 2009, s. 353). Bernard Cecil Cohen ise, 1963 yilinda
yazdig1 “The Press and Foreign Policy” adli ¢alismasinda, basinin daha ¢ok insanlara ne hakkinda
diistinmeleri konusunda bagarili, ancak konular1 nasil diigtinmeleri gerektigi konusunda bagarisiz
oldugunu ileri siirmiistiir (Cohenden akt. Agee, Ault ve Emery, 1991, s. 52).

Giindem kurma kuraminin temel ¢aligmasi olarak 1972 yilinda sahanin 6nemli dergilerinden
“Public Opinion Quarterly’de, Maxwell McCombs ve Donald Shaw’in (1991) “Medyanin
Giindem Kurma Fonksiyonu” adli makaleleri yaymlanmistir. Calisma, The National Association
of Broadcasters ile UNC Institute for Research in Social Science ve The School of Journalism
Foundation of North Carolinanin ek destekleriyle yapilmistir (McCombs ve Shaw, 1991, s. 26).
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McCombs ve Shaw’mn (1991) agenda setting olarak ortaya koydugu kavram dilimizde

» o«

gesitli sekillerde kullanilmaktadir. Bunlar arasinda; “glindem kurma’, “giindem belirleme”,
“giindem olusturma’, “giindem hazirlama’, “glindem koyma”, “giindem koyma ve saptama” 6n
plana ¢ikmaktadir (Yiiksel, 2007, s. 576). Giindem kurma kurami, medyanin isledigi giindem
maddelerini, kendisini takip edenlerin giindemi haline getirdigini savunmaktadir. Kurama gore,
medyanin temel etkisi okuyucuya/izleyiciye/dinleyiciye konu transferi seklinde olmaktadir.
Medya bir¢ok halde konular hakkinda ne diistiniilecegi, nasil tartisilacagi durumlarinda ¢ok daha
muglak bir etkiye sahiptir. Etki daha ¢ok kamunun giindemine konularin sokulmas: seklindedir.
Medya kullanicilar1 da kendileri i¢cin medya igeriklerinin bir sosyallesme araci olmasi nedeniyle
buna ihtiya¢ duymaktadirlar. Bulusmalarda, 6zel ve genel konular kadar medyanin tasidig:
konular da tartisilmakta, bu konularda bilgili olanlar daha ¢ok konusabilmekte ve bilgilerinden
dolay1 muhataplar: karsisinda daha yiiksek bir sosyal statiiye sahip olabilmektedir. Ayni sekilde
medya igerigine sahip olmak, kolayca konu agmak ve iletisimi baglatmak veya devam ettirmek
konusunda da kisiye avantaj saglamaktadir. Medya giindemini' takip etmenin getirdigi diger bir
avantaj bunun kendine giivenini arttirmasidir. Medya giindemini iyi bildiginden iliskilerinde
daha giivenli ve gii¢lii olarak kendini gorecektir.

Sekil I. Giindem Kurma Siireci
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Kaynak: (Shaw ve Martin, 1992, s. 919).

1 Medya giindemi belirli bir zaman dilimi iginde medyada yer alan olaylar ve sorunlar listesi seklinde tanimlanabilir
(Ozgaglayandan akt. Samadova, 2017, s. 55).
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Burada medyatarafindan konularin se¢imi de konu transferinde 6nemli etkide bulunmaktadur.
Medya organlari, isleyecekleri konular1 sahiplerinin veya ¢alisanlarinin 6zel ilgi ve isteklerine
gore secebilmektedirler. Bunun yani sira, ayni zamanda miisterileri olan takipgilerinin dikkatini
ve ilgisini gekecek konular {izerinde de durmaktadirlar. Ozellikle kamu kuruluslarina ait olmayan
medya organlarinda, hitap edilen bireylerin istek ve beklentileri daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir.
Medya sahiplerinin ve ¢aliganlarinin yapilan yayinlardan gelir elde etmek zorunda olmalari,
onlarin hedef kitlelerinin diisiincelerini daha da 6nemsemelerine yol agabilmektedir.

Bir siire¢ seklinde devam eden giindem kurma haberleri gesitli agamalardaki esik bekgileri
kanallariyla kitle iletisim araglarina ulagirlar. Oncelikle gazetecilerin eline gegen olay veya
meseleler, onlarin esik bekgiligiyle belirli bir degisime ugrayarak bireylere iletilirler. Bazen etki
dogrudan gazeteciler tizerinden degil, dolayli olarak gruplar tizerinden gelir. (gruplar kendi
giindemlerini medyadan alabilirler ve digerlerine bunu yayabilirler). Bu durumda gruplar
kanaat 6nderleri gibi hareket edebilirler. Kald1 ki, gruplarin icinde yer almak isteyen bireyler,
onlarin konugma konular1 hususunda da bilgi sahibi olmak isteyeceklerdir. ilgili gruplar diginda
kalanlar tarafindan iretilen giindemler, medya disinda karsilagilan olaylar ve meseleler ya da
kisilerarasi iletisim sonucu elde edilen giindemler de yine bireylerin giindemi {izerinde bozucu
etki yapabilirler. Biitiin bu sistemlerin bir karigimi olarak kisinin giindemi belirlenir ve buna
uygun bir davranig ¢itkmasi beklenir.

Sekil 2. Yonelim Gereksinimi
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YiiksekY onelim
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Kaynak: (Weaver, 1991, s. 131).
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Giindem kurmanin bagarili olabilmesi igin Weaver (1991), iki faktor (enformasyona ilgi
ve tereddiit) {izerinde durmaktadir (s. 132-133). Oncelikle enformasyona kars: takipgilerinin
ilgilerinin ve konuyla ilgili tereddiitlerinin yiiksek olmasi gereklidir. Enformasyona ilgi ve
tereddiit yitksek oldugunda yiiksek yonelim gereksinimi olugsmakta ve medyanin giindem kurma
etkisi artmaktadur. lginin yiiksek oldugu fakat tereddiidiin diisitk oldugu durumlarda ise daha
yumugak bir etkiden, dolayisiyla makul yonelim gereksiniminden s6z edilebilmektedir. Diigiik
ilgi ve diisiik tereddiit, diisiik yonelim gereksinimine yol agmaktadir. Béylece giindem kurmanin
gerceklesmesi zorlasmakta, bireyler kendi giindemleri i¢inde kalmaktadir.

Medya takipgileri tarafindan iyi bilinmeyen ve tizerinde bir kanaat olusmus durumlarla
iliskilendirilmeyen/iliskilendirilemeyen bir konu segildiginde etki orani artmaktadir. Konu
bilinmediginde ve medya tarafindan baska herhangi bir konuya atifta bulunulmadiginda 6n
yargilar azalmakta ve kabul olasilig1 artmaktadir. Kald: ki bu tip konular toplum tarafindan
fazla bilinmediginde, bu bilgiyi elde eden kisinin en azindan o konuyla ilgili bir kamuoyu
onderi niteligine ulagma ihtimali de artmaktadir. Ancak konu hakkinda takip¢inin herhangi
bir bilgi sahibi olmamas1 bazi zamanlarda takipg¢inin konuya ilgisini azaltacagindan yonelim
gereksinimindeki diismeden dolay: giindem kurmanin aleyhine isleyebilir.

Konunun bilinirligi ve takipgiler icin 6neminden dolay: Hawthorne (1993), medya giindemi
ile kamu giindemi arasindaki dogrudan iliskininin, genis kitlelerin endise kaynag1 olan enflasyon
ve hayat pahalilig1 gibi konularda daha giiclii bir sekilde ortaya ¢iktigini ileri stirmektedir. Aym
sekilde terdr, deprem, sel gibi afetler de 6nemli giindem kurma konular: arasindadir (s. 81).

Giindem kurmanin gegerliligi konusunda halen bazi tartismalar devam etmektedir. Bunlar
i¢cinde, medyanin kendi hedef kitlesinin merak ettigi ve ilgilendigi konular: incelemesinin aslinda
kamu giindeminin medya giindemine taginmasi, 6ncelikli olarak medya giindeminin aslinda
kamu giindeminden etkilenmesi sorunsali dikkat ¢ekmektedir. Dolayisiyla bazi durumlarda
etkinin yonii ters yonlii olarak isleyebilmektedir. Gerek gelir elde etme ve sosyal prestiji arttirma
gerekse okunurlugu/izlenirligi/dinlenirligi arttirma gayesi, medya organlarinin kamu giindemine
uygun yayin yapmalarini, onlardan etkilenmelerini saglayabilmektedir.

Ozellikle konular, bireyler igin egit ©onemlere sahip degildir. Dolayisiyla konu
karsilagtirmalarinda 6nem ortaya cikartilmadigindan degerlendirmelerde bulunmak, bazi
problemlere yol agmaktadir. Glindem kurma tezi genellikle iki farkli arastirma usuliine dayalidur.
Medya giindemini 6lgmek i¢in igerik ¢oziimlemesi, kamu giindemini 6l¢mek i¢in ise anket
yontemi kullanilir. Dolayisiyla iki farkli yontemin karsilagtirlmasindan elde edilecek olan
verilerin ne derecede gecerli sonuglar verecegi tartisilmaktadir (Hazar, 2002, s. 56).

Bir bagka tartisma konusu ise etkinin siiresiyle ilgilidir. Medya giindeminde yer alan bir
konunun ne kadar siire icinde kamunun giindemi haline gelecegi konusunda birkag giinden
birkag¢ haftaya, hatta birkag aya kadar siireler verilebilmektedir (Alemdar ve Erdogan, 2010, s.
162). Bu siireler, kitle iletisim aracinin ne oldugundan konjonktiiriin yogunluguna, medyaya
ilgiden tilkelerin sosyal ve kiiltiirel yapilarina kadar bircok faktore gore degisebilmektedir.
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Saha Calismasi

Yukarida cergevesi c¢izilen giindem kurma kuramindan hareketle, Kirgizistan 6zelinde
glindem kurmanin etkisi iizerine bir arastirma yapilmistir. Aragtirma kapsaminda, Kirgizistanda
giindem kurma islevinin test edilebilmesi i¢in 800 kisi tizerinde anket yapilmustir. Anket
caligmasi Biskek Sehrinde yerlesik olan resit kisilere uygulanmistir. Tesadiifi 6rneklemle yapilan
aragtirmada Biskek Il Merkezindeki bireyler hedef olarak alinmustir. Yiiz yiize goriisme teknigi
ile yapilan anketlerde BiskeKin baskent olmasi, iilkenin her yerinden go¢ almasi ve kozmopolit
yapisindan dolay: Kirgizistan evrenini temsil ettigi diisiniilmektedir. Caliyma sonucu elde edilen
veriler SPSS 16 programu ile degerlendirilmistir.

Elde edilen sonuglar normallik testlerine tabi tutulmustur. Normallik testlerinde, normal
dagilimini test etmenin yollarindan birisi ¢arpiklik ve basiklik degerlerinin 6l¢iilmesidir (‘Normal
Dagilim; s. 2). Yapilan test sonucunda elde edilen ‘Skewness’ ve ‘Kurtosis degerleri, Tabachnic
ve Fidell? ile George ve Mallery’nin® éngordiigii degerler icinde yer aldigindan, normallik
saglanmigstir. Dolayisiyla elde edilen veriler Frekans degerlerinin yani sira Pearson Chi-Square ve
ANOVA testine tabi tutulmustur.

2 Tabachnic ve Fidell (2013) normallik degerlerini - 1.5 ile +1.5 arasinda gormektedir.
3 George ve Mallery (2010) ise degerleri — 2 ile +2 araligina kadar esnetebilmektedir.
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Normallik Testi
Statistic Std. Error

Kitle [letisim Araglarmm | Mean 3,0738 ,07822
Giindeme Getirdigi 95% Confidence Interval for Mean | Lower Bound 2,9202
Konular Upper Bound 3,2273

5% Trimmed Mean 2,9153

Median 2,0000

Variance 4,894

Std. Deviation 2,21234

Minimum 1,00

Maximum 8,00

Range 7,00

Interquartile Range 1,00

Skewness 1,436 ,086

Kurtosis ,638 173
Hangi Konunun Mean 4,8150 ,12656
Tartigildig 95% Confidence Interval for Mean | Lower Bound 4,5666

Upper Bound 5,0634

5% Trimmed Mean 46833

Median 3,0000

Variance 12,814

Std. Deviation 3,57971

Minimum 1,00

Maximum 11,00

Range 10,00

Interquartile Range 6,00

Skewness ,683 ,086

Kurtosis -1,052 173
Ik Coziilmesi Gereken | Mean 41800 10474
Sorun

95% Confidence Interval for Mean | Lower Bound 3,9744

Upper Bound 4,3856

5% Trimmed Mean 4,0597

Median 4,0000

Variance 8,776

Std. Deviation 2,96244

Minimum 1,00

Maximum 11,00

Range 10,00

Interquartile Range 5,00

Skewness ,603 ,086

Kurtosis -1,031 173

Sosyo-Ekonomik ve Demografik Ozellikler

>

Gergeklestirilen anket ¢alismasinda ‘Yas, ‘Cinsiyet, ‘Egitim Durumu, ‘Aylik Gelir, ‘Meslek’

sorular1 sorularak, deneklerin sosyo-ekonomik ve demografik ozellikleri belirlenmeye
calisilmigtir. Deneklerin %38,8’inin 18-24, %20,4iniin 25-33, %22,5’inin 34-45, %14,4’4niin 46-
59 ve %4’tiniin 60 ve iizeri yasta oldugu goriilmektedir.
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Yas Say1 Yiizde
18-24 310 38,8
25-33 163 20,4
34-45 180 22,5
46-59 115 14,4
60 ve tizeri 32 4,0
Toplam 800 100

Cinsiyetlerine gore denekler, %56,6 kadin, %43,4 erkek seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

Cinsiyet Say1 Yiizde
Kadin 453 56,6
Erkek 347 43,4
Toplam 800 100

Deneklerin egitim durumlar1 %3,8 ilkokul, %33,8 lise, %59,5 lisans ve %3 lisansiistii
seklindedir.

Egitim Durumu Say1 Yiizde
[lkokul 30 3,8
Lise 270 33,8
Lisans 476 59,5
Lisanstistii 24 3
Toplam 800 100

Anket yapilan grubun aylik gelirlerine bakildiginda ise; %41,8’1 1.000 - 5.299 som (51 - 270
TL*), %23,6%1 5.300 — 12.599 som (270 — 643 TL), %19,9’u 12.600 — 19.999 som (643 — 1021 TL),
%11,3’1 20.000 - 39.999 som (1021 - 2042 TL) ve %3,5’i 40.000 som ve tizeri (2042 TL ve lizeri)
sonuglari ortaya ¢ikmaktadir.

Aylik Gelir | Say1 Yiizde
1.000 - 5.299 Som 334 41,8
5.300 - 12.599 Som 189 23,6
12.600 - 19.999 Som 159 19,9
20.000 - 39.999 Som 90 11,3
40.000 Som ve tizeri 28 3,5
Toplam 800 100

Denekler meslekler kategorisinde %21,6 isci, %6,6 esnaf, %20,1 memur, %24,4 issiz, %27,3
diger seklinde siralanmaktadir.

4 28 Haziran 2017 Kirgizistan Somu-Tiirk Liras: Kuru tizerinden hesaplanmugtir.
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Meslek Say1 Yiizde
fsci 173 21,6
Esnaf 53 6,6
Memur 161 20,1
Igsiz 195 24,4
Diger 218 27,3
Toplam 800 100

Giindem Kurma Sorulari

Deneklere gerek medya organlarinin giindemleri ve gerekse kendi giindemleriyle ilgili
sorular sorulmustur. Konu dahilinde; ‘kitle iletisim araglarmin giindeme getirdigi konular,
‘deneklerin hangi konuyu tartistigr’ ve ‘ilk ¢6ziilmesi gereken sorun, sorulmus ve egitim durumu,

yas, cinsiyet bagimsiz degiskenleriyle caprazlanmuistir.

Kitle iletisim Araglarinin Giindeme Getirdigi Konular

Kitle iletisim araglarinin giindeme getirdigi konular deneklere sorularak, medyanin
giindeminin ne oldugu ve nasil algilandig1 anlagilmaya ¢alisilmistir. Yapilan ¢alismada siyasi
konular %47, sosyal ve kiiltiir-sanat konular1 %18,6 ekonomik konular ise %14,8 oraninda
izleyiciler tarafindan medyanin giindemi olarak belirtilmistir. Hedef kitle, medyanin magazin ve

dis politikay1 ¢ok fazla islemedigini diisiinmektedir.

KiAlarin Giindeme Getirdigi Konular Say1 Yiizde
Ekonomi 118 14,8
Siyasi 376 47,0
Sosyal ve kiiltiir-sanat 149 18,6
Dis politika 18 2,2
Magazin 30 3,8
Diger 109 13,6
Toplam 800 100

Medya giindemi algis1 yasa gore degerlendirildiginde; 18-24 yas araliginda olanlarin %50’si
siyaset, %18,7’si sosyal ve kiiltiir-sanat, %14,2’si ekonomi, 25-33 yas grubundakilerin %42,9’u
siyaset, %18,4’ii ekonomi ve %161 sosyal ve kiiltiir-sanat, 34-45 yas grubundakilerin %48,9u
siyaset, %17,81 sosyal ve kiiltiir-sanat ve %13,9’u ekonomi, 46-59 yas grubundakilerin %44,3i
siyaset, %21,7’si sosyal ve kiiltiir-sanat ve %15,7si ekonomi, 60 ve {izeri yas grubundakilerin
%37,51 siyaset, %25’i sosyal ve kiiltiir-sanat, %9,4’ti dis politika konularina agirlik vermektedir.
Verilere bakildiginda yasin ilerlemesiyle siyaset algisinda bir diigme goriiliirken, dis politikada

onemli bir yiikselise rastlanilmaktadur.
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Kitle iletisim Araglarinin Giindeme | Yag
C rens — Toplam
Getirdigi Konular (Yas) 18-24 25-33 34-45 46-59 60 ve tizeri
. Say1 44 30 25 18 1 118
Ekonomi —
Yiizde 14,2 18,4 13,9 15,7 3,1 14,8
. Say1 155 70 88 51 12 376
Siyaset .
Yiizde 50 42,9 48,9 44,3 37,5 47
Say1 58 26 32 25 8 149
Sosyal ve kiiltiir-sanat y
Yiizde 18,7 16,0 17,8 21,7 25 18,6
Sa 5 2 4 4 3 18
Dis Politika “yl
Yiizde 1,6 1,2 2,2 3,5 9,4 2,2
Say1 7 11 9 3 0 30
Magazin Y
Yiizde 2,3 6,7 5 2,6 0 3,8
. Say1 41 24 22 14 8 109
Diger .
Yiizde 13,2 14,7 12,2 12,2 25 13,6
Say1 310 163 180 115 32 800
Toplam ”
Yiizde 100 100 100 100 100 100

Kitle iletisim araglarinin giindeme getirdigi konular ve yasin ¢aprazlanmasindan elde edilen
verilerde Pearson Chi-Square testine gore 0,074 degeri ortaya ¢ikmakta ve ilgili deger 0,05
degerinden biiyiik oldugundan anlamli bir farkliliktan bahsedilememektedir.

Kitle iletisim araglarinin giindeme getirdigi konular ile cinsiyet caprazlandiginda, kadinlarin
%50,3’i1 siyaset, %19,9’u sosyal ve kiiltlir-sanat ve %10,8’i ekonomi derken, erkeklerin %42,7’si
siyaset, %19,9'u ekonomi ve %17si sosyal ve kiiltiir-sanat unsurlarini medyanin basat konusu

olarak gormektedirler.

Kadinlar siyaset, sosyal ve kiiltiir-sanat ile dis politika konularinin medyada yayinlanmasini

daha yiiksek oranlarda bulurken, erkekler ise ekonomi ve magazini daha fazla gérmektedir.

Kitle iletisim Araglarinin Giindeme Getirdigi Cinsiyet Toolam
Konular (Cinsiyet) Kadin Erkek P
4 6 118
Ekonomi S'(,l,yl ? d
Yiizde 10,8 19,9 14,8
si " Say1 228 148 376
iyase
¥ Yiizde 50,3 17 47,0
S 90 59 149
Sosyal ve kiiltiir-sanat e.a.yl
Yiizde 19,9 17 18,6
Sa 13 5 18
Dis politika .yl
Yiizde 2,9 1,4 2,2
Say1 16 14 30
Magazin Y
Yiizde 3,5 4 3,8
Dis Say1 57 52 109
iger
8 Yizde 12,6 15 136
Say1 453 347 800
Topl
opram Yiizde 100 100 100
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Kitle iletisim araglarinin giindeme getirdigi konular cinsiyet ile ¢aprazlandiginda 0,004
Pearson Chi-Square testi degeri ile karsilagilmakta ve bu deger 0,05 degerinin altinda oldugundan
anlamli bir farkliliktan bahsedilebilmektedir.

Egitim durumuna gore; ilkokul mezunlarinda siyaset %36,7, ekonomi ile sosyal ve kiiltiir-
sanat %23,3 ¢ikarken, lise mezunlarinda siyaset %43,7, sosyal ve kiiltiir-sanat %19,6, ekonomi
9%14,1, lisans mezunlarinda siyaset %48,5, sosyal ve kiiltiir-sanat %17,6, ekonomi %15,1, lisans
isti mezunlarinda ise siyaset %66,7, sosyal ve kiiltiir-sanat %20,8, ekonomi %4,2 seklinde

medyanin en ¢ok vurgu yaptig1 konular olarak goriilmektedir.

Egitim durumunun yiikselisine gore ekonomik haberlerde bir azalma goriiliirken, siyaset

ciddi bir artig gostermektedir.

Kitle iletisim Araclarimin Giindeme Getirdigi | Egitim Durumu Toplam
Konular (Egitim Durumu) Tlkokul Lise Lisans Lisansiistii

Say1 7 38 72 1 118
Ekonomi

Yiizde 23,3 14,1 15,1 4,2 14,8

Say1 11 118 231 16 376
Siyaset

Yiizde 36,7 43,7 48,5 66,7 47,0

Say1 7 53 84 5 149
Sosyal ve kiiltiir-sanat

Yiizde 23,3 19,6 17,6 20,8 18,6

Say1 1 6 11 0 18
Dis Politika

Yiizde 3,3 2,2 2,3 0 2,2

Say1 0 8 22 0 30
Magazin

Yiizde 0 3 4,6 0 3,8

Say1 4 47 56 2 109
Diger

Yiizde 13,3 17,4 11,8 8,3 13,6

Say1 30 270 476 24 800
Toplam

Yiizde 100 100 100 100 100

Kitle iletisim araglarinin giindeme getirdigi konular ile egitimin ¢aprazlanmasindan 0,352
Pearson Chi-Square degeri ortaya ¢ikmaktadir. ilgili deger 0,05 giivenilirlik degerinin iizerinde

gerceklestiginden anlaml bir farkliliktan bahsedilememektedir.

Deneklerin Hangi Konuyu Tartistigi

Deneklerin giindemlerinin ortaya ¢ikarilmasi icin hangi konuyu tartistiklar1 kendilerine
sorulmustur. Anket sonucunda en ¢ok kiiltiirel/sosyal konularin tartisildig1 (%31,8), bunu sirasiyla

ekonomi (%18,6), siyaset (%10,9), sosyal iliskiler (%14,5) konularinin izledigi gériilmektedir.
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Deneklerin Hangi Konuyu Tartistig1 Say1 Yiizde
Ekonomi 149 18,6
Siyasi 87 10,9
Sosyal ve kiiltiir-sanat 254 31,8
Dis politika 20 2,5
Magazin 35 4,4
Sosyal iligkiler 116 14,5
Diger 139 17,4
Toplam 800 100

Yas kategorilerine gore hangi konunun tartisildig: karsilagtirildiginda; 18-24 yas grubunda
oncelikle sosyal ve kiltiir-sanat (%36,1), sosyal iliskiler (%16,1) ve ekonomi (%11) ortaya
¢ikmaktadir. 25-33 yas araliginda sosyal ve kiiltiir-sanat %26,4, sosyal iliskiler %20,2, ekonomi
%16 oraninda tartisilmaktadir. 34-45 yas araliinda ise, sosyal ve kiiltiir-sanatla ekonomik
konular ayni oranlara gelmektedir (%28,4). Bunu %13,9’la siyaset izlemektedir. 46-59 yas
grubunda, sosyal ve kiiltiir-sanat ile ekonomik konular ayni orani gostermektedir (%29,6).
Daha sonra siyaset %12,2 ile gelmektedir. 60 yas ve tizeri grupta, sosyal ve kiiltiir-sanat biiytik
bir farkla ilk sirada gelirken (%43,8), bunu sosyal iliskiler %21,9’la, ekonomi ise %12,5’le
izlemektedir.

Y:
Hangi Konunun Tartisildig: (Yas) = — Toplam
18-24 25-33 34-45 46-59 60 ve lizeri
S 34 26 51 34 4 149
Ekonomi ;iyl
Yiizde 11 16 28,3 29,6 12,5 18,6
, Say1 27 19 25 14 2 87
Siyaset -~
Yiizde 8,7 11,7 13,9 12,2 6,2 10,9
Sosyal ve kiiltiir- Say1 112 43 51 34 14 254
sanat Yiizde 36,1 26,4 28,4 29,6 43,8 31,8
Say1 9 5 4 2 0 20
Dis politiki
'y politia Yizde 29 31 22 17 0 25
. Say1 22 7 2 2 2 35
Magazin ”
Yiizde 7,1 4,3 1,1 1,7 6,2 4,4
Sa 50 33 17 9 7 116
Sosyal iligkiler “yl
Yiizde 16,1 20,2 9,4 7,8 21,9 14,5
N Say1 56 30 30 20 3 139
Diger ”
Yiizde 18,1 18,4 16,7 17,4 9,4 17,4
Say1 310 163 180 115 32 800
Toplam —
Yiizde 100 100 100 100 100 100

Hangi konunun tartisildig ile yas sorular1 ¢aprazlandiginda elde edilen 0,00 degeri 0,05’lik
degerden diisiik oldugundan Pearson Chi-Square testi agisindan anlamli bir farkhilik ileri
stirtilebilmektedir.

Deneklerin cinsiyetlerine gére genelde yakin degerlerle karsilasilirken, magazin (kadinlar
9%5,5 erkekler %2,9) disinda biiyiik farkliliklar goriilmemektedir.
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Hangi Konunun Tartisildig: (Cinsiyet) Cinsiyet Toplam
Kadin Erkek
. Say1 85 64 149
Ekonomi Yiizde 18,8 184 18,6
Sivaset Say1 46 41 87
Y Yiizde 10,2 11,8 10,9
o Say1 150 104 254
Sosyal ve kiiltiir-sanat Yiizde 3.1 20 317
. Say1 10 10 20
Dig politika Yiizde 22 2,9 25
. Say1 25 10 35
Magazin Yiizde 55 2,9 44
S Say1 67 49 116
Sosyal lligkiler Yiizde 14,8 14,1 14,5
Say1 70 69 139
Dis
ger Yiizde 15,5 19,9 174
Say1 453 347 800
Topl
oplam Yiizde 100 100 100

Hangi konunun tartisildig: ile cinsiyet kategorileri c¢aprazlandiginda elde edilen 0,332
Pearson Chi-Square degeri 0,05 degerinden yiiksek oldugundan anlamli bir farklilik ileri

surillememektedir.

Egitim durumu hangi konunun denekler tarafindan tartisildig: sorusuyla caprazlandiginda,
ilkokul grubunda %33,3’le sosyal ve kiiltiir-sanat, %20 ile ekonomi, %13,3’le ekonomi, lise
grubunda %31,9’la sosyal ve kiiltiir-sanat, %17,8’le ekonomi, lisans grubunda %31,7 ile sosyal
ve kiiltiir-sanat, %18,9’la ekonomi, %13,2’yle siyaset ve lisansiistii grubunda %29,2’yle sosyal ve

kiltiir-sanat, %20,8’le ekonomi, %16,7’yle sosyal iligkiler gelmektedir.

Hangi Konunun Tartigildig: (Egitim Egitim Durumu Toplam
Durumu) Tlkokul Lise Lisans | Lisansiistit P
. Say1 6 48 90 5 149
Ekonomi Yiizde 20 17,8 18,9 20,8 18,6
Svaset Say1 4 19 63 1 87
¥ Yiizde 133 7 13,2 4) 10,9
- Say1 10 86 151 7 254
Sosyal ve kiiltir-sanat 1y 3 333 31,9 31,7 292 31,8
) Say1 0 6 14 0 20
Dig politika Yiizde 0 22 2,9 0 25
. Say1 0 16 19 0 35
Magazin Yiizde 0 5,9 4 0 44
I Say1 3 47 62 4 116
Sosyal lliskiler Yiizde 10 17,4 13 16,7 14,5
bic Say1 2 24 3 3 61
8¢t Yiizde 6,7 8,9 6,7 12,5 7.6
Toolam Say1 30 270 476 2% 800
P Yiizde 100 100 100 100 100
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Egitim durumuna gore hangi konunun tartisildig1 sorusu degerlendirildiginde elde edilen
0,386 Pearson Chi-Square degeri, 0,05’lik degerin {istiinde oldugundan, bunlar arasinda anlaml
bir farklilik oldugu iddia edilememektedir.

[k Coziilmesi Gereken Sorun

[lk ¢oziilmesi gereken sorun sorusuyla, deneklerin hangi problemin ¢oziimiinii daha gok
onemsedikleri ortaya ¢ikarilmaya caligilmaktadir. ilk ¢oziilmesi gereken sorun olarak denekler
oncelikle kanundist eylemler tizerinde durmaktadirlar (%22,5). Ancak ekonomi ve egitimle ilgili

konular (%22,3) hemen arkadan gelmektedir.

ilk Coziilmesi Gereken Sorun Say1 Yiizde
Ekonomi 178 22,3
Egitim 178 22,3
Dis politika 34 43
Saglik 112 14
Din 60 7,5
Kanundis1 eylemler 180 22,5
Sosyal ve kiiltiir-sanat 51 6,4
Diger 7 0,9
Toplam 800 100

[lk ¢oziilmesi gereken sorun sorusu yaslara gore degerlendirildiginde; 18-24 grubunda egitim
(%29), kanundist eylemler (%24,8), ekonomi (%16,8), 25-33 yas grubunda ekonomi (%25,8),
kanundis1 eylemler (%22,1), egitim (%17,2), 34-45 yas grubunda ekonomi (%28,3), kanundis1
eylemler (%20,6), egitim (%17,2), 46-59 yas grubunda ekonomi (%20,9), kanundis1 eylemler
(%19,1), egitim (%19,1), 60 yas ve lizeri grupta ekonomi (%28,1), kanundis1 eylemler (%25),
egitim (%21,9) oncelikli olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle egitimin bu kadar yiiksek oranlarda

tevecciih bulmasi, egitime ihtiyaci ve toplumsal bilinci gostermesi agisindan ilgingtir.

[lk Coziilmesi Gereken | Yag
— 1 Toplam
Sorun (Yas) 18-24 25-33 34-45 46-59 60 ve tizeri
. Say1 52 42 51 24 9 178
Ekonomi ”
Yiizde 16,8 25,8 28,3 20,9 28,1 22,2
ol Say1 90 28 31 22 7 178
Egitim -~
Yiizde 29 17,2 17,2 19,1 21,9 22,2
Sa 12 6 11 5 0 34
Dis politika ‘.Yl
Yiizde 39 3,7 6,1 4,3 0 4,2
Say1 39 22 26 19 6 112
Saglik Y
Yiizde 12,6 13,5 14,4 16,5 18,8 14
. Say1 19 17 11 12 1 60
Din -
Yiizde 6,1 10,4 6,1 10,4 3,1 7,5
Kanundist Say1 77 36 37 22 8 180
eylemler | Yiizde 24,8 22,1 20,6 19,1 25 22,5
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Sosyal ve Say1 17 11 12 10 1 51
kiiltiir-sanat | Yiizde 5,5 6,7 6,7 8,7 3,1 6,4
Say1 4 1 1 1 0 7
Diger Y
Yiizde 1,3 0,6 0,6 0,9 0 0,9
Say1 310 163 180 115 32 800
Toplam -
Yiizde 100 100 100 100 100 100

[k ¢oziilmesi gereken sorun ve yas sorulari gaprazlandiginda elde edilen 0,128 Pearson
Chi-Spuare test degeri 0,05°lik degerden yiiksek oldugundan anlamli bir farkliliktan

bahsedilememektedir.

Cinsiyete gore ilk ¢oziilmesi gereken sorun ele alindiginda kadinlarda egitimin (%23,8),
kanundis1 eylemlerin (%21,6), ekonominin (%19), erkeklerde ise ekonominin (%26,5), kanundist

eylemlerin (%23,6), egitimin (%20,2) daha 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

ilk Coziilmesi Gereken Sorun (Cinsiyet) Cinsiyet Toplam
Kadin Erkek
S 86 92 178
Ekonomi %yl
Yiizde 19 26,5 22,2
S 108 70 178
Egitim L
Yiizde 23,8 20,2 22,2
Say1 2 12 34
Dis politik:
15 POt Yiizde 49 35 42
Say1 68 44 112
Saglik
%! Yiizde 15 12,7 14
S
i an 39 21 60
Yiizde 8,6 6,1 7,5
S 98 82 180
Kanundis1 eylemler ?Yl
Yiizde 21,6 23,6 22,5
S 30 21 51
Sosyal ve kiiltiir-sanat ?Yl
Yiizde 6,6 6,1 6,4
Say1 2 5 7
Dié
e Yiizde 04 14 09
Say1 453 347 800
Topl
opram Yiizde 100 100 100

[lk ¢oziilmesi gereken sorun ve cinsiyet sorulari ¢aprazlandiginda elde edilen 0,036 Pearson
Chi-Spuare test degeri 0,05’lik degerden diisiik oldugundan, anlaml bir farkliligin oldugu ileri

suriilebilmektedir.

Egitim durumu agisindan ilk ¢oziilmesi gereken soruna bakildiginda; ilkokul mezunlarinda
kanundis1 eylemler (%40), ekonomi (%23,3) ve egitim (%13,3), lise mezunlarinda egitim (%23,7),
kanundis1 eylemler (%21,9), ekonomi (%18,5), lisans mezunlarinda ekonomi (%23,7), egitim
(%22,1), kanundis1 eylemler (%21,8), lisansiistii mezunlarinda ekonomi (%33,3), egitim (%20,8)
ve kanundis1 eylemler (%20,8) ilk siralarda yer almaktadir.
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ilk Goziilmesi Gereken Sorun (Egitim Egitim Durumu
D . : - Toplam

Durumu Tlkokul Lise Lisans Lisansiistii

S 7 50 113 8 178
Ekonomi ",l,yl

Yiizde 23,3 18,5 23,7 33,3 22,2

. Say1 4 64 105 5 178

Egitim -

Yiizde 13,3 23,7 22,1 20,8 22,2

Say1 2 11 21 0 34
Dis politiki

1 POt Yiizde 6,7 41 44 0 42

S 2 47 61 2 112
Saglik ?.yl

Yiizde 6,7 17,4 12,8 8,3 14

S 2 20 35 3 60
Din ziy1

Yiizde 6,7 74 74 12,5 7,5

S 12 59 104 5 180
Kanundis eylemler fl,yl

Yiizde 40 21,9 21,8 20,8 22,5

Say1 1 17 32 1 51
Sosyal ve kiiltiir-sanat Y

Yiizde 3,3 6,3 6,7 4,2 6,4

S 0 2 5 0 7
Diger %yl

Yiizde 0 0,7 1,1 0 0,9

Say1 30 270 476 24 800
Toplam "

Yiizde 100 100 100 100 100

[lk ¢oziilmesi gereken sorun ve egitim durumu caprazlandiginda elde edilen 0,460 Pearson
Chi-Spuare test degeri 0,05’lik degerden oldukea yiiksek oldugundan, anlamli bir farkliliktan
bahsedilememektedir.

Sonug

Medya, her organik veya inorganik sistem gibi kendi varligini devam ettirebilmek ve
gelistirmek istemektedir. Medya organlarinin gelir, prestij gibi girdilere ihtiyaci vardir ve bunlar
i¢in de hedef kitlesi tizerinde etkili olmas: gerekmektedir.

Gindem kurma medyanin en temel etki paradigmalarindandir. Medya organlar1 hedef
kitlelerinin giindemine ne derecede etki edebilirse, o derecede basarilidir ve takip edilir. Bu
yiizden medya, her giin sectigi ve sundugu materyallerle hedef kitlesinin neyin 6nemli olduguna
dair algisin etkiler (Atabek, 1998, s. 156-157). Giiglii bir sekilde kendi giindemini olusturup
ortaya koyan medya, hedef kitleyi de etkileyerek, giindemler arasinda bir ortiisme saglamak
istegindedir (Tamer Gencer, 2012, s. 44).

Giindem kurma kurami bize kamu giindemi, medya giindemi ayrimini sunar. Medya kendi
giindemini olustururken hikayeler iireterek, olaylar1haberlestirerek (veya haberleri olaylastirarak)
aktif bir rol igine girmektedir (Giines, 2014, s. 4). Medya kuruluslar1 kendi baslarina giindem
olusturmakla kalmazlar. Cogu kez baska medya organlarindan etkilendiklerinden medyalar
aras1 bir giindem belirlemeden bahsedilebilir (Atabek, 1998, s. 167). Medya giindeminin baska
bir kaynag:i da hedef kitleleridir. Bircok kez hedef kitlenin giindemi medya giindemini de
etkileyebilmektedir.
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Kirgizistanda yerlesik bulunan 800 yetiskin iizerine yapilan anket ¢aligmasinda denekler
tizerinde medyanin giindem kurma islevini belirleyebilmek i¢in onlara, medyanin giindeme
getirdigi konular, kendilerinin hangi konular: tartigtiklar: ve ilk ¢6ziilmesi gereken sorun hakkinda
sorular sorulmugtur. Yapilan uygulamada, bagimsiz degiskenlerden yas kategorisinde, ANOVA
testinde ortaya ¢ikan medyanin giindeme getirdigi konular algisindaki 0,155 degeri, ilk ¢oziilmesi
gereken sorun konusundaki 0,875 degeri %95 giiven skalasiyla gruplarin ortalamalar: arasinda
anlamli bir farkligin olmadigin1 gostermekteyken; hangi konunun tartisildigr konusu 0,003 lik
degerle anlaml bir farklilig1 ortaya koymaktadir. Yag kategorisinin 6zellikle hedef kitlenin kendi
giindemi konusunda énemli bir farklilik kaynag: olarak goriildigii ortaya ¢ikmaktadir. Ancak
algilanan medya glindemi ve ilk ¢6ziilmesi gereken sorun konularinda temel faktorlerden birisi
olarak goriilmemektedir.

Yas skalasina gore, medyanin giindeminde artan yagla birlikte siyasetin azaldigy; ama
sosyal ve kiiltiir-sanat ile dis politika kategorilerinin degerlendirildigi goriilmektedir. Medyay1
takip edenlerin giindemine bakildiginda ise, ozellikle dis politikada 6énemli bir azalma goze
carpmaktadir. Tlk ¢éziilmesi gereken konu yas skalasina gére, saglik ve ekonomi konularinda bir
artig gorilmektedir.

Cinsiyet kategorisinde her {i¢ konuda da (medyanin giindeme getirdigi konular 0,989,
hangi konunun tartisildigr 0,337, ilk ¢6ziilmesi gereken sorun 0,746) t testine gore %95’lik
giiven skalasityla anlamli bir farkliigi gostermemektedir. Cinsiyet her ne kadar en onemli
degiskenlerden birisi olsa da 6zellikle Kirgizistan cografyasi igin istatistiksel olarak belirleyici bir
nitelik tasimamaktadir.

Medyanin giindemi konusunda kadinlar, medyanin siyaset, sosyal ve kiiltiir-sanat ile dis
politika konularinda daha fazla haber yaptiklarini séylerken, erkekler ise ekonomi ve magazin
tizerinde durmaktadirlar. Hedef kitlenin giindemlerine bakildiginda, cinsiyet faktorii 6nemli bir
degisken gibi goriinmemektedir. Elde edilen sonuglar birbirine yakindir (magazin ve dis politika
diginda). Ilk ¢oziilmesi gereken konuda ise kadinlar egitim, dis politika, saglik, din ile sosyal ve
kiiltiir-sanat konularini 6n plana getirirlerken; erkekler ekonomi ve kanundis: eylemler tizerinde
durmaktadirlar.

Egitim durumunda da benzer sonuglarla karsilagilmakta (medyanin giindeme getirdigi
konular 0,238, hangi konunun tartisildig1 0,205, ilk ¢6ziilmesi gereken sorun 0,519) ve ANOVA
testinin %95 giiven skalasiyla gruplar arasinda anlamli bir farliligi ortaya koymamaktadir.
Egitim skalas1 Kirgizistanda gruplar arasindaki farklilig1 arttiran temel bir 6zellik olarak ortaya
¢ikmamaktadir.

Egitim durumunun yiikselmesine kosut olarak, ekonomi ve dis politika konularinin
vurgulanmasi azalirken, siyasette 6nemli bir artig gorillmektedir. Kamu giindemine bakildiginda,
egitim durumunun 6nemli bir etkide bulunmadigi, hemen hemen biitiin gruplarin benzer
konular iizerinde durdugu ortaya ¢ikmaktadir. Ilk ¢oziilmesi gereken konu konusunda, egitim
durumunun artmasiyla birlikte kanundist eylemler hususunda disis, din hususunda ise artis
gorillmektedir.
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Algilanan medya giindemi olarak frekans degerlerinde, ilk sirada siyasi konular (neredeyse
yarrya yakin oranda), ikinci sirada sosyal ve kiiltiir-sanat, tiglincii sirada ekonomi, dérdiincii
sirada magazin, besinci sirada ise dis politika gelmektedir. Deneklerin hangi konuyu tartistig
soruldugunda ise ilk sirada sosyal ve kiiltiir-sanat, ikinci sirada ekonomi, ti¢iincii sirada sosyal
iligkiler, dordiinctii sirada siyaset, besinci sirada magazin ve altinci sirada dig politika gelmektedir.
Dolayisiyla algilanan medya giindemi ile bireylerin glindemlerinin siralamalar: arasinda 6nemli
farkliliklar bulunmaktadir. {lk {ig giindem siralamasi bile birbirlerini tutmamaktadir.

Medya Giindemi Kamu Giindemi

1. Siyaset 1. Sosyal ve kiiltiir-sanat
2. Sosyal ve kiiltiir-sanat 2. Ekonomi

3. Ekonomi 3. Sosyal iliskiler

4. Magazin 4. Siyaset

5. D1 politika 5. Magazin

Frekans degerleri agisindan medyanin algilanin giindemi olarak; ilk ti¢ sira %47 ile siyaset,
9%18,6 ile sosyal ve kiiltiir-sanat, %14,8 ile ekonomi seklinde siralanirken, deneklerin giindemi
olarak; %31,8 ile sosyal ve kiiltiir-sanat, %18,6 ile ekonomi ve %14,5 ile sosyal iligkiler ortaya
¢ikmaktadir. Dolayisiyla insanlarin algiladiklart medya giindemi ile kendi giindemleri arasinda
siralamada ve oransal agidan Onemli farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Elde edilen verilerle,
medyanin kendisini takip edenlerin giindemi iizerinde ¢ok etkili olamadig1 goriilmektedir.
Bunun gerekgeleri arasinda Kirgizistan'n cografi konumu, tarihsel ve sosyal degerleri ile medya
sistemi gibi sebepler sayilabilir.

Cin, Tacikistan ve Ozbekistan tarafindan ¢evrili bulunan Kirgizistan, bélgesel sikintilarin
¢ok fazla olmadigi, karigtkligin az oldugu bir iilkedir. Komsu tlkelerin Kirgizistan'in toprak
bitiinligiine kars1 olumsuz tavirlar1 ¢ok fazla gérinmemektedir. Komsuluk iliskileri belirli
kurallar gercevesinde devam etmektedir. Ancak Cinin Kirgizistan’la ilgili bazi olumsuz
niyetlerinin olabilecegi endisesi olsa da, 6zellikle Rusya ile iliskilerin yogunlugu ve daha 6nceden
Rusya’yla Sovyetler Birligi catis1 altinda bir arada yasamalarindan dolay: kendilerini giivende
hissetmektedirler. Kirgizistanda, iilkenin i¢inde bulundugu konjonktiirel yapi son derece sakindir.
I¢ siyasi yapida insanlar belirgin olarak birbirlerinden ayrigmamustir. Se¢cim dénemlerinde bile
adaylarin yikic1 ve tahrip edici kampanyalarina ¢ok fazla rastlanmamaktadir. 2007 verilerine
gore Kirgizistanda 5,2 milyon kisi yasamaktadir. Halkin %64,5’i Kirgiz, %14’ Ozbek, %12,5%
de Ruslardan olugmaktadir. Ancak giintimiizde 6zellikle Rus niifusun 6nemli oranda azaldig:
bilinmektedir. Dolayisiyla tilkenin ¢ogunlugunu Kirgizlar olusturdugundan baskin bir Kirgiz
kiiltlirt hakimdir. Ancak sehir ve tasra arasinda 6nemli farkliliklara rastlanabilmektedir. Egitimli
insanlarin orani yiiksektir. Okuma yazma bilenlerin orani %98 olan Kirgizistanda niifusun az
olmasina ragmen 60 civarinda iiniversite bulunmaktadir. Insanlarinin biiyiik ¢ogunlugu birkag
dil bilmektedir (Kirgizca ve Rusca resmi dildir).

Sosyal olarak da dini bayramlar, milli bayramlar, yas giinii, sevgililer giinii, kadinlar giin,
erkekler giinii gibi belirli tarihlerde insanlar mutlaka sevdikleriyle birlikte disarida biytik
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topluluklar seklinde yemek yiyerek ve eglenerek vakit gecirmektedir. Kirgiz halkinin eve
kapali bir yasam stirmiiyor olusu, kitle iletisim araglarini takip etme oranlarinin diismesine yol
a¢maktadir. Kirgizistanda yasamin genellikle olagan ve dengeli devam etmesi, insanlarin kendi
isleriyle ve aileleriyle ilgilenmeleri, kiiltiirel ¢esitliligin ve sosyallesme imkéanlarimin zenginligi
gibi nedenlerle, kitle iletisim araglarinin mesajlarina ilginin disiik oldugu goriilmektedir.

Yonelim gereksiniminin diisiikligiiniin sebeplerinden birisi de iilkenin kitle iletisim
araglaryla ilgili durumdur. Basinin yapisina bakildiginda, devlet destekli resmi gazeteler ile 6zel
ticari kuruluglar tarafindan ¢ikarilan gazeteler goriilmektedir. Devlet destekli olan gazetelerin
editorleri Cumhurbagkan: tarafindan atanirken, 6zel kuruluslar 2000’lerin baslarinda hem
merkezihem de yerel bolge idarelerinin kontroliinde bulunmaktaydi (Mambetalievden akt. Cakin,
2017, s. 78). Ancak giintimiizde bu kontroller azalmis bulunmaktadir. Siyasi ve giincel olarak
yayin yapan gazetelerin yaninda tematik konulu yaymlara da rastlanmaktadir. Sovyetler Birligi
doneminde kadinlara yasak olan dini yaynlar, saglik, kiiltiir, reklamcilikla ilgili gazeteler ile siyasi
kuruluslarla, sivil toplum 6rgiitlerinin ¢ikardig1 gazeteler yayin hayatinda 6nemli yer tutmaktadir
(Tumonbayevden akt. Cakin, 2017, s. 78). Daha 6nce Sovyetler Birligi doneminde giinliik olarak
yayimlanan gazetelerin, bu kuruluslarin ekonomik durumlarmin kétii olmast ve yetismis eleman
sitkintisindan dolayr haftanin belirli giinlerinde bir veya iki kez, hatta bazi bolgelerde aylik
olarak yayinlandig goriilmektedir (Cakin, 2017, s. 79). Bityiik yayinevleri ve matbaalar devletin
elindedir. Kitap sektoriinde Kirgizca yayinlara az rastlanirken, ¢ogunlugu Ruscadir. 1957 yilinda
yayina baslayan televizyon ve radyo sektoriinde ise sinirli sayida Kirgizca yayma rastlanmaktadir
(Yogurtcu, Narmamatova ve Unal, 2012, s. 485). Izleyicilerin ve dinleyicilerin énemli bir kism1
Rus televizyon ve radyolarini takip etmektedirler.

Yukarida bahsedilen konulardan yola ¢ikilarak, Kirgizistan halkinin yonelim gereksiniminde
genel bir diisiiklitkten ve buna bagl olarak medyanin giindem kurma etkisinin azligindan s6z
etmek olasidir. Kaldi ki, medyanin etkisine daha fazla maruz kalan, bunu 6nemseyen kisi ve
gruplarda bile ilgi olusmakta; ancak tereddiit diisitk oranda ortaya ¢ikmakta ve elde edebilecegimiz
sonug en fazla makul yonelim gereksinmesi olmaktadir. Bu etki de giindem kurma kuramini
olduk¢a smirlandirmaktadir. Dolayisiyla Kirgizistan oOrneginde medyanin ve mesajlarinin
etkinligi zayiflamaktadir.
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