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Oz

Turizmden pay almak isteyen destinasyonlar rakiplerinden farklilagsmak ve rekabet avantaji elde etmek
adina markalagsma calismalar1 yapmaktadir. Destinasyon markalasma siireci igerisinde destinasyon
kimliginin olusturulmasi1 énemli bir rol oynar. Destinasyon kimliginin olugsmasinda ise etkili logo, amblem
ve slogan ortaya c¢ikartmak gerekmektedir. Yalova hem konumu hem de pek ¢ok turizm ¢esidi i¢in elverisli
bir yapiya sahip olmasi sayesinde turizm hareketliliginde oldukga biiyiik avantaja sahiptir. Bu dogrultuda
Yalova turizminin tanitimina yonelik etkili bir turizm logosunun olmasi, marka sehir olma ydniinde atilacak
onemli bir adimdir. Calismanin amaci, destinasyon markalagmasi kapsaminda Yalova turizmine yonelik bir
logo tasarlanmasidir. Bu amag¢ dogrultusunda hazirlanan anket araciligiyla katilimcilardan elde edilen
bulgulara gore; Yalova’da one ¢ikan ilk bes sehir varligi olarak deniz/sahil, Yiiriiyen Kosk, Cinar, Atatiirk
ve Kaplica suyu olmustur. Yalova’nin turizm tanitim logosu tasarimi i¢in “Cinar” simgesi tercih edilmistir
“Cinar” simgesinin Yalova tarihi baglaminda “Yiiriiyen Kosk™ ve “Atatiirk” ile ilgili olmasi da bu tercihin
sebepleri arasindadir. Ayrica Cimar yapraginin merkezinde Yalova sehrini temsil eden bir “Y” harfi
bulunmaktadir. Logo tasarimi i¢in {i¢ renk se¢ilmistir; yesil, mavi ve sar1. Bu {i¢ rengin birbirleri ile uyumlu
olan tonlar1 dengeli bir bicimde konumlandirilmistir. “Y” harfinin etrafinda bulunarak, ¢mar yapragini
olusturan {i¢ parca, farkli renk ile ele alinmigtr.
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Abstract

Destinations aiming to increase their share of the tourism market carry out branding activities to
differentiate themselves from competitors and gain a competitive advantage. Creating a destination identity
is crucial in the destination branding process. In the formation of destination identity, it is necessary to
create effective logos, emblems, and slogans. Yalova’s location and diverse tourism potential provide
significant advantages. In this direction, having an effective tourism logo for the promotion of Yalova
tourism is an important step towards becoming a brand city. The study aims to design a logo for Yalova
tourism within the scope of destination branding. According to findings obtained from participants through
the questionnaire prepared for this purpose, the first five prominent touristic landmarks in Yalova are the
sea/coast, Yiiriiyen Kosk (The Walking Mansion), Cinar, Atatiirk, and hot spring water. The ‘Sycamore’
symbol was preferred for Yalova's tourism promotion logo design. The fact that the ‘Sycamore’ symbol is
related to ‘Yiriiyen Kosk’ and ‘Atatiirk’ in the context of Yalova history is among the reasons for this
preference. There is also a letter ‘Y’ in the centre of the plane leaf, representing the city of Yalova. Three
colours were chosen for the logo design: green, blue, and yellow. The shades of these three colours that are
compatible are positioned in a balanced manner. Around the letter ‘Y’, the three parts that make up the
plane leaf are handled with different colours.
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Giris

Turizm, kentler icin 6nemli bir ekonomik sektor olup, sagladigi katkilar sayesinde sehirlerin
kalkinmasinda stratejik bir rol iistlenmektedir. Bu dogrultuda kentler, turizmden pay alabilmek amaciyla
cesitli girisimlerde bulunmakta ve bu baglamda “destinasyon” olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 Tanitma Genel Miidiirliigti'ne (2017) gore destinasyon; turizmin temel ekonomik faaliyetlerden
biri oldugu tilkeler, bolgeler ve sehirlerdir. Destinasyon kavrami, bir kent, kasaba, tatil beldesi, bolge
(6rnegin Akdeniz, Ege), iilke (6rnegin Fransa) veya kita (6rnegin Asya, Avrupa) olabilir (Goeldner vd.,
2000, 115).

Turistler, seyahat kararlarimi bir¢ok destinasyon arasindan sec¢im yaparak vermektedir. Bu noktada,
destinasyonlarin bu tercihler arasinda 6ne ¢ikabilmesi, etkili pazarlama ¢alismalari ile miimkiindiir. Gedik’e
(2021, 121) gore destinasyon, turizm faaliyetlerinin odak noktasidir. Destinasyon pazarlamasi, yerel kimlik
unsurlarini dikkate alarak kentin mimari yapisi, cografi konumu, kiiltiirel degerleri ve turizm faaliyetlerini
kapsayan ¢ok boyutlu bir siirectir (Rainisto, 2003, 160). Bu siireg, potansiyel ziyaretgilere yonelik olarak
destinasyonun degerlerini, rekabet¢i avantajlarini ve vizyonunu iletmeyi amaglayan stratejik bir iletisim
faaliyetidir (Gedik, 2021, 119).

Destinasyon pazarlamasinin en énemli unsurlarindan biri, markalagsmadir. Destinasyon markalagmasi
hem yerli hem de yabanci akademisyenler tarafindan siklikla incelenen 6nemli bir konu olarak 6ne
¢ikmaktadir (Aka, 2024; Aman vd., 2024; Glimiis — Cakar, 2025; Iliachenko, 2005; Karsli — Candemir,
2024; Kaypak, 2013; Kazancioglu — Bilbil, 2023; Michael vd., 2024; Ulkii 2024; Oztiirk, 2024; Varli, 2011).
Her destinasyonun kendine 6zgii tarihi, kiiltiirel, cografi ve ekonomik 6zellikleri vardir ve bu 6zellikler
markalasmanin temel yapr taslarini olusturur. Ornegin, tarihi gegmisi giiclii olan destinasyonlar bu ydnlerini
marka kimligi olustururken etkin bi¢imde kullanmaktadir (Sezgin — Uniivar, 2011, 30).

Bu siiregte destinasyonu en iyi bigimde temsil edecek dgelerden biri, etkili bir logodur. Logo ve
amblem, destinasyonun tanitiminda gii¢lii bir simgesel ara¢ olarak kullanilarak, rakip destinasyonlardan
ayirt edilmesini saglar. Dolayisiyla marka kimligi olusturma siirecinde logolar, sadece gorsel degil, ayni
zamanda stratejik bir iletisim araci olarak degerlendirilmelidir. Giiniimiizde bir¢ok sehir yalnizca ismiyle
degil, temsil ettigi logolarla da marka kimligi kazanmistir. Bu baglamda kirmizi ¢ift kath otobiisler
Ingiltere’yi, pizza Italya’y1, piramitler Misir’1, Cin Seddi ise Cin’i ¢agristiran ve uzun yillar turizm
logolarinda kullanilan simgeler olarak dikkat cekmektedir (Yenipinar — Yildirim, 2016, 29).

Tiirkiye’deki bir¢cok sehir igin tasarlanmig turizm logolart bulunurken, Yalova’nin tanitim ve
markalagma siirecinde heniiz ortak bir logoya sahip olmadigi goriilmektedir. Oysa Yalova, biiylik sehirlerle
olan yakinligi ve sahip oldugu zengin turizm iiriinleri sayesinde yiiksek turizm potansiyeline sahiptir. Bu
nedenle, sehrin turistik degerlerini yansitan, tanitim ve imaj ¢alismalarina katki saglayacak bir logonun
tasarlanmasi gereklidir. Bu calisma, yalnizca gorsel kimlik tasarimiyla sinirlt kalmayip, katilimer odakl
destinasyon markalasmasi yaklasimini benimsemektedir. Katilimc1 odakli destinasyon markalagmasi,
marka olusturma siirecine yalnizca kamu kurumlarinin degil, yerel halkin, ziyaretgilerin, turizm sektorii
calisanlarinin ve diger paydaglarin da aktif katilimini esas alan bir yaklagimdir. Bu modelde, destinasyonun
kimligi ve imaj1 yukaridan dayatilan tek tarafli bir yap1 yerine, toplumsal katki ve ortak akilla inga edilir.
Bu yontem, hem yerel halkin marka sahiplenme diizeyini artirmakta hem de gelistirilen marka 6gelerinin
(logo, slogan, simge vb.) hedef kitle tarafindan daha anlamli ve siirdiiriilebilir bigimde benimsenmesini
saglamaktadir (Kavaratzis, 2004, 61-62). Logo tasarimu siireci, Yalova’da ikamet eden ve Yalova’y1 ziyaret
eden bireylerin goriislerine dayali bir yaklagimla yapilandirilmigtir. Béylece Yalova’nin marka kimligi hem
i¢sel aidiyet duygusunu hem de dis ziyaretci algisini kapsayacak bicimde sekillendirilmistir. Bu ¢alismanin
temel amaci da Yalova i¢in destinasyon markalagmasi kapsaminda 6zgiin bir turizm logosu gelistirmektir.

Artan rekabet ortaminda destinasyon markalasmasi, turistik destinasyonlarm kimliklerini
giiclendirmeleri ve siirdiiriilebilir bir tanitim stratejisi olusturabilmeleri agisindan zorunlu hale gelmistir
(Buhalis, 2020; Pike — Page, 2014). Markalagma, yalnizca bir tanitim araci olmaktan 6te, bir kentin kiiltiirel,
tarihsel ve dogal degerlerini biitiinciil bir sekilde yansitan stratejik bir iletisim silireci olarak
degerlendirilmektedir. Logo, sembol ve slogan gibi gorsel-sozel unsurlar, destinasyonun zihinsel
konumlandirilmasinda 6nemli bir role sahiptir. Bu dogrultuda destinasyon markalagmasma yonelik
caligmalar literatiirde ozellikle ziyaretci algilari, yerel halkin kimlik aidiyeti, tarihi ve kiiltiirel mirasin
temsili, gorsel iletisim stratejileri ve marka kimligi bilesenleri lizerinden ele alinmaktadir. Kent kimligini
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yansitan semboller, dogal unsurlar ve kiiltiirel degerlerin marka tasariminda nasil konumlandirilacag: ise
alan yazinda giderek 6nem kazanan bir arastirma konusu haline gelmistir. Bu calisma, Yalova’'nin
destinasyon markalagmasi baglaminda tarihsel, kiiltiirel ve dogal unsurlarinin hangi dl¢iide tanitim kimligi
olusturabilecegini incelemeyi amaglamaktadir. Caligmanin amaci, Yalova’y1 temsil eden sehir varliklar: ve
sembollere iliskin ziyaretgi ve yerel halk algilarini analiz ederek destinasyon marka tasarimmin temel
bilegenlerine yonelik kavramsal bir cergeve sunmaktir. Bdylece Yalova’nin turistik kimliginin
giiclendirilmesine katki saglayabilecek bir marka yaklagiminin olusturulmasi hedeflenmektedir. Bu
kapsamda caligma, 6nce destinasyon markalagsmasi ve kent kimligi literatiiriine dayali bir teorik ¢ergeve
sunmakta; ardindan aragtirma yontemi, bulgular ve logo tasarimina yonelik degerlendirmeler ile devam
etmektedir. Calismanin sonucunda, elde edilen veriler 1518inda Yalova’nin tanitim stratejilerine yonelik
oOneriler ortaya konulmaktadir.

1. Destinasyon Markalasmasi

Gliniimiizde tim destinasyonlar, olumlu bi¢cimde anilmak, ziyaret edilmek ve turizm gelirlerini
artirmak amaciyla yogun bir rekabet icerisindedir. Bu rekabet ortaminda markalagsma, destinasyonlarin
pazarlama stratejilerindeki en temel gorevlerden biri haline gelmistir. Ciinkii bir destinasyonun
markalagmasi, ona art1 deger kazandirmakta ve rakipleri karsisinda fark yaratmasina olanak saglamaktadir.
Marka olmak, tercih edilmek anlamina gelir. Bu nedenle, bir destinasyonun insanlarin zihninde olumlu,
6zgiin ve harekete gegirici bir izlenim birakmasi gerekmektedir (ilgiiner, 2006).

Basit bir marka hikayesi dahi bir bireyin bir kenti ziyaret etme kararini, orada sunulan iiriin ve
hizmetleri satin alma istegini, o sehirde is yapma diislincesini hatta o kente yerlesme kararin1 dogrudan
etkileyebilir. Ornegin; Washington “gii¢”, Milano “moda”, Paris “ask”, Tokyo “modernlik”, New York
“enerji”’, Barselona “kiiltiir”, Lagos “kanunsuzluk”, Rio ise “eglence” kavramlariyla 6zdeslesmistir. Bu
kentler, kendilerine 6zgii bu imajlarla birer marka héline gelmislerdir. Ancak destinasyon markasi, yalnizca
bir slogan ya da reklam kampanyasindan ibaret degildir. Destinasyon markasi; bir kentin tagidigi anlamlari,
yarattig1 cagrisimlari, olugturdugu duygular ve turistlerdeki beklentileri kapsayan ¢ok boyutlu bir yapidan
olugur. Potansiyel ya da mevcut ziyaretgiler, bir logoyla, isimle, amblemle, {iriinle, hizmetle, etkinlikle veya
tasarimla karsilastiklarinda, zihinlerinde beliren ilk izlenim markay1 tanimlar (Anholt, 2006, 19).

Destinasyon markasi kavrami baslangicta, turizm hareketliliginden daha fazla pay alma amaciyla
giindeme gelmis olsa da zamanla bu kavram bolge halkinin gelir ve istihdam imkanlarini artirmasi, altyapi
ve listyap1 yatirimlarini tesvik etmesi gibi ekonomik ve sosyal etkileriyle de 6n plana ¢ikmigtir (Akdogan,
2017, 380). Bu nedenle, destinasyon markalagmasi yalnizca turistik tanitim agisindan degil, ayni1 zamanda
siirdiiriilebilir bolgesel kalkinma agisindan da kritik 6nemdedir.

Markalagma siirecinde, destinasyonu yoneten kisi veya kurumlar tarafindan sistemli, bilingli ve
stratejik bir yol haritas1 belirlenmelidir. Bu siiregte, destinasyonun digerlerinden farklilagmasini saglayacak
ozelliklerin ortaya konmasi gereklidir. Ozsdz’iin (2018, 20-21) 6nerdigi gibi bu siire¢ asagidaki adimlar
icermelidir:

e Destinasyonun giiclii ve zayif yonlerini, firsatlarin1 ve tehditlerini belirlemek amaciyla SWOT
analizi yapilmalidir.

¢ Gelecekte ulagilmak istenen noktay1 ve uluslararasi arenadaki konumunu ortaya koymak amaciyla
bir vizyon olusturulmalidir.

¢ Destinasyon markasinin rakipler karsisindaki konumu netlestirilmelidir.

e Hem yerel halkin hem de potansiyel turistlerin goéziinde mevcut destinasyon imaji analiz
edilmelidir.

e Kentin karakterini yansitan bir destinasyon kimligi insa edilmelidir. Bu kimligi yansitan logo,
amblem ve sloganlarin olusturulmasi bu siirecin vazgegilmez bilegenleridir. Ciinkii gorsel ve sozel
unsurlar araciligryla olusturulan marka imaji, destinasyonun tanitiminda etkin bir ara¢ olarak
kullanilir. Olumlu bir imajin gliglendirilmesini, olumsuz bir imajin ise doniistiiriilmesini saglar.

¢ Olusturulan imaj dogrultusunda diizenli ve hedef odakli tanitim kampanyalar yiiriitiilmelidir.

¢ Son olarak, destinasyon i¢in kimlik kazandiric1 logo, amblem ve sloganlar gelistirilmelidir.
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Tim bu stratejik adimlarin, bilgiye dayali, ¢ok paydashi ve planli bir sekilde yiiriitiilmesi
gerekmektedir. Destinasyon markalagsmas: siirecinin basarisi, yalnizca belediye veya yerel yonetimlerin
degil; kamu, 6zel sektor, akademi ve yerel halkin aktif katilimiyla miimkiindiir (Duran vd., 2017, 135). Bu
nedenle, destinasyon markalasmasina yonelik eylemler ¢ok boyutlu bir ¢ercevede ve is birligi i¢inde ele
almmalidir.

Bu ¢alisma da s6z konusu ¢ok yonlii siire¢ icerisinde, bir destinasyonun gorsel ve sozel kimligini
olusturan unsurlar olan logo, amblem ve slogan tasarimini ele almaktadir. Bu baglamda, ilgili kavramlar
hem teorik hem de uygulamali olarak detayli bi¢imde incelenmis; destinasyon kimliginin insasinda bu
unsurlarin islevi ortaya konmustur.

2. Destinasyon Markalasma Siirecinde Amblem, Logo ve Slogan

Marka, iirlin ve hizmetler i¢in semboller aracilifiyla tiiketicinin zihninde giiven ve algi olusturan
onemli bir aractir (Besik¢i — Aciksozlii, 2020, 496). Bu semboller, tek baslarina ya da bir araya gelerek
logolar1 meydana getirir (Kazancilar — Dogan, 2021, 81). Logo, bir {iriin, kurulus veya hizmeti tanimlayan,
iki ya da daha fazla tipografik karakterin birlesmesiyle olusturulan ve marka ya da amblem 6zelligi tagiyan
grafik simgelerdir. Logolar, 6zgiin tipografik karakterlerle tasarlanarak gorsel mesajlar iletir (Becer, 2005,
15). Ayrica logo, ait oldugu kurum ya da yapinin karakterini temsil eden grafik sembollerdir (Ambrose —
Harris, 2014, 145). Okur-yazar kitleye hitap etmesi nedeniyle tarihsel siirecte amblem ve diger isaretlerden
daha sonra ortaya ¢ikmistir. Her logo tasarimi ayn1 zamanda bir tipografik deneyimdir. Basarili tasarimlar
evrensel bir iletisim dili olusturabilir (Becer, 2005, 15).

Amblem ise, logodaki tipografinin disinda kalan ve markay1 temsil eden grafik simgedir. Amblemler,
temsil ettikleri marka ya da {irline dair giiclii bir gorsel mesaj igerir. Sloganlar da marka, {iriin ya da hizmet
hakkinda agiklayici ve ikna edici kisa ciimleler olarak tanimlanir (Supphellen — Nygaardsvik, 2002, 387).
Etkili bir slogan, potansiyel ziyaret¢ilere bélgenin sundugu deneyimleri, degerlerini ve hedeflerini hizli ve
akilda kalic1 bigimde aktarmalidir. Basarili sloganlar kisa, sade, kolay sdylenebilir ve anlasilabilir olmalidir.
Ornegin Trivago'nun “Siz hi¢ internette otel aradiniz mi?” slogan1 oldukea dikkat ¢ekici ve akilda kalicidir
(Colak —Dilmag, 2024, 146).

Destinasyon logolarinin bazi temel niteliklere sahip olmasi beklenir. Bu nitelikler arasinda akilda
kalicilik, kentin degerlerini ve farkindaligini yansitma kapasitesi ve uygulama kolayligi one c¢ikar
(Kavaratzis 2004, 61; Anholt 2006, 20). Logo, amblem ve sloganlar yalnizca estetik bir unsur olarak degil,
ayni zamanda kentin kimligini ifade eden araglar olarak gériilmelidir (Dinnie, 2011, 4). Bu nedenle tasarim
stirecinde mutlaka bu alanda uzman kisilerle is birligi yapilmalidir (Rainisto, 2003, 157-158). Hem —
Iversen’in (2004) ¢alismasinda, logo tasarim siirecinin ii¢ temel paydasin katkisiyla (logo sahibi, tasarimci
ve hedef kitle) basariya ulasabilecegi vurgulanmaktadir. Aragtirma, nitel ve nicel yontemlerle logo
tasarimina dair kapsamli bir ¢erceve sunarken, logonun destinasyon imajimi gii¢lendirmedeki roliinii de
ortaya koymustur.

Logo, destinasyonun gorsel kimligini yansitarak onun fiziksel ve kiiltiirel degerlerini sembolize eder.
Ayn1 zamanda destinasyonun pazarlanmasinda ayristiric1 bir unsur olarak islev goriir. Slogan ise, kentin
vaatlerini ve temel degerlerini hedef kitleye iletmede 6nemli bir iletisim aracidir. Bu baglamda; Las
Vegas’in “What Happens in Las Vegas, Stays in Las Vegas”, New York’un “I Love New York” ve Hong
Kong’un “Asia’s World City” sloganlar1 kiiresel diizeyde en bilinen drnekler arasindadir (Ozsoz, 2018, s.
22).

Ritchie ve Ritchie (1998, 3)’ye gore destinasyon markalasmasi, “destinasyonu hem tanimlayan hem
de farklilagtiran bir isim, sembol, logo, kelime isareti veya grafik ogesidir. Ayn1 zamanda bu sembol,
destinasyonla iliskilendirilen unutulmaz bir seyahat deneyimini vaat etmelidir.” Bu tanim, logonun marka
kimligindeki merkezi roliinii vurgulamaktadir. Séraphin, Gowreesunkar - Bonnardel’e (2016, 5022) gore
logo, markanin gorsel temsili olup tiiketici tarafindan aninda taninmasini saglar. Park, Eisingerich, Pol —
Park (2013, 183) ise logonun, markanin odak noktasi haline gelmesinde ve marka algisinin giiclenmesinde
onemli bir ara¢ oldugunu belirtmektedir.

Logo, destinasyonun sundugu turistik iriinleri yansitarak diger destinasyonlardan farklilagmasina
katki saglar. Logolar, bu anlamda destinasyonun kimligini ileten isaret sisteminin bir parcasidir ve adeta
destinasyonun imzasi olarak degerlendirilmektedir (Hem - Iversen, 2004). Ayrica logolar, ambalajlardan
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tanitim brosiirlerine, tabelalardan kartvizitlere kadar birgok alanda kullanilarak genis bir iletisim etkisi
yaratmaktadir. Bu da logonun yalnizca estetik degil, stratejik bir deger tasidigini gdstermektedir
(Bonnardel, vd., 2020, 2-3).

Logo tasarimi, destinasyon yonetim orgiitleri agisindan biiyiik 6nem tasir. Blain vd., (2005, 330-333)
logo kullaniminin agagidaki yonlerden deger kattigini belirtmistir:

¢ Destinasyonun imajini giiglendirir,

e Tanmimlayici bir etiket islevi goriir,

e Rakip destinasyonlardan farklilastirir,

e Ziyaretcilerin deneyim beklentilerine uygun bir imaj olusturur,
e Ticari kullanim a¢isindan avantaj saglar,

o Stratejik planlar destekler,

e Tiim paydaslari ortak bir simge etrafinda birlestirir,

o Telif hakki korumasi sunar.

Logo, bir kenti hikayelestiren, onun kiiltiirel ve fiziksel varliklarin1 sembolize eden giiglii bir aractir
(Kosker Albuz — Ercan, 2019, 351). Toy’a (2020, 178) gore logolar, markalarin tiiketiciyle dogrudan
iletisim kurdugu etkili pazarlama ve tanitim aracglarindandir. Kent logosu, hedef kitleye o kentin sahip
oldugu degerleri en carpici bicimde ileten unsurlardan biri olarak goriiliir (Wahyurini, 2012, 82). Logo,
0zgilin olmali ve kentin tarihi, kiiltiirel, gastronomik gibi 6zgiil degerlerini yansitmalidir. Ancak diinyada
bir¢ok logo tasarimi bulunmasina ragmen, bunlarin her biri basarili sonuglar vermemektedir. Basarili bir
destinasyon logosu, ait oldugu kente ait izleri barindirmali ve etkileyici bir yapiya sahip olmalidir
(Kazancilar — Dogan, 2021, 82). Zira logolar, turistlerin destinasyon se¢iminde kararlarini etkileyen 6nemli
faktorlerdendir (Gallarza vd., 2002, 82). Marti (2008) ve Morgan vd., (2013) tarafindan da belirtildigi tizere,
destinasyon logolar1 “kimlik, 6zgiinliik, deger ve objektiflik” acisindan yiiksek temsil giiciine sahip
olmalidir. Bu yoniiyle logo, bdlgenin iletisim ve isaret sisteminin ayrilmaz bir pargasidir.

Akademik yazinda, destinasyon logolar1 iizerine pek ¢ok ¢alisma yapilmigtir. Bunlardan bazilari
Bartin (Celik, 2022), Akgakoca (Mesci — Bakir, 2020), Eskisehir (Ozsoz, 2018), Amasya (Kocaman, 2012),
Alanya (Kavacik vd., 2012), Adana (Timlek vd., 2019), Nigde (Eroglu, 2018), Diyarbakir (Bogra — Cakar
2024; Sercek — Hassan 2016), Izmir (Aka 2024) ve Sanlurfa (Barakazi — Barakazi 2020; Yasarsoy — Oktay,
2020) iizerine gerceklestirilmistir. Uluslararasi literatiirde ise destinasyon logolarmin markanin kimligi,
hatirlanabilirligi ve farklilastiric1 giicii iizerindeki etkileri ¢ok daha detayli bigimde ele alinmistir. Ornegin
Kavaratzis (2004, 65), logo ve gorsel kimlik bilesenlerinin sehir markalagmasinda temel iletisim araglari
oldugunu belirtirken; Pike — Page (2014), logo, sembol ve diger gorsel unsurlarin destinasyon marka
kimliginin olusturulmasinda kritik bir rol oynadigini1 vurgulamaktadir. Son yillarda yapilan ¢aligmalar da
logo tasariminin yalnizca estetik bir grafik unsur degil, destinasyonun kiiltiirel kodlarini tasiyan ve ziyaretgi
algisi sekillendiren stratejik bir kimlik elemani oldugunu ortaya koymaktadir (Escobar-Farfan, 2024;
Foroudi 2019, 271). Ayrica logo ilizerine yapilan ¢esitli ¢alismalarda logonun tipografik yapisi, gorsel
kimlik {izerindeki etkileri ve destinasyonla uyumu analiz edilmistir. Ornegin Ceken — Ersan (2017), 115
iilkenin turizm logolarinda kullanilan tipografileri incelerken; Kes — Kurt (2015) bazi iilkelerin logo
tasarimlarinin benzerlik tagidigini ve bu durumun yeni imaj stratejileri gerektirdigini ifade etmistir. Demir
—Tiir (2019), otel logolarmin turist ve yoneticiler {izerindeki algi farkliliklarini incelemistir. Kiziltas (2017)
ise kent ve iilke logolarinin turistik, ekonomik ve kiiltiirel geri doniislerini degerlendirmistir. Yenipinar —
Yildirim (2017), yerel simgelerin Mugla logosunda kullanimini ele almistir. Yabanci literatiirde de benzer
bicimde, tipografi, renk, sembol ve bicim gibi grafik bilesenlerin destinasyonlarin algilanan marka
farkindalig tizerindeki etkileri detayl bicimde ele almmaktadir (Foroudi, 2019).

Bu ¢alismada da benzer sekilde, Yalova i¢in bir destinasyon logosu tasarlanmis ve bu logonun
destinasyon kimligine katki saglama potansiyeli degerlendirilmistir. Logo, sehrin dogal, tarihi ve kiiltiirel
Ogelerini yansitmakta; Yalova’nin imajin1 Bonnardel ulusal hem de uluslararasi diizeyde gii¢lendirecek bir
iletigsim arac1 olarak iglev gérmektedir.
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3. Yontem

Bu calismada, nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi kullanilmistir. Caligmada kullanilan
anket formu, katilimcilarin Yalova ile ilgili algilarin1 ve tercihlerini belirlemek amaciyla hazirlanmigtir. Bu
yOniiyle ¢calisma, katilime1 odakli destinasyon markalagmasi yaklagimini temel almaktadir. Katilimcilarin
sembollere, renklere ve sehir varliklarina dair goriisleri, logo tasarim siirecinin merkezine yerlestirilmis;
boylece toplumsal temsiliyeti yiiksek, demokratik bir gorsel kimlik gelistirilmistir. Tek boliimden olusan
ankette, katilimcilarin demografik bilgilerinin yani sira Yalova ile ilgili iki temel soru yer almaktadir.
Birinci soru, Yalova’nin destinasyon markalasmasi siirecinde olusturulacak logo i¢in Yalova denildiginde
ilk akla gelen sehir varliklarmin neler oldugu yoniindedir. fkinci soru ise, logo tasariminda kullanilmak
iizere Yalova’nin ¢agrisim yaptigi renklerin belirlenmesine yoneliktir. S6z konusu sorular, ilgili alan yazin
ikincil kaynak taramasi sonucunda arastirmacilar tarafindan olusturulmustur. Ikincil kaynak taramasi
kapsaminda; Yalova’nin bolgesel turizm rehberleri, yerel tanitim yayinlari, Yalova Belediyesi ve Yalova il
Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii tarafindan hazirlanmig resmi tanitim kitapgiklari, brosiirler ve web siteleri
incelenmistir. Ayrica, bdlgesel turizm, destinasyon markalagsmasi ve yerel kiiltiir konularinda yazilmig
lisansiistii tezler ve akademik makaleler taranmustir. Ozellikle Yalova turizmi ile ilgili ¢alismalar
degerlendirilmistir. Bunun yani sira Yalova’nin tarihi ve kiiltiirel degerlerine iliskin kitaplar, ansiklopediler
ve bolgesel tarih calismalar1 gézden gecirilmis; yerel gazeteler, dergiler ile kiiltiir-sanat ve turizm odakl
haber portallar1 da kaynak olarak kullanilmigtir. Bu bdliimde aktarilan igerik, aragtirmanin veri toplama
stirecinin aciklamasi niteliginde olup dis kaynaklara dayal1 bir bilgi aktarimi igermemektedir. Caligmada
yararlanilan tiim kaynaklar, ilgili bulgu ve tartigma boliimlerinde gerekli yerlerde metin i¢i atiflarla
gosterilmistir. Derinlemesine ikincil kaynak aragtirmasi neticesinde Yalova’da one ¢ikan sehir varliklar
arasinda; Yiriyen Kosk, Atatiirk, Cinar, deniz/sahil, Osmangazi Kopriisii, selale, kaplica, Kursunlu
Hamamu, ¢igekler, aronya meyvesi ve kivi gibi 6geler belirlenmistir. Anket uygulamasinda katilimcilardan
bu 6ne ¢ikan unsurlar arasindan en fazla ii¢ tanesini segmeleri istenmis, ayrica “Diger” secenegi sunularak
katilimcilarin bu disindaki unsurlari belirtme imkani taninmistir. Ancak “Diger” se¢enegine herhangi bir
ekleme yapilmamistir. Bu baglamda olusturulan Yalova’nin markalasmasinda sehir varliklar1 su sekildedir:

Atatiirk- Tiirkiye i¢in 6nemli bir tarihi kisilik olan Atatiirk, Milli Miicadele doneminden Cumhuriyet
donemine kadar gegen siirecte pek ¢ok sehir, kasaba ve koyii ziyaret etmis; bu yerlerde vakit gecirmis,
konaklamig veya bir siire yasamistir (Agiksozlii vd., 2022, 90). 1929 senesinde sitma sebebiyle 6liimlerin
arttigl ve halkin caresizlik i¢ginde kaldig1 bir donemde Yalova’nin ileri gelenleri bu durumu Atatiirk’e
bildirmistir. Atatiirk Yalova’ya ilk firsatta gelecegini belirtmis ve 19 Agustos 1929 tarihinde Istanbul’dan
Ertugrul Yati ile hareket ederek saat 16:00’da Yalova’ya ulagmistir. Bu tarih hem Atatiirk i¢in hem de Yalova
i¢in bir déniim noktas1 olmustur (Sahin vd., 2022, 181; Yalova Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2022a).
Tiirkiye’nin kurtulus miicadelesi ve cumhuriyetin kurulusu ile ilgili 6énemli pek ¢ok karar Yalova’da
almmustir. Atatiirk’iin  “Benim Kentim” olarak tanimladigi ve bu s6z ile {inlenmis olan Yalova,
Cumhuriyet’in kurulusundan sonra yapilan yatirimlar sayesinde donemin sayfiye merkezi olarak
gelistirilmistir (Akova, 2020, 3380-3381). Atatiirk’iin Yalova’y1 ¢ok sevdigi bilinmektedir (Agiksozlii vd.,
2022, 90). Bu sebeple Atatiirk Yalova’y1 13 defa giiniibirlik ziyaret etmis, 27 defa kalic1 olarak gelmis ve
toplam 311 giin, 273 gece Yalova’da konaklamistir. Yalova ayn1 zamanda Atatiirk’{in hastaliiin teshis
edildigi yerdir. Atatlirk son kez 21-22 Ocak 1938 tarihlerinde Yalova’ya gelmis, burada 9 giin kalmis ve 1
Subat 1938 tarihinde ayrilmistir (Onder, 1975, 336).

Yiiriiyen Kosk- Atatiirk, Yalova’ya ilk geldiginde, Ertugrul yatiyla yanastig1 alanda dikkatini ¢eken
¢mar agacmin yanma bir kosk yapilmasi talimatim vermistir. iki kath ahsap ev 12 Eyliil 1929’da
tamamlanmigtir. Aradan gecen bir y1l i¢inde, kdskiin yaninda yer alan ¢inar agacinin ¢ok uzayan ve binaya
dayanan dallarinin bahgivan tarafindan kesildigini géren Atatiirk, “Agac kesilmeyecek, bina kaydirilacak.”
emrini vermistir. Bdylece, imkansiz gibi goriinse de Istanbul Belediyesi Fen Isleri Yollar Kopriiler Subesi
tarafindan olusturulan teknik ekip Yalova’ya gelerek s6z konusu binay1 kaydirma ¢aligmalarina baglamistr.
Binanin kaydirilmasi, kdgkiin etrafinin temel seviyesine kadar kazilmasi ve daha sonra temelin altina
Istanbul’dan getirilen tramvay raylarmin yerlestirilmesiyle gergeklestirilmistir. Kdsk toplam yaklasik 4.80
metre doguya kaydirilmistir. Bu olay neticesinde bina “Yiiriiyen Kosk™ olarak isimlendirilmigtir. Ayn1
zamanda bu olay, ¢evre bilinci konusunda bir ilk olarak nitelendirilmektedir. Yiiriiyen Kosk, donemin
onemli Tirk ve yabanci devlet adamlarimi agirlamistir. Eski Eserler ve Anitlar Yiiksek Kurulu’nun
12.07.1980 tarihli ve 12238 sayili karar1 dogrultusunda kosk, korunmasi gerekli kiiltiir ve tabiat varliklar
arasinda sayilmis ve tescili yapilmistir. 2006 yilinda restorasyonu tamamlanarak Yalova Belediyesi
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tarafindan halkin ziyaretine agilan kdsk, 2023 yilinda 76 binin iizerinde ziyaret¢i almistir (Anadolu Ajansi,
2023; Tiirkiye Kiiltiir Portali- Yiirtiyen Kosk, 2022; Yalova Doga Turizmi Master Plani, 2012; Yalova
Valiligi- Yiiriyen Kosk, 2022).

Cinar- Tirk mitolojisinde ¢mar agaci, “nurun, aydinligm ve Tanr1 kutunun sembolii” olarak ifade
edilmektedir. Derin kok sistemine sahip olmasi nedeniyle ¢iar agaclart hem gorkemli bir yapiya sahiptir
hem de uzun émiirliidiir. Tiirk kiiltiiriinde aileler, yeni dogan bebeklerinin uzun 6miirlii olmasi ve soylarmin
kiyamet gilinline kadar devam etmesi dilegiyle bebekleri adina ¢inar agaci dikmektedirler (Ergun, 2004,
287). Tiirk boylar1 arasinda yer alan destanlarda da ¢inar agaci kutsal kabul edilen agaglar arasinda
sayilmaktadir (Isik, 2019, 548). Ornegin, “Toros Sediri” adli belgeye gore ¢mar, biiyiikligiin, kuvvetin,
metanetin, san ve serefin, kraliyetin, maneviyatin, siddetin, fevkalade biiylik miktarlari, kraliyet
ihtisaminin, takdirin, zenginligin ve diinya ¢apinda yayilis kudretinin simgesi olarak ifade edilmektedir
(Boydak — Calikoglu, 2008, 284). Bu ozellikleri sayesinde, huzur veren bir aga¢ olarak sancak, bayrak,
tugra ve arma gibi sembollerle Osmanli’nin milli simgesi haline gelmistir (Yildiz Altin, 2025, 139). Atatiirk
de ¢inar agacinin bu anlam ve degerlerini bildigi i¢in kdskii ¢iar agacinin yanina yaptirdigi sdylenmektedir.

2015 yilinda hazirlanan bir rapora gore, kdskiin yaninda bulunan ¢inar agacinin tiirii Dogu Cinari
(Platanus orientalis) olup, agacin yas1 yaklagik 390°dir (Yalova Doga Turizmi Master Plani, 2012). Ancak
Yalova denince akla gelen “Yiirliyen Kosk{in kaydirilmasina sebep olan ¢inar agaci degildir. Yalova ile
Termal Kaplica yolu arasinda bulunan ve ¢inar agaclariyla kapli yol, yesil bir tiineli andirmaktadir. Atatiirk
déneminden giiniimiize ulagan bu agaglarin olusturdugu yol, Yalova’nin en giizel gilizergahlarindan biri
olarak kabul edilmektedir. Atatiirk, Dolmabahgce Sarayir Oniindeki Cmarli Yoldan ayrilarak, yatiyla
Yalova’ya gelmis; iskeleden baslayip Kaplica Kapisinda son bulan bu yolu kullanmistir. Atatiirk doneminde
yolun uzunlugu 12.350 metre, genisligi ise 10 metreydi. Yol boyunca ¢inarlarin dikimi, 1930 yilinin Subat
ve Mart aylarinda gergeklestirilmistir. Fidanlar arast mesafe 10 metre olmasina ragmen ¢apraz dikim
yontemiyle her 5 metrede bir ¢inar agaci bulunmaktadir; bdylece agaglarin dengeli dallanmasi saglanmistir.
Giiniimiizde, Baltaci Ciftligi girisinden Termal ilgesine kadar dikilen fidan sayisi toplam 2250’ dir.

Atatiirk zamanindan giiniimiize kadar uzanan bu ¢inar agaglarinin bakimi, Bursa Kiiltiir ve Tabiat
Varliklarim1 Koruma Kurulu kararlar1 dogrultusunda Yalova Valiligi tarafindan yiiriitiilmekte; ciiriiyen
agaclarmm yerine yenileri dikilmekte ve gerekli bakim islemleri yapilmaktadir. Yalova-Termal yolu
iizerindeki ¢inar agaglari, Yalova Istanbul II Nolu Kiiltiir ve Tabiat Varliklart Koruma Kurulu’nun 14 May1s
1997 tarih ve 4491 sayili karari ile “Korunmasi Gereken Anit Agaglar” olarak tescil edilmistir. Cinarli Yol
(Cinarli Hiyaban) olarak bilinen yaklasik 12 km’lik bu giizergah “Turizm Yolu” olarak ilan edilmistir
(YIKTM 2024; Yalova Valiligi, Cinarl Yol, 2024).

Yalova i¢in ¢inar sadece bu yol ile sinirlt degildir. Termal il¢esinde kaplicanin karsisinda yer alan
Dogu Cinar1 olarak adlandirilan ¢inar agact da anit agag olarak tescillenmistir. Son olarak, Yiiriiyen
Kosk’iin diinya capinda tanmitimi amaciyla i1 Ozel Idaresi ve Yalova Belediyesi tarafindan Fehmi
Gergekler’in yonetmenliginde bir belgesel hazirlanmis ve belgeselin adi “O Cinar” olmustur (Sahin vd.
2022, 191). Goriildiigii iizere, Yalova icin ¢inar agaci 6nemli bir simge olup, kentin sembolii olarak
degerlendirilebilir.

Deniz/sahil- Yalova, {li¢ tarafi denizlerle ¢evrili bir destinasyon olup, yaklagik 112 kilometre
uzunlugunda bir sahil seridine sahiptir. Kentin sahip oldugu dogal koylar, dogal plaj o6zellikleri
gostermektedir. Tirkiye’de turizm olgusunun gelistigi ve sahillerin turizme ilk defa agildig1 illerden biri
olarak Yalova bilinmektedir. Hem Yalova merkezinde hem de il¢elerinde deniz bulunmasi nedeniyle deniz
turizmi, bolge i¢in 6nemli bir turizm tiirli olarak 6ne ¢ikmaktadir. Cinarcik ve Armutlu ilgeleri, sahip
olduklar1 sahil ve plajlar vasitasiyla Yalova’nin 6nemli tatil merkezlerinden biri haline gelmistir (Bostan,
2021). Buna karsin, Ciftlikkdy ve Altinova ilgeleri i¢in benzer bir durum séz konusu degildir. Bu ilgelerde,
yer yer algak kiy1 yapilar1 bulunmasi, ikinci konutlarin yayginligi ve kiyilarin sanayi faaliyetlerine tahsis
edilmesi nedeniyle sahillerde kirlilik sorunlar1 yagsanmaktadir (A¢iksozlii, vd., 2024, 219). Bu durum, séz
konusu ilcelerin deniz turizmi agisindan tercih edilme oranlarini olumsuz etkilemektedir. Yalova’nin {i¢
tarafinin denizlerle ¢evrili olmasina ve deniz turizminin kent i¢in stratejik onemine ragmen, mavi bayrak
sertifikasina sahip tek plaj, Altinova ilgesi sinirlari igerisinde yer alan Kaytazdere Belediyesi Saralkent Halk
Plaji’dir (Mavi Bayrak, 2024).
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Osmangazi Kopriisii- Yap-islet-Devret modeli kapsaminda Dilovasi ile Hersek Burnu arasinda insa
edilen Osmangazi Kopriisii, toplam uzunlugu 2.682 metre olan yapisiyla Izmit Kérfezi’nin iki yakasim
birbirine baglamaktadir. Koprii, 384 km otoyol ve 42 km baglanti yolunu kapsayan toplam 426 km
uzunlugundaki Istanbul-Izmir Otoyolunun en kritik kesimlerinden biridir. 1 Temmuz 2016 tarihinde
hizmete agilan Osmangazi Kopriisii, 1.550 metre orta acikligi ile diinyanin igletmeye agik en biiyiik orta
aciklikli asma kopriileri arasinda yedinci sirada yer almaktadir. Osmangazi Kopriisii, Yalova turizmi
acisindan da onemli bir ulasim altyapisidir. Kara ulagimi alternatifleri degerlendirildiginde, kdpriiniin
sagladig1 ulasim kolayligi, Yalova’ya erisimde tercih edilebilirligi artiran dnemli bir faktdrdiir. Izmit
Korfezi’ni mevcut kara yolu kullanarak gecis yaklasik bir buguk saat siirerken, feribot ile deniz ulagimi
kullanilmas1 durumunda bu siire 45-60 dakikaya inmektedir. Ancak Osmangazi Kopriisii’niin kullanilmast
ile korfez otomobil ile yaklagik 6 dakikada gegilebilmektedir. Yalova’nin Istanbul, Bursa ve Izmit gibi
biiyiik metropollere olan yakinligi, sehrin yogun ve karmasik yapisindan kagmak isteyenlerin hafta sonu
veya kisa siireli tatil planlari igin tercih edilmesini saglamaktadir. Ayrica, uzak sehirlerden Istanbul
aktarmasi ile gelen turistler i¢cin de Osmangazi Kopriisii, Yalova’ya ulagimi kolaylastirarak bolge turizmine
deger katmaktadir (A¢iksozli vd., 2024, 226; KGM, 2024).

Selale- Yalova il smirlar1 igerisinde iki 6nemli selale bulunmaktadir: Sudiisen Selalesi ve Erikli Cifte
Selale. Sudiisen Selalesi, Termal ilgesine bagli Uvezpmar Koyii’nden yaklasik 8 kilometre mesafede yer
almaktadir. Selaleye ulasimi saglayan yol ayni zamanda bir yiiriiyiis parkuru niteliginde olup yaz sezonunda
hem yerli hem de yabanci turistlerin yogun ilgisini gekmektedir. Bu giizergah {izerinde benzersiz bir baraj
g0li, Marmara Denizi manzaras1 ve zengin bir orman Ortiisii gézlemlenebilir. Bolge; doga ylirlyiisii,
fotograf safarisi ve piknik alani olarak degerlendirilmektedir. Her mevsim yesil bitki Ortiisiiyle kapli olan
bu alan, dogal giizelligiyle dikkat ¢ekmektedir (Kiiltiir Portali, Sudiisen Selalesi). Erikli Cifte Selale ise
Cmarcik ilgesine bagh Tegvikiye beldesinden Delmece Yaylasi’na giden yol iizerinde, kent ormani
icerisinde konumlanmstir. Erikli Cifte Selale, essiz doga giizellikleri ile trekking ve kamp yapmak isteyen
ziyaretciler i¢in ideal bir mekan olarak degerlendirilmektedir (Kiiltiir Portali, Erikli Cifte Selale).

Kaplica Suyu- Yalova ilinin Termal ve Armutlu ilgelerinde 6nemli kaplica alanlar1 bulunmaktadir.
Bu kaplicalar, Tiirkiye’de birinci derece oncelikli kaplicalar arasinda yer almaktadir. Atatiirk’iin koskii ile
de bilinen Termal ilgesi, Yalova sehir merkezine yaklasik 12 kilometre mesafededir. Tiirkiye’nin en diizenli
ve geligsmis kaplica alanlarindan biri olan Termal’de, Gokgedere’ye verilen kaplica sulari, bolgede yer alan
konaklama isletmelerinin biiyiik bir kismi tarafindan misafirlere sunulmaktadir (Yalova Belediyesi, 2024).
Bu durum, Termal ve Armutlu kaplicalarinin termal turizm potansiyelinin énemli 6l¢iide desteklenmesine
katki saglamaktadir.

Kursunlu Hamami- 16. yiizylldan 6nce Bizans Imparatoru Justinianos tarafindan insa edilen
Kursunlu Hamami, yasanan afetler ve savaslar nedeniyle zamanla topraga gomiilmiistiir. 1900 yilinda ise
Osmanli Padisahi II. Abdiilhamid’in emriyle onarilmistir. Hamam, iizerindeki kursun kaplama nedeniyle
bu ad1 almistir. Bizans doneminde alt1 kubbeyle insa edilen yapidan giiniimiizde yalnizca ii¢ kubbesi ayakta
kalmigtir (Kiiltiir Portali, Kursunlu Hamami, 2024). 19. yilizyilin sonlarinda oldukg¢a popiiler olan Termal
bolgesi, savaglarin etkisiyle yabanci yatirimeilarin {ilkeyi terk etmeye baslamasi sonucu dnemini yitirmis
ve unutulmaya yiiz tutmustur. Ancak Mustafa Kemal Atatlirk’tin Yalova’y1 “gelecegin su sehri” yapma
istegi dogrultusunda, Atatiirk’lin bolgeyi ilk ziyareti olan 1929 yilindan sonra Termal yeniden ilgi gérmeye
baglamustir (Sahin vd., 2022, 198).

Cicek- Yalova’nin simgesi olarak kabul edilmektedir. Tiirkiye’de ¢icek iiretiminin ilk bagladig1 yer
Yalova olup iilke genelinde iiretilen kesme ciceklerin %20°sinden fazlasi bu il tarafindan karsilanmaktadir.
Ayrica, Yalova halkinin biiytik bir kismi ge¢imini cigekgilikten saglamaktadir. Kesme cicek ve saksi ¢icek
iiretimi yoluyla yetistirilen bitkiler hem yurt i¢i pazarlara hem de yurt disina ihra¢ edilmektedir. Bunun yan1
sira, Yalova’da geleneksellesmis ¢igek temali fuarlara da ev sahipligi yapilmaktadir. il smirlar1 igerisinde
i¢ ve dis mekanlarda mevsimlik, soganli-yumrulu gibi ¢ok ¢esitli bitki {iretimi gergeklestirilmektedir. Bu
iiriinler arasinda siis bitkisi ve salep iiretimi agisindan degerlendirilen orkidenin, Tiirkiye’deki en biiyiik
kapasiteli iireticisi Yalova’dadir. Bu nedenlerle Yalova, “Cicek Kenti” olarak anilmaktadir (Yalova.org,
2024; Yalova Valiligi, Cicekgilik, 2024).

Aronya Meyvesi- Icerdigi antioksidan 6zellikleri nedeniyle saglik acisindan faydalariyla bilinen
aronya, Yalova’da yogun olarak iiretilmektedir. Yalova ile 6zdeslesen bu meyve, 24 Haziran 2021 tarihinde
Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan “Yalova Aronyas1” adiyla cografi isaret olarak tescillenmistir.
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Aronya meyvesi, Yalova’ya 6zgii toprak ve iklim kosullarmin sagladigi renk, tat ve kalite kriterleri ile
iiretim yontemlerinde gosterdigi farklihiklar nedeniyle cografi isaret belgesine sahiptir (YITOM, 2021a).
Tanitim1 her gecen yil artan aronya icin 2024 yilinda Yalova Valiligi, Yalova il ve Ilce Belediyeleri ile
Denizbank ana sponsorlugunda “Aronya ve Tibbi Aromatik Bitkiler Festivali” diizenlenmistir (Yalova
Valiligi, Aronya ve Tibbi Aromatik Bitkiler Festivali, 2024c).

Kivi- Yalova, Tiirkiye'nin en fazla kivi tiretimi yapilan ilidir. Kivi meyvesinin Yalova’nin ekolojik
kosullarinda meyve agirligi ve iriligi agisindan farklilik gosterdigi, ayrica soguk depolama siirecinde
kalitesinden kaybetmeden daha az agirlik kaybma ugradigi tespit edilmistir. Bu &zellikleri nedeniyle
“Yalova Kivisi” olarak 17 Haziran 2021 tarihinde cografi isaret tescili yapilmistir (YITOM, 2021b).
Yalova’da en 6nemli kivi {iretim merkezlerinden biri olan Subasi’nda, hasat doneminin baslangicinda
Yalova Kivi Festivali diizenlenmektedir (Subasi Belediyesi, 2024).

Arastirma verilerinin analizinde, oncelikle frekans analizi kullanilarak katilimcilarin tercih ettigi
degerlerin yiizdelik dagilimlar1 elde edilmistir. Ayrica, cinsiyet, yas gruplarn ve katilimcilarin Yalova’da
yasaylp yagsamama durumuna gore Yalova’ya yonelik one ¢ikan degerlere verdikleri yanitlar arasinda
anlamli farkliliklarin olup olmadigmi incelemek amaciyla c¢apraz tablo analizi gergeklestirilmistir.
Arastirma verilerinin analizinde, dncelikle frekans analizi kullanilarak katilimeilarin tercih ettigi degerlerin
ylzdelik dagilimlari elde edilmistir. Bunlara ek olarak, turizm sektoriinde ¢alisan bireylerin destinasyonun
turistik unsurlarina iliskin algilarinin, sektérde calismayan katilimcilardan farklilagabilecegi varsayimindan
hareketle sehir varliklarma yonelik tercihler turizm ile ilgili bir is de calisma ve Yalova’da yasama
durumuna gore karsilastirilmistir. Bu kapsamda her bir sehir varliginin tercih edilme durumu ile turizm
sektoriinde calisip ¢galismama durumu arasindaki iligkinin istatistiksel olarak anlamli olup olmadigini ve
Yalova’da yasayip yasamama durumu arasindaki iligkinin istatistiksel olarak anlamli olup olmadiginm
belirlemek i¢in Ki-kare bagimsizlik testi uygulanmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, sektor
calisanlarinin bazi sehir varliklarini daha yiiksek oranda tercih ettikleri goriilmiis; ilgili istatistiksel sonuglar
bulgular boliimiinde ayrintili bigcimde sunulmustur.

Veri toplama siireci 2024 yili Eyliil-Aralik aylar1 arasinda tamamlanmistir. Arastirmanin evreni,
Yalova’da yasayan veya Yalova’yi ziyaret eden 18 yas ve iizeri bireylerden olusmaktadir. Orneklem ise veri
toplama siirecine goniillii olarak katilan ve anketi eksiksiz sekilde yanitlayan bireylerden olusmustur.
Destinasyon markalagsmasini ¢ok paydasl bir yapiya sahip oldugu dikkate alinsa da bu ¢aligma dzellikle
markalagma siirecinin ziyaretci algis1 ve yerel halk perspektifine yonelik bir 6n degerlendirme sunmay1
amagladigindan, arastirma kapsami bu iki temel paydas grubu ile sinirlandirilmigtir. Bu dogrultuda
orneklem, paydaslardan elde edilmesi miimkiin olan verilerin arastirma amacina dogrudan katki saglamasi
nedeniyle kolayda ornekleme yontemi ile belirlenmis ve toplam 403 katilimciya ulasilmistir. Bununla
birlikte ¢alismanin sinirhiliklart boliimiinde de belirtildigi iizere; yerel yonetim, 6zel sektor ve diger
kurumsal aktorlere iliskin verilerin ilerleyen ¢aligmalarda tabakali 6rnekleme yaklasimiyla genisletilmesi
onerilmektedir. Bu kapsamda hem Yalova’da yasayan hem de Yalova’yi ziyaret eden bireylere anket ¢evrim
ici (Google Forms) ortaminda ya da belirlenen turistik alanlarda yiiz yiize uygulanmigtir. Arastirmanin
yiiriitiilebilmesi i¢in Yalova Universitesi Etik Kurullar Koordinatorliigii’nden 01/10/2024 tarih ve 2024/198
protokol numarast ile etik izin alinmigtir. Katilimeilara bilgilendirilmis goniillii onam formu imzalatilmigtir.

Aragtirma verilerinin istatistiksel analizleri SPSS paket programi kullanilarak gergeklestirilmistir.
Veriler, betimsel istatistikler araciligiyla analiz edilmis; frekans ve yiizde dagilimlarina yer verilmistir. Elde
edilen bulgular dogrultusunda, Adobe Illustrator programi aracilifiyla alternatif turizm logolari
tasarlanmistir. Logo tasarimi, arastirmacilar arasinda yer alan ve anabilim dali grafik tasarimi olan uzman
bir kisi tarafindan yapilmistir. Bu baglamda ¢alisma, disiplinlerarasi bir yaklasim benimseyerek hem turizm
hem de grafik tasarimi alanlarin1 kapsamaktadir.

4. Bulgular

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular ii¢ ana bashik altinda toplanmustir. Ilk olarak,
katilimcilarin demografik dzelliklerine iliskin veriler analiz edilmistir. Bu veriler, 6rneklem grubunun yas,
cinsiyet, egitim durumu, meslek gibi temel profillerini ortaya koymaktadir. ikinci olarak, Yalova’nin sehir
varliklarina yonelik katilimcilar tarafindan 6ne ¢ikarilan unsurlar incelenmistir. Bu kapsamda, daha 6nce
yapilan ikincil kaynak arastirmasi sonucunda belirlenen ve anket formunda yer alan Yiiriiyen Kosk,
Atatiirk, Cinar, deniz/sahil, Osmangazi Kopriisii, selale, kaplica, Kursunlu Hamami, ¢icekler, aronya
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meyvesi ve kivi gibi 6nemli simgesel 6geler degerlendirilmistir. Katilimcilardan bu unsurlar arasindan en
fazla ii¢c tanesini se¢meleri istenmis, ayrica “diger” secenegiyle farkli goriis bildirme imkani saglanmis
ancak bu secenege herhangi bir katki yapilmamuistir. Son olarak, Yalova i¢in tasarlanacak logo kapsaminda
tercih edilen renkler arastirilmigtir. Elde edilen bu veriler 1518inda, Yalova’nin turizm potansiyelini ve
kimligini yansitacak 6zgiin bir logo tasarimi gelistirilmistir.

Tablo 1 Demografik Ozelliklere Yénelik Bulgular

Cinsiyet n % Turizm ile ilgili/iliskili bir i yapma durumu n %
Kadin 205 50,9 Evet 111 27,5
Erkek 198 49,1 Hayir 292 72,5

Yas n % Yalova’da yasama durumu n %
18-30 189 46,9 Yasamiyorum 158 39,2
31-40 53 13,2 Dogdugumdan beri 36 8,9
41-50 73 18,1 1-5 yildir 87 21,6
51-60 73 18,1 6-10 yildir 97 24,1
61 + 15 3,7 10 y1l lizeri 25 6,2

Aragtirmaya iliskin demografik bulgular Tablo 1’de sunulmaktadir. Tablo incelendiginde,
katilimcilari %50,9’unun kadm oldugu, %46’smin 18-30 yas araliginda bulundugu ve %39,2’sinin Yalova
disinda yasadig goriilmektedir. Ayrica, katilimcilarin %27,5’inin turizm sektoriinde ¢alisan ya da turizmle
iligkili bir meslege sahip oldugu tespit edilmistir.

Tablo 2 Yalova’min Sehir Varhklarini Yonelik Bulgular

F Nl e — T

Yiiriiyen Kosk A |78

Cinar s (78
Deniz/sahil | s 103

Osmangazi Kopriisii ksl 3]
Selale % 23
Kaplica Suyu e 123
Kursunlu Hamami G154
Cicek EaSdamm 133
Aronya Meyvesi 0.2 1
0 50 100 150 200 250

M Yiizde ™ Say1

Tablo 2°de katilimcilarin Yalova’daki sehir varliklarina iligkin tercihleri sunulmaktadir. Katilimeilar,
en az bir ve en fazla li¢ secenek isaretleyerek goriislerini belirtmislerdir. Tablo sonuglarina gore, en fazla
tercih edilen ilk beg sehir varligi su sekildedir: Deniz/sahil (%50), Yiiriiyen Kosk (%44,2), Cinar (%44,2),
Atatiirk (%36,2) ve Kaplica suyu (%30,5). Bu veriler, Yalova’nin dogal ve kiiltiirel 6gelerinin katilimcilar
tarafindan 6nemli ve Oncelikli olarak degerlendirildigini gostermektedir.

Asagidaki Tablo 3’te, katilimcilarin Yalova’da yagsama durumlarina goére sehir varliklari tercihleri
incelenmistir. Buna gore, Atatiirk secenegini isaretleyenlerin %47,9’u, Yiiriiyen Kosk i segenlerin %50’si,
Deniz/sahil tercihi yapanlarin %50,2’si ve Kaplica Suyu cevabini verenlerin %52,8’1 Yalova’da yasamayan
katilimeilardir. Ote yandan, Cinar segenegini tercih edenlerin yalnizca %17°si Yalova disinda yasayanlardan
olugsmaktadir. Bu durum, Cinar’in 6zellikle Yalova’da yasayanlar tarafindan daha belirgin ve dncelikli bir
sehir varligi olarak algilandigini gostermektedir. Ayrica, Osmangazi Kopriisii’nil isaretleyen 20 katilimcinin
%64,5’inin Yalova’da ikamet etmedigi tespit edilmistir. Aronya meyvesi i¢in ise yalnizca bir katilime1
tercih belirtmistir. Katilimcilarin Yalova’da yasama siireleri ile sehir varliklarini tercih etme durumlar
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arasindaki iligski Ki-kare testi ile incelenmistir. Analiz sonuglari, bazi kent varliklarinin yasama stiresiyle
istatistiksel olarak anlamli bi¢imde iliskili oldugunu gostermektedir. Buna gore Atatiirk temasi (}*>=24.614,
sd=4, p<.001), Yiiriiyen Kosk (¥*>=36.800, sd=4, p<.001), Tarihi Cmar (y>=97.472, sd=4, p<.001),
Deniz/Sahil (x*>=37.819, sd=4, p<.001), Selale (¥*=39.886, sd=4, p<.001), Kaplica (¥*>=16.350, sd=4,
p=.003), Osmangazi K&priisii (y>=10.694, sd=4, p=.030) ve Kursunlu Hamam (3>=11.676, sd=4, p=.021)
sehir varliklari ile Yalova’da yagama siiresi arasinda anlamli iligkiler bulunmustur. Bu sonuglara gore,
Yalova’da uzun siiredir yasayan bireylerin 6zellikle kentin tarihsel, kiiltiirel ve dogal kimligini temsil eden
bu unsurlar1 daha yiiksek oranda tercih ettikleri goriilmektedir. Bagka bir ifadeyle, kent belleginde giiclii
bigimde yer alan bu semboller, uzun siireli yasamla birlikte artan aidiyet duygusuyla iliskili gériinmektedir.
Diger taraftan cicek (¥*=5.869, sd=4, p=.209), kivi (y>=3.109, sd=4, p=.540) ve aronya (y>=1.548, sd=4,
p=-818) icin anlaml bir iligki saptanmamistir. Bu bulgu, meyve ve bitki temelli sehir varliklarinin
katilimcilarm Yalova’da yasama siiresine gore degismedigini; dolayisiyla kentin kiiltiirel kimligini temsil
eden giiclii semboller olmadigim gostermektedir. Ozellikle kivi ve aronya gibi tarimsal iiriinlerin kentlilerin
aidiyet gelistirdigi tarihsel semboller kadar anlam tasimadigi anlasilmaktadir.

Tablo 3 Yalova’da Yasama Durumuna Goére Yalova Sehir Varliklar: Tercihine Yonelik Bulgular

Yasamiyorum Dogdugumdan 1-5yildir 6-10 10 yihm  Toplam

beri yildir iizeri

Atatiirk n 70 16 36 15 9 146

% 47,9 11,0 24,7 10,3 6,2 100%
Yiiriiyen Kosk n 89 19 43 19 8 178

% 50 10,7 24,2 10,7 4,5 100%
Cmar n 31 14 40 80 13 178

% 17,4 7.9 22,5 449 7,3 100%
Deniz/Sahil n 102 18 43 25 15 203

% 50,2 8,9 21,2 12,3 7.4 100%
Osmangazi n 20 0 5 4 2 31
Kopriisi % 645 0 16,1 129 65 100%
Selale n 6 0 1 8 8 23

% 26,1 0 43 34,8 34,8 100%
Kaphca Suyu n 65 6 25 20 7 123

% 52,8 4,9 20,3 16,3 5,7 100%
Kursunlu n 1 0 0 3 2 6
Hamam % 167 0 0 503 333 100%
Cicek n 9 6 9 8 1 33

% 27,3 18,2 27,3 242 3,0 100%
Aronya Meyvesi n 0 1 0 0 0 1

% 0 0 0 0 0 100%
Kivi n 11 2 2 4 2 21

% 52,4 9,5 9,5 19,0 9,5 100%

Genel olarak degerlendirildiginde, Yalova’'nin kiiltiirel ve dogal hafizasinda koklii bicimde yer alan
sembollerin, Atatiirk, Yirliyen Kosk, Tarihi Cinar, deniz/sahil, selale ve kaplicalar gibi, yerlesim siiresi
arttikca daha yiiksek oranda benimsendigi goriilmiistiir. Buna karsin yasama siiresinden bagimsiz kalan
¢igek, aronya ve kivi gibi unsurlar, kent kimligi agisindan daha zayif temsil giicline sahiptir. Bu bulgular,
Yalova’ya yonelik logo tasarimi ve destinasyon markalagmasi siireclerinde kiiltiirel ve tarihsel temelli
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varliklarin daha gii¢lii adaylar oldugunu bilimsel olarak desteklemektedir. Bu bulgular, Yalova’da
yasayanlar ile yasamayanlarin sehir varliklarina dair algilarinda belirgin farkliliklar oldugunu ortaya
koymaktadir. Yalova’da yasayip yasamama durumu, logo tasariminda 6nemli bir yere sahiptir. Ciinkii yerel
halkin tercihleri sehrin 6zgiin kimligini ve kiiltiirel degerlerini yansitirken, Yalova’da yasamayanlarm
tercihleri sehri turist goziiyle degerlendiren dig bakisi temsil eder. Bu farkli perspektifler, logonun hem yerel
halkin aidiyet duygusunu giiglendirecek hem de ziyaretcilerin ilgisini ¢ekecek sekilde tasarlanmasina
olanak tanir. Bdylece hem i¢ hem de dis iletisimde etkili olacak dengeli ve kapsamli bir marka imajt
olusturulabilir.

Tablo 4 Turizm ile Ilgili/iliskili Bir is Yapan Katiimcilara iliskin Sehir Varhklarina Yonelik

Bulgular

Turizm ile ilgili/iliskili bir is yapanlarin cevaplar:1 n=111
Sehir Varhklar n % Sehir Varhklar n %
Yiiriiyen Kosk 65 58,6 Osmangazi Kopriisii 10 9,0
Deniz/Sahil 65 58,6 Selale 6 5,4
Atatiirk 52 46,8 Cicek 6 5,4
Kaplica Suyu 42 37,8 Kivi 4 3,6
Cinar 32 28,8 Kursunlu Hamami 3 2,7

Tablo 4’te, turizmle ilgili veya iligkili is yapan katilimcilarin tercih ettikleri Yalova sehir varliklar
gosterilmektedir. Toplam 111 kisinin verdigi 285 yanit incelendiginde, bu grubun %58,6’s1 Yiirliyen
Kosk’i, %58,6’s1 Deniz/sahili, %46,8°1 Atatiirk’ii, ve %37,8’1 Kaplica suyunu tercih etmistir. Turizm
sektoriinde calisan bireyler, bolgenin turizm potansiyelini, hedef kitleyi ve turistik degerleri dogrudan
deneyimleme imkanina sahiptir. Bu nedenle, bu katilimcilarin tercihleri ve algilari, Yalova icin tasarlanacak
logonun turistik agidan tagimasi gereken anlam ve ¢agrisimlar konusunda 6nemli i¢goriiler sunmaktadir.
Turizm sektoriinde yer alan kisilerin degerlendirmeleri, logonun turistik ¢ekiciligini artirmak ve hedef
kitleyle etkili iletisim kurmak igin stratejik acgidan sekillendirilmesinde degerli katki saglamaktadir.
Dolayisiyla, turizmle iliskili meslek sahiplerinin oraninin bilinmesi, logo tasariminmn turizm
perspektifinden ne derece temsili ve islevsel olabileceginin degerlendirilmesi agisindan biiyiik Gnem
tagimaktadir. Turizmle iligkili bir iste ¢alisma durumu ile sehir varliklarini tercih etme arasindaki iligkiyi
belirlemek amaciyla yapilan Ki-kare testleri sonucunda bazi kent varliklar1 agisindan anlamli farkliliklar
tespit edilmistir. Buna gore Atatiirk (y*>=7,477; p=0,0006), Yiirityen Kosk (3*=12,864; p=0,000), Tarihi Cinar
(x*>=14,618; p=0,000), Deniz/Sahil (¥*>=3,986; p=0,046) ve Kaplica Suyu (3*=3,867; p=0,049) tercihleri
turizmlilik durumuna gore anlaml diizeyde farklilagmaktadir. Bu bulgu, turizm sektoriinde c¢alisanlarin
Yalova’nin daha giiclii kiiltiirel, tarihi ve dogal simgelerine yonelme egiliminde olduklarini ve kentin marka
degerini temsil eden unsurlara daha yiiksek farkindalikla yaklastiklarini gdstermektedir. Ote yandan
Osmangazi Kopriisii (p=0,541), Selale (p=0,872), Kursunlu Hamami (p=0,215), Cigek (p=0,209), Aronya
(p=0,536) ve Kivi (p=0,371) tercihleri turizmlilik durumuna gore anlamli bir farklilik géstermemistir. Bu
sonuglar, turizm g¢alisanlariin tercihlerinin 6zellikle Yalova’nin tarihsel kimligini ve dogal cekiciligini
temsil eden yiiksek bilinirlikteki varliklarda yogunlastigini; buna karsilik daha az bilinen, yeni tanitilan
veya turistik algist zayif olan varliklarin turizmlilik acisindan belirleyici bir rol tasimadigini ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla elde edilen bulgular, Yalova’nin destinasyon markalasmasi siirecinde giiglii
sembolik degere sahip bu varliklarin 6nceliklendirilmesinin hem tanitim stratejileri hem de logo/kimlik
tasarimi agisindan kritik dnem tasidigini gostermektedir.

Tablo 5°te Yalova i¢in olusturulacak logoya yonelik 6ne ¢ikan renk tercihleri yer almaktadir. En fazla
tercih edilen renk %56,2 ile yesildir. Ikinci sirada mavi (%53,1), iigiincii sirada sar1 (%30,3) gelmektedir.
Renk segeneklerinin dort baslik (yesil, mavi, sar1, kirmizi) ile smirlandirilmasinin nedeni, destinasyon
markalasmasi literatiiriinde kent logolarinda en sik kullanilan ve temel sembolik anlamlar tasiyan ana
renklerin bu gruplar etrafinda toplandigmin belirtilmesidir (Foroudi, 2019, 283). Ayrica 6n arastirma
kapsaminda Yalova’nin turizm tanitim materyalleri, belediye yayinlari, bolgesel tanitim kitapgiklari ve
mevcut gorsel kimlik 6geleri incelendiginde bu dort rengin kentle yapisal olarak en sik iliskilendirilen
renkler oldugu goriilmiistiir. Bu nedenle ankette katilimcilara hem literatiir hem de mevcut Yalova tanitim
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pratikleriyle uyumlu bir renk seti sunulmustur. Bununla birlikte “Diger” segenegi eklenerek katilimcilarin
bu dort alternatif disinda gordiikleri farkli renk 6nerilerini ifade edebilmelerine de imkan taninmistir.

Tablo 5 Yalova i¢cin Olusturulacak Logoya iliskin Renk Tercihlerine Yonelik Bulgular

Yalova'ya Yakisan Rekler

Yesil [r—5 0. | 223
Mavi - | 2 |
Sari  [—20.3 122

Kirmizi % 12
Diger '=1 %
0 50 100 150 200 250

¥ Yiizde ®Say1

Yalova Sehri Turizm Logosu Tasarinmu

Bir sehrin birgok farkli yonii 6n plana ¢ikabilir ve bu yonlerin her biri tek basina sehri temsil edecek
kadar giiclii olabilir. Ancak, ticari bir marka ya da turizm logosu gibi gorsel kimliklerin zihinde kalici
olabilmesi i¢cin miimkiin oldugunca sade ve detaylardan arindirilmis olmasi gerekmektedir. Tasarimda ¢ok
sayida simge kullanilmasi, karmasaya yol acarak algilamayi zorlastirabilir. Basarili bir logo, karmagikliktan
uzak olmali, kolay anlasilir ve akilda kalict olmahidir (Teker, 2009, 37). Bu nedenlerle, Yalova’nin turizm
tanitim logosu i¢in ankete katilanlar bir¢ok farkli bagligi degerlendirmis olsa da tasarimda oncelikle tek bir
unsurun one ¢ikarilmasi bilyiik 6nem tagimaktadir.

Yalova’nin turizm tanitim amblem tasarimi i¢in “Cinar” simgesi tercih edilmisidir (Sekil 1). Anket
bulgularinda deniz/sahil temasi en yiiksek oranda ifade edilen unsurlardan biri olmakla birlikte, amblem
tasariminda ‘Cinar’ simgesinin tercih edilmesinin gesitli gerekgeleri bulunmaktadir. i1k olarak, deniz/sahil
imgesi Marmara Bolgesi’ndeki pek c¢ok destinasyon tarafindan ortak olarak kullanilan bir motif
oldugundan, Yalova’nin marka kimligi agisindan sinirlt ayirt edicilik sunmaktadir. Buna karsilik ‘Cinar’
simgesi hem Yalova’nin tarihsel bellegi hem de kiiltiirel kimligi ile daha giiglii bir baga sahiptir. Ozellikle
Yiirtiyen Kosk’iin kurulus hikayesi ve Atatiirk’iin ¢inar agacini korumaya iliskin tutumu, kentin hafizasinda
derin bir sembolik deger yaratmaktadir.

Arastirma bulgulart incelendiginde, katilimcilarin en yiiksek oranda ‘Yiiriiyen Kok’ (%58,6),
‘Deniz/Sahil’ (%58,6) ve ‘Atatiirk’ (%46,8) unsurlarimi ifade ettikleri goriilmektedir. ‘Cinar’ simgesi ise her
ne kadar %28,8 oraniyla dordiincii sirada yer almig olsa da Atatiirk ve Yiiriiyen Kosk ile dogrudan iligkili
olmasi nedeniyle ilk iki unsuru tematik olarak bir araya getiren biitiinlestirici bir sembol niteligi
tagimaktadir. Bu nedenle ‘Cinar’ motifi hem Atatlirk hem de Yiiriiyen Kosk baglaminda katilimcilarin en
fazla 6ne c¢ikardig1 unsurlari tek bir gorsel ¢cercevede birlestirebilme kapasitesi ile diger segeneklere gore
daha kapsayici, biitiinciil ve 6zgiin bir temsil sunmaktadir.

Sekil 1 Cinar Yapragi Amblem Tasarim

‘( ms‘(

Logo tasariminda “Yalova” kelimesi i¢in italik bir el yazisi karakteri tercih edilmistir (Sekil 2). Italik
yaz1 karakterleri, hareketi ve dinamizmi temsil etmektedir. Ayrica logo, el yazisi sitiliyle birlikte gelen
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sicaklik ve samimiyet duygularini biinyesinde barindirmaktadir. Calisma konusu bir sehrin turizm logosu
oldugu igin bu &zellikler sehrin misafirperverligine de vurgu yapmaktadir. Ulkelerin turizm logolar
incelendiginde pek ¢ok logoda el yazis1 karakterinin tercih edildigi gozlemlenebilmektedir. Tipografi
kullaniminda samimiyeti artiran bir baska etken ise logonun beklenenin aksine biiyiik harf yerine kiigiik
harfle baslamasidir. Bu kullanima dair Madrid ve Malaga sehirlerinin turizm logolar1 6rek gosterilebilir
(Teng, 2021; Xu, 2017). Ayrica yazi karakteri tercihinde okunurluk dikkat edilen bir unsur olmustur.

Sekil 2’de ayrica Yalova turizmi tanitim logo onerisi kullanilan renkler yer almaktadir. Logo tasarimi
icin li¢ renk secilmigtir; sari, yesil ve mavi. Bu li¢ rengin birbirleri ile uyumlu olan tonlar1 dengeli bir
bicimde konumlandirilmistir. “Y” harfinin etrafinda bulunarak, ¢inar yapragini olusturan ii¢ parga, farkl
renklere sahiptir. Her bir renk Yalova’ya dair farkli sehir varliklarini temsil etmektedir. Sar1 renk, Gazi
Mustafa Kemal Atatlirk’li ve onunla baglantili olarak yaptirdig: Yiiriiyen Koskii; yesil renk, Yalova’nin
muhtesem dogasini, agaglarini, mesire alanlarmi ve diger seyahat edilecek rotalarin1 ve mavi renk,
Yalova’nin plajlarini, kaplicalarini, Marmara Bolgesi’nin dinlenme- tatil yoresi durumunu temsil
etmektedir. Renklerin ton se¢imlerinde uyumluluga dikkat edilmistir.

Sekil 2 Tipografi ve Renk Tercihleri

Ve

Sekil 3 Logo Tamitimi Tasarim Onerisi

Kaynak: Freepik. Cocuk Fotografi (2024). freepick.com, Adresinden 12.05.2024 tarihinde alinmistir.

Sekil 3°te, Yalova turizmi i¢in 6nerilen logo tanitim1 kullanim 6rnegi sunulmustur. Logo caligsmasinin
solunda kullanilan fotograf yalnizca bir kullanim 6rnegidir ve logonun gercek bir uygulama senaryosunda
nasil konumlanacagini géstermek amaci tasimaktadir. Logonun tanitiminda fotograflarin nasil yer alacagi
da farkli diizenlemelerle 6rneklendirilmistir. Sekil 3’te yer alan goriintii, calisma kapsaminda elde edilen
bulgularla gelistirilmis olan logo tasarimimin bir parcasi degildir ve herhangi bir sembolik temsil iddiasi
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bulunmamaktadir. Fotograftaki cocuk figiirii, anket sonuglarinda yer almamakta olup logo tasarimina iliskin
kararlar etkilememistir. Anket bulgularina dayali olarak onerilen temel sembol “¢inar yapragi”dir. Ayrica
tasarim literatiiriinde ¢ocuk figiirii; masumiyet, dogallik, umut, gelecek vurgusu ve pozitif duygulanimin
sembolik bir temsili olarak kullanilmaktadir (Kress — Van Leeuwen, 2006, 165; Rose, 2022, 148). Bu
baglamda fotograf, logonun duygusal ¢agrisimini desteklemek amaciyla secilmis olup logo tasarimina
iliskin analiz ve bulgularla dogrudan iliskili degildir. ilgili ¢aliymada fotograf alani logonun bigimi
araciligiyla olusturulan ¢inar yapragidir ve logonun yapisini 6n plana ¢ikarmak i¢in hizmet etmektedir.

Destinasyonlarin etkili logolariin yani sira etkili sloganlara da ihtiyag¢lar1 vardir. Yalova dncesinde
“Umuttur Yalova” sloganini kullanirken, umut misyonunun tamamlandigi gerekgesiyle 2019 yilinda
slogan1 “Sevgidir Yalova” olarak yenilemistir. 2024 yili itibariyle de “Yalova Seninle Giizel” sloganini
kullanmaktadir. Kullanilan bu sloganin uygun oldugu diisiiniilmektedir. Sekil 4’te bu sloganinin tanitim
caligmalarinda kullanimina dair bir 6rnek bulunmaktadir.

Sekil 4 Tamitim Gorsellerinde Slogan Kullanimi1 Ornegi

Kaynak: Yalova Kent Konseyi (2025). yalovakentkonseyi.org.tr, adresinden 12.05.2024 tarihinde
alinmuastir.

Kullanilan logo ve tamamlayici niteliginde olusturulan slogan destinasyon markalasmasi
kapsaminda destinasyon kimligimin olugmasinda oldukga etkilidir. Ancak var olan slogan haricinde birkag
varyasyon Onerilebilir:

- Doganin ve Tarihin Bulusma Noktas1
- Mavi ve Yesilin Cenneti

- Yesil ve Mavinin Masali

- Bir Bagka Giizel, Yalova

- Kiigiik Sehir, Biiyiik Mutluluklar

- Maviyle Yesilin Kucaklastig1 Yer

- Yesil Doga, Mavi Ufuklar

Sonug olarak, Cmar simgesinin tercih edilmesi; Yalova’nin tarihsel kimligini, Atatiirk’iin kente
biraktigi mirast ve Yiriiyen Kosk’iin anlatisin1 ayn1 sembol altinda biitiinlestirmesi, marka kimligini
giiclendirmesi ve destinasyonun ayirt edici 6zelliklerini daha 6zgiin bigimde yansitmasi agisindan en uygun
secenek olarak degerlendirilmistir.

Tartisma

Bu calisma, destinasyon markalagsmasinin gorsel kimlik olusturma siirecindeki etkilerini Yalova
Ornegi lizerinden inceleyerek, teorik bilgiyi yerel bir uygulamayla biitiinlestirmistir. Elde edilen bulgular,

35



Yalova Turizm Logosu . Ovgii Agiksozlii
Omer Can Sorgunalp
ilbey Varol

destinasyon logolarinin yalnizca estetik bir tasarim degil; ayn1 zamanda bir kentin tarihsel, kiiltiirel ve dogal
kimligini yansitan stratejik iletisim araglar1 oldugunu bir kez daha ortaya koymaktadir.

Katilimcilarin 6ne ¢ikardigi sehir varliklar1 arasinda "Deniz/Sahil", "Yiiriiyen Kosk", "Atatiirk",
"Kaplica Suyu" ve o6zellikle "Cinar" gibi sembollerin yer almasi, destinasyonun fiziksel degerleri kadar
tarihsel hafizasimin da giiglii bir bi¢cimde algilandigim1 gostermektedir. Bu bulgu, Anholt’un (2006, 22)
marka sehirlerin “hikdyesi olan yerler” iizerinden insa edildigi goriisiiyle ortiismektedir. Ozellikle
Atatiirk’lin gevreci yaklagimiyla iligkilendirilen "Yiiriiyen Kosk" ve bu olayim simgesi olan "Cimar", Yalova
kimliginin gii¢lii tarihsel anlatilarla beslendigini ortaya koymaktadir.

Logo tasariminda "Cmar" simgesinin 6ne ¢ikarilmasi, yerel halkin aidiyet duygusunu yansittig1
kadar, disaridan bakan bir turistin zihninde de ¢evre bilinci, doga ve tarihin birlesimi gibi gii¢lii ¢agrisimlar
yapma potansiyeline sahiptir. Hem — Iversen (2004, 85), destinasyon logosunun hem hedef kitlenin hem de
yerel halkin beklentilerini karsilamasi gerektigini vurgularken, bu ¢aligmanin bulgular1 da logoda segilen
semboliin bu iki boyutu dengeli bi¢imde yansittigini gostermektedir.

Arastirmada dikkat ¢eken bir diger bulgu ise, Yalova’da yasayanlar ile sehir disindan katilanlarin
sembol tercihlerinin farklilagmasidir. Arastirma bulgulari, Yalova’da uzun siire yasayan bireylerin kentin
tarihsel ve dogal sembollerini anlamli diizeyde daha yiiksek oranda tercih ettigini gdstermektedir. Bu
durum, destinasyon kimliginin i¢ (yerel halk) ve dis (ziyaretgiler) algilar arasinda nasil ¢esitlilik
gosterdigini ortaya koymaktadir. Kavaratzis — Ashworth (2006, 186)’un belirttigi gibi bir destinasyon
markasinin siirdiiriilebilir olabilmesi i¢in, tiim paydaslarin duygusal bag kurabilecegi simgelerle
desteklenmesi gerekir. Bu baglamda “Cmar’in hem simgesel anlam giicii hem de yerel halk nezdinde
yiiksek temsil degeri tasimasi, tasarim siirecinin stratejik dogrulugunu ortaya koymaktadir.

Renk se¢imi agisindan da galigmanin literatiirle uyum iginde oldugu goriilmektedir. Segilen yesil,
mavi ve sari renkleri; doga, deniz ve Atatiirk’ii temsil ederken, ayni zamanda Séraphin vd. (2016, 185) gibi
aragtirmalarda vurgulanan “renk ile duygusal ¢cagrisim iligkisi’ne uygun sekilde planlanmistir. Bu durum,
logonun sadece gorsel bir unsur olmadigini, duyusal ve anlamsal diizeyde de iletisim kurabildigini
gostermektedir.

Calisma ayrica, grafik tasarim ve turizm disiplinlerini birlestirerek ¢ok boyutlu bir yaklasim
sunmaktadir. Bu durum, destinasyon markalasmasi calismalarinda disiplinlerarasi bakisin 6nemini
vurgulayan Blain vd. (2005) gibi aragtirmalarla da ortiismektedir. Logonun merkezine yerlestirilen, ancak
dogrudan renkle degil “negatif alan” yoluyla olusturulan “Y” harfi ise tasarimin gorsel zeka ile
desteklendigini, ¢agdas tasarim ilkelerinin basariyla uygulandigini gostermektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, bu ¢alisma yerel bir destinasyonun sembolleri, halkin algilar1 ve
tarihl anlatilar1 bir araya getiren biitiinciil bir yaklasimla markalagsma stratejisi gelistirilebilecegini
gostermistir. Yalova 6rnegi, sadece bir sehir logosu degil; ayn1 zamanda bir destinasyonun gorsel kimlige
nasil doniistiiriilebilecegine dair etkili bir model sunmaktadir. Bu yonleriyle ¢aligma, katilimec1 odakl
destinasyon markalasmasi literatiiriine katki saglayan uygulamali bir 6rnek olarak degerlendirilebilir.

Sonuc ve Oneriler

Bir bolgenin turistik ¢ekiciligini artirmak, kentin ekonomik kalkinmasini desteklemek ve yerel
kimligi giliclendirmek amaciyla turizm destinasyonlarmm markalasmas1 gerekmektedir. Destinasyon
markalagmasimin O6nemli bir bileseni olan logo tasarimi, kentin kiltiirel degerlerini, karakteristik
ozelliklerini, dogal giizelliklerini ve gastronomik unsurlarini yansitan gorsel bir nitelik tasimaktadir.
Yalova, sahip oldugu tarihi miras, turistik cazibe merkezleri, kaplica suyu ve muhtesem dogasiyla
markalagma potansiyeli oldukca yliksek bir destinasyondur. Bu baglamda, bu g¢alisma Yalova’nin
destinasyon markalasmasi siirecine katkida bulunmay1 hedefleyerek, sehrin kimligini yansitabilecek 6zgiin
ve etkili bir logo tasarimi gelistirmeyi amaglamaktadir.

Yalova igin tasarlanacak turizm logosu, bdlgenin kimligini yansitmak, turistik ¢ekiciligini artirmak,
yerel ekonomiye katki saglamak ve Yalova’nin diger destinasyonlar arasinda kendine &zgii bir yer
edinmesine imkan sunmak acisindan stratejik 6neme sahiptir. Bir logo, bolgenin kimligini ve essiz
ozelliklerini sembolize etmektedir. Yalova’nin sahip oldugu 6zgiin degerler ise bu gorsel aragla
somutlastirilabilir. Etkili bir sekilde tasarlanan destinasyon logosu, turistlerin bolgeye olan ilgisini artirarak
turizm hareketliligini tetikleyebilir ve boylece turizm sektoriinde ve yerel isletmelerde ekonomik biiyltimeye
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katk1 saglamaktadir. Bu dogrultuda gerceklestirilen calismada, Yalova’da 6ne ¢ikan sehir varliklari;
Yiiriiyen Kosk, Atatiirk, Cinar, deniz/sahil, Osmangazi Kopriisii, selale, kaplica, Kursunlu Hamami, ¢icek,
aronya meyvesi ve kividir. Katilimcilarin degerlendirmeleri sonucunda Yalova’da en ¢cok 6ne ¢ikan ilk bes
sehir varligi; deniz/sahil, Yiirliyen Kosk, Cinar, Atatiirk ve kaplica suyu olarak belirlenmistir. Bu varliklar
arasinda yalnizca Cinar’a yonelik degerlendirme yapan katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun Yalova’da
yasadigr goriilmiistiir. Diger one ¢ikan sehir varliklarinda ise katilimcilarin yaklagik yarisi Yalova’da
yasarken, diger yarist Yalova diginda yasamaktadir. Bu durum, Cinar semboliiniin Yalova’da yasayanlar
icin daha giiclii ve yerel bir anlam tagidigini géstermektedir.

Ayrica, turizmle ilgili/iligkili islerde ¢alisan katilimcilarin en ¢ok tercih ettigi sehir varliklar1 arasinda
strastyla Yiiriiyen Kogk, Atatiirk, Deniz/sahil ve Kaplica Suyu yer almaktadir. Bu durum, turizm sektoriinde
yer alan bireylerin, bolgenin tarihi ve kiiltiirel dneme sahip unsurlarimi daha fazla dnemsedigine isaret
etmektedir. Bu baglamda, Yalova’nin turizm tanitim logosu tasarimi i¢in “Cinar” simgesi tercih edilmistir.
Ik iigte yer alan Yiiriiyen Kosk, Atatiirk ve Cmar arasinda sembolik bir biitiinliik oldugu diisiiniiliirse,
“Cinar” simgesinin bu {i¢ unsuru kapsayici ve temsil edici nitelikte oldugu soylenebilir. Boylece, Cinar
yapragi logo tasarimi i¢in hem yerel kimligi hem de tarihsel ve kiiltiirel degerleri biitiinciil bigimde ifade
eden kapsamli bir sembol olarak kabul edilmektedir.

Logo tasariminda kullanilan Cinar yapragmin merkezinde Yalova sehrini temsil eden bir “Y” harfi
bulunmaktadir. Bu “Y” harfi herhangi bir renk ile vurgulanmamis, yalnizca etrafindaki bosluklar sayesinde
algilanabilir durumdadir. Ayrica, logo tasariminda “Yalova” kelimesi i¢in hareketi ve dinamizmi temsil
eden italik bir yazi karakteri tercih edilmistir. Logo tasarimi i¢in katilimcilardan elde edilen veriler
dogrultusunda ii¢ renk se¢ilmistir: yesil, mavi ve sar1. Bu renklerin uyumlu tonlari, logo iizerinde dengeli
bir bigimde konumlandirilmistir. “Y” harfinin etrafinda bulunan ve Cinar yapragini olusturan ii¢ par¢adan
her biri bu renklerden birini temsil etmektedir. Her renk, Yalova’nin farkli sehir varliklarini
simgelemektedir: Sar1 renk, Gazi Mustafa Kemal Atatiirk’ii ve onunla baglantili olarak yaptirdig1 Yiiriiyen
Koskii; yesil renk, Yalova’nin muhtesem dogasini, agaglarini, mesire alanlarini ve seyahat rotalarini; mavi
renk ise Yalova’nin plajlarini, kaplicalarint ve Marmara Bolgesi’nin dinlenme-tatil yoresi olma 6zelligini
temsil etmektedir.

Sonug olarak, Yalova'nin turizm potansiyelini artirmak ve sehri giiclii bir marka haline getirmek
amaciyla tasarlanan bu logo, sehrin sahip oldugu 6zellikleri ve kimligini gorsel bir dil ile ifade etmektedir.
Yalova'nin dogal giizellikleri, tarihi mirasi, denizi ve termal kaynaklari, bu tasarimin temel unsurlarini
olusturmus ve markalagma siirecine katki saglayacak 6zgiin bir gorsel kimlik ortaya ¢ikarmigtir. Tasarlanan
logo, Yalova'nin yerel degerlerini uluslararasi bir perspektifle birlestirerek hem ziyaretcilere hem de yerel
halka giiclii bir aidiyet hissi kazandirmay1 hedeflemektedir.

Bu logo, turizm sektoriinde Yalova’nin tanitiminda énemli bir arag olarak kullanilabilir. Ornegin;
brosiirler, kataloglar, afisler, fuar ve festivallerdeki stant materyalleri gibi basili medya; resmi turizm web
siteleri, sosyal medya platformlar1 ve reklam videolar1 gibi dijital mecralar; magnetler, anahtarliklar,
tigortler, cantalar, sapkalar ve diger tekstil tirlinleri gibi promosyon ve hediyelik esyalarda; cografi isaretli
iriinlerin markalagmasi, ambalaj ve tanitiminda; ayrica sehir giris tabelalari, toplu tasima aracglar
(otobiisler, feribotlar), kamu binalar1 ve turistik alanlardaki yonlendirme tabelalarinda da kullanilabilir.
Boylece, marka tutarlilig1 saglanarak Yalova’nin turizm algisi ve kimligi gli¢lendirilmis olur.

Bu caligma, Yalova'nin destinasyon markalagma siirecine dnemli bir katki sunmakla birlikte, ayn1
zamanda bu siirecte izlenebilecek farkli stratejik adimlar i¢in de temel olusturmaktadir. Bu ¢alisma,
Yalova’nin destinasyon markalagma siirecine katki saglamak amaciyla ziyaretci ve yerel halkin algilart
dogrultusunda bir logo tasarimi 6nermistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, markalagma siirecinin daha
etkili ve siirdiiriilebilir bicimde ilerletilebilmesi i¢in asagidaki oneriler gelistirilmistir:

e Destinasyon markalagmasinin uzun vadeli bagariya ulagabilmesi igin paydas katiliminin
giiclendirilmesi saglanabilir. Bu dogrultuda yerel halk, kamu otoriteleri, turizm isletmeleri,
iniversiteler, STK’lar ve tasarim profesyonellerini kapsayan genis bir paydas platformu
olusturulmalidir. Boylece markanin sahiplenilmesi artacak ve siire¢ daha demokratik bir yapiya
kavusacaktir.

o Dijital Pazarlama ve Sosyal Medya Entegrasyonunun saglanmasi kapsaminda 6nerilen destinasyon
logosu, Yalova icin biitiinclil bir dijital marka hikayesiyle desteklenmeli; sosyal medya
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kampanyalarinda goriiniirliigii artirilmalidir. #YalovaExperience, #DiscoverYalova gibi etiketlerle
kullanici olusturmali igerik tesvik edilmelidir.

e Sehrin girislerinde, turistik alanlarda, toplu tasima noktalarinda ve yiiriiyiis rotalarinda logo temelli
bir yonlendirme tasarim sistemi olusturulmalidir. Bu uygulama hem =ziyaret¢i deneyimini
giiclendirir hem de destinasyon kimligini pekistirir.

e Yerel halkin, esnafin ve turizm calisanlarinin marka kimligini benimsemesi i¢in kisa egitimler,
atolyeler ve bilgilendirme kampanyalar1 diizenlenmelidir. Toplumun siirece aktif katilimi marka
sadakatini gii¢lendirir.

Gelecege yonelik aragtirma onerileri ise su sekildedir:

e Bu calismanin sadece ziyaretgiler ve yerel halkla sinirli olmasi nedeniyle ilerleyen aragtirmalarda
esnaf, yatirimcilar, seyahat acenteleri ve yerel yoneticilerin de dahil edildigi tabakali drnekleme
yontemleri kullanilabilir.

e Logo onerisinin etkinligi farkli tasarim alternatifleri ile karsilastirmali bir sekilde test edilebilir.

e Markalagmanin ekonomik ve sosyal etkileri uzunlamasina veri ile 6l¢iilebilir.

Bu oneriler dogrultusunda, Yalova’nin destinasyon markalagma siireci daha biitiinciil bir yapiya
kavusacaktir. Boylece bolgenin turistik ¢ekiciligi artacaktir.
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