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» Bu makalenin yazarlari, makalede arastirma ve
yayin etigine uyuldugunu beyan etmistir.

» Etik kurul raporu bilgisi: Bu calisma etik kurul
raporu gerektirmemektedir.

» Yazarlar yayin katki oranini 1. yazar (Harun
Caliskan) %50, 2. yazar (Zuhal Akmese) %50 seklinde
beyan etmislerdir.

Ozet

Kamu yaymciligy, ticari ¢ikarlardan ba-
gimsiz olarak toplumun genel yararini dnceleyen,
tarafsiz, kapsayici ve herkes i¢in erisilebilir medya
hizmeti sunmay1 hedefleyen bir modeldir. Bu ya-
yincilik anlayisi, medya igeriklerinin yalnizca bilgi
aktarmasini degil, ayn1 zamanda egitici olmasini,
kiiltiirel ¢esitliligi desteklemesini ve toplumsal
biitinliigli pekistirmesini esas alir. Bu dogrultu-
da kamu yayincilari, spor igerikleri araciligiyla
spora katilimi tesvik etme, spor etigi ve kurallari
konusunda toplumu bilgilendirme, yerel spor dal-
larm1 tanitma ve kiiltiirel devamliligi saglama gibi
gorevler de tstlenmektedir. Ayrica spor haberci-
ligi yoluyla toplumsal cinsiyet esitligi gibi temel
degerlere iliskin farkindalik olusturmak da kamu
yaymnciliginin hedefleri arasindadir. Bu ¢alisma,
kamu yayincilarinin spor haberciligi pratiklerini;
icerik tiretim siiregleri, yaym politikalar1 ve top-
luma yonelik temsil bigcimleri baglaminda incele-
meyi amaglamaktadir. Bu amacla nitel arastirma
yontemi benimsenmis; kamu yayincilarina ait spor
igerikleri, yayin politikalari ve 6rnek spor program-
lar1 dokiiman analizi teknigiyle degerlendirilmistir.
Caligma, gegmisten giiniimiize kamu yaymciligmm
spor haberciligi tizerindeki etkisini ¢ok boyutlu bir
sekilde analiz etmeyi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Kamu Yaymcilig, Kitle, Spor
Haberciligi, Kiiltiir.
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SPORTS JOURNALISM PRACTICES IN PUBLIC BROADCASTING:
AN ANALYSIS OF CONTENT POLICIES AND MODES OF
REPRESENTATION

Abstract

Public broadcasting is a model of media service that operates independent of commercial
considerations and prioritizes the public interest by providing impartial, inclusive, and universally accessible
content. In democratic societies, public broadcasters fulfill fundamental functions such as facilitating access
to information, raising public awareness, supporting cultural diversity, and strengthening social cohesion.
Accordingly, public broadcasters have roles like encouraging participation in sports through their content,
informing the public about sports ethics and rules, promoting local sports disciplines, and ensuring cultural
continuity. In addition, creating awareness on fundamental values such as gender equality through sports
journalism is also among the objectives of public broadcasting. This study aims to examine the sports
journalism practices of public broadcasters in the context of content production processes, broadcasting
policies, and forms of representation toward the public. The study adopted a qualitative research approach;
sports content, broadcasting policies, and sample sports programs of public broadcasters were examined
using the document analysis technique. The study seeks to analyze, in a multidimensional way, the impact of
public broadcasting on sports journalism from past to present.

Keywords: Public Broadcasting, Audience, Sports Journalism, Culture.

Extended Abstract

Public service broadcasters play a critical role in shaping sports journalism by
balancing the imperatives of public interest with the dynamics of media and sports
industries. This research provides a comprehensive analysis of sports journalism
practices within public broadcasting, focusing on how content is produced and
represented and the extent to which journalistic ethics are upheld. The study is situated
in the broader context of media evolution, acknowledging that the role of public
broadcasters in sports coverage has expanded alongside technological advancements.
A qualitative methodology was employed, involving document analysis of sports
content and broadcasting policies from leading public broadcasters (such as TRT in
Turkey, BBC in the UK, RTVE in Spain, and NHK in Japan) as well as a review of
academic literature on media ethics and sports communication. Through this approach,
the research captures historical developments and contemporary practices, aiming to
understand how public broadcasting principles have influenced sports journalism from

its early stages to the digital era.

The findings indicate that public broadcasters, operating free from commercial
pressures, adhere closely to principles of accuracy, impartiality, and transparency in
sports news coverage. Historically, public broadcasters were instrumental in bringing

sports to mass audiences—beginning with print media and radio in the early 20th
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century and continuing through the advent of television. They often prioritized content
that served broader social and cultural goals, such as using sports broadcasts to foster
national identity and social unity. For example, early BBC television broadcasts of
events like the Wimbledon tennis tournament not only represented a technical
innovation but also elevated the international prestige of national sporting events. Such
initiatives underscore the unique capacity of public media to sustain cultural heritage

and collective memory through sports.

In the contemporary landscape, public broadcasters continue to diversify
sports journalism content, ensuring that sports beyond the mainstream (e.g., women’s
sports, paralympic sports, and traditional or local games) receive coverage. This
diversity in content addresses a key ethical and social mandate: to promote inclusivity
and equal representation in sports media. The analysis of Turkey’s public broadcaster
TRT illustrates this commitment; unlike private media outlets that predominantly focus
on elite football for commercial gain, TRT allocates significant airtime to a wide range
of sports, from wrestling and athletics to Paralympic disciplines. Data from 2018 show
that approximately 40% of TRT Spor’s broadcasts were dedicated to sports that receive
little to no coverage on commercial networks (e.g., amputee football, badminton,
fencing, tackwondo, judo, boxing), highlighting TRT’s role in championing sports
diversity. Such coverage not only elevates underrepresented sports but also contributes
to a more inclusive sports culture by bringing athletic achievements from diverse fields

to public attention.

Moreover, public broadcasters like TRT integrate sports journalism with
public service objectives by emphasizing educational and cultural dimensions of sports.
Traditional sports events (for instance, Turkish oil wrestling or equestrian javelin
games) are regularly featured to help preserve cultural heritage. Public broadcasters
have also expanded into digital platforms to adapt to changing media consumption
patterns. TRT’s launch of its digital platform “Tabii” in 2023 exemplifies how public
broadcasters leverage new technology to provide extensive multi-sport coverage, such
as streaming simultaneous events during the Olympic Games. This digital transition

allows public service media to maintain relevance and meet audience demand for
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flexible, on-demand sports content while still adhering to their mandate of accessibility

and public interest.

The study also finds that public broadcasters set important ethical benchmarks
in sports journalism that influence the broader media environment. By prioritizing
verified sources, fact-checking, and content that serves the public good, they act as a
reference model for private broadcasters, encouraging higher ethical standards across
the media industry. Additionally, public broadcasters often involve subject-matter
experts and former athletes as commentators or even program hosts, a practice that
international examples (like the BBC and other national broadcasters) have shown to
enhance content quality and audience engagement. In Turkey, the utilization of former
athletes in sports programming has largely been limited to commentator roles. The
research suggests that encouraging their active participation as hosts or content
producers could strengthen the connection between the audience and sports content and

improve the overall quality of sports journalism.

In conclusion, the practices of sports journalism in public broadcasting fulfill
a multidimensional function that goes beyond the mere production of media content.
Public broadcasters contribute significantly to the dissemination of sports to wider
society, the preservation of cultural values, and the reinforcement of democratic
communication through their emphasis on ethical standards and inclusive
representation. The presence and policies of public broadcasters in sports journalism
have not only shaped current media practices but also provide a strategic foundation
for a more ethical, inclusive, and informed media landscape in the future. As
digitalization progresses, the public broadcasting principle remains vital; strengthening
and upholding this principle will be crucial for sports journalism to evolve in a manner

that is more transparent, diverse, and responsive to societal needs.

GIRIS

Spor, bireylerin fiziksel ve zihinsel yetilerini belirli kurallar ¢ercevesinde icra
ettigi; ayn1 zamanda sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve politik boyutlar1 olan ¢ok yonlii bir
toplumsal pratiktir. Zaman igerisinde degisen sporcu profilleri, taktiksel normlar ve

teknolojik ilerlemeler, sporun icra edilis bi¢imini ve medyada yer alma bigimlerini
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koklii bigimde doniistiirmiistiir. Sporu yalnizca izleyici olarak takip etmekle kalmayip
bos zamanlarinda aktif olarak spor yapan bireylerin sayisinin artmasi, spor

haberciliginin bir medya igerigi olarak dnemini énemli dl¢lide artirmustir.

Sporun genis kitlelere ulastirilmasinda medya 6zellikle kamu yayicilari kritik
bir rol oynamistir. Kiiresel diizeyde gergeklesen spor miisabakalarina fiziksel katilim
imkaninin sinirli olmasi, bu etkinliklerin medya araciligiyla izleyicilere ulagtiriimasini
zorunlu kilmistir. Nitekim, radyonun ardindan televizyonun devreye girmesi ve
sonrasinda dijital yayinciligin gelismesi, spor igeriklerinin hem eszamanli hem de ¢oklu
platformlar {izerinden erisilebilirligini biiyiik olglide artirmistir. Kamu yayinciligi
anlayis1 ise bu igeriklerin egitici, bilgilendirici ve kiiltiirel miras1 aktarici niteligini 6n

plana ¢ikarmustir.

Spor haberciliginin kitle iletisim araglarindaki seriiveni, 5 Mayis 1733’te
Ingiltere’de gerceklesen bir boks miisabakasina iliskin Boston Gazette gazetesinde
yayimlanan haberle baglamustir (ilhan, 2009, s.33). Yiizyihn ilk dénemlerine dek
gazete ve dergiler spor gazeteciliginde egemenligini siirdiiriirken, radyonun icad1 spor
miisabakalariin canli takip edilmesini miimkiin kilmistir (Budak, 2019, s.230). Bu
kirilma spor haberciligini metin merkezli aktarimin 6tesine tastyarak” eszamanlilik”
beklentisini yerlestirmis ve gorsel iletimin yayginlasacagi bir sonraki evreye zemin
hazirlamistir. Radyodan sonra televizyonun ortaya ¢ikisiyla birlikte goriintii de sesle
birlikte anlik olarak iletilebilmis; bu gelisme, izleyicilere spor haberlerini canli izleme
ve tekrar izleme firsatt sunmustur (Budak, 2019, s.230). Televizyon araciligiyla
diinyaya aktarilan ilk spor etkinligi 1936 Berlin Olimpiyatlari’’dir (Berman, 2021).
Dijital yayinciligin dogusu ise gelismeleri dogrudan takip etme imkani taniyarak spor
haberciliginde yeni bir donem agmustir (Budak, 2019, s.234).

Kamu yayimcilarinin, 6zel yayin kuruluslarindan farkli olarak ticari
kaygilardan arindirilmis bir yaymeilik anlayisii  benimsedikleri genel kabul
gormektedir. Bu kabulden hareketle kamu yayincilari, spor haberciliginde yalnizca
miisabaka anlarini aktarmakla yetinmez; sporun kiiltiirel, tarihsel ve etik boyutlarini da
yansitarak toplumsal biling insasina katkida bulunurlar. Béylesi bir sorumluluk, kamu

yayinciliginda spor haberciligi yapanlarin yalnizca teknik beceriye degil; ayn1 zamanda
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tarafsizlik, dogruluk ve etik ilkelere dayanan mesleki bir yeterlilige sahip olmasini

zorunlu kilmaktadir.

Bu calisma, kamu yayincilarinin televizyon kanallarinda yer alan spor
haberlerinin igerik, temsil bigimleri ve habercilik etigi baglaminda nasil sekillendigini
analiz etmeyi amaglamaktadir. Aragtirmada nitel arastirma yontemi benimsenmis; spor
haberciliginin tarihsel gelisimi ve medya teknolojilerindeki doniisiim siirecinde spor
haberlerinin bigimsel ve tematik yapisi degerlendirilmistir. Bu dogrultuda TRT, BBC,
RTVE ve NHK gibi 6nde gelen kamu yayincilarinin 6rnek uygulamalar betimleyici ve
yorumlayict bir g¢ergevede incelenmistir. Arastirmada veriler, kamu yayincilarinin
¢evrimici arsivleri, TRT Akademi gibi kurumsal yayin platformlart ve medya etigi
iizerine yazilmis akademik kaynaklardan derlenmistir. Kamu yayinciligi kapsaminda
hazirlanan spor haberlerinin kamu yararin1 gozeterek etik ilkelere uygun bigimde
sunuldugu varsayimindan hareketle; caligma, kamu yayinciigmin  spor
haberciligindeki temsil bigimlerini, segici ¢erceveleme pratiklerini ve yayimn
politikalarim1  degerlendirmektedir. Bu dogrultuda, oncelikle kamu yayincilig
kavraminin tarihsel gelisimi ele alinmakta; ardindan spor haberciliginin kitle iletisim
araglartyla birlikte gecirdigi doniisiim ve son olarak Tiirkiye 6zelinde kamu yayinciligi

kapsaminda spor haberciligi uygulamalar1 incelenmektedir.

1. Kamu Yaymecihgimin Kavramsal Cercevesi ve Tarihsel Gelisimi

Kitle iletisim araglarinin yayginlasmasiyla birlikte medya, yalnizca bilgi
aktaran bir ara¢ olmaktan ¢ikmis; toplumsal biling ingasinda, kiiltiirel degerlerin
aktariminda ve kamusal fayda iiretiminde merkezi bir konuma yerlesmistir. Bu
doniisiim, medya sistemlerinin organizasyonel ve etik temellerini yeniden tanimlama
ihtiyacin1  dogurmus; Ozellikle ticari kaygilardan arindirilmis, toplumun tiim
kesimlerine esit mesafede durabilen ve kamu yararini esas alan bir yaymeilik anlayisin
giindeme getirmistir. iste bu noktada kamu yaymciligi, demokratik toplumlarin temel
medya yapilarindan biri olarak gelismis; medya etigi, temsil sorumlulugu ve kiiltiirel

cesitlilik gibi ilkelere dayanan bir ¢ergevede kurumsallagmistir.

Kamu yaymciliginin temel islevleri ve yapisal dzelliklerini anlayabilmek i¢in

oncelikle bu yayincilik modelinin tarihsel baglami i¢inde nasil ortaya ¢iktigina ve hangi
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toplumsal ihtiyaglara yanit olarak bigimlendigine bakmak gerekmektedir. Ardindan,
radyo doneminden televizyon yayimnciligina gecis siireciyle birlikte, kamu
yayincilarmin izleyiciyle olan iligkilerinin nasil degistirgi, hangi iilkelerde ne tiir
kurumsal oOrneklerle sekillendigi ve bu modellerin hangi yayin politikalarini
benimsedigi detaylandirilmistir. Bu baglamda, asagidaki alt basliklarda kamu
yaymciligmin hem kavramsal temelleri hem de gorsel-isitsel medyada gegirdigi

doniisiim kapsamli bir bigimde ele alinmstir.

1.1. Kamu Yaymecih@ Kavraminmm Tanmim ve Ortaya Cikisi

Kamu yayinciligi, ticari ¢ikarlardan bagimsiz bir sekilde toplumun genel
yararini dnceleyen, tarafsiz, kapsayici ve herkes i¢in erisilebilir medya hizmeti sunmay1
amaclayan bir yayinciik modelidir. Bu model, medya igeriklerinin yalnizca
bilgilendirici olmasini degil, ayn1 zamanda egitici, kiiltiirel ¢esitliligi destekleyici ve
toplumsal biitiinligii pekistirici bir rol iistlenmesini esas alir. Medya araciligiyla
toplumu spor, kiiltiir, sanat ve etik degerlerle bulusturmay1 hedefleyen kamu
yayinciligl, bu yoniiyle demokratik toplumlarin vazgegilmez unsurlarindan biri haline

gelmistir.

Kamu yaymciligi anlayisi, 20. yiizyilin baslarinda radyo teknolojisinin
yayginlagmasiyla ortaya cikmustir. Ilk dénemlerde 6zel girisimciler tarafindan
ylriitiilen radyo yayinlari, zaman i¢inde reklam odakli bir yapiya biiriinmiis; 6zellikle
savas donemlerinde propaganda amaciyla kullanilmasi, yaym igeriklerinin
tarafsizligin1 ve giivenilirligini tartigmali hale getirmistir. Bu gelismeler, devletlerin
yayincilik alanina miidahil olarak kamu yarar1 odakli, bagimsiz ve tarafsiz igerikleri
giivence altina alacak yeni bir yaymecilik yaklasimimi hayata gecirmesini zorunlu

kilmustir.

Bu dogrultuda kamu yayinciligina dair ilk kurumsal drnek, 1923 yilinda
Birlesik Krallik’ta kurulan British Broadcasting Company (BBC) olmustur. BBC’nin
kuruluguna yon veren Sykes Komitesi (1923), yaynciligi “kamu hizmeti” olarak
tanimlamis ve bu hizmetin devlet denetiminde yiiriitilmesi gerektigini belirtmistir
(Goodwin & Whannel, 1990). Boylece yayinciligin yalnizca teknik bir faaliyet olmayip

ayni zamanda kamusal bir sorumluluk oldugu anlayis1 benimsenmistir.
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Kamu yayincilig1 modeli, yayinlarin finansmanyi, igerik tiretiminde tarafsizlik
ve toplumsal temsilde kapsayicilik ilkeleri etrafinda bi¢imlenmistir. Bu model,
yurttaglara yalnizca haber ulastirmakla kalmamis; onlari bilinglendirme, egitme ve
ortak degerler etrafinda birlestirme misyonunu da iistlenmistir. Yaym frekanslar
iizerindeki kisith kapasite ve yayin hizmetlerinin toplum tarafindan nasil finanse
edilecegine dair belirsizlikler de kamu yayinciliginin hizla kurumsallagsmasina yol agan
etkenler olmugstur. Dolayisiyla kamu yaymeciligi, sadece bir medya hizmeti degil,
kiilttirel, toplumsal ve demokratik isleyisi destekleyen bir ara¢ olarak goriilmektedir.
Bu niteligi sayesinde, spor haberciligi gibi toplumsal etkisi yiiksek icerik alanlarinda

kamu yaymciliginin rolii daha da belirgin hale gelmektedir.

1.2. Kamu Yaymcilarinin Televizyon Yaymcih@ Seriiveni

Televizyonun kitlesel bir iletisim ortami olarak ortaya ¢ikisi, kamu yayinciligi
modelinin islev ve toplumsal etkilerini 6nemli 6l¢iide genisletmistir. Bu baglamda,
kamu yayincilarinin televizyon yayinciligi seriiveni, kamu yayimciligr modelinin somut
isleyisini ve toplum tizerindeki etkisini daha net bir bicimde ortaya koymaktadir. Kamu
yaynciligr fikrinin gorsel-isitsel medyadaki ilk ve en etkili uygulayicisi olan BBC, 2
Kasim 1936 tarihinde Londra’daki Alexandra Palace’tan diizenli televizyon yayinina

baslamugtir.

Sekil 1: BBC’nin Televizyon Yaymina Basladig1 Alexandra Palace
Kaynak: https://www.bbc.com/historyofthebbc/buildings/alexandra-palace,
Erigim Tarihi: 20.05.2025

BBC modeli, daha en basindan kamu yayinciligmin ii¢ temel ilkesini (egitmek,
bilgilendirmek ve eglendirmek) benimsemis ve yayimn politikasin1 bu dogrultuda

olusturmustur. BBC, yalmzca Ingiltere’de degil diinya genelinde kamu yayimcihigt
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sistemlerinin olusumunda da 6ncii bir rol oynayarak, pek ¢ok iilkenin bu modeli kendi

kiilttirel, siyasi ve toplumsal yapisina uyarlamasina zemin hazirlamistir (Born, 2004).

II. Diinya Savasi’nin ardindan radyo ve televizyonun kamuoyu iizerindeki
biiyiik etkisinin anlasilmasi, pek ¢ok devletin bu alanlara daha sistematik bigimde
miidahil olmasma zemin hazirlamistir. Ozellikle savas sonrasi donemde kamu
yayinciligl, toplumlarin yeniden insasinda demokratik degerlerin yayginlastirilmasi ve
ulusal kimligin yeniden kurgulanmast i¢in kritik bir ara¢ haline gelmistir. Japonya’da
BBC modelini 6rnek alan ve 1925’te kurulan kamu yayincist NHK (Nippon Hoso
Kyokai), reklamsiz yayin yapmis ve izleyici katkilartyla finanse edilmistir. NHK, kamu
yararini onceleyen, kiiltiirel miras1 koruyan ve tarafsiz habercilik ilkelerine dayali bir

yayin modeli gelistirmistir

Almanya'daki 16 eyaletin is birligiyle kurulan ARD (Arbeitsgemeinschaft der
offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutschland), Nazi
Almanyasi’ndaki propaganda agirlikli yayincilik anlayisindan sonra 1950 yilinda
kurulmus olup ¢ogulcu, bagimsiz ve yerel degerlere duyarl yayin politikalariyla 6ne
cikmistir (Bascl, 2018, s. 66-67). 3 Ocak 1954’te televizyon yayinciligima baslayan
ftalya’da kamu yayincis1 R4/ (Radiotelevisione Italiana); televizyonu eglencenin
disinda bir egitim ve bilgi araci olarak kamuoyuna sunmay1 hedeflemektedir (RAI,
2025).

Giliniimiizde kamu yaymcilig1 ulusal sinirlarin Stesinde ulusétesi yapilar
bi¢iminde de siirdiiriilmektedir. Bu baglamda dikkati ¢eken 6rneklerden biri, kurumsal
yapisi ve yayin politikalariyla diger kamu yayincilarindan ayrilan Alman-Fransiz ortak
kamu yaym kurulusu ARTE’dir (Association Relative a la Télévision Européenne).
Popiiler kiiltiir irtinlerinden gok yiiksek kiiltiir ve sanatsal i¢eriklere odaklanan ARTE,
¢ok dilli yayin anlayis1 ve kiiltiirel ¢esitlilige verdigi 6énemle Avrupa’nin kiiltiirel
zenginligini  goriiniir  kilmayr hedeflemektedir. Buna ek olarak Fransa
merkezli TV5Monde ve Avrupa merkezli Euronews, ¢ok uluslu kamu destegiyle
finanse edilip kamu yaymcilig1 degerlerini uluslararasi diizlemde siirdiiren Snemli
orneklerdir. Bu kuruluslar, kiiltiirel diplomasi, ¢ogulculuk ve evrensel erisilebilirlik

ilkeleri dogrultusunda yayin yaparak kamu yayinciligi anlayisin uluslararasi boyuta
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tagimaktadir. Boylelikle, televizyon ¢agi ve uluslararasi ig birlikleriyle sekillenen kamu
yayincilig1 pratigi genel hatlartyla ortaya konulmustur. Bu arka plan, kamu yayinciligi
gergevesinde spor haberciliginin nasil  bigimlendigini anlamak i¢in zemin

hazirlamaktadir.

2. Etik ve Spor Yayimncihgi

Etik kavrami, kdkenini Yunancadaki ethos sozciigiinden almakta aliskanlik,
tore ve gelenek anlamlara gelmektedir. Tiirk Dil Kurumu kelimeyi “gesitli meslek
kollar1 arasinda taraflarin uymasi veya kagimasi gereken davranislarin biitiinii” olarak
tanimlar (TDK, 2022). Etik ilkeler, yalnizca bireysel ahlaki degerlerle sinirli olmayip
mesleki sorumluluklarin yerine getirilmesi noktasinda da belirleyici rol iistlenen
ilkelerdir. Bu baglamda tiim meslek gruplar i¢in etik degerler genel ahlaki ilkeler ve

meslegini en iyi sekilde icra etme iizerine temellendirilmektedir (Uzun, 2009).

Yaymeilik pratiginde dogruluk, diiriistlilk, hakkaniyet, dengeli ve sorumlu
habercilik gibi etik degerler gazeteciligin temel ilkeleri arasinda yer alir (Capli, 2002).
Medya etigi kavrami, 6zellikle 1980°lerden itibaren akademik ve popiiler elestiriler ile
iletisim alanindaki diizenlemelerde merkezi bir tartisma konusu héline gelmistir (Capli
& Tuncel, 2009). Bu siirecte, objektiflik, tarafsizlik, kamu yarar1 ve birey haklarina

saygi gibi etik ilkeler, haberciligin kurucu unsurlari olarak kabul edilmistir.

Ozellikle kamu yayimnciligi sorumlulugunu iistlenen medya kurumlarmin,
haber iiretiminde dogrulanmamus bilgiler ve spekiilatif iceriklerden uzak durarak;
tarafsiz, bagimsiz ve giivenilir bir habercilik anlayisin1 benimsemeleri biiyiik 6nem
tasir. Bu nedenle kamu televizyonlarinda gorev alan medya profesyonellerinin etik
habercilik ilkelerine bagli kalmalari, objektif yontemlerle ¢aligmalart ve mesleki
sorumluluk bilinciyle hareket etmeleri beklenmektedir. Yayin politikalarini bu degerler
dogrultusunda belirleyen kamu yayincilar;; objektiflik, tarafsizlik, dengelilik,
olgusallik ve siyasal yansizlik gibi alt normlar temelinde evrensel gecerlilige sahip

habercilik pratiklerinin gelisimine katki sunmaktadir.

Uluslararas1 diizeyde kamu yayincilari, medya etigini desteklemek ve

yayincilik standartlarii yiikseltmek amaciyla is birligi i¢inde hareket etmektedir.
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Avrupa Yaym Birligi (EBU), Asya-Pasifik Yayin Birligi (ABU), Kuzey Amerika
Yayincilar Birligi (NABA), Iber-Amerika Telekomiinikasyon Orgiitii (OTI) ve Afrika
Yaymn Birligi (AUB) gibi yapilar, yalnizca teknik ve igerik standartlarini belirlemekle
kalmayip ayni zamanda medya etigine dair evrensel ilkelerin olusturulmasina ve
korunmasina da onciilikk etmektedir. Bu birlikler, medya alaninda hem profesyonel
dayamismay1 artirmakta hem de etik ilkelere dayali yayinciligin gelismesine katki

saglamaktadir.

2.1. Kamu Yaymncihig1 ve Spor Haberciligi Etigi

Spor yalnizca fiziksel bir etkinlik olmanin o&tesinde, bireylerin sosyal
etkilesim, eglenme ve kendini gergeklestirme ihtiyaglarina yanit veren, toplumsal
yasamin dinamiklerini gekillendiren ¢ok boyutlu bir olgudur. Bu ydniiyle spor,
toplumsal bellekte ve kiiltiirel insada 6nemli bir yer tutar. Medya igeriklerinde sporun
ele alinisi, 6zellikle genis kitlelere hitap etme potansiyeli nedeniyle cagdas gazetecilik
pratiklerinde &ncelikli alanlardan biri haline gelmistir (Ozsoy, 2012). Ancak spor
haberciligi, medya etigi ilkelerinin en sik ihlal edildigi alanlardan biridir. Tarafli
yayincilik, dogrulugu teyit edilmemis bilgilerin servis edilmesi, spekiilatif ve
magazinsel igeriklere yonelim bu ihlallerin baginda gelir. Tiirkiye’de futbolun, 6zellikle
de “dort biiyiikler” olarak anilan kuliiplerin medya igeriklerinde belirgin bigimde yer
almasi, 6zel yayinci kuruluslarin reyting odakli igerik stratejilerini dogurmakta; bu
durum habercilikte etik ilke ve sorumluluklarmn goéz ardi edilmesine yol agmaktadir

(Ozsoy, 2012, 5.98).

Kamu yayincilart ise, ticari baskilardan bagimsiz yapilari sayesinde; dogruluk,
tarafsizlik, sorumluluk ve kamu yararin1 gézeten habercilik anlayisini benimsemekte
ve bu dogrultuda igerik iiretmektedir (Capli & Tuncel, 2009). Ornegin, transfer
haberlerinde 6zel kanallarin spekiilasyon temelli igerik sunumuna karsilik, kamu
yayincilart giivenilir kaynaklara (kuliip agiklamalari, resmi sosyal medya hesaplar1 ve
Kamuoyu Aydinlatma Platformu (KAP) vd.) dayanan haberciligi tercih etmektedir. Bu
tutum, medya etiginin kurumsal bir refleks haline gelmesini saglamakta ve toplumsal

giiveni pekigtirmektedir.
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Kamu yaymeciliginin etik sorumlulugu yalnizca dogru habercilikle smirlt
degildir. Ayn1 zamanda medyada yer bulmakta zorlanan branslarin goriiniirliigiinii
artirarak spor kiiltiiriiniin ¢esitlenmesine katki sunmaktadir. TRT, paralimpik sporlar,
giires, okculuk, tackwondo gibi az temsil edilen branslara yayinlarinda yer vererek hem
toplumsal farkindaligi artirmakta hem de bu alanlardaki sporcularin sponsorluk ve
tamnirhk imkéanlarmi  genisletmektedir. Ornegin, Paralimpik yiiziicii Siimeyye
Boyaci’nin TRT’de yayinlanan basarilar1 sonras1 Adidas (10Haber, 2024) ve Allianz
gibi firmalarla sponsorluk anlagmalari imzalamas1 bu etkinin bir gostergesidir (Horuz,
2023). Benzer sekilde, Mete Gazoz ve Barig Telli'nin basart hikayeleri, TRT'nin
belgesel igeriklerine konu olmus ve bu sayede hem sporcularin goriiniirliigii artmis hem
de okculuk ve ampute futboluna yonelik toplumsal ilgi gii¢lenmistir (YouTube, 2024;
Perde, 2024). Bu 6rnekler, kamu yayicilarmin sadece haber sunmakla kalmayip; etik,
kiilttirel ve sosyal sorumluluklar gergevesinde spor medyasina yon verdigini
diistindiirmektedir. Bu baglamda kamu yayicilig1, 6zel yaymeciliga referans olma islevi
iistlenmekte, spor haberciliginde etik standartlarin gelisimine katki sunmaktadir.
Ozetle, kamu yaymcilarmin etik spor haberciligi anlayisiyla demokratik iletisim

stireglerinin temel aktorlerinden biri olmay siirdiirdiigii diistinilmektedir.

2.2. Spor Haberciligi ve Kitle iletisim Araclarinin Déniisiimii

Spor haberciliginin tarihsel gelisiminin incelenmesi, giiniimiiz medya
pratiklerini kavramak i¢in kritik 6nemdedir. Kiiresel 6lgekte genis kitleleri etkileyen,
toplumsal biitiinlesmeye katki sunan ancak zaman zaman ideolojik yonlendirme araci
olarak da kullanilan spor haberciliginin tarihsel seyri, 6zellikle kamu yayincilig
baglamindaki giincel uygulamalar1 anlamamiz i¢in 6nemli bir zemin olusturmaktadir.
Kamu yayincilig1 baglaminda spor igeriklerinin sunumu, kamu hizmeti yayinciligmin
temel ilkeleriyle ne oOlgiide Ortlistiigliniin anlasilmast agisindan 6nemli bir

degerlendirme alan1 sunmaktadir.

2.3. Kamusal Spor Yaymciligimin Déniisiimii ve Tarihsel Uygulama Ornekleri
Spor haberciligi, kitle iletisim araglarindaki doniisiim ve yayincilik alanindaki

teknolojik gelismeler dogrultusunda siirekli degisim ve donisiim yasamistir. Bu

gelismeler, sadece teknik altyapryr degil ayni zamanda sporun temsilini, sunum

bigimlerini ve medya politikalarim1 da degistirmistir. Ornegin, Sovyetler Birligi’nde
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sporun siyasi iktidar tarafindan ideolojik bir arag olarak kullanildig1 goriilmektedir
(Gazi & Caki, 2019, 5.371). Ozellikle Soguk Savas éncesi dénemde, sporun toplumsal
yasamin ayrilmaz bir pargast haline getirilmesi propaganda temelli iletisim
stratejileriyle desteklenmigtir. Bu donemde hazirlanan propaganda afisleri, sporun
yalnizca fiziksel yoniinii degil ayn1 zamanda disiplinli, iiretken ve saglikli Sovyet
yurttag tipini insa etme amacini da yansitmistir (Howell, 1975). Nitekim Rowley
(2006), sanatgilar tarafindan tretilen spor temali posterlerde Sovyet halkinin giinlik
yasamda sporla i¢ ice oldugunun vurgulandigint ve sporun kitlesel Olgekte

siradanlagtirilmasinin hedeflendigini aktarmaktadir.

Sekil 2: Sovyetler Birligi Dénemine Ait “Sampiyon” Konulu Propaganda Posteri
Kaynak: Soviet Propaganda Poster (1935), Sovexportfilm, Erisim Tarihi: 20.05.2025

Bu ornek, kamu yaymeilig1 ya da genel olarak kitle iletisim araglarinin sporu
yalnizca bilgilendirme veya eglence amactyla degil ideolojik bir insa siirecinin pargasi
olarak da kullanabilecegini gostermesi bakimindan anlamhidir. Giiniimiiz kamu
yayincilig1 pratiklerinin tarihsel kdkenlerini kavramak, sporun medya araciligiyla nasil
temsil edildigini ve hangi amaglara hizmet ettigini ¢oziimleyebilmek i¢in dnemli bir

temel sunmaktadir.

Benzer sekilde, 1949°da Cin Halk Cumhuriyeti’nin kurulusundan itibaren
spor, iilke genelinde sistematik bicimde tesvik edilen bir alan haline gelmistir. Ozellikle
erken donem Cin toplumunda okuryazarlik oraninin diisiik olmasi, spor haberlerinin

yazilt metinler yerine gorsel iletisim araglariyla aktarilmasimi gerekli kilmistir (Arica,
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2019, 5.394). Bu nedenle spor igerikli propaganda afisleri sporu tesvik etmek ve kitlesel
birlik duygusunu giiclendirmek i¢in 6nemli bir arag olarak kullanilmistir. Mao Zedong
donemi Cin’inde, i¢ savas sonrasi toplumsal ayrigmanm oniine gecilerek ulusal
biitiinliigiin saglanmasi hedeflenmistir. Bu dogrultuda Cin halkinin bos zamanlarini
birlikte, diizenli ve disiplinli sekilde degerlendirmesi i¢in sporun Kkitlesel diizeyde
yayginlastirilmasina 6zel dnem verilmistir. Radyo gibi kitle iletisim araglarinin her
hanede bulunmayisi, Ozellikle spor igerikli posterler gibi gorsel materyallerin

haberlesme ve yonlendirme siirecindeki roliinii daha da artirmigtir (Arica, 2019, 5.396).
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Sekil 3: Mao Zedong Donemine Ait “Koylii” Konulu Spor Posteri
Kaynak: Chinese Propaganda Poster (1953), Xinhua, Erisim Tarihi: 23.05.2025

Tarihsel olarak bu ornekler, sporun yalnizca fiziksel bir etkinlikten ibaret
olmadigmi; aksine kitle iletisim araglart aracilifiyla toplumsal yapilandirma
siireglerinin bir pargasi haline getirildigini ortaya koymaktadir. Ozellikle kamu
yayinciligmin erisemedigi kesimlerde sporun propaganda ve gorsel kiiltiir yoluyla

kitlesel dlgekte yayginlastirilmasi dikkat gekicidir.

Spor haberciligi, kitle iletisim araglarinin teknolojik ve yapisal gelisimine
paralel olarak evrimini siirdlirmiistiir. Bu siirecin ilk ve en uzun soluklu mecrasi, basil
gazetelerdir. Ozellikle Sanayi Devrimi sonrasinda kitlesel spor organizasyonlarinmn
yayginlagsmasi, toplumun spora ilgisini artirmis ve sporun kamusal yasamda daha
gOriiniir olmasina zemin hazirlamistir. Matbaanin gelisimiyle birlikte diizenli ve yaygin

bicimde yayimlanabilen ilk kitle iletisim araci olan gazete, spor haberciliginin
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kurumsallagmasi ve kitlesellesmesinde temel bir rol oynamistir. Bu sayede genis halk
kitleleri, diizenli araliklarla spor haberlerine erisebilmis; spor haberleri metinlerin yan1
sira fotograf ve grafik gibi gorsel unsurlarla topluma aktarilmistir. Sporun gorsel
temsilinin fotograf ve grafiklerle desteklenmesi hem toplumsal etkiyi artirmig hem de
sporun popiiler kiiltiirdeki yerini pekistirmistir. Ote yandan gazeteler yalnizca
bilgilendirme igleviyle kalmamis; yorum, analiz ve reklam gibi igeriklerle sporun

ekonomik bir endiistriye doniisiim siirecinde de 6nemli bir rol oynamustir.

Yazili basinin ardindan kitle iletisiminde diger 6nemli bir doniim noktasi, ise
radyonun icadryla yasanmustir. Radyo, spor haberlerini ve miisabakalarini canli olarak
genis Kkitlelere ulastirma olanagi saglayarak spor haberciliginde yeni bir ¢ag
baglatmigtir. Nitekim 4 Nisan 1921 tarihinde bir boks miisabakasinin ilk defa radyodan
naklen yayinlanmasi, spor medyasinin doniisiimii agisindan tarihi bir esik olarak kabul
edilmektedir (Budak, 2019, s.230). Basili medya ve radyonun ardindan teknolojik
ilerlemeler sayesinde televizyon, spor haberciliginin en etkili kitle iletisim araglarindan
biri haline gelmis; sporun sunumu ve temsili bambaska bir boyut kazanmigtir (Budak,

2019, 5.232).

Televizyon yaymnciliginin ilk donemlerinde, kamu hizmeti yayincilig
misyonunu Ustlenen kurumlar yaym politikalarinda spor igeriklerine 6zel bir yer
ayrrmustir. Ancak bu siiregte oncelik, ulusal kimligi ve kiiltiirel aidiyeti pekistirme
amactyla geleneksel ve yerel spor dallarmin tanitilmasmna verilmistir. Ornegin,
Amerika Birlesik Devletleri’nde beyzbol, Fransa’da bisiklet, Japonya’da sumo giiresi
gibi geleneksel spor karsilagmalari televizyon araciligryla genis kitlelere ulastirilmas;
boéylece bu sporlar ulusal diizeyde popiilarite kazanirken uluslararasi Olgekte de
bilinirlige kavusmustur (Beck & Bosshart, 2003). Nitekim Ingiltere’de kamu yayincis
BBC’nin 1937 yilinda Wimbledon Tenis Turnuvasi’ndaki bir karsilagmay1 yaklasik 25
dakika boyunca canli yayinlamasi dikkat cekicidir (Cashmore, 1994). Bu yayin,
yalnizca teknolojik bir yenilik olmakla kalmamis; ulusal bir spor etkinliginin
uluslararasi prestij kazanmasinda medyanin doniistiiriicii giiciinii erken donemde ortaya

koymustur.
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Giliniimiizde diinyanin en saygin tenis organizasyonlarindan biri kabul edilen
Wimbledon Turnuvasi’nin bu konumunda, BBC’nin yayimncilik siirecinin ilk
donemlerinde bu etkinlige sagladig1 medya desteginin biiyiik pay1 oldugu sdylenebilir.
Ozetle, televizyon yaymciliginda éncii konumdaki kamu hizmeti yayincilari, yerel ve
geleneksel spor dallarinin cografi sinirlarin tesine tasinip uluslararasi tanmirligmin
artmasinda  stratejik bir rol {istlenmistir. Bu siireg, medyanin sporun
stirdiirtilebilirligine, kiiltiirel hafizaya ve toplumsal aidiyetlerin giliclenmesine olan

etkisini somut bi¢imde gdstermistir.

Karasal yayin teknolojilerinin ilk donemlerinde, cografi engeller nedeniyle
televizyon sinyalinin her bolgeye ulagtirilmasi igin ¢ok sayida verici kurulmasi
gerekmistir. Karasal yayin altyapisinin her bolgede etkin hizmet verebilmesi hem
yiiksek maliyetli hem de yogun teknik is giicti gerektirdiginden, yayimcilik sektoriinde
daha verimli, kapsayic1 ve siirdiiriilebilir iletim alternatiflerine ihtiya¢ duyulmustur. Bu
ihtiyaca yanit olarak gelistirilen uydu yaymecilig1 teknolojisi, televizyon igeriklerinin
¢ok daha genis cografyalara, hatta kiiresel dl¢ekte milyarlarca izleyiciye ulagmasini
miimkiin kilmistir. Ekvator yoriingesinde konumlanan haberlesme uydulari, tek bagina
diinyanin tgte birini kapsayacak alani yayin sinyaliyle besleyebilmektedir. Giincel
verilere gore, ekvator yoriingesinde faal durumda bulunan 358 haberlesme uydusu
bulundugu goz dniinde bulunduruldugunda (Satbeams, 2025), televizyon yayinlarmin
kiiresel 6lgekte yaygin ve kesintisiz bigimde iletilebildigi anlasilmaktadir. Bu gelisme,

ozellikle spor yayinciligi alaninda koklii bir doniisiimii beraberinde getirmistir.

Spor endiistrisinin giderek daha biiyiik bir ekonomik sektor haline gelmesi,
spor yaymlarmin daha genis kitlelere ulastirilmasi gerekliligini dogurmustur.
Giliniimiizde internet altyapisinin yayginlasmasi, dijital yaymncilik anlayisinin
gelismesine zemin hazirlamis ve spor igeriklerinin ¢ok daha gesitli mecralar
araciligryla, daha genis ve farkli sosyo-ekonomik gruplara erisebilir hale gelmesini
miimkiin kilmigtir. Televizyon yayinciligl, bu doniisiim siirecinde karasal yayin, uydu
yayini, kablo TV ve dijital platformlar olmak tizere farkli iletim alternatifleri {izerinden
spor iceriklerini ¢ok yonlii bigimde izleyiciyle bulusturmaktadir. Bu kiiresel doniisim

151¢1nda, spor haberciliginin kamu yayinciligr ¢ercevesindeki gelisimi ana hatlarryla
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ortaya konulmustur. Simdi, Tiirkiye 6zelinde spor haberciliginin tarihsel gelisimi ve

kamu yayinciligindaki uygulamalarina odaklanmak gerekmektedir.

3. Tiirkiye’de Spor Haberciligi ve Temsil Bicimleri

Spor, Tiirkiye’de yalnizca bireysel ve toplumsal bir etkinlik olarak degil,
medya temsilleri ve kitle iletisim pratikleri agisindan da 6énemli bir alan olugturmustur.
Ozellikle 20. yiizy1lin baslarindan itibaren Tiirkiye’de sporun toplumsal yasamda daha
goriiniir hale gelmesi, kitle iletisim araglarinin gelisimiyle dogrudan iliskilidir. Spor
haberciligi, yalnizca miisabaka sonuglarinin aktarilmasiyla sinirlt kalmayip; toplumsal
degerlerin, ulusal kimligin ve kiiltiirel aidiyetlerin insasinda da etkin bir rol
iistlenmistir. Tiirkiye’de spor haberciliginin tarihsel gelisim siireci, ddnemin toplumsal
yapisi, iletisim teknolojilerindeki yenilikler ve siyasal doniisimlerle birlikte
sekillenmistir. Bu ¢er¢evede Tiirkiye’de spor haberlerinin ilk temsilleri ve medyada
nasil goriiniir kilindigy, tarihsel baglam iginde ele alinmasi gereken dnemli bir konu

bashigidir.

3.1. Tiirkiye’de Spor Haberlerinin Tarihsel Temsilleri ve Ilk Uygulamalar
Osmanlt Devleti’'nde matbaanin olduk¢a ge¢ kullanilmasi ve toplumda
okuryazarlik oraninin diigiik olmasi nedeniyle Tiirk basimn tarihinin baslangici, Avrupa
basin tarihine kiyasla yaklagik iki yiizy1l gecikmistir (Ilhan, 2009, s.29). Bu gecikmeye
ragmen 19. yiizyilin son ¢eyreginde spor haberciligi Tiirkiye’de de kendini gostermeye
baslamis ve kitle iletisim araglar1 vasitastyla spora dair ilk yazili i¢erikler iiretilmistir.
Ornegin, Servet-i Fiinun dergisi 1891 yilinda yayina baslamis ve Tiirk basmninda spor
haberciliginin ilk 6rneklerinden birine ev sahipligi yapmistir. Derginin ilk sayilarinda
Ali Ferruh Bey tarafindan Paris’ten kaleme alinan eskrim konulu bir makale, Tiirk
basin tarihinde yayimlanan ilk spor yazisi olarak kabul edilmektedir (ilhan, 2009, s.36).
Yine ayni y1l, dénemin 6nemli egitim kurumlarindan Mekteb-i Sultani’de (giintimiizde
Galatasaray Lisesi) beden egitimi &gretmeni olan Faik Ustiinidman’in kaleme
aldig1 Jimnastik veyahut Riyaziyat-1 Bedenniye adli eser, Tirkiye’de spor alanminda
yayimlanan ilk kitap olarak degerlendirilmektedir (ilhan, 2009, s.36). Bu gelismeler,
Tiirkiye’de spor kiiltiirliniin yazili mecralarda goriiniirliik kazanmaya basladig1 erken

doneme isaret etmektedir.

- A\



Kamu Yayinciliginda Spor Habercilidi Pratikleri: icerik Politikalari ve Temsil Bigimleri Uzerine Bir inceleme W

Gazete basminda spor haberciliginin ilk 6rneklerinden biri ise 30 Mart 1895
tarihinde  Selanik’te  yayimlanan Asir  gazetesinde  gorllmiistiir. “Yeni  Bir
Miisabaka” baglikh bu haberde, ingiltere’de diizenlenen bisiklet ve at yarislarina dair
bilgilere yer verilerek sporun uluslararasi boyutu, Tiirk basmi araciligiyla ilk kez
topluma tanitilmistir (ilhan, 2009, s.36). Tiirkiye’de radyodan yayimlanan ilk spor
karsilasmasi ise 1933 yilina uzanmaktadir. istanbul’da gergeklestirilen Tiirkiye-italya
giires miisabakasi, radyodan canli yayinlanan ilk spor karsilasmasi olma 6zelligini
tasimstir (ilhan, 2009, s.22). Bu gelismeler, Tiirkiye’de sporun yalnizca yazili basin
yoluyla degil, isitsel medya araglartyla da kitlelere ulagtiritlmaya baslandigr donemin

baslangicin simgelemektedir.

3.2. Tiirkiye’de Kamu Yaymcihg: ve Spor Haberciligi

Tiirkiye’de spor haberciligi, tarihsel olarak yazili basin, radyo ve erken donem
iletisim araglar1 araciligiyla sekillenmis; sporun toplumsal gortiniirliigli bu mecralar
sayesinde artmigtir. Ancak teknolojik donilisim ve kitle iletisim araglarinin
¢esitlenmesiyle birlikte, 6zellikle kamu televizyonlarinin spor haberciliginde iistlendigi
rol belirleyici bir diizeye ulagmistir. Kamu hizmeti yayinciligr anlayis1 ¢ercevesinde
sporun yalnizca eglence ve rekabet boyutuyla degil, toplumsal birlik, kiiltiirel kimlik
ve bilgilendirme islevine katki saglayacak sekilde sunulmasi, Tiirkiye’de de kamu
televizyonlarinin  temel misyonlarindan biri  haline gelmistir. Bu kapsamda,
Tiirkiye’deki kamu televizyonlarinda spor haberciliginin igerik iiretim siirelerinin ve
temsil bigimlerinin nasil sekillendigi, dikkatle incelenmesi gereken bir alan olarak 6ne

¢ikmaktadir.

3.3. TRT’de Spor Haberlerinin icerik ve Temsil Bicimleri

Kamu yayinciligi, topluma yonelik bilgilendirme, egitme ve eglendirme
misyonunu iistlenen; halk i¢in tiretilen ve halk tarafindan finanse edilen bir yayincilik
anlayisidir (Sahin, 2019, s.566). Bu dogrultuda kamu yayincilari, yalnizca haber
iletmekle kalmayip; toplumsal degerlerin, kiiltiirel mirasin ve sporun
yayginlastirilmasina da katki sunar. Spor haberlerinin kamu televizyonlar araciligiyla
genis kitlelere ulastirilmasi, sporun barig, kardeslik ve dayamigma yonlerinin
vurgulanmasini miimkiin kilmakta; ayni zamanda sporun bir yasam bi¢imi olarak

benimsenmesine yonelik toplumsal farkindalik olusturmaktadir. Bunun yani sira kamu
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yayincilari, yerel ve milli spor dallarma oncelik vererek, geleneksel sporlarin

korunmasi ve tanitilmasi konusunda da sorumluluk ustlenir.

Tiirkiye’de kamu yayinciligi misyonunu tastyan ilk ve tek televizyon kanali
olan Tiirkivye Radyo Televizyon Kurumu (TRT), 1 Mayis 1964 tarihinde 6zerk bir
kanunla kurulmustur (TRT, 2025a). TRT nin ilk televizyon yaymni, 31 Ocak 1968
tarihinde Ankara Mithatpasa Stiidyolari’ndan gergeklestirilmis ve bu dénemde yayin

akisinda spor haberlerine de yer verilmeye baslanmistir.

Sekil 4: TRT nin Ilk Televizyon Yayinina ait Gorsel
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/yasam/trtnin-ilk-televizyon-yayini-onun-anonsuyla-
basladi-465600.html, Erisim Tarihi: 23.05.2025

1971 yilinda oynanan Karsityaka—istanbulspor futbol miisabakasinin
Tiirkiye’de ilk kez naklen yayinlanmasi, TRT spor haberciligi tarihinde énemli bir
doniim noktast olarak kaydedilmektedir (Sahin, 2019, s5.565). Devam eden yillarda
TRT, yalnizca ulusal spor karsilasmalarini degil, 1971 Akdeniz Oyunlari, 1972 Miinih
Olimpiyatlar1 ve 1974 FIFA Diinya Kupasi gibi uluslararasi 6lgekte ilgiyle takip edilen
spor organizasyonlarint da Tirk izleyicisiyle bulusturarak spor yayinciligi alaninda

oncii bir rol tistlenmistir.

TRT, spor haberciligindeki kurumsal yapilanmasini giiclendirme hedefiyle
bagimsiz bir spor kanali olusturma yoluna gitmistir. Oncelikle TRT 3-Spor adiyla,
TRT 3 kanalinin yayin akisi igerisinde spor igeriklerine agirlik verilerek kanal bir siire
hem TRT 3 hem de TRT Spor logolariyla yaym yapmistir. 2012 yilinda TRT Spor,

bagimsiz bir kanal kimligi ve ozgiin logosuyla yayin hayatina baslamis; Aralik

 \"/



Kamu Yayinciliginda Spor Habercilidi Pratikleri: icerik Politikalari ve Temsil Bigimleri Uzerine Bir inceleme W

2014’ten itibaren ise yliksek ¢oOziiniirliklii (HD) formatta yaymn yaparak izleyici
deneyimini gelistirmistir (Sahin, 2019, 5.567).

Tiirkiye’de futbolun en popiiler spor dali olmasi, 6zel medya kuruluslarinin
spor yayinciliginda reyting ve reklam gelirleri odakli bir politika benimsemelerine yol
agmigti. Bu nedenle o6zel televizyonlarin spor haberleri biiyiik 6lgiide futbola
ayrilmakta ve ¢ogunlukla Besiktas, Fenerbah¢e, Galatasaray, Trabzonspor gibi dnde
gelen kuliiplerin etrafinda sekillenmektedir. Oysa Tiirkiye’de futbol disinda 64 farkli
spor dali bulunmakta ve bu branslara yonelik faaliyet gosteren federasyonlar ile
Genglik ve Spor Bakanlig1, sporun tabana yayilmasi ve gelisimi igin gesitli projeler
yiiriitmektedir (Sahin, 2019, s.568). TRT, kamu yayincilig1 misyonu geregi futbol
disindaki branglara da yayin akisinda yer vermeye 6zellikle 6zen gostermektedir. 2018
yil1 verileri, TRT Spor kanalinin 6zel yayincilarda neredeyse hi¢ goriinmeyen ampute
futbol, badminton, eskrim, tekvando, judo ve boks gibi branslara toplam yayin
stiresinin yaklasik %40’ 1 ayirdigini gostermektedir (Sahin, 2019; Sekil 4). Bu tablo,
TRT nin spor haberciliginde ¢esitliligi onceleyen kamu hizmeti yaklasiminin somut bir
gostergesidir. Buna ek olarak, futbol, basketbol, voleybol, hentbol, giires ve atletizm
gibi popiiler branglarda milli takimlarin uluslararas1 miisabakalar1 da TRT araciligiyla
genis kitlelere ulastirilmakta; boylece TRT, toplumsal biitiinliiglin ve ulusal spor

bilincinin gii¢lendirilmesine énemli bir katk1 sunmaktadir.

M Futbol
Basketbol

m Voleybol

W Atletizm

Hentbol

Sekil 5: 2018 Y11 Verilerine Goére TRT Spor Kanali Yayin Siireleri Dagilimi
Kaynak: TRT Kurumsal Yaymn Raporu, 2019 (Sahin, 2019).

TRT, kamu yaymciligr ilkeleri dogrultusunda geleneksel Tiirk sporlarmin
goriintirligiinii artirma misyonu tagimaktadir; Kirkpinar Yagh Giiresleri ve CW Enerji

Yagli Giires Ligi yayinlari ile atl cirit ve okguluk gibi branslar diizenli bigimde ekrana
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gelmektedir. Kurum, yaglh giires, cirit, ok¢uluk ve atli okguluk gibi ata sporlarma iliskin
haber ve yaymlar1 diizenli olarak ekranlara tasimakta; boylece kiiltiirel mirasin
yasatilmasina katkida bulunmaktadir (Durdu, 2019, s.5). Bu anlayisla hareket eden
TRT, futbol disindaki tiim spor branglarina daha fazla goriiniirliik kazandirma hedefiyle
21 Eyliil 2019 tarihinde TRT Spor 2 adiyla test yayinlarina baslamistir. Kanal, 19
Mayis 2021 tarihinde Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami’nda duayen spiker
Orhan Ayhan ve Goktug Kirca’nin sunumuyla Cumhurbaskanligi Bestepe Millet
Kongre ve Kiiltiir Merkezi'nde gergeklestirilen tanittimla TRT Spor Yildiz adiyla resmi
yayin hayatina gegmistir (Oktay, 2021).

TRT Spor Yildiz, 6zellikle geng sporcularin basarilarii goriiniir kilmayi,
Tiirkiye’deki 64 farkli spor federasyonunun temsil ettigi branslara medya giicii
araciligryla destek sunmayi ve bu alanlardaki sporculara tanitim ve sponsorluk yoluyla
dolayli ekonomik katki saglamayir amaglamaktadir. Bu yoniiyle TRT Spor Yildiz,

Tiirkiye’de spor haberciliginde 6nemli bir agilim olarak degerlendirilmektedir.

TRT, spor haberciliginde ¢esitliligi yalnizca geleneksel medya kanallariyla
sinirl tutmamak adina, 3 May1s 2023 tarihinde dijital platformu Tabii’yi hizmete agmis
ve ¢oklu spor igeriklerini dijital ortama da tasimistir. Ozellikle Olimpiyat Oyunlari gibi
pek ¢ok spor bransinin es zamanl olarak yer aldig1 genis kapsamli organizasyonlarda,
TRT biinyesindeki geleneksel spor kanallarinin kapasitesini asan yayinlar, Tabii
platformunda olusturulan dijital spor kanallar1 aracilifiyla izleyiciye sunulmaktadir.
Boylece TRT, hem farkli spor dallariin gértiniirliigiinii artirmakta hem de izleyiciye
daha esnek, erisilebilir ve kapsamli bir medya deneyimi saglamaktadir. Bununla
birlikte Tabii’nin ticretli bir dijital platform olmasi, kamu yaymecilig1 baglaminda
degerlendirildiginde tartigmali bir noktaya isaret edebilmektedir. Ancak yine de bu
girisim, kamu yayimcisinin dijital diinyadaki varligini giiglendirmesi ve ¢esitlenen
medya ortamina uyum saglama ¢abasini gostermesi bakimindan 6nemli bir 6rnek teskil

etmektedir.
Ote yandan, uluslararast kamu yayinciligi drneklerine bakildiginda, spor

geemisi olan kisilerin yalnizca yorumcu olarak degil, aktif bigimde program sunucusu

olarak da gdrevlendirildigi goriilmektedir. Ornegin, Ingiliz eski milli futbolcu Gary
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Lineker ve eski futbolcu Alex Scott, BBC’de; Ispanyol ritmik jimnastik¢i Almudena
Cid, 2008 Pekin Olimpiyatlar1 sonrasinda Ispanya’nin kamu yayincist RTVE’de; eski
artistik buz pateni sampiyonu Alexei Yagudin ise Rusya’da Channel One Russia
kanalinda Ice is Melting with Alexei Yagudin adli programin sunuculugunu
istlenmistir. Tiirkiye’de ise spor ge¢misine sahip isimler daha ¢ok stiidyo ortaminda
yorumcu kimligiyle ekranlarda yer almaktadir. Oysa uluslararast orneklerin de
gosterdigi gibi, sporculuk ge¢misine sahip kisilerin hem yorumcu hem de sunucu olarak
etkin bicimde konumlandirilmasi, spor haberciliginin igerik kalitesini ve izleyiciyle
kurulan bag1 giiclendirme potansiyeli tasimaktadir. TRT nin spor haberciligi alaninda
uluslararas1 standartlara yaklasmasi ve izleyici beklentilerine daha nitelikli yanit
verebilmesi adina, sporcu kdkenli uzmanlarin igerik {iretim siireglerine daha aktif
katilminin tegvik edilmesi, gelecekte atilabilecek onemli adimlardan biri olarak

degerlendirilmektedir.

Spor haberciliginde engelli, kadin veya ana akim medyada yeterince temsil
edilmeyen branslardaki sporculara yer verilmesi, medya etigi ve kamu hizmeti
anlayisinin 6nemli bir pargasidir. TRT nin paralimpik sporculara ve farkli branslardaki
basar1 hikayelerine verdigi goriiniirlikk, bu ilkenin somut ornekleri arasinda yer
almaktadir. Ornegin, Tiirk paralimpik yiiziicii Siimeyye Boyact nin basarilarmin TRT
ekranlarinda genis yer bulmasi sayesinde Boyaci, Adidas ve Allianz gibi uluslararasi
markalardan sponsorluk destegi alarak sportif kariyerini siirdiiriilebilir hale
getirebilmistir (Horuz, 2023; 10Haber, 2024). Benzer sekilde, okguluk bransi olimpiyat
sampiyonu Mete Gazoz ve ampute milli futbolcu Baris Telli’nin basarilart da TRT
yayinlar1 ve spor belgeselleri araciligiryla genis yanki uyandirmig; bu sporcularin
desteklenmesine ve ilgili branglara yonelik toplumsal farkindaligin artmasina katki

saglamistir (Beyazperde, 2024; YouTube, 2024).

Kamu yaymcilig1 ile 6zel yaymeilik arasindaki karsilikli etkilesim, spor
medyasinin etik ilkelere uygun bigcimde gelismesi, igerik ¢esitliliginin artmasi ve
topluma daha fazla katma deger sunulmasi agisindan kritik bir zemin hazirlamaktadir.
Bu dogrultuda kamu yayincilarinin yalnizca haber sunan birer ara¢ olmakla kalmayip,
etik habercilik anlayisinin, tarafsiz bilgilendirmenin ve sosyal sorumlulugun tastyici

aktorleri olduklar1 g6z ardi edilmemelidir.
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Tiim bu bulgular ve degerlendirmeler gostermektedir ki, kamu yaymeciliginda
etik ilkelere bagli kalinmasi ve spor haberciliginde toplumsal sorumlulugun
gozetilmesi, medya sektoriiniin  niteligini  artirmakla  kalmayip  sporun
yayginlastirilmasina, kiiltiirel degerlerin korunmasina ve demokratik toplum yapisinin
giiclendirilmesine de katkida bulunmaktadir. Bu noktada, ¢alismanin genel ¢ergevesini
Ozetlemek ve wulasilan sonuglar1 biitiinciil bir yaklasimla degerlendirmek

gerekmektedir.

SONUC

Bu calisma, kamu yayinciligr perspektifinden spor haberciligi pratiklerini
igerik iiretimi, temsil bigimleri ve habercilik etigi ekseninde ¢ok boyutlu bir yaklagimla
incelemis; kamu hizmeti yayinciligmin spor iletisimi iizerindeki roliinii yapisal,
kiilttirel ve etik agilardan degerlendirmeyi amaglamistir. Elde edilen bulgular, kamu
yayincilarmin yalnizca bilgi aktaran birer medya organi olmanin 6tesinde, toplumsal
biling olusumunda, kiiltiirel cesitliligin goriiniir kilinmasinda ve etik gazetecilik

anlayisinin korunmasinda stratejik bir konuma sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Aragtirma bulgulari, kamu yayincilarimin ticari kaygilardan bagimsiz bir
yayincilik anlayisi benimseyerek haber igeriklerinde dogruluk, tarafsizlik ve seffaflik
ilkelerine dncelik verdigini gostermektedir. Ozellikle paralimpik, kadin ve geleneksel
sporlar gibi ana akim medyada yeterince temsil edilmeyen branslarin kamu yayincilari
tarafindan goriintir kilinmasi; sporun yalnizea elit diizeyde degil, toplumsal tabana
yayilmasi, kapsayici bir spor kiiltliriiniin gelismesi ve sporun demokratiklesmesi
acisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu yoniiyle kamu yayinciligi, medya temsiline
cesitlilik kazandirmakta; toplumun farkli kesimlerine esit mesafede durarak sosyal
adalet ve kapsayiciligr desteklemektedir. Nitekim Tiirkiye drneginde, TRT {iizerinde
yapilan analizler, kamu yayincilarmin geleneksel televizyon mecralarmin otesine
gegerek dijital platformlar aracilifiyla ¢oklu erisim imkani sundugunu; bu sayede farkli
spor dallarinin goriiniirliigiini artirdigini ve sporcu basarilarinin daha genis kitlelerle
ulagmasint sagladigim1 ortaya koymaktadir. TRT’ nin Tabii adli dijital platform
iizerinden yiiriittiigii yayin politikalari, yalnizca igerik ¢esitliligi saglamakla kalmayip
izleyici taleplerine esnek ve erisilebilir ¢oziimler sunma noktasinda da kamusal

yayinciligin doniigiimiinii yansitmaktadir.
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Bununla birlikte, kamu yaymecilarimin benimsedigi etik habercilik anlayisi,
yalnizca kamusal sorumlulugun bir geregi olmayip 6zel medya kuruluslari igin de
ornek teskil eden bir referans noktasidir. Ozellikle kaynaga dayali haber iiretimi,
dogrulanabilirlik, tarafsizlik ve kamu yararmi onceleyen yaymecilik ilkeleri, medya

sektorii genelinde etik standartlarin giiclenmesine katki sunmaktadir.

Sonug olarak, kamu yayinciliginin spor haberciligi pratikleri, sadece medya
icerik  iretimiyle smurli  kalmayip; kiiltiirel mirasin  korunmasi, toplumsal
biitiinlesmenin tesvik edilmesi ve demokratik bir iletisim ortaminin giiglendirilmesi
acgisindan da ¢ok boyutlu bir islev iistlenmektedir. Calismanin ulastigi sonuglar, kamu
yayinciligimin 6zellikle spor haberciligi alaninda goriniirliik, etik standartlarin
korunmast ve toplumsal fayda iiretme kapasitesi bakimindan kritik bir role sahip
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu kapsamda, kamu yayinecilarinin spor haberciligindeki
varligi ve yaymn politikalari, yalnizca gliniimiiz medya diizenine yon vermekle
kalmamakta; daha etik, kapsayici ve bilingli bir medya ortaminin insasina yonelik uzun
vadeli stratejik bir katki sunmaktadir. Dijitallesme siirecinin de etkisiyle spor
haberciligi pratiklerinin gelecekte daha seffaf, ¢esitli ve toplumsal ihtiyaglara duyarl
bicimde gelisebilmesi i¢in kamu yayincilig: ilkesinin korunmasi ve gliglendirilmesi

biiyiik 6nem tasimaktadir.
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