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Öz 

Çalışmanın amacı, enflasyon muhasebesinin teorik etkileri ve işleyişini özetledikten sonra Borsa 

İstanbul’da işlem gören şirketler ve halka arz olmak isteyen şirketlerin TMS 29 hariç ve TMS 29 dahil 

muhasebe verilerine ulaşılarak uygulamalı olarak enflasyon muhasebesinin net satış, brüt kar, 

FAVÖK, net kar,  brüt kar marjı, FAVÖK marjı ve net kar marjına etkilerinin tespit edilip analiz 

edilmesidir. Enflasyon muhasebesinin uygulamadaki etkilerini ölçebilmek şirketlerdeki karar 

vericiler için daha doğru mali tablo yorumlaması ile gelecekte daha doğru yatırımların bütçelenmesi 

anlamına gelebilmektedir. Aynı şekilde firmalara yatırım yapacak yatırımcılar ve şirketleri 

değerleyecek analistler için enflasyon muhasebesinin uygulamalı etkilerini anlayabilmek mali 

tabloları ve enflasyonu daha doğru kavrayarak gelecek projeksiyonların geliştirilmesi ve 

enflasyondan ari performansın ölçülmesi olarak yorumlanabilmektedir. Ayrıca bu çalışma ile 

yüksek enflasyonun mali tabloları ne denli aşındırdığı ve yüksek enflasyonun neden zararlı bir 

yatırım ortamı oluşturduğu gösterilmektedir. Çalışmada doküman inceleme tekniği ile veriler 

toplanmış ve içerik analiz yöntemi ile veriler analiz edilmiştir. 14 sektörden 43 şirketin 57 farklı mali 

tablo döneminde enflasyon muhasebesinin etkileri gösterilmiştir. Her şirket için birden fazla mali 

tablo dönemi dikkate alındığı için 57 farklı döneme ulaşılmıştır. Enflasyon muhasebesinin 

sektörlerde genel olarak net satış, brüt kar ve FAVÖK’ü artırdığı gözlemlenirken net kar verisinin 

gerilediği dikkat çekmektedir. Perakende ve gıda gibi yüksek stoklu çalışan sektörlerde enflasyon 

muhasebesi ile FAVÖK gerilemektedir. Brüt kar marjı, FAVÖK marjı ve net kar marjlarının 

örneklemin önemli bir kısmında gerilediği gözlenmektedir. Bazı firmalarda enflasyon muhasebesi 

öncesi pozitif olan FAVÖK TMS 29 sonrası negatife dönmektedir. Yüksek stok ve maddi duran varlık 

taşıyan ve ilgili varlıkları büyük oranda borç ile finanse eden şirketlerde enflasyon muhasebesi 

sonrası net parasal pozisyon karının pozitif olduğu dikkat çekmektedir. Enflasyonist ortamda 

şirketlerin borçluluk seviyesinin artırılmasının makul olduğu sonucuna varılmıştır.  
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Abstract  

The aim of study is to summarize theoretical effects and functioning of inflation accounting and then 

to determine and analyze effects of inflation accounting on net sales, gross profit, EBITDA, net profit, 

gross profit margin, EBITDA margin and net profit margin by data of companies traded on Borsa 

Istanbul and companies that want to go public, excluding TMS 29 and including TMS 29. Being able 

to measure effects of inflation accounting in practice can mean more accurate financial statement 

interpretation and future investment budgeting for decision makers. Similarly, for investors and 

analysts who will evaluate companies, understanding practical effects of inflation accounting can be 

interpreted as developing future projections by more accurately comprehending financial 

statements. This study shows how high inflation erodes financial statements and why high inflation 

creates a harmful investment environment. In the study, data was collected with document review 

technique and analyzed with content analysis method. The effects of inflation accounting on 57 

different financial statement periods of 43 companies from 14 sectors are shown. Since more than 

one financial statement period was taken into account for each company, 57 different periods were 

reached. While it is observed that inflation accounting generally increases net sales, gross profit and 

EBITDA in sectors while net profit data declines. EBITDA declines with inflation accounting in 

sectors have higher inventories such as retail and food. It is observed that gross profit margin, 

EBITDA margin and net profit margins decline in significant part of the sample. In some companies, 

EBITDA, which was positive before inflation accounting, turns negative after TMS 29. It is 

noteworthy that net monetary position profit is positive after inflation accounting in companies have 

high inventories and tangible fixed assets and that finance the relevant assets largely with debt. It 

has been concluded that it is reasonable to increase the debt level of companies in an inflationary 

environment. 
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Giriş 

Pandemide ilk aylarda tüm dünyada ekonomik aktivitenin azalması enflasyonu 

düşürücü etkide bulunsa da Türkiye bu anlamda dünyadan ayrışmış ve enflasyon hızlıca 

yükselmeye başlamıştır (Kaymaz, 2021, s.738). Bu dönemde Türkiye’de faizlerin sürekli 

düşürülmesi kur ataklarını beraberinde getirmiş ve yükselen kur, enflasyonu artırmıştır. 

Düşen faizler krediye ulaşabilen kitle tarafından ucuz krediler ile konut, araç ve diğer 

mallara talebi artırmış ve yükselen talep kartopu etkisiyle enflasyonda hızlı bir artışı 

beraberinde getirmiştir. 2024 yılı ile birlikte Merkez Bankası faiz artırım sürecini 

başlatmış ve vergi politikaları daha da sıkılaşarak parasal sıkılaşma süreci enflasyonda 

kademeli de olsa düşüşü beraberinde getirmeye başlamıştır. Bu dönem tüketicilerin satın 

alma gücünü etkilediği gibi şirketler özelinde de birçok sonuç yaratmıştır. Enflasyonist 

ortamda şirketler çok yüksek kârlar açıklamaya başlamış; artan karlar borsalarda hisse 

değerlerini yüksek seviyelere çıkarmıştır. Enflasyonist ortamda şirketler daha çok 

enflasyonist para biriminden borçlanarak borçlanmanın maliyetini aşağı çekmeye 

çalışmıştır (Doğan, 2023, s.195).  

Yüksek enflasyon döneminde stoklar ve maddi duran varlıklar gibi kalemler cari satın 

alma gücünden uzaklaşabilmektedir. Bu durum finansal tablo analizlerini 

zorlaştırabilmektedir. Örneğin alacak gün süresi satışlar ve ortalama ticari alacakların 

fonksiyonu olarak hesaplanmaktadır. Ticari alacaklar kısa vadeli oldukları için 

enflasyonun cari etkisini bünyesinde barındırırken bir yılda oluşan net satışlarda cari 

enflasyon son çeyrek satışlarına yansımasına rağmen ilk çeyrek satışları büyük oranda 

cari enflasyonu yansıtmamaktadır. 1 Ocak’ta 10 TL’ye satılan bir ürün 31 Aralık’ta yüksek 

enflasyon döneminde 20 TL’ye satılabilmektedir. Bu durumda şirketlerin ilk çeyrek 

satışları büyük oranda cari satın alma gücünden uzaklaşabilmektedir. Böylece 

hesaplanan ticari alacak gün sürelerinde asimetrik bir durum ortaya çıkmaktadır. 

Enflasyon muhasebesi bu gibi birçok rasyoda daha makul analizleri ortaya 

çıkarabilmektedir 

Çankaya ve Dinç (2004)’e göre yüksek enflasyon mali tabloların performansı göstermesi 

adına yatırımcılar için bir güven sorunu yaratmaktadır. Bu sebeple enflasyon 

muhasebesinin uygulanması zorunludur. Türkiye’de 2022 yılında şartların oluşması ile 

enflasyon muhasebesine geçilme kararı alınmış ve 31 Aralık 2023 mali tabloları ilgili 

dönemin satın alım gücüne göre endekslenmeye başlamıştır. 

Enflasyon muhasebesi aktif ve pasiflerde parasal olmayan varlıkları ve parasal olmayan 

yükümlülükleri enflasyon endeksi ile cari satın alma gücüne getirmektedir. Borsa 

İstanbul şirketleri 2023 ve karşılaştırmalı yıl olan 2022 yıllarını mevzuatta yapılan 

değişiklik sonrasında enflasyon muhasebesi dahil mali verileri Kamuyu Aydınlatma 

Platformu’nda (KAP) açıklamaya başlamışlardır.   

Şirketler aktifler ve pasiflerinde parasal varlık ve parasal yükümlülükleri endekslemeye 

tabi tutmazken, parasal olmayan varlıklar ve parasal olmayan yükümlülükler rapor 

tarihine enflasyon endeksi ile endekslenmeye başlamıştır. TMS  mali tabloları TÜFE’ye 

göre endeksleme yaparken, VUK mali tablolarda ÜFE endeks aracı olarak kullanılmıştır. 

TMS mali tablolarda bilanço ve gelir tablosu endekslemeye tabi tutulurken VUK mali 

tablolarda sadece bilançolar endekslemeye tabi tutulmuştur. Bu durum iki raporlama 

formatının farklılıklarını ölçen ertelenmiş yükümlülükler ve varlıklar hesabının da 

farklılaşmasını beraberinde getirmiştir.  
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Enflasyon muhasebesinin şirket ve sektör bazlı birçok etkisinin oluşacağı teorik olarak 

bilinmektedir. Paranın satın alma gücünü dikkate almadan mali raporlama yapan 

firmalar fiktif kar üzerinden yatırımcılarına temettü, devlete vergi ve çalışanlara prim 

ödemek zorunda kalabilmektedirler. Bu durum firmaların zaman içinde güç 

kaybetmesine sebep olacaktır (Yüce, 1998, s.109). Temettü ödemeleri, vergi ödemeleri, 

bilanço ve gelir tablosuna etkileri ve şirket değerlemelerine etkileri bu anlamda 

literatürde incelenmektedir. Ancak literatürdeki incelemeler genelde 2005 yılında yapılan 

enflasyon muhasebesine odaklanmaktadır. 2023 yılında yeniden uygulanan enflasyon 

muhasebesine dair incelemeler ise daha sınırlıdır. Bu çalışmalarda da incelenen şirket ve 

sektör sayısı düşüktür. Bu durumun en büyük nedeni firmaların enflasyon muhasebesi 

dahil raporlamalarını açıklamamalarıdır. Literatüre bakıldığında uygulama sayısının 

oldukça sınırlı ve güncel verinin az olduğu görülmektedir. Literatürde bazı çalışmalarda 

VUK bazlı mali tablolar kullanılarak enflasyon muhasebesinin etkileri analiz edilmiştir. 

Literatürde çalışmaların önemli bir kısmında kavramsal çerçeve ağır basarken çok verili 

pratik çalışmalar sınırlıdır. Bu çalışmada literatürden farklı olarak bağımsız denetimden 

geçmiş ve uluslararası mali tablo standartlarına uygun, 2005 ve önceki eski verilerden 

ziyade daha yakın zaman mali tablolar incelenmiştir. Çalışmada mümkün olduğunca çok 

sayıda ve farklı sektörlerde TMS 29 dahil ve hariç mali tablolara ulaşarak enflasyon 

muhasebesinin hangi sektörlere ne şekilde etkilerinin olduğu uygulamalı olarak ortaya 

konulması hedeflenmektedir. 14 sektörden 57 farklı mali tablo incelenerek literatüre göre 

sektör bazlı kanaatler oluşturulmaya çalışılmıştır. Kavramsal çerçevenin yanı sıra 

olabildiğince çok sayıda sektör ve farklı dönem incelenerek pratik sonuçlar analiz 

edilmeye çalışılmıştır.   

Çalışmanın cevabını aradığı problem enflasyon muhasebesinin farklı sektörlerden farklı 

firmaların net satışlar, brüt kar, amortisman öncesi faaliyet karı (FAVÖK), net kar ve 

karlılık oranlarına etkilerinin ne yönde olacağıdır. İlgili etkilerin sebepleri 

araştırılmaktadır. Enflasyon muhasebesinin uygulamadaki etkilerini ölçebilmek 

şirketlerdeki karar vericiler için daha doğru mali tablo yorumlaması ile gelecekte daha 

doğru yatırımların bütçelenmesi anlamına gelebilmektedir. Aynı şekilde firmalara 

yatırım yapacak yatırımcılar ve şirketleri değerleyecek analistler için enflasyon 

muhasebesinin uygulamalı etkilerini anlayabilmek mali tabloları ve enflasyonu daha 

doğru kavrayarak gelecek projeksiyonların geliştirilmesi ve enflasyondan ari 

performansın ölçülmesi olarak yorumlanabilmektedir. Uzun zamandır uygulanmadığı 

için uygulamadaki farklılıkların ortaya çıkarılması enflasyon muhasebesi için önem arz 

etmektedir. Ayrıca bu çalışma ile yüksek enflasyonun mali tabloları ne denli aşındırdığı 

ve yüksek enflasyonun neden zararlı bir yatırım ortamı oluşturduğu gösterilmektedir. 

Çalışma, mali müşavirler, muhasebe uzmanları, bağımsız denetim firmaları, Sermaye 

Piyasası Kurulu (SPK) ve Borsa İstanbul gibi yasal otoriteler ve şirket değerlemesi yapan 

aracı kurumlar ve analistler için farklı bakış açıları geliştirebilir.  

Çalışmada ilk olarak enflasyon muhasebesi ile ilgili literatür incelemesi yapılmış ve 

kavramsal çerçeve ortaya konulmaya çalışılmıştır. Sonrasında veri seti ve yöntemden 

bahsedilmiştir. Daha sonra bulgular ortaya konulmuş ve çalışma sonuç, tartışma ve 

öneriler bölümü ile son bulmuştur. 

1. Kavramsal Çerçeve ve Literatür Taraması 

Enflasyon muhasebesi mali tabloların rapor tarihindeki satın alma gücüne getirilmesi 

olarak tanımlanmaktadır. Bu sayede enflasyonun yaratmış olduğu yapay değişiklikler 
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bilanço tarihinde bertaraf edilmektedir (Akçay, 2024, s.110). Hiperenflasyon 

dönemlerinde karar vericilerin daha doğru analiz yapmaları için enflasyon muhasebesi 

önem arz etmektedir (Yenisu, 2022, s.738). 

Kay (1977) çalışmasında enflasyon muhasebesine yönelik doküman incelemesi 

gerçekleştirmiştir. Çalışmasında İngiltere firmalarının karlılıklarında yurtdışı 

operasyonlardan elde edilen karın yüksek olduğunu ifade ederken çalışmanın en ilginç 

sonuçlarından bir tanesi ise enflasyon muhasebesi uygulanmadığında sektörlerin 

karlılıklarının doğru görülemeyeceği için yatırımların karlı sektörlerden daha az karlı 

sektörlere kayma ihtimalinin bulunmasıdır. (Kay, 1977, s.310) 

Mbambo vd. (2020) Güney Afrika perakende şirketleri üzerine yaptıkları çalışmada 

enflasyon muhasebesinin finansal performansı etkilediği ve karar süreçleri için oldukça 

gerekli olduğu sonucuna varmışlardır. Perakende firmalarının enflasyon muhasebesi 

uygulamadan hazırladıkları mali tabloların yanıltıcı olabileceğini iddia etmişlerdir. 

Karasioğlu ve Erdemir (2005) çalışmalarında örnek bir firmanın verilerini kullanarak 

TMS 29 etkisini analiz etmişlerdir. Onlara göre işletmelerin fiili durumunu enflasyon 

muhasebesi daha doğru yansıttığı için enflasyon muhasebesi firmalar ve yatırımcılar için 

çok önemlidir.   

Yenisu (2022) çalışmasında enflasyon muhasebesini süreklilik arz eden bir kavram olarak 

değerlendirmiştir. Yüce (1998)’ye göre ise yüksek enflasyon döneminde fiktif kar 

üzerinden firmalar devlete daha fazla vergi, yatırımcılara daha fazla temettü ve 

çalışanlara daha fazla prim ödemeleri nedeniyle enflasyon muhasebesi 

uygulanmadığında zaman içinde şirketler güç kaybedeceklerdir. 

Muhasebe defterleri nominal veriler üzerinden kayıt tuttuğu için yüksek enflasyon 

ortamında mali tablolar yanıltıcı olmakta ve ekonomik kararları yanlış yönde 

etkilemektedir. (Güneş & Uysal, 2024: 5). 

Enflasyon muhasebesi, 1989 yılında kabul edilen yüksek enflasyonlu ekonomilerde mali 

raporlama standardı olan UMS 29 ile muhasebe dünyasına girmiştir. 2001 krizi 

sonrasında yüksek enflasyonun finansal verileri bozucu etkisi ve ödenecek vergilerin 

daha doğru belirlenebilmesi için 213 sayılı Vergi Usul Kanunu’na eklenen 298. madde ve 

5024 sayılı Kanun, enflasyon muhasebesini şirketler için şartlar oluştuğunda zorlayıcı 

kılmıştır. (Keskin, 2024: 899). 

İlgili standart Türkiye’de TMS 29 adıyla 31.12.2005 tarihli ve 26040 sayılı Resmi Gazete 

ile kabul edilmiştir (Yüksek Enflasyonlu Ekonomilerde Finansal Raporlamaya İlişkin 

Türkiye Muhasebe Standardı (TMS 29) Hakkında Tebliğ, Sıra No: 16). TMS 29, yüksek 

enflasyonlu para birimlerinde finansal gösterimlerin raporlanmasına ilişkin standartları 

açıklayan prensipleri düzenlemektedir (Gökçen ve Öztürk, 2023, s.506).  

Enflasyon muhasebesinin uygulanabilmesi için son üç muhasebe döneminde 

enflasyonun %100’den fazla artması gerekmektedir. İlgili şartın kaybolması durumunda 

enflasyon muhasebesi uygulamasına son verilmektedir (Yüksek Enflasyonlu 

Ekonomilerde Finansal Raporlamaya İlişkin Türkiye Muhasebe Standardı (TMS 29) 

Hakkında Tebliğ, Kapsam Başlığı, Madde-3). Kamu Gözetimi Kurumu (KGK) 2023 

yılının son çeyreğinde enflasyon muhasebesini yürürlüğe almış; 31.12.2023 mali tabloları 

enflasyon muhasebesi ile açıklanmıştır. 
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Enflasyon muhasebesi özellikle stok ve maddi duran varlıkların yüksek enflasyon 

döneminde gerçek değerinden uzaklaştığını ve bu varlıklara düzeltme gerektiğini öne 

sürmektedir. Bilanço, parasal ve parasal olmayan varlıklardan oluşmaktadır. TMS 29’a 

göre bilançodaki parasal varlıklar cari satın alma gücünü gösterdikleri için enflasyon 

muhasebesine tabi olmazken parasal olmayan varlıklar, enflasyon muhasebesi 

kapsamında TÜFE endeksi ile cari dönem satın alma gücüne getirilmektedir. Nakit ve 

benzerleri, ticari alacaklar, krediler, ticari borçlar parasal varlıklar ve parasal 

yükümlülükler olarak görülmektedir.  Stoklar, maddi duran varlıklar, peşin ödenmiş 

giderler, iştirakler, maddi olmayan duran varlıklar, ertelenmiş gelirler, sermaye, kar 

yedekleri, geçmiş yıl karları parasal olmayan varlık ve yükümlülükler olarak görülmekte 

ve TÜFE endekslemesine tabi olmaktadır (KGK, 2024, s.5). 

 

  

Parasal Vatlıklar Parasal Olmayan Varlıklar 

Nakit ve Benzerleri Stoklar 

Ticari Alacaklar Maddi Duran Varlıklar 

Finansal Yatırım Maddi Olmayan Duran Varlıklar 

Gelir Tahakkukları Canlı Varlıklar 

Diğer Alacaklar Peşin Ödenmiş Giderler 

Sözleşme Varlıkları İştirakler-Bağlı Ortaklıklar 
 

Yatırım Amaçlı Gayrimenkuller 
 

Kullanım Hakkı Varlıkları 

  Şerefiye 
  

Parasal Yükümlülükler Parasal Olmayan Yükümlülükler 

Banka Kredileri Ertelenmiş Gelirler 

Ticari Borçlar Sözleşme Yükümlülükleri 

Gider Tahakkukları Devlet Teşvik ve Yardımları 
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Tablo 1. Parasal Varlık ve Yükümlülükler 
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İlgili endeksleme sonrasında bilanço denkliğini sağlamak adına net parasal pozisyon 

hesabı gelir tablosuna eklenmektedir. Net parasal pozisyon hesabı bir torba hesaptır. 

Gelir tablosuna uygulanan enflasyon muhasebesinin ters bakiyesi gibi çalışmaktadır 

(Kamu Gözetim Kurumu (KGK), Yüksek Enflasyonlu Ekonomilerde Finansal Raporlama 

Hakkında Uygulama Rehberi, 2024, s.7). Bilindiği üzere satışlar enflasyon 

muhasebesinde aylık enflasyon ile cari döneme getirilirken mizanda satışların 

denkleştirme hesabı olan ticari alacaklar ya da nakit ve benzerleri parasal oldukları için 

enflasyon muhasebesine tabi değildir. Bu durumda denkliği sağlamak için net parasal 

hesabına satışlardaki artış kadar ters bakiye yazılmaktadır. Bu durum gelir tablosunda 

enflasyonun etkilediği tüm kalemler için geçerlidir. Ayrıca net parasal pozisyon hesabı 

parasal olmayan varlık ve yükümlülüklerdeki enflasyon endekslemesi sonrası oluşan net 

artışın bir denkleştirme hesabı olarak görülmektedir. 

Hacırüstemoğlu (1992)’na göre parasal değerler güncel satın alma gücü ile bilançoda yer 

alırken, parasal olmayan kalemlerin maliyet değerinden bilançoda gösterilmesinin 

vergilendirme ile finansal karar alma süreçlerinde optimal yapıyı olumsuz etkilediği ileri 

sürülmektedir. 

Yücel (2023), enflasyon muhasebesinin önemli bir kalemi olan net parasal kayıp-kazancın 

aslında faiz gelir ve giderlerin reel hale getirilmesine hizmet ettiğini iddia etmiştir. 

Gelir tablosunda net satışlar, ilgili yılın aylık enflasyonu ile dönem sonu olan cari döneme 

endekslenmektedir. Gelirler aylık endekslemeye tabi iken satışların maliyeti ve 

amortismanlarda bu durum geçerli değildir. Stoklar ve maddi duran varlıkların değeri 

cari satın alma gücüne getirildikleri için satılan malın maliyeti endekslenmiş stoklar ve 

endekslenmiş maddi duran varlıkların amortismanlarının bir fonksiyonu olarak 

enflasyon muhasebesine tabi tutulmaktadırlar.   

TMS 29 karşılaştırmalı yıllardaki değişimleri nominal değişimden ziyade reel değişim 

olarak daha küçük rakamlara indirgemektedir. Böylece enflasyonist ortamda hızlı 

büyüyen şirketler için büyüme oranları TMS 29 sonrası küçülmekte ve büyümeler 

nominal büyümeden ziyade reel büyümeler olarak görülmektedir. Böylece enflasyonist 

ortamda enflasyon muhasebesi enflasyondan ari büyümeleri karar alıcılara 

göstermektedir (Bilici, 2010, s.82).  

Enflasyon muhasebesinin TMS ve VUK’ta önemli farklılıkları bulunmaktadır. TMS’de 

enflasyon muhasebesi gelir tablosu ve bilançoya uygulanırken VUK’ta sadece bilançoya 

uygulanmaktadır. TMS’de TÜFE endeksleme aracı olarak kullanılırken VUK’ta ÜFE 

endeksleme aracıdır. TMS’de enflasyon muhasebesi vergisel bir etkiye sebep olmazken 

VUK’ta net parasal kayıp kazanç hesabı şirketlerin ödeyecekleri vergiye etki edecektir. 

TMS ve VUK’ta farklı endekslemelerin kullanılması ve farklı mali tabloların 

endekslenmesi iki mali tablo arasındaki geçici farkları sembolize eden ertelenmiş vergi 

hesabını etkilemektedir. İki mali tablo formatı arasındaki enflasyon muhasebesi 

Kir. İşlem. Kay. Yük. 

Diğer Borçlar 
 

Çalışanlara Sağ. Fay. Kap. Borç. 

Kaynak: KGK Yüksek Enflasyonlu Ekonomilerde Finansal Raporlama Hakkında Uygulama Rehberi 
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şirketlerin ödeyecekleri temettüleri de etkilemektedir. Temettünün yatırımcılar açısından 

önemi dikkate alındığında, enflasyon muhasebesinin önemi ortaya çıkmaktadır. Zira 

enflasyon muhasebesinin en önemli amacı karı doğru bir şekilde gösterebilmektir (Yalçın, 

2006, s.66).  

Varol (2022)’a göre enflasyon düzeltmesi vergi mali tablolarında sadece bilançolara 

uygulandığı için vergi düzenlemeleri açısından yetersizdir. Öte yandan Atay ve Tekşen 

(2004)’e göre finansal tabloların enflasyon muhasebesi ile düzeltilmesi vergilendirilecek 

kar ile muhasebe karı arasındaki farkın artmasına sebep olacaktır. 

Arsoy ve Gücenme (2007) çalışmalarında enflasyon muhasebesinin mali tabloları daha 

doğru gösterdiği gibi firmaların vergi ödemeleri açısından daha hakkaniyetli bir 

durumun ortaya çıktığını savunmaktadırlar. Çalışmalarına göre işletmelerin %70’i 

Maliye Bakanlığı’nın enflasyon muhasebesi uygulamasını geç başlattığını ve bu durum 

kaynaklı daha fazla vergi ödediklerini düşündüklerini ifade etmiştir. (Arsoy ve 

Gucenme, 2007, s.584). 

Türkiye’nin enflasyonist ortamı nedeniyle enflasyon muhasebesine yönelik çalışmalar 

literatürde önem arz etmektedir. Çetin ve Bozdoğan (2023)’a göre enflasyon muhasebesi 

ile ilgili makaleler 2023 ve 2005 yıllarında artış göstermiş olup ilgili yıllarda Türkiye’de 

enflasyon muhasebesine geçiş yaşanmıştır. 

Karapınar ve Zaif (2005) çalışmalarında Borsa İstanbul’da işlem gören 73 şirkete dair 

enflasyon muhasebesinin etkisini araştırmıştır. Çalışmaya göre TMS 29, likidite 

oranlarını büyük oranda değiştirmezken borçluluk ve karlılık oranlarını aşağı çekmiştir.  

Kantar vd. (2021) çalışmalarında 2013-2018 arası verilerini inceledikleri dokuma, giyim 

eşyası ve deri sektörü firmalarında enflasyonun karlılık oranlarını aşağı çektiği sonucuna 

varmışlardır. 

Gökçen ve Öztürk (2023), enflasyon muhasebesi uygulamalarında karşılaşılan zorlukları 

ve cari değer muhasebesi ile enflasyon muhasebesinin bir arada nasıl uygulanabileceğini 

ele alırlarken bir yandan da enflasyon muhasebesi uygulamasında dikkat edilmesi 

gereken anahtar parametreler de sunulmuştur. 

Bir çalışmada BİST 30’da yer alan imalat sanayi firmalarının stoklarına enflasyon 

muhasebesinin etkileri incelenmiştir. Yapılan çalışmada enflasyonun yükseldiği 

zamanlarda şirketlerin stoklama taleplerinin arttığı ve enflasyon muhasebesinin yüksek 

stoklu firmalarda kara olumlu yansıdığı iddia edilmiştir (Gökten vd.,2023, s.729). 

Enflasyon muhasebesinin finansal rasyolar üzerindeki etkilerine dair yapılan bir 

çalışmada özellikle özkaynak karlılığı gibi önemli karlılık rasyolarının enflasyon 

muhasebesi ile daha gerçekçi bir görüntüye ulaştığı iddia edilmiştir  (Akpınar vd., 2024, 

s.373). Ayrıca Özkan (2005) enflasyon muhasebesine ampirik açıklamalar verilebilmesi 

adına rasyo analizine başvurarak Borsa İstanbul’da işlem gören şirketler üzerinde veriye 

dayalı bir çalışma sunmuştur. İlgili çalışmada kar marjlarının TMS 29 ile gerilediği 

sonucuna ulaşılmıştır. Bazı çalışmalarda enflasyon muhasebesinin özellikle yatırımcılar 

adına geçmiş gelir büyümelerini daha doğru analiz etmeleri açısından son derece önemli 

faydaları olduğu ifade edilmiştir (Özdemir, 2023, s.66). Bir diğer çalışma, seçili şirketler 

için TOPSIS karar yöntemini kullanarak BİST’te işlem gören şirketlerde enflasyonun 

performansa etkisini incelemiştir. BİST’te işlem gören tekstil firmalarının 2021 mali 
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tabloları çalışmaya konu edilmiş ve enflasyon muhasebesinin mali oranlara pozitif 

etkisinin olduğu iddia edilmiştir (Koçak vd., 2023, s.525). 

Yaylalı (2025) çalışmasında tek bir firmanın 2023 mali tablolarına enflasyon 

muhasebesinin etkilerini analiz etmiştir. Çalışma sonuçlarına göre enflasyon muhasebesi 

stoklar, maddi duran varlıklar, birikmiş amortisman ve geçmiş yıl karlarını artırmıştır. 

İlgili sonuçların vergisel etkileri de olacağı ifade edilmiştir. 

Literatürde enflasyon muhasebesinin kavramsal işleyişini analiz eden birçok çalışma 

bulunmaktadır. Doğan (2023), çalışmasında enflasyon muhasebesinin daha çok teorik 

altyapısını incelemiştir. Yalçın (2006) çalışmasında 2005 yılı enflasyon muhasebesinin 

teorik altyapısını incelemiş; 2005 yılı enflasyon muhasebesi sonrası bir yıllık dönemde 

enflasyon muhasebesinin işletmeler ve kamu gelirlerine etkisini tezinde analiz etmeye 

çalışmıştır. Bilici (2010) enflasyon muhasebesinin genel işleyişini çalışmış ve yüksek 

enflasyon kaynaklı yeniden değerleme fonu gibi hesapların oluşma nedenlerini 

açıklamıştır.   

Literatürde genelde enflasyon muhasebesinin kavramsal incelemesine yönelik derleme 

çalışmalar ağır basarken uygulama içeren çalışmalarda şirket ve sektör sayısının az 

olması ve güncel verilerden uzak çalışmalar olması dikkat çekmektedir. Bu çalışmada ise 

14 farklı sektörden 43 şirketin 57 farklı mali tablo verileri kullanılarak enflasyon 

muhasebesinin gelir tablosuna olan etkisi güncel veriler ile analiz edilerek literatüre katkı 

sağlamak hedeflenmektedir.     

2. Veri Seti ve Yöntem 

Bu bölümde çalışmanın problemi, araştırmanın önemi ve amacı, yöntemi, verilerin elde 

edilme şekli ve güvenilirlik düzeyleri özetlenmeye çalışılmaktadır. 

2.1. Araştırmanın Amacı ve Önemi 

Çalışmanın amacı enflasyon muhasebesinin borsa şirketlerinin gelir tablolarına etkisini 

ölçmektir. Teorik olarak enflasyon muhasebesinin etkisi bilinmektedir. Bu çalışma teorik 

etkilerin uygulamadaki karşılığını tespit etmeyi amaçlamaktadır. Enflasyon 

muhasebesinin uygulamadaki etkilerini ölçebilmek şirketlerdeki karar vericiler için daha 

doğru mali tablo yorumlaması ile gelecekte daha doğru yatırımların bütçelenmesi 

anlamına gelebilmektedir. Aynı şekilde firmalara yatırım yapacak yatırımcılar ve 

şirketleri değerleyecek analistler için enflasyon muhasebesinin uygulamalı etkilerini 

anlayabilmek mali tabloları ve enflasyonu daha doğru kavrayarak gelecek 

projeksiyonların geliştirilmesi ve enflasyondan ari performansın ölçülmesi olarak 

yorumlanabilmektedir. Daha önce 2005 yılında uygulanan enflasyon muhasebesinin 

aradan geçen zaman içinde uygulama örneklerinin azalması nedeniyle 2023 yılında 

yeniden yasalaşan enflasyon muhasebesinin uygulamasına yönelik bu alanda çalışan 

kitleye önemli bir örneklem sunulmaktadır. Uzun zamandır uygulanmadığı için bazı 

bağımsız denetim firmaları enflasyon muhasebesi uygulamalarında hatalar olabileceğini 

ifade etmektedirler. Ayrıca bu çalışma ile yüksek enflasyonun mali tabloları ne denli 

aşındırdığı ve yüksek enflasyonun neden zararlı bir yatırım ortamı oluşturduğu 

gösterilmektedir. 

Çalışmanın temel soruları aşağıdadır; 
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Araştırma Sorusu 1: Enflasyon muhasebesi şirketlerin net satışlar, brüt kar, FAVÖK ve 

net karını artırmakta mıdır?  

Araştırma Sorusu 2: Enflasyon muhasebesi brüt kar marjı, FAVÖK marjı ve net kar 

marjını artırmakta mıdır?  

 

Araştırma Sorusu 3: Sektörlerin değişmesi enflasyon muhasebesinin etkilerinde bir 

değişken midir? 

2.2. Araştırmanın Evren ve Örneklemi 

Borsa İstanbul’da 500’e yakın şirket incelenmiştir. Bu şirketlerin büyük bir kısmı TMS 29 

hariç mali verilerini açıklamamaktadırlar. Bununla birlikte şirketlerden bazıları mali 

tablo yayımlamasa da TMS 29 hariç gelir tablosu verilerini sitelerindeki yatırımcı 

sunumlarında açıklamaktadırlar. İlgili şirketlerin kamuyu aydınlatma platformunda 

yayınladıkları bağımsız denetim raporları, faaliyet raporları ve yatırımcı ilişkileri 

sitelerinde yayınladıkları yatırımcı sunumları verilerin toplandığı temel kaynakları 

oluşturmuştur. Buna ek olarak halka arz olan şirketler fiyat tespit raporlarındaki TMS 29 

hariç finansal tahminlerin gerçekleşip gerçekleşmediğinden sorumlu olduğu için halka 

arzdan sonra 2 yıl boyunca TMS 29 hariç gelir tablosu gerçekleşmelerini açıklamaktadır. 

Bu durumda 144 halka arz incelenmiş ve varsayım raporları kamuyu aydınlatma 

platformunda (KAP) taranmıştır. Halka arz aşaması devam eden bazı şirketlerin de TMS 

29 dahil ve hariç verilerine ulaşılmış ve şirketlerin arz süreci tamamlanmadığı için 

isimleri gizli tutulmuştur. Böylece toplamda 14 sektörden 43 şirketin 57 mali tablo 

dönemi için TMS 29 hariç ve TMS 29 dahil gelir tablosu verilerine erişilmiştir. Her şirket 

için birden fazla mali tablo dönemi dikkate alındığı için 57 farklı döneme ulaşılmıştır. 

Ulaşılan veriler farklı mali tablo dönemlerini içermektedir. Ancak dönemsel farklılık olsa 

da TMS 29 dahil ve TMS 29 hariç veriler aynı dönemin karşılaştırılabilir tabloları olduğu 

için yorumlamaya engel değildir. 2022, 2023 ve 2024/09 mali tabloları çalışmanın temelini 

oluşturmuştur. Şirketlerin nasıl seçildiğine yönelik sistematik aşağıdaki tabloya 

eklenmiştir.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



İtobiad- Research Article • 2803 

İnsan ve Toplum Bilimleri Araştırmaları Dergisi | ISSN: 2147-1185 | www.itobiad.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.3. Verilerin Analiz Yöntemi 

Çalışmada doküman inceleme tekniği ile veriler toplanmış ve içerik analiz yöntemi ile 

verilerin analizi gerçekleştirilmiştir. Verilerin sınıflanması ve özetlenmesinde betimsel 

analiz de kullanılmıştır. Görüşmeler ile veriye ulaşmak hem zaman hem de katılımcıların 

istekli olmamaları gibi bazı problemleri bünyesinde barındırdığı için doküman 

incelemesi gözlem ve görüşmelere göre tercih edilmektedir (Yıldız, 2021, s.5720) Yıldırım 

ve Şimşek (2018)’e göre uzman kişilerce hazırlanmış ve gözden geçirilmiş dokümanlar 

geçerliliği ve güvenilirliği yüksek veriler olarak kabul edilmekle birlikte doküman 

incelemesi tek başına bir araştırma yöntemi olarak kabul edilmekte ve ilgili bilgileri 

içeren materyallerin analizini kapsamaktadır. Geray (2006)’a göre dökümanlar kitaplar, 

ansiklopediler, raporlar, verileri kapsayan materyaller olarak sınıflanmaktadır. 

Çalışmada 2 farklı mali tablo formatının kıyaslamalı analiz edilmesi nedeniyle içerik 

analiz yöntemi tercih edilmiştir. Smith (1975)’e göre içerik analizi, verilerin 

özetlenebildiği, standardize edildiği ve diğer verilerle karşılaştırma yapılarak 

Ticker Şirket Adı Sektör Verilerin Kaynağı

ALARK Alarko Holding Holding Şirket Yatırımcı Sunumu

ASELS Aselsan Savunma Şirket Yatırımcı Sunumu

BIMAS Bim Mağazalar Perakendecilik Şirket Yatırımcı Sunumu

CCOLA Coca Cola İçecek Gıda Şirket Yatırımcı Sunumu

CVKMD CVK Maden Madencilik Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

DOHOL Doğan Holding Holding Şirket Yatırımcı Sunumu

KARSN Karsan Otomotiv Otomotiv Şirket Yatırımcı Sunumu

KCAER Kocaer Çelik Metal Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

KLSER Kaleseramik Seramik Şirket Yatırımcı Sunumu

MGROS Migros Ticaret Perakendecilik Şirket Yatırımcı Sunumu

OYAKC Oyak Çimento Çimento Şirket Yatırımcı Sunumu

PETKM Petkim Enerji Şirket Yatırımcı Sunumu

SELEC Selçuk Ecza Deposu Hizmet Şirket Yatırımcı Sunumu

SOKM Şok Marketler Ticaret Perakendecilik Şirket Yatırımcı Sunumu

TABGD TAB Gıda Gıda Şirket Yatırımcı Sunumu

TOASO Tofaş Oto. Fab. Otomotiv Şirket Yatırımcı Sunumu

TTKOM Türk Telekom Teknoloji Şirket Yatırımcı Sunumu

TTRAK Türk Traktör Otomotiv Şirket Yatırımcı Sunumu

ULKER Ülker Bisküvi Gıda Şirket Yatırımcı Sunumu

ARTMS Artemis Halı Tekstil Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

ALVES Alves Kablo Metal Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

HATSN Hatsan Gemi Metal Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

EBEBK Ebebek Mağazacılık Perakendecilik Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

ATAKP Atakey Patates Gıda Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

FORTE Forte Bilgi İletişim Teknoloji Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

GRTRK Graınturk Tarım Gıda Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

EKSUN Eksun Gıda Gıda Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

MACKO Mackolik İnternet Hizmetleri Teknoloji Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

SDTTR SDT Uzay Ve Savunma Savunma Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

PLTUR Platform Turizm Hizmet Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

OZSUB Özsu Balık Gıda Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

KRPLS Koroplast Temizlik Ambalaj Ambalaj Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

MAKIM Makim Makine Metal Şirket Yatırımcı Sunumu

SUWEN Suwen Tekstil Tekstil Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

GZNMI Gezinomi Seyahat Hizmet Yatırırmcı Sunumu ve Halka Arz Varsayım Raporu

XYZ-4 XYZ-4 Metal Halka Arz Danışmanlığı Kapsamında Elde Edilen Bilgiler

XYZ-8 XYZ-8 Teknoloji Halka Arz Danışmanlığı Kapsamında Elde Edilen Bilgiler

XYZ-2 XYZ-2 Gıda Halka Arz Danışmanlığı Kapsamında Elde Edilen Bilgiler

XYZ-5 XYZ-5 Metal Halka Arz Danışmanlığı Kapsamında Elde Edilen Bilgiler

XYZ-3 XYZ-3 Gıda Halka Arz Danışmanlığı Kapsamında Elde Edilen Bilgiler

XYZ-6 XYZ-6 Metal Halka Arz Danışmanlığı Kapsamında Elde Edilen Bilgiler

XYZ-1 XYZ-1 Perakendecilik Halka Arz Danışmanlığı Kapsamında Elde Edilen Bilgiler

XYZ-7 XYZ-7 Hizmet Halka Arz Danışmanlığı Kapsamında Elde Edilen Bilgiler

Genel Bilgiler

Tablo 2. Verilerin Sistematiği 



2804  • İtobiad- Araştırma Makalesi 

Journal of the Human and Social Science Researches | ISSN: 2147-1185 |www.itobiad.com 

 

 

yorumlanabildiği bir yaklaşımdır. 

 

3. Bulgular 

3.1. Holding Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Holding firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satış ve FAVÖK’ü 

artırdığı ve net karı azalttığı dikkat çekmektedir. TMS29 sonrası holding firmalarında 

ortalamada FAVÖK ve net kar marjının gerilediği görülmektedir.  

3.2. Savunma Grubu TMS29 Etkisi 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Savunma Grubu 23% a.d. -1% -61% 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Holding Grubu 18% a.d. 6% -71% 

Genel 

Bilgiler 
TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Segment 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Holding 

Grubu a.d. 25,8% 48,6% a.d. 23,3% 11,8% 
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Savunma grubu analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışı artırdığı FAVÖK ve 

net karı azalttığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası savunma firmalarında ortalamada 

FAVÖK ve net kar marjının gerilediği görülmektedir. Savunma sanayinde 2023 yılında 

firmaların TMS 29 sonrası FAVÖK’ün gerilemesi dikkat çekmektedir. Bu durum sektörde 

satışların yılın 2. yarısında yoğunlaşmasının bir sonucu olarak yorumlanmaktadır. 

Mevsimsel etkinin yanı sıra Aselsan’ın yüksek kar elde etmesi, yüksek geçmiş yıl karı ve 

yüksek özkaynağına göre düşük borçlu yapısı net parasaldan zarar yazmasına sebep 

olmakta ve bu durum net karı aşağı çekmektedir. 

3.3. Perakende Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Perakende Grubu 24% 0% -45% 34% 

 

 

Perakende grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satış ve net karı 

artırdığı FAVÖK’ü azalttığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası perakende grubunda 

ortalamada FAVÖK ve brüt marjın azaldığı; net kar marjının sabit kaldığı görülmektedir. 

Şirketlerin en değerli operasyonel verisi olan FAVÖK perakende sektöründe TMS 29 

sonrası gerilemektedir. Bu durum 2 nedenden kaynaklanabilmektedir. İlk olarak bu 

şirketler yüksek stoklu çalışmaktadır. TMS 29 yüksek stoklu firmaların stoklarını 

endekslemekte ve stok maliyetlerini yükseltmektedir. TMS 29 ile satışlara ise farklı bir 

Genel 

Bilgiler 
TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Segment 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Savunma 

Grubu a.d. 27,1% 31,7% a.d. 21,8% 10,0% 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Segment 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Perakende 

Grubu 22% 7% 4% 18% 3% 4% 
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metodoloji uygulanmakta ve aylık enflasyon ile satışlar artırılmaktadır. Stoklardaki 

yeniden endekslemenin yüksek stoklu firmalarda FAVÖK’ü azalttığı düşünülmektedir. 

Bu şirketlerin mevsimsel olarak satışlarını yılın ikinci yarısında yapma ihtimali de bir 

diğer parametre olarak dikkate alınmaktadır. Perakende sektörü firmalarının 

FAVÖK’leri TMS 29 sonrası gerilemesine rağmen net karlarının TMS 29 ile artması bir 

diğer önemli sonuç olarak yorumlanmaktadır. Bu durumda en büyük etken perakende 

sektörü firmalarının düşük sermaye ile çalışabilme profilidir. Düşük sermaye ve yüksek 

borç ile enflasyonist ortamda yüksek stoklama yapabilen firmalar net parasaldan kar 

yazabilmektedir. Bu durum FAVÖK’teki düşüşü net karda dengelemektedir. 

3.4. Gıda Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Gıda Grubu 15% 0% 6% 34% 

 

Gıda grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satış, net kar ve 

FAVÖK’ü artırdığı dikkat çekerken brüt kar paralel bir seyir izlemiştir. TMS 29 sonrası 

gıda grubunda ortalamada FAVÖK ve brüt marjın azaldığı; net kar marjının hafif arttığı 

görülmektedir.  

3.5. Madencilik Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

Genel 

Bilgiler 
TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Segment 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Gıda Grubu 29,7% 21,1% 7,1% 25,8% 19,4% 8,3% 
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Genel Bilgiler Fark 

Ticker Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Madencilik Grubu 21% a.d. 19% -51% 

 

Genel 

Bilgiler 
TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Madencilik 

Grubu a.d. 40,5% 41,7% a.d. 39,8% 17,0% 

 

Madencilik grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satış ve 

FAVÖK’ü artırdığı dikkat çekerken net kar azalmıştır. TMS 29 sonrası madencilik 

grubunda ortalamada FAVÖK ve net kar marjı gerilemiştir.   

3.6. Enerji Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Enerji Grubu 27% -168% -293% -58% 

 

 

 

 

 

 

Enerji grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışları artırdığı brüt 

kar, FAVÖK ve net karı azalttığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası enerji grubunda 

ortalamada brüt kar marjı, FAVÖK ve net kar marjı azalmıştır.  FAVÖK’ün negatife 

dönmesi TMS 29 öncesi verilerin yatırımcılar açısından fazla bir anlam ifade etmediğine 

işaret etmektedir. Enerji sektöründe Petkim’de TMS 29 brüt kar, FAVÖK ve net karı 

önemli oranda azaltmıştır. TMS 29 öncesi 3,3 milyar TL FAVÖK açıklayan şirket TMS 29 

sonrası -6,7 milyar TL FAVÖK’e dönmüştür. Bu şirketler için TMS 29 öncesi mali verileri 

değerlendirmek ve yatırım yapmak yatırımcılar için hatalı sonuçlara doğurabilecektir. 
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Segment 
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Net 
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Enerji 

Grubu 7% 7% 37% -4% -11% 12% 
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3.7. Otomotiv Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Otomotiv Grubu 43% a.d. 17% -19% 

 

Genel 

Bilgiler 
TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Otomotiv 

Grubu a.d. 20% 18% a.d. 16% 10% 

 

Otomotiv grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışlar ve 

FAVÖK’ü artırdığı ve net karı azalttığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası otomotiv 

grubunda ortalamada FAVÖK ve net kar marjı gerilemiştir.   

3.8. Metal Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Metal Grubu 16% a.d. 12% -33% 
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Metal grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışlar ve FAVÖK’ü 

artırdığı ve net karı azalttığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası metal grubunda 

ortalamada FAVÖK marjı sabit kalırken net kar marjı gerilemiştir.    

3.9. Seramik Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Seramik Grubu 31% -18% -25% -74% 

 

Seramik grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışları artırdığı 

brüt kar, FAVÖK ve net karı azalttığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası seramik 

grubunda ortalamada brüt kar marjı, FAVÖK marjı ve net kar marjı gerilemiştir. 

3.10. Tekstil Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Genel 

Bilgiler 
TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Metal Grubu a.d. 17% 7% a.d. 17% 4% 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Segment 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Seramik Grubu 25% 16% 15% 16% 9% 3% 
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Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Tekstil Grubu 22% 4% -13% -39% 

 

 

 

 

 

 

 

Tekstil grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışlar ve brüt karı 

artırdığı; FAVÖK ve net karı azalttığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası tekstil 

grubunda ortalamada brüt kar marjı, FAVÖK marjı ve net kar marjı gerilemiştir. 

3.11. Çimento Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Çimento Grubu 80% 64% 87% a.d. 

 

Genel 

Bilgiler 
TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Segment 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Çimento 

Grubu 27% 24% a.d. 25% 25% 34% 

 

Çimento grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışlar, brüt kar 

ve FAVÖK’ü artırdığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası çimento grubunda ortalamada 

brüt kar marjı azalırken FAVÖK marjı artmıştır.  
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Bilgiler 
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Grubu 61% 31% 15% 52% 22% 8% 
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3.12. Hizmet Grubu TMS29 Etkisi 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Hizmet Grubu 26% 21% 19% -74% 

 

 

 

 

 

 

Hizmet grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışlar, brüt kar ve 

FAVÖK’ü artırdığı ve net karı azalttığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası hizmet 

grubunda ortalamada brüt kar marjı ve FAVÖK marjı sabit kalırken net kar marjı 

gerilemiştir.   

3.13. Teknoloji Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Teknoloji Grubu 48% a.d. 50% 111% 
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Bilgiler 
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Hizmet 

Grubu 11% 7% 6% 11% 7% 1% 
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Genel 

Bilgiler 
TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Segment 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Teknoloji 

Grubu a.d. 36% 9% a.d. 37% 12% 

 

Teknoloji grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışlar, FAVÖK 

ve net karı artırdığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası teknoloji grubunda ortalamada 

FAVÖK marjı ve net kar marjı artmıştır.    

3.14. Ambalaj Grubu TMS29 Etkisi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler Fark 

Segment Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

Ambalaj Grubu 19% -15% -35% a.d. 

 

Genel 

Bilgiler 
TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Segment 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Ambalaj 

Grubu 40% 17% a.d. 29% 9% -13% 

 

Ambalaj grubu firmaları analiz edildiğinde TMS 29’un ortalamada net satışları artırdığı, 

FAVÖK ve brüt karı azalttığı dikkat çekmektedir. TMS 29 sonrası ambalaj grubunda 

ortalamada FAVÖK marjı ve brüt kar marjı azalırken net kar negatife döndüğü için net 

kar marjı negatiftir.c 

Sonuç, Tartışma ve Öneriler 

Çalışmada Borsa İstanbul şirketlerinden TMS 29 hariç ve TMS 29 dahil veri açıklayan 14 

sektörden 43 şirketin 57 mali tablo dönemi verisine ulaşılmıştır. Şirketlerin tamamında 

enflasyon muhasebesinin net satışları artırdığı gözlenmektedir. Bu durum Aktaş 

(2015)’ın çalışması ile paraleldir. Bununla birlikte satışların büyük kısmını yılın ilk 

yarısında yapan şirketlerde enflasyon muhasebesinin net satışlara pozitif etkisi daha 

fazla görülürken; satışlarını büyük oranda ikinci yarı dönemde elde eden firmalarda bu 

etki daha düşük gözlenmektedir. 
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Enflasyon muhasebesinin birçok sektörde brüt kar ve FAVÖK’ü artırdığı görülürken bu 

durum Karapınar ve Zaif (2005), Kantar vd. (2021), Aktaş (2015) ve Özkan (2005)’nın elde 

ettiği sonuçlar ile paraleldir. Yüksek stoklu çalışan perakende sektöründe FAVÖK’ün 

gerilediği dikkat çekmektedir.  

TMS 29’un 2022 net satışlarını diğer yıllara göre daha yüksek artırması dikkat 

çekmektedir. Ortalamada firmaların brüt kar marjı, FAVÖK marjı ve net kar marjının 

gerilediği görülmüştür. Karlılığını yılının ikinci yarısında artıran firmalar; yılın ilk 

yarısında daha az karlı çalışıyor ise TMS 29 bu durumu enflasyonist etkide dikkate 

almakta ve kar marjlarını aşağı çekerek gerçek marjların sanıldığından daha düşük 

olduğunu iddia etmektedir. Benzer mevsimsel etki satışlara olan farklı etkileri de 

açıklamaktadır. Stokların TMS 29 ile endekslenmesi de stok devir hızı düşük sektörlerde 

marjları düşürmektedir 

Sektörlerde genel olarak TMS 29’un brüt kar marjı ve FAVÖK marjını azalttığı dikkat 

çekmektedir. Bu sonuç Karapınar ve Zaif (2005), Aktaş (2015), Kantar vd. (2021)  ve Özkan 

(2005)’nın elde ettiği sonuçlar ile paraleldir.  Akpınar vd. (2024) ise diğer çalışmaların 

aksine TMS 29’un kar marjlarına kayda değer bir etkisi olmadığı sonucuna ulaşmaktadır. 

Marjlardaki düşüş büyük oranda yüksek stoklu çalışmanın bir sonucu olarak 

değerlendirilmektedir. Bir diğer etken ise satışlardaki mevsimselliktir. Yazılım 

firmalarının büyük bir kısmı gelirlerini yılın son çeyreğinde elde ettikleri için enflasyon 

muhasebesi son çeyrekteki satışları düşük katsayı ile endekslemekte ve net satışlara etkisi 

görece düşük olmaktadır. Oysaki bu şirketlerde giderlerin büyük bir kısmı sabittir ve 

yılın geneline homojen dağılmaktadır. Bu durum giderlere daha yüksek endeksleme 

katsayısı getirmekte ve satışların maliyeti net satışlardan daha hızlı artmakta ve TMS 29 

sonrası marjlar gerilemektedir. 

Enflasyon muhasebesi yüksek stok tutan ve maddi duran varlıkları uzun geçmişten gelen 

ve varlıklarını büyük oranda borç ile finanse eden şirketlerde net parasal pozisyondan 

kar yazmaktadır. Enflasyonist ortamda borçlanarak yatırım yapmak şirketler için 

mantıklı bir strateji olarak ortaya çıkmaktadır. Buna karşın daha az stok ve az maddi 

duran varlıkla çalışan ve yatırımlarını özkaynakları ile finanse eden şirketlerde enflasyon 

muhasebesi net parasal pozisyonda zarar getirmektedir. Perakende şirketlerinin 

FAVÖK’ü enflasyon muhasebesi ile TMS 29 öncesi duruma göre ortalamada gerilese bile 

bu şirketler yüksek stok taşıdığı ve stoklarını özkaynak finansmanından ziyade ticari 

borç ile finanse ettikleri için net parasal pozisyondan kayda değer şekilde kar yazmakta 

ve net karlarını artırmaktadırlar. Bu minvalde şirketlerin FAVÖK’lerini net parasal 

pozisyon karı ile birlikte değerlendirmek şirket değerlemesi yapan analistler, aracı 

kurumlar ve yatırımcılar açısından önerilmektedir.   

Aktiflerine oranla yüksek stok ve maddi duran varlık taşıyan firmalar bu yatırımları 

büyük oranda özsermaye ile finanse etmişler ise TMS 29 şirketlerin brüt kar, FAVÖK ve 

net karlarını azaltmaktadır. Eğer söz konusu stok ve maddi duran varlıklar büyük oranda 

borçla finanse edilmiş ise TMS 29 brüt kar ve FAVÖK’ü geriletse de net karda olumlu 

yansıması olmaktadır. Firmaların aktiflerinde stok ve maddi duran varlıklar önemli bir 

yer kaplamaz ve daha çok özsermaye ile finansman sağlanırsa TMS 29 brüt kar ve 

FAVÖK’ü artırırken net karı azaltmaktadır. 

Yapılan çalışmanın önemli kısıtlarından biri 14 sektörde kısıtlı sayıda şirkete 

ulaşılmasıdır. Az sayıda şirkete ulaşmanın yanı sıra firmalar genelde yatırımcı 
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sunumlarında enflasyon muhasebesinin gelir tablosuna olan etkilerini yayınlarken 

bilançolara olan etkilerin yayınlanmaması TMS 29’un bilançolara etkilerini ölçebilmek 

açısından bir kısıt oluşturmaktadır. Gelecek çalışmalarda ise TMS 29’un vergi ve temettü 

ödemelerine olan etkisinin araştırılması önerilmektedir. Şirket değerlemelerinde 

ödenecek vergi önemli bir yere sahip olmakla birlikte değerleme uzmanı kuruluşların 

henüz bu durumu dikkate almadığı görülmektedir. TMS 29’un ödenecek olan vergi ve 

temettülere olan etkisi gelecek çalışmalarda analiz edilirse temettü yatırımcıları ya da 

şirketleri değerleyen analistler için önemli katkılar ortaya çıkacaktır. Literatürde genelde 

enflasyon muhasebesinin kavramsal incelemesine yönelik derleme çalışmalar ağır 

basarken uygulama içeren çalışmalarda şirket ve sektör sayısının az olması ve güncel 

verilerden uzak çalışmalar olması dikkat çekmektedir. Bu çalışmada ise 14 farklı 

sektörden 43 şirketin 57 farklı mali tablo verileri kullanılarak enflasyon muhasebesinin 

gelir tablosuna olan etkisi güncel veriler ile analiz edilerek literatüre katkı sağlamak 

hedeflenmektedir.     
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Ekler 

 

Tablo 4. Holdingler TMS29 Etkisi-TL 

 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

ALARK Holding 31.12.2023     7.771.000.000  Yayınlanmamış     2.272.000.000    12.590.000.000  

DOHOL Holding 31.12.2023   43.964.000.000  Yayınlanmamış   11.059.000.000    12.578.000.000  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

ALARK Holding 31.12.2023     8.296.228.097       688.143.227      2.656.000.000    6.900.000.000  

DOHOL Holding 31.12.2023   52.565.000.000    9.583.800.000    11.505.000.000       297.000.000  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

ALARK 31.12.2023 7% a.d. 17% -45% 

DOHOL 31.12.2023 20% a.d. 4% -98% 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Tarih Brüt Marj FAVÖK Marjı Net Marj Brüt Marj FAVÖK Marjı Net Marj 

ALARK 31.12.2023 a.d. 29,2% 162,0% a.d. 32,0% 83,2% 

DOHOL 31.12.2023 a.d. 25,2% 28,6% a.d. 21,9% 0,6% 



İtobiad- Research Article • 2819 

İnsan ve Toplum Bilimleri Araştırmaları Dergisi | ISSN: 2147-1185 | www.itobiad.com 

 

 

Tablo 5. Savunma Sanayi TMS29 Etkisi-TL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

ASELS Savunma 31.12.2023   59.784.000.000  Yayınlanmamış   16.190.000.000    18.941.000.000  

SDTTR Savunma 31.12.2023        980.700.000      478.100.000         374.200.000   Yayınlanmamış  

SDTTR Savunma 31.12.2022        502.800.000      478.100.000         201.600.000   Yayınlanmamış  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

ASELS 31.12.2023 23% a.d. -1% -61% 

SDTTR 31.12.2023 16% 0% -5% a.d. 

SDTTR 31.12.2022 82% -22% 39% a.d. 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Tarih Brüt Marj FAVÖK Marjı Net Marj Brüt Marj FAVÖK Marjı Net Marj 

ASELS 31.12.2023 a.d. 27,1% 31,7% a.d. 21,8% 10,0% 

SDTTR 31.12.2023 48,8% 38,2% a.d. 41,8% 31,2% 28,3% 

SDTTR 31.12.2022 95,1% 40,1% a.d. 40,6% 30,7% 12,4% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

ASELS Savunma 31.12.2023   73.592.774.000    20.105.180.000    16.027.317.000    7.374.000.000  

SDTTR Savunma 31.12.2023     1.140.348.009         476.289.693         356.278.122       322.375.565  

SDTTR Savunma 31.12.2022        913.600.000         370.800.000         280.100.000       113.232.273  
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Tablo 6. Perakende Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

BIMAS Perakendecilik 
31.12.2023 

  

267.036.000.000  

  

51.789.000.000  

  

20.985.000.000  
  12.283.000.000  

MGROS Perakendecilik 
31.12.2023 

  

145.810.000.000  

  

34.579.000.000  

    

9.784.000.000  
    5.954.000.000  

SOKM Perakendecilik 
30.09.2024 

  

106.555.000.000  

  

25.364.000.000  

    

7.407.000.000  
    3.205.000.000  

EBEBK Perakendecilik 
31.12.2022 

      

4.569.000.000  

    

1.583.000.000  

       

631.000.000  
 Yayınlanmamış  

EBEBK Perakendecilik 
31.12.2023 

      

9.136.000.000  

    

3.441.000.000  

    

1.463.000.000  
 Yayınlanmamış  

EBEBK Perakendecilik 
30.06.2024 

      

7.220.000.000  

    

2.950.000.000  

    

1.185.000.000  
 Yayınlanmamış  

EBEBK Perakendecilik 
30.06.2023 

      

3.838.000.000  

    

1.301.000.000  

       

476.000.000  
 Yayınlanmamış  

XYZ-1 Perakendecilik 
30.09.2024 

      

8.267.846.791  

    

2.576.425.688  

       

888.106.143  
         33.287.063  

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

BIMAS Perakendecilik 31.12.2023   328.441.924.000    51.682.655.000    13.751.000.000    15.441.000.000  

MGROS Perakendecilik 31.12.2023   181.674.337.000    34.002.933.000      3.221.000.000      8.905.000.000  

SOKM Perakendecilik 30.09.2024   132.975.792.655    26.168.686.934      3.900.000.000      4.400.000.000  

EBEBK Perakendecilik 31.12.2022       8.702.000.000      2.111.000.000         297.000.000         264.490.450  

EBEBK Perakendecilik 31.12.2023     11.359.056.626      3.207.000.000         720.605.310         302.394.605  

EBEBK Perakendecilik 30.06.2024       7.720.000.000      2.516.000.000         614.000.000           88.311.698  

EBEBK Perakendecilik 30.06.2023       6.960.000.000      1.908.000.000         404.000.000         105.648.109  

XYZ-1 Perakendecilik 30.09.2024       9.226.235.175      2.471.512.491         595.226.868           47.288.912  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

BIMAS Perakendecilik 31.12.2023 23% -0,2% -34% 26% 

MGROS Perakendecilik 31.12.2023 25% -1,7% -67% 50% 

SOKM Perakendecilik 30.09.2024 25% 3,2% -47% 37% 

EBEBK Perakendecilik 31.12.2022 90% 33% -53% a.d. 

EBEBK Perakendecilik 31.12.2023 24% -7% -51% a.d. 

EBEBK Perakendecilik 30.06.2024 7% -15% -48% a.d. 

EBEBK Perakendecilik 30.06.2023 81% 47% -15% a.d. 

XYZ-1 Perakendecilik 30.09.2024 12% -4% -33% 42% 
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Tablo 7. Gıda Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

BIMAS Perakendecilik 31.12.2023 19,4% 7,9% 4,6% 15,7% 4,2% 4,7% 

MGROS Perakendecilik 31.12.2023 23,7% 6,7% 4,1% 18,7% 1,8% 4,9% 

SOKM Perakendecilik 30.09.2024 23,8% 7,0% 3,0% 19,7% 2,9% 3,3% 

EBEBK Perakendecilik 31.12.2022 34,6% 13,8% a.d. 24,3% 3,4% 3,0% 

EBEBK Perakendecilik 31.12.2023 37,7% 16,0% a.d. 28,2% 6,3% 2,7% 

EBEBK Perakendecilik 30.06.2024 40,9% 16,4% a.d. 32,6% 8,0% 1,1% 

EBEBK Perakendecilik 30.06.2023 33,9% 12,4% a.d. 27,4% 5,8% 1,5% 

XYZ-1 Perakendecilik 30.09.2024 31,2% 10,7% 0,4% 26,8% 6,5% 0,5% 

Genel Bilgiler 
TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

CCOLA Gıda 31.12.2023           91.000.000.000   Yayınlanmamış            16.300.000.000             8.300.000.000  

TABGD Gıda 31.12.2023           16.887.000.000             3.622.000.000             3.606.000.000             2.271.000.000  

ULKER Gıda 31.12.2023           48.861.000.000            15.970.000.000            10.469.000.000             2.570.000.000  

ATAKP Gıda 31.12.2023            1.998.000.000                704.000.000                683.000.000   Yayınlanmamış  

ATAKP Gıda 30.06.2023               778.000.000                291.000.000                288.000.000   Yayınlanmamış  

ATAKP Gıda 30.06.2024            1.562.000.000                518.000.000                487.000.000   Yayınlanmamış  

GRTRK Gıda 31.12.2023            1.939.500.000                451.900.000                391.500.000   Yayınlanmamış  

GRTRK Gıda 31.12.2022               667.900.000                225.500.000                194.700.000   Yayınlanmamış  

EKSUN Gıda 31.12.2023            5.693.000.000             1.086.000.000                567.000.000   Yayınlanmamış  

OZSUB Gıda 31.12.2023            1.390.452.472                312.412.565                188.234.576   Yayınlanmamış  

OZSUB Gıda 30.06.2024            1.144.793.192                268.228.041                164.854.160   Yayınlanmamış  

XYZ-2 Gıda 30.09.2024            8.585.707.989             1.467.381.399             1.060.259.643               (179.401.783) 

XYZ-3 Gıda 30.09.2024            2.364.800.418             1.715.043.276             1.052.056.926                778.249.895  

 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

CCOLA Gıda 31.12.2023           101.042.378.000            33.039.733.000            14.500.000.000            20.600.000.000  

TABGD Gıda 31.12.2023             19.988.027.295             3.394.777.576             4.321.000.000             2.458.000.000  

ULKER Gıda 31.12.2023             55.836.141.000            16.200.000.000            10.600.000.000             4.223.000.000  

ATAKP Gıda 31.12.2023               2.548.196.200                642.288.218                636.000.000                295.649.667  

ATAKP Gıda 30.06.2023               1.447.000.000                324.000.000                318.000.000                  10.404.995  

ATAKP Gıda 30.06.2024               1.709.000.000                264.000.000                266.000.000                  43.613.127  

GRTRK Gıda 31.12.2023               2.272.476.949                478.889.648                400.734.156                510.431.461  

GRTRK Gıda 31.12.2022               1.365.900.000                433.800.000                380.400.000                555.897.823  

EKSUN Gıda 31.12.2023               7.106.151.690                958.790.610                350.596.368               (153.763.797) 

OZSUB Gıda 31.12.2023               1.515.816.136                240.893.582                102.942.686                  (6.923.701) 

OZSUB Gıda 30.06.2024               1.178.899.231                184.949.078                  82.263.011                  27.666.728  

XYZ-2 Gıda 30.09.2024               9.672.191.674             1.271.359.455                962.722.848                218.094.711  

XYZ-3 Gıda 30.09.2024               2.603.699.771             1.883.973.729             1.226.733.235                415.685.343  
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Tablo 8. Madencilik Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

 

 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

CVKMD Madencilik 
31.12.2023 

  

1.472.000.000  
Yayınlanmamış 

  

596.200.000  

  

613.100.000  

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

CVKMD Madencilik 31.12.2023   1.778.765.813    795.146.058    707.600.000    301.800.000  

 
Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

CCOLA Gıda 31.12.2023 11% a.d. -11% 148% 

TABGD Gıda 31.12.2023 18% -6% 20% 8% 

ULKER Gıda 31.12.2023 14% 1% 1% 64% 

ATAKP Gıda 31.12.2023 28% -9% -7% a.d. 

ATAKP Gıda 30.06.2023 86% 11% 10% a.d. 

ATAKP Gıda 30.06.2024 9% -49% -45% a.d. 

GRTRK Gıda 31.12.2023 17% 6% 2% a.d. 

GRTRK Gıda 31.12.2022 105% 92% 95% a.d. 

EKSUN Gıda 31.12.2023 25% -12% -38% a.d. 

OZSUB Gıda 31.12.2023 9% -23% -45% a.d. 

OZSUB Gıda 30.06.2024 3% -31% -50% a.d. 

XYZ-2 Gıda 30.09.2024 13% -13% -9% a.d. 

XYZ-3 Gıda 30.09.2024 10% 10% 17% -47% 

 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih Brüt Marj FAVÖK Marjı Net Marj Brüt Marj FAVÖK Marjı Net Marj 

CCOLA Gıda 31.12.2023 a.d. 17,9% 9,1% a.d. 14,4% 20,4% 

TABGD Gıda 31.12.2023 21,4% 21,4% 13,4% 17,0% 21,6% 12,3% 

ULKER Gıda 31.12.2023 32,7% 21,4% 5,3% 29,0% 19,0% 7,6% 

ATAKP Gıda 31.12.2023 35,2% 34,2% a.d. 25,2% 25,0% 11,6% 

ATAKP Gıda 30.06.2023 37,4% 37,0% a.d. 22,4% 22,0% 0,7% 

ATAKP Gıda 30.06.2024 33,2% 31,2% a.d. 15,4% 15,6% 2,6% 

GRTRK Gıda 31.12.2023 23,3% 20,2% a.d. 21,1% 17,6% 22,5% 

GRTRK Gıda 31.12.2022 33,8% 29,2% a.d. 31,8% 27,8% 40,7% 

EKSUN Gıda 31.12.2023 19,1% 10,0% a.d. 13,5% 4,9% -2,2% 

OZSUB Gıda 31.12.2023 22,5% 13,5% a.d. 15,9% 6,8% -0,5% 

OZSUB Gıda 30.06.2024 23,4% 14,4% a.d. 15,7% 7,0% 2,3% 

XYZ-2 Gıda 30.09.2024 17,1% 12,3% -2,1% 13,1% 10,0% 2,3% 

XYZ-3 Gıda 30.09.2024 72,5% 44,5% 32,9% 72,4% 47,1% 16,0% 
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Tablo 9. 

Enerji 

Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

 

                                                       Tablo 10. Otomotiv Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

CVKMD Madencilik 31.12.2023 21% a.d. 19% -51% 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

CVKMD Madencilik 31.12.2023 a.d. 40,5% 41,7% a.d. 39,8% 17,0% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

PETKM Enerji 31.12.2023   60.441.264.000   (2.328.282.000)  (6.379.455.000)   7.400.000.000  

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

PETKM Enerji 31.12.2023   47.500.000.000    3.400.000.000    3.300.000.000    17.800.000.000  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

PETKM Enerji 31.12.2023 27% -168% -293% -58% 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

PETKM Enerji 31.12.2023 7,2% 6,9% 37,5% -3,9% -10,6% 12,2% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KARSN Otomotiv 
31.12.2023 

      

7.547.685.000  

    

1.568.040.000  

    

1.451.424.000  

       

619.840.000  

TOASO Otomotiv 
31.12.2023 

  

127.601.000.000  

  

22.493.092.000  

  

19.000.508.000  

  

15.083.439.000  

TOASO Otomotiv 
31.12.2022 

  

124.019.056.000  

  

15.062.449.000  

  

17.167.643.000  

    

9.374.039.000  

TTRAK Otomotiv 
31.12.2023 

    

58.435.633.948  

  

15.591.250.063  

  

13.200.000.000  

    

6.600.000.000  
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Tablo 11. Metal Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KARSN Otomotiv 
31.12.2023 

      

6.623.000.000  
    2.039.000.000  

    

2.002.000.000  

       

245.000.000  

TOASO Otomotiv 
31.12.2023 

  

102.900.000.000  

 

Yayınlanmamış  

  

18.102.000.000  

  

20.210.000.000  

TOASO Otomotiv 
31.12.2022 

    

65.545.000.000  

 

Yayınlanmamış  

  

11.270.000.000  

    

8.562.000.000  

TTRAK Otomotiv 
31.12.2023 

    

46.778.000.000  
Yayınlanmamış 

  

11.896.000.000  

    

9.853.000.000  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KARSN Otomotiv 31.12.2023 14% -23% -28% 153% 

TOASO Otomotiv 31.12.2023 24% a.d. 5% -25% 

TOASO Otomotiv 31.12.2022 89% a.d. 52% 9% 

TTRAK Otomotiv 31.12.2023 25% a.d. 11% -33% 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

KARSN Otomotiv 31.12.2023 30,8% 30,2% 3,7% 20,8% 19,2% 8,2% 

TOASO Otomotiv 31.12.2023 a.d. 17,6% 19,6% 17,6% 14,9% 11,8% 

TOASO Otomotiv 31.12.2022 a.d. 17,2% 13,1% 12,1% 13,8% 7,6% 

TTRAK Otomotiv 31.12.2023 a.d. 25,4% 21,1% a.d. 22,6% 11,3% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KCAER Metal 
31.12.2023   12.371.953.000  Yayınlanmamış 

  

2.147.267.000  
    1.254.580.000  

ALVES Metal 
31.12.2023 

 

Yayınlanmamış  
Yayınlanmamış 

     

368.700.000  

 

Yayınlanmamış  

HATSN Metal 
31.12.2023 

 

Yayınlanmamış  
Yayınlanmamış 

     

426.000.000  

 

Yayınlanmamış  

MAKIM Metal 
31.12.2023 

 

Yayınlanmamış  
Yayınlanmamış 

     

248.617.614  

 

Yayınlanmamış  

XYZ-4 Metal 
30.09.2024     1.123.666.860      241.012.086  

     

215.062.859  
         74.616.576  

XYZ-5 Metal 
30.03.2024        612.225.227      135.434.695  

     

118.879.024  
       106.764.984  
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Tablo 12. Seramik Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

 

XYZ-6 Metal 
31.12.2024   22.491.948.340  4050634325 

  

3.835.335.230  
       986.622.018  

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KCAER Metal 31.12.2023   15.091.480.796    2.965.228.495    2.228.956.000    1.185.518.000  

ALVES Metal 31.12.2023     3.035.671.655       429.711.903       495.505.546       203.423.931  

HATSN Metal 31.12.2023     2.262.460.749       528.155.435       539.347.650       725.247.339  

MAKIM Metal 31.12.2023        791.189.139       321.689.758       292.219.234       134.184.245  

XYZ-4 Metal 30.09.2024     1.248.680.901       275.686.150       283.281.270         81.523.920  

XYZ-5 Metal 30.03.2024        634.668.941       139.244.366       123.130.874       131.074.361  

XYZ-6 Metal 31.12.2024   25.372.923.508    4.649.720.981    4.433.639.338       225.159.968  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KCAER Metal 31.12.2023 22% a.d. 4% -6% 

ALVES Metal 31.12.2023 a.d. a.d. 34% a.d. 

HATSN Metal 31.12.2023 a.d. a.d. 27% a.d. 

MAKIM Metal 31.12.2023 a.d. a.d. 18% a.d. 

XYZ-4 Metal 30.09.2024 11% 14% 32% 9% 

XYZ-5 Metal 30.03.2024 4% 3% 4% 23% 

XYZ-6 Metal 31.12.2024 13% 15% 16% -77% 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

KCAER Metal 31.12.2023 a.d. 17,4% 10,1% a.d. 14,8% 7,9% 

ALVES Metal 31.12.2023 a.d. a.d. a.d. a.d. a.d. a.d. 

HATSN Metal 31.12.2023 a.d. a.d. a.d. a.d. a.d. a.d. 

MAKIM Metal 31.12.2023 a.d. a.d. a.d. 40,7% 36,9% 17,0% 

XYZ-4 Metal 30.09.2024 21,4% 19,1% 6,6% 22,1% 22,7% 6,5% 

XYZ-5 Metal 30.03.2024 22,1% 19,4% 17,4% 21,9% 19,4% 20,7% 

XYZ-6 Metal 31.12.2024 18,0% 17,1% 4,4% 18,3% 17,5% 0,9% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KLSER Seramik 31.12.2023   7.419.500.000    1.873.000.000    1.170.400.000    1.133.500.000  
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Tablo 13. Tekstil Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

 

 

 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KLSER Seramik 31.12.2023   9.713.708.850    1.527.638.921    872.600.000    295.300.000  

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

KLSER Seramik 31.12.2023 25,2% 15,8% 15,3% 15,7% 9,0% 3,0% 

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KLSER Seramik 31.12.2023 31% -18% -25% -74% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

ARTMS Tekstil 31.12.2023      660.000.000       245.200.000    117.700.000   Yayınlanmamış  

ARTMS Tekstil 30.09.2024      605.100.000       251.800.000    192.000.000   Yayınlanmamış  

SUWEN Tekstil 31.12.2023   2.050.000.000    1.248.000.000    631.000.000         313.000.000  

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

ARTMS Tekstil 31.12.2023      822.804.336       159.212.630    140.677.949        4.425.274  

ARTMS Tekstil 30.09.2024      663.963.500       244.860.547    194.960.930      94.729.651  

SUWEN Tekstil 31.12.2023   2.503.534.099    1.297.600.648    546.171.772    191.563.448  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

ARTMS Tekstil 31.12.2023 25% -35% 20% a.d. 

ARTMS Tekstil 30.09.2024 10% -3% 2% a.d. 

SUWEN Tekstil 31.12.2023 22% 4% -13% -39% 
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Tablo 14. Çimento Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

 

 

 

 

 

Tablo 15. Hizmet Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

ARTMS Tekstil 31.12.2023 37,2% 17,8% a.d. 19,3% 17,1% 0,5% 

ARTMS Tekstil 30.09.2024 41,6% 31,7% a.d. 36,9% 29,4% 14,3% 

SUWEN Tekstil 31.12.2023 60,9% 30,8% 15,3% 51,8% 21,8% 7,7% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

OYAKC Çimento 31.12.2022   14.642.000.000    3.927.000.000    3.452.000.000   Yayınlanmamış  

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

OYAKC Çimento 
31.12.2022 

          

26.312.734.932  

         

6.456.766.794  

         

6.464.527.983  

         

8.822.949.317  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

OYAKC Çimento 31.12.2022 80% 64% 87% a.d. 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

OYAKC Çimento 31.12.2022 26,8% 23,6% a.d. 24,5% 24,6% 33,5% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

SELEC Hizmet 31.12.2023   77.412.530.000      7.447.710.000    4.229.350.000      3.341.130.000  

PLTUR Hizmet 31.12.2023     2.206.500.000         559.500.000       526.500.000   Yayınlanmamış  

PLTUR Hizmet 31.12.2022     1.578.000.000         540.900.000       503.200.000   Yayınlanmamış  

GZNMI Hizmet 31.12.2023     1.222.848.682  125.694.551        24.673.001   Yayınlanmamış  

XYZ-7 Hizmet 30.09.2024     2.316.056.966  1358554919   1.303.064.864      1.271.832.723  
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Tablo 16. Teknoloji Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

SELEC Hizmet 31.12.2023   97.719.059.416    9.163.934.398    5.147.060.000     223.220.000  

PLTUR Hizmet 
31.12.2023 

    2.550.229.017       516.256.866       485.272.183       39.570.774  

PLTUR Hizmet 
31.12.2022 

    2.734.401.529       792.326.268       734.994.127     557.947.819  

GZNMI Hizmet 31.12.2023     1.477.571.363       145.200.824         32.195.806   (107.811.131) 

XYZ-7 Hizmet 
30.09.2024 

    2.548.985.810    1.450.059.260    1.409.029.300     966.574.342  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

SELEC Hizmet 31.12.2023 26% 23% 22% -93% 

PLTUR Hizmet 31.12.2023 16% -8% -8% a.d. 

PLTUR Hizmet 31.12.2022 73% 46% 46% a.d. 

GZNMI Hizmet 31.12.2023 21% 16% 30% a.d. 

XYZ-7 Hizmet 30.09.2024 10% 7% 8% -24% 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

SELEC Hizmet 31.12.2023 9,6% 5,5% 4,3% 9,4% 5,3% 0,2% 

PLTUR Hizmet 31.12.2023 25,4% 23,9% a.d. 20,2% 19,0% 1,6% 

PLTUR Hizmet 31.12.2022 34,3% 31,9% a.d. 29,0% 26,9% 20,4% 

GZNMI Hizmet 31.12.2023 10,3% 2,0% a.d. 9,8% 2,2% -7,3% 

XYZ-7 Hizmet 30.09.2024 58,7% 56,3% 54,9% 56,9% 55,3% 37,9% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

TTKOM Teknoloji 31.12.2023   81.300.000.000  Yayınlanmamış   27.300.000.000      6.600.000.000  

TTKOM Teknoloji 31.12.2022   48.000.000.000  Yayınlanmamış   19.100.000.000      4.100.000.000  

FORTE Teknoloji 31.12.2023        548.100.000         179.800.000         139.000.000   Yayınlanmamış  

MACKO Teknoloji 31.12.2023        322.000.000    232.500.000,00         173.400.000   Yayınlanmamış  
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Tablo 17. Ambalaj Sektörü TMS29 Etkisi-TL 

MACKO Teknoloji 31.12.2022        186.100.000    137.800.000,00         108.100.000   Yayınlanmamış  

XYZ-8 Teknoloji 31.12.2024        817.767.747         749.565.360         644.975.241         557.851.337  

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

TTKOM Teknoloji 31.12.2023   100.184.658.000    21.868.715.000    33.500.000.000    16.400.000.000  

TTKOM Teknoloji 31.12.2022     91.400.000.000    21.013.790.000    36.400.000.000      6.900.000.000  

FORTE Teknoloji 31.12.2023          664.837.238         226.140.631         178.104.641             8.445.008  

MACKO Teknoloji 31.12.2023          376.300.000         264.500.000         195.400.000         152.339.705  

MACKO Teknoloji 31.12.2022          341.800.000         249.300.000         195.500.000         113.414.197  

XYZ-8 Teknoloji 31.12.2024          897.362.978         818.115.527         702.383.508         464.348.656  

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

TTKOM Teknoloji 31.12.2023 23% a.d. 23% 148% 

TTKOM Teknoloji 31.12.2022 90% a.d. 91% 68% 

FORTE Teknoloji 31.12.2023 21% 26% 28% a.d. 

MACKO Teknoloji 31.12.2023 17% 14% 13% a.d. 

MACKO Teknoloji 31.12.2022 84% 81% 81% a.d. 

XYZ-8 Teknoloji 31.12.2024 10% 9% 9% -17% 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

TTKOM Teknoloji 31.12.2023 a.d. 33,6% 8,1% 21,8% 33,4% 16,4% 

TTKOM Teknoloji 31.12.2022 a.d. 39,8% 8,5% 23,0% 39,8% 7,5% 

FORTE Teknoloji 31.12.2023 32,8% 25,4% a.d. 34,0% 26,8% 1,3% 

MACKO Teknoloji 31.12.2023 72,2% 53,9% a.d. 70,3% 51,9% a.d. 

MACKO Teknoloji 31.12.2022 74,0% 58,1% a.d. 72,9% 57,2% a.d. 

XYZ-8 Teknoloji 31.12.2024 92% 79% 68% 91% 78% 52% 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmamış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KRPLS Ambalaj 31.12.2023   777.000.000    312.000.000    144.000.000   Yayınlanmamış  

KRPLS Ambalaj 31.03.2024   229.000.000      95.000.000      29.000.000   Yayınlanmamış  



2830  • İtobiad- Araştırma Makalesi 

Journal of the Human and Social Science Researches | ISSN: 2147-1185 |www.itobiad.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Genel Bilgiler TMS29 Uygulanmış Mali Veriler 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KRPLS Ambalaj 31.12.2023   964.842.245    273.284.449    100.191.753   (120.759.363) 

KRPLS Ambalaj 31.03.2024   235.530.902      73.049.364      12.088.409     (36.157.205) 

Genel Bilgiler Fark 

Ticker Sektör Tarih Net Satışlar Brüt Kar FAVÖK Net Kar 

KRPLS Ambalaj 31.12.2023 24% -12% -30% a.d. 

KRPLS Ambalaj 31.03.2024 3% -23% -58% a.d. 

Genel Bilgiler TMS29 Hariç Marjlar TMS29 Dahil Marjlar 

Ticker Sektör Tarih 
Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

Brüt 

Marj 

FAVÖK 

Marjı 

Net 

Marj 

KRPLS Ambalaj 31.12.2023 40,2% 18,5% a.d. 28,3% 10,4% -12,5% 

KRPLS Ambalaj 31.03.2024 41,5% 12,7% a.d. 31,0% 5,1% -15,4% 


