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Calismanin amaci, 21.ytzyiln getirdigi teknoloji ve
inovasyon sayesinde gercek Uistli deneyim yasamak
isteyen turistlerden yola ¢ikarak, uzay turizminin
potansiyel gelisimini ve giinimuzdeki uygulamalarini
actklamaktir. Uzay turizmi alaninda Tirkiye’de turizm
akademisyenleri tarafindan yazilan yayin sayisinin kisitli
oldugu gorilmis ve bu sebeple yabanci kaynaklar
kullanilarak kapsamli bir arastirma yapilmistir. Calismada
uluslararasi turizmde gelecege yonelik egilimlerden biri
olan uzay turizmi hakkinda literatir taramasi yapiimis;
konunun hem teorik yoéniine hem de gliniimuze kadar
uzay turizmi deneyimi sayilabilecek uygulamalara
deginilmistir. Bu calisma, gelecekte konu hakkinda
Turkce kaynaktan yararlanmak isteyen bilim insanlari
icin bir 6n calisma niteligindedir. Calismanin sonucunda
diinyada heniiz gelisim asamasinda olan uzay turizminin,
suan icin yalnizca gelir diizeyi ¢ok yliksek olan bireylere
hitap ettigi; fakat gelecekte hava yolu tasimaciligi gibi
hizli bir bicimde canlanabilecegi 6ngorilmustir.
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ABSTRACT

The aim of the study is to explain the
potential development of space
tourism and its applications today by
going out of the way of tourists who
want to experience a real supreme
thanks to the technology and
innovation brought by the 21st
century. The number of publications,
which was written about space
tourism by Turkish academicians,
are few. Therefore, a comprehensive
research on foreign resources has
been made. In the study, literature
search about space tourism which is
one of trends for the future in
international tourism was
conducted; it has been addressed
both theoretical aspects and
applications that can be counted as
a space tourism experience. This
study is a preliminary study for
scientists who want to benefit from
the Turkish source in the future. As a
result of the study, space tourism,
which is still in the development
stage in the world, appeals to the
people who have only high level of
income for shan; but it is predicted
that in the future it will be
revitalized as fast as airway
transport.

Keywords: International Tourism,
Future Trends in Tourism, Tourism
Paradigm, Post-Modern Tourism
Paradigm, Space Tourism

Atif icin: Dinger, F.i,, Can, i.l. ve inan, B. (2018). Post-Modern Turizm Paradigmasi Etrafinda Sekillenen
Gercek Ustii Bir Deneyim: Uzay Turizmi. Glincel Turizm Arastirmalari Dergisi, 2(1), 79-93.

Bu g¢alisma VII. Dogu Akdeniz Turizm Sempozyumu'nda s6zli olarak sunulmustur.


https://orcid.org/0000-0003-2338-2462
https://orcid.org/0000-0003-4793-7151
https://orcid.org/0000-0001-7040-3786

Fiisun istanbullu
Dinger, ipek Itir Can,
Berfin inan,

2 (1) 2018

80

Post-Modern Turizm Paradigmasi Etrafinda Sekillenen Gergek Ustii Bir Deneyim:
Uzay Turizmi

GiRiS

Kiresellesme ve beraberinde getirdigi artan Urin, sermaye, bilgi, kiiltlr ve
insan hareketliligiyle cagimiz giderek daha homojen, melez ve “post-
modern” bir diinyaya dontismektedir (Cohen, 2012). Bu déniisim, turizmde
“post-modern turizm paradigmasi” (Kozak, Evren, & Cakir, 2013) seklinde
vicut bulmaktadir.

Bireysellesmenin ve tlketici odakliligin baskin oldugu bu yeni dénemde,
bireyler kitle turizminden vazgecgerek alternatif turizm tlrlerine yonelmeye,
suirdurulebilirlik kavramina 6nem vermeye baslamistir. Ayni zamanda,
bireylerin kendi statilerini gosterecek, kendilerini ifade edecek ve
kimliklerini yansitacak turizm Urinlerine karsi satin alma istekleri artmistir.
Tim bunlarin kapsaminda, turizm sektériindeki en blyiik yeniliklerden biri
Urin cesitliligi olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Kozak, Evren, & Cakir, 2013).

Bu noktadan hareketle bu ¢alismada, uluslararasi turizmin gelisim silirecine
ve oOzellikle de post-modern turizm paradigmasina odaklaniimis ve bu
cercevede post-modern turizm tirlerinden biri olan uzay turizminin
potansiyel gelisimi ve diinyadaki ve Tirkiye’deki uygulamalari incelenmistir.

LITERATUR TARAMASI

Uluslararasi turizm diinyada en hizli gelisen ve blylyen sektérlerden biridir.
Oyle ki 1950'li yillarda 25 milyon olan uluslararasi turizm hareketine katilan
turist sayisi, glinimizde 1 milyari gegmistir. Diinyada turizm sekto6ri, gerek
uluslararasi turizm hareketleri agisindan, gerekse uluslararasi turizm gelirleri
acisindan istisna yillar disinda senelik % 4-4,5 oraninda siirekli biyliime
gostermektedir ve bu biiyiime egiliminin devam etmesi beklenmektedir. Bu
baglamda, Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii tarafindan yayimlanan
World Tourism Highlights 2017 Raporu’na gore, 2016 yilinda 1 milyar 235
milyon olarak gergeklesen uluslararasi turist sayisinin 2030 yilinda 1,8 milyar
seviyesine ulasacagi ongorilmektedir. Ayni raporda turizmin, 2016 yilindaki
1 trilyon 220 milyar dolarlik kiiresel geliri ile gelismekte olan Ulkelere %45
oraninda bir katki sagladigi belirtilirken; 2030 yilinda bu oranin %57
seviyesine ulasacagi dislintilmektedir (UNWTO, 2017).

Uluslararasi turizm hareketlerinin temelini, bulundugu Ulkeden baska bir
Ulkeye turizm amach seyahat eden kimseler olusturmaktadir. Uluslararasi
turizm hareketlerine katilan turistler daha uzun sire konaklama yapmalari,
daha fazla harcamada bulunmalari ve beraberinde doéviz getirmeleri
sonucunda bolge ekonomisine katkida bulunurlar (Berat, 2016). Fakat
turizmi sadece ekonomik agidan ele almak yeterli degildir; ¢clinkii turizm,
karmasik ve ¢ok farkli etkilere sahip bir sektérdir. Ekonomik bir amag
cercevesinde gelismeye baslayan turizm, turist ve yerel halkin zamanla
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karsilikli etkilesimi sayesinde daha sosyal iligkilerin olugsmasina ve bireylerin
tutum ve davranislarinin degismesine neden olmaktadir. Buradan yola
cikarak, yeryliziinde insanoglu yasadigl silrece, turizm hareketlerinin
kaginilmaz oldugunu, ancak zaman igerisinde degisenin yalnizca insanlarin
katildigi turizm tdridndn olacagini séylemek gergekgi bir yaklasim olabilir.
Glnku turizm, ekonomik oldugu kadar toplumsal bir 6zellige de sahiptir.

Endustri Devrimi 6ncesinde turizm kavramindan bahsetmek pek mimkin
olmasa da, turizmin dinamik boyutunu olusturan seyahatlerin M.O. 4000
yillara kadar uzandig cesitli kaynaklarda belirtiimektedir (Demir, Demir,
Davras, Bulgan, & Davras, 2017). Turizm olgusunun gelisip kavramsal bir
nitelik kazanmasi ise Sanayi Devrimi sonrasina dayanmaktadir. Sanayi
Devrimi ile kentsel yasamin daha 6n plana ¢ikmasi, Gretimde makinanin
kullanimi, ulasim teknolojisinin gelismesi, yeni yerlerin kesfi ve ticari
iliskilerin farkh boyut kazanmasi, sosyal sinifin daha etkin olmaya baslamasi,
cesitli hak ve ozgirliklerin glindeme gelmesi, sosyal yapida yasanan
degisimler vb. etkenler turizmi olumlu yonde etkilemistir. Tim bunlarin bir
yansimasi olarak ortaya ¢ikan modern turizm paradigmasi (kitle turizmi), o
dénemin temel turizm Grlnd olan paket turlari Greten tur operatérlerinin
hegemonyasinda sekillenen ve Urin cesitlendirmede tiiketici tercihlerinden
cok Ureticilerin cikarlarinin belirleyici oldugu bir nitelik kazanmistir (Kozak
vd., 2013).

Kitle turizmi kapsaminda lretilen turizm Grlinleri, paket tur ya da paket tatil
adi altinda ¢ok sayida insanin tiiketmesi igin pazara siriilen kitlesel bir
tiketim Grind haline gelmistir (Roney, 2002). Fakat bu durum zamanla
turizm enddistrisini, deniz-kum-giines Ucliust Gzerinde yogunlasan, biylk
kitlelere hitap eden, ucuz Uriin sunan, yliksek derece mevsimsellige maruz
kalan, dogal kaynaklari yeterince koruyamayan bir endlstri haline
donlgtirmistir. Bunun yani sira, bilinglenen turizm talebi (post-modern
turistler) bireyci dislince ve davranis tarzlari kapsaminda yeniden
sekillenmis, turizm faaliyetlerine aktif katiima 6nem vermeye baslamistir.
Bu sebeple turizm arzi, kitlesel turizm hareketlerinin olumsuz etkilerini
gidermek ve turizm sezonunu yilin tamamina yayabilmek adina alternatif
arayislar icine girmek ve slirdirilebilirlige 6nem vermek durumunda
kalmistir. Tim bunlarin sonucunda, post-modern turizm paradigmasina
dogru bir dontslim siireci baslamistir. Bu kapsamda, alternatif turizm, kitle
turizminin Uretim ve satis odakli yaklasiminin aksine turizm paradigmasinin
tuketici odakl olarak yeniden sekillenmesine neden olmustur (Akoglan
Kozak & Bahge, 2009).

Post-modern turizm, turist motivasyonlarinin, deneyimlerinin ve
ortamlarinin gesitliligi ile karakterize edilmistir (Dujmovi¢ & Vitasovi¢, 2015)
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ve buna bagh olarak 21l.ylzyilda post-modern turizm paradigmasi
cercevesinde gelisen, bireysellik, Gst-gerceklik, gercek Ustl deneyimler ve
sanal gergeklikler temelinde sekillenen birim tretime dayali turizm Grlnleri
ortaya ¢ikmaya baslamistir (Kozak, Evren, & Cakir, 2013). Ust-gerceklik en
basit tanimiyla, gercek ile gercek olmayan arasindaki farkin bulaniklasmasi
olarak ifade edilmektedir. Ust-gercekligin turizm alanindaki uygulamalarina
ornek vermek gerekirse; turistler, artik bir aslan gormek icin Afrika’ya gitmek
yerine, yasadiklari yerde kendileri igin yaratiimis bir Ust-gerceklik olan
hayvanat bahgesine giderek bu ihtiyaglarini tatmin edebilmektedir. Bugiin
sadece U¢ boyutlu olarak gérme duyusuna hitap eden sanal gergekliklerin,
gelecekte oldukga gergekgei bir yapiya blrlinecegi ve yaratilan Ust gergeklik
ile turizm faaliyetlerinin seyahat etmeksizin, ev konforunda yapilabilecegi
ongorilmektedir (Uriely, 1997; Urry, 2009).

Post-modern turistler Ust-gercekligin yani sira gercek-lstl ya da fantastik
deneyimler yasamayr da istemektedirler. Post-modern  turizm
paradigmasinin bir Griini olarak hizla gelisen uzay turizmi bu duruma 6rnek
olarak verilebilir. Bugline kadar yalnizca 7 kisi uzayda turistik seyahat
gerceklestirmistir; buna karsin bazi uzmanlar ilerleyen dénemlerde, uzay
turizminin hava yolu tasimaciligi gibi hizh bir bicimde canlanacagini
savunmaktadirlar (Collins, 2004; Otto, 2009).

Uzay Turizmi

Diinya karsi konulmaz bir degisim ile var olmaktadir. Zamanin, teknolojinin,
yasam sartlarinin, is ve sehir kosullarinin degisimi bireylerin algilarini,
beklenti ve isteklerini de ayni oranda degistirmekte ve bu degisimden tim
sektorler payina diiseni almaktadir. Sunulan Urin ve hizmetlerin beklenti ve
ihtiyaclar dahilindeki degisimi bir¢ok farkh pazarin olusmasina sebep
olmustur (Bozok, AciksozIl, Sahin, & Varol, 2014).

Onceleri sosyal kimlikler ve iliskiler gdreceli olarak sabit anlamlara sahipken
sonralari bu yapilar, hizlandirilmis, akiskan, parcalanmis bir hal almaya
baslamistir. Dolayisiyla turist deneyimlerini tipolojiler kapsaminda
incelemek gliclesmistir. Glinimiizde uygulamada bir 6zel ilgi turistinin, kitle
turizmine katilmak istemesi ya da bir doga turistinin bir baska zaman ve
mekanda kaltir turisti olabilecegi gorilmektedir. Nitekim Feifer (1985) post-
modern turisti “seceneklerin ¢ogalmasinin yarattigi degisim ve zevkin
farkindadir; turizmin bircok metinden olusan bir oyunlar dizisi oldugunu, tek
ve Ozgln bir turist deneyiminin olmadigini bilir” seklinde tanimlamistir
(Feifer, 1985; Urry, 2009).

Turist tipolojilerinin degisen bu o6zellikleri, “mikro pazar” kavramini ortaya
citkarmistir.  Mikro pazarlar, deneyimin ¢ogullasmasiyla bireylerin
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benzersizligi, farkhhgi, cogullugu ve kisiselliginin vurgulandigi yapilardir.
Mikro pazarlarin turizmdeki karsihgr 6zel ilgi turizmidir. Ozel ilgi turizmi,
bireylerin veya gruplarin belirli 6zel ilgi motifleri tarafindan yonlendirilen,
uyumlastiriimis  bos zaman ve rekreasyon vyasantilari  olarak
tanimlanmaktadir (Akoglan Kozak & Bahce, 2009). Uygulamaya bakildiginda
ginimizde, cesitlenerek gogalan 6Ozel ilgi turizminin turizm yonetici ve
uygulayicilari tarafindan olduk¢a 6nemsendigi ve gelistirildigi goriilmektedir
(Kozak & Asan, 2015).

Post-modern turistlerin farkli ve kesfedilmemis yerleri gorme giidistnin bir
sonucu olarak ortaya c¢ikan uzay turizmi, genel halktan kisilerin, dinya
yoriingesi icinde bos zaman, egitim ve eglence amaciyla olusturulan uzay
istasyonu veya uzay otellerine belirli bir bedel karsiliginda ziyareti seklinde
tanimlanmaktadir. Diinyayi disindan gézlemlemek, muhtesem manzaralarla
karsilasmak ve yercekimsiz alanlarda dolasmak, bu deneyimin en biyuk
cekicilikleri arasinda yer almaktadir. Bu nedenle ¢ok sayida insan hem
ekonomik anlamda hem de glivenlik anlaminda uygun kosullar saglandiginda
bu deneyimi yasamak istemektedirler (Ylinct, 2009).

Uzaya seyahat fikri, yoringeye firlatilan roket veya uydu goérintileri,
glinimiz medyasinda yaygin olarak "fatristik" olarak
degerlendirilmektedir. Buna karsin, aslinda bu roketlerin tarihi ikinci Diinya
Savasi’na dayanmaktadir ve Almanya tarafindan gelistirilmistir. Yorlingeye
ilk roket firlatma uygulamasi, 3 Ekim 1942'de gerceklestirilmistir. Sonralari
roket gelisimi, ABD ve Eski SSCB arasindaki soguk savas rekabetinin
hakimiyetine girmis ve bu dénemde on binlerce uzun menzilli fize
Uretilmistir. Buradan hareketle, uzaya firlatilan araglarin, ucaklara benzer bir
sekilde, baslangicta binek ara¢ olarak tasarlanmadigini soéylemek
mimkiindir. Onceleri insansiz olarak firlatilan uzay araclari, gerekli giivenlik
onlemleri saglandiktan sonra astronotlarla gergeklestiriimeye baslanmistir
(Collins & Autino, 2008). Uzayi kesfetme yoniinde atilan adimlarin belki de
en dnemlisi Uluslararasi Uzay istasyonlari (UUI) olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
UUI, yériingede yillarca kalmak {izere tasarlanan, uzay boslugunda insanlarin
konaklamasi ve arastirmalar yapmasi icin hazirlanan platformlardir (Yavuz,
2017). Baska bir tabirle, deneyler icin uzay ortami saglayan bir laboratuvar
merkezidir (Rincon, 2015).

UUi’ye para karsiligi yolcu gotiirme fikri ise, 1990’11 yillarin sonunda Mir Uzay
Istasyonu’ndan sorumlu MirCorp sirketinin, istasyonun bakim harcamalarini
karsilayabilmek icin arayisa girmesiyle baslamistir (Sunay, 2008). Atilan bu
adim sonucunda, 2001 yilinda Dennis Tito isimli bir is adami Soyuz 1657 adh
uzay araci ile Uluslararasi Uzay Ussii’ne (International Space Station) giden
ilk uzay turisti olmustur. Bu seyahat esnasinda 61 yasinda olan Tito, Space

Post-Modern
Turizm Paradigmasi
Etrafinda
Sekillenen Gergek
Ustii Bir Deneyim:
Uzay Turizmi



Fiisun istanbullu
Dinger, ipek Itir Can,
Berfin inan,

2 (1) 2018

84

Post-Modern Turizm Paradigmasi Etrafinda Sekillenen Gergek Ustii Bir Deneyim:
Uzay Turizmi

Adventures isimli ilk 6zel uzay turizmi sirketi sayesinde 8 ginlik uzay
yolculuguna gikmistir (Parla, 2017).

Uzay turizminin baslangici olarak kabul edilen 2001 yilindan bu yana, uzay
turisti olarak degerlendirilen sadece 7 kisi olmustur. Buna karsin, son yillarda
uzay turizmine yapilan yatirimlar oldukg¢a artmis, “uzay oteli” kurmaya
yonelik projeler yiiritilmeye baslamistir. Oyle ki, Galactic Suite adl bir uzay
turizmi sirketinin kurucusu ve yoneticisi olan Xavier Claramont’a gore uzay
turizmi, uzay endustrisinin lokomotifi olarak degerlendirilmelidir (Sunay,
2008).

Uzay turizmine yonelik girisimlerin sayisi, yapilan yatirimlarin miktarlari ve
planlarin uygulanabilirliginin bu denli ylksek olusu gz 6niine alindiginda,
uzaya seyahat veya uzay Usslinde konaklama fikri bilimkurgu olmaktan
¢ikacaktir demek mimkuindur.

Uzay Turizmine Dair Arz ve Talep Uygulamalari

Uzay turizminin arz yoninu ginimuzde sinirli sayida 6zel sirket ve kamuya
bagli uzay ajanslari olusturmaktadir. Uzay turizmi arzinda en 6nde gelen iki
Ulke, Rusya ve Amerika olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Halen daha ¢ok
yayginlasmamis bir turizm tiirl olan uzay turizminin talep yonui ise, Ust gelir
grubu mensuplarindan meydana gelmektedir.

a) Arz

Gunlmuzde uzay turizminin agirhkli olarak iki farkli sekilde gerceklesecegi
ongorulmektedir. Bunlardan ilki orbital uguslar olarak adlandirilan algak
Diinya yoriingesine dizenlenen ucuslar; ikincisi ise suborbital yani Diinya
atmosferine yapilan glintbirlik ucuslardir.

Orbital ucuslar su an icin yalnizca bir uzay araci ile gerceklestiriimektedir:
Ruslara ait Soyuz Uzay Araci. Rusya yilda iki kez UUi'ye tedarik saglamak
amaciyla Soyuz’'u uzaya firlatmaktadir. Soyuz’'u ucurabilmek icin iki
kozmonot gereklidir ve her firlatmada potansiyel bir uzay turisti icin
opsiyonel koltuk bulunmaktadir. Diger bir degisle Rusya, uzay turisti olmak
isteyen kisiler icin yilda iki kez 6nemli bir firsat yaratmaktadir (Beard &
Starzyk, 2002).

Uzay turizmi yatirimlarin ¢ok yiiksek oldugu bir sektér olmasindan dolayi
genellikle o6zel sektorin elindedir. Kisilerin uzaya seyahat etmelerini
saglayan sirketlerden en 6nde gelenler SpaceX, Space Adventures, Virgin
Galactic olarak anilmaktadir. Bunlara ek, olarak uzay turizminin gelismesine
destek olan firmalar da vardir. Ornegin; Zero-G Corporation parabolik ucus
hizmetleri saglamakta, Spaceport Associates uzay araci tasarimi konusunda
danismanlhk yapmakta, Orbital Outfitters Inc, 6zel hazir giyim ugus esyalari
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tedarik etmekte, Bigelow Aerospace ilk uzay otelini gelistirmektedir. Uzay
oteli acildiginda ise, buglin yerylziindeki otellerde var olan yiyecek-icecek,
temizlik, muhasebe, eglence gibi hizmetlerin temin edilme gerekliligi
dogacaktir (Collins & Autino, 2008). Buradan hareketle, uzay yolculugu ile
ilgili destek hizmet saglayan isletmeler de gelecekte giderek artacak ve uzay
turizmi bash basina gelir getirici bir sektor haline gelecektir yorumunu
yapmak mimkinddr.

Suborbital uzay turizmi ise giinimizde heniiz uygulanmaya baslamamistir;
¢linkl gercgeklestirilmesi orbital uzay turizmine gore ¢ok daha zordur. Su an
suborbital turizm pazarina hizmet edebilecek uzay araci olmasa da, bu
alanda gelistirilmeye calisilan araglarin oldugu bilinmektedir (Beard &
Starzyk, 2002). Bu araglardan biri Virgin Galactic sirketinin suborbital uzay
turizmi igin gelistirdigi SpaceShipTwo adli uzay aracidir ve bir ugusta alti
yolcuyu uzaya gotlrebilecek sekilde tasarlanmistir. SpaceShipTwo ile uzaya
seyahatin bedeli ise ugus basina 200.000 dolar olarak belirlenmistir. Bir
baska suborbital uzay araci ise XCOR ekibi tarafindan gelistirilmistir ve her
ugusta pilotun yaninda oturmasi planlanan bir potansiyel uzay turistini
tasiyacaktir. Diger potansiyel tedarikgiler ise, suborbital uzay turizmiicin hala
farkl uzay araclari tasarlamaya yonelik calismalar yapmaktadir (Webber,
2012).

b) Talep

Geride biraktigimiz son 25 yilda uzay turizmine olan talebin blyuklGgina
ongorebilmek adina bir takim calismalar yapilmistir. Bu calismalar asagida
O0zetlenmektedir (Crouch, 2001).

NASA/STA Arastirmasi

1996 yilinda ABD'de 1500 aileden olusan bir 6rneklem olusturularak bir
anket calismasi yuratilmustir. Ankete katilanlarin; % 34'( gelecekte bir uzay
mekiginde iki haftalik bir tatil yapmaya ilgi duyacaklarini, % 42'si kruvaziyer
gemilerindekine benzer konaklama ve eglence programlarini sunan bir uzay
gemisiyle seyahatin ilgi cekici oldugunu; % 7,5’i uzay turizmini deneyimlemek
icin 100.000 (+) Amerikan dolarina razi olduklarini belirtmistir (Crouch,
2001).

Ticari Uzay Ulasimi Sirketleri Arastirmasi

Alti Amerikan Havacilik Sirketi tarafindan yuriatilen bu arastirmada, uzay
turizmine yonelik satilacak biletlerin fiyatlari ve kisilerin gelir dizeyleri
(dasuk, orta yuksek gelir gruplar) arasinda baglanti kurulmus ve bu
dogrultuda tahmini bir talep egrisi olusturulmustur (Crouch, 2001).
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Tablo 1: Bilet fiyatina bagh olarak diinya ¢apindaki yillik yolcu talebi

Uzay Turizmi igin Diinya Capinda Yillik Yolcu Talebi

Talep (yillik yolcu sayisi)

Bilet Fiyati (ABD Dolari) Dustk Orta Yiksek
10.000 3.000.000 150.000 6000
100.000 20.000 1000 60
1.000.000 200 70 20

Kaynak: Geoffrey I. Crouch (2001)

Japonya Uzay Turizmi Arastirmalari

Collins ve arkadaglari 1995 yilinda tahmini talep sonuglarini belirlemek adina
Japonya’da bir arastirma yiriterek bunu yayimlamislardir. 1993'te 3030 kisi
Uzerinde yapilan arastirmaya gore; 60 yasin Uzerindeki katilimcilarin %
45'inin, 60 yasin altindaki katilimcilarin ise yaklasik % 80'inin uzaya gitmek
istedigini ifade etmistir. Ayrica, yaklasik % 20'lik bir kesim, uzay turizmi igin
1 yillik gelirlerinden daha fazlasini harcayabileceklerini belirtmistir (Collins
vd., 1995).

Kuzey Amerika Uzay Turizmi Arastirmasi

Japonya’da uygulanan anket, Amerika Birlesik Devletleri'ndeki ve
Kanada'daki uzay turizmine yonelik talebi bulabilmek adina Collins ve
arkadaslari tarafindan tekrarlanmistir. Anket, nifusun % 61'inin uzay
turizmiyle ilgilendigini ve yaklasik %10’unun bdyle bir deneyim igin 1 yilhik
maasini veya daha fazlasini 6demeye razi oldugunu belirtmistir (Collins vd.,
1995).

Almanya Arastirmasi

Collins ve arkadaslarinin anketi, Abitzsch (1996) tarafindan Almanya’ya ait
uzay turizmi talebini bulabilmek icin tekrar kullaniimistir. Almanlarin %43’
uzay turizmine katilmakla ilgilendigini ifade etmislerdir. Buna ek olarak,
Abitzsch, cesitli calismalardan elde edilen sonuclari harmanlayarak kiiresel
bir pazar talebi egrisi Uretmis ve tablo 2'deki sonucglara ulasmistir. Bu
rakamlar Tablo 1'dekinden cok daha iyimserdir (Abitzsch, 1996).
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Tablo 2: Kiiresel Pazar Talebi Egrisi
Kiresel Piyasa Talebi

Bilet Basina Fiyat (1994 ABD Dolar1) | Yillik Yolcu Sayisi
1000 20.000.000
10.000 5.000.000
100.000 400.000
250.000 1000

500.000 170

Kaynak: Sven Abitzsch (1996).

Profesyonel uzay turizmi pazar arastirmalari, son birkag yildir bir¢ok llkede,
Ozellikle de Japonya'da ve Amerika Birlesik  Devletleri'nde
gercgeklestirilmektedir. Arastirmalarin genelinde ulasilan sonug ise, uzay
turizminde makul glivenlik kosullari ve kabul edilebilir bir fiyat saglanabildigi
takdirde milyonlarca insanin uzaya seyahat etmek istedigini yoniindedir.

Uzay Turizmi Hareketlerinin Gelecegi

Bazi gevreler uzay turizminin sadece gelir diizeyi ¢ok yliksek olan kisitli bir
kitlenin katilabilecegi bir etkinlik olarak kalacagini savunurken, bazilari da bu
sektorin hizli bir bicimde canlanacagini ve tipki hava yollari tagimaciligi gibi
onemli bir sanayi sektérii olacagini savunmaktadir (Cicek, 2013). ikinci
yaklasimi destekleyen ve Uluslararasi Uzay Universitesi (ISU) énciiliigiinde
21 Ulke ve 40 uzman tarafindan hazirlanan “Uzay Turizmi-Riyadan Gercege”
adli raporda uzay turizminin yakin bir zamanda baslayacagi ve 50 yil icinde
blyik bir endistri haline gelecegi belirtilmistir (Peklinlii, 2009).

Uzay Turizminin Diinya’daki Uygulamalari

Cicek (2013)’e gore, uzay turizmi deneyimi asagidaki sekilde gosterilen bes
seviyeden olugmaktadir:

Emek ve Maliyet Miktar
A !

Yériinge Aln Uguslar

/ Yer Cekimsiz Uguslar \
/ Gergege Yakin Simiilasyon Ara;lar\
/Bilgisayar Simiilasyonlari / Sanal Di.inyalar\

Kaulimei Sayisi _

Sekil 1: Uzay turizmi deneyimlerinin asamalari (Kaynak: Akoglan Kozak, M.
ve Bahge, A. S. (2009). Ozel ilgi Turizmi. Ankara: Detay Yayincilik, 262.)
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Diinya’da uzay turizminin uygulama alanlari incelendiginde, glinimizde,
sekil 1'de yer alan piramidin ilk dort basamaginin gergeklestirildigi
gorilmektedir.

2001 yih baharinda Dennis Tito, Rusya Uzay Ajans’’'na 20 milyon dolar
ddeyerek UUI'de bir haftadan fazla kalmis ve uzay turisti unvanina sahip ilk
kisi olmustur. Dennis Tito’dan sonra ise alti kisi daha uzaya turistik amach
ziyaretler gerceklestirmistir. 2002’de Mark Shuttleworth (Giney Afrika),
2005’te Gregory Olsen (ABD), 2006’da Anousheh Ansari (ABD/iran), 2007 ve
2009’da Charles Simonyi (ABD), 2008’de Richard Garriott (ABD) ve son olarak
2009’da Guy Laliberte (Kanada) yuksek meblaglar karsiliginda uzaya seyahat
etmeyi deneyimleme firsati bulmuslardir. Katilimcilarin hepsi Virginia,
ABD’de bulunan Space Adventures sirketi ile Rusya Uzay Ajansi’nin isbirligi
sayesinde uzay turisti olmuslardir (Giacalone, 2013).

GuUnlmuzde wuzaya seyahatler dlizenleyen c¢ok az sayida sirket
bulunmaktadir. Bununla birlikte, uzay turizmine ayrilan yatirrm miktari ve
yuratilen reklam kampanyalari agisindan bakildiginda en 6nde gelen firma
Virgin Galactic olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Mekinc & Boncina, 2016). Virgin
Galactic, SpaceShipTwo isimli turizme yonelik uzay araci icin 100 milyon
dolar harcadigini agiklamis ve o6nimiizdeki son 10 yil icerisinde Dinya
yoringesinde bir uzay oteli insa etmeyi planladigini belirtmistir (Billings,
2006).

Virgin Galactic, uzay oteli kurmayi amaclayan tek sirket degildir. Amerika
merkezli Bigelow Aerospace Sirketi, 2020’de uzay turizmini baslatmayi
hedeflemektedir. Kurucusu Robert Bigelow, ayni zamanda Budget Suites of
America oteller zincirinin sahibidir (Pizam, 2008). Uzay oteli fikrini, 2016
Uluslararasi Kisisel ve Ticari Uzay Uguslari Sempozyumu’nda acgiklayan sirket
sozclleri, uzayda sisirilebilir yasam kapsullerinden olusan 6zel bir istasyon
kuracaklarini belirtmigstir. “Bigelow Gelistirilebilir Faaliyet Moduliu” olarak
adlandirilan projenin isleyisi ise su sekildedir: Kapsiiller, UUi’ye baglandiktan
sonra kendi alanlarini %30 oraninda artirmakta ve boylelikle Once
astronotlara ardindan turistlere ev sahipligi yapacak biyuklikte bir alan
olusmaktadir. Kapsiiller, astronotlar tarafindan test edildikten ve basarili
sonuc alindiktan sonra ise, projenin “otel” yonu gelistirilecektir. Sisirilebilir
kapsiller birbirine baglanacak ve boylelikle tamamen uzay turizmine hizmet
edecek dev bir istasyon kurulacaktir (SpaceNewsEditor, 2016).

Uzay turizminin agirlikh olarak 6zel sektoriin elinde oldugu yadsinamaz bir
gercektir. Buna ragmen, 6zel sirketlerin yani sira uzay turizmine destek veren
kamu kuruluslari da mevcuttur. Bunlardan en 6nde geleni ise NASA (National
Aeronautics and Space Administration - Ulusal Havacilik ve Uzay Dairesi)’dir.
NASA, uzay turizmini tesvik etmek amaciyla kendi biinyesinde bulunan Jet
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Propulsion Laboratory (JPL) departmaninin tasarim stiidyosuna “Gelecekten
Gorunumler (Visions of the Future)” adi altinda bir poster serisi
hazirlatmigtir. NASA bu calismadaki amacini, uzay turizmine dair reklam
kampanyalari ylritmek olarak tanimlamistir (NASA Jet Propulsion
Laboratory, 2017).

Post-modern turizm paradigmasi icinde “Ust gerceklik” veya “sanal
gercgeklik” gibi kavramlarin 6n plana giktigi daha dnce belirtilmisti. Buradan
hareketle uzay turizminin, post-modern turistlere birgok farkli deneyim
yasatabilecegini soylemek mimkindir. Uzay turizmi denildiginde akla ilk
olarak UUi’ye giderek bir uzay seyahati gerceklestirmek gelse de, aslinda
kisilerin  uzay turizmini deneyimleyebilmesi icin alternatifler de
bulunmaktadir. Hemen her bitgeye hitap edebilecek uzay turizmi etkinlikleri
icin, sanal gergeklik kavramindan fazlasiyla yararlanmaktadir. Bu etkinliklerin
blyuk bir bolimi Moskova yakinlarindaki Star City adli kozmonot egitim
merkezinde yapilmaktadir. Ornegin; Star City Kozmonot Egitim Ussii’nde,
UUi’nin bire bir modelinin bulundugu ortamda gercek astronot kiyafetleriyle
uzay ylrlyusli yapmak ve yer ¢ekimsiz ortami deneyimlemek; Diinya’nin en
blyik merkezka¢ makinesine binerek yergekiminden yaklasik 10 kat fazla bir
kuvveti hissetmek mimkiindir (Sunay, Uzay Turizmi, 2008).

Uzay turizmine yonelik tim bu gelismelerin yani sira, bir zamanlar (itopik
olarak degerlendirilecek bir proje de glindemi olduk¢a mesgul etmektedir:
Mars One Projesi. Hollandali is insani Bas Lansdrop ve Arno Wielders
tarafindan 2011 yilinda baslatilan Mars One Projesi’nin amaci Mars’ta bir
insan kolonisi kurmaktir. Binlerce basvuru arasindan Mars Mirettebatina
uygun gorilen adaylar arasinda 6 Tirk astronot da bulunmaktadir.
Astronotlarin egitiminin, yolculugun gerceklesecegi 2024 yilina kadar devam
etmesi; 2024 yilina gelindiginde ise mirettebatin tek yonli bir Mars
yolculuguna ¢ikmasi  planlanmaktadir. Bu projenin gergeklesmesi
durumunda, uzay seyahatlerinin gelebilecegi noktayr o6ngérmek giic
olmayacaktir (Degirmenci, 2014).

Uzay Turizminin Tirkiye’deki Uygulamalari

Bir Ozel ilgi turizmi tlri olan uzay turizminin Glkemizdeki uygulama alani
oldukca kisithdir. Buna karsin, uzay turizminin Diinya’da yayginlasmasiyla
birlikte Ulkemizde de gelecek yillarda bu alanda yatirimlarin artacagi
ongorulmektedir.

Turkiye’de uzay turizmine yonelik ilk ve tek yatirim 2011 yilinin son ayinda
VIP Turizm adl seyahat acentesi tarafindan yapilmistir. Tlrkiye’de uzay
turizminin gelismesine onclilik etmek adina SCX firmasina ait X-Cor Lynx
Uzay Roketi'nin Tirkiye temsilciligini Gstlenen VIP Turizm, uzaya seyahatin

Post-Modern
Turizm Paradigmasi
Etrafinda
Sekillenen Gergek
Ustii Bir Deneyim:
Uzay Turizmi



Fiisun istanbullu
Dinger, ipek Itir Can,
Berfin inan,

2 (1) 2018

90

Post-Modern Turizm Paradigmasi Etrafinda Sekillenen Gergek Ustii Bir Deneyim:
Uzay Turizmi

100 bin dolardan baslayacagini belirtmistir. Yonetim Kurulu Baskani Ceylan
Piringcioglu ise, deneyim turizminin giderek gelistigini vurgulayarak yakin
zamanda uzay turistlerini kabul edeceklerini; daha simdiden uzaya seyahat
edebilmek icin 300 kisinin basvurdugunu, bunun yani sira Tirkiye’den Ahu
Aysal, Timur Ozkan ve Ercan Kaygisiz isimli (i¢ kisinin uzay seyahati icin kesin
kayit yaptirdigini ifade etmigstir (CNN Tirk, 2015).

SONUC

Bilinglenen turistler, bireyci dlsiince ve davranis tarzlari kapsaminda
yeniden sekillenmeye, turizm faaliyetlerine aktif katihma 6nem vermeye
baslamistir. Bu donisim sebebiyle, post-modern turizm paradigmasi
cercgevesinde yeni turizm gesitleri gindeme gelmeye baslamistir. Bunlardan
biri de son dénem kendinden sik¢a bahsettiren uzay turizmidir.

Bugiine kadar yalnizca 7 maceraci kisi uzay turisti olabilmistir. Buna karsin,
Ozellikle Amerika’da ve Rusya’da uzay turizmi icin biyilk yatirimlar yapan
sirketlerin sayisi her gecen giin artmaktadir. Ayrica NASA da uzay turizmi
kavramina son yillarda 6nem vermeye baslamistir. 11 Subat 2016’da uzay
turizmine dikkat cekmek i¢in posterler yayinlamistir (NASA/JPL, 2016). Tim
bu gelismeler 1s1ginda yakin gelecekte uzaya turistik amaclarla gidecek insan
sayisinin artacagini séylemek mimkindur. Bir zamanlar pek ¢ok teknolojik
imkanin oldukga pahali oldugunu ancak teknoloji ilerleyip oyuncular arttik¢a
bu imkanlarin ucuzladigi gdzlemlenmistir. Tipki bunun gibi, uzaya seyahatler
kolaylastikca, uzay turizmi alternatif bir turizm tiri olarak yayginlasacak ve
yuksek gelir grubunun yani sira orta gelir grubuna da hitap etmeye
baslayacaktir 6ngorisinde bulunmak mimkdindar.
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