Bitlis Eren Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi / Journal of Bitlis Eren University
Institute of Social Sciences * Cilt/Volume: 7 * Sayl/Number:1 * Haziran/June 2018¢ ss. 358-378.

Arastirma Makalesi / Research Article
Gelis Tarihi / Received: 05.03.2018 * Kabul Tarihi / Accepted:12.06.2018

Kurumsal Iletisim Acisindan Tirkiye Is Bankas’min Kurumsal

Reklamlari: 1924-1928°

Ozlem OZDEMIR

Dr.

ORCID: 0000-0003-3144-4651
0zbah2002@yahoo.com

Oz

Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurulusuyla birlikte, Tiirkiye ekonomisini gii¢lendirmek igin
yeni bir sanayi ve ticaret yatirimi1 gerekliydi. Bu nedenle izmir iktisat Kongresi’nde
temelleri atilan ilk ulusal banka olan Tiirkiye Is Bankasi, 26 Agustos 1924 yilinda Atatiirk
tarafindan Celal Bayar 6nderliginde kurulmustur. Ozel sektorii gelistirmek igin kurulan
Tiirkiye Is Bankasi, kurumsal reklamlarmi da bu siirecte yaymlamaya baslamustir.
Kurumsal reklamlar, Bankanin kimligini, kurulus amacini ve politikalarini ortaya
¢ikarmasi agidan dnemlidir. Bu nedenle calismada, Tiirkiye Is Bankasi’nin 1924-1928
yillar1 arasinda yaymladigi kurumsal reklamlar, Banka’nin kurumsal iletisimi agisindan
incelenmistir. Bu ¢ergeve kapsaminda kurumsal reklamlar donemin gazeteleri olan
Hakimiyet-i Milliye, Milliyet ve Aksam gazetelerinden toplanarak nitel metin analizi
yontemiyle ¢oziimlenmistir. Sonug olarak, Tiirkiye Is Bankasi kurumsal reklamlari
araciligryla kimligini, amacini ve politikalarin1 yansitmaktadir hipotezi dogrulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkiye Is Bankas1, Kurumsal Iletisim, Kurumsal Reklam.
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iretilmistir.
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Corporate Advertising of The IsBank’s in Terms of Corporate
Communication: 1924-1928

Abstract

Following the founding of the Republic of Turkey, a new industry and trade invesment
became necessary in order to set the economy of Turkey. For this reason, the first
national bank called Isbank, was founded on 26 August 1924 by Atatiirk under the
leadership of Celal Bayar, at the First Economy Congress in Izmir. isbank which was
established for the private sector development begun to publish its first corporate
advertisings in this process. Corporate advertising is important in terms of revealing the
identity, purpose and policies of the bank. In this respect, Isbank corporate advertisements
published between the years 1924-1928 were analyzed in terms of the Bank's corporate
communications. Within this framework, corporate advertisements were collected from
newspapers of the period, Hakimiyet-i Milliye, Milliyet and Aksam, and they were
analyzed by qualitative text analysis method. In conclusion, isBank reflects the identity,
purpose and policies through its corporate advertising hypothesis is confirmed.

Keywords: Is Bank, Corporate Communication, Corporate Advertising.
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GIRIS

Osmanli Imparatorlugu déneminde genellikle yabancilarin elinde bulunan ticari
sektor, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasryla birlikte Tiirklerin eline ge¢mistir.
Ulkenin kalkinmasi ve gelismesi i¢in ekonomik bagimsizliga dSnem veren Atatiirk,
ticaret ve sanayiyi gelistirme yoluna gitmistir. Izlenen ekonomik politika, “milli
burjuvaziye” dayali serbest piyasa ekonomisi yaratilmas: olmustur. Kurulacak
birgok ticari kurumun ilk adimi 1923 yilinda gergeklestirilen Izmir Iktisat
Kongresi’nde atilmistir. Bu Kongre’de ticaret ve sanayi alaninda meydana
getirilmeye ¢alisilan bu gelismeye kredi verecek Tiirkiye Is Bankasi’nin
kurulmasi kararlastirilmigtir. Boylesi bir ortamda 26 Agustos 1924 tarihinde
kurulan Tiirkiye Is Bankas1 kurumsal reklamlar yaymlamaya baslamistir.

Kurumlar 6zellikle de yeni kurulanlar hedef kitlelere kurumu dogru bir sekilde
anlatabilmek i¢in ¢ok c¢esitli tiirde ve sekilde iletisim cabasi i¢ine girmektedirler.
Bunlardan bir tanesi de kurumun genel gorlinlimiiniin anlatildigi kurumsal
reklamdir. Kurumsal reklam, kurumun {st yonetiminin aldig1 kararlari,
politikalarini, amaglarini, hedeflerini, finansal giiciinii, kisacas1 kimligini hedef
kitlelere tanitan bir reklam tiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Uygulama amacina
gore, “halkla iligkiler reklamciligr”, “kurumsal imaj reklamcilig1”, “toplumsal
icerikli reklam”, prestij reklamcilig1” ya da “kimlik reklami1” gibi adlar almas1 da
bu agidandir. Herhangi bir kurumun kim oldugunu, ne yaptigini ve nasil yaptigini
anlamak i¢in, Oncelikle kurum hakkinda dogru bilgilere ulasilan kurumsal
reklamlarina bakmak dogru olacaktir. Bu agidan degerlendirildiginde bir halkla
iliskiler ydéntemi olan kurumsal reklam, Tiirkiye Is Bankasi’nin politikalari,
hizmetleri, kurulus amaci, topluma olan katkisi, hedefleri, finansal giicii,
kaynaklari, teknolojisi ya da yonetimin aldigi kararlar gibi konular hakkinda
ipuclart vermektedir.

Bu ¢alismada, Tiirkiye Is Bankas1’nin kurumsal reklamlari incelenerek Banka’nin
kurum kimliginin ortaya konulmasi amaglanmaktadir. Tiirkiye’deki akademik
calismalar arasinda Tiirkiye Is Bankasi’nin kurum kimligini, kurulus amacini,
imajini, hedeflerini ve politikalarim1 kurumsal reklamlarini inceleyerek ortaya
koyan tarihsel bir arastirmanin bulunmamasi ¢alismanin 6nemini olusturmaktadir.
Tiirkiye Is Bankasi'nin 19241928 yillarinda gazetelerde yayinladigi kurumsal
reklamlarinin nitel aragtirma tekniklerinden metin analizi ile ¢6ziimlenmesi tezin
yontemini olusturmaktadir. Donemin kosullar1 goz onilinde bulundurularak
kurumsal reklamlar gazetelerden toplanmustir. Tiirkiye Is Bankasi’nin kurumsal
reklamlar1 1924-1925 yillar1 arasinda Hakimiyet-i Milliye gazetesinden, 1926—
1927 yillar arasinda Milliyet gazetesinden ve 1928 yillari ise Aksam gazetesinden
toplanmustir. Siire¢ olarak 1924-1928 déneminin almmasinin nedeni ise Is
Bankasi’nin 1924 tarihinde kurulmasiyla birlikte kurumsal reklamlarin
yayinlamaya baslamasidir.
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TURKIYE iS BANKASI’NIN TARIHSEL ACIDAN ONEMi

Izmir iktisat Kongresi’nde ileri siiriilen dnerilere ve benimsenen esaslara kosut
olarak ekonomik kalkinmanin ve ulusal bagimsizligin gerceklesebilmesi icin
ulusal bankacilik yolunda 6nemli adimlar atilmasi gerekmekteydi. Bu nedenle, ilk
kez Izmir iktisat Kongresi’nde ulusal bankaciligin énemi ortaya ¢ikmistir (Artun,
1983: 52). Cumhuriyetin  kuruculari, sanayilesmeyi ve kalkinmay1
gerceklestirecek ulusal bir banka kurulmasi yoniinde hemfikirdi. Kurulacak
banka, sermayeyi verimli alanlara yatiracak, ulusal bankaciliga dnciiliik edecek ve
Cumhuriyet’in sanayilesmesine katki saglayacak nitelikte olacakti.

Atatiirk’iin  ¢izdigi ekonomik modelin gergeklestirilebilmesinde en oOnemli
araglardan birini olusturmak ve Izmir Iktisat Kongresi’nde kurulmas ilke olarak
kabul edilen ana ticaret bankasi islevlerini yerine getirmek iizere, 26 Agustos 1924
tarihinde, Tiirkiye Is Bankas1 kurulmustur. Bdyle bir banka kurmak igin gereken
sermayenin ilk kaynagini, Kurutulus Savasi i¢in Hindistan’da yasayan Pakistanli
Miisliimanlar tarafindan Mustafa Kemal’e gonderilen 500—600 bin lira tutarindaki
paranin harcanmayan kismi olusturmaktadir (Kocabasoglu, 2001: 4-9). Is Bankas1
ilk kuruldugunda iki sube ile goreve baglamig 1929 yilinda ise yirmi sekiz subeye
ulagmistir (Keyder, 1993: 143). Celal Bayar Banka’nin genel miidiirii olmustur
(Aysan, 2004: 60). Is Bankas1’nin yoneticileri ise genel olarak milletvekillerinden
olusmaktaydi (Cem, 1989: 290). Is Bankas1, 6zel sektdre kredi destegi de vererek
sanayinin gelismesine bilyiik katki saglamistir (TIB Siirdiirebilirlik Raporu, 2014:
Tezel, 2015: 176). “Atatiirk’{in istegi iizerine, Tiirkiye Is Bankasi’nin Biiyiik
Taarruzun ikinci yildoniimiinde faaliyete gecisi, siyasal bagimsizlik savasindan
sonra ekonomik bagimsizlik savasinin basladigini simgelemektedir” (Akgiic,
1987: 21).

“Tiirkiye Is Bankas1 Cumhuriyetin Cocugudur” saptamas: Tiirkiye Cumhuriyeti
Devleti ile Banka’nin kurulus ve emekleme donemlerinin Ortiismesinden
dolayidir. “Cumhuriyet rejimini saglamlastirmak icin gerceklestirilmeye calisilan
kurumsal diizenlemeler ve iktisat politikalar1 hem bankacilik sektdriinii hem de s
Bankasi’n1 etkilemistir” (Kocabasoglu; 2001: 17). 1923-1929 doéneminde
ekonomiyi insa etme amacli ve devlet destekli liberal ekonomi, “milli iktisat”
olusturulmasini hedeflemekteydi. Milli iktisat anlayistyla, sermaye kazanc¢lariin
milli unsurlara aktarilmasi ve bu girisimin siireklilik kazanmasi i¢in ekonominin
ozel girisim ekseninde Orgiitlenmesi anlamina gelmekteydi. Milli ekonominin
Tiirk-Miisliiman isadamlar yaratmak acisindan izmir Iktisat Kongresi’nde alian
kararlar biiyiik 6nem tasimaktadir.

Tiirkiye Is Bankasi1 her ne kadar 6zel bir ticaret bankasi statiisiine sahip olsa da,
verilen gorevler nedeniyle yar1 kamusal bir goriiniim kazanmasina neden olmustur
(Kocabasoglu, 2001: 29). Tiirk sermayeli Is Bankasi’nin gosterdigi gelisme
sayesinde yabanci bankalarin Tiirkiye’de bankacilik sistemi i¢indeki yeri hizla
daralmaya baslamistir (Tezel, 1994: 124).
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Kurulusundan itibaren ¢evreyle olan iligkilere biiyiilk 6nem veren Banka, ¢evreyi
Banka hakkinda bilgilendirmek i¢in basinla iligkilere 6zen gostermistir. O
donemin kosullar1 géz oOniline alindiginda halki Banka’nin kimligi hakkinda
bilgilendirebilecek tek organ yazili basindi. “Zira 1920’lerin ortaminda ulusal bir
banka kurmak gibi bir girisim, olumlu kamuoyu yaratmak, olumsuz kamuoyunu
dagitmak bakimindan basinin destegi sartt1” (Kocabasoglu, 2001: 149).

KURUMSAL REKLAM

Farkl1 yazarlar tarafindan kurumsal reklamcilik; kamu hizmeti reklamciligi, halkla
iliskiler reklamciligi, kimlik reklamciligi, sayginlik reklamciligi, toplumsal
icerikli reklamecilik, iyi niyet reklamciligi, imaj reklamciligi ya da sorumluluk
reklamcilig1 gibi isimlerle de adlandirilmaktadir (Lesly, 1983: 540; Grunig &
Hunt, 1984: 22; Cutlip vd., 1985: 11; Olug, 1990; Jetkins, 1991: 230).

Kurumsal iletisim agisindan kurumsal reklamlar biiylik 6nem tagimaktadir.
Kurumsal iletisim alanina giren kurumsal reklam, kuruma iligkin olumlu
kamuoyu olusturmada, kurumu tanitmada, kurumun amagclarini, politikalarini,
hedeflerini, kararlarini hedef gruplara anlatmada halkla iligkilerin kullandig1 bir
iletisim tiiriidiir. Herhangi bir kurum, logosunda veya ambleminde yaptigi
degisikligi, diger bir kurumla birlegsmesini, finansal giiciinii, yatirim yaptigi
alanini, hedeflerini, kurum yonetiminin aldig1 kararlari, herhangi bir toplumsal ya
da siyasal olay karsisinda sergiledigi tutumunu kurumsal reklam tiirlerini
kullanarak anlatma cabasi i¢ine girmektedir.

Kurumsal reklam, halkla iliskiler icerikli bir tanitim yontemidir. Halkla iligkiler
caligmalar1 kapsaminda kullanilan bu tanitim yontemi, kurumun hedef kitlelerine
kamu yarar1 gbzeten bir orgiit oldugunu gosterme amaci giitmektedir. Akytirek
(1996: 46-47), halkla iliskilerin kuruma iliskin olumlu kamuoyu olusturmada
reklamlardan arag olarak yararlandigi faaliyet tiiriiniin kurumsal reklam oldugunu,
kurumsal reklamin farkinin kurumla ilgili mesaj iceriginden kaynaklandigini
belirtmektedir. Ozel amaglarinin yaninda genel olarak imaj yaratma ya da
kurumun kimligini tanitma amaci i¢in de kullanilmaktadir (Lesly, 1983: 540;
Karpat, 1999: 67-68). Kazanci (2002: 40)’ya gore kurumsal reklam; iyiliksever
bir yatirimin ya da topluma doniik faaliyetinden dolayr kurumun medyada yer
almasidir. Burada amag, karsilikli anlayis ve iyi niyeti arttirmaya yoneliktir
(Cutlip wvd., 1985: 11). Kurumsal reklamciligin amagclar1 su sekilde
siralanmaktadir;

e “Kurulusun isim degisikligini duyurmak,
* Kurulusun bir bagka kurulusla birlestigini ya da ayrildigin1 duyurmak,
* Bir kurumun en degerli varligi yoneticileri, satis elemanlar1 ve

calisanlaridir. Kurumsal reklamlarla calisanlarinin ya da personel
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degisiminin okuyuculara duyurulmasi, sadece kurumun calisanlariyla
gurur duydugunu gostermekle kalmaz ayn1 zamanda caligsanlari arasinda
giiven duygusu yaratir,

¢ Uretim ve hizmet kapasitesini duyurmak,

* Kurulusun finansal giiciinii ve saglamligin1 gdstermek (Seitel, 1987:
295).

* Kurulusun politikalari, hizmetleri ve amacglar1 hakkinda kamuoyunu
bilgilendirmek,

e Kurulusa kars1 olumlu diisiince olusturmak, (Garbet, 1981: 13).

* Bir kurulusun farkina varilmasini saglamak,

¢ Kurumun {inlinii ve iyi niyetini arttirmak,

* Finansal ¢evreler arasinda kurumun giivenilirligini arttirmak,

¢ Kurumu etkileyebilecek politik kadrolar1 etkilemek ve bilgilendirmek,
¢ Kurulusa karsi olusmus yanlis anlamalar1 diizeltmek,

¢ Kurum i¢in destek saglamak (MacEwen, 1989: 181).

e Kurumun sosyal, politikal ve cevresel konular hakkinda goriislerini
bildirmek ( O’Guinn vd., 1997: 556).

e “Kurumun giincel goriinlimiinii ortaya koymak,

¢ Kurumun ekonominin genel goriiniimiiyle bir biitiin oldugunu ortaya
koymak (Sabuncuoglu, 1998: 26).

Kurumsal reklam, kurumun tanitilmasi, kurumun st yonetiminin izledigi
politikalar1, eylemleri ve diislinceleri kamuoyuna benimsetilmesi, kuruma maddi
ve manevi destegin saglanmasi amaciyla gerceklestirilen; kurumun finansal
giiclinii, topluma faydalarin1 kamular iizerinde iyi niyet ve giiven duygular
yaratan kullanim amagclarma gore degisik isimler alan reklam tlirii olarak
degerlendirilebilir.

KURUMSAL REKLAMDA HEDEF KiTLE

Kurumsal reklamin seslendigi hedef kitle, toplumun i¢inde yer alan kurumun
eylem ve islemlerinden olumlu ya da olumsuz etkilenen, diisiince ve eylemleriyle
kurumu etkileyen, ortak cikarlara, kanilara ve davranisglara sahip belirli ve sinirl
grup olarak tanimlanabilir. Her kurum veya kurulusun calisma alanina ve iletisim
politikasina gore hitap edecegi kitle de degisik olacaktir. Kurum hakkinda hedef
kitlelere bilgiler veren kurumsal reklamlarda iletilecek mesaj hedef kitlenin
ozelliklerine ve konumuna gore bi¢cimlendirilmektedir. “Kurumun yayinladig: bir
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kurumsal reklam, hedef kitlenin; ne sdyliiyor, bunlar1 ni¢in bana soylilyor, ne
yapmami istiyor? sorularini yanitlayabilmelidir” (Akyiirek, 1996: 47).

Kurumun yapisina, amacina ve hedefine gore hedef kitleler azaltilip cogaltilabilir.
Egitim, kiltiir, gelir, sosyo-ekonomik durumu birbirinden farkli olan hedef
kitleleri c¢esitli basliklar altinda siralamak mimkiin. Genel olarak kurumsal
reklamlarin ulasmak istedigi baslica hedef kitleler su sekilde siralanmaktadir;

Calisanlar: Bir kurulusta hedef kitle olarak calisanlar en {ist yoneticiden en alt
kademede calisan biitiin personeldir. Kurumun basarisi i¢in ¢alisanlarin destegi
son derece onemlidir (Camdereli, 2005: 66).

Ortaklar: Daha giiclii olmak, genislemek ve yetki alanlarini arttirmak icin baska
kurumlarla da ortaklik iligkileri kurar ya da birlesirler. Bazen de kurulan ortaklik
iliskisinde gii¢lii olan ortak zayif olan ortagi devralarak biinyesine katar. Boylece
ortaklar kurumun kar ve zararini paylasan grubu olusturmaktadir.

Miisteriler: Miisteriler, kurumun miisterisi olmayip kurum tarafindan sunulacak
hizmetin niteligi ile ilgilenen bireylerden olusmaktadir. Miisterilerle ile iyi
iligkiler kuramayan bir kurumun hedeflerine ulasmasi olduk¢a zordur. Yogun
rekabet ortaminda diger kurumlardan ayrilabilmek icin potansiyel miisterilerin
beklenti ve isteklerini g6z Oniinde bulunduran kurumlar daha basarili
olabilmektedirler. Bu iliskinin kurulmasinin basinda da kurumsal reklamlar
gelmektedir. Kurumlar yaymladiklar1 kurumsal rekldmlarinda potansiyel
miisterilere  yonelik calismalarini, olanaklarini, {irlin  ve hizmetlerini
anlatmaktadirlar.

Rakipler: Bir kurum ¢evresinde ayni amacla kurulan, ayni faaliyetleri yerine
getiren biitiin kurumlar birbirlerinin rakipleri durumundadir (Camdereli, 2005:
66). Bu yogun rekabet ortaminda kurumlar hem rakiplerinin saldirilarina gogiis
germek hem de rakiplerinden farkliliklarini anlatmak i¢in kurumsal reklamlar
yayinlarlar. Rekabet ortaminda kurumun gii¢lii yonlerini anlatip 68retme amaci
giiden kurumsal reklamlar yayinlanmaktadir.

Finansal Kuruluslar (Kredi ve Kaynak Saglayanlar): “Kurumlar her zaman kendi
0z kaynaklartyla yeterli sermayeyi saglayamazlar. Kiiciik bir kurulus i¢cin yerel
bankalarla baslayan finansal hedef kitle, sigorta sirketleri, yap1 kredi kurumlari,
ticari bankalar, yatirnm analizcileri, ticari birliklere kadar uzanmaktadir. Kredi
isteginde bulunan kurumun yoneticilerinin meslek karakterleri, kredi kosullarina
uygun ve kredinin diizenli kullanilmasinin 6nkosulu olarak gosterilir” (Kocabas
vd., 1999: 88). ileride finansal gereksinimlere ihtiya¢ duyulacagindan hareketle
kurumlar yatirimlarini, pazar paylarini, karlarini, hisselerini ya da sermayesini
duyurmak amaciyla finansal igerikli kurumsal reklamlar yayinlarlar.

Hammadde ya da hizmet saglayanlar: “Kurumlar faaliyet gosterdikleri alanda
hammadde, yar1 islenmis veya islenmis madde ya da ¢esitli ara¢, malzeme
saglayan kuruluslarla iliski igerisindedirler. Bu kuruluslarla iyi iliskilerin
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kurulmasi, alinacak malin devamliligi, giivenirligi ve kalitesi agisindan son derece
onemlidir” (Kocabas vd., 1999: 86). Hammadde ya da hizmet saglayan kurumlara,
kurumun karliligini, finansal giiciinii, biiyiik bir kurum oldugunu ve hizmetinin
kalitesini gdsteren finansal icerikli kurumsal reklamlar yayimlanir.

Kurum i¢inde ve disinda meydan gelen herhangi bir degisikligin kurumun ic ve
dis ¢evresine duyurmasi gerekmektedir. Bu amagla hedef kitleye yonelik
kurumsal reklamlar bilgilendirme amacli olarak yayinlanmaktadir. Kurumun bir
baska kurumla birlestigini duyurmak, personel degisikligini duyurmak, calisanlar
arasinda kuruma karsi olumlu diisiince gelistirmek, kurumun finansal giiciinii,

kurum i¢i hizmetlerini ve politikalarin1 duyurmak kurumsal reklamlara konu
olabilecek basliklardir.

KURUMSAL REKLAM TURLERI

Her kurum veya kurulusun ¢alisma alanina gére kurum hakkinda dogru bilgiler
veren kurumsal reklam tiirii de birbirinden farkli olacaktir.

Kurumsal Kimlik Reklami: Kimlik reklami, kurumun kim oldugunu ve ne
yaptigin1  yansitmaktadir. Kurumun isim  degisikliginin  kamuoyuna
duyurulmasinda bagvurulan bir kurumsal reklam tiiridiir (Moriarty, 1991: 371-
372). Kimlik reklami, kurumun adin1 ve yaptig1 isin dogasina dikkat ¢cekmek icin
belirli kitleler arasinda {inlinii arttirmak veya siirdiirmek icin kullanilmaktadir.
Bir¢ok biiylik kurum, kurumun adi, logosu, markast ve kurum imzasiyla
tanimlanan kurum kimligini korumak ve siirdiirmek icin biiyiikk c¢aba sarf
etmektedir. Kurum bunlardan herhangi birinde bir degisiklik yaparsa bunu kimlik
reklami aracilifiyla hedef kitlelere duyurmaktadir (Wells vd., 1989: 536-537).

Kriz Doneminde Uygulanan Kurumsal Reklam: “Kriz, orgiitiin iist diizey
hedeflerini tehdit eden, isletmenin yasamini tehlikeye sokan ve isletmenin hizla
tepki gostermesinin zorunlu oldugu 6zel bir durum olarak tanimlanmaktadir”
(Can, 1992: 297). Isletmenin yapisini tehdit eden krizler oldukca cesitlidir.
Ekonomik dalgalanmalar, istikrarsizliklar, hiikiimet boslugu, savaslar, grevler ya
da dogal afetler gibi nedenler isletmeyi krize sokabilmektedir. Bu gibi durumlarda
yayinlanan kurumsal reklamlar daha ¢cok kurum hakkinda ¢ikan yanlis haberler,
kamu algilamalarindaki degisiklikler ya da kuruma karsi yapilan saldirilar gibi
beklenmedik durumlarda uygulanmaktadir (Moriarty, 1991: 374).

Finansal Icerikli Kurumsal Reklam: Potansiyel yatirimcilari tesvik etme
ozelligine sahip kurumun mali durumu ve gelecegine yonelik uygulamalarin nasil
gerceklestirilecegini anlatan bir kurumsal reklam tiiriidiir. Finansal reklamlar,
sirketin rakip kuruluslardan farkliligin1 vurgulamak, finansal karliliklari, pazar
paylari, yillara gbre biliylime oranlari hakkinda bilgi vermek amaciyla da
kullanilmaktadir. Sirketlerin yilik finansal raporlar1 ve bu raporlarin ilgili kisilere
sunulmasi da finansal reklamin bir baska seklidir. Ekonomi basininda kurulusun
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yeni ortaklarinin ya da yonetim kurulu iiyelerinin yaptig1 biiyiik islerin ilgili
cevrelere duyurulmasinda da finansal reklam kullanilir (Karpat, 1999: 122).
Finansal reklamlar ayn1 zamanda 6zel bir sirketin hisselerinin satilarak halka arz
edilmesi, hisselerinin satilarak halka ag¢ilmasi, hisselerinin menkul kiymetler
borsasinda islem gormesi, ulusal kuruluslarin 6zellestirilmesinde, sirketin kredi
istemlerine tahvil sunma cabalarini yansitmak amaciyla kullanilmaktadir (Karpat,
1999:122).

Bilgilendirici (ikna Edici) Kurumsal Reklam: Bilgilendirici (ikna Edici)
kurumsal reklam hedef kitleye kurumu anlatip 6gretme amact gilitmektedir.
Béylece belirli hedef kitlenin bunlara olumlu bakmasi saglanmis olur. Uriin
benzeri olan firma veya orgiitle karistirilmasi da 6nlenir (Olug, 1990: 8). Omegin,
kurumun faaliyet alani, kalite standardi, yeni bir binaya tasinmasi adres ve telefon
numaralarindaki degisiklikler, kullandig1 teknolojinin yapisi bilgilendirici reklam
tiirtine girmektedir.

Animsatmaya Yonelik Kurumsal Reklam : Bilgilendirici reklamin arkasindan
bir siire sonra animsatici nitelikte yapilan kurumsal reklamlar bu tiirdendir (Olug,
1990: 8). Amac kurumu hatirlatmaktir. Kurumun kutlama tiirtindeki reklamlar1 da
bu gruba girmektedir. Ornegin, bir kurumun gerceklestirdigi ikna edici
reklamlardan sonra, ayni kurumun sadece logosunu kullanarak reklam yapmasi ya
da 23 Nisan, 19 Mayis, Anneler Giinii gibi toplum tarafindan 6nem tasiyan 6zel
giinleri kutlayan mesajlara reklamlarinda yer vermesi animsatmaya yonelik
kurumsal reklam olarak nitelenebilir.

Savunucu Kurumsal Reklam: Bir davayi, bir iddiay1 savunmak, kuruma kars1
yapilan saldirilara cevap vermek ya da kamunun ilgilendigi sosyal bir konu
hakkindaki belirli bir goriisii savunma amacli yapilan reklam olarak
tanimlanmaktadir. Savunucu kurumsal reklamlar bazen ticari 6geleri icerdigi gibi
kimi zamanda siyasi cevrelere hitap etme Ozelligini tasimaktadir. Medya,
politikaci veya fikir liderlerinin kurum hakkindaki elestirilerini ¢iirlitmek i¢inde
yayinlanabilir (Karpat, 1999: 118).

Degisim Donemlerinde Uygulanan Kurumsal Reklam: Sirketlerin tekelci
olmay1 ya da tek bir sanayi dalina bagli kalmayi tercih ettikleri zamanlarda veya
kurumun amblemi, logo gibi gorsel kimlik elemanlarin1 degistirip bunu
kamuoyuna benimsetmeye calistigt durumlarda uygulanabildigi gibi, kurumun
faaliyet alanin1 genisletmek, daraltmak veya tamamen farkl bir is koluna ge¢mek
amaciyla da kullanilmaktadir (Karpat, 1999: 31).

Devralma Donemlerinde Uygulanan Kurumsal Reklam: Gii¢lii kurumun zayif
kurumlardan biiyiik oranlarda hisse satin almalart durumunda kullanilmaktadir.
Mobil ve BP’nin birlesmelerini konu alan reklamlar deg§isim ve devralma
donemlerindeki kurumsal reklam uygulamalarina 6rnek olarak gosterilebilir
(Karpat, 1999: 31).
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Duyuru Nitelikli Kurumsal Reklam: Kurumsal reklamlar bazen ilan (duyuru)
seklinde de yayinlanabilirler. Ornegin, “bu bir ilandir”, “kamuoyuna duyurulur”
ya da sadece “bilgi icindir” duyuru nitelikli kurumsal reklamlara 6rnek olarak
gosterilebilir.

METODOLOJI

Tiirkiye Is Bankasi’nin ¢evreyle iliskilerinde biiyiik onem verdigi ve o6zen
gosterdigi konulardan birisi de basinla iligkilerdi. Bankanin bu konuya biiyiik
onem vermesinin arkasinda yatan neden, Tiirkiye Is Bankas1 gibi ulusal bir banka
hakkinda olumlu kamuoyu yaratmak acisindan basina olan ihtiyactan
kaynaklanmaktaydi. Bu yiizden Tiirkiye Is Bankas1 Hakimiyet-i Milliye, Aksam
ve Milliyet gibi biiylik gazetelerle isbirligi yaparak her tiirlii haber ve reklamlarini
yayinlatmistir (Kocabasoglu, 2001:149-150). Bu nedenle kurumsal reklamlar
Hakimiyet-i Milliye, Aksam ve Milliyet gazetelerinden toplanmastir.

Kurumsal Reklam—-1

(Boyut:5*10 cm, Gazete: Hakimiyet-i Milliye, Tarih: 29-31 Agustos, 1 Eyliil 1924. Baslik:
Tiirkiye Is Bankas1)

Hakimiyet-i Milliye gazetesinde 29-31 Agustos 1924 ve 1 Eyliil 1924 tarihleri
arasinda yaymlanan Tiirkiye Is Bankas:1 baslikli kurumsal reklamda logo olarak
“Tiirkiye Is Bankas1” kullanilmistir. Bunun arkasinda yatan en dnemli neden is
cevresini desteklemek icin kurulmasidir. Banka’nin kurum felsefesini anlatan “I”
ve “S” harflerinin ilk kez kullanildig1 goriilmektedir. Yayinlanan ilk kurumsal
reklam Tiirkiye I3 Bankasi’nin artik kuruldugunu duyurmaktadir. Bir isletme ilk
kuruldugunda kurulus amaglarini ve ismini duyurmak icin kurumsal reklamlar
yayinlar. Bu dénemde yayinlanan kurumsal reklamlar daha ¢ok kurulusun farkina
varilmasini ve kurum i¢in destek saglamak ve kurumun goriiniimiinii ortaya
koymak igin yaymlanmaktadir. “Tiirkiye Is Bankas1 30 Agustos Cumartesi giinii
ise bagliyor. Istiklal miicadelesinin mesut giinii ve Dumlupiar muzafferiyetinin
yildontimii olan 30 Agustos 1340 tarihinde seyyanen ise baslamistir. Bankamizin
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kasas1 muhterem miisterilerimize 10 ile 12 daha sonra 2: 30’a kadar agiktir.”
“Bankamizin kasasi muhterem miisterilerimize 10 ile 12 daha sonra 2:30’a kadar
aciktir.” Tiirkiye Is Bankasi’nin resmen kuruldugunu ve miisterilerinin hizmetine
sunuldugunu anlatan ilk kurumsal reklamin1i 1924 yilinda yayinladigi
anlasilmaktadir.

Kurumsal Reklam-2

(Boyut: 5*15 cm, Gazete: Hakimiyet-i Milliye, Tarih: 4-10 Eyliil 1924. Baslik: Tiirkiye s
Bankasi)

Hakimiyet-i Milliye gazetesinde 4-10 Eyliil 1924 tarihinde Tiirkiye Is Bankasi
bashkli yaymlanan kurumsal reklamda logo olarak “Tiirkiye Is Bankas1”
kullanilmistir. Kurumsal reklamda hisse satin alanlarin ayn1 zamanda Tiirkiye s
Bankasi’nin kuruculari arasinda yer alacagindan bahsettigi i¢in Banka’nin hala
kurulma asamasinda oldugu anlasilmaktadir. “3 Eyliil 1924 tarihinden itibaren
hissedar kaydina baglanacaktir. Bankamizin bahar hissesi 10 lira kiymetinde olup
kayit edilen zevattan simdilik 2 buguk lira temin edilecektir. Birden yiiz hisse alan
zevat miiessisin (kurucu) olacaktir. Kayit olacak hissedarlarin degerli bankamiza
miiracaat etmeleri rica olunur. Bankamiz tesrif senedini, cari hesap suretiyle
mevduat kabul eder. Tesrif senedi hesabina 50 kurustan 1000 liraya kadar kabul
ve ylizde 4 faiz uygulanir.”

Tiirkiye Is Bankas1’nin hisse satin almak isteyenlere yonelik olarak hazirladig1 ilk
duyuru niteliginde kurumsal reklam. Kurumsal reklamdan da anlagilacagi gibi
hisse satin almak isteyenlere yonelik olarak hazirlandi i¢in daha ¢ok toplumun
varlikli kesimi olan is gevresine hitap etmektedir. Tiirkiye Is Bankas1 acilisimi
duyuran kurumsal reklamlarin hemen ardindan hisse satigslarina basladigi
goriilmektedir. Bu amagcla 4 Eyliil tarihinde yayinladig: ilk duyuru niteligindeki
kurumsal reklamda ilk kez hisse satin alanlarin aynm1 zamanda Banka’nin
kurucular1 da olacagindan bahsetmektedir. Boylelikle Banka’ nin hisselerini satin
alanlarin ayn1 zamanda Banka’nin ortaklari olacagi ve biiyiimeyi hedefledigi
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anlagilmaktadir. Kurum kimligi acisindan ekonomik davranis sergiledigini
yansitmaktadir.

Kurumsal Reklam-3
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(Boyut: 5¥10 cm, Gazete: Hakimiyet-i Milliye, Tarih: 20- 21 May1s, 1925, Bashk: Tiirkiye Is
Bankast)

1925 yilinda da Tiirkiye Is Bankas1 ayni1 logoyu kullanmaktadir. 1924 yilinda hisse
atin alanlarin ikinci taksitinin 20 Mayis 1925 yilinda 6demeleri gerektiginden
ahseden kurumsal reklamdan da anlasilacag gibi Tiirkiye Is Bankasi hala
kurulma ve billylime asamasindadir. 1925 yilinda yaymlanan bu duyuru
niteligindeki kurumsal reklamda, Tiirkiye Is Bankasi hissedarlarma c¢agrida
bulunarak hisse senetlerinin ikinci taksitinin 20 Mayis tarihinde 6demeleri
gerektigini duyurmaktadir. 1925 yilinda yayimlanan duyuru nitelikli kurumsal
reklamdan da anlasilacagi gibi Tiirkiye Is Bankasi hisse satarak sermayesini
arttirmaya c¢aligmaktadir. Bu durum Banka’nin hisse satin alanlarin destegiyle
biiytimeyi hedefledigini gdstermektedir.
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Kurumsal Reklam—4
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(Boyut: 5*7 cm, Gazete: Milliyet, Tarih: 5 Haziran 1926, Baglk: Tiirkiye Is Bankas1)
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1926 yilinda da Tiirkiye Is Bankas1 logosu kullanilmistir. 1926 yilinda Tiirkiye Is
Bankasi’nin gelirinin 1 milyon lira oldugu anlagilmaktadir. Bunun en biiyiik
nedeni 1924 ve 1925 yillarinda hisse satislarindan dolay1 elde edilen gelirdeki artig
olmustur. Kurumsal reklamda ayrica subelerinin hangi sehirlerde oldugundan ilk
kez bahsedilmistir. Genel merkezi Ankara’da olan Banka diger subelerini
Istanbul, Izmir ve Bursa gibi biiyiik sehirlerde agarak giderek biiyiidiigiinii
gostermektedir. Tiirkiye Is Bankasi’nin 1 milyon Tiirk Lira olan sermayesinden
bahsettigi i¢in finansal igerikli kurumsal reklam olarak nitelenebilir. Sermayesinin
1 milyon Tiirk Lirasi oldugundan ve subelerinin Ankara, Istanbul, Izmir ve Bursa
gibi biiylik ticaret merkezlerinde oldugundan bahsettigi i¢in hedef kitle is ¢evresi
olarak belirlenmistir.

“Biitiin banka islemleri yerine getirilir” alt basligin1 tasiyan kurumsal reklamda
Banka miisterileri de hedef kitle olarak unutulmamistir. Sermayesinin 1 milyon
Tiirk Lirast oldugundan ve subelerinin Ankara, [stanbul, Izmir ve Bursa gibi
bliylik ticaret merkezlerinde oldugundan bahseden finansal icerikli kurumsal
reklamdan anlasildig1 gibi Banka giderek biiylimektedir. “Subelerin agilmasinda
basta Banka’nin miidiirii Celal Bey ve iist diizey yoneticilerin gozlem ve
degerlendirmelerinin etkili oldugu gibi, ¢esitli kent ve yorelerden gelen taleplerde
(vali, ticaret odasi, halk) etkili olmustur. Subelerinin biiyiik ticaret merkezlerinde
kurulmasinin en énemli nedeni Banka’nin kurucular1 olan ve hisselerin biiyiik
cogunlugunu ellerinde bulunduran ticaretle ugragan esnafin daha ¢ok bu sehirlerde
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olmalar1 yatmaktadir” (Kocabasoglu, 2001: 125-126). Buradan da anlasilacagi

gibi Tiirkiye Is Bankasi’'nin kurumsal davranisinin hissedarlar tarafindan
sekillendigi ortaya ¢ikmaktadir.

Kurumsal Reklam-5
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(Boyut: 6*8 cm, Gazete: Milliyet, Tarih: 2-6 Agustos, 22 Eyliil 1926, Baslik: Tiirkiye Is Bankas1)
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1926 yilinda da Tiirkiye Is Bankas1 logosu kullanilmustir. Haziran ayinda 1 milyon
lira Tiirk Liras1 olan Tiirkiye Is Bankasi’nin sermayesi Agustos ayinda 2 milyon
Tiirk Lirasia ¢ikmistir. Genel merkezinde ve sube sayisinda (Istanbul, Izmir ve
Bursa) herhangi bir degisiklik olmadig1 anlasilmaktadir. Tiirkiye Is Bankasi’nin
sermayesinin 2 milyon Tiirk Lirasina ¢iktiini anlatan finansal icerikli kurumsal
reklam olarak nitelenebilir. Haziran ayinda yayinlanan kurumsal reklam gibi
hissedarlar olan is g¢evresine yonelik olarak hazirlanmistir Haziran ayindan

Agustos ayma kadar Tiirkiye Is Bankas’’nin sermayesinin iki katina ¢iktig
anlasilmaktadir.
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Kurumsal Reklam—6
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(Boyut:7*4 cm, Gazete: Milliyet, Tarih: 28 Haziran 1927. Baslik: Is Bankas1)

Itibar-1 Milli Bankas: ile birlesmesi Tiirkiye Is Bankasi’nmin logosunu
degistirmemistir. Itibar-1 Milli Bankas:1 Tiirkiye Is Bankas1 agisindan ¢ok biiyiik
bir 6neme sahiptir. Ciinkii, “Itibar-1 Milli Bankas1 11 Mart 1917 yilinda 4 milyon
Lira sermaye ile kurulan hisseleri Osmanli tebaasina ait olan bir bankaydi.
Bankaya her tiirlii bankacilik islemlerinin yani sira demiryolu, karayolu, gecit,
kanal, liman, bataklik kurutma ve arazi sulama gibi bayindirlik islerine girme;
tarim, ticaret ve sanayiyi gelistirme gibi yetkilerde verilmisti. 1926 yili sonuna
gelindiginde benzer faaliyetler gdsteren iki bankay: birlestirerek, Tiirkiye Is
Bankasin1 giiglendirmek, Itibar-1 Milli Bankasi’nin subelerini Tiirkiye Is
Bankasma katmak; iki bankanin gereksiz rekabetinin Oniine ge¢gmek istendigi
anlagilmaktadir” (Kocabasoglu, 2001: 20: 112—113).
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“Bir giizden itibaren Itibar-1 Milli subeleri Is Bankasi namma muamelede
bulunacaktir. Itibar-1 Milli’nin Is Bankasi’na birlesmesi muamelesiyle iki banka
meclis idaresi tarafindan tanzim olunan mukaveleleri yapmak {izere Biiyiik Millet
Meclisi reis vekili tarafindan mebus Hasan, Is Bankasi genel miidiirii Mahmut
Celal ve meclis idare reisi Siirt mebusu Mahmut Bekar Carsamba giinii
Istanbul’da bulunacaktir. Giiz birinden itibaren itibar-1 Milli subeleri Is Bankas1
namina muameleye baslayacaktir. Bunun i¢in icap eden muamelat ve tebligata
baslanacaktir.” Tiirkiye Is Bankasi’nin itibar-1 Milli Bankast ile kurum kimligi
stratejisi bakimindan kurumlarin birlesmesine 6rnek olarak gosterilebilir. Tiirkiye
Is Bankasi’'min itibar1 Milli Bankasi’ni devraldigim anlatan devralma
donemlerinde uygulanan kurumsal reklama 6rnek olarak gosterilebilir. Tiirkiye Is
Bankasi ve Itibar-1 Milli Bankas1’nin birlesmesini konu alan kurumsal reklam her
iki bankanin da miisterileri hedef kitle olarak belirlenmistir. 1927 yilinda
yaymlanan bu kurumsal reklam bir¢ok acidan ¢ok biiylik bir 6nem tagimaktadir.
Oncelikle Tiirkiye Is Bankasi’'min Itibar-1 Milli Bankasi’n1 devraldigini
duyurmaktadir. Bu olay Tiirkiye Is Bankasi’nmn bilyiimeye devam ettiginin en
biliyiik kanit1 olarak gosterilebilir. Banka’nin genel miidiiriiniin Celal Bayar
oldugu da anlagilmaktadir. 1927 yilinda yayinlanan iki onemli bankanin
birlesmesini konu alan devralma donemlerinde uygulanan kurumsal reklam,
Banka’nin ekonomik davranig bakimindan kimligini 6nemli 6l¢iide etkilemistir.

Kurumsal Reklam-7
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(Boyut:11*8 cm, Gazete: Milliyet, Tarih: 2—-6 Eyliil 1927,Baglik: Tiirkiye Is Bankas1)

Itibar-1 Milli Bankasi ile birlesmesi Tiirkiye Is Bankasi’min logosunu
degistirmemistir. Kurumsal reklamda “Itibar-1 Milli Bankasi’nmin Tiirkiye Is
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Bankasina devrinden dolay1 1 giiz 1927 tarihinden itibaren biitiin muameleleri s
Bankas: tarafindan idare olunacaktir.

Ankara: Merkez Bina

Ankara: itibar-1 Milli Bankas1 binas1 dahilinde (icerisinde) Tiirkiye Is Bankasi
Ankara B subesi

Istanbul: Itibar-1 Milli Bankas1 merkez binasinda Tiirkiye Is Bankas1 istanbul B
subesi

Adana: Tiirkiye Is Bankasi Itibar-1 Milli Bankas1 Binasinda

Itibar-1 Milli Bankas1’nin Adana, Izmir, Bursa ve Samsun subeleri de Tiirkiye Is
Bankasi’na devredilerek s Bankasi’nin subeleri olmustur” denilmektedir.

Tiirkiye I3 Bankasi’nin itibar-1 Milli Bankasini biinyesine katmasindan dolay1
sube sayisinin arttig1 anlasilmaktadir. Tiirkiye Is Bankasmmn Itibar-1 Milli
Bankasi’n1 kendi biinyesine kattigin1 konu alan reklam, devralma donemlerinde
uygulanan kurumsal reklama drnek olarak gosterilebilir. Tiirkiye Is Bankasi ve
Itibar-1 Milli Bankasi’nin birlesmesini konu alan kurumsal reklam her iki
bankanin da miisterileri hedef kitle olarak belirlenmistir. Tiirkiye Is Bankasi
Itibar-1 Milli Bankasi’'ni devralmasi kurum kimligi agisindan son derece
onemlidir. Kocabasoglu (2001: 113), bu birlesmenin, daha deneyimli, teskilati
daha genis ve sermayesi daha ¢ok olan Itibar-1 Milli Bankasi’nin degil de Tiirkiye
Is Bankasi’nin biinyesinde gerceklestirilmis olmasinin, iktisadi degil de siyasi
nedenlerde agiklanabileceginden bahsetmektedir. Ciinkii Itibar-1 Milli Bankasi
gecmis donemin ¢ocugu iken, Tiirkiye Is Bankasi yeni dénemin ve rejimin cocugu
olmaktadir. Bu birlesme Tiirkiye Is Bankasi’nin ekonomik davranisini
yansitmaktadir.

Kurumsal Reklam-8
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(Boyut: 5* 8 cm, Gazete: Milliyet ve Aksam, Tarih: Milliyet 10-22 Eyliil 1927. Tarih: Aksam 2-
10 Mart, 10-12 Nisan, 3 Eyliil, 13-14 Ekim 1928. Baslk: Tiirkiye Is Bankas1)
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Itibar-1 Milli Bankasi ile birlesmesi Tiirkiye Is Bankasi’min logosunu
degistirmemistir. Itibar-1 Milli Bankas: ile birlesmesinden sonra Tiirkiye Is
Bankasi’nin sermayesi 4 milyon Tiirk Lirasina ¢iktig1 ve sube sayilarinda bir artis
oldugu anlasilmaktadir. Kurumsal reklamda merkez binanin Ankara’da,
subelerinin Istanbul, izmir, Adana, Bursa ve Samsunda oldugundan bahsetmesi
hala kurulma agamasinda oldugunu gdstermektedir.

Tiirkiye Is Bankasi’nin sermayesinin 4 milyon Tiirk Liras1 oldugundan bahseden
finansal icerikli kurumsal reklama &rnek olarak gosterilebilir. Tiirkiye Is Bankast
ve Itibar-1 Milli Bankasi’nin birlesmesini konu alan kurumsal reklam her iki
bankanin da miisterileri hedef kitle olarak belirlenmistir. Tiirkiye Is Bankasi’nin
Itibar-1 Milli Bankasin1 devralmasindan dolayr gerek sermayesinin gerekse
subelerinin sayist artmistir. Bu birlesmenin hemen ardindan yayinlanan finansal
icerikli kurumsal reklamda Tiirkiye Is Bankasi’nin sermayesinin 4 milyon liraya
cikt1g1 anlasilmaktadir. Tiirkiye Is Bankasi’nin ekonomik davranis bakimimdan
kimliginin énemli dlgiide etkilendigi anlasilmaktadir. Oncelikle itibar-1 Milli
Bankasi’nin bankacilikla ilgili biitin muameleleri Tiirkiye Is Bankasmna
devredilmistir. Boylece gerek sermayesi, gerekse faaliyet alan1 kurum felsefesine
paralel olarak giderek genislemistir.

SONUC

Tiirkiye is Bankasi kuruldugu ilk yillarda daha ¢ok duyuru nitelikli kurumsal
reklamlar yaymlamistir. Bu tiir kurumsal reklamlarda Banka’nin agilis1 ve hisse
satiglar1 duyurulmustur. Aym kurumsal reklamlarda Banka’nin logosu olan “I” ve
“S” harflerini, lilkenin zor ekonomik kosullarinda kurum felsefesine bagli olarak
is ¢evresine kredi saglamak amaciyla kurulmasini simgelemistir. 1925 yillarinda
stirekli olarak hisse satin almak isteyenlere yonelik duyuru nitelikli kurumsal
reklamlar yayinladigi goriilmektedir. 1926 yilinda hisse satiglarinin artmasina
paralel olarak banka subelerinin 6zellikle sanayi ve ticaretin gelistigi sehirlerde
acilmasi ekonomik davranig gostermesi agisindan dikkati ¢ekmektedir. Bunun en
onemli sebebi Tiirkiye Is Bankasi’nin hisselerini satin alan sanayi ve ticaretle
ugrasan kesimin bu sehirlerde olmasidir. Hisse satiglarinin artmasinin diger bir
nedeni de hisse satin alanlarin ayn1 zamanda Tiirkiye Is Bankasi’nin kurucular
arasinda yer almalaridir. 1926 yilinda sermaye artigin1 gosteren finansal igerikli
kurumsal reklamlarin yayinlandig1 goriilmektedir.

1927 yilinda yaymlanan kurumsal reklamlar incelendiginde yaz aylarindan
itibaren Itibar-1 Milli Bankas’nin Tiirkiye Is Bankasi ile birlesecegi
duyurulmugtur. Devralma donemlerinde uygulanan kurumsal reklamdan, bu
birlesmenin meclis idaresi karariyla alindigir ve genel midiiriiniin Celal Bayar
oldugu belirtilmistir. Tiirkiye Is Bankasi’nin ekonomik davranis bakimindan
kurum kimligini etkileyen bu birlesme sayesinde gerek sermayesinin 4 milyon
liraya ¢iktig1 gerekse sube sayisinin (Ttirkiye Is Bankas1 Ankara B subesi, Tiirkiye
Is Bankasi Istanbul B subesi, Adana, Izmir, Bursa ve Samsun) iki katma cikt1g
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devralma donemlerinde yayimlanan kurumsal reklamlardan anlasilmistir. Fakat
Tiirkiye Is Bankasi bu birlesmeden sonra herhangi bir isim degisikligine
gitmemesini kurumsal reklamlardan anlasilmistir.

Gerek sermeyesi gerekse sube sayisiyla giderek biiyiiyen Tiirkiye Is Bankasi,
1928 yilinda sermayesinin 4 milyon lira oldugunu hatirlatan finansal igerikli
kurumsal reklamlar yayinlamistir. 1928 yilinda kurumsal reklam igeriklerinin
biraz farklilastig1 goriilmektedir. Oncelikle Harf Devrimi kurumsal reklamlarin
Tiirkge olarak yaymlanmasina neden olmustur. Tiirkiye Is Bankasi’nin 1928
yilinda yayinladig: ilk bilgilendirici (ikna edici) kurumsal reklamlarda tasarrufu
simgeleyen “kasa” ya da “kumbara” sembollerinin Banka’nin kimligiyle
biitiinlestigi goriilmektedir. 1928 yilinda yayinlanan finansal igerikli kurumsal
reklamlarda sube sayisinda biiyiik bir artis oldugu géze ¢arpmaktadir. Banka’nin
genel merkezinin Ankara’da ve subelerinin Istanbul, Bursa [zmir, Samsun, Adana,
Trabzon, Balikesir, Giresun, Edremit, Ayvalik, Zonguldak, Kayseri ve Mersin
gibi biiytik ticaret merkezlerinde yogunlastig1 goriilmektedir.

Yukarida verilen bilgilerden yola cikilarak 1924-1928 yillar1 arasinda Tiirkiye s
Bankasi’nin Hakimiyet-i Milliye, Milliyet ve Aksam gazetelerinde yayinladig:
kurumsal reklamlarindan, Banka’nin kurulma ve biiylime asamasinda oldugu
anlagilmaktadir. Bu amagla yeni satisa ¢ikardigi hisselerini, hisse satislariyla
biliyliyen sermayesini ve ilk kez actigi subelerini siirekli olarak kurumsal
reklamlarina yansitmistir. Bu ¢alisma herhangi bir kurumun anlagilmasi agisindan
kurumsal reklamlarin da ¢ok seyi ifade edebilecegi diisiincesinden yola ¢ikilarak
hazirlanmistir.
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