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UNICERA 2024 Istanbul Fuari, seramik ve banyo sektdrlerinde yenilik¢i tasarim ve
stirdiiriilebilirligi bir araya getiren dnemli bir etkinliktir. Makale, Creavit markasi igin
tasarlanan sergi alaninin (800 m?) tasarim siirecini; i¢ mekén tasarimi, kullanict deneyimi
ve cevresel siirdiiriilebilirlik agisindan degerlendirmektedir. Caligmada literatiir taramasi,
saha gozlemleri, tasarim analizi ve 2023 ile 2024 yillarindaki sergi alanlarinin
karsilagtirilmasi yontemleri kullanilmistir. Arastirma bulgularina goére, Creavit sergi alani
fonksiyonellik ve estetigi dengeli bir sekilde bir araya getirmistir. A¢ik plan diizeni, stratejik
giris noktalar1 ve genis koridorlar ziyaretci hareketliligini artirirken, dijital paneller ve
etkilesimli unsurlar marka kimligini giiclendirmistir. Sonug olarak, Creavit’in sergi alani,
ferah, ice doniikliikten uzak ve siirdiiriilebilir sergi tasarimina &rnek olusturmaktadir.
Kullanici odakli mekansal diizenlemeler, siirdiiriilebilir malzeme kullanimi ve ileri
teknolojilerin entegrasyonu, serginin basarisini artirmistir. Gelecekteki fuar tasarimlari igin
gelismis dijital entegrasyon, daha kapsayici erisilebilirlik ¢oziimleri, genisletilmis sosyal
alanlar, ek siirdiiriilebilirlik onlemleri ve hibrit sergi modellerinin uygulanmasinda rol
model bir stant tasarimi olmay1 hedeflemistir.
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UNICERA 2024 Istanbul Fair is a significant event that brings together innovative design
and sustainability in the ceramics and bathroom sectors. This article examines the design
process of the 800 m? exhibition space created for the Creavit brand, evaluating it in terms
of interior design, user experience, and environmental sustainability. The study employs
literature review, on-site observations, design analysis, and a comparative evaluation of the
exhibition spaces from 2023 and 2024. According to the research findings, the Creavit
exhibition space successfully balances functionality and aesthetics. The open-plan layout
strategically placed entry points, and wide corridors facilitate visitor movement while digital
panels and interactive elements strengthen brand identity. In conclusion, Creavit’s
exhibition space serves as a model for spacious, open, and sustainable exhibition design.
User-centred spatial arrangements, the use of sustainable materials, and the integration of
advanced technologies have enhanced the exhibition’s success. The exhibition stand aims
to be a role model for future fair designs by incorporating advanced digital integration, more
inclusive accessibility solutions, expanded social areas, additional sustainability measures,
and hybrid exhibition models.
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GIRIS
Fuar alanlari, tarih boyunca ulusal ve uluslararasi ticaretin gelismesine olanak
taniyan, yenilik¢i fikirlerin ve teknolojilerin sergilendigi alanlar olarak ekonomik ve
kiltiirel dontisimde kritik bir rol iistlenmistir. Sanayi devriminden bu yana gelisen
fuarcilik anlayisi, zaman iginde iiriin ve hizmetlerin tanitiminin 6tesine gegerek, deneyim
tasariminin ve marka iletisiminin bir parcas1 haline gelmistir. Ozellikle 20. yiizy1lin ikinci
yarisindan itibaren, fuar alanlar1 mimarlik, i¢ mekan tasarimi ve gevre diizenlemesi gibi

disiplinlerin  kesisim noktasinda birer kiiltiirel ve teknolojik merkez olarak
konumlanmistir (Osborne&Fox, 2018; Bennett, 2020).

UNICERA 2024 istanbul Fuar1 hem Tiirkiye'nin hem de uluslararasi platformlarin
onde gelen banyo ve seramik etkinliklerinden biri olarak, ticari hedefler ile estetik
degerlerin bulustugu bir platform sunmaktadir. Creavit markasi i¢in tasarlanan sergi alani,
yalnizca markanin kimligini yansitmakla kalmay1p, ayn1 zamanda kullanic1 deneyimi ve
stirdiiriilebilirlik odakli tasarim anlayisiyla dikkat cekmektedir. Bu ¢alisma, UNICERA
2024 ozelinde, fuar tasariminin fonksiyonel ve estetik boyutlarini analiz etmeyi ve
modern fuarcilik anlayisina dair bir ¢erceve sunmay1 amacglamaktadir. Konuyla baglantili
olarak literatiir taramas1 yapildiginda devam eden alt boliimlerde her paragraf fuar ve
fuarcilik ile alakali yayinlarin kisa bir 6zeti olarak sunulmustur. Fuarlarin ve Fuarciligin,
Kongre turizmi ve fuar organizasyonlarinin ekonomik etkilerini ve uluslararasi ticaretteki
rollerini ele alir. Tiirkiye’nin bu alandaki potansiyeli analiz edilmis ve gelisim icin
stratejik Oneriler sunulmustur. Kongre ve fuar organizasyonlarmin turizm gelirlerini
artirmadaki etkileri ve yerel ekonomiye olan katkilar1 vurgulanmistir. Ayrica, bu
organizasyonlarin planlama siirecleri ve yoOnetim stratejileri detayli bir gsekilde
incelenmistir (Aymankuy, 2006).

Ticaret fuarlarinin, igletmelerin 6nemli miisterileriyle iligkilerini gelistirmedeki
roliinii vurgular. B2B pazarlama baglaminda ticaret fuarlarinin, miisteri sadakatini
artirmada ve yeni is firsatlar1 olusturmada kritik bir arag¢ oldugu belirtilmistir. Calisma,
ticaret fuarlariin stratejik kullanimiyla ilgili pratik oneriler sunarak isletmelerin rekabet
giiciinii artirma yollarini tartismaktadir (Blythe, 2002).

Kongre ve fuar organizasyonlarimin yonetimiyle ilgili temel kavramlari,
organizasyonel siirecleri ve etkinlik planlama yontemlerini ele alir. Organizasyonlarin
basartya ulagmasi i¢in lojistik destek, pazarlama stratejileri ve biit¢e planlamasinin 6nemi
vurgulanir. Tiirkiye baglaminda, kongre ve fuar organizasyonlarinin sektorel katkilar: ve
karsilasilan zorluklar da detaylandirilmistir (Cakici, 2013).

Sergi alanlarindaki aydinlatma tasariminin kullanict algist iizerindeki etkilerini
incelemektedir. Dogru aydinlatma tekniklerinin, sergilenen triinlerin vurgulanmasinda
ve mekanin estetik cekiciliginin artirllmasinda oynadigi rol ele alinmistir. Caligmada,
sergi tasariminda kullanilan aydinlatma diizenlemelerine yonelik 6neriler sunulmustur
(Sahin, 2024; Uslu ve Boliikbasi, 2024).

Kullanict deneyimini gelistirmeye yonelik i¢ mekan tasariminda ergonomi,
mekansal diizenleme ve estetik unsurlarin 6nemi fuar alanimizda tasarim ekibi olarak
tarafimizca vurgulanmistir. Bu unsurlarin, kullanici memnuniyetine katki saglama
potansiyeli detaylandirilmis ve 6zellikle ticari alanlarda etkili bir sekilde uygulanabilme
yontemleri birlikte alismis oldugumuz ajanslar tarafindan ele alinmistir.

Sehirlerin turistik iirlin olarak pazarlanmasinda kullanilan yontemleri ve bu
siirecte kongre ve fuar organizasyonlarinin oynadigi rolii incelemektedir. Sehirlerin
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marka degerlerini artirma stratejileri ve Tiirkiye’nin bu alandaki potansiyel sehirleri
detayl1 bir sekilde analiz edilmistir (Giritlioglu, 1., &Avcikurt, 2010).

Istanbul’un kongre turizmindeki rekabet giiciinii degerlendirmektedir. Kongre
altyapisi, uluslararas1 etkinliklerdeki basarilar ve bolgesel avantajlar incelenmis,
Istanbul’un kiiresel pazardaki konumunu gii¢lendirme stratejileri dnerilmistir (Heper, &
Sarusik, 2015).

Fuar  organizasyonlarinin  basarisim1  organizatdrlerin -~ perspektifinden
degerlendirmektedir. Katilimci memnuniyetinin  artirilmasi, lojistik  hizmetlerin
iyilestirilmesi ve organizasyonel siire¢lerde verimlilik saglanmasi gibi konular ele
alinmistir. Calismada, fuarcilik sektoriine yonelik iyilestirme Onerileri sunulmustur
(Acartiirk, 2013; Aygicek, 2021).

Ticaret fuarlarinin mekansal tasariminda kullanilan stratejileri ve bu tasarimlarin
kullanic1 deneyimine olan etkilerini analiz etmektedir. Yazar, gorsel unsurlarin ve
mekansal organizasyonun markay1 ve iiriinleri nasil daha etkili bir sekilde tanitabilecegini
tartismaktadir (Lawson, 2017).

Uluslararas1 fuarlarin kiiltiirel ve zihinsel mesafe kavramlar1 cergevesinde
analizini yapmaktadir. Calisma, farkli kiiltiirel gecmislerden gelen katilimcilarin
etkilesim siireclerini ve bu siire¢lerde karsilasilan zorluklar1 ele almaktadir. Kiiltiirel
farkindalik ve stratejik adaptasyon Onerileri sunulmustur (Sungur, & Aytug, 2020).

Bolgesel turizm planlamasinin Tiirkiye baglamindaki uygulamalarini ele alir ve
fuarlarin bolgesel kalkinmadaki 6nemine dikkat ¢eker. Arastirma, turizm altyapisinin
giiclendirilmesi, yerel ekonomilerin desteklenmesi ve bolgesel planlamada fuarlarin
stratejik  kullanim1 konularinda Oneriler sunmaktadir. Ayrica, turizmin bolgesel
kalkinmadaki uzun vadeli etkileri vurgulanmistir (Tosun, &Jenkins, 1996).

Tiirkiye'nin kongre turizmi pazarindaki konumunu degerlendirir ve Istanbul ile
Antalya gibi sehirlerin kongre turizmindeki potansiyeline odaklanir. Caligma, kongre
turizminin ekonomik faydalarini, pazar genisleme stratejilerini ve Tirkiye'nin bu
alandaki gelisim firsatlarini detayli bir sekilde analiz etmektedir (Pektas ve Aydin, 2021).

Kongre ve fuar turizminin teorik ¢ergevesini ele alirken, organizasyonel siireclerin
yonetiminde dikkate alinmasi gereken unsurlar1 detaylandirmaktadir. Kitap, kongre ve
fuarlarin turizm gelirlerine, yerel ekonomiye ve uluslararasi tanitima olan katkilarini
kapsamli bir sekilde incelemekte ve Tiirkiye'nin bu sektordeki firsatlarim
degerlendirmektedir (Usta, 2008).

Modern ticaret fuarlarinda siirdiiriilebilirlik ve dijital entegrasyonun onemini
vurgulamaktadir. Yazar, artirtlmis gerceklik (Augmented Reality - AR), sanal gerceklik
(Vitual Reality - VR) ve interaktif ekranlar gibi dijital araglarin kullanic1 deneyimine olan
katkilarini1 incelemekte ve geri doniistiiriilebilir malzemeler ile enerji verimli sistemlerin
uygulanmasini detaylandirmaktadir. Calisma, siirdiiriilebilir ve teknoloji odakli tasarimin
gelecekteki fuar organizasyonlarindaki potansiyelini ortaya koyar (Partarakis, 2025).

EMITT 2020 Fuari’nda katilimcilarin performans algisim1 degerlendirmektedir.
Calismada, fuarin ticari basarilari, katilimci memnuniyeti ve organizasyonun genel
etkinligi detayli bir sekilde incelenmistir. Ayrica, EMITT o0rnegi iizerinden fuar
organizasyonlarinin ekonomik katkilar1 ve pazarlama stratejileri tartigilmistir (Y1lmaz,
2019).
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Cukurova Sanayi ve Ticaret Fuarlar iizerinden fuarlarin bolgesel kalkinmadaki
etkilerini incelemektedir. Arastirma, fuarlarin yerel isletmelerin ulusal ve uluslararasi
pazarlara erigimini kolaylastirdigi, bolgesel ekonomiyi destekledigi ve altyap: gelisimine
katkida bulundugunu ortaya koymaktadir. Calisma, bolgesel kalkinma stratejilerinde
fuarciligin 6nemini vurgulamaktadir (Yiicel, & Ata, 2000).

Kongre ve fuar organizasyonlarinin turizm sektoriine olan katkilarini EMITT
Ornegi iizerinden analiz eder. Calismada, uluslararasi fuarlarin yerel ve ulusal turizme
sagladigi ekonomik faydalar, uluslararasi ziyaret¢i ¢ekme potansiyeli ve istihdam
yaratma kapasitesi detaylandirilmistir. EMITT o6rnegi, kongre ve fuarlarin sehir
tanitimindaki etkisini somut bir sekilde ortaya koymaktadir (Sengelvd, 2018).

Uluslararasi ticaret fuarlarinin firmalar i¢in sundugu firsatlar1 ve pazarlardaki
etkilerini ele alir. Ozellikle, Tiirk firmalarinin uluslararas: fuar etkinliklerinde karsilastig
zorluklar ve bu zorluklarin asilmasi igin stratejik Oneriler sunulmustur. Arastirma,
fuarlarin markalagma ve yeni pazar bulma siireclerindeki 6nemine vurgu yapmaktadir
(Giiven, & Ceylan, 2019).

Tiirkiye’de milli fuarciligin mevcut durumunu analiz eder ve sektorii gelistirmek
icin Oneriler sunar. Milli fuarlarin yerel ekonomiye olan katkilari, yerli iireticilerin
uluslararasi pazarlara erisimi ve organizasyonel siireclerin verimliligi detaylandirilmistir.
Yazar, milli fuarciligin gelecekteki potansiyelini artirmak igin Oneriler gelistirmistir
(Badak, 2018).

Tiirkiye'de uluslararasi fuarcilifin  gelistirilmesi icin gereken sistematik
yaklagimlar1 ele almaktadir. Arastirma, uluslararasi fuarlarin ekonomik ve kiiltiirel
etkilerini degerlendirirken, Tiirkiye’nin bu alandaki rekabet giiciinii artirmak i¢in 6neriler
sunmaktadir. Calisma, global pazarda daha etkin bir yer edinmek i¢in stratejik
yaklasimlar 6nermektedir (Badak ve Ozdasli, 2019).

20 kaynagi inceleyecek olursak; fuarciligin ekonomik, sosyal, tasarimsal ve
teknolojik boyutlarini kapsamli bir sekilde ele almaktadir. Caligmalar, fuarlarin yerel ve
ulusal ekonomilere sagladig: katkilara odaklanarak istthdam olusturma, turizm gelirlerini
artirma ve yerel isletmelere yeni ticari firsatlar sunma gibi avantajlarin1 vurgulamaktadir.
Ayrica, fuar organizasyonlarinin i¢ mekéan tasarimindaki islevsel ve estetik dengesi ile
kullanict deneyimi iizerindeki etkileri detayli bir sekilde incelenmistir. Ozellikle
aydinlatma, mekansal diizenleme ve teknoloji entegrasyonu gibi unsurlarin sergi
alanlarini daha etkili hale getirdigi belirtilmistir. Siirdiirtlebilirlik ve dijitallesme ise
modern fuarcilikta 6ne ¢ikan temalar arasinda yer almis, geri doniistiiriilebilir malzemeler
ve Artirllmis Gergeklik (Augmented Reality-AR) ve sanal gerceklik (Virtual Reality -
VR) teknolojilerinin kullanici deneyimini zenginlestirdigi tartisilmistir. Bununla birlikte,
uluslararas1 ticaret fuarlarmin kiiltiirel farkliliklar ve zihinsel mesafeler baglaminda
sundugu zorluklar ve firsatlar ele alinmis, bu fuarlarin marka bilinirligi ve pazar
genisletme konusundaki 6nemi vurgulanmistir. Son olarak, kongre ve fuar turizminin
sehir markalagsmas1 ve bolgesel kalkinmadaki rolii, ozellikle Tiirkiye baglaminda
degerlendirilmis, organizasyonel siireclerin iyilestirilmesine dair oneriler sunulmustur.
Bu kapsamda, kaynaklar fuarcilik sektoriiniin ¢ok yonlii dogasini anlamak ve gelistirmek
icin degerli bir rehber niteligindedir.

Taranan makalelerin genel anlamda mimarlikla ilgisinin zayif oldugu ve tasarim
stireclerine deginilmedigi goriilmektedir. Uygulama siirecinde de birgok detayin oldugu
fuarcilik sektoriiniin caligmayla tasarim siireclerine ve uygulamaya katki saglanmasi
planlanmaktadir.
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Fuar Alanlarimin Tarihsel Gelisimi

Fuarlar, tarih boyunca ticaretin, kiiltiiriin ve teknolojinin gelisim siireclerinde
onemli bir arag olarak kullanilmistir. ilk olarak yerel pazar yerleri ve panayirlar seklinde
ortaya ¢ikan fuar anlayisi, sanayi devrimiyle birlikte evrilmis ve glinlimiizdeki modern
fuarciligin temelleri atilmistir. Bu baglamda, fuar alanlarinin tarihsel gelisimi hem mimari
hem de islevsel a¢idan ticaretin ve toplumlarin degisimine 151k tutmaktadir.

Tarihsel olarak fuarlarin ilk 6rnekleri, Mezopotamya ve Antik Yunan gibi
medeniyetlerde diizenlenen pazar yerleri ve festivallere dayanmaktadir. Bu alanlar,
ticaretin yani sira sosyal etkilesim ve kiiltiirel paylasimlar i¢in de bir platform sunmustur
(Unal Kestane, 2015). Ancak modern anlamda fuarciigin baslangici, 19. yiizyilin
ortalarinda ger¢eklesen sanayi devrimi ile iliskilendirilir.

1851 yilinda Londra’da diizenlenen Biiyiik Sergi (The Great Exhibition), modern
fuarciligin dontim noktasi olarak kabul edilmektedir. Sergiye ev sahipligi yapan Crystal
Palace, donemin mimari yeniliklerini ve sanayi devriminin teknolojik basarilarini
sergilemek iizere tasarlanmistir. Yaklasik 6 milyon ziyaret¢iyi agirlayan bu etkinlik,
uluslararasi ticaretin yani sira fuar alanlarinin mekansal ve estetik gereksinimlerini de
belirlemistir (Osborne&Fox, 2018).

20. Yiizyilin baslarinda, fuarlar yalnizca ticaret ve iirlin tanitimi igin degil, ayni
zamanda uluslararas1 iligskiler ve Kkiiltiirel etkilesimler i¢in 6nemli platformlar haline
gelmistir. Expo 1900 Paris, donemin teknolojik ve sanatsal birikimini sergileyen dnemli
bir etkinlik olarak 6ne ¢ikmistir. Bu fuarda elektrik enerjisi, otomasyon ve modern
tasarim yaklasimlar1 genis bir katilimer kitlesine sunulmustur (Lawson, 2017).

Ihtisas fuarlar1  yayginlasmis ve belirli sektorlere yonelik —etkinlikler
diizenlenmeye baslanmistir. Ozellikle II. Diinya Savasi’ndan sonra, fuar alanlari
kiiresellesme ve sanayilesme stireclerinin etkisiyle daha profesyonel organizasyonlara
donlismiustiir. Fuarcilik sektéri, modern mimarlik ve i¢ mekan tasarimiyla birlikte
evrilmis ve kullanici odakli alanlar haline gelmistir (Yiicel ve Ata, 2006).

Tiirkiye’de fuarcilik, 6zellikle Cumhuriyet déoneminde hiz kazanmistir. 1930°1u
yillarda diizenlenmeye baslayan Izmir Enternasyonal Fuari, Tiirkiye’nin ilk uluslararasi
fuar1 olarak modern fuarciligin temelini atmustir. Izmir Kiiltiirpark® ta gergeklesen bu
fuar, yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda kiiltiirel bir etkinlik olarak da énemli bir yer
edinmistir (Karpat, 2009).

Samsun Fuari, Anadolu’da diizenlenen ilk milli fuar olarak 1963 yilinda
kurulmustur. Bolgenin ekonomik ve sosyal kalkinmasina katki saglayan bu etkinlik,
zamanla eski giiclinli yitirmis ve 1992 yilinda son kez diizenlenmistir (Badak, 2018).
Tirkiye’de fuarcilik sektorii, 1980’lerden itibaren uluslararasi standartlara uygun fuar
merkezlerinin insasiyla hiz kazanmistir. istanbul, Izmir ve Antalya gibi sehirler hem
ulusal hem de uluslararasi etkinliklere ev sahipligi yaparak sektorde onemli bir yer
edinmistir (Acartiirk, 2012).

Glinlimiizde fuar alanlari, dijital teknolojiler ve siirdiiriilebilirlik odakl
yaklagimlar sayesinde biiylik bir doniisiim gecirmektedir. Dijital ekranlar, artirilmis
gerceklik (AR) ve sanal gerceklik (VR) gibi teknolojiler, modern fuar alanlarinin
vazgecilmez unsurlart haline gelmistir. Bu uygulamalar, ziyaretgilerin iirlinlerle daha
interaktif bir sekilde etkilesim kurmasini saglamaktadir.

Siirdiiriilebilirlik, modern fuar tasarimlarinda oncelikli bir tema olarak One
cikmaktadir. Cevre dostu malzemelerin kullanimi, enerji tasarruflu sistemler ve geri
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donistiiriilebilir sergi elemanlari, fuar alanlarinin ¢evresel etkisini azaltmay1
hedeflemektedir (Bennett, 2020). Pandemi stireciyle birlikte, sanal fuarlar ve hibrit
etkinlikler daha yaygin hale gelmis, dijital platformlarla fiziksel alanlarin bir arada
kullanildig1 bir model benimsenmistir.

Fuar alanlarinin tarihsel gelisimi, ticaret ve kiiltiirel etkilesim agisindan énemli bir
donilisiimii yansitmaktadir. Sanayi devrimiyle baslayan modern fuarcilik anlayisi, 20.
ylizyll boyunca geliserek gilinlimiizde dijitallesme ve siirdiiriilebilirlik odakl
yaklasimlarla birlesmistir. Tiirkiye’deki fuar organizasyonlari, bu kiiresel doniisiimiin bir
pargast olmus ve uluslararasi standartlara uygun yapilarla fuarcilik sektoriine katki
saglamistir.

Son Yiizyilda Fuarcilikta Yasanan Gelismeler

Son yiizyillda fuarcilik sektorii, teknolojik yenilikler, dijitallesme ve
kiiresellesmenin etkisiyle kokli bir doniisiim gecirmistir. Geleneksel ticaret ve sergi
alanlarindan, ziyaretcilerin interaktif deneyimler yasadigi ¢ok yonlii mekéanlara evrilen
fuar alanlari, ekonomik ve kiiltiirel anlamda toplumlarin gelisimine katki saglamaktadir.
20. ylizy1lin baglarinda fuarlar, genel endiistriyel iirlinlerin sergilendigi biiytik etkinlikler
seklinde diizenlenirken, zamanla sektor odakli ihtisas fuarlar1 6n plana ¢ikmustir.
Ozellikle otomotiv, tarim, teknoloji ve saglik alanlarma yogunlasan bu fuarlar, belirli
sektor uzmanlarimi bir araya getirmistir (Lawson, 2017). Bu doniisiimiin erken
orneklerinden biri olan 1929 Barcelona Uluslararast Sergisi, mimarlik ve tasarimin sergi
alanlarinda nasil bir doniisim gegirdigini gostererek, modern mimarinin fuar
tasarimlarindaki roliinii giiclendirmistir (Osborne, &Fox, 2018).

20. yiizyilm ikinci yarisinda kiiresellesmenin etkisiyle fuarcilik sektori
uluslararast bir boyut kazanmis, II. Dilinya Savasi sonrasi ekonomik is birligini tesvik
eden fuarlar, tllkeler arasi ticaretin gelisimine katki sunan 6nemli platformlar haline
gelmistir. 1967°de Expo Montreal, siirdiiriilebilirlik ve teknolojik yenilikleri odagina
alarak uluslararasi fuar anlayisini dénemin kosullarina uyarlamistir. Bu siiregte fuarlar,
sadece ticari Uriinlerin tanitildig1 organizasyonlar olmaktan ¢ikip kiiltiirel ve sosyal
mesajlarin aktarildig1 platformlara dontigmiistiir (Frost ve Laing, 2018). 1980’lerden
itibaren dijitallesmenin hiz kazanmasi, fuar organizasyonlarinin yapisini koklii bigimde
degistirmistir. Dijital ekranlar, bilgisayar destekli tasarimlar ve multimedya sunumlari
yenilik¢i ziyaret¢i deneyimleri sunarken, 2000°1i yillarda artirilmis gergeklik (AR) ve
sanal gerceklik (VR) gibi teknolojiler, ziyaretcilerle daha interaktif iletisim imkani
saglamistir (Duman, 2024).

Hannover Messe gibi uluslararasi teknoloji fuarlari, robotik sistemler ve yapay
zekad uygulamalarini tanitarak teknoloji odakli fuarciligin gelisimine katki saglamistir
(Ozer, 2021). Son yillarda ise siirdiiriilebilirlik, fuar tasarimlarmin temel unsurlarindan
biri haline gelmistir. Enerji verimli aydinlatma sistemleri, geri doniistiiriilebilir
malzemeler ve ¢evre dostu yaklasimlar, modern fuar organizasyonlarmin ayrilmaz bir
parcast olmustur. 2015 Expo Milano, siirdiiriilebilir tarim ve ¢evre temalariyla fuarlarin
kiiresel sorunlara dikkat cekme potansiyelini gézler 6niine sermistir (Bennett, 2020).

Covid-19 pandemisi, fuar sektoriinde yeni bir donemin baglamasina neden olmus,
fiziksel etkinliklerin kisitlandig: siirecte sanal fuarlar ve hibrit modeller yayginlagsmstir.
Online platformlar lizerinden diizenlenen sanal fuarlar, kiiresel katilimcilara erigimi
kolaylastirirken, fiziksel katilimin sundugu deneyim eksikligi hibrit fuar modellerini 6n
plana ¢ikarmistir. Bu model hem dijital hem de fiziksel deneyimleri bir araya getirerek
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katilmcilarin  farkli beklentilerine yanit verebilmektedir ve gelecekte fuarciligin
doniisiimiinde 6nemli bir rol oynayacaktir (Lawson, 2017).

Tiirkiye’de fuarcilik sektorii de bu doniisiim siirecine paralel olarak gelismistir.
Izmir Enternasyonal Fuar1 gibi koklii etkinliklerin yan1 sira Istanbul Fuar Merkezi ve
Antalya Expo gibi modern fuar alanlari, Tiirkiye’nin uluslararas1 fuar sektoriindeki
konumunu gii¢lendirmistir. Dijital teknolojilerin entegrasyonu ve siirdiiriilebilirlik odakl
yaklasimlar, Tiirkiye’deki fuar organizasyonlarmin dikkat ¢ceken unsurlar1 arasinda yer
almaktadir. Ornegin, UNICERA Uluslararas1 Seramik Banyo Fuari hem yerel hem de
kiiresel katilimcilart bir araya getirerek Tiirkiye’'nin seramik sektoriindeki giiciinii
uluslararasi arenada temsil etmektedir. Giiniimiizde fuarcilik sektorii, endiistri odakli
organizasyonlardan, dijitallesme ve siirdiiriilebilirlik ekseninde gelisen, kullanici
deneyimine odaklanan etkinlik alanlarina evrilmistir. Hem Tiirkiye’de hem de diinyada
fuar alanlarmin bu degisimlere hizla uyum sagladigi goriilmektedir. Teknolojik
yenilikler, ¢evresel farkindalik ve hibrit modeller, gelecekte fuarcilik sektoriiniin yontini
belirleyen temel faktorler olacaktir (Acartiirk, 2012).

KAVRAMSAL CERCEVE

Tasarim, bireylerin yasam alanlarini estetik ve iglevsel bir sekilde diizenlemeyi
amaglayan ¢ok yonlii bir siiregtir. Fuar alanlar1 gibi dinamik ve geg¢ici mekanlarin tasarimi
ise, estetik, islevsellik ve deneyim odaklilik gibi farkli boyutlar1 bir araya getirir. Bu
boliimde, i¢ mekan kavrami, fuar alanlarinin tasarim yaklasimlari ve bu mekanlarin
kullanic1 deneyimi iizerindeki etkileri detaylandirilmaktadir.

I¢c Mekan Kavram

I¢ mekan, yapilarin sinirlari igerisinde bulunan ve bireylerin fiziksel, sosyal ve
psikolojik ihtiyaglarina cevap veren alanlar olarak tanimlanir. I¢ mekanin sadece fiziksel
bir diizenleme degil, ayn1 zamanda bireylerin duygusal bag kurdugu bir alan oldugunu
belirtmistir. Bu baglamda i¢ mekan, kullanicilara hem islevsel hem de estetik bir deneyim
sunar.

I¢c mekan tasariminin, kullanicilarin mekanla olan etkilesimlerini optimize etmek
icin yapilandirildigini  ifade eder. I¢ mekan, islevsellik, estetik, ergonomi ve
stirdiiriilebilirlik gibi unsurlarin dengeli bir sekilde bir araya getirilmesiyle olusturulur
(Lawson, 2017). Fuar alanlarinda i¢ mekan tasarimi, esneklik ve modiilerlik gerektirir
(Dikeg, 2013). Gegici mekanlarin tasariminda hizli kurulum ve sokiilme siireclerinin yant
sira, kullanict dostu diizenlemelerin 6nemine dikkat ¢ekmistir. Bu o6zellikler, fuar
alanlarinin siirekli degisen ihtiyaglara uygun sekilde yapilandirilmasini saglar.

Fuar Alanlar ve Tasarim Yaklasimlari

Fuar alanlar1 hem estetik hem de islevsellik agisindan bir araya gelen karmagik
mekanlardir. Bu alanlar, ziyaretgilerin kolaylikla erisebilecegi, yonlendirici ve gorsel
olarak cekici bir sekilde tasarlanmalidir. Fuar alanlarinin tasariminda su yaklasimlari 6ne
¢ikarmaktadir.

Fonksiyonel tasarim, fuar alanlarinin kullanic1 akisini kolaylastiran, iiriinleri ve
hizmetleri en verimli sekilde sergileyen diizenlemelerdir. Genis koridorlar, agik plan
diizenlemeler ve net yonlendirme elemanlari, fonksiyonel tasarimin temel unsurlaridir.
Estetik, mekanlarin ziyaretgilerde olumlu bir ilk izlenim yaratmasini saglarken, tematik
tasarim, belirli bir marka veya iiriinle iligkilendirilen unsurlarin sergilenmesini igerir. Fuar
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alanlarinda kullanilan malzeme, renk ve aydinlatma se¢imlerinin ziyaret¢i algisini
dogrudan etkiledigini belirtmektedir (Beril Bal ve Bekar, 2025).

Dijital teknolojilerin modern fuar alanlarinin ayrilmaz bir pargas1 haline geldigini
ifade etmektedir. Artirllmis gergeklik (AR), sanal gerceklik (VR) ve interaktif ekranlar,
kullanicilarin sergilenen tirlinlerle daha derin bir bag kurmasini saglar (Duman, 2024).

Stirdiiriilebilirlik, modern tasarim projelerinin temel bir bilesenidir. Enerji
verimliligi saglayan aydinlatmalar ve geri doniistiiriilebilir malzemelerin hem g¢evresel
hem de ekonomik faydalar sundugunu vurgulamaktadir (Akbulut, & Giiveng, 2016).

Fuar Alanlarinda I¢ Mekan Tasariminin Kullanic: Deneyimine Etkisi
I¢c mekan tasarimi, ziyaretcilerin fuar alanryla kurdugu etkilesimde belirleyici bir
rol oynar. Ziyaret¢i deneyimini sekillendiren temel unsurlar sunlardir:

Mekansal Akis ve Ergonomi

Fuar alanlarinda mekéansal diizenlemenin akict bir sekilde tasarlanmasi, ziyaretgilerin
alan1 kolayca kesfetmesini saglar. Bu yaklasim hem kullanict memnuniyetini artirir hem
de sergilenen iirlinlerin daha fazla dikkat cekmesine katkida bulunur.

Teknolojik Entegrasyon

Artinlmis gergeklik (AR) ve sanal gergeklik (VR) gibi teknolojiler, ziyaretgilerin
tiriinlerle daha derin bir etkilesim kurmasini saglar. Dijital ekranlarin ve etkilesimli
uygulamalarin, ziyaretcilerin bilgiye hizli ve kolay erisimini sagladigini vurgulamaktadir
(Partarakis, 2025).

Dinlenme ve Sosyal Alanlar

Fuar alanlarinda yer alan oturma ve dinlenme alanlari, ziyaretgilerin rahatlamasini
saglayarak deneyimlerini daha keyifli hale getirir. Bu sosyal alanlar, ziyaretcilerin fuar
alaninda daha uzun siire vakit gecirmesine ve genel memnuniyetlerinin artmasina katki
saglar. Tasarim kavramlari, fuar alanlarinin basarisim sekillendiren temel unsurlardir. i¢
mekan ve g¢evre tasarimi, fonksiyonel, estetik ve siirdiiriilebilir yaklasimlarla
birlestirilerek kullanici deneyimine katkida bulunur. Tiirk ve uluslararas1 kaynaklardan
elde edilen bilgiler, modern fuar alanlarinin dinamik yapisini anlamamiza yardimci
olmaktadir.

Arastirmanin temel amaci, UNICERA 2024 Istanbul Fuari’nda Creavit igin
tasarlanan sergi alaninin tasarim ilkelerini ve kullanict deneyimine etkilerini
degerlendirmektir. Arastirma, modern fuar alanlarinda i¢ mekan tasariminin roliinii
irdeleyerek, bu alanlarin ticari ve estetik hedeflere nasil hizmet ettigini anlamay1 hedefler.

Calismada, asagidaki sorulara yanit aranmistir:

e Ic mekan ve cevre tasarimi, fuar alanlarinda kullanict deneyimini nasil etkiler?

¢ Creavit' in marka kimligi, fuar tasariminda hangi unsurlarla desteklenmistir?

e Modern fuar tasarimlarinda siirdiiriilebilirlik ve dijitallesme ne Olgiide 6n plana
¢cikmaktadir?

Bu sorular, UNICERA 2024 6rnegi iizerinden ele alinarak, ticari fuar tasariminin
gelecekteki uygulamalar i¢in ¢ikarimlar sunulmasi hedeflenmektedir.
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UNICERA 2024 iSTANBUL FUARI VE FUAR MERKEZI

Bu béliimde, UNICERA 2024 Istanbul Fuari'nin diizenlendigi Istanbul Fuar Merkezi'nin
ozellikleri, katilimci profili, onceki yillara ait istatistikler, altyap: olanaklar1 ve yerlesim
plani ele alinmaktadir (Gorsel 1).

iSTANBUL
FUAR Fuar Salonlari Plani

MERKEZI

Gorsel 1.Istanbul Fuar Merkezi, fuar salonlari yerlesim plani
(Béliim 1: Istanbul Fuar Merkezi, 2023)

Istanbul Fuar Merkezinin Alan Biiyiikliigii ve Kapasitesi

Istanbul Fuar Merkezi (IFM), Tiirkiye'nin en biiyiikk ve kapsamli fuar
merkezlerinden biridir. Toplamda yaklasik 500.000 metrekarelik bir alan {izerine kurulu
olan merkez, 96.000 metrekarelik kapali alana sahiptir. IFM hem ulusal hem de
uluslararas: etkinliklere ev sahipligi yaparak birgok sektor i¢in dnemli bir platform
sunmaktadir. Genis kapasitesi ve ¢cok sayida salonuyla, ayni anda birden fazla etkinligin
diizenlenmesine de olanak tanimaktadir (istanbul Fuar Merkezi, 2023).

Fuar Katilimci Profili ve Firma Sayisi

UNICERA istanbul, seramik, banyo ve mutfak sektdrlerinde diinya capinda
taninan bir fuar olarak her yil binlerce profesyoneli bir araya getirmektedir. Katilimci
profili, inovasyon ve tasarim odakli firmalardan olusmaktadir. 2024 yilinda fuara
toplamda 330’dan fazla katilime firma istirak etmistir. Bu firmalar, seramikten banyo
tirtinlerine, mimari ¢oziimlerden teknolojiye kadar genis bir iirlin yelpazesi sunmaktadir
(UNICERA, 2024).

Onceki UNICERA Fuarlarinda Katihme Istatistikleri

Gecmis UNICERA Fuarlari, katilimer ve ziyaretgi sayilart bakimindan 6nemli bir
basar1 elde etmistir. Ornegin, 2023 yilinda diizenlenen fuar, toplamda 88.728 ziyaretgiyi
agirlamig ve 327 katilimer firma yer almistir. Ayrica, 110 farkl tilkeden 12.798 yurt dist
ziyaretci fuara katilim saglamistir (Expo Turkey, 2023). Bu veriler, UNICERA Fuari'nin
uluslararasi ¢ekiciligini ve sektdrdeki onemini gostermektedir (Gorsel 2).
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Gorsel 2. istanbul fuar merkezine UNICERA 2024 igin gelen katilimcilar ve iilkeleri
(Expo Turkey, 2023)

Otopark ve Altyapi Olanaklar

Istanbul Fuar Merkezi, genis otopark ve altyap: olanaklariyla katilimci ve
ziyaretcilerin konforunu saglamayr hedeflemektedir. 7.500 ara¢ kapasiteli otoparki,
restoranlar, kafeler ve bankacilik hizmetleri gibi sosyal alanlari ile IFM, ziyaretciler icin
ideal bir ortam sunmaktadir (URL:4). Ayrica, fuar alaninda teknik destek ve giivenlik
hizmetler1 gibi altyap1 unsurlar1 da yer almaktadir.

Fuar Alanimin Haritasi ve Yerlesim Plam

UNICERA Fuar’nin yerlesim plani, katilime1 firmalarin ve ziyaretgilerin fuar
alaninda kolaylikla hareket edebilmesi i¢in detayli bir sekilde hazirlanmistir. Istanbul
Fuar Merkezi, 11 adet fuar salonundan olusmaktadir ve her bir salon belirli sektorlere
veya Uriin gruplarina tahsis edilmistir. Ayrica, fuarin resmi web sitesinde interaktif

haritalar ve katilimci firmalarin stant yerlesimlerini gosteren salon planlari bulunmaktadir
(Gorsel 3) (UNICERA, 2024).
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Gorsell. istanbul fuar merkezi otopark yerlesim plan1
(Boliim 2: Istanbul Fuar Merkezi, 2023)
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TASARIM SURECI VE PROJE OZELLIKLERI

Istanbul Fuar merkezi (IFM) de yapilan 04-08 Kasim 2024 Tarihleri arasinda
diizenlenmis olan UNICERA 2024 Istanbul Fuari’nda Creavit i¢in tasarlanan sergi alan1
hem markanin kimligini yansitmak hem de kullanici deneyimini zenginlestirmek
amaciyla olusturulmustur. Bu béliimde, tasarim siirecinin agamalari, proje 6zellikleri ve
teknik detaylar ele alinmistir. Projenin ¢ikis noktasi sergileme alanlari ile misafirlerin
agirlanacagi, toplanma alani ve {Universitelerden sektor ile alakali bilgi verilmesi
hedeflenen Ogrencilere yapilacak olan sunumun baglangici olan amfinin dengeli bir
bicimde alan igerisinde kurgulanmasi saglanmistir. 15 metre genisliginde ve 53 metre
uzunlugundaki fuar alan1 tasarim faaliyetlerini zorlastirsa da lineer bir ¢dzlimle sergileme
ve agirlama boliimleri ¢oziimlenmistir. 2023 fuar alanindan baslayan tasarim kurgusu
2024 yilinda olgunluga ulagmistir (Gorsel 4).

: [— 0] &
ST Wi | *; == (5 2

@ % . - W u 8T .
Gorsel2. UNICERA 2023 Creavit fuar alan1 yerlesim plani
(Yazar fotograf arsivi, 2024)
2023 ve 2024 yilinda goriildigl ilizere tasarimda degisiklikler yapilmistir.
llerleyen béliimlerde yapilmis olan degisikliklerden ve mevcut degisikliklerin fuar
alanina olan katkilarindan bahsedilecektir (Gorsel 5).

, \ Y Dus Sistemier

T [T imanfius

g Toaif oto Lara o gy 1B dB8)8E |
Gorsel3. UNICERA 2024 Creavit fuar alan1 yerlesim plani
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

Fuar Tasarim Eskizleri ve Cizimler

Tasarim slirecinin baglangig asamasi, konsept gelistirme ve ilk eskizlerin
hazirlanmasi olmustur. "Vision" temasi, Creavit ’in siirdiiriilebilirlik ve yenilik¢ilik
degerlerini 6n plana c¢ikarmak i¢in belirlenmistir. Sirketin mottosu haline gelmis olan
“bakis acin1 degistir”, “banyo bu tarafta”, “herkes bakar, goriiyor musun” gibi reklam
sloganlar1 ise bakis agimizi olusturmakta onemli katkilar saglamaktadir. Bu baglamda,
eskizlerde asagidaki diizenlemeler yapilmistir (Gorsel 6).

e Girig Alant: Creavit logosu ve multimedya ekranlarla ziyaretcileri karsilayan
etkileyici bir alan.
e Uriin Sergileme Alanlar1: Her iiriin ailesine ayrilmus kiitleler.
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¢ Dinlenme Alanlari: Modern oturma gruplariyla ziyaretgilere rahat bir mola alani
sunulmasi.

o FEtkilesim Alanlar: Ziyaretgilerin dijital araglarla {irtinlerle etkilesim
kurabilecegi boltimler.

Fuar alanlarinin tasariminda, marka kimligini 6n plana ¢ikaran diizenlemelerin,
ziyaretcilerde olumlu bir etki yarattig1 dikkate alinmistir. Bu dogrultuda, islevsellik ile
estetik unsurlar bir araya getirilerek dengeli bir mekansal diizen saglanmistir (Gorsel 7).

Teknik ¢izimler, mekansal organizasyonu ve detaylar1 igermektedir:

e Kat Plani: Uriin sergileme iiniteleri, giris alam ve dinlenme béliimlerinin
yerlesim diizenini gosterir.

e Aydinlatma Plani: Vurgu aydinlatmalarinin ve genel 1siklandirma elemanlarinin
konumlar1 belirtilmistir.

e Modiiler Sistemler: Tasinabilir sergi linitelerinin olgiileri ve yerlesim 6zellikleri
detaylandirilmistir.

Fuar tasarimi siirecinde teknik ¢izimlerin hem mekansal verimliligi hem de ziyaretcilerin
mekanda rahat hareket edebilmesini sagladigin1 vurgulamaktadir (Lawson, 2017).
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Gorsel 4. UNICERA 2024 eskiz plan Qallsmalérl
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

</

Gorsel 7. UNICERA 2024 giris boliimii eskiz ¢aligsmalari
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

Proje Ozellikleri, Render ve Teknik Detaylar

Tasarim, 795 m? bir alan ilizerine kurulmus ve asagidaki ozelliklere gore
diizenlenmistir. Fuarlarda sergi alanlarinin tasarimi, kullanici deneyimini optimize etmek
ve markanin etkili bir sekilde temsil edilmesini saglamak amaciyla belirli kriterler
dogrultusunda sekillendirilmektedir. Bu analizler, saha gézlemleri, literatiir incelemeleri
ve Onceki fuarlardan elde edilen veriler 1s18inda gergeklestirilmistir. Alanin genel
yerlesimi, ziyaret¢i hareketliligi, tirlin sunumu ve mekansal diizenlemeler, elde edilen
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bulgular dogrultusunda degerlendirilmistir. Bu baglamda, Creavit’in UNICERA 2024
sergi alaninda uygulanan tasarim kararlari; alanin farkli misafir gruplari igin etkin sekilde
kullanilmasimi saglayan esneklik modeli, bu esneklikle paralel baglantida koridor
genislikleri ve yonlendirmelerin misafir agirlama stratejisiyle birlikte daha genis
uygulanmast ve oOzel teshirleri digerlerinden ayirmak adina aydinlatma vurgusu
kullanilarak ziyaretgiler tarafindan dikkat ¢cekmesi saglanmaktadir (Gorsel 8 ve 9).

e Esneklik . Modiiler sistemler, alamin farkli etkinliklere
uyarlanabilmesini saglamaktadir.

o Ziyaretci Akisi : Koridorlarin genis tutulmasi ve iiriin kimliklerinin dogru
yerlestirilmesiyle akici bir hareket saglanmistir.

e (Odak Noktalar1 : One ¢ikan iiriinlerin sergilendigi boliimler, &zel
aydinlatmalarla vurgulanmistir.

€ & :,;-:,.-;._; O S . s :
Gorsel 8. UNICERA 2024 Creavit fuar plant
(Yazar fotograf arsivi, 2024)
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Gorsel 9. UNICERA 2024 Creavit fuar plan1 render1
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

&
P (v

Stant se¢iminde ise hem siirdiiriilebilirlik hem de 2023 yilindan
kullanabilecegimiz bir¢ok malzemeyi siirdiiriilebilirlik adina tekrardan kullanmay1
benimsedigimiz bir proje tasarimi olmustur. Asagida tekrardan kullandigimiz stant,
mobilya, reklam panolar1 ve elektrik aydinlatma armatiirleri siralanmaktadir.

Giris bankosu mobilyas1 (Gorsel 8 ve 9),
Cafe alani, bankosu ve mobilyalari,

Cafe alan1 konstriiksiyonu (Gorsel 8 ve 9),
Zemin malzemesi (Gorsel 8 ve 9),
Meydanda bulunan lale revizyonu (Gorsel 9),
Toplant1 alan1 mobilyalar1 ve koltuklart,

Tiim pencere ve kapilar,
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e Amfi alan1 ve Ruby parametrik tasarimi (Gorsel 11),
e FElektrik ve aydinlatma malzemeleri,
e Reklam pano dili ve kutu harf tabelalart.

Gorsel 10. UNICERA 2023 Creavit fuar alan1 giris fotografi
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

Gorsel 11. UNICERA 2024 Creavit fuar alan1 giris fotografi
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

2023 yilinda 2,8 mm kalinliginda ¢elik sac ile yaptirmis oldugumuz standin uyumu plan
ile uyumlu olmaktaydi (Gorsel 12).
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Gorsel 12. 2023 yilina ait éelik konstriiksiyon
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

2024 yilinda ise anitsal bir meydan olusturma isteginden otiirli mevcut ¢elik standin
etrafina eklentilerle meydan ile ayni formu olusturmak istenmistir (Gorsel 13).

Gorsel 13. 2024 yilina ait diizenlenmis ¢elik konstriiksiyon
(Yazar fotograf arsivi, 2024)
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Ziyaret¢i deneyimini artirmak i¢in teknoloji odakli ¢ozlimler projede yer almistir:

e Dijital Deneyimleri: Ziyaretcilerin Creavit lrlinlerini sanal ortamda incelemesine
olanak tanimuistir.

e Interaktif Paneller: Uriin bilgilerine hizli erisim saglanmustir (Gorsel 14)

e Multimedya Ekranlar: Markanin hikayesi ve {riinlerinin kullanim videolar1
gosterilmistir (Gorsel 15).

Dijjital teknolojilerin fuar tasariminda ziyaretcilerin ilgisini artirmada ve markanin
yenilik¢i yoniinii yansitmada 6nemli bir ara¢ olmustur.

Gérsel 14. Banyo ozelliklerini anlatan interaktif paneller
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

Gorsel 15.Curve dijital ekran
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

Siirdiiriilebilirligi korumaya ¢alistigimiz bir diger stant ise parametrik tasarim olan Ruby
stand1. 2023 yilinda iiriiniin fuar igerisinde gosterimine uygun olmasi adina stant antrasit
rengine boyanmigstir (Gorsel 16).
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Gorsel 16. 2023 yilinda kullanilan parametrik tasarim ve amfi alan
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

2024 yilinda fuar alanm igerisindeki ruby {irlinlinlin gosterimine uygun olmasi amaciyla
kullanilan malzeme ayn1 olup montaj sonrasi beyaza boyanmistir. Saha da koyu bir rengi
acik bir renge ¢evirmek oldukc¢a zorlamistir. 5 kat boya ile antrasit etkisi tamamen beyaza
donmiistiir (Gorsel 17).

w

Gorsel 17. 2023 yilinda kullanilan parametrik tasarim ve amfi alani
(Yazar fotograf arsivi, 2024)
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Aydinlatma, iiriinlerin sergilenis bi¢cimini ve mekanin atmosferini etkileyen 6nemli
bir tasarim unsuru olarak belirlenmistir.

e Vurgu Aydinlatmalari: Sergilenen iiriinleri 6n plana ¢ikarmak i¢in LED spot 1siklar
kullanilmistir.

e Dolayli Aydinlatmalar: Mekanin genel atmosferini desteklemek i¢in yumusak
1siklandirma uygulanmistir (Gorsel 18).

rrrrrrr

Arl Alam

Gorsel 18. UNICERA 2024 Creavit aydinlatma ve elektrik yerlesim projesi
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

Sergi alanlarinda aydinlatma diizenlemelerinin, ziyaret¢i deneyiminde
odaklanmay1 artirmak i¢in stratejik bir sekilde tasarlanmasi gerektigini ifade etmektedir
(Celik, 2017). UNICERA 2024 Fuar1 i¢in Creavit sergi alani, siirdiiriilebilirlik, teknolojik
entegrasyon ve kullanici deneyimini ©6n planda tutan bir tasarim siireciyle
gerceklestirilmistir. Eskizlerden teknik detaylara kadar her agsamada, marka kimligini ve
yenilik¢i yaklagimi destekleyen bir tasarim hedeflenmistir.

Projenin Nihai Fotograflar

Tiim detaylarmin projeye uygun sekilde tamamlandigin1 bilmek 6lcegi biiyiik
projelerde basar1 olarak kabul edilmektedir. Planlama asamasinda tiim detaylarin
projesini ¢izmek tireticiler i¢in kolaylik sagladigi i¢in projenin kurulum siirecinde zamana
kars1 yarisirken tiim tiriinlerin eksiksiz ve hatasiz olarak alanda bulunmasi gerekmektedir.
7 glinlik kurulum siirecinde herhangi bir kaza veya aksaklik olmadan fuar kurulumu
tamamlanmistir. Fuar alaninin bitmis haline ait fotograflar asagida gosterilmektedir
(Gorsel 19, 20, 21 ve 22).
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W SRR A

n ziyaretgileri karslléd;gl en yogun

Gérsel 19. UNICERA 2024 Creavit fuar alanimi
nokta

(Yazar fotograf arsivi, 2024)

Gorsel 20. UNICERA 2024 Creavit fuar alaninin banyo mekanlarina ait iirlin ve iirtin
kimlikleri
(Yazar fotograf arsivi, 2024)
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Gorsel 21. UNICERA 2024 Creavit fuar alaninin tekil tirtinler standi
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

Gorsel 22. UNICERA 2024 Creavit fuar alaninin meydanda bulunan stirdiiriilebilir

iirlinlerle yapilmis olan standi
(Yazar fotograf arsivi, 2024)

SONUC
UNICERA 2024 Istanbul Fuari’nda Creavit i¢in tasarlanan sergi alani, modern
fuar tasarimimin siirdiiriilebilirlik, estetik ve kullanici deneyimi odakli yaklagimini
yansitan bir proje olmustur. Bu béliimde, projenin genel degerlendirmesi yapilmis, elde
edilen bulgular detaylandirilmis ve gelecekteki caligsmalara yonelik dneriler sunulmustur.
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Proje, Creavit ‘in yenilik¢i vizyonunu ve siirdiiriilebilirlik degerlerini yansitan bir
tasarim anlayisiyla gerceklestirilmistir. Tasarim siireci, markanin kimligini giiclendirme,
kullanict deneyimini iyilestirme ve sektorde One ¢ikma hedeflerine uygun olarak
planlanmistir. Fuar alani hem teknik hem de estetik acidan bir biitiinliikk sunmus,
ziyaretgilere etkileyici bir deneyim yagatmay1 amaglamgtir.

Dogal malzemelerin kullanimi ve enerji verimli aydinlatma elemanlari, ¢evresel
duyarlilig1 6n plana ¢ikarmig ve Creavit ‘in silirdiiriilebilirlik hedeflerini desteklemistir.
Bu yaklasim, modern fuar tasariminda ¢evre dostu uygulamalarin 6nemini bir kez daha
vurgulamaktadir. Bir Onceki senelerden kalan aydinlatma elemanlar1 tamir edilip
kullanilmistir. Bununla birlikte reklam tabelalarindan da tiim 1sikli kutu harfler tamir
edilip kullanilmasi 6zellikle desteklenmistir. Ahsap stant elemanlari kiiclik degisikliklerle
bir Onceki senelerden farklilagtirarak; boya rengini degistirerek giiniimiizde
kullanilmistir.

Dijital deneyimleri ve interaktif paneller, ziyaret¢ilere tirlinleri daha iyi anlama ve
deneyimleme imkani sunarak marka ile kullanici arasindaki etkilesimi artirmistir.
Teknolojinin bu sekilde entegre edilmesi, fuar alanlarinin daha dinamik hale gelmesini
saglamistir. Gegtigimiz senelerden farkli olarak ilk defa biiyiik ekran panelini curve (egik)
seklinde kurarak fuar tarihinde bir ilk olusturulmustur.

Mekansal diizenlemelerin acgik planli ve yonlendirme elemanlarinin etkili bir
sekilde yerlestirilmis olmasi, ziyaretcilerin alanda kolayca hareket etmelerini saglamistir.
Bu durum, ziyaret¢i memnuniyetini artirarak fuarin genel basarisina katki saglamistir.
Fuarin ¢evresindeki koridorlardan gecen ziyaretgilerde bu sekilde agik bir planlamanin
fuar standimiza baka baka yiirlimeleriyle gostermistir. Sadece stant i¢inden degil stant
disindan gecen ziyaretcilerde bu ferahligi ve dikkat cekiciligi gozlemlendigi tespit
edilmistir.

Sergi alaninin estetik detaylari, renk se¢imleri ve malzeme kullanimi, Creavit ‘in
modern ve yenilik¢i kimligini ziyaretcilere etkili bir sekilde aktarmistir. Meydan tarafinda
bulunan ¢elik konstriiksiyon lale tasarimi renkli lavabolarimizi tij yardimiyla asmamiza
vesile olurken ayni1 zamanda anitsal bir 6ge olarak dikkat ¢ekicilik saglamistir. Neredeyse
tiim misafirlerimiz renkli asili lavabolarimizin 6niinde fotograf ¢ektirmistir.

Gelecek fuar projelerinde, yapay zeka tabanli yonlendirme sistemleri ve daha
gelismis AR/VR uygulamalarimin  dahil edilmesi Onerilmektedir. Bu yenilikler,
ziyaretcilerin mekanla daha fazla etkilesim kurmasini saglayabilir. Daha fazla geri
doniistiiriilebilir malzeme kullanimi, yenilenebilir enerji kaynaklarina dayali aydinlatma
sistemleri gibi uygulamalar siirdiiriilebilirlik vurgusunu gliglendirebilir. Gelecek
tasarimlarda, engelli ziyaretcilerin ihtiyaclarini karsilayacak daha kapsayici diizenlemeler
yapilmasi onerilmektedir. Ziyaretgilerin yogun tempoda dinlenebilecegi daha fazla sosyal
alan eklenmesi, deneyim kalitesini artirabilir.

UNICERA 2024 Istanbul Fuari igin tasarlanan Creavit sergi alani, modern fuar
tasariminin  tiim  gerekliliklerini  karsilayan bir proje olarak dikkat ¢ekmistir.
Siirdiiriilebilirlik, teknolojik entegrasyon ve estetik yaklasimlarin bir araya getirildigi bu
tasarim, marka kimligini etkili bir sekilde ziyaretgilere aktarmis ve kullanici deneyimini
zenginlestirmistir. Gelecekteki ¢aligmalar, daha fazla dijitallesme ve siirdiiriilebilirlik
odakl1 yaklasimlarla bu basariyi ileriye tastyabilir.
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Dijitallesmeyi firmalarin daha etkin kullanarak birbirlerine 6rnek olmasi
gerekmektedir. 5 giin siireyle ziyaretci agirlayan fuar sistemi harcanan paralarin 6nemli
o6l¢iide kisilmasina katki saglayabilir.

Etik ilkeler

Bu calisma etik kurul izni gerektirmemektedir.
Arastirmacilarin Katki Orani1 Beyam

Arastirma kapsaminda yazarlar esit oranda katki saglamistir.
Catisma Beyam

Bu makalenin yazarlar1 herhangi bir kisisel ve finansal ¢ikar ¢atigsmasi icerisinde degildir.
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EXTENDED ABSTRACT
Introduction

UNICERA 2024 Istanbul Fair is a significant event where innovative designs and
sustainability in the ceramics and bathroom sectors converge. This study examines the
design process of the exhibition space created for the Creavit brand, evaluating its
contributions within the context of interior design and environmental planning. The
research aims to explore the role of exhibition design in enhancing user experience and
promoting sustainable practices while aligning with Creavit's brand identity.
Additionally, it investigates how contemporary fair designs address evolving demands
such as technology integration and environmental awareness.

Method

The study adopts a mixed-methods approach, incorporating qualitative and
quantitative frameworks to analyze Creavit's exhibition space at UNICERA 2024 Istanbul
Fair. Methods include a literature review, on-site observations, design analysis, and
comparative evaluations of past and current designs. The study focuses on spatial
organization, material selection, technological integration, and aesthetic features. Design
sketches, technical drawings, and photographs were used as visual documentation.
Furthermore, the study compares exhibition spaces from 2023 and 2024, aiming to
achieve a more efficient and functional fair layout.

Findings
The study identifies several key findings regarding Creavit's exhibition space:

Spatial Organization: The 15x53-meter exhibition area strikes an effective balance
between functionality and aesthetics. Open-plan layouts strategically positioned entry
points, and spacious corridors facilitated visitor movement and enhanced product
visibility. Interactive panels and clear directional signage enriched the user experience.
The design successfully catered to both professional and individual visitors, optimizing
visitor engagement. The observation of visitors entering through the designated entry
points confirmed the success of the layout design.

Brand Identity and User Experience: Creavit’s brand values were effectively
reflected in the exhibition through thematic elements, slogans, digital displays, and
innovative lighting. Vibrant colors and dynamic structures enhanced brand recognition,
leaving a lasting impression on visitors. Social and rest areas improved user comfort and
satisfaction. Additionally, digital panels and interactive screens presenting product stories
fostered visitor engagement. Feedback highlighted the positive impact of these features
on user experience.
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Sustainability Practices: The project implemented sustainable practices such as
reusing materials from previous exhibitions, energy-efficient lighting, and modular
design elements. Recyclable materials and adaptive structures reduce waste typically
associated with temporary spaces. This approach serves as a model for environmentally
conscious fair design. Local materials were prioritized to minimize carbon footprints, and
energy-efficient technologies significantly contributed to environmental sustainability
goals.

Technological Integration: Interactive screens and advanced technologies like
augmented reality (AR) and virtual reality (VR) provided visitors with innovative ways
to interact with the products. These features not only enhanced the user experience but
also reinforced the brand’s innovation-driven identity. Technological elements
effectively conveyed product specifications and applications to visitors, fostering a
deeper connection with the brand.

Aesthetic Appeal: The exhibition emphasized elegance and modernity through
clean lines, minimal visuals, and thematic motifs. A central installation featuring
suspended lavatories stood out as a distinctive aesthetic element, encouraging social
media interaction. Lighting design throughout the exhibition highlighted the products
while creating a warm and inviting atmosphere. Variations in lighting schemes across
different sections of the space provided visual diversity for visitors.

Conclusions and Recommendations

The Creavit exhibition space at UNICERA 2024 Istanbul Fair emerges as a model
for innovative and sustainable exhibition design. By integrating functional, aesthetic, and
technological elements, the project successfully met contemporary design standards and
increased visitor engagement. Key takeaways include.

Importance of User-Centric Design: The inclusion of spatial arrangements and
social areas underscores the necessity of prioritizing user needs in exhibition design.
Ergonomics and aesthetics should harmonize to enhance user satisfaction.

Role of Sustainability: Sustainable practices, such as material reuse and energy-
efficient solutions, play a critical role in aligning with global environmental goals. These
approaches also provide cost-saving benefits for future exhibitions.

Value of Technology: Advanced digital tools such as AR/VR create dynamic and
engaging experiences for visitors, positioning the brand as an innovator in its sector.

The study offers the following recommendations for future fair designs: Advanced
Digital Integration: Incorporate Al-powered navigation systems for real-time guidance
and personalized visitor experiences.

Enhanced Accessibility: Design inclusive spaces catering to diverse visitor needs,
including individuals with disabilities, to attract a broader audience.

Expanded Social Zones: Develop more rest and interaction areas to increase
visitor satisfaction and prolong engagement with the exhibition.

Further Sustainability Measures: Utilize renewable energy sources, biodegradable
materials, and waste-reduction strategies to minimize environmental impacts, making
exhibitions eco-friendlier and more cost-effective.
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Hybrid Exhibition Models: Combine physical and digital elements in hybrid
formats to enhance accessibility and foster more dynamic interactions. Strengthening the
connection between digital and physical spaces can expand participation and engagement.
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