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Prekar Gencligin YouTube’daki Yansimalari: 49W Uzerinden Alternatif Bir Siyasal
ifade Alani

Reflections of Precarious Youth on YouTube: An Alternative Political Expression
Space Through 49W

Sarphan UZUNOGLU ® .
Oz

Amag: Bu calisma, Tirkiye’de giderek genisleyen prekarya sinifina mensup
genglerin dijital medyada gelistirdikleri siyasal ifade bicimlerini, 49W adli YouTube
kanali Gizerinden incelemektedir.

Yontem: Niteliksel soylem ¢oziimlemesi, duygu analizi, sosyal ag haritalamasi
ve derinlemesine goriisme tekniklerini iceren ¢ok yontemli tasarimiyla galisma,
genglerin geleneksel medyaya olan glivensizliklerini, alternatif bilgi kaynaklarina
yonelimlerini ve “temiz” anlaticilara duyduklari giiveni ele almaktadir. Arastirma
kapsaminda 345 videodan elde edilen 118.473 YouTube yorumu analiz edilmis;
kanalin kurgusu, yorumlardaki tematik yogunluklar ve duygulanimsal tepkiler
ayrintih sekilde haritalanmistir. Ayrica kanalin igerik Ureticilerinden Abdulvahit
Gezer’le goriisme, platformun politik konumlanisini, anlatici figliriinlin tasarimini
ve algoritmik gorindrlikle bas etme stratejilerini anlamada derinlikli icgoriler
sunmusgtur.

Bulgular: Elde edilen bulgular, 49W’nin aciklayici gazetecilik formunu
benimsedigini, “temiz yuz” figlirleri araciligiyla medya giivenini yeniden insa
ettigini ve genclerin siyasal rezonansini etkileyen duygulanimsal baglar kurdugunu
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Sonug: Bu yoniyle ¢alisma, geng prekaryanin dijital kamusal alandaki sesini,
medya krizine karsi gelistirdigi alternatif anlati stratejilerini ve politik aidiyet
arayisini anlamaya katki sunmaktadir.
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Abstract

Aim: This study examines the forms of political expression developed by young people belonging to the expanding precariat
class in Turkey through the YouTube channel called 49W.

Methods: Using a multi-method design that includes qualitative discourse analysis, sentiment analysis, social network
mapping, and in-depth interviews, the study addresses young people’s distrust of traditional media, their turn to alternative
sources of information, and their trust in “clean” narrators. Within the scope of the research, 118,473 YouTube comments
from 345 videos were analyzed; the channel’s narrative structure, thematic concentrations in comments, and affective
responses were mapped in detail. In addition, an interview with one of the channel’s content creators, Abdilvahit Gezer,
provided in-depth insights into the platform’s political positioning, the design of the narrator figure, and strategies for
coping with algorithmic visibility.

Results: The findings reveal that 49W adopts an explanatory journalism form, rebuilds media trust through “clean face”
figures, and establishes affective bonds that influence the political resonance of young people.

Conclusion: In this respect, the study contributes to understanding the voice of the young precariat in the digital public
sphere, the alternative narrative strategies they develop in response to the media crisis, and their search for political
belonging.
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Giris

Tiurkiye’de gencglik, son on yilda giderek artan ekonomik glivencesizlik ve siyasal temsilsizlik kosullari altinda
sekillenmektedir. Prekarite, yalnizca issizlik ve geleceksizlikle sinirl kalmamakta; ayni zamanda aidiyet, ifade ve temsile
dair imkanlarin da daraldigi bir deneyime isaret etmektedir (Standing, 2011 p.41; Lorey, 2015). Turkiye baglaminda
gencler, artan genc issizligi (Adigiizel, 2021; Oztornaci, 2024; Yavas, 2021), yiiksekégretim-istihdam uyumsuzlugu
(Maral et al., 2021 p.192), siyasal alanin daralmasi (Yesil, 2018; Esen vd., 2023) ve kurumsal medyada temsil eksikligi
(Yesil, 2016) gibi yapisal sorunlar karsisinda kendilerini ifade edecek alternatif mecralara yénelmektedir.

Bu yonelimlerin en dikkat cekici 6rneklerinden biri, YouTube gibi dijital video platformlarinda gelisen bagimsiz
medya olusumlaridir. Son yillarda, genglerin geleneksel medya mecralarindan uzaklastigi, “haber yorgunlugu” yasadigi
ve kasitli haberden kacinma davranisi sergiledigi bircok ulusal ve uluslararasi arastirmayla belgelenmistir (Newman
vd., 2024; Yildizgorir, 2023; Akytz & Akpinar, 2023 p.6). Ancak gengler yalnizca igerigin bicimini degil, ayni zamanda
icerigi sunan kisilerin konumunu da 6nemsemektedir. Kurumsal medya aktorlerine duyulan gilvensizlik, gencleri
“kirlenmemis ylzler” olarak gorilen, samimi, sistem disi ve kendileriyle 6zdeslestirdikleri anlaticilara yoneltmektedir
(Papacharissi, 2015; Molyneux & Coddington, 2020).

Budoniisimuanlamlandirabilmekicin prekaryaninsiyasal ifade bicimleriyleiliskisini kuramsal olarak temellendirmek
onemlidir. Guy Standing’in prekarya kavramina yonelik ¢calismalari, glivencesizlik olgusunu yalnizca ekonomik degil;
ayni zamanda siyasal ve kiltirel bir aidiyetsizlik olarak tanimlar (Standing, 2011). Prekar genglik, siyasal alanda temsil
edilmedikge, yeni ifade ve direnis bigimleri liretme egilimindedir. Bu baglamda dijital medya, yalnizca igerik tiiketim
alani degil; siyasal 6znelesme siireglerinin bir parcasi olarak sekillenmektedir.

Chantal Mouffe’un (2013, s. 46) agonistik siyaset anlayisi, bu tiur dijital alanlarin siyasal ¢ogulculuk ve karsi-
hegemonik sdylem Uretimi agisindan potansiyelini ortaya koyar. Manuel Castells’in ag toplumunda sekillenen yeni
toplumsal hareketler yaklasimi ise, geleneksel temsil kanallarindan dislanan gruplarin dijital aglar tGzerinden nasil
yeni kolektif kimlikler ve anlatilar olusturdugunu aciklar. Bu teorik yaklasimlar, 49W gibi olusumlarin yalnizca medya
icerigi Uretmedigini; ayni zamanda temsil edilemeyen genc kusaklarin siyasal ve duygusal pozisyonlarini yeniden
bicimlendirdigini gdstermektedir.

Bu baglamda, Tiirkiye’de YouTube’da faaliyet gdsteren 49W kanali, hem bicimsel hem de iceriksel olarak prekar
gencligin siyasal ve duygusal ifade bicimlerini anlamak icin carpici bir 6rnek sunmaktadir. Kanal, ylzeyde apolitik gibi
goriinen ancak glincel olaylara referanslarla dolu, ironik, alayci ve cogu zaman duygusal yikli icerikleriyle genclerin
kolektif tecriibe ve kimliklerini yeniden kurdugu bir mikro-kamusal alan islevi gérmektedir. 49W, sadece bir medya
icerigi Ureticisi degil; ayni zamanda geleneksel medya sisteminin temsil edemedigi bir kusagin siyasal, kiltirel ve
duygusal pozisyonlarini bicimlendirdigi bir alan olarak ele alinabilir.
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Bu calisma, 49W o6rnegi lizerinden Tiirkiye'deki prekar gencligin dijital medyada gelistirdigi siyasal ifade bicimlerini
incelemeyi amaglamaktadir. Bu cercevede, ii¢c temel hipotez dne siiriilmektedir. ilk olarak, prekar gengligin, kurumsal
temsilden dislandigi kosullarda dijital platformlari alternatif siyasal séylem alanlari olarak kullandigi varsayilmaktadir.
ikinci olarak, 49W gibi YouTube kanallarinin, geleneksel medyanin yerine gecebilecek aciklayici ve giivenilir anlatilar
sunarak genclerin siyasal bilgiye duygusal diizeyde erisimini sagladigi éne siiriilmektedir. Uclincii olarak ise, sistem
disi, samimi ve “kirlenmemis” anlatici figlirlerin geng izleyiciler arasinda medya gilivenini yeniden tesis ettigi
savunulmaktadir. Bu hipotezler, dijital medyanin prekar genglik agisindan yalnizca bir iletisim mecrasi degil; ayni
zamanda siyasal ve duygusal bir ifade zemini olarak nasil isledigini aciga ¢ikarmayi hedeflemektedir.

Bu hipotezleri sinamak amaciyla ¢alisma, nitel bir arastirma tasarimina dayanmaktadir. ilk olarak, 49W’nin video
iceriklerinde kullanilan anlati yapilari, duygulanimsal yonelimler ve siyasal referanslar sdéylem ¢6ziimlemesi yoluyla
incelenecektir. ikinci olarak, YouTube kullanicilarinin video alti yorumlari icerik analiziyle degerlendirilecek; béylece
geng izleyicilerin duygusal, siyasal ve kiltlrel aidiyetleriyle nasil 6zdeslesme kurdugu anlasilmaya galisilacaktir. Ayrica
YouTube’un algoritmik yapisi ve platforma 6zgli yorum kiltlrl, prekar gengligin dijital medya deneyimi baglaminda
degerlendirilecektir. Kanalin icerik Ureticilerinden biriyle yapilan goériismeden elde edilen veriler, bu analizleri
tamamlayici bir perspektifle desteklemektedir.

Bu ¢alisma, 49W gibi olusumlari yalnizca medya icerikleri olarak degil, ayni zamanda Tiirkiye'de gencligin duygusal
ve siyasal 6znelesme slrecglerinde merkezi hale gelen yeni kamusal alanlar olarak degerlendirmeyi 6nermektedir.

Literatiir Taramasi

Bu calisma, 49W gibi olusumlari yalnizca medya icerikleri olarak degil, ayni zamanda Tirkiye'de gencligin duygusal
ve siyasal 6znelesme siireclerinde merkezi hale gelen yeni kamusal alanlar olarak degerlendirmeyi 6nermektedir.

Bu calisma, Turkiye’de gengligin dijital medya alaninda gelistirdigi siyasal ifade bicimlerini, 6zellikle de YouTube’da
faaliyet gosteren 49W kanalini merkeze alarak incelemeyi amaglamaktadir. Bu inceleme, yalnizca dijital medya
kullanim pratiklerine odaklanmakla sinirli degildir; ayni zamanda gencligin siyasal 6znelesme bicimlerini, ekonomik
glivencesizlikle sekillenen prekar kosullarini, medya sistemine yonelik glivensizliklerini ve alternatif ifade alanlarina
yonelimlerini ¢ok katmanli bicimde anlamayi hedeflemektedir. Bu nedenle, ¢alisma yalnizca iletisim ve medya
¢ahsmalari literatlirine degil; ayni zamanda siyaset bilimi, genclik sosyolojisi, dijital kiltir ¢calismalari ve duygusal
siyaset gibi alanlara da dayanmaktadir.

Prekarite ve Genglik

Prekarite, yalnizca gecici ve glivencesiz ¢alisma bigimlerine isaret eden ekonomik bir kavram olmanin otesinde;
toplumsal glivencesizlik, siyasal temsilsizlik, duygusal istikrarsizlik ve kolektif aidiyet kaybi gibi ¢ok katmanh bir
kirilganlik durumunu ifade etmektedir. Guy Standing’in (2011 p.71) “prekarya” kavramiyla teorilestirdigi bu toplumsal
sinif, isglicll piyasasindaki istikrarsizlikla bigcimlenirken; Isabell Lorey (2015) prekariteyi bir ydonetimsellik bigimi olarak
ele alir ve glivencesizligin neoliberal rejimlerce normallestirilmis bir ydonetme araci haline geldigini savunur. Judith
Bessant ve arkadaslari (2017) ise prekar gengligi, sadece ekonomik degil, siyasal dislanmislikla da karakterize edilen
bir kusak olarak tanimlar.

Tirkiye baglaminda, prekarite olgusu 6zellikle gencler iizerinde yogunlasmaktadir. TUIK’in isglici Piyasasinda
Gengler, 2024 bashkli arastirmasina gore, 15-34 yas grubunda issizlik orani %12,7 olarak gerceklesmistir (TUIK,
2025). Bu oran, yiiksekégretim mezunu gencler arasinda beceri uyumsuzluklari ve isglicli piyasasina gegiste yasanan
zorluklarla birlestiginde daha da kritik bir tablo ortaya koymaktadir. Bunun 6tesinde, ne egitimde ne istihdamda yer
alan (NEET) genclerin orani da kaygi verici dizeydedir. Bu durumu cesitli yonleriyle inceleyen calismalar (Adigizel,
2021; Yavas, 2021; Isik, 2016), genglerin yalnizca istihdamdan degil, ayni zamanda uretken yurttashk alanlarindan da
dislandigini vurgulamaktadir. Coskun (2021, s. 99) genc issizliginin yapisal ve tarihsel kbkenlerini tartisarak bu durumu
bir “histeri”ye benzetmektedir. COVID-19 sonrasi donemde yapilan arastirmalar, genc issizligin yalnizca gecici bir sok
olmadigini; tersine uzun vadeli yapisal kirilmalarin kalici etkiler yarattigini gostermektedir (Balci, 2025). Esas Sosyal
& IPSOS’un (2023) saha arastirmasina gore ise, Universite mezunu genclerin yaklasik dortte biri issiz durumda olup
ortalama issizlik siiresi 13 ay1 bulmaktadir. Ote yandan, genc¢ kadinlarin maruz kaldigi issizlik bicimleri, toplumsal
cinsiyet esitsizliklerinin prekariteyle nasil i¢ ice gectigini ortaya koymaktadir (Yavas, 2021).

Bu ekonomik glivencesizlik hali, yalnizca istihdam degil, ayni zamanda gelecege dair plan kurma, aidiyet gelistirme
ve siyasal katilim gibi alanlarda da gengleri etkilemektedir. Egitim-istihdam uyumsuzlugu, Universite diplomasinin
deger kaybi ve niteliksizlesen calisma kosullari, ylksekogretimli genclerde bile bir “glivencesizlige mahkumiyet
hissi” yaratmaktadir (Maral, Yildiz & Alpaydin, 2021). Tiurkiye'deki bu tablo, uluslararasi literatlirdeki bulgularla da
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ortiismektedir. Ornegin, Binder & Woodruff (2023) gencligin artik geleneksel istihdam anlatilarindan koptugunu,
bunun yerine toplumsal aidiyet ve dijital gorlnirlik gibi alanlarda kendini gerceklestirme egilimine girdigini ileri
surmektedir.

Bu kosullar altinda, genclik yalnizcaissiz ya da geleceksiz degil; aynizamanda temsil edilmedigi ve sesini duyuramadigi
bir siyasal sistemin icinde var olmaya calismaktadir. Siyasal temsilden dislanmislik, ekonomik glivencesizlikle
birlestiginde, genclerin alternatif ifade alanlarina yonelmesi neredeyse kaginilmaz hale gelmektedir. 49W gibi dijital
mecralarin anlami da tam bu noktada belirginlesmektedir: Bu platformlar, prekar kosullar altinda yasam siiren
genclerin yalnizca izleyici degil, anlatici ve yorumcu olarak da yer alabildigi yeni kamusal alanlar sunmaktadir.

Medya Giivensizligi, Haberden Kacinma ve Dijital Yonelim

Medyaya gliven olgusu, dijital medya calismalarinda yalnizca bireyleriniceriklerle kurdugu psikolojik iliskiyi degil, ayni
zamanda bilgiye erisimin mesruiyetini, siyasal ifade pratiklerini ve dijital yurttaslik bicimlerini dogrudan etkileyen ¢ok
katmanl bir degisken olarak degerlendirilmektedir (Tsfati & Cappella, 2003; Kohring & Matthes, 2007). Ozellikle geng
izleyiciler, medya iceriklerini yalnizca dogruluk lzerinden degil, duygusal yakinlik, temsiliyet ve algilanan samimiyet
gibi faktorler tizerinden degerlendirmekte; bu da “gliven” kavramini medya tiiketimi stireclerinde belirleyici bir filtre
haline getirmektedir. Bu nedenle, calismada medya glivensizligi literatiir(, yalnizca bir arka plan bilgisi degil; genclerin
dijital ortamlarda alternatif anlaticilara yonelimlerinin temel psikososyal dinamiklerinden biri olarak ele alinmaktadir.

Gilnlmuzde medya tiiketiminde yasanan donisim, yalnizca teknolojik degil; ayni zamanda siyasal ve duygusal
boyutlariyla da ele alinmasi gereken ¢ok katmanh bir olgudur. Ozellikle gencler, medya sistemlerine duyduklari
glvensizlik nedeniyle geleneksel haber kaynaklarindan uzaklasmakta, bunun yerine dijital platformlarda daha
bireysellestirilmis, duygusal olarak giiven veren bilgi kaynaklarina yénelmektedir (Newman et al., 2024). Bu davranis
orlintlsu, literatirde “haberden kaginma” (news avoidance) ve “haber yorgunlugu” (news fatigue) gibi kavramlarla
tanimlanmaktadir (Chadwick & Dennis, 2017).

Tirkiye'de ise bu egilim, yalnizca bireysel tercihlerle degil, medya sisteminin siyasal olarak merkezilesmesiyle de
dogrudan iliskilidir. Yesil’in (2016) analizine gore, AKP dénemiyle birlikte medya alani sistematik bicimde “yakalama”
(capture) ve “disipline etme” stratejileriyle yeniden yapilandiriimis; bu siireg, medya milkiyet yapisinin donisiiminden,
editoryal otosansire ve alternatif seslerin bastirilmasina kadar uzanan genis bir miidahale alanini kapsamistir. Bu yapi,
genc izleyicilerin medya kurumlarina yonelik giivenini ciddi sekilde asindirmis, 6zellikle 18—24 yas grubunun haberden
bilingli sekilde kaginmasina neden olmustur (Reuters Institute, 2024).

Tirkiye’de bu davranis, son donemde yapilan arastirmalarla da desteklenmektedir. Yildizgoriir (2023), genc
okuyucularin haberle iliskisinde duygusal kirilganlik, yogunluk hissi ve politik gerilimden kaginma motivasyonlarinin
belirleyici oldugunu ortaya koymustur. Akylz ve Akpinar (2023) ise sosyal medyada yasanan enformasyon
yogunlugunun, geng bireylerde bilgiye erisme yerine “siginma” davranislarini tetikledigini belirtmektedir. Pala ve Bilen
(2024 p.187), bu durumu “haberle aktif bir direnis” olarak tanimlamakta ve dijital cagda bireylerin sadece neye maruz
kaldiklarini degil, neyi disladiklarini da bilingli sekilde sectiklerini gostermektedir.

Haberden kacinma olgusu, genclerin bilgiye tamamen sirtini dondigi anlamina gelmez. Aksine, bu grup alternatif
bilgi kaynaklarina yonelmekte; 6zellikle YouTube gibi gorsel-isitsel mecralarda glivenilir buldugu bireysel anlaticilar
takip etmektedir. Bu baglamda, haberin kendisinden degil, geleneksel sunum bigiminden ve temsil figlirlerinden kagis
s6z konusudur. Bu durum, “benden biri gibi” gbériinen, kurumsal olmayan, dogrudan ve samimi anlaticilarin 6nemini
artirmaktadir (Papacharissi, 2015 p.37; Molyneux & Coddington, 2020). 49W gibi kanallar, bu baglamda yalnizca
alternatif bilgi kaynagi degil, ayni zamanda duygusal giivenlik saglayan bir medya figlrii islevi de gormektedir.

Haberden kacinma ve medya givensizligi olgularini anlamak, dijital yonelimi yalnizca teknolojiyle aciklayan
indirgemeci yaklasimlarin 6tesine ge¢meyi mimkin kilar. Genglerin medya pratikleri, gliven, aidiyet ve temsil gibi
siyasal ve duygusal dinamiklerle derinden iliskilidir. Dolayisiyla, 49W gibi mecralar, dijitallesmenin olanaklari kadar,
geleneksel medyanin kirilganhklarini da iceren bir baglamda degerlendirilmelidir.

Aciklayici ve Yorumlayici Dijital Medya

Son yillarda, dijital platformlarda gelisen habercilik bicimleri, yalnizca bilgi iletimi isleviyle degil; anlatim bigimi,
kurgu, baglam Uretimi ve izleyiciyle kurulan duygusal bag agisindan da donlsiim gecirmistir. Bu dontsiim, ozellikle
geng izleyici kitleleri icin “aciklayicl” (explanatory) ve “yorumlayici” (interpretive) medya formlarinin 6ne ¢ikmasina
neden olmustur. Aciklayici gazetecilik (Explanatory journalism), karmasik toplumsal ve siyasal meseleleri sadelestirerek
anlasilir hale getirmeyi; yorumlayici gazetecilik (interpretive journalism) ise haberi sadece iletmekle kalmayip,
baglamsallastirarak bir anlam diinyasi icinde sunmayi amaclamaktadir (Zelizer, 1992; Molyneux & Coddington, 2020).
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Bu anlati bicimleri, 6zellikle gen¢ kullanicilar arasinda, haberle yalnizca enformasyon diizeyinde degil; duygusal,
estetik ve ahlaki diizeyde de iliski kurulmasina olanak tanir. Bu nedenle, agiklayici ve yorumlayici medya bir icerik bigcimi
olmasinin yani sira bir katihm bicimi olarak da degerlendirilmektedir. Papacharissi’'nin (2015 p.129) “duygulanimsal
kamular” (affective publics) kavramiyla tarif ettigi gibi, bu anlatilar izleyiciyle kurulan duygusal rezonans lzerinden
kolektif pozisyonlar liretir; izleyiciyi yalnizca bilgiye degil, ayni zamanda bir hissiyata ve topluluga da dahil eder.

Geng izleyiciler icin bu tlr anlatilarin gekiciligi, haberin konusundan ziyade, anlaticinin “nasil anlattigi” ve “kim
oldugu” ile dogrudan iliskilidir. Geleneksel medya figiirlerinden farkh olarak, YouTube’daki anlaticilar genellikle mizah,
samimiyet ve kisisel deneyimlerle harmanladiklari icerikleriyle izleyicinin hem dikkatini ¢ceker, hem de bir aidiyet
duygusu Uretirler. Bu anlati bigcimlerinde 6znelesmis anlatici figlrd, bilgiyi sadece aktaran degil, birlikte diisiinen ve
yorumlayan bir esit olarak konumlanir (Lewis & Usher, 2017). Dolayisiyla bu anlatilar, bilgiye erisim kadar, duygusal
gliven ve sembolik yakinlik sunma islevi de gordir.

Tirkiye baglaminda, 49W gibi YouTube kanallari bu anlati tirlerinin 6rneklerini sunar. Kanal, siyasal ve toplumsal
gelismeleri yalnizca haberlestirmekle kalmaz; ayni zamanda ironi, metafor, mizah ve hikdyelestirme araclariyla
izleyicinin glindelik deneyimleriyle iliskilendirir. Uzunoglu (2025), bu anlatim bi¢imini “yorumlayici dijital medya”
olarak tanimlayarak, haberin icerigiyle anlaticinin kimliginin bltlinlestigi melez bir alanin ortaya giktiginiileri strer. Bu
mecralar, yalnizca alternatif bilgi kaynagi degil, ayni zamanda bir siyasal aidiyet ve duygusal dayanisma tretme alani
olarak da islev gormektedir.

Aciklayici ve yorumlayici medya bicimleri, gencg izleyicinin geleneksel medya karsisindaki duygusal ve sembolik
kirilmalarini telafi eden bir rol Gstlenmektedir. Bu formlar, bireylerin yalnizca bilgiye degil, ayni zamanda anlamli bir
deneyime ve anlaticinin sundugu etik pozisyona da baglandigi alternatif medya iliskileri kurmaktadir. Bu baglamda
49W gibi olusumlar, yalnizca dijital medya 6rnegi degil; ayni zamanda yeni kamusal ifade bicimlerinin ve dijital
O0znelesmenin habercisidir.

Tiirkiye’de Medya ve Temsil

Medya, modern toplumlarda yalnizca bilgi iletimi saglayan bir ara¢ degil; ayni zamanda kamusal tartismalarin
yuritaldigu, vatandaglarin glindemle etkilesime girdigi ve toplumsal temsillerin Uretildigi bir kiltirel yapidir (Hall,
1997; Silverstone, 2013). Stuart Hall’'un (1997) temsil kurami, medyanin yalnizca gercekligi yansitmadigini; aksine
toplumsal anlamlari Grettigini vurgular. Bu baglamda, medya hem kdiltirel kimliklerin dolasima girdigi hem de
toplumsal hafizanin bicimlendigi temel bir platformdur (Couldry, 2000).

Tirkiye’de medya alani da bu ¢ok katmanli islevleri tarihsel olarak farkh bicimlerde Ustlenmis, siyasal, toplumsal
ve teknolojik donlisimler dogrultusunda sirekli yeniden sekillenmistir. 2000’li yillarin ortasindan itibaren medya
sisteminde gozlemlenen yapisal déniisiimler, sadece habercilik normlarini degil, ayni zamanda izleyiciyle kurulan
temsil iliskilerini de etkilemistir (Cakmur & Kaya, 2011). Bu donemde, medya sahiplik yapilarinda yasanan degisim ve
dizenleyici kurumlarin artan etkisi, medyanin icerik iretim pratiklerini yeniden tanimlamistir (Yesil, 2016).

Bilge Yesil'in (2016, 2018) analizlerine gore, Turkiye’de medya sektori ozellikle 2010’Iu yillarda gesitli yasal ve
kurumsal diizenlemeler yoluyla yeniden yapilandiriimistir. Basin ilan Kurumu ve Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
gibi kurumlar, medyada etik ilkelere ve toplumsal sorumluluk ¢cercevesine dayali bir yayincilik anlayisinin yerlesmesine
katki saglarken, bu siire¢ ayni zamanda haber liretiminde belli hassasiyetlerin gozetilmesini de beraberinde getirmistir.

Ote yandan, medya sistemindeki bu déniisiim, farkli izleyici gruplari lizerinde gesitli etkiler yaratmistir. Ozellikle genc
izleyiciler arasinda, geleneksel medyada yeterince temsil bulamama hissi, alternatif medya platformlarina yonelimi
tesvik etmistir. Bu baglamda, YouTube gibi dijital ortamlar {izerinden yayin yapan 49W benzeri olusumlar, genclerin
deneyimlerini, glindelik yasam gozlemlerini ve duygusal yonelimlerini ifade edebildikleri anlati alanlari sunmaktadir.

Jenkins vd./nin (2016) da belirttigi gibi, dijital cagin genc aktorleri yalnizca medya tlketicisi degil, ayni zamanda
medya Ureticisidir. Bu Uretim sirecinde, anlati bicimleri siklikla ironik, kisisel ya da mizahi tonlarla 6rilmekte; bu
sayede geng izleyiciler yalnizca bilgilendirilmekle kalmamakta, ayni zamanda duygusal aidiyet gelistirebilecekleri
mecralarla iliski kurmaktadirlar (Papacharissi, 2015).

Bu dogrultuda, Tiurkiye’de medya alanindaki donlisim yalnizca ideolojik farklilasmalar lzerinden degil; icerik
Uretiminde degisen normlar, dijitallesmenin getirdigi platformlar arasi geciskenlik ve temsil rejimlerinin donisimi
tzerinden de ele alinmalidir. Ozellikle “tarafsizhik”, “esit mesafe” veya “bagimsizlik” gibi kavramlar, giinimiizde
yalnizca mesleki etik ilkeler baglaminda degil; izleyici beklentileri ve dijital etkilesim diizeyleri baglaminda da yeniden
tanimlanmaktadir (Silverstone, 2013 p.190).
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Sonug olarak, 49W gibi yeni medya olusumlari, yalnizca icerik cesitliligi sunmakla kalmamakta; ayni zamanda
medya ¢ogulluguna, kiltirel temsile ve geng kusaklarin kendi anlatilarini insa edebilecegi yeni kamusal alanlara katki
saglamaktadir. Bu tiir yapilar, genc izleyicilerin medyada kendilerini gorme, duyma ve ifade etme taleplerine cevap
veren ¢ogulcu bir anlati rejiminin pargalaridir.

Duygusal Siyaset ve Kolektif Dijital Kimlik

Siyaset, yalnizca rasyonel cikarlar ve programatik pozisyonlar etrafinda sekillenen bir alan olmaktan cikarak,
duygularin, hislerin ve sembolik aidiyetlerin belirleyici oldugu bir diizleme tasinmistir. Bu déniisiim, ozellikle dijital
medya baglaminda, bireylerin siyasal olaylara tepkilerini yalnizca distinsel degil, duygulanimsal bicimlerde ifade
ettikleri yeni bir siyasal katilim bicimini dogurmustur.

Genc bireyler icin bu siirec, hem aidiyet kurma hem de éznellik gelistirme bakimindan kritik énemdedir. Ozellikle
prekar genclik, icinde bulundugu giivencesizlige dogrudan siyasal tepki vermekten ziyade; alay, ironi, mizah ve
sembolik mesafeyle 6rilu anlatilar araciligiyla pozisyon almayi tercih etmektedir. Bu anlatilar, cogu zaman siyasal
sistemle catismadan kaginma, ama ayni zamanda ona yonelik elestiriyi slirdlirme islevi gormektedir. Bu yoniyle dijital
medya, prekar genclik icin yalnizca bir ifade alani degil; ayni zamanda bir duygusal dayanisma ve kolektif kimlik Gretimi
zemini haline gelmistir (Wetherell, 2012).

Dijital duygusal siyaset, bireylerin siyasal olaylari deneyimleme, yorumlama ve iliskilendirme bicimlerinde belirleyici
bir rol oynar. Bu siyaset biciminde “ne hissedildigi” en az “ne disiinildiigi” kadar énemlidir. Ozellikle YouTube gibi
platformlarda, izleyiciyle anlatici arasindaki sembolik mesafenin azalmasi, izleyicinin yalnizca icerikle degil, anlaticiyla
da 6zdeslesmesini kolaylastirir. Bu 6zdeslesme, duygusal bir aidiyet Uretir ve cogu zaman siyasi pozisyonlarin 6tesinde
bir topluluk hissi yaratir (Highfield, 2016).

49W gibi kanallar, bu anlamda yalnizca bilgi sunan platformlar degil; duygusal anlam diinyalari yaratan medya
ozneleridir. Kanalin kullandigi dil, video kurgusu, sectigi mizikler, mizahi ve ironik anlatim bigimi; izleyicinin duygusal
deneyimini kuran unsurlar haline gelir. izleyiciler, bu icerikleri yalnizca tiiketmekle kalmaz, yorumlarda duygusal
tepkilerini paylasarak ortak bir duygulanimsal alan da olusturur. Bu alan, giindelik hayattaki yalnizlik, temsilsizlik ve
glivencesizlik hissini kolektif bir deneyime donustirir.

Bu baglamda dijital medya, gencler i¢in sadece bir haber kaynagi degil; duygusal yakinlik, sembolik temsil ve ortak
deneyim alani sunan bir siyasal mecradir. Duygusal siyaset, bu yeni medya diizeninde siyasal katiimin alternatif bir
bicimi olarak ortaya ¢ikmakta; prekar genclik icin yeni kolektif kimliklerin kurulmasina imkan tanimaktadir.

Dijital Platform Kiiltiirii ve Algoritmik Kamusallik

Dijital medya mecralari icerik Uretimi ve paylasimi, goriinirlik ve etkilesim bicimlerini belirleyen platform
mantiklariile isleyen altyapisal sistemlerdir. Bu nedenle, YouTube gibi platformlar izerine yapilan analizler, iceriklerin
nasil Uretildigi kadar, hangi iceriklerin kimlere nasil ulastigi sorusu etrafinda sekillenmekte; “algoritmik kamusallik”
(algorithmic publics) kavrami 6n plana ¢ikmaktadir (Gillespie, 2018; Bucher, 2018).

Algoritmalar, gorinlrde tarafsiz kod yapilari gibi sunulsa da, aslinda iceriklerin gorinirlGgini ve dolasimini
belirleyen kiltiirel ve politik tercihlerle 6rilidir. Bu baglamda, dijital platformlar “arayiiz demokrasisi” gibi goriinse
de, kimi iceriklerin 6ne cikarilmasi, kimilerinin ise gorlinmezlestirilmesi dogrudan platformun c¢ikarlariyla iliskilidir
(Van Dijck, Poell & De Waal, 2018). Ozellikle haber ve siyasal icerik séz konusu oldugunda, algoritmik siralamalar,
izleyiciye sunulan bilgi evrenini sekillendirmekte; izleyicilerin siyasal tercihlerini, bilgiye erisim bigimlerini ve glindem
algilarini dolayli ama giicli bicimde etkilemektedir.

Genc kullanicilar icin YouTube, glindelik bilgilere, siyasal yorumlara ve kiiltiirel tartismalara erisim i¢in basvurulan bir
mecra haline gelmistir. Ancak bu erisim, algoritmalar tarafindan sekillenen kisisellestirilmis medya baloncuklariicinde
gerceklesmektedir. Bu baloncuklar hem bir aidiyet hissi Gretmekte hem de kullaniciyi benzer igeriklerle sinirlayan bir
“duygusal yanki odasi”na (echo chamber) donistlirebilmektedir (Pariser, 2011).

49W gibi kanallar, bu algoritmik kamusallik icinde “Onerilen videolar” zinciri, begeni ve yorumlar gibi etkilesimsel
pratikler yoluyla goriintrlik kazanir. Bu gortndrlik teknik oldugu kadar kiltlrel ve duygusal tercihlerle de iliskilidir.
Anlaticinin mizah kullanimi, dili sadelestirmesi, izleyiciyle samimi bir iliski kurmasi; algoritmalarin “izlenme siresi” ve
“kullanici etkilesimi” gibi 6l¢utleri Gizerinden sistem ici bir avantaja déniismektedir.

Bu baglamda, dijital platformlar hem bir olanak hem de bir sinir rejimi sunar. Prekar genclik icin YouTube gibi
platformlar, ifade 6zgirliginin genisledigi alanlar sunarken; ayni zamanda bu ifadelerin algoritmik goriintrlik
yarisina dahil oldugu, ilgi ve dikkat ekonomisine gére yeniden sekillendigi bir kamusallik bicimini de beraberinde
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getirir. Bu nedenle 49W gibi 6rnekleri analiz ederken yalnizca icerik diizeyine degil; bu iceriklerin nasil 6ne ciktigina,
hangi kullanici pratikleriyle yayginlastigina ve nasil bir izleyici toplulugu insa ettigine de odaklanmak gerekmektedir.

Mizah ve Popiiler Kiiltiir Yoluyla Siyasal Yorum

Mizah, tarihsel olarak iktidarla dogrudan ¢atismaktan kaginan ama onu sorgulayan, yeniden gcergeveleyen ve zaman
zaman donuUstiren bir anlati bicimi olarak islev gormustir. Glinimiuzde ise dijital medyada 6zellikle gencler tarafindan
kullanilan mizah bicimleri, yalnizca eglence degil, ayni zamanda siyasal ifade, elestiri ve direng bicimi haline gelmistir
(Hart & Hartelius, 2007). Bu baglamda, popiler kiltlr ile i¢ ice gegmis siyasal mizah, bireysel 6fkenin kolektif hafizaya
donistlgu ironik bir strateji olarak degerlendirilebilir.

U

Mizahin siyasal bir ara¢ olarak kullaniminda “ironi”, “alaycilik” ve “absiird anlatim” gibi bigimler, hem elestirilen
glice dogrudan saldirmaktan kaginmayi saglar hem de izleyiciyle ortak bir zihin alani kurar. Baym (2005), bu durumu
“soft news” anlatilari icinde gelisen yeni bir siyasal kamusallik bicimi olarak ele alir. Ozellikle YouTube gibi gérsel-isitsel
platformlarda, bu tir anlatilar siyasal haber anlatisindan farkl olarak bilgi sunmanin yani sira duygusal yakinlik ve
topluluk duygusu da insa eder. Anlatici burada yalnizca bir aktarici degil, ayni zamanda bir sahne performansgisidir.

Turkiye baglaminda bu anlatim bicimi, 6zellikle artan siyasal baskilar, ifade 6zglrligine yonelik sinirlamalar ve
toplumsal kutuplasmanin yogunlastigl bir medya ikliminde daha da belirgin hale gelmistir. Bu ortamda mizah, hem
sansiirden kacinmanin hem de anlati etkisini artirmanin bir araci haline gelir. 49W gibi kanallar, siyasal analizlerini
dogrudan sloganlastirmak yerine, ironi, karikatlrize etme, glindelik dil kullanimi ve popiler kiltir gondermeleriyle
orila bir bicimde sunarak izleyiciyle sembolik bir yakinlik kurar.

Mizah, burada sadece estetik ya da stilistik bir tercih degil; ayni zamanda prekar gengligin duygusal durumuna
uygun bir siyasal ifade formudur. Gengler icin dogrudan siyasal pozisyon almak yerine, “glilerek mesafe koymak”,
“alayla direnmek” veya “absiirdi teshir etmek” gibi yollar daha islevsel hale gelir. Bu tir anlatilar, siyasal sOylemin
riskli hale geldigi ortamlarda giivenli alanlar yaratir ve izleyicinin sistemle kurdugu iliskiye dair ince bir elestiri sunar
(Jones & Baym, 2010).

49W, bu baglamda, popiiler kiltlir 6gelerini (diziler, mizikler, viral videolar) politik analizlerle harmanlayarak
izleyicinin giindelik yasamiyla siyasal meseleler arasinda bir kdpri kurar. Bu icerikler, izleyiciye karmasik meseleleri
hem anlasilir hem de paylasilabilir hale getirir. YouTube’un paylasim odakli yapisi sayesinde bu videolar yalnizca bilgi
kaynagi degil, ayni zamanda birer dijital sohbet agici (conversational object) islevi goriir.

Sonug olarak, mizah ve populer kiltiirle 6rili siyasal anlatilar, 6zellikle genc izleyiciler arasinda alternatif bir siyasal
okuryazarlik bicimi Gretir. Bu anlatilar, hem bilgiye erisimi demokratiklestirir hem de siyasal konularin giindelik dile
tasinmasina olanak tanir. 49W gibi dijital mecralar bu anlati biciminin en gériinir ve etkili 6rneklerini sunmaktadir.

Samimi Anlatici Figiirleri ve Kirlenmemis Yiiz ideali

Dijital medya caginda izleyici, yalnizca bilgiye degil; ayni zamanda anlaticinin samimiyetine, givenilirligine ve
temsil potansiyeline odaklanmaktadir. Ozellikle gencler icin haberin icerigi kadar, o icerigi kimin sundugu, nasil bir
Uslup kullandigi ve hangi duygusal iliskiyi kurdugu belirleyici hale gelmistir. Bu baglamda, geleneksel medyada siklikla
karsilasilan mesafeli, tarafsiz ve kurumsal habercilik figliriniin yerini, dijital medyada daha “samimi”, “benden biri
gibi” ve “kirlenmemis” olarak kodlanan anlaticilar almaktadir (Tolson, 2001; Mevyers, 2012).

Bu tlr anlaticilar, cogu zaman profesyonel gazetecilik normlarindan uzak; ama izleyiciyle duygusal diizlemde
rezonansa giren figlrlerdir. Samimiyet burada yalnizca Uslup ya da estetik bir bicim degil; ayni zamanda politik bir
pozisyon ve sembolik bir gliven gostergesidir. Papacharissi (2015), bu anlaticilari dijital ¢agin “duygusal aracilari”
(affective brokers) olarak tanimlar; yani bilgi ile izleyici arasinda sadece enformasyon degil, duygusal bir kdpri kuran
figlirlerdir.

Tirkiye’'de oOzellikle genc izleyiciler arasinda, medyaya duyulan glivenin zayiflamasi, alternatif anlatici figlirlerine
olan yonelimi artirmistir. 49W gibi YouTube kanallari bu baglamda dikkat cekicidir. Kanalin sunuculari, kamera
karsisindaki jestlerinden giindelik dil kullanimlarina kadar her ayrintida geleneksel medya anlaticisindan ayrisir.
Yizlerini saklamamalari, hatalarini kesmeden sunmalari, yorumlarda izleyiciyle diyalog kurmalari; hepsi bu samimiyet
hissini Gretmeye katkida bulunur. Bu figirler, izleyiciye “ben de senin gibiyim” diyerek yalnizca bilgi sunmaz, ayni
zamanda sembolik bir topluluk hissi yaratir.

Bu anlaticilar ayni zamanda “kirlenmemis ylizler” olarak kodlanir; yani sistemin icine dahil olmamus, ¢ikar iliskileriyle
sekillenmemis, bagimsiz ve tarafsiz degil ama dirtst olarak algilanan figirlerdir. Bu anlatim bigimi, ozellikle prekar
genclik icin glgli bir anlam tasir. Glivencesiz, temsil edilmemis ve dislanmis hisseden gencler i¢in bu anlaticilar,
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sistemle 6zdes olmayan ama onunla catismadan da alternatif bir ses sunan 6znelerdir. Bu figlirler, yalnizca anlatici
degil; ayni zamanda duygusal dayanisma ve temsil mekanizmalarinin tasiyicisidir.

Bu baglamda, 49W gibi olusumlarin basarisi yalnizca iceriklerinin niteliginden degil; anlatici figlirlerinin izleyicide
uyandirdigl duygusal etkiden ve sembolik temsilden kaynaklanmaktadir. Bu figlirler, medyada uzun stiredir eksik olan
gliven iliskisinin yeniden kurulmasini saglar. Ozellikle gencler icin bu iliski, yalnizca bilgi edinme degil; “duyulma”,
“anlasilma” ve “birliktelik hissi” Gretme bakimindan da belirleyici hale gelmistir.

Tiirkiye’de Gengligin Siyasal Sosyallesmesi

Genclik, siyasal sosyallesmenin hem 6znesi hem de donistirici potansiyeli olan bir aktori olarak degerlendirilir.
Siyasal sosyallesme, bireylerin siyasal normlari, degerleri, davranis kaliplarini ve sistemle kurduklari iliski bicimlerini
ogrendikleri yasam boyu siiren bir sirectir (Niemi & Hepburn, 1995). Bu siireg aile, okul, medya, arkadas gruplari ve
kiltlrel alanlar gibi cok sayida etkene baglh olarak sekillenir. Ancak Tirkiye gibi siyasal donlstimlerin ve toplumsal
kirllmalarin yogun yasandig Ulkelerde, genclerin siyasal sosyallesmesi yalnizca formel yapilar lzerinden degil; kriz,
glvensizlik ve temsil boslugu gibi olgularla da bicimlenmektedir.

Tirkiye’de genclik uzun siredir devlet politikalarinda “sorunlu” ya da “riskli” bir kategori olarak ele alinmis;
ozellikle 2000’li yillardan itibaren genglige yonelik siyasal midahaleler, milliyetci, muhafazakar ve devlet merkezli
kimliklerin insasini hedeflemistir (Yabanci, 2021 p.6). Yanardagoglu (2021), Turkiye'de genglerin habere ve siyasete
yaklasiminda geleneksel kaynaklardan uzaklastigini, bu mesafelenmenin medya sistemine duyulan giivensizlik kadar,
siyasal aktorlere yonelik temsil eksikligiyle de ilgili oldugunu gostermektedir. Dom ve Bingol (2021), sosyal medyanin
siyasal katilimda gencler icin bir motivasyon kaynagi haline geldigini ortaya koyarak bu yonelimin alternatif siyasal
sosyallesme bicimlerine isaret ettigini savunur.

Bu baglamda dijital medya, geleneksel siyasal sosyallesme kurumlarinin yerini tamamen almamakla birlikte, gencler
icin alternatif kimlik insa alanlari ve sembolik temsiller sunmaktadir. Ozellikle YouTube gibi mecralar, giindelik yasamla
siyasal olaylar arasinda bag kuran iceriklerle genclerin siyasal gerceklikleri “kendilerine ait” bicimlerde yorumlayabildigi
alanlar yaratir. Ural, Can-Mollaer ve Okan (2023), pandemi déneminde gencligin medyada nasil temsil edildigini analiz
ederek bu temsillerin genglerin 6z algilarini ve siyasal konumlanmalarini nasil etkiledigini gostermistir.

Siyasal sosyallesme yalnizca oy verme davranisi ya da siyasal bilgi edinimiyle sinirli degildir; ayni zamanda kimlik
kurma, aidiyet gelistirme ve sistemle kurulan iliskiyi yeniden tanimlama siireglerini icerir. Tiirkiye’de genglerin bir
kismi bu iliskiyi reddetme (siyasal apati), bir kismi ise alternatif yollarla yeniden kurma (dijital aktivizm, sembolik
ifade, mizah temelli yorumlar) egilimindedir. 49W gibi kanallar, bu ikinci gruba hitap eden; genclerin kendi dillerini ve
anlatim bicimlerini yansitan, politikayla dogrudan degil ama dolayl bicimde iliski kurduklari mecralardir.

Sonug olarak, Tirkiye’de gencligin siyasal sosyallesmesi, klasik modellerin 6tesine ge¢cmekte; dijital platformlar,
samimi anlatici figlrleri, kolektif duygulanimsal deneyimler ve temsil bosluklarini dolduran alternatif anlatilar yoluyla
yeniden sekillenmektedir. Bu siirecte, gencler yalnizca siyasal mesajlarin pasif alicisi degil, ayni zamanda bu mesajlari
donustliren, yeniden kuran ve paylasan aktif 6znelerdir.

Yontem

Bu arastirma, Tirkiye'deki prekar gencligin dijital medya araciligiyla gelistirdigi siyasal ifade bicimlerini, 49W
YouTube kanali 6rnegi lizerinden analiz etmektedir. Calisma, aciklayici ve yorumlayici dijital medya anlatilarinin, medya
glvensizligi ve temsil eksikligi kosullarinda nasil bir duygusal siyasal alan insa ettigini cok boyutlu bicimde incelemek
Uzere karma yontemli bir strateji benimsemektedir.

Arastirma, dijital icerik analizi, sdylem analizi, duygusal analiz (sentiment analysis), sosyal ag analizi (SNA) ve nitel
goriismelerden olusan bir metodolojik Giggenleme yapisiyla ylritilmastir. Boylece, hem séylemin yapisal ve duygusal
boyutlari hem de igerik Ureticilerinin niyetleri ve izleyiciyle kurduklariiliskiler bitlincil bicimde degerlendirilmektedir.
Veri Seti ve Ornekleme

Arastirmanin veri seti iki temel bilesenden olusmaktadir: (1) 49W YouTube kanalinda 2019-2025 vyillari arasinda
yayinlanan videolara ait kullanici yorumlari ve (2) kanalin igerik tiretim siireclerine dair yiritilen nitel bir gériisme.

Kullanici Yorumlari ve Video Se¢imi

Ana veri kaynagini, 49W kanalinda yayinlanan toplam 345 videoya ait 118.473 kullanici yorumu olusturmaktadir.
Kanalin toplam 458 videosu arasindan sadece pre-recorded olanlar (356 video) taranmis, ancak teknik nedenlerle
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yalnizca yorumlarin acik oldugu 345 videoya ait kullanici katkilarina erisilebilmistir. Geriye kalan videolarda ya yorumlar
silinmis ya da bastan yorumlar kapali tutulmustur.

Video secimi siirecinde herhangi bir tarihsel veya iceriksel kisitlama uygulanmamis; boylece kanalin zaman igindeki
doénistimdin, farkli siyasal glindemlere tepkisini ve izleyici etkilesimlerindeki degisimi gdzlemleme olanagi saglanmistir.
Videolar, politik analiz, siyasal mizah, secim yorumu ve toplumsal olaylara dair icerik tirlerine gore siniflandiriimis;
boylece farkl anlati yapilarina sahip 6rnekler dahil edilmistir.

Yorumlar, YouTube’un APl altyapisi ve 6zel olarak gelistirilmis bir Python betigi araciligiyla toplanmis; ardindan igerik,
zaman damgasi, kullanici adi (anonimlestirilmis), begeni sayisi ve cevap sayisi gibi meta verilerle birlikte islenmistir.
Bu veri yapisi, yalnizca sdylem analizine degil, ayni zamanda duygusal analiz ve sosyal ag analizine uygun bir yapi
saglamistir.

Nitel Goriisme: igerik Uretici Perspektifi

Calismada ayrica, 49W kanalinin icerik Uretim ve strateji silireclerine dair bir derinlemesine nitel goriisme
gerceklestirilmistir. Yari yapilandirilmis bu goriisme, 49W ekibini temsilen icerik Ureticilerden biriyle yuritiilmus ve
kanalin politik pozisyonu, icerik tasarimi, izleyici kitlesiyle kurulan iliski ve YouTube algoritmasiyla etkilesim bigimleri
gibi temalara odaklanmistir.

Gorlisme sirasinda, 49W’nin kurulus motivasyonlari ve politik olarak nasil bir konumlanma benimsedigi ayrintil
bicimde ele alinmistir. Kanalin kurgusal tercihleri ve estetik yapisinin, olusturmak istedikleri siyasal anlam diinyasiyla
nasil iliskilendigi tartisilmis; Ozellikle anlati yapisinda tercih edilen ironi, mizah ve aciklayici Gslubun bu anlam
diinyasinda Ustlendigi rol Gzerinde durulmustur. Gérismede ayrica, geng izleyici kitlesine ulasmak amaciyla izlenen
icerik stratejileri ve bu kitleyle iliski kurmak igin gelistirilen “anlatici figliri”niin nasil insa edildigi de detaylandiriimistir.
Kullanici yorumlarinin, igerik tretim sirecinde geri bildirim mekanizmasi olarak nasil degerlendirildigi ve bu yorumlar
araciligiyla izleyici tepkilerinin nasil analiz edildigi aktarilmistir. Son olarak, YouTube’un icerik politikalari, algoritmik
onceliklendirme sistemlerive gorinirliik dinamikleri karsisinda 49W ekibinin izledigi stratejiler, icerik Gretimiacisindan
nasil bir sinir ve olanaklar biitliini olusturdugu baglaminda tartisiimistir.

Gorlisme kayit altina alinmis, s6zel transkripsiyonla ¢oziimlenmis ve tematik analiz icin kodlanmistir. Bu gériisme,
yalnizca Uretici perspektifini anlamakla kalmayip; ayni zamanda izleyici séyleminin arka planini baglamsallastiran
niteliksel iggdriler sunmustur.

Analiz Yontemleri

Bu calisma, 49W YouTube kanalini analiz etmek icin kapsamli ve ¢ok yontemli bir yaklasim benimsemistir.
Fairclough’un (1995) Gic asamali modeli kullanilarak yapilan Elestirel S6ylem Analizi (ESA), mecazlar, ironi ve betimleyici
anlatilar gibi metinsel diizeydeki dilsel yapilari; video anlatim stratejileri gibi soylemsel pratikleri ve bunlarin daha
genis sosyo-politik baglamini incelemistir. Bu sayede, 49W’nun “anlatici figiri”ni nasil insa ettigi, kullandigi sembolik
repertuarlar ve geng izleyiciler arasinda nasil bir politik aidiyet duygusu olusturdugu derinlemesine anlasiimistir.

Duygu Analizi, yorumlar Gzerindeki duygusal yonelimleri belirlemeye odaklanmis; analiz, sadece olumlu/olumsuz
kutuplasmanin 6tesine gecerek gliven, umut, 6fke ve alay gibi cok boyutlu duygusal kodlari incelemistir.

Sosyal Ag Analizi (SNA), yanitlar, begeniler ve kullanici etiketlemelerine dayali kullanici etkilesim aglarini
modellemistir. Bu analizde, yliksek merkeziyete sahip kullanicilar, séylemsel kiimelenmeler (modilerlik) ve duygusal
yonelimlerin ag icinde nasil yayildigi incelenmistir. Gephi yazilimi kullanilarak gorsellestirilen bu aglar, sadece sdylemin
icerigini degil, ayni zamanda izleyici toplulugunun yapisini da ortaya koymustur.

Son olarak, 49W’nun icerik Ureticilerinden biriyle yapilan yari yapilandiriimis goériisme, politik konumlanmalari,
anlati tercihleri, platform politikalariyla basa cikma stratejileri ve hedef kitleye dair algilari hakkinda 6nemli bilgiler
sunmustur. Goriisme doklimleri tematik olarak analiz edilmis ve igerik Ureticisi ile izleyici arasinda duygusal bir bagin
nasil kurulduguna dair icgoriler saglamistir.

Arastirmanin Sinirhihklari

Bu calismada analiz edilen YouTube yorumlari dogrudan yas bilgisi icermemektedir. Ancak, 49W kanalinin igerik
Uretim bicimi, gorsel dili, konulara yaklasim tarzi ve sosyal medya stratejileri, kanalin temel hedef kitlesinin geng
yetiskinler oldugunu géstermektedir. Ozellikle mizahi anlatim tarzi, popiiler kiiltiir referanslari, dijital argo kullanimi ve
elestirel-satirik icerik dili, yorum yapanlarin biyiik oranda genc kullanicilar oldugunu disiindiirmektedir. Bu ¢ikarim,
kanalin sosyal medya etkilesim verileri, icerik yorumlarinin dilsel 6zellikleri ve genc izleyici kitlesine iliskin literatirle
desteklenmektedir (Papacharissi, 2015; Jenkins, 2006; Buckingham, 2008). Dolayislyla, yorumlarin tamami yasa gore
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ayristirilamasa da, analizler “genc izleyici yorumlari” cercevesinde degerlendirilmistir. Bu yontemsel sinirlilik calismanin
sonuglarinin yorumu agisindan géz éniinde bulundurulmustur.

Yontemsel Gerekge ve Etik ilkeler

Karma yontemli bu yaklasim, yalnizca sdylemin yapisal analizi degil; ayni zamanda bu séylemlerin kullanicilar
Uzerindeki etkisi, icerik Ureticilerinin stratejileri ve platform dinamikleri gibi katmanl bir yapiyi analiz etmeyi miimkiin
kilar. Yontemsel lcgenleme, bulgularin gecerlilik ve glivenilirligini artirmakta; yorumlayici arastirma yaklasimi ise
elde edilen verileri baglamsallastirarak anlam Gretmeyi amaglamaktadir. Arastirma, dijital arastirma etigine uygun
olarak ylrutulmustir. Yorumlar anonimlestirilmis; icerik Ureticilerden gériisme 6ncesi bilgilendirilmis onam alinmistir.
Algoritmik modellerin 6nyargi Gretme riski degerlendirilmis ve etik duyarhlik, veri analiz strecinde surekli olarak
gozetilmistir.

Bulgular

Bu boélim, 49W YouTube kanalinda (retilen igeriklere ve izleyici yorumlarina dayali olarak dijital siyasal
ifade bicimlerinin nasil sekillendigini ortaya koymaktadir. Séylem analizinden duygu haritalarina, tematik icerik
¢O6ziimlemelerinden anlatici figliriine uzanan ¢ok katmanl veri seti, genc izleyicilerin kanal ile kurdugu duygusal,
ideolojik ve temsil iliskilerini kapsamli bicimde degerlendirmeyi amaglamaktadir. Nitel gériismeden elde edilen bulgular
icerik Ureticisinin stratejik tercihleri ile izleyici pratikleri arasinda nasil bir etkilegsim bulundugunu agiga ¢ikarmaktadir.
Boylece 49W ornegi lzerinden prekar gencligin medya kullanimi, siyasal katilim bicimleri ve duygusal 6zdeslesme
stratejileri cok yonli olarak analiz edilmektedir.

Siyasi Soylemde Anahtar Kelime Sikhgi ve Tematik Oncelikler

Yorum verisinin nicel analizine dayali olarak gerceklestirilen sdzciik sikligi incelemesi, 49W kullanicilarinin siyasal
sdyleminde hangi temalarin 6ne ¢iktigini ve dijital ifade bicimlerinin hangi duygu ve kavramlarla yiiklendigini ortaya
koymaktadir. 118.473 yorum lizerinde yapilan metin madenciligi stirecinde, islevsiz baglaclar cikarildiktan sonra s6zcik
sikhiklari tematik kiimelerle eslestirilmistir.

n u

One cikan anahtar kelimeler arasinda “adalet”, “gecim”, “haksizlik”, “genclik”, “umut”, “sistem”, “korku”, “distince”,
“6zglrlak”, “kaygl” gibi terimler dikkat cekmektedir. Bu kavramlar, hem bireysel deneyimlerin hem de toplumsal
yapinin sorgulandig bir siyasal ifade alani insa edildigine isaret etmektedir. “Ge¢im” ve “kayg1” kavramlari, ekonomik

glivencesizlikle baglantili prekar yasam kosullarinin belirginligini gosterirken; “adalet”, “6zgirlik” ve “haksizhk” gibi
kavramlar ise yapisal sorunlara dair bir elestirel biling diizeyine isaret etmektedir.

Bu kavramsal yogunluklar, yorumlardaki politik biling diizeyinin salt bilgi temelli degil; ayni zamanda duygusal,
deneyimsel ve etik bir cerceveyle 6rili oldugunu ortaya koymaktadir. Boylece 49W sdyleminin, yalnizca bir bilgi
aktarim alani degil; ayni zamanda kolektif bir duygulanimsal siyaset alani olarak isledigi gbzlemlenmektedir.

Abdilvahit Gezer’le yapilan goriismede, icerik Uretim sirecinde izleyiciyle “tanidikhik hissi” kurmanin énemli
bir motivasyon oldugu, iceriklerin ise “izleyicinin yalniz olmadigini hissettirecek sekilde” tasarlandigi belirtilmistir.
Bu durum, yorumlarda sik¢a rastlanan “biz”, “hepimiz”, “yalniz degiliz”, “senin gibiyim” gibi ifadelerle dogrudan
ortismektedir. Bu ortak duygulanim dili, Papacharissi’'nin (2015) “duygulanimsal kamular” (affective publics)

kavramiyla iliskilendirilebilir.

Ayrica, icerik Ureticisinin “acik siyasal soylemlerden ziyade dolayli elestiri” stratejisi izledigini belirtmesi, yorumlarda
da “herkes biliyor ama kimse séylemiyor”, “bize bir sey anlatiyor ama adi yok” gibi dolayli ifadelerin 6ne ¢ikmasina
neden olmaktadir. Bu, siyasal sdylemin kimi zaman acik politik terimlerden ziyade metaforlar, gondermeler ve ironik
ifadeler araciligiyla kuruldugunu géstermektedir.

Tematik kiimeler, yalnizca siyasal degil ayni zamanda kusak aidiyeti, nostalji, mizah ve kolektif deneyim etrafinda da
sekillenmektedir. “Bizim kusak”, “cocukluk”, “annemle izledim”, “hep ayni seyi hissettik” gibi ifadeler, videolarin izleyici
belleginde duygulanimsal izler biraktigini ve iceriklerin bu bellege hitap edecek sekilde kurgulandigini géstermektedir.

Tablo 1. En Sik Tekrarlanan Kavramlar ve Tematik Kiimelemeleri

Tematik Kiime Anahtar Kelimeler Sikhk (6rnek oran) | Temsil Ettigi Anlam

gecim, is, maas, zam, pahalilik, Guvencesizlik, ekonomik stres, giindelik

Ekonomik Prekarya %23
fatura yasam kaygisi

Adalet ve Sistem Elestirisi adalet, h?kSIth, sistem, ¢lirlime, %19 Yagsa! elespr!, devlet-toplum iliskisine
devlet, diizen dair glivensizlik
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Tablo 1. Devami

Tematik Kiime Anahtar Kelimeler Siklik (6rnek oran) | Temsil Ettigi Anlam

Duygulanimsal Tepkiler umut, kaygi, 6fke, korku, %17 Siyasal olaylara yonelik duygusal
heyecan, kirginlik rezonans

Gendlik ve Kimlik genglik, bizim nesil, okul, %15 Yas deneyimi, kusaksal kirllma ve

¢ Universite, issizlik ? dislanmislik hissi
Sivasal Katlim sec¢im, oy, degisim, sandik, umut, %13 Temsil arayisi, donlisiim istegi, siyasal
¥ parti ? ajans beklentisi
- yalaka medya, yandas, sansiir, o Geleneksel medyaya duyulan

Medya Elestirisi haber, manipulasyon 78 glvensizlik, dijital kagis

Kiiltiirel Referanslar sokak, mizah, dizi, TikTok, %5 Popdler kiltirle siyasal ifade arasindaki
YouTube, komik, ironi ? bag

Bu analiz, kanalin dijital siyasal alani yalnizca bilgi temelli bir tartisma zemini degil, duygusal tepkilerle 6rill bir ifade
alani olarak kurdugunu gostermektedir. Anahtar kelime siklig1 yalnizca icerik egilimlerini degil, genc izleyici kitlesinin
glindeme hangi duygu durumlariyla yaklastigini da ortaya koymakta; 49W’nin politik aciklayicilikla duygulanimsal
temsili birlestiren hibrit yapisini desteklemektedir (bkz. Tablo 1).

Duygu Haritalari ve Siyasal Rezonans

Dijital siyasal ifade bicimleri, yalnizca rasyonel icerik aktarimindan ibaret degildir; ayni zamanda kolektif duygularin,
beklentilerin ve hayal kirikliklarinin paylasildigi glicli duygulanimsal alanlardir. 49W yorumlari (izerine yapilan duygu
analizleri, geng izleyici kitlesinin siyasal gelismelere nasil duygusal tepkiler verdigini ve kanalin bu tepkilerle nasil bir
rezonans kurdugunu anlamamiza olanak saglamaktadir.

Cok Katmanli Duygusal Dagilim

Yorumlarin %38’inde olumlu, %42’sinde olumsuz, %20’sinde ise notr duygular tespit edilmistir. Ancak duygular
sadece kutupsal olarak degil; daha nlansli alt kategorilerde de degerlendirilmistir:

¢ Umut ve heyecan: Se¢im donemlerinde ve dénlisiim temal videolarda yogunlasmakta.
e Ofke, hayal kiriklig ve ironi: Sistem elestirisi, adaletsizlik, yolsuzluk gibi temalarda belirginlesmekte.
¢ Korku ve kaygi: Gelecege dair belirsizlik, ekonomik sikintilar, toplumsal gerilimlerle iliskili olarak ortaya ¢ikmakta.

Bu duygu haritasi, dijital yorumlarin bireysel tepkilerden 6te, kolektif duygulanimsal kiimelenmeler olusturdugunu
ve genclerin “siyasal rezonans alanlarl” yarattigini géstermektedir. Abdilvahit Gezer’in gérismesinde de vurguladigi
gibi, icerik Ureticisinin “duyguya alan agma” yaklasimi, yorumlardaki duygusal yogunlugu gliclendirmekte; bu da
kanalin sadece bilgi degil, duygusal dayanisma lretme islevini de 6ne ¢ikarmaktadir.

Yiiksek Rezonansli Videolar ve Anlati Bigimi

Duygusal yogunlugu enyiiksek videolar, genellikle se¢cim sonuclarinin analiz edildigi, ekonomik krizlerin yorumlandigi
ve gilindelik yasamla siyasal kararlarin bagdastirildigi anlatilardir. Bu videolarda agiklayici gazetecilik bicemi ile
duygusal temsil i¢ ice gegcmekte; kullanicilar videolari yalnizca bilgi kaynagi olarak degil, ayni zamanda “duygularini
paylasabilecekleri bir alan” olarak gérmektedir.

Bazi yorum o6rnekleri:

¢ “Aglattiniz yine. Kimse bu kadar net ve icten anlatamiyor.”

¢ “Bunu anneme izlettim, sonunda ne hissettigimi anladi.”

¢ “Bu video secim gecesinin travmasini biraz olsun atlatti.”

Bu tir ifadeler, siyasal iceriklerle kurulan duygusal bagin hem bireysel hem de kolektif diizeyde etkili oldugunu ve
izleyicinin medya ile kurdugu iliskiyi yeniden tanimladigini géstermektedir.
Samimi Anlatici ve Empatik Yansitim

Anlatici figlirGinlin “duyguya alan acan” tavri, duygusal rezonansi gli¢clendiren baslica unsur olarak dne ¢cikmaktadir.
Gezer’in de ifade ettigi gibi, kanalin amaci “arkadaslik hissi” kurmak ve “yalniz degilsin” mesaji vermektir. Videolardaki
jestler, ses tonu, kullanilan metaforlar ve hikdyeleme bigimi, kullanicida empatik bir tepki olusturmakta; izleyici kendini
yalniz hissetmedigi bir dijital toplulugun parcasi olarak konumlandirmaktadir.
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Bu bulgular, dijital medya iceriklerinin yalnizca bilgi sunmakla kalmayip, izleyiciyle kurulan duygusal iliskiyi
derinlestiren bir siyasal iletisim araci olarak isledigini ortaya koymaktadir.

Anlaticl Figiirii, Gliven ve Medya Temsili

Dijital mecralarda izleyici ile icerik arasindaki bag, yalnizca bilginin dogruluguyla degil, o bilginin kim tarafindan,
naslil bir anlati cercevesiyle sunulduguyla da sekillenir. 49W 6rneginde, anlatici figlirli izleyici agisindan yalnizca bir
sunucu degil; bir gliven kaynagi, bir araci ve bir temsil figlirii olarak islev gormektedir. Bu baglamda anlatici, siyasal
medya gliveninin yeniden Uretildigi, duygusal ve etik aidiyetin mimkdin kilindigi bir sembolik merkez konumundadir.

“Abi gibi”, “Komsu ¢ocuk gibi”: Kodlanan Giiven Dili

Kullanici yorumlarinda anlatici igin siklikla kullanilan tanimlar arasinda “bizden biri”, “icimizden”, “dirist adam”,
“samimi” gibi ifadeler yer almaktadir. Bu tanimlar, anlaticinin herhangi bir kurumsal yapinin pargasi olmadigini ve
“kirlenmemis” bir temsil sundugunu disiindiiren bir giiven dili iretmektedir. Ozellikle geleneksel medya aktorlerine
duyulan glivensizlikle karsilastirildiginda, 49W anlaticisi daha erisilebilir, daha sahici ve daha duyarh bir figir olarak
konumlanmaktadir.

Anlatici Performansi: Beden Dili, Ses Tonu ve Mizah

Anlaticinin kullandigi retorik stratejiler (6rnegin dogrudan hitap, sorularlailerleme, metaforik anlatim), ses tonundaki
inis cikislar, jest ve mimikler araciligiyla olusturulan dramatik yapi ve mizah unsurlari, izleyicinin hem dikkatini canli
tutmakta hem de icerikle duygusal bag kurmasini saglamaktadir. Ozellikle ironi ve sarkazm kullanimi, anlaticinin “kendi
gibi olma” halini destekleyerek, izleyicide “rol yapmiyor” algisini pekistirmektedir.

Temsilin Alternatif Bi¢cimi Olarak Anlatici

Gezer’le yapilan gorismede de bu figlrin bilingli bicimde tasarlandigi ortaya c¢ikmistir. Anlaticinin siyasal
pozisyonunu acikca dile getirmeden sistem elestirisi yapabilmesi, karmasik konulari sadelestirerek aktarabilmesi ve
genc izleyicinin diline yakin bir anlati sunmasi, bilingli stratejik tercihlerle kurgulanmistir. Gezer, bu tercihi “arkadas gibi
konusmak”, “profesyonel sunucu gibi davranmamak” seklinde tanimlayarak, izleyicinin “bir akrabayla sohbet edermis
gibi” hissetmesini amagladiklarini belirtmistir. Bu yaklasim, temsilin klasik siyasal ya da medya figlrlerinden farkli,
daha “yatay” ve “diyalojik” bir karaktere birliinmesini saglamaktadir.

Giivenin Sembolik Yeniden insasi

Geleneksel medya ile kurulan iliski bigcimlerinin bozuldugu bir donemde, dijital medya kullanicilari gliveni tekrar
insa etmek icin yeni sembolik kaynaklara yonelmektedir. 49W anlaticisi, bu baglamda hem medya glivenini hem de
siyasal ilgiyi yeniden canlandiran bir figlir olarak degerlendirilmektedir. Bu slreg, icerik Ureticisinin “duyguya alan
acmak” ve “empatik anlatim” gibi stratejileriyle birleserek, hem bireysel hem kolektif diizeyde bir medya temsili insa
etmektedir. Bu durum, duygusal temsilin siyasal glivenle nasil i¢ ice gectigini ve geng izleyiciler agisindan anlaticinin
nasil bir “gliven figlrli” olarak konumlandigini agik¢a gostermektedir.

Sonuglar

Bu calisma, Turkiye’deki prekar gencligin dijital medya ortaminda gelistirdigi siyasal ifade bicimlerini, 49W YouTube
kanali lizerinden analiz ederek, temsil krizinin, medya glivensizliginin ve siyasal belirsizligin genclerin dijital anlatilarla
kurdugu iliskide nasil sekillendigini ortaya koymustur. Bulgular, gen¢ kullanicilarin yalnizca igerik tiiketicisi olmadigini;
ayni zamanda medya ortaminda duygusal, siyasal ve sembolik karsiliklar arayan, kolektif anlam retimi gerceklestiren
aktif 6zneler oldugunu gostermektedir.

Yorumlarda 6ne ¢ikan kavramlar—adalet, gecim, kaygi, sistem, 6zgirlik—prekaryanin yalnizca ekonomik degil,
ayni zamanda siyasal ve kiltiirel dislanma bicimleriyle i¢ ice gectigini gbstermektedir. Bu durum, genglerin kurumsal
siyasette temsil edilmedikleri kosullarda, dijital platformlari hem siyasal anlati iretme hem de duygusal ifade alanlari
olarak kullandiklarini géstermektedir. Ozellikle 49W’nin sundugu aciklayici ve sadelestirici anlati bicimi, karmasik
siyasal gelismeler karsisinda yon arayan genc kullanicilar icin bir referans alani sunmakta; bu yéniyle explanatory
journalism kavraminin Tirkiye’deki karsiligini olusturmaktadir. Bu anlatilar yalnizca bilgi sunmamakta, ayni zamanda
siyasal belirsizlikle basa ¢ikmayi kolaylastiran bir anlamlandirma cergevesi saglamaktadir.

Kanalin anlatici figlirl ise medyada giliven krizinin ardindan ortaya c¢ikan yeni bir temsil bicimini simgelemektedir.
Samimi, sistem disi, didaktik olmayan ama aciklayici bir anlatim tarzi, genc kullanicilarin medya giivenini yeniden insa

etmelerine olanak tanimaktadir. Kullanicilarin “bizden biri”, “rol yapmayan biri” gibi ifadelerle tanimladigi bu figdr,
yalnizca bilginin iletildigi degil, duygularin da paylasildigi bir sembolik iliski diizlemi kurmaktadir. Bu, literatiirde dijital
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cagin “empati tastyicisi anlaticilan” olarak tanimlanan figiirlerle 6rtiismekte; medya alaninda yalnizca dogruluk degil,
duygusal sahicilik arayisinin da belirleyici oldugunu géstermektedir.

Duygularin bu kadar merkezi bir rol oynadigi dijital yorum alanlari, klasik kamusal alan teorilerini yeniden diisinmeyi
gerektirmektedir. Yorumlar, geri bildirim saglamanin 6tesinde, siyasal travmalarin disavuruldugu, aidiyetin kuruldugu,
toplumsal hafizanin yeniden Gretildigi mikro-kamusal alanlara dénlismektedir. 49W’nin yorum bolimleri, bu anlamda
kolektif bir siyasal rezonans alani olarak calismakta; genclerin yalnizca bilgi degil, paylasim ve birliktelik deneyimi
yasadiklari duygusal kamusalliklar Gretmektedir.

Yontemsel olarak ¢alisma, dijital siyasal analizde ¢ok diizeyli ve cok yontemli bir yaklasimin nasil uygulanabilecegine
dair bir 6rnek sunmaktadir. S6ylem analizi, duygu analizi, ag analizi ve nitel gbriismeyi birlestiren yapi; hem izleyici
tarafindaki duygulanimsal ve séylemsel egilimleri hem de icerik Ureticisinin stratejik kurgularini birlikte ele almistir. Bu
yonlyle, Turkiye’de medya arastirmalari ve genclik calismalari icin cogaltilabilir bir cerceve ortaya koymaktadir.

Sonug olarak, 49W o6rnegi, Turkiye’de medya gliveninin ¢oktligl, siyasal temsilin daraldigi ve ekonomik glivencenin
eridigi bir ortamda, gencler icin alternatif bir siyasal ifade ve temsil alani olusturmaktadir. Bu tir dijital anlati
platformlari, yalnizca medya ortaminin degil, ayni zamanda siyasal kiltirin ve toplumsal duygularin yeniden insasinda
da belirleyici aktorler haline gelmektedir.
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Summary

This study examines how precarious youth in Turkey develop alternative forms of political expression through
digital media, focusing on the YouTube channel 49W. In Turkey, young people face not only economic precarity—
unemployment, low wages, and insecure work—but also political underrepresentation, shrinking avenues for
expression, and declining trust in institutional media. Against this backdrop, platforms like YouTube have become
important spaces where youth combine political commentary with emotional connection.

49W functions as a micro-public sphere, presenting ironic, satirical, and emotionally charged narratives that resonate
with young viewers. Its narrator figure—perceived as a “clean face” outside the political-media establishment—acts
as both a trusted peer and a symbolic representative. This study applies a mixed-method design: Critical Discourse
Analysis to examine narrative strategies; sentiment analysis to map emotional orientations; social network analysis to
visualize user interaction patterns; and a semi-structured interview with content creator Abdiilvahit Gezer to explore
production strategies.

The dataset comprises 118,473 YouTube comments from 345 videos uploaded between 2019 and 2025. Keyword
frequency analysis shows recurring terms like justice, livelihood, fear, youth, hope, and freedom, reflecting both
economic hardship and broader socio-political critique. Sentiment mapping indicates 38% positive, 42% negative, and
20% neutral emotions, with subcategories such as hope during election content, anger and irony in systemic critique,
and fear in discussions of economic and political instability.

The findings underscore the role of the narrator in building media trust. Viewers describe the presenter as “one of
us” and “honest,” highlighting a departure from formal broadcast norms. Gezer emphasizes intentional strategies to
create a sense of companionship, using humor, direct address, and a conversational style. This approach aligns with
the concept of “affective publics” , where audiences share not only information but also emotions, forming collective
identities and symbolic resistance.

49W'’s hybrid content—blending explanatory journalism and affective storytelling—bridges political critique with
everyday life, often through cultural references and humor. Comment sections serve as micro-publics, functioning as
spaces where viewers process political events, articulate shared frustrations, and construct generational narratives.

The analysis also situates 49W within the algorithmic dynamics of YouTube. The channel leverages engagement
metrics (comments, likes, watch time) to sustain visibility, illustrating how precarious youth navigate the opportunities
and constraints of “algorithmic publics.”

In conclusion, 49W demonstrates how precarious youth, excluded from institutional politics and distrustful of
mainstream media, create alternative political and emotional communities in digital spaces. These spaces prioritize
authenticity, emotional resonance, and indirect critique over formal political discourse, offering both informational
value and affective solidarity. Methodologically, the study shows the value of combining discourse, sentiment, and
network analyses with qualitative insights to capture the intertwined structural and emotional dimensions of digital
political expression in contemporary Turkey.
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