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Oz

Cografi isaretler, son yillarda ticaret hayatinda ve tiiketici pazarinda olduk¢a onem arz
eden bir kavram haline gelmeye baslamistir. Temel anlami ile ‘cografi isaret’ belirli bir cografi
mekanin dogal sartlari veya beseri ve ekonomik sartlart ile sekillenen, benzerlerine gére yiiksek
kaliteli simgesel iiriin anlamina gelmektedir. Diger bir degisle o cografi mekdnla 6zdeslesmis ve
tin kazanmus tiriinleri tanimlar. Dogal ve beseri sartlardan kaynaklanan ve sadece kendine 6zgii
bir cografi mekanda iiretilen iiriinler ‘mense tiriin’ adini almaktadwr. Burada sézii edilen mense
tiriinler tarum tiriinlerinden el sanatlarina, dogal taglardan, dokuma iiriinlerine kadar ¢ok genis
bir yelpazede degerlendirilmektedir. Hi¢ siiphesiz belirli bir cografi isaret tasiyan iiriinler;
tiiketicilerce giiven duyulan, tercih edilen ve kendi igerisinde ozel bir pazar olugturan iiriinler
olarak goriilmektedir. Bu ozellikler, tiiketicilerce farklt homojen ozellikler sergileyen, farkl satin
alma davramislar: gésteren tiiketicilerin olusturdugu bir pazar olarak nitelendirilebilir. Bu 6zel
pazar, kendi pazarlama bilesenlerini ile benzer iiriinlere gére oldukca avantajli ve giiclii bir
pazar yapisi olusturmaktadir.

Bu ¢alismada, cografi isaretler kavramina cografi mekdn ve sartlar gozetilerek yeni bir
bakis acisi getirilmis, Tiirkiye’'de mense iiriinlerinin genel bir degerlendirilmesi yapilmis ve bu
tiriinlerin pazarlama faaliyetleri ile iilke ekonomisine katkisi irdelenmistir. Calismanin son
béliimiinde cografi isaretler tasiyan iirtinlerin gerek yurt icinde pazarlanmasi gerekse ihracat
pazarlamasinin arttirllmast agisindan yapisal énerilere yer verilmigtir.
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Abstract

Geographical indications have started to become a very important concept in
commercial life and consumer market in recent years. In its basic sense, a 'geographical sign'
means a high-quality symbolic product according to similarities, shaped by natural conditions or
human and economic conditions of a particular geographical location. In other words, it
identifies products that are identified and gained fame with that geographical location. It is
named for products that originate from natural and human conditions and are produced only in
a unique geographical location. The 'origin’ products mentioned here are used in a wide range
from agricultural products to handicrafts, from natural stones to woven products. Undoubtedly,
products bearing a certain geographical mark; it is seen as products which are trusted by
consumers, which are preferred and which form a special market in their own right. These
characteristics can be described as a market created by consumers who exhibit different
homogenous characteristics to consumers and who exhibit different buying behaviors. This
particular market has a very advantageous and strong market structure compared to similar
products with its own marketing components.

This work has brought a new perspective by considering the geographical location and
conditions of the concept of geographical indications, the overall evaluation made by marketing
activities and contribute to the economy of the country of origin of these products were examined
products in Turkey. In the last part of the work, structural proposals have been included in order
to increase the export marketing of products bearing geographical indications both in Turkey
and abroad.

Keywords: Geographical Signs, Marketing, Export Marketing, Agriculture
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1. Giris

Diinya tizerindeki herhangi bir cografi mekanin iklimi, yer sekilleri, toprak yapisi, bitki ortiisii ve
diger fiziki cografya kosullari o bdlgenin beseri ve ekonomik sartlarina taban teskil etmekte ve bu
faaliyetler lizerinde beseri unsurlarla birlikte sekillendirici bir rol oynamaktadir. Bilindigi gibi insan ve
mekan etkilesimini neden-sonu¢ prensiplerine gore inceleyen bir bilim dali olan cografya; tarimdan
ticarete, sanayiden ulagima kadar bircok beseri alanda nedenselligi arastirmay1 konu edinir. Cografyanin
sundugu bu olanaklar diinyanin pek ¢ok bdolgesinde gerek elverigli mikro-klimatik ozellikler gerekse
jeomorfolojik sartlar ile benzerlerine gore daha kaliteli ve tercih edilebilir {riinlerin tretilmesini
saglamaktadir. Bunun yaninda diger cografi 6zellikler tarim disinda ¢ok ¢esitli tiriinlerin yiiksek kalitede
iiretilmesine katki sunmaktadir.

Cografi isaret adim1 alan bir bdlgeye ya da yoreye ait iirlinler, pazarlama olanaklarmin
elverisgliligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Cografi isaret tasiyan iriinlerin tiiketiciler tarafindan tercih
edilmesinde giiven ve ydresel kiiltiir kavramlarinin yaratmis oldugu farklilik ile hedef pazarda satin alma
davranislarinda bir ayricalik yaratmaktadir. Oyle ki hedef pazardaki tiiketici satis noktasina gittiginde
cografi isaret tagiyan iiriinlere yonelmekte ve diger iirlinlerden ziyade bunlari tercih etmektedir.

Cografi isaret kavrami iilkemiz i¢in oldukc¢a yeni bir kavramdir. Diinyada bunun ilk kullanimi 20
yy. baslarinda Fransa’da goriilmektedir. Uriinlerin aidiyeti ve ozellikleri Paris Sozlesmesinde bazi
kurallara ve diizenlemelere baglanmistir. Daha sonra Avrupa Ekonomik Toplulugu ve sonrasinda tesekkiil
eden Avrupa Birligi uygulamalarinda da cografi isaret kavramina rastlanmaktadir. Tirkiye’de ise tam
manasi ile ilk cografi isaret uygulamasi 1995 yilinda 555 sayili Kanun Hiikkmiinde Kararname ile
baslatilmig ve tescil yetkisi Tiirk Patent Enstitiisii’ne verilmistir.

Giintimiizde Tiirk Patent Enstitiisii’niin verilerine gore 315 adet iiriin cografi isaret sinifinda
tescillenmistir. Bu say1 Tiirkiye gibi ¢ok farkli iklim, yer sekilleri, kiiltiirel zenginlige sahip bir iilke i¢in
oldukea yetersizdir. Uziilerek belirtmek gerekir ki basta tarimsal iiriinlerimiz olmak iizere cografi isaret
potansiyeli tagiyan iiriinlerimizin bilhassa ihracat pazarlamasinda ¢ok fazla yer alamadigini gérmekteyiz.
Ayrica mevcuttaki yerel markalarin da cografi isaret tasiyan iriinleri marka stratejilerine tam olarak
entegre edemediklerini de belirtmeliyiz. Bu durum iriinlerin markalagmasina engel olmakta ve ihracat
pazarlamasinin da istenilen diizeyde olmamasina yol agmaktadir. Avrupa Birligi tarafindan cografi isaret
olarak 2018 Subat ay1 itibariyle sadece 3 tirliniimiiz tescil edilmistir.

Tiirkiye gibi zengin dogal ve beseri 6zelliklere sahip olan bir iilkenin toplam iiretiminde yer alan
ve ticari deger tasiyan riinlerin diinya pazarlarina ¢oklu ve siirdiiriilebilir bir sekilde ihraci bir anlamda
iriinlin marka degeri ile yakindan iliskilidir. Bilindigi gibi marka degeri tasiyan iiriinlerin diinya
pazarlarindaki 6nemi ve degeri olduk¢a fazladir. Birgok diinya markasmma bakildiginda firettikleri
iiriinlerdeki cografi isaret potansiyeli tastyan iiriinleri veya bolgesel iiriin degerlerini 6n plana ¢ikararak
bunlar1 basarili bir pazarlama stratejisi olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Ulkemizde goriilen en énemli
eksikliklerden biri Ozellikle ihracat pazarlamasindaki marka stratejilerinin yetersiz olmasidir. Bu
eksikligin giderilmesi ancak tiriinlerimizdeki markalasma siirecinin iyi sistematize edilmesi ve tanitim
faaliyetlerine yeterli énemin verilmesi ile miimkiin olabilecektir. Oncelikle bdlgelerimizin cografi
Ozelliklerine uygun kaliteli iriinlerin {retilmesi i¢in belli bir standardin olusturulmast ve bu
uygulamalarin devletge desteklenmesi elzemdir. Bu uygulama, belirli bir kiiltiirii de beraberinde getirecek
ve cografi isaret tasiyan iriinlerin markalagsmasin da ¢ok 6nemli katki saglayarak onlarin uluslararasi
pazardaki konumunu gii¢lendirecektir.

2. Cografi Isaret Kavram

Yukarida kisaca degindigimiz gibi cografi isaret, bir bolgedeki dogal ve beseri sartlar nedeniyle
o cografyaya 0zgii her tiirlii Giriinii kapsayan genis bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Literatiirde
bu kavram ¢ok cesitli sekillerde tanimlansa da burada cografi isaretten kasit, cografyanin iirettigi en iyi
kalitedeki triindiir. Cografi isaretler belirli bir bolge veya yoreye ait, 6zel bir niteligi bulunan,
benzerlerine gore daha fazla tercih edilme olasilifina sahip ve o cografi bolge ile 6zdeslesmis tiriinleri
tanimlar.
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Cografi isaret kavraminin tarihi gelisimine bakildiginda bunun ilk uygulamalarinin 19.yy.’in
sonlarinda rastladig1 goriilmektedir. Bu donemde Fransa’da 1883 yilinda Paris Sozlesmesinde bazi yasal
diizenlemeler yapilmigtir. 1958 yilinda ise Lizbon Anlagsmasi ile cografi isaretler kapsam ve islev
acisindan daha belirli hala getirilmistir. Lizbon Anlasmas ile 17 iilke “Cografi Isaretler” (Geographical
Indications) adi ile bir dizi karar1 onaylamis ve ilk kez 170 {iriin cografi isaretler kapsamina alinmistir.
Son dénemde ise 15 Ekim 2000 tarihinde bu sézlesmeye imza atan iilke sayisi 160’1 bulmustur (Sahin,
2013:24).

Cografi isaret kavrami fikri ve sinai miilkiyet haklarindan birisidir. Cografi sartlardan
kaynaklanan degerlerin zengin bir {irline doniismesi ve o cografya ile 6zdeslemis bir iriin olarak
tanimlanabilecek cografi isaretler, kavramsal olarak ‘mense’ ad1 ve ‘mahreg¢’ isareti olarak ikiye ayrilir.
Mense adi, herhangi bir {iriiniin belli bir cografya parcasi igerisinde tiim niteliklerinin bu sahaya ait
oldugu, dogal ve beseri sartlarin dogrudan izlerini tasiyan iiriinler i¢in kullanilmaktadir. Mahreg isareti ise
mense kavramindan daha dar 6lgekte olup yine o cografyadan kaynaklanmakla birlikte iiretim ve igleme
asamalarindan en az birinin o bolgeye ait oldugu anlamina gelmektedir. Diger bir ifadeyle mense isareti
iiretimin her agamasinda tamamiyla o cografi {initeye bagliligi simgelerken; mahreg isaretinde ise boyle
bir zorunluluk bulunmamaktadir. Mahreg isaretinde iiretim yontemi ve hammadde cografi bolgeye bagh
olmakla birlikte iiretim yeri farkli bir cografi mekan olabilmektedir.

Cografi isaretler, basta tarim ekonomisi olmak tizere 6zelde iiretici genelde ise devletlerin
ekonomileri i¢in adeta bir lokomotif gorevi gormektedir. Yiiksek kaliteli tirlinler sahip oldugu cografi
isaret ile i¢ pazar ve dis pazarlarda son tiiketiciye bilinirliliginin olmasi nedeniyle ¢ok ¢abuk ulagsmakta ve
tercih edilen iriinlerin baginda gelmektedir.

Bolgesel gelisme igin son derece 6nemli bir islev goren cografi isaret tagiyan lriinlerin iilke ve
diinya pazarlarina biiyiik miktarlarda girmesi genel olarak agagidaki hususlara baglidir:

v Cografi tinitenin fiziki ve beseri kosullarina uygun iirliniin tespit edilmesi

v Uriiniin yiiksek kalitede yetistirilmesi/iiretilmesi asamalarinin standardize edilmesi

v Cografi igaret tagiyacak iiriiniiniin ne kadar talep edildiginin yerelde test edilmesi

v Ulusal cografi isaret vermeye yetkili kurumlarda tiriiniin tescil edilmesi

v Cografi isaret tescil markasi alan iiriinlerin dig pazarlara girisi igin ihracat planlamasi yapilmasi

(lilke-pazar se¢imi vb.)

4 Ihracat pazarlamasma konu olacak iiriiniin dis pazarlardaki cografi isaret almis diger marka-
iirtinler ile uyumlu hale getirilmesi

v Cografi isaret tescili almis olan iriinlerin i¢ ve dis piyasalardaki pazarlama bilesenlerinin (iiriin-
fiyat-tutundurma-dagitim) planlanmasi ve uygulanmasi

Genel olarak oOzetlemeye calistigimiz bu ilkeler, iilke capinda bir politika cercevesinde
uygulandig: takdirde bolgesel ve yerel kalkinmaya ¢ok dnemli etkileri olacak, lilke ekonomisine de yeni
pazarlar kazandiracaktir.

Esasen cografi isaret kavramini sadece bir iiriin olarak gérmek yanilticidir. Cografi {initelerin
sahip oldugu turizme konu olan dogal giizellikler ve hizmetler de ayni ¢ergevesinde cografi isaret olarak
kabul edilebilir. Bolgelerin sahip olduklar tarihi ve kiiltiirel miras, belirli bir cografi bolgeden iiretilen
cografi isaret tasiyan {riinlerin tanitilmasi agisindan ¢ok dnemli bir islev gérmektedir. Dolayisiyla cografi
isaretler ayn1 zamanda turizm olaylarm baslatan ve tetikleyen bir misyon da iistlenmektedir. Insanlar
cografi isaret tasiyan iiriinlerin bulunduklar1 bdlgelere seyahat ederek iiriinii yerinde deneyimleme, iiriinii
yerinden satin alma gibi pazarlama faaliyetlerini yapmakta, ayn1 zamanda tarihi ve kiiltiirel degerleri de
bu deneyim sirasinda ziyaret ederek &nemli bir turizm faaliyeti gergeklestirmektedirler. Ornegin,
Tiirkiye nin 6nemli bir cografi isareti olarak tescil almis olan Gaziantep baklavasi i¢in i¢ ve dis pazardaki
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turistler Gaziantep’e seyahat etmekte, bu iriinleri yerinde tatmakta ve aym1 zamanda sehrin tarihi ve
kiilttire] mekanlarin1 ziyaret ederek Onemli bir turizm olgusu yaratmaktadirlar. Yine aymi sekilde
Kusadasi’na bagh Kirazli kdyiinde yiiriitiilen organik tarim buradaki iiriinlerin turistlerce ¢ok fazla tercih
edilmesini saglamig ve bu kdyde bir eko-turizm hareketi baslamistir. Kdy ¢evresinde ¢ok sayida ciftlik
turistlik amaclarla olusturulmus ve bu mekanlar hem organik tarim arazileri hem de turizme konu olan
rekreasyon alanlar1 olarak kullanilmaktadir.

Gorildigi gibi birgok fonksiyonel ekonomik fayda saglayan cografi isaret etiketi, o {irlinlerin
marka ve tiriin degerini arttirdig1 gibi ¢esitli rekreasyonel faaliyetlerin olusmasina da katki sunmaktadir.

3. Tiirkiye’de Cografi Isaretler

Tiirkiye cografi konumu ve yer sekillerinin ¢esitliligi nedeniyle dort mevsimin yasanabildigi,
aym1 anda birden fazla iklim kosullarinin goriilebildigi ender {ilkelerden biridir. Bunun yaninda
Tiirkiye’nin lizerinde bulundugu topraklar tarihte birgok biiyiik medeniyete ev sahipligi yapmis ve zengin
bir kiiltlir mirasina sahiptir. Tiirkiye’nin gerek dogal kosullar1 gerekse kiiltiirel zenginligi cografi isaret
niteligi bulunan iriinlerin elde edilmesine olanak saglamaktadir. Ger¢ekten de bircok bdlgemizde Diinya
6lgeginde iist siralarda yer alabilecek tiriinlerin iiretildigini veya liretim potansiyeli tasidigini sdylemek bu
noktada yanlis olmaz.

Yakin ge¢mise kadar iilkemizde pek bilinmeyen cografi isaret adi ve iriin standardi, esasen
Avrupa Birligi uyum siireci ile ticaret hayatimiza girmistir. Tiirk Patent Enstitiisi’niin (TPE) yetkisinde
cesitli kriterler cercevesinde cografi isaret tescil islemleri yapilmaktadir. 2017 TPE verilerine gore
yaklagik 315 adet {iriinlin cografi igaret tescil islemi yapilmistir. Bu iiriinlerin biiyiik bir ¢ogunlugu
tarimsal iiriinlerden ya da kaynagini tarimdan alan iiriinlerden olustugu goriilmektedir. Avrupa Birligi’nin
cografi isaretlere bakis agisi bu noktada sadece tarimsal iiriinlerle ilgilidir. Burada Avrupa Birligi, haksiz
rekabetin 6niine gegmek, yiiksek kalitede bir iiriin standardir olusturmak, tarimsal {iriin desenini arttirmak
ve triinler hakkinda tiiketicileri bilgilendirmek gibi bir dizi amaclar1 igermektedir. Avrupa Birligi’'nden
farkli olarak iilkemizde tescil belgesi almug iiriinlerin bir kismi dogrudan tarimla ilgili degildir. Ornegin
baston, hali, kilim, baz1 hayvan tiirleri, tekstil, el isi vb. iiriinler de tescil belgesine konu olmus iiriinlerdir.
Bu iiriinler Tirkiye’ye 6zgli ‘kiiltiirel cografi isaret’ olarak tanimlanabilir.

S > » - = ik} 1

Resiml1. Tiirkiye 'de Cografi Uriin Tescili Almis Bazi Uriinler (http.//www.tarimdunyasi.net )
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Tiirkiye gibi zengin {irlin desenine sahip bir iilkede yerel iiriin ve tatlarin turizme konu edilmesi,
taklit edilmesine karsi yasal korunmasinin saglanmasi ve bir iiriin standardi olusturulmasi agisindan
cografi isaret tescil uygulamasi oldukc¢a yararli olmustur.

Konuya Tiirkiye Ol¢eginde bakildiginda, sahip oldugumuz verimli tarim topraklarimiz giin
gectikge azalsa da artan niifus karsisinda giiniimiizde 6nemini korumaktadir. insanoglunun gida ihtiyacini
temininde en 6nemli ekonomik faaliyet durumdaki tarim gelecekte de en dnemli sektdr olma durumunu
sirdiirecektir. Cografi isaretlerin tesvikinin bu manada kirsal kalkinmayr da destekleyecegini
soyleyebiliriz. Ozellikle dogal ¢evre ve insan sagligmi korumak amaciyla giibre, tohum, zirai ilag ve zirai
girdilerin yasa ve yonetmeliklere izin verilen dl¢iilerde kullanilmas1 ve tarimsal tiretimde dogal sartlarin
egemen kilindig: sertifikali bir tarim sekli olan organik tarim iiriinlerinin cografi isaret tasiyan iiriin olma
potansiyeli oldukga yiiksektir (Kahraman, 2011, 284).

Organik tarimin bir cografi isaret olarak {ilkemiz tarim hayatindaki yerinin arttirilmasi tarimsal
kokenli ¢evre kirliligini azaltacagi gibi turizmin gelismesine de son derce onemli katkilar saglayacaktir.
Turistlerin cografi isaret almig organik kokenli tarim iriinlerine olan ilgisi yerinde gérme ve satin alma
istegi, bu amagla diizenlenen festivaller ve pazarlara tarimsal kaynakli bir turizm faaliyetini ortaya
¢ikarmaktadir (Kahraman, 2011:285).

Cografi isaret tagiyan iriinler yerel ekonomiye onemli bir katma deger saglamaktadir. Bu
tirtinlerin tretildigi bolgelerde olusan turizm olaylart yaninda istihdam (mevsimlik istihdam artisi da
dahil), ticari hareketlilik, sosyo-ekonomik yapinin pozitif yonde etkilenmesi ile iilke ekonomisine olumlu
yansimaktadir.

Tiim bu faydalarin saglanabilmesi i¢in kir yerlesmelerinin desteklenmesi 6nem kazanmaktadir.
Tarimsal iiriinlerin islenmesi ve pazarlanmasina yonelik desteklerde, sozlesmeli {iretim modeli gibi tarim-
sanayi iligkilerini giiclendirici ve sektorler arasi bilgi ve teknoloji transferini etkinlestirici, yenilikei
girisimler desteklenebilir ve destek cesitleri arttirtlabilir. Kendi tirtinlerini degerlendirmeye yonelik olarak
tarimsal amagli kooperatif ve iiretici orgiitlenmeleri tarafindan gergeklestirilecek iiretim ve pazarlama
projelerine, yerel tiriinlerin cografi isaretler kapsaminda tesciline ve degerlendirilmesine 6ncelik verilmesi
6nemlidir. (http://ekutup.dpt.gov.tr;Kan ve Giilgubuk, 2008, 62).

Verilecek desteklerle iiriinlerimizde cografi isaret standardinin olusturulmasi dis ticaretimizde en
fazla paya sahip Avrupa Birligi iilkeleri ile ticari iligkilerimizi daha da gelistirecektir. Gerek iklim sartlar
gerekse topografik sartlar nedeniyle birlik tilkelerinin birgogunda yetisme alan1 bulamayan bu iriinlerin
tilkemizde yetisebilmesi 6nemli bir ihracat firsatidir. Hali hazirda ihrag ettig§imiz bu diriinlerin (incir,
findik, kayisi, elma, narenciye vb.) ihracinda zaman zaman birlik tilkeleri ile standart sorunu yasadigimiz
bilinmektedir. Bu standart (Avrupa Birligi Standartlar1) sorunlarini bertaraf etmek veya en aza indirmek
icin acilen bir tarim eylem planinin hayata gegirilmesi gerekmektedir. Ayrica cografi igaret standardi
konusunda c¢iftgilere tohum ve giibre destegi saglanmasi, ¢esitli tarim yontemlerinin saglanacak
egitimlerle ¢iftcilerimize kazandirilmasi, toprak kabiliyet siniflarina gore yetistirilecek iirlinlerin tespiti
iiretimde kaliteyi arttiracagi gibi bu iiriinlerin ihracatini da arzu edilen seviyeye getirecektir.

4. ihracat Pazarlamasi

Uretimden satisa olan zincirinin en énemli halkalarmdan biri olan pazarlama bilindigi gibi
miisterinin istek ve ihtiyaglarini karsilamak igin iiriin, hizmet ve fikirlerin iretilmesi; fiyatlandirilmasi,
tutundurma ve dagitim faaliyetlerinin sistemli bir sekilde yiiriitiilmesidir. Post-modern pazarlama
birbirinden farkl istek ve ihtiyaclari1 olan miisterilerin beklenti ve memnuniyetlerini maksimize etmeyi
amaclar. I¢ pazarda satis anlammda daralmay1 agmak veya diisiik talep durumunu arttirmak isteyen
isletmeler, yeni pazarlara agilma istek ve arzusu ile dis pazarlara yonelirler. Kiiresellesen diinya pazarinda
miisterilerin farkli istek ve ihtiyaglarin1 karsilamak i¢ pazardaki pazarlama faaliyetlerinden daha zor ve
gii¢ olabilmektedir. I¢ pazardaki kendi pazarlama faaliyetlerini dis iilke pazarlarinda da yiiriitmek isteyen
isletmeler uluslararasi pazarlama faaliyetlerini farkli stratejiler ile hayata gecirmeyi denerler.
Standardizasyon veya adaptasyon gibi farkli uluslararasi pazarlama faaliyetleri ile isletmeler dis pazarlara
agilirlar.
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Herhangi bir iilkede firetilen iriinler belirli bir plantasyona ulagtiklari vakit hem {iretimin
stirdiiriilebilirligi hem de iilke ekonomisi i¢in o iiriinleri dis pazarlara satma diger bir degisle ihracat etme
asamasina gelirler. Bu noktada ihracat pazarlamasi da, en basit haliyle pazarlamaya konu mal ve
hizmetlerin yurtdisina sevk edilmesidir (Keegan, 1989: 294). Bunun yaninda ihracat; kazang elde etmek
amaciyla miisteri gruplarinin gereksinimlerini, isteklerini ve tercihlerini tatmin etmek igin isletme
olanaklarinin degerlendirilmesi, planlanmasi, kullanilmasi ve denetlenmesi eylemlerinin uluslararasi
alanda yiiriitiilmesi olarak da ifade edilebilir. (Canitez,2007, 163). ihracat pazarlamasi en basit tanimu ile
ulusal sinirlarin Gtesinde {irlin satmak amaciyla yapilan uluslararasi pazarlama faaliyetidir. Uluslararasi
pazarlara girmenin en basit ve en fazla kullanilan yolu olan ihracat, isletmenin iiretiminin bir kisminin
yurt digina géndermesi ve orada satmasidir. Bazen iiretici igletme mamuliinii hi¢ degistirmeden (i¢
pazardaki gibi) bazen de gidecegi yere gore bazi degisiklikler yaparak bu yola girer (Mucuk, 2007:320).
Ihracat sayesinde isletmeler, dis pazardaki miisterilerini tanima imkani elde ederler. izleyen asamalarda,
pazarlama programlarini miisterilerin iilkeden iilkeye farklilik gosteren arzu ve ihtiyaglari dogrultusunda
uyarlama imkani bulurlar. (Kogoglu, 2016, 125)

Thracat pazarlamasinda bir isletmenin dis pazarlara girmekte goniillii olmasi ve yeterli finansal
giiciiniin olmast ¢ok onemlidir. Bunun yaninda farkli yasal diizenlemeler, farkli cografya, teknolojik
geligsmislikteki farkliliklar ve degisken kiiltiirel bilesenler ayni iiriiniin talebinde degiskenlige neden
olabilmektedir. Degisik {ilkelerdeki tiiketicilerin ihtiyaglarin ve kullanim kosullarinin birbirinden farkli
olmast nedeniyle standardize {irlinler hedef pazari memnun etmeyebilir. Bu sorunu gidermek igin
ihracatgilar adaptasyon faaliyetleri ile iiriinii farklilagtirarak hedef pazarin memnuniyetini arttirabilirler.
Hedef iilkelere gore iiriinde adaptasyon yapmak, maliyetleri artirmakla birlikte, talebe gore uyarlanmis
iirtin tiiketici ihtiyaglarini daha iyi karsilamakta ve daha fazla kar marj1 ve daha iyi kazang saglamaktadir.

5. Cografi isaretlerin ihracat Pazarlamadaki Rolii

Yukarida ihracat pazarlamasi bdliimiinde bahsedildigi gibi isletmeler dis pazarlarda yapmis
olduklar1 pazarlama faaliyetlerini farkli uluslararasi pazarlama stratejileri ile uygulamaktadirlar. Cografi
isaretli tirlinler de uluslararasi pazarlama stratejilerinden standardizasyon ile dis pazarlara agilmaktadirlar.
Oncellikle ticareti yapilacak iilkenin hedef kitlesine gore herhangi bir adaptasyon veya uyarlama
yapilmadan, o tat ve lezzet ile pazarlama faaliyetleri gerceklestirilir. Daha sonra da hedef pazardaki
miisteri memnuiyetini arttirmak igin adaptasyon siirecine gidilerek karliligin arttirilmasi hedeflenir.

Cografi igaretli tirlinlerin standardize edilerek yasal bir koruma altina alinmas: etkisini ekonomik
anlamda gostermektedir. Cografi isaretin iiriine piyasa kimligi kazandirmasi ve f{irlinii farklilagtirmasi,
iirline korunmadig1r duruma gore daha yiiksek bir fiyat verilmesini saglamaktadir. Cografi isaretlerin
korunmasi, gelismekte olan tilkelere ekonomik kazanglar saglarken ayni zamanda bu iilkelerin daha kotii
durumda olan kirsal yorelerinde yagayan iireticilerine de fayda saglayacag: diisiiniilmektedir (Giirel vd.,
2016, 1054). Bu fayda o cografi isaretli iiriine marka degeri kazandirarak o {iriiniin dis pazarlarda daha iyi
biri konum saglamasina katki saglar.

Daha onceki boliimde bahsedildigi gibi cografi isaretli irlinler o cografi bolgede yetisen ve o
bolgeye has olarak yetistirilen iiriin veya o bdlgeye 6zgii kiiltiirel degerlerden izler tasiyan iriinlerdir.
Cografi isaretler turizm faaliyetleri icinde de ¢ok dnemli bir yere sahiptir. Turizm sektdrii i¢in destinasyon
bolgesi, biitiinciil bir deneyim ve kiiltiirel arka plan saglayan bir turistik {irlin ve hizmet olarak
degerlendirilebilir. Turizm yoneticileri destinasyon bolgesinin ¢ekiciligini ve gelisimini konumlandirma
faaliyetleri ile saglamali ve siirdiirmelidir (Lertputtarak, 2012, 111). Miisteri memnuniyetini saglamak
icin basarili pazarlama stratejileri yaratarak turist gekmek ve turistin yeniden ziyaret etmesini saglayacak
nedenler olusturulmalidir. Bu pazarlama stratejilerinin olugsmasinda da cografi isaretlerin ¢ok dnemli bir
¢ekim giicli ve heyecan yarattigini sylemek de yanlis olmayacaktir.

Cografi isaretli Ttriinlerin ihracata konu olabilmesi ic¢in ihracat yapilacak bdolgelerdeki
beklentilere ve iiriin standartlarina ytliksek oranda uymasi gerekmektedir. Bir iiriiniin uluslararasi ticarette
tercih edilmesinin en Onemli nedenleri, {irliniin o cografyada bulunmamasi ya da istenilen kalite
diizeyinde olmamasidir. Bu manada israrla {izerinde durdugumuz iiriinde kalite standardi, ihracatta birinci
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kosul olarak goriilmelidir. Asagida cografi isaretli iiriinlerin ihracatinda onemli olan hususlar maddeler
halinde gosterilmistir.

v Cografi tirliniin kalite standardinin olmasi

v Cografi tirliniin diinyada her cografi bolgede yetistirilememesi ya da iiretilememesi

v Ihraci yapilan iiriinlerin nihai tiiketicinin tam beklentilerine hitap etmesi (damak tad1 vs)

4 Uluslararasi piyasalarda {ireticinin (igsletmenin) o cografi iriiniin ihracati i¢in yeterli
finansal giicliniin olmast

v Ulasim cografyasi agisindan ihrag yapilacak iilkede dagitim zincirinin etkili planlamasi
(erisilebilirlik)

v Ureticinin markalagsmasi agisindan deger yaratabilmesi

v Pazarlama bilesenlerinin 4 P (iiriin-fiyat-tutundurma-dagitim) agisindan uyarlanmasi

Konuya tarim faaliyetleri agisindan bakildiginda Tiirkiye’de son donemde sanayisindeki
gelismelere ragmen diinyada hala 6nemli bir tarim {ilkesi olma o6zelligini, siirdiirmektedir. Ancak,
yerlesme alanlari, turizm ve sanayi faaliyetleri giin gectikce verimli tarim arazilerinin azalmasina yol
agmaktadir. Ozellikle I-IV smif arazi kabiliyetine sahip verimli tarim alanlarimiz yerlesme ve sanayi
alanlarma doniigmektedir. Bu olumsuz duruma ragmen Tiirkiye {iriin desenindeki ¢esitlilik ile diinya
siralamasinda 6nemli tarim {irlinleri ile yer almaktadir.

Halihazirda Avrupa Birligince tescil edilen sadece 3 tarim iiriiniimiiz bulunmaktadir. Tiirkiye
gibi genis bir iirlin desenine sahip bir iilke i¢in bu say1 oldukg¢a azdir. Uluslararasi anlamda cografi isaret
tastyan tarim Uriinlerimizin arttirilabilmesi i¢in yliksek arazi kabiliyet sinifina dahil topraklarimizin
korunmasi, organik tarim tekniklerinin yayginlagtirilmasi, zararl zirai girdilerin minimize edilmesi ve bu
amaca yonelik ulusal bir tarim planinin olugturulmasi son derece 6nemlidir.

Asagidaki tabloda Tiirkiye’nin bazi tarim iiriinlerinin tiretim miktarlar ile iiretimde diinyada
kacinci sirada oldugu gosterilmistir.

Tablo.1 Tiirkiye 'nin Tarimsal Uretimde Diinya Siralamasina Giren Bazi Tarum Uriinleri ve Diinya

Uretimdeki Pay
Diinya Uriinler Diinya Uretimi Tiirkiye Uretimi Diinya Uretimindeki
Siralamasi (Ton) (Ton) Pay1 (%)

1 Findik 713.451 412.000 58
Kiraz 2.245.876 445.556 20
Incir 1.137.730 300.282 26

2 Kavun 29.626.335 1.707.302 6
Kayist 3.365.738 270.000
Karpuz 111.009.149 3.885.617 4
Hiyar 74.975.625 1.845.749
Haghas (Tohum) 83.577 16.223 19

3 Mercimek 4.727.121 345.000 7
Antep Fistig1 857.878 80.000 9
Ayva 649.364 107.243 17
Visne 1.362.231 182.577 13
Kestane 2.051.564 63.762 3
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Biber 32.324.345 2.127.944 7
Fasiilye (Taze) 21.720.588 638.469 3
4 Ceviz 3.462.731 180.807 5
Zeytin 15.516.980 1.768.000 11
Domates 170.750.767 11.850.000 7
Ispanak 24.277.812 207.676 1
Mandalin 29.864.484 1.046.899 4
5 Nohut 13.731.001 450.000 3
Sekerpancari 269.714.067 16.742.968 6
Elma 84.630.275 2.480.444 3
Patlican 50.163.117 827.380 2

™Diinya Uretiminde ilk 10 icerisinde olan bazi iiriinler; Aspir (6), Cay (kuru) (6), Kuru Sogan
(6),Greyfurt (altintop) (8), Armut (6), Limon (8), K.Pamuk(8), Cavdar (8), Ay¢icegi(8), Arpa (9) Bugday
(11), Portakal (10) Kaynak: (TUIK,2016)

Tablo 1 incelendiginde, Tiirkiye’ nin iiretimde diinya birincisi olarak yer aldig1 findik, kiraz ve
incirin bolgesine gore cografi isaret olarak tescil edildigi goriilmektedir.(Ek Liste) Ancak diinyada
siralamaya giren mercimek, nohut ve sekerpancari gibi iriinlerin heniiz ulusal cografi isaret tescili
almadigini gérmekteyiz. Ozellikle Tablo 1°de diinya siralamasina giren tarmm iiriinlerimizin tamamina
cografi isaret Ozelligi kazandirilmasi, iriinlerin diinya pazarlarmimn ihtiya¢c ve beklentileri gbz Oniine
almarak belirli bir standart ¢ergevesinde liretilmesi, bu {irlinlerin tanitimina ve pazarlanmasma agirlik
verilmesi yerel kalkinmay1 arttiracagi gibi ihracat miktarini da arttiracaktir.

Tablo 2. Tiirkiye deki Cografi Isaretli Uriinlerin Avrupa Birligi Tescil Durumu

Cografi isaretli iiriin Basvuru tarihi Basvuru Durumu
Milas Zeytinyag1 13/11/2017 Bagvuru yapild:
Antepfistigi/Antep fist1g1 21/07/2017 Kabul edildi
Malatya Kayisisi 07/07/2017 Kabul edildi
Kayseri Mantist 22/05/2017 Basvuru yapildi
Kayseri Sucugu 22/05/2017 Basvuru yapildi
Taskoprii Sarimsagi 22/05/2017 Bagvuru yapildi
Bayrami¢ Beyazi 04/01/2017 Bagvuru yapildi
Aydm Inciri 25/11/2016 Kabul edildi
Aydm Kestanesi 17/02/2016 Bagvuru yapildi
Inegol Kofte 08/09/2015 Bagvuru yapildi
Antep Baklavasi 17/09/2014 Basvuru yapildi
Afyon Sucugu 21/12/2013 Bagvuru yapild:
Afyon Pastirmasi 13/08/2012 Basvuru yapildi

Kaynak: http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.05.01.2018

Tablo 2’de Tirkiye’de cografi isaret tasiyan iiriinlerin Avrupa Birligindeki tescil durumlari
gosterilmigtir. Daha 6nce belirtildigi gibi 3 {irliniin tescil islemi ger¢eklestirilmis; 10 {irlin i¢in ise tescil
basvurusu yapilmustir. ihracat pazarlamasi acisindan son derece dnemli olan bu listede 6zellikle tarrmsal
acidan diinya siralamasina giren iriinlerin ¢ogunlukla yer almas: Tiirkiye tarimsal ihracatini son derece
olumlu etkileyecektir.

6. Sonug¢

Diinyada herhangi bir iilkenin sahip oldugu fiziki cografya kosullar1 beseri ve ekonomik hayati
dogrudan etkilemekte tarimdan-sanayiye kadar bir¢ok ekonomik faaliyetin yapilmasina olanak
saglamaktadir. Insan, cografi kosullarm el verdigi olgiide beseri ve ekonomik hayati sekillendirmektedir.
Ekonomik faaliyetler igerisinde primer sektdr durumundaki tarim gelismis iilkelerin de iizerinde 6nemle
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durdugu bir sektordiir. Tarim sektdriinden kaynakli diriinler tasidiklari kalite oraninda biiyiik mali
hacimlerle ihracata konu olmaktadir.

Cografi isaretli Giriinler ilk olarak tarim ekonomisi daha sonrada pazardaki isletmeler igin ¢ok
onemli ekonomik faaliyetlerdir. Bu lokomotif gorevi goren yiiksek kaliteli iiriin sinifindaki cografi
iriinler o bolgenin kiiltiirel degerleri ile birleserek nihai pazardaki tiiketiciler iizerinde ¢ok yiiksek
diizeyde marka degerine ve marka bilinirliligine sahip olurlar. Bu yiiksek marka bilinirliligi marka
tescilinin ardindan o iriiniin hem fiyatindaki yiikselis ile daha kérli satis getirisi saglarken hem de o
liriiniin ihracat pazarlama faaliyetleri ile dis pazarlarda farkli pazarlar yakalama sansini dogurur.

Ancak, iilkemizin tarihi, kiiltiirel ve cografi zenginligi nedeniyle sahip oldugu 315 adet cografi
irliniin markalasma ve ihracat pazarlama faaliyetleri agisindan pazarlama faaliyetlerini tam olarak yerine
getiremediklerini ve marka stratejilerine tam olarak entegre edemediklerini de gérmekteyiz. Bu durum
iiriinlerin markalagsmasina engel olmakta ve ihracat pazarlamasinin da istenilen diizeyde olmamasina yol
acmaktadir. Tiirk Patent Enstitiisii verilerine gore 315 adet {irlin cografi isaret sinifinda, Avrupa Birligi
tarafindan tescil almis sadece 3 iiriin (Antep Baklavasi, Aydin Inciri ve Malatya Kayis1) bulunmaktadir.
Avrupa Birligi Tirkiye’deki patent enstitiisiinden farkli olarak daha kalite odakli ve marka degeri
acisindan degerlendirme yapmasi da yine cografi isaretli {iriinlerin yeterince markalasamamasinin da bir
baska gostergesidir.

Bir iiriiniin cografi isaret almis olmasi haksiz rekabetin veya sahte markalarin 6niine gegebilmek
icin bir nevi kalkan gorevi gormiis olur. Uretim ve pazarlama anlaminda cografi isaretli iiriin
iireticilerinin dncelikle i¢ pazarda bir talep yakalamas: ve sonrasinda dis pazarlara devlet desteklerini de
alarak cesurca agilmalari gerekmektedir. Bunun yaninda markalasmak igin profesyonel destek alarak
markalar1 konusunda israrci tutumlari ile marka yatirnmi yapmak oldukga faydali olacaktir. Boylece
cografi isaretli iirline ait markalarmi kendilerinden daha biiyiik perakendeciler ile is ortakliklart yaparak
biiyiiltmeyi planlayabilirler.

Tim bu calismalarin etkin bir sekilde yerine getirilmesinde bu cografi isaretli {iriinlerin
markalagsmas1 ve ihracatinda devlet kurumlarmin destegi yadsinamayacak kadar énemli ve biyiiktiir.
Anadolu’nun farkli cografyalarinda yetistirilen bu iriinlerin iiretim ve pazarlama faaliyetlerinin Avrupa
Birligi kalitesinde ve smifinda olmasi yoresel sorumluluktan ziyade iilkenin politik, stratejik ve ekonomik
hedefleri icerinde yer almali ve tam destek saglanmalidir. Devlet kurumlar tarafindan bu iiriin
lireticilerine dretim, ar-ge, pazarlama, marka yonetimi vb. alanlarda egitimler verilmeli, bu iriinler icin
patent enstitii kurumundaki yetkililer disinda farkl1 birimler ve ekipler istihdam edilmelidir. inantyoruz ki
iilkemiz kiiltiirel ve dogal giizellikleri ile tiim diinya pazarlarinda deger gorebilecegi bir noktaya
gelecektir. Bu calismanin cografi isaretlere ilgi duyan isletmelere ve bu alanda c¢alisan diger
aragtirmacilara faydali olmasini diliyoruz.
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Ek: Tiirkiye 'de cografi isaret tescili almig tarim iirtinleri

Cografi Isaretin Ad1 / Geleneksel Uriin Ad1 Tiirii il
Antep Fistig1 Menge GAZIANTEP 27
Giresun Tombul Findi Mense GIRESUN 28
Malatya Kayisisi Mense MALATYA 44
Sanhurfa Biberi Mengse SANLIURFA 63
Cimin Uziimii Mense ERZINCAN 24
Maras Biberi Mense KAHRAMANMARAS 46
Odemis Patatesi Mense IZMIR 35
Osmaniye Yer Fistig1 Mense OSMANIYE 80
Anamur Muzu Mense MERSIN 33
Ege Sultani Uziimii Aegean Sultanas Mense IZMIR 35
Celikhan Tiitiinii Mense ADIYAMAN 02
Ege Pamugu Aegean Cotton Mense [ZMIR 35
Tarsus Beyaz1 Uziim Topacik Mense MERSIN 33
Aksehir Kiraz Menge KONYA 42
Gemlik Zeytini Mense BURSA 16
Ege Inciri Aegean Fig Mense IZMIR 35
Isabey Cekirdeksizi(Uziim) Mense DENIZLI 20
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Isparta Giilii Mense ISPARTA 32

Kalecik Karas1 Uziimii Mahreg ANKARA 06

Cay Ilcesi Visnesi Mense AFYONKARAHISAR 03

Arapgir Kohnii Uziimii Mense MALATYA 44

Finike Portakah Mense ANTALYA 07

Elazig Okiizgozii Uziimii Mense ELAZIG 23

Taskoprii Sarimsagi Mense KASTAMONU 37

Kale Biberi Mense DENIZLI 20

Safranbolu Safrani Mense KARABUK 78

Akkus Seker Fasulyesi Mense ORDU 52

Bodrum Mandarini Mengse MUGLA 48

Akhisar Domat Zeytini Mense MANISA 45

Niksar Cevizi Mengse TOKAT 60

Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytini Mense BALIKESIR 10

Incesu Karaevrek Uziimii Mense KAYSERI 38
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Piraziz Elmasi Mense GIRESUN 28

Eregli Siyah Havucu Mense KONYA 42

Tosya Pirinci Mense KASTAMONU 37

Antep Firigi Mense GAZIANTEP 27

Erbaa Narince Bag Yaprag Mense TOKAT 60

Malatya Dalbast1 Kiraz1 Mense MALATYA 44

Goyniik Bombay Fasulye Mense BOLU 14

Karacadag Pirinci Mense DIYARBAKIR 21

Canakkale Domatesi Mense CANAKKALE 17

Gelendost Golden Delicius Elma Mense ISPARTA 32

Maras Cevizi (Maras 18) Mabhreg KAHRAMANMARAS 46

Lapseki Seftalisi Mense CANAKKALE 17

Kirikhan Havucu Mengse HATAY 31

Seferihisar Mandalinasi Mense IZMIR 35

Lapseki Kiraz1 Mense CANAKKALE 17
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Hakkari Ters Lalesi Mengse HAKKARI 30

Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini Mense ANTALYA 07

Manavgat Susami Mense ANTALYA 07

Goksun Starkrimson Delicious Elmasi Mengse KAHRAMANMARAS 46

Urla Yarimadasi Erkence Zeytini Ve Zeytinyag Mense IZMIR 35

Kirikkale Kiliclar Sogani Mengse KIRIKKALE 71

Alanya Avokadosu Mense ANTALYA 07

Giilnar Leklek Fasulyesi Mense MERSIN 33

Yarimada Hurma Zeytini Menge IZMIR 35

Kirikkale Aycekirdegi Mense KIRIKKALE 71

Amasya Elmasi Mense AMASYA 05

Camoluk Kuru Fasulyesi Mense GIRESUN 28

Kavacik Uziimii Mense IZMIR 35

Bilecik Pazaryeri Serbetciotu Mense BILECIK 11

Cesme Kavunu Mense IZMIR 35
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Elazig Bogazkere Uziimii Mense ELAZIG 23

Bolu Kibriscik Pirinci Mense BOLU 14

Maras Urmu Dutu Mense KAHRAMANMARAS 46

Maras Sar1 Celtik Pirinci Mense KAHRAMANMARAS 46

Yalova Kivisi Mense YALOVA 77

Yalova Akkoy Bamyasi Mense YALOVA 77

Vakkas Mus Uziimii Mense MUS 49

Cameli Fasulyesi Yerli Gicik Mense DENIZLI 20

Biinyan Gilaburusu Mense KAYSERI 38

Adapazar1 Beyaz Kestane Kabag1 Mense SAKARYA 54

Altinekin Kabak Cekirdegi Mengse KONYA 42

Meri¢ Yer Fistig Mense MERSIN 33

Tarsus Sariulak Zeytini Mense MERSIN 33

Konuralp Pirinci Mense DUZCE 81

Geyve Ayvasl Mense SAKARYA 54
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Akcabelen (Cetmi) Seker Fasulyesi Mengse NiGDE 51

Melli Inciri Mense BURDUR 15

Marmaris Yerfistigi Mense MUGLA 48

Karaisal Biberi Mense ADANA 01

Bolu Civril Ayse Fasulye Mense BOLU 14

Rize Cay1 Mense RIZE 53

Boyabat Gazidere Domatesi Mense SINOP 57

Cemisgezek Ulukale Dutu Mense TUNCELI 62

Igdir Kayisist Menge IGDIR 76

Bilecik Cukuréren Biberi Mense BILECIK 11

Elazig Bogazkere Uziimii Mense MALATYA 44

Posof Elmasi Mense ARDAHAN 75

Camoluk Seker Kuru Fasulyesi Mengse GIRESUN 28

Bucak Portakal Mense ADANA 01

Korkuteli Karyagdi Armudu Mense ANTALYA 07
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Antep Haylan Kabag1 ve Kurusu (Gaziantep Haylan Kabag Mense GAZIANTEP 27
ve Kurusu)

Giiriin Hiinkar Elmasi Mense SIVAS 58

Karagiil Mense SANLIURFA 63

Sonchus Erzincanus (Erzincan Siitotu) Mense ERZINCAN 24

Nizip Nanesi Mense GAZIANTEP 27

Karakoprii Nar Mense SANLIURFA 63

Afyon Hashas1 Tohumu Mense AFYONKARAHISAR 03
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