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AN ATTITUDE AND BEHAVIOR

Oz

Irkgilik tarih  boyunca ¢esitli sekillerde degisime ugrayarak varligim
siirdiirmiistiir. Insanlar arasindaki eitsizligi yok sayan ve toplumsal biitiinliige zarar veren
bir sorun olarak giincelligini korumaya devam etmektedir. Irk¢ilik kavrami ayrimeilik,
oOtekilestirme ve diglama eylemleriyle baglantili olup bu eylemleri gerceklestirmek igin
"irk" kavramu bir arag olarak kullanilmaktadir. Bilimsel olarak kullanilan rk kavram
zaman i¢inde degisime ugrayarak insanlart fiziksel ozelliklerine gore ayristirmistir.
Tarihsel gegmiste insanlarin fiziksel 6zellikleri sebep gosterilerek milyonlarca insanin
oldiigii soykirim olaylar1 yasanmustir. Giinliimiizde 1rkeiligin olusum ve yayillma
goriinlislerine bakilarak toplumsal degisimlere ayak uydurdugu, degisen kosullara gore
kendini giincelledigi sdylenebilir. Giindelik hayatimizda etkinligini siirdiiren 1rk¢ilik
kavraminin giindeme gelmesinde insanlarin enformasyon ihtiyacini kargilayan medyanin
ve Ozellikle de medyanin bir pargast olan reklamciligin rolii yadsinamaz niteliktedir.
Medyanin hem gorsel hem de sdylemsel ifade alani sunmasi izleyiciler iizerinde daha
giiclii bir etki yaratir. Medya metinlerinde tretilen wrkeilik temelli tiim ifade ya da
gorsellerin genig kitlelere ulasiyor olmasi izleyiciler iizerinde Onyargi ve ayrimct
zihniyetin olusumuna katki saglayacak dolayistyla irkcilik ideolojisinin tohumlari medya
araciligiyla yayilacaktir. Medyanin reklamlara, finansal ¢ikar ortami agisindan bagiml
olmas1 onu 1rkeiligin yayilma mekanizmast haline getirmektedir. Ote yandan tiiketiciler
sadece izledigi 1rk¢i reklamlar ile degil, satin aldiklari firlinlerle de bu nefreti
cogaltmaktadirlar. Bu calismada wrk¢ilik kavramui agiklanmaya galisilmis ve bu sorunun
reklamlar araciligiyla topluma nasil aktarildigi gostergebilim yontemiyle analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Irkgilik, Oteki, Medya, Reklam, Gostergebilim

Abstract

Racism has maintained its existence through various changes throughout
history. It continues to maintain its update as a problem that ignores human inequality
and damages social cohesion. The concept of racism is linked to acts of discrimination,
alienation and exclusion, and the concept of "race" is used as a means to carry out these
actions. The concept of race, which is used scientifically, has changed over time to
differentiate people according to their physical characteristics. Historically, there have
been genocide events in which millions of people have died due to the physical
characteristics of people. It can be said that nowadays, racism has changed itself
according to the changing conditions, making up with social changes by looking at the
formation and spreading appearances. The role of media, especially advertising, which is
part of the media, can not be denied when the concept of racism continues to be effective
in our everyday life. The presentation of media both as a visual and discursive domain
has a stronger impact on viewers. The fact that all racism-based expressions or images
produced in media texts reach broad masses will contribute to the formation of prejudice
and discriminatory mindset on the viewers, and therefore the seeds of the ideology of
racism will be disseminated through the media. Being dependent on ads in terms of
financial interest media oftenly become the spreading mechanism of racial separation.
Consumers increase this hatred not only by watching these ads but also buying these
products. In this study, the concept of racism was tried to be explained and it was
analyzed by semiology method how this problem was transferred through advertisements.

Keywords: Racism, Other, Media, Advertisement, Semiology.
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GIRIS

Irkeilik gegmisten giiniimiize siiregelen toplumsal problemlerden biridir. Irk¢ilik sorunu tarih
boyunca degisime ugramis olsa da insan hayatinin giindelik kosusturmacasinda her zaman kendine yer
bulmayr basarmaktadir. Irk¢t ve ayrilikgt politikalarin toplumda kdok salmasi ve geleneklesmesi
kendiliginden olmamaktadir. Baska bir ifadeyle irkg¢ilik toplumun 6ziinde yoktur, toplumu olusturan
bireyler tarafindan sonradan 6grenilmektedir. Irk temelli ya da ayrilik¢r politikalarin giindeme gelmesinde
en Onemli vasita; insanlarin giindelik enformasyon ihtiyaclarmi karsilamak igin kullandigi medyadir.
Medya; haber, dizi, film, reklam vs. seklindeki iletileriyle irk¢iliga dair mesajlar vermektedir. Ozellikle
reklam medyasi son yillarda rkeilik politikalarinin kok saldigi bir mecra haline gelmistir.

Medya araciligiyla irkeilik politikalarinm yetistirildigini varsayan bu calismada, medya
tiriinlerinden biri olan reklamlarin irk¢ilik ideolojisini nasil iirettigi ve reklamin yapildigi iirtiniin irkgilikla
iligkilendirilerek tiiketiciye nasil sunuldugu meselesi lizerinde durulacaktir. Bu amagla yiiriitiilecek
¢alismanin temel sorular1 sunlardir:

1. Medya irk¢1t midir yoksa birlestirici mi?

2. Medya irk¢iligi hangi formlarda sunmaktadir?

3. Medya sundugu irket ileti formlariyla toplumu nasil etkilemektedir?

Calismada ilk olarak irk¢ilik kavrami kuramsal bir zeminde kapsamli olarak agiklanacaktir.
Ardindan medya aracilifiyla 1rk¢1 davranislarin sergilenip sergilenemeyecegi sorgulanacaktir. Son olarak
reklam medyasi i¢inden segkisiz 6rneklem yoluyla segilen {i¢ reklam Orneginin gdstergebilim analizi
yapilacak ve sonuglar tartismaya agilacaktir.

Irkgilik son yillarda tiim diinyada yiikselise gegen dnemli bir sorun halini almistir. Bu nedenle
calisma, irk¢1 davranis bigcimlerinin topluma kazandirilmasmda medyanin giiciinii gdstermesi bakimindan
6nem arz etmektedir.

1. IRKCILIK

Irk kavrami {izerinde pek ¢ok farkli goriis olsa da genel olarak ayni1 soydan gelen, ayn1 dili ve
dini inanglara sahip insanlar1 anlatmak i¢in kullanilir. Senel’e (1984: 27) gére 1rk, insan tiirii ya da soyu
anlaminda kullanilmakta ayni zamanda fizyolojik 6zelliklere sahip topluluklar1 ve belirli tinsel niteliklere
sahip insanlar1 anlatmaktadir. Genel olarak irk, kategorik olarak hem "tlir" hem de "soy" anlamina
gelmektedir (Senel, 1984: 27).

Insanlar1 biyolojik 6zelliklerini dikkate almadan sosyal, ekonomik ya da ideolojik tutumlar
cercevesinde ik kategorilerine ayrilmasi irk kavraminin disina ¢ikilarak irker bir yaklasim kazanilmasina
yol acar. Birbirlerinden farkli fiziki 6zelliklere ve kiiltiire sahip farkli cografyalarda yasayan toplumlarin
kurmus olduklari iliskiler ozellikle de ticaretin etkisiyle birlikte birbirlerini kiyaslamalarina ortam
hazirlamis, deri rengi karsilastirma ya da siniflandirmada en gok kullanilan 6zellik olmustur. (Ozbek,
2007: 259). Irkeilik insanlar arasindaki esitligi yok sayarak, iistiin gordiigii irka yonelik haklar taniyarak
onlar1 ayricalikli kilar. Irk¢ilig1 olusturan temel siire¢ "6teki"nin yaratilmasidir. “Oteki” olan topluluk,
kendilerinin sahip oldugu olumlu 6zelliklerin disinda kalarak her zaman degismeyen olumsuz niteliklere
sahip olarak goriiliir. “Oteki’ne yonelik olusturulan 6nyargilar da wkcilik diisiincesini besleyen ve
olusturan diisiincelere hizmet eder. Siyasi ¢ekismeler, sosyo-ekonomik sebepler ve insanlar arasindaki
gelir dagilmi wrk¢iligi olusturan diger sebepler arasindadir. Biz ve 6teki karsitligi ve somiirii diizeniyle
hareket eden irkeilik ideolojisi kendisinden farkli olan, giigsiiz grup iizerinde tahakkiim kurarak
ilerlemesini siirdiiriir. Uzun bir tarihsel gecmise sahip olan irkeilik farkl iilkelere giderek oradaki halki
somiiren beyazlarin, varliklarini daimi kilmak i¢in kendilerini iistiin kilan ideolojiler yaratmalariyla
baglamustir.

Irk ile ilgili ilk bilimsel ¢alismalar 19. ylizyilin baglarina dayanmaktadir. Bu ¢alismalarin ortaya
cikma sebebi ise, Avrupa devletlerinin, bolge ve topluluklar: somiirgesi altina alarak olusturdugu bu yeni
diizeni hakl c¢ikarmay: istemelerinden kaynaklanir. Irk¢iligin 6nde gelen isimlerinden biri olan Kont
Joseph Arthur de Gobineau beyazlari zeki, ahlakli, tistiin bir irk olarak gérmekte, siyahlari ise ahlaksiz ve
diisiik kapasiteye sahip olduklarimi ifade etmektedir. Bu fikirler Apartheid, Ku-Klux-Klan ve Hitleri ve
beyazlarin herkesten daha iistiin olduguna inan topluluklar etkilemistir (Giddens, 2008: 533). Balibar’a
(2000: 25,26) gore;

"Irk¢ilik-gercek bir “biitiinciil toplumsal goriingii”-farklilik isaretlerinin (isim,
derinin rengi, dinsel ibadet) etrafinda eklemlenen ve korunma ya da ayrim hayalinin

Y

(toplumsal biinyeyi arillagtirma, “kendi”, “biz” kimligini her tiirlii melezlesme, karisma ve
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istiladan koruma zorunlulugu) zihinsel iirtinleri olan séylemlerde, temsillerde ve
pratiklerde (siddet, hor gorme, hosgoriisiizliik, asagilama, sémiirii bigimlerinde) kayithdur.
Béylece (psikolojisi, saplantili  karakter yapisimn ama aym zamanda “akildist”
celisikliginin  anlatimina baglh olan) kimi duygulamimlar diizenler; bunu, onlara
“nesne”leri agcisindan oldugu kadar “ozne leri agisindan da kliselesmis bir bicim vererek
yapar

Diinya barigmi tehdit eden irk ayrimmin niteliklerinden biri onun keyfiligidir. Bir irk1 ya da
bireyi Ozellikleri ne olursa olsun baska bir irka mensup olmasi kisacasi “Gteki” olmasi ayrimciligin
yapilmasi igin yeterlidir. Ayrica irk ayrimi hem insanlar arasindaki esitligi hem de firsat esitligini yadsir.
Boylelikle somiirge altindaki gruplara ya da halklara insan ve doga kaynaklarini gelistirmeleri engellenip,
somiirgecilerin ihtiyaglar1 6n planda tutulur (El-Kasim, 1982: 11). Irk¢ilig1 "modern bir silah" olarak
goren Bauman ise kavrami modernizm ile iliskilendirmektedir. Insan1 ve akli 6nceleyen bir ¢ag olan
modern donemin getirdigi kosullar sinirlar1 kolayca asmay: saglarken, diger taraftan smirlari ¢izerek onu
keskinlestirmeye gerek duymustur (Bauman, 1995: 90). Aydinlanma anlayigina gére her seyin anahtart
akil olarak goriilmiis, doga ve insana dair her seyin bilim yoluyla ¢6ziilebilecegine inanilmistir. Linnaeus
insanlar1 hem fiziksel hem de karakter ayrimi yaparak ilk kez insanlar1 irklara goére ayirarak
siniflandirmigtir. Bu siniflandirmanin olusumu ise modernizme ve onun bilim anlayigina dayanir.
Diinyanin cografi, ekonomik ve toplumsal yapisindaki degisiklikler, irk¢iligi da kapitalist diizen
igerisinde maddi bir bigime doniistiirmiistiir. Bu noktada kapitalizm i¢in énemli olan sermaye birikimini
artirmak ve emek giicii maliyetini diistirmektir. Zamanla etniklesen isgiiciine yonelik amag ve islevler
ayn1 kalirken, farkli insan gruplar1 hiyerarsik diizenin isteklerine, zaman ve mekana gore degiskenlik
gostermis, bazilart yok olmus bazilart yeniden olusmustur. Fakat kapitalist diizenin devami igin her
zaman bir "zenci" vardir. "Eger ortada hi¢ siyah yoksa ya da bu rolii oynamak igin sayilart yetersizse
“beyaz zenciler” icat edilebilir" (Wallerstein, 2000: 45,46).

Irk¢iligin gegmisten bugiine varligim siirdiiriiyor olmasindaki sebepler ise; bu kavramin iretilip
yayginlastirilmasi, irk {izerine yapilan bilimsel kuramlar, Avrupa'nin beyaz irkin diginda kalanlar1 diisiik
seviyede gorerek bu diigiince dogrultusunda kurduklart sémiirii diizeninin normallesmesi ve beyaz irkin
gocmenleri bir tehdit olarak gérmeleridir. Bu durum &zellikle medyanin etkisiyle gogmenleri olumsuz
olarak goriilen pek cok seyin hedefi haline getirmistir (Giddens, 2008: 541). Uciincii Diinya iilkelerinden
politik, ekonomik ve savas gibi sebeplerle go¢ etmis insanlarin orada yasayan yerli halki olumsuz yonde
etkiledigi, kimliklerini bozdugu seklinde daha cok kiiltiirel ayrimciligin oldugu bu yaklasim yabanci
diismanligint yaratmaktadir. Ancak bu diismanligin hedefi olan gogmenler 6te yandan kapitalizmin
stirekliligini saglayan toplumun en alt tabakasindaki is giicii olarak kullanilmaktadir.

Irk¢iligin insanlar arasindaki esitsizligi yeniden {iretmesi yalnizca ayrimcilik, diigmanlik gibi
olumsuz duygulari ve sdylemleri iiretmesiyle kalmaz, nefret suclarina ve onun bir sonraki agamasi olan
soykirima kadar giderek telafisi miimkiin olmayan bir¢ok acinin ve 6liimiin yasanmasina sebep olabilir.
Tarihin en 6nemli rk¢1 olaylarindan birinin yasandigi Almanya'da Hitler’in uygulamis oldugu tistiin 1rk
politikasi yalnizca Yahudilere yonelik olmamis ayni zamanda istiin rk kalibina uymayan sakatlar,
escinseller, akil hastalar1, Cingenelere yonelik uygulanarak soykirim yapilmistir. Dolayisiyla tehlikeli bir
yerde duran rk¢ilik 6ncelikle sdylemsel pratiklerle insa edilir ve bir sonraki asamada dislayici ve siddet
iceren eylemlere déniiserek ideolojik bir boyut kazanir. Insanmn en énemli hakki olan yasam hakkini
elinden alabilecek kadar giiclii olan bu kavramin toplumlar arasinda hangi ayrimci kodlarla dayatildigi ve
normallestirilmesinde hangi etkenlerin rolii oldugunu anlamak gerekmektedir. Bu noktada medyanin
iiretmis oldugu sdylemler ve olusturdugu kodlar insanlarin zihinlerinde ayrimci tutumlara sebep olmakta
ve 1rk¢iligm tohumlar1 boylece yayillmaktadir.

2.MEDYA VE IRKCILIK SOYLEMI

Medya, cagdas toplumlarin en temel insani ihtiyaglarindan biri olarak kabul edilmektedir.
Gilindelik hayatin tim bilgisine kendi olanaklariyla ulasma giiciinden yoksun olan insan, bizzat
deneyimleyemedigi gergeklerin bilgisine erismek icin medyaya bagimli durumdadir. Medya, modern
toplumlar i¢in toplumsal olaylarin, durum ve kosullarin goriintir hale geldigi temel mecradir. Modern
insan, bilme ve anlama ihtiyacin1 medya araciligtyla gideriyor ve hatta bunun da 6tesinde medya ile
giilityor, egleniyor, kaygilaniyor ya da diisliniiyorsa en temel ideolojik birikimlerin ¢ikis noktalarindan
birinin medya oldugu rahatlikla séylenebilir. Iste bu noktada irkgilik ve ayrimcilik politikalarmnim
stirdiiriilmesinde medya hayati 6neme sahip olmaktadir.
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Irkgiligin siddet gibi tehlikeli boyutlara ulagmasi belirli siire¢lerin sonucunda gerceklesir. Her
zaman Oldirme ya da siddet gibi eylemsel durumlar yasanmasa da bu siireci hizlandiracak olan
diisiincelerin  olusmasinda ve giindelik hayatimiza girerek konusmalarimiza, davraniglarimiza
yerlesmesinde medyanin giicli g6z ard1 edilemez boyuttadir.

Adorno, Otoriteryen Kisilik Uzerine-Niteliksel Ideoloji Incelemeleri (2003) isimli kitabinda
“Ozne ancak, itaat ve boyun egmeden haz alarak, kendi toplumsal uyumuna ulasir” der. Bu betimleme,
¢alismani bu kismi igin ¢ikig noktasi olarak kullanilabilir. Modern insan, medyadan edindigi bilgilerden
hareketle kendisini ve gevresini anlamlandirmaktadir. Sundugu ileti dizileriyle genel-geger 6nyargilar ve
basmakalip sdylemler ingsa eden medya, ideolojik bir igleyisle bireylerin, dolayisiyla toplumun belirli
konularda fikirlerinin olugmasina vesile olarak itaati saglamaktadir. Medya, irk¢ilik ve ayrimcilik
konusunda trettigi klise iletilerle toplumlarin diisiinme bigimleri iizerinde hakimiyet kurmaktadir.
Irkgilik; gegmisten giiniimiize siiregelen bir davranis bigimi olarak etnik koken ya da iilkelerin geligmislik
diizeyleri fark etmeksizin her toplumda goériilen yaygin bir sorundur. Irk¢ilik ve ayrimcilik problemlerinin
¢Ozimii konusunda araci olmasi beklenen medyanim tutumu ise umut verici olmak bir yana dursun, daha
da koriikleyici seviyede olabilmektedir. Bir iktidar alani olarak medya, elinde bulunan giicle irkeilik ve
ayrimeilik politikalarinin yetistirildigi, sorunlarin daha da iginden ¢ikilmaz hale getirildigi temel bir
hegemonya arac1 olabilmektedir.

Irkeilik toplumun her seviyesinde galisir ve sonug olarak kitle iletisim araglarmin g¢ogunun
ciktilar1 yoluyla topluma niifuz eder (Thackara, 1979:109). Medya; sundugu haber, dizi, film, reklam gibi
cesitli iletilerle irk¢ilik ve ayrimeiliga dayali siddet ya da nefret sdylemlerinin(hatta belki eylemlerinin)
toplum nezdinde kabul edilir olmasmda 6nemli bir rol iistlenir. Medya, wke¢iligr kullanarak nefret
sOylemlerinin egemene doniismesine sebep olur ve bunun sonucunda toplumun kaniksamaya bagladigi
“kligeler” araciligiyla “dteki”lerin tanimlandigi bir diizene aracilik eder. Kliseler, basmakalip deger
yargilar1 toplumun bilincine yerleserek “bizden olmayan”larm “biz”e her yoniiyle bir tehdit olarak kabul
edilmesine sebebiyet verir. Boylelikle bireyler kendilerine ulasacak her tiirlii tehlike ihtimaline karsi
medyada insa edilen egemen sdylemlere daha da bagimli hale gelir (Coban, 2007:8). Birey i¢in kendini
giivende hissettigi tek alan kliselerin baskin oldugu alandir. Bu yiizeyselci bakis ve anlama bi¢imi birey
icin huzura ermenin anahtaridir. Bu baglamda birey, Adorno’nun ifade ettigi bigimde itaat ederek, boyun
egerek kendini topluma uyumlamis olur. Bu durumun disinda kalmak isteyen, baska bir gergevenin
olabilecegini dile getirenler ise birey igin ¢oktan “dteki” olmustur. “Oteki” olanin varligmni hissettirdigi
yerde kendini tehdit altinda hisseden birey ise daha saldirgan hale gelmektedir.

Medya irk¢1 sdylemleri hem olusturmasi hem de yeniden iiretmesi sebebiyle 6nemli bir inceleme
alanidir. Medya metinlerinde iletilen irk¢1 sdylemler izleyicilerin giindelik yasamlar: i¢inde dolasima
girmesi toplumda bu zihniyetin olusmasina ve sucglarin hatta soykirimlarin yasanmasina yol acabilir. Bu
nedenle medya bu gibi konularda 6nemli bir potansiyele sahiptir. Medyanin genis bir sdylem alani
sunmasi gerek gorsel gerekse sdylemsel ifadeleriyle 6teki gordiigii kesimi diglayarak ve toplumda da bu
fikirlerin yer etmesini saglayarak daha sinirli bir yapida gerceklesir. Ciinkii medya oteki gordiigii
topluluga fiziksel olarak bir zarar veremez ancak; buna aracilik edebilir. Bu nedenle sinirli olarak goriilen
medya daha fazla kisiye ulasmasi ve diisiinceleri etkileyen yapisinin ayrimciligi daha zararli boyutlara
tasimasi sebebiyle sinirsiz bir etkiye sahiptir (Celenk, 2010: 222).

Pankowski (2007), wrk temelli nefret sdylemlerinin yogunlugunun Holocaust’a sebebiyet
verebilecegini ifade etmektedir. Bu nedenle medyanin bu sdylemlerden soyutlanmasi, irk¢ilik ve
ayrimcilik igeren her tirlii faaliyetin medyada dolasimmin engellenmesinin gerekliligine dikkat
¢cekmektedir (Celenk, 2010:216). Medya, her sosyo-kiiltiirel seviyeden insanin faydalandigr kitle iletisim
araci olarak temelde var olan irke1, ayrimet, nefret temelli sdylemleri pekistirmekten ziyade toplumlari
birlestirici, farkliliklar1 zenginlik sayan, kucaklayici bir anlayisla hareket etmelidir.

3.REKLAM VE IRKCILIK iLiSKiSi

Tarihsel olarak bakildiginda irke¢ilik kitle iletisim araglarinin etkili bir 6gesi olmustur. Teknolojik
ilerlemenin medya araglarma etki etmesiyle beraber irkeilik {izerine yapilan propagandalar ya da ayrimci
fikirler iletisim araglariyla daha ¢ok insana ulasarak kendine sinirsiz bir alan yaratmistir. Gilinlimiizde
medyanin en o6nemli gelir kaynagi olan reklamlar hem 1rkgilik ve kapitalizm arasindaki iliskiyi
anlamamiz hem de reklamlar aracilifiyla irk¢iligin nasil yayildigini gérmemiz agisindan oldukga etkili
ornekler sunmaktadir.
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Kapitalizmin durmaksizin ilerleyisi ve bu ilerleyisi saglayan temel ara¢ konumundaki reklamin
irkeilik ve ayrimcilik sorununu kullanmasi esasinda tesadiif degildir. Irkgilik ve ayrimciliga dair
problemlerin tamamiyla yok olmasm istemeyen belirli giicler; kapitalist ¢gikarlarini siirdiirecek sekilde
reklam medyasinda bu unsurlart siklikla kullanmaktadir. Malcolm X’in soyledigi “Irk¢ilik olmadan
kapitalizm de olmaz” sozii kapitalizm ve irkgilik politikalar arasindaki ikircikli iliskiyi agiklamaktadir
(Young, 2000: 94; akt. Ozkantar, 2016: 42).

Reklamlarin gorsel ve isitsel zenginlige sahip yapist nedeniyle anlatim dilindeki ¢esitlilik hem
sOylemsel hem de gorsel boyutta izleyiciyi etkisi altina almaktadir. Reklamlarin igerikleri onlarin sahibi
olan reklamverenlerin degerlerini ve ideolojilerini yansitiyor olmasi sebebiyle verilen mesajlarin tiiketici
tarafindan igsellestirilmesine yol agabilir. Politikada, giindelik konugmalarimizda, kitaplarda, filmlerde
kisacast hayatimiza degen pek c¢ok seyde yer edinmis olan wrkgilik reklam sektoriinde de varligini
korumustur. Gill'e (2007: 79) gore, siyah kadinlar reklam igeriklerinde daha ¢ok "egzotik otekilik" ve
cinsellikle resmedilirler. Bunun yan1 sira reklam temalar1 Afrikali kadinlar cinsellikle, Asyali kadinlar1
ise cinsel itaat seklindeki kaliplarla temsil etmektedir.

Sekil 1: Dove’l;n Siyahi Kadin1 Beyazlastiran Reklam Kampanyasi
(http://www.simiyago.com/wp-content/uploads/2017/10/dove-irkci-reklam.jpg)

Calismamizda analize tabi tutulan ilk reklam filmi Dove sirketine aittir. Bu reklamin
secilmesinin nedeni Dove sirketi tarafindan yayimlanmasinin ardindan kisa siirede tiim diinyada irkgilikla
itham edilerek ses getirmesi ve yayindan kaldirilmasidir. Bahsi gegen reklam Dove sirketinin sosyal
medya hesaplar1 tizerinden yayinlanmigtir. Reklam filminde {i¢ farkli ten rengine sahip ii¢ kadin
goriilmektedir, kadinlarin iizerindeki koyu renkli kiyafeti degistirmesi Dove iirtinii kullaniminin kisiler
iizerindeki degisme etkisiyle bagdastirilmistir. Koyu ten rengi koyu renkli kiyafetle 6zdeslestirilmistir.
Kiyafet degistik¢e kadin da, tenin rengi de degismektedir. Siyahi kadin Dove iiriintinii kullanarak beyaz
bir kadina déniismektedir. Bu da iiriiniin tiiketiciye ne vaat ettigini gdstermesi i¢in yapilmus bir tercihtir.

Reklami yapilan iiriin cilt temizlik @iriinii oldugundan siyahi derinin kirli oldugu, temizlenmeye
ihtiyaci oldugu algisi olusturulmaya galigilmistir. Dove kullanildikga kirliligi sembolize eden siyahi deri,
yerini temizligi imgeleyen beyaz deriye birakmakta; kisacasi reklam kullaniciya siyahi ten rengini beyaz
tene doniistiirecegini vaat etmektedir. Uriiniin temizleme giiciinii vurgulamak igin yapilan ten rengi
benzetmesi ile reklam 1rk¢1 bir boyut kazanmis ve markanin iceriginin kaldirmasiyla sonuglanmistir.
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Sekil 2: Vestel’in Siyahileri Kiiciik Diisiiren Irk¢i Reklam Filminden Bir Alinti
y
(https://www.youtube.com/watch?v=EOMvTIlobY 90)

Calisma kapsaminda incelenen bir diger reklam ise Vestel sirketi tarafindan ¢ekilmistir. Reklam
bir Tiirk sirketi tarafindan ¢ekilmis olmasi agisindan dnemlidir. Reklam altyazida Pasifik Okyanusu'nda
ilerledigi belirtilen bir geminin ekrana gelmesiyle baslar. Daha sonra beyaz tenli gemi calisanlar1 ve
huzurla igecegini yudumlayan kaptan gosterilir. Gemi okyanusta ilerlerken siyahi korsanlarin saldirisina
ugrar. Tedirgin edici miizik esliginde gosterilen goriintiilerde siyahi korsanlar tim gemiyi ele gegirir.
Siyahi korsanlardan biri beyaz tenli kaptanin igecegini kaba hareketlerle elinden alir ve sapkasmi
cikararak kendi kafasmna takar. Geminin yeni kaptani oldugunu beyan eder. Siyahiler mallarin nerede
oldugunu sorar ve beklenmedik bir sekilde Vestel robotlariyla karsilasirlar. Tedirgin edici miizik yerini
zafer ruhunu ifade eden melodiye birakir. Vestel robotlar1 gemiyi saldirganlardan temizlemeye baslar.
Robotlar korsanlardan birini yerde yuvarlarlar, bir digerine ¢celme takarak diisiiriirler, digerini ise denize
firlatirlar. Son olarak robotlardan biri kaptanin yerine gecen korsana diger tiim siyahilerin teslim
olduklarini gosterirler ve gittikce yiikselen zafer miizigi esliginde kaptana sapkasini iade ederler. Reklam
“Bizimki zorlu bir yolculuktu. Her zorlugu astik. 133 iilkede 150 milyon haneye ulastik. Tiirkiye ihracat
sampiyonu Vestel. Dost teknoloji...” kelimeleriyle son bulur.

Vestel reklam filmi diinyaya Vestel iiriinlerini ihra¢ eden gemiyi ve korsanlardan temizleyen
robotlart gostermektedir. Siyahiler ihracatin ve Vestel’in oniinde duran engel olarak sunulmaktadir.
Reklamdaki engelin siyahilerle sembolize edilmis olmasi, basarinin beyaz insanlarla temsil edilmesi
rkeilikla iliskilendirilmektedir. Siyahilerin {izerindeki kiyafetler kirli ve siyah, beyaz tenlilerin ise
kendileri gibi kiyafetleri de temiz ve beyazdir. Beyazlar iistiin ve giiclii olarak gosterilmistir. Saldirgan ve
karmasay1 yaratanlar1 gostermek icin siyahilerin tercih edilmesi siyah tenli bireylere yonelik “tehlikeli,
uzak durulmasi gereken bireyler” olarak kalip yargilarla kategorilestirmekte ve 6nyargilari beslemektedir.
Dolayistyla Vestel reklam filmi irk¢1 zihniyeti bu reklam araciligiyla topluma sunmaktadir.
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Sekil 3: Cin’de Cekilen Irk¢i Bir Deterjan Reklamindan Bir Gorsel
(https://mww.bbc.com/turkce/haberler/2016/05/160527_cin_irkci_reklam)

Cin’de cekilen ¢amasir deterjan1 reklam filmi de wrk¢1 bir tutum sergiledigi i¢in tiim diinya
genelinde tepki toplamistir. Reklam beyaz tenli bir kadinin gamasir makinesine kirli gamagirlari tek tek
yerlestirmesiyle baglar. Sonrasinda yiiziine yer yer beyaz boya siiriilmiis, istiindeki beyaz kiyafeti
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kirlenmis siyahi bir erkek gosterilir. Islik ¢alarak kadina yaklasir, Kadin ise onu yakalayip makineye atar.

Eglenceli miizik esliginde reklami yapilan deterjanin kutusu ekrana gelir, birka¢ saniye sonra kadin

makinenin kapagini actiginda iceriden beyaz tenli, temiz kiyafetli bir erkek c¢ikar. Kadinin yiiziinde

memnuniyet ifadesi belirir, erkek goz kirparak deterjani kadina uzatir.

Deterjanmn kiyafetleri ne kadar iyi temizledigini gostermek icin Siyahi bir erkegin beyaz bir
erkege doniistiiriilmesini metafor olarak kullanan markanim insan haklarini gozetmedigi goriilmektedir.
Siyah tenin kirli kiyafetle, beyaz tenin ise temiz kiyafetle es tutulmasi ve siyah tenin kirli olarak
sunulmasi markanin ayrimcilik yaptigimi gozler oniine sermektedir. Reklam beyazligin sadece kiyafetler
igin degil, wklar i¢in de olumlu oldugunu gostermekte irke¢ilik ideolojisi reklam araciligiyla
tiretilmektedir.

SONUC

Irkeilik insanlar arasinda etnik, sosyal, kiiltiirel siniflandirmanin, esitsizligin ve ayrimciligin
yapildig1, diinya barismi ve insan onurunu zedeleyen bir diislincedir. Calisma, wrk¢iligin medyada
gOriinlirligiini reklamlar iizerinden ele almaktadir. Reklamlar hem toplumsal siireglerin etkileriyle
tretimini gerceklestirir hem de yarattigi iceriklerle toplumu etkilemektedir. Bu nedenle reklamlarin
topluma verdigi mesajlar 6nem arz etmektedir. “Dove, Vestel ve Qiaobi” markalarmm medya analizinin
yapildig1 bu ¢alismada, markalarin insanlar1 ten renklerinden 6tiirii ayirarak dislayict bir igerik sundugu
goriilmektedir. Tanmitimi yapilan iriinlerin 1rkcilikla 6zdeslestirilerek sunuluyor olmasi {irlinii alan
tiiketicinin de bu zihniyeti kabul ettigi algisin1 yaratmaktadir. Bu yaklagimla tiiketiciye sunulan {iriiniin
satis basarisi ve ayn1 zamanda giindelik hayatimiza giren bu tirtinlerle irkcilig1 olusturan ayrimer fikirlerin
kolayca yayilmasi kagmilmaz olmaktadir.

Televizyon ya da internet araciligiyla herkese ulasan bu reklamlar 6zellikle cocuklar tarafindan
da izleniyor olmasi ayrimci ve Onyargili diisiincelerin zihinlere yerlesmesini saglamaktadir. Gegmisten
giiniimiize varligini koruyan wrk¢iligin kendini goriiniir kildig1 alanlardan biri olan reklamlar ile kolayca
evlerimize kadar girerek hem gorsel ve isitsel olarak verdigi mesajlarla zihinlere yerlesmekte hem de
satin aldigimiz iiriinlerle rk¢i nefreti yaydigi goriilmektedir.

Medyanm 1rk¢t sOylemlere karsi yeteri kadar giicli duramamasi sorunun ¢oziime
kavusturulamamasinda etkili olmaktadir. Reklamlarin bu problemin ¢6ziim siirecine déhil olmak yerine
bazi orneklerle ayrimei yaklasimi destekleyici tutum sergilemesi problemi canli tutmaktadir. Caligma
sonucunda sunulabilecek Oneri; markalarin daha fazla tiiketiciye hitap etmek icin daha ¢ok kisinin
dikkatini ¢ekmeyi planlarken bireylerin en temel haklarin1 zedeledigini hatirlamasi ve kapitalist ¢ikarlar:
bir kenara birakarak etik bigimde hareket etmesi gerekliligidir. Bu konuda en biiyiik sorumluluk ise
reklam kuruluglarini denetim altinda tutmasi gereken yetkili mercilerdedir. Ancak gerekli denetim
mekanizmasi saglandig1 takdirde bu sorunlarin 6niine gecilebilecektir.
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