DiL ve CiNSIYET: REKLAM DiLi ¢OZUMLEMESI
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Bu yazi kadin ve erkeklerin dil kullamimlarindaki farkliliklar lizerinde durmak ve
bunlar: 6rneklemek yerine, bu farkhilklann neden varoldugunu, dil ve toplum yapisi
arasindaki iliskiyi, erkek ve kadimin dili nasil kullandiklannin onlarin toplum igindeki
rollerini, kisiliklerini ve kimliklerini nasil gekillendirdigini tarusmaktadir. Caligmanin bir
diger 6nemli amact da kullandigimiz dilin gevremizdeki toplumsal diinyay: anlamamizi.
birbirimizle olan iliskilerimizi, toplumsal kimliklerimizi nasil sekillendirdigini
vurgulamaktir. Cinsiyet ayinmmna dayal dil kullaniminin kadinlarin toplum icindeki
ikincil konumlarinin yansitilmasinda ve siirdiiriilmesinde ne kadar etkili oldugunu
gostermektir. Dil ve cinsiyet iliskisinin agiklanmaya galigildigs ilk béliim daha gok dilin
toplumdaki cinsiyet aymmeiliginin ve buna bagh olarak toplumsal cinsiyet rollerinin
tiretilmesinde ve yerlestirilmesinde oynadi@: rol lizerinde duracaktir. Bu baglamda dil ve
cinsiyet iliskisini agiklayan iig temel yaklagim incelenecek ve tartigilacakur. Bir toplumsal
kurum olan medyay: ele alan bir sonraki bélimde medyanin kadmnlarla ilgili cinsiyetgl
tektipler iirettigi, sundugu ve bu gésterimlerin de kadmlann ataerkil toplumdaki ikincil
konumlarini pekistirdikleri savi ileri siiriilecektir. Reklam sdyleminin elestirel
¢Oziimlemesi ile bu durum drneklenmeye ¢alisilacakur.

Dil ve Cinsiyet
Dilin toplumsal cinsiyet ayirimlarinin olusmasindaki roliind incelerken sanirim
dilin “bir iletisim araci” oldugu tamimlamasindan Gteye gitmemiz gerekiyor. Dilin
yasantimizda ¢ok énemli bir yer tuttufunu hepimiz biliriz. Ancak, dilin nasil isledigi.
insanlarla iliskimizi nasil etkiledigi konularinda pek fazla diigiince iiretmeyiz. Bir anlamda
dilin giiciinii nemsemeyiz. Dili giinlik yagantimizda yerine getirdigi islevlerle
degerlendiririz. Oysa dil toplumsal gii¢ dagiliminin iiretilmesinde, siirduriilmesinde ve
yeniden sekillenmesinde en etkili araclardan birisidir. Gokberk e (1997:69-71) gbre
.. dili bir kez edindik mi, o artik iizerimizde bizi belirleyen bir gii¢ olur. Dile
seklini veren biz degilizdir; o bizi sekillendirir. Dilin Gzerimizdeki etkisi,
hepimiz icin gecerliligi olan diigiincelerden ve dogrulardan cok daha giicliddr. ...
Dil bizim iizerimizde bir giictiir; diisiinmemizi. degerlemelerimizi belirleyen bir
giigtiir. Biz onu hazir buluruz, yapist iginde bilyiylip gelismekle kendimizi ona

gore bicimlendirmis oluruz.
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Yagaminuzda bu denli etkili olan dil cinsiyetle ne tiir bir iligki igerisindedir? Erkek
ve kadinlarin farkli dil davraniglan i¢inde olmalari ne gibi bir iglev gériir? Oncelikle
cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlarina bir bakmamiz gerekebilir,

Simone de Beavoir “The Second Sex” adli kitabinda “kadin olarak dogulmaz,
kadin olunur” der. Boylece cinsiyetin biyolojik yapilanmasindan ¢ok toplumsal
yapilanmasima dikkat ceker. Gergekten de insan dogdugunda cinsiyetine Ozgii davranis ve
tutumlari beraberinde getirmez, daha sonra 6grenir. Baska bir deyigle, insanin erkek ya da
kadin olmas: yalnizca biyolojik bir gerceklik degildir. Aym zamanda iki toplumsal
gruptan birinin iiyesi olmasini saglar. Béylesi bir iiyelik de beraberinde toplumsal,
ekonomik ve politik sonuglan da getirir. Kadin ve erkekler ¢ocukluk donemlerinden
baslayarak farkh sekillerde biiyiitiiliir, ilerideki toplumsal rolleri i¢in hazirlanirlar. Evde,
iste, okulda farkl seyler beklenir onlardan.

Harding (van Zoonen 1997) toplumsal cinsiyeti cinsiyet faklihgimm dogal bir
sonucu ya da bireylere kiiltiirden kiiltiire farkli bigimlerde atfedilen basit bir toplumsal
degisken degil, iginde insanlarin diigiindiikleri. toplumsal etkinliklerini diizenledikleri
analitik bir siniflama olarak tanimlar.

Toplumsal roller bu rollere uygun dil kullanimini da mi kosulluyor, yoksa dil bu
rollerin sekillenmesinde bir arag m1 ikilemini yansitan ve dil ve cinsiyet iligskisini
agiklamaya caligan 3 temel goriis vardir:

1. Dil toplumsal boliinmeleri ve esitsizlikleri sadece yansitir.
Coates’a gore (1986:p.vi)
Dilsel farkliliklar sosyal farkliliklarin yalmizea bir yansimasidir. Toplum kadmn ve

erkegi farkli -ve esit olmayan- gordiikge, kadin ve erkeklerin dil
kullantmlarindaki farklihiklar da siirecektir,

Bu gdriise gore dil toplumsal esitsizligin nedeni olmaktan ¢ok bir semptomudur.
Dil kullamiminin cinsiyete bagh olarak farklilik géstermesi erkek ve kadinlarim farkls
toplumsal deneyimlerinin bir yan etkisidir.

Graddol ve Swann (1989:136) bu yaklagimin daha ¢ok dilbilim egitimi géren
arastirmacilar tarafindan onaylandigini belirtir. Dilbilimciler bir dilin baska bir dilden
daha iyi, yeterli ya da daha kotii, yetersiz olamayacagini savunurlar, Tim diller
kullanicilarimin iletmek istedikleri diigiince veya anlami ifade etmede kullanilabilirler,
Dolayisiyla, dil kullanicinin diisiincelerini hi¢ bir gekilde sinirlayamaz, Kullanicilar
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toplumsal ve biligsel gereksinimlerine gore dile yeni sozciikler ekler, eski sézciiklere yeni
anlamlar yiiklerler. Bagka bir deyisle, 20.yiizyilin baglarindaki antropolojik ¢aligmalara
gonderme yapan bu yaklagim dilin kullanicilarinin iletisim gereksinimlerini karsilamak
lizere siirekli bir evrim i¢inde oldugunu savunur.

Toplumun yapis: ile dil kullanimina iligskin yapilar arasinda giiglii bir bagin
varhgini 6ne siiren bu gdriigiin en fazla elestiri toplayan vonii yalmizca bu saptama ile
yetinmesi. bu bagin nasil ortaya cikni@r, nasil yeniden iiretildigi konusunda agiklama

getirmemesidir.

2. Dil cinsiyet ayirimciligini yaratir.

Bu ikinci goriis dilin toplumun yapisini yalnizea yansitan bir ayna olmadigini ileri
strer. Aksine dil toplumsal bélinmelerin ve esitsizliklerin olugmasinda ve
stirdiirilmesinde etkin rol oynar. Insanlar farkh dil kullanimlarimn farkina vanrken ayni
zamanda da i¢inde yasadiklari toplumun kiiltiiriindeki cinsiyete dayali ayinmlar da
gozlerler. Fiziksel ve toplumsal cevrelerini bu ayinmlarin isiginda degerlendirmeye.
anlamlandirmaya baslarlar. Dolayisiyla bireysel yasanumiz ve kisiliklerimiz dilimiz ve
icinde bulundugumuz séylemlerle sekillenir. Ornegin. basin yayin kuruluslarinda
onyargils cinsiyet ayinmeih@ giiden dil kullammimin sikhik derecesi toplum iginde erkek
ve Kadin rollerinin tanimlanmasinda etkili olur. Dil masum bir iletisim arac: olmakian
¢ikar. cinsel esitsizligin olugmasinda ve siirdiiriilmesinde etkin bir rol iistlenir.

Bu goriis Whorf (1956) kuramina génderme yapar. Whorf dilin diisiincenin
sintrlaring belirledigini ve konusmamizda fiziksel ve toplumsal gercekligi nasil
algilayacagimizi yapilandirdigini iddia eder.

3. Dil ve toplumsal yap arasinda karsihkh bir iliski vardir.

Bu gériis yukanda belirtilen iki yaklasimin bir uzlasmasi olarak degerlendirilebilir.
Bagka bir deyisle, dil toplumdaki yerimizi yansitmakla kalmaz ayni zamanda o yerin
yaratilmasinda da rol oynar.

1970°1i yillar1 baslarinda dil ve cinsiyet iizerine yapilan ¢alismalar bu goriisle
baglantli olarak toplumsal davramislarin organizasyonunda dile merkezi bir yer verdiler.
Christian-Smith (1989), 6rnegin. romantik agk kitaplarinda cizilen kadin tiplemesinin
kadina stirekli aym rolii yiikledigini sdyler: Kadin tiiketicidir, kendisini erkek i¢in
giizellestirmeye ¢aligir. Bu yolla kadim gelecekteki es ve anne rollerine haziriar.
Dolayisiyla geleneksel is boliimiinii yeniden iiretir.
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Metinlerin igerik kadar bigimsel &zellikleri de dilin cinsiyet ayinmeiligini nasil
pekistirdigini 6rnekler. Segilen isimler, sifatlar, etken ya da edilgen yapinin tercihi kadinin
toplum igindeki konumunu “dogal ve verili” gériinmesini saglayabilir. Omegin Cameron
(1990:16-17) iki Ingiliz gazetesinde aymi haberin verilis tarzlarin: dilsel acidan inceler.
S6z konusu haber kadina ydnelik bir tecaviiz olayidir. Her iki gazetenin habere yer
verirken sectigi tarz ve dil secimleri gergekten ilgingtir. Tecaviiz eylemi bir erkegin baska
bir erkegin namus ve iffetine yonelik islenmis bir suc olarak irdelenir. Karisiun tecaviize
ugramasindan erkegin nasil etkilendigi ve aci gektigi 6n plana ¢ikarilir. Magdur durumda
olan kadin degil, tecaviizii seyretmek zorunda birakilan erkektir. Erkek iki gazetede de
ozne durumundadir. Tecaviize ugrayan kadin kendisine ancak ciimle sonunda erkegin
karis1 olma sifatiyla bir yer bulur ciinkii haber kadinin degil karis: tecaviize ugrayan erkek
goriis acisindan yazilmistir.

A man who suffered head injuries when attacked by two men who broke into his
house in Beckenham, Kent, early yesterday, was pinned down on the bed by
intruders who took it in turns to rape his wife. (Daily Telegraph)

[Diin erken saatlerde Kent, Beckenham'daki evine zorla giren iki adam tarafindan
ugradigr saldinda bagindan yaralanan adam sirayla karisina tecaviize eden iki
saldirgan tarafindan yataga baglandi. ]

A terrified 19-stone husband was forced to lie next to his wife as two men raped
her yesterday. (Sun)

[Korku igindeki 110 kiloluk koca, iki adam karisina tecaviiz ederken yaninda
yatmaya zorlandu. |

Bu caligmalarla érneklemeye calistigimiz gibi dil yalmzea insanlarla iletisim
sagladigimiz bir arag degildir. Dinamik bir yapisi vardir. Bu yapinin da ancak dilin sézlii
ve yazili metinlerle ve bu metinlerin yansittigi ve bicim verdigi toplumsal pratiklere
bakilarak incelenebilecegi gériisiindeyiz. Metinleraras: bir sdylem ¢oziimlemesi ile
anlamin dil aracilifiyla nasil iletildigi, boylece toplumun ideolojisini aciga cikardigim
gosterebiliriz.

Ideoloji kavraminin tartigiimasinin bu yazmin siurlarin agtigr agikur. Ancak su
kadarini s6yleyebiliriz ki, ideoloji belirli bir toplumda insanlarin davramslarina yon ve
bicim veren anlam kaliplari ya da “ortak duyu™ olarak nitelendirilen yamlsamalar olarak
tanimlanabilir. Eger yonetici simifin fikirleri ortak duyu olarak kabul edilirse. bu sinifin
ideolojik hedefleri gergeklesir ve ideolojik isleyis gizlenir. Omegin, toplumumuzda cocuk
bakiminin en iyi kadmlar tarafindan yapilabilecegi diistincesi erkek egemen bir séylemin
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olusturdugu bir ortak duyudur. Bu yolla kadinlarn asil gorevlerinin gocuk bakmak ve
evde oturmak oldugu diisiincesi vurgulanir. [letisim icerisinde ylesine siklikla kullanilir
ve yaygin hale getirilir ki kadinlarin kendileri tarafindan da “dogal” gériiliir ve hakli
bulunur. Fiske'nin deyimiyle, “ortak duyuya gésterilen riza anlik bile olsa hegemonyanin
bir zaferidir” (1996:226). Boylece ortak duyu gocuk bakiminin hem anne hem de baba
tarafindan yapilabilecedi bicimindeki olasi anlam iiretimini engellemis, toplumsal cinsiyet
rollerinden birini pekistirmis olur.

ideolojiler, kiiltiirel degerler ve inang sistemleri giiciin kimde oldugu ile yakin bir
iliski icerisindedirler. Yonetici simf ideolojiyi aktaran ve toplum iginde yayan temel
araclan kontrol ettigi igin yonetilen simifin kendi ikincil konumunu “dogal” ve dolayistyla
hakli gérmesini saglayabilir (Fiske 1996). Bu araclarin icerisinde en etkili olanlar da
egitim sistemi, siyasal sistem, hukuk sistemi ve basin-yayin kuruluslaridir.

Medyada Kadin

Medyanin cinsiyet rolleriyle ilgili 6n yargilarin dogal ve verili goriinmesindeki
roliinii irdeleyen calismalar son yillarda kadm hareketinin etkisinin yayginlagmastyla
birlikte bir artig gosterdi.. Saktanber (1990) kadinlar lizerine soz soylemenin yayginlagu@
son yillarda. sézde ve goriiniirlikteki cogalmanin toplumda kadinlarin ikineil
konumlarni déniistiiriicti. furkli deger ve normlari yerlestiren bir bicim almadigna dikkat
cekmektedir. Tam tersine. Saktanber, bu sozdeki acilmamin kadinin cinselliginde

odaklandigmi ileri siirer. Bir anlamda

.. kadinlar medyanin cesitli alanlarinda kendi seyrediliglerini seyrederlerken, bir
yandan da onlardan talep edilen “ideal” kadinin ne oldudu gdsterilir ve onlara
kendini benim sevdigim gibi sev, benim istedig@im gibi ol denir (Saktanber
1990:213).

Medya kadinlarla ilgili ideolojik agidan carpitilmis oldukca sinirh sayida
basmakalip imgeler kullanmaktadir. Bu imgeler. kadmlann bagimhiligint ve ikincil
konumlarim pekigtiren bir ideolojiye hizmet etmekte ve kadinlarm eve ve aileye iligkin
rollerinin dnceligini vurgulamaktadirlar. Kadinlar ya bir ailenin icinde gosterilmekte ya da
bir erkekle iliskileri agisindan tartisiimaktadirlar. Bunun etkisi. kadinlart ebedi bagimlilar
olarak sergilemek seklinde ortaya cikmaktadir ve kadinlar nadiren bireyler olarak
haberlere konu olabilmektedirler. Bu tiir bir ele alig tarzimn cinsiyet esitliginin geligimini

engelleyici bir iglev gordiigii agikur.
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Toplumbilimeiler gelismis sanayi toplumlarindaki medyanin egemen gruplarin
¢ikarlar dogrultusunda hareket eden ideolojik araclar oldugunu belirtirler, Medyanin
tutumlarr bi¢imlendirme ve etkileme giicii konusunda hangi goriisii paylasirsak
paylasalim, yaygin bir bicimde kullanilan kadinlik kaliplarinin varolan tutumlari
pekistirmede Snemli bir rol oynadigim gérebiliriz.Kadinlarla ilgili imgelerin sinemada,
edebiyatta da kullanimasina karsin, medyanin cok sayida izleyiciye ulasma giicii
diisiiniildiigiinde bunlanin medyada kullamnunimn daha énemli oldugunu diisiiniiyoruz.

Medyada kadmla ilgili en basmakalip imgeler kullanilan bélimler reklam ve kadin
sayfalaridir. Bu nedenle, bu galisma dil ve ideoloji, dil ve cinsiyet, dil ve ikna arasindaki
iligkilerin reklam séylemlerinin incelenmesi yoluyla aciklanabilecegi goriisiinden yola
cikarak. reklam dilini ¢éziimleyecektir.

SIMDI BIR REKLAM ARASI VERIYORUZ

-..reklam imgeleri uzak bir istasyona kosan hizli trenler gibi durmaksizin
oniimiizden geciyormus izlenimi birakir. Biz dururuz, onlar hareket eder -gazete
atihnerya, televizyon programi bitinceye ya da reklam afisinin iistiine yenisi
yapistirilincaya dek boyle siirer gider bu (Berger 1986:130).

Reklamin korkung bir etkileme giicti vardir; reklam ayni zamanda cok onemli bir
siyasi olgudur. ...Reklam ele gecirme giiciinden bagka giic tanimaz. Biitiin 6biir
insan yetileri, ya da gereksinmeleri bu giiciin buyruguna verilmistir. Tiim umutlar
toplanmus. birbirine uydurulmus, vakimlagtirlmigtir: sonunda yogun ama belirsiz,
biiyiilii ama yinelenebilir bir umut sunulur her iiriinle birlikte (Berger 1986:153).

Her tiirlii tirlinii ya da hizmeti satabilmek amaciyla reklamlarda cinselli ge, ozellikle
kadin cinselligine gittikce daha sik bagvurulmaktadir. Her konunun kadin bedeni ile
anlatilabilecegi diigiincesi basit bir cinsiyetci tutumun Stesine ge¢mektedir aslinda, Béyle
bir kurgu kadina cinselliginin disinda herhangi bir kimlik tamimamak anlamina gelir
(Saktanber 1990). Bir anlamda reklamlarda kadin cesitli metalarin dzellikleriyle
Ozdeslestirilir.

Magazin reklamlarinda 6zenli anne, deterjan reklamlarinda titiz ev kadmni. banka

reklamlarinda giileryiizlii memure, modern ev arac gerclerinde ¢agdas is bilir

kadin, motoryad: reklamlarinda akici, atesli bir malzeme, araba reklamlarinda
aracin erkeksi ¢ekiciliginin biiyiisiine kapilmig bir disi. kisacas her durumda
kullamima hazir, kendisine her tiir anlam atfedilecedi esnek bir malzeme olan
kadinlar kurugulanan &zellikleriyle pazarlanan mali. hizmeti tariflerler (Saktanber
1990:226-7).



Reklam ve dil iligkisi tizerine yapilan ¢aligmalara bir goz atufimizda ise,
reklamlarin incelenmesinde dilin iiretimi ve bu siireci etkileyen etkenler iizerinde fazla
durulmadigimi gérmekteyiz. Daha gok bigimsel dilbilim alaninda incelemeler
vapilmaktadir. Ancak son yillarda metinlerin incelenmesinde bu yap:i ve anlam
¢oziimlemelerinden uzaklas:ldigmi, metnin iglevinin 6n plana giktifim gdriiyoruz. Yine de
bu islevin hangi toplumsal ya da sivasal amact giittiigii arastirma konusu yapilmamistir
(Cook 1992:xvi1)

Bu vazida reklam metinlert sdylem ¢dziimlemesi yontemlerinin kullaniimass ile
incelenecektir. Baska bir deyisle, yalnizea yapilan dil tercihleri degil, iletisimin hangi
baglamda yapildigt, kimin kiminle iletigime girdigi ve nedeni, ne tiir bir toplumsal yapi
icerisinde bu iletigimin yer ald:g:, ideolojik yonii, kullanilan aracin cinsi {gorsel, igitsel
vb.) arastinlacaktir. Ciinkii pek cok reklam érneginde resim ve miizik iletisimin Gziini
olusturmakia, bilgiyi iletmekte ve ikna etmede zaman zaman dilin giiciiniin Otesine
gidebilmektedir. Dolayisiyla yalmzca reklamin dilsel 6gelerine bakmak coziimlemeyi
eksik birakacaktur.

Bu calismada incelenen reklam 6rnedi televizyondan alinmustir. Bu nedenle basih
reklamlardan tarkli bir yaklasim gerektirmektedir. Ozellikle resimlerin hareketliliginin ve
miizigin siirekliliginin yaziya dokiilmesi gerekmektedir. Asagida secilen reklam drmeginde
(AYMAR-Muifaktaki vardumerniz) kulluntlan sdzciikler ve eslik eden miizik ve resimler

belirtilmistir:
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Stzler Resimler
SAHNE I

Kadin mutfakta gériiliir,
Herkes ac gelecek Geleneksel ev kadini tipi.Onliik

takilmug. Endiseli bir yiiz. Sorun
ne yemek pisirilecedi.

Telaglanmayin Nilgiin Hamim. Canlandirilmig Aymar figiirli Kiiciik

acthisima buyurun. Huzurlanmizda Aymar’m agiligtn yapar.

yeni Aymar yag. Kirmiz: Kadife 6rtii kalkar

Aaa.. Paketin cok giizel. Yakin planda kadimn sagkiniig
verilir.

Lezzetim de iddiali. Figiir yalnizca paketin degil

icindeki tirliniin de kaliteli
oldugunu vurgular.

Oyleyse zor bir yemege var nusin? Yaki planda kadm Aymar’a
meydan okur.

Su béregi.. Aymar meydan okumaya zor
olarak bilinen bir yemekle
karsilik verir.

Aymar..iftar sofralarimizin veni Reklamu sunan bir erkek sesi. lezzeti
Ramazan giinlerini cagristiran
klasik bir miizik eslik eder. Hamur
acilma sahnesi ekrana girer.
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SAHNE IT

Yemek masasy. Tiim aile birarada gosterilir.Erkek, bir erkek ve bir kiz gocugu,
anne servis icin ayakta. Bir babaanne ya da anneanne. Su béredi servisi
yakin plana alinir.

IThmmm. Olmaz bdyle sey. Koca su boregini agzina alir almaz
yiiziinde saskinlik ifadesi yerlesir.
Lezzet inantmazdir.

Sahura da ayirdin mu kizim? Evin yash {iyesi.Beyaz ortiilil, nur

yiizlii ve yarim gézliiklii. Tonton bir
nine tablosu cizer.

SAHNE III

Kadin yine mutfakta. Kahve pisiriyor. Mutlu bir yiiz. Giysi daha giizel goriiniimli
Inci kolye takilmug. Sag yapilmis.

Senin yerin artik benim mutfagim [yi bir ev kadin1 pozisyonu. Mutlu
ciinkii pisirdigi yemek begenilmis.

Sizin yeriniz de benim kalbim Figiir hayranlik dolu bir ses tonu
ile konusur.

Aymar. Mutfaktaki yardimeiniz. Logo ekrana gelir.Sunucu erkek

sesi. Uriin yakin planda goriiniir.

Coziimlemeye en gdriiniir olanla baglayabiliriz. Dilsel ipuglarindan yola cikarak
gostergeleri anlamlandirmaya gidebiliriz.

Bu reklamn en goriiniir boyutu, dolayisiyla Althusser(1971) ve Gramsci'nin
(1971) de belirttigi gibi, en biiyiik kiiltiirel anlamin yattig1 boyut kadimin  toplum ve aile
icindeki yeri ve rolii vurgusudur. Reklamdaki kadin karakterin

“Herkes ac gelecek™

“*Senin yerin artik benim mutfagim”



sozleri kaduin konumunu bagka hig bir agiklamaya gerek kalmadan belirler, Ev buna gore
kadinlarin dogal mekanidir. Evde cocuk yetigtirmek ve kocalarna bakmak isini iistlenir
kadinlar. Erkek de “dogal olarak” ekmek parasi kazanmak i¢in disarida caligsmak
durumundadir. O halde kadin isten /okuldan eve yorgun donen eg/cocuklarina vemek
hazirlamak zorundadir. Béylece kadinin “ne yemek yapacagim?” telasina kapilmas:
izleyiciye valmzca “dogal” degil aym zamanda “adil” de goriinlir. Erkek ekmek parasi
kazaniyorsa kadin da evde kalip ona hizmet edecektir. Adil bir is bolimii. Boylece daha
dnce sdziinii ettigimiz ortak duyu ideolojik islevini goriir ve erkeklerin cikarlarina hizmet
eder ve siyasal etkilerini ustalikla gizler.

Aymar’i temsil eden tipleme ile kadin arasimda gecen asafidaki dialog ise
reklamlarin ticari nedenlerle siirdiirmek zorunda kaldiklar: profesyonel ev kadini imgesini

vurgular:

Kadin : Aaa.. Paketin ¢ok giizel.

Aymar : Lezzetim de iddiali.

Kadin : Oyleyse zor bir yemege var misin?
Aymar : Su boregi

Amac kadinlarin 8ziinde aym olsa da farkl sunuluy bicimlerindeki paketler
arasindan se¢im yaparken manukl davrandiklaring distindiirtmektir. Kadimin alicr réliinde
evici uzmanhidini ve tiiketici rasyonelligini ima eder. Ashnda kadiimn Aymar’in su béregi
ile marifetlerini bir anlamda kanitlamasint istemesi de ayni sekilde yorumlanabilir, Smith
(1997)’e gore bu tiir imalar cinsiyetler arasindaki isglicii ayirnmini pekistirmektedir,

Simdi reklam filmimizdeki gostergelere bir bakalhm. Bir bagka deyisle bicim ve
icerigin biraraya geldigi 6rnekleri inceleyelim.

Erkman'a (1987:120) gére. bir nesnenin g0sterge olabilmesi igin kullaniimasa da
islevini cagristirmasi gerekir. Ornegin bir merdiven yukari ¢ikma gagirisi yapar. Bir spor
araba hiz. 6zgiirliik, zenginlik bildirileri yollar/yollayabilir.

Incelenen reklamda da bu tiir gostergeler bulmak olast. Ornegin ilk sahnede
kadinin ne yemek yapacagini kara kara diisiiniirken takdig: énliik. Fiske (1990:229)
onliigiin islevini asagidaki bicimde aciklar:

Islevi kadmnm temiz goriinmesini saglamaktir. Erkek cocuklarin kirlenmesine izin

verilir, ¢linki kirlenme eril bir etkinliktir ve erkekler icin gériiniim ¢ok énemli

degildir. Erillik erkeklerin nasil goriindigi ile degil ne yapug ile
tamimlanmaktadir. Béylece erkeklerin iirettigi ve kadinlarin temizledigi bir seydir.
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ilk sahnenin tersine son sahnede kadin onliigiinii atmus, sik ama goze fazla
batmayan bir giysi giymistir. Saglar daha derli toplu goriinmektedir. Ayrica temizligin,
safligin simgesi inci takilar kullamilmigtir. Dig goriiniisteki boylesi bir dedisim
Aymar:Mutfagimizdaki Yardimcimiz logosuna génderme yapmaktadir. Aymar sayesinde
kadin kendisine yeni bir yardimci bulmus, igleri hafiflemis ve bdylece kendine 6zen
gosterecek zamam yaratabilmistir. Reklamda ¢izilen bu kadin portresiyle izleyici
tzdeslesmeye davet edilir. Eger siz de Aymar kullanirsaniz mutfakta isleriniz cabucak
bitecek. kendinize bakacak zaman: bulacaksmiz. Kocaniz eve dondiigiinde sizi bu bakimh
halinizle bedenecek, siz de bu begenilmenin gururunu duyacaksimz. [letilmek istenen
bildirim bizce budur.

Bir bagka belirgin gosterge ise aile biitiinligiinii gdsteren ve tim aile bireylerinin
birarada oturmasina izin veren genis yemek masasidir. Bu sahne cekirdek aileyi bir kez
daha “dogal”, temel toplumsal birim olarak gdsterir. Kadimn servis yapmak icin ayakta
olmasi, yemek sonrasi Tiirk kahvesi pigirmesi de yine kadinin bir eg ve anne olarak
resmedilmesidir.

Tiim calisma boyunca dile getirilmek istenilen toplumda kadmlarin belirli kaliplar
igerisinde degerlendiriliyor olmasi ve yapilan dil secimlerinin (6zellikle medya tarafindan)
bu kaliplar degistirmek, déniistiirmek bir yana onlarin yeniden iiretilmesini ve
verlesmesini sagladi@i griisiidiir. Bu durumun kadimin toplumda tanimlanis bicimiyle
yakindan iliskili oldugunu kabul etmekteyiz. Hatta de@isen toplum kosullar ile kadmn
hareketinin yeniden dogusunun kadina bakigda ya da kadinin kendini yeniden
degerlendirmesinde etkin oldugunu da ileri siirebiliriz. Gercekten de kadinlarin son
yillarcu biiyiik bir hizla isgiiciine girigi, dogrudan kadnlarn egemenlik alani saydiklan
giinliik etkinliklere erkeklerin daha ¢ok kaulmaya basladiklari gozlenebilir degismelerdir.
Ancak asil dnemli olan tiim bu gelismelere ragmen, kadina ait eski tanimlamalarin yaygin
bir sekilde kullanimda olmasidir.
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