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Oz

Dijitallesme ve kiiresellesmenin etkisiyle sekillenen doniisiim, siyasetten topluma
kadar pek ¢ok alanda bilginin merkezi bir rol oynamasina neden olmustur. Ozellikle
se¢im siireglerinde dijital iletisim araglarinin yaygin ve diisiik maliyetli yapisi,
politikacilara kamuoyunu organize etme ve se¢meni harekete gegirme olanagi
sunmustur. Bu baglamda dijital propaganda, vatandaslarla ¢evrimigi etkilesim kurma
ve kamuoyunu etkileme amaciyla kullanilan bilgisayar ve mobil cihazlara dayal
iletisim bigimi olarak 6ne g¢ikmaktadir. Ozellikle 2017 Referandumuyla birlikte
Tiirkiye’de Baskanlik Sistemi’ne gecis yapilmis olmasi, yiiriitmenin bast olan
Cumbhurbagkanlig1 mevkiine iktidar mekanizmasinda énem kazandirmigtir. Tiirkiye’de
2023 Cumhurbaskanligi Segimleri igin adaylar Recep Tayyip Erdogan, Kemal
Kiligdaroglu, Sinan Ogan ve Muharrem Ince olmustur. 2023 Genel Segimleri
stirecinde Cumhurbagkan: adaylar1 arasinda giiglii bir rekabet olusmus ve bu rekabet
zaman zaman kutuplastirict ayrimci sdylemin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bu
calismada, alan yazininda kutuplastirict ve ayrimcr sdylemlerin incelenmesinde
kullanilan yontemlerden biri olan Elestirel S6ylem Coziimlemesi ¢ergevesinde, Viyana
Ekolii  tarafindan  gelistirilen =~ SOylem-Tarihsel ~ Yaklasim'in  stratejilerinden
yararlanilarak, se¢im siirecinde Cumhurbaskan1 adaylarinin Instagram paylagimlarinda
yer alan ayrimci sdylemlerin ¢oziimlenmesi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Propaganda, 2023 Cumhurbagkanligi Segimleri, Instagram,
Soylem-Tarihsel Yaklagim, Stratejiler.

Abstract

The transformation shaped by the impact of digitalization and globalization has caused
information to play a central role in many areas from politics to society. The
widespread and low-cost structure of digital communication tools, especially in
election processes, has provided politicians with the opportunity to organize public
opinion and mobilize voters. In this context, digital propaganda stands out as a form of
communication based on computers and mobile devices used to interact with citizens
online and influence public opinion. The transition to the Presidential System in
Turkey, especially with the 2017 Referendum, has given importance to the position of
the President, which is the head of the executive branch, in the mechanism of power.
The candidates for the 2023 Presidential Elections in Tiirkiye were Recep Tayyip
Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Sinan Ogan and Muharrem Ince. There was a strong
competition among the presidential candidates during the 2023 General Elections
process, and this competition has occasionally led to the emergence of polarizing and
discriminatory discourse. One of the methods used in the literature to identify
polarizing and discriminatory discourse is the Discourse-Historical Approach
developed by the Vienna School of Critical Discourse Analysis. This study aims to
reveal the discriminatory discourse used in the Instagram posts of the Presidential
candidates during the election process by using the discourse strategies of the
Discourse-Historical Approach.

Keywords: Digital Propaganda, 2023 Presidential Elections, Instagram, Discourse-
Historical Approach, Strategie.
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GIRIS

Web 2.0 uygulamalarinin gelisimiyle birlikte son donemlerde politikacilar, yaygin ve diisiik maliyetli
dijital iletisim araclarii kullanarak yerel ve ulusal kamuoyunu sekillendirebilmekte ve kitleleri
harekete gecirebilmektedir. Devletler, hiikiimetler, partiler ve politikacilar propaganda amaciyla dijital
medyay1 aktif olarak kullanmaktadir (Seo, 2014, s. 151). Dijital propaganda, seg¢imler ve politik
stirecler boyunca halki etkilemek, cevrimi¢ci kampanyalar yiiriitmek ve kamuoyunu ikna etmek
amaciyla bilgisayarlar ve mobil cihazlarm kullanimi olarak tanimlanir (Neyazi, 2020, s. 1). Sosyal
medyada propaganda olgusunu incelemek, igeriklerin olaganiistii bir hizla ve genis kitlelere yayilmasi
nedeniyle daha karmasik bir hale biiriinmektedir. Ustelik dijital propaganda, bot hesaplar ile gercek
kullanicilarin eszamanh etkilesimi yoluyla yayildigindan, bu tiir iceriklerin ayirt edilmesi ve tespiti
daha da zorlagmaktadir. Son yillarda, sosyal medya ortaminda propaganda analizine yonelik yeni
teknikler, araglar ve yontemler gelistirilmis ve arastirmacilar tarafindan alan yazinina kazandirilmistir
(Chaudhari ve Pawar, 2021, s. 58).

Lasswell (1927, s. 627) propagandayi, “kolektif tutumlarin anlamli semboller aracilifiyla
yonlendirilmesi” olarak tamimlamaktadir. Propaganda, ileti gondericisinin 6nceden belirledigi hedef
dogrultusunda, alicinin tutum, davranis veya goriislerini degistirmeyi amaglayan bilingli bir mesaj
iletim yontemidir (Daulay vd., 2023, s. 106). Propaganda, genellikle secmen beklentilerine gore
sekillendirilen ve belirli bir politik sistemin hedeflerine ulagmasini amaglayan programlar ifade
etmektedir. Bir propaganda, segmen taleplerine ne 6l¢iide uyum sagladigi ya da bu talepleri degistirip
secmenleri ikna ederek onlar1 politikacilarin hedefleri dogrultusunda harekete gecirebildigi 6lgiide
basarili kabul edilir (Koéseoglu ve Hamza, 2013, s. 107). Se¢cim donemlerinde siyasi partilerin segmeni
etkilemek ve belirli fikirleri benimsetmek amaciyla ytrittiikleri tiim faaliyetler siyasal propaganda
kapsaminda degerlendirilmektedir. Siyasal partiler, iktidara gelebilmek igin segmen tabanlarini
genisletmeye, kararsiz se¢cmenleri etkilemeye ve kamuoyu olusturmaya yonelik cesitli stratejiler
gelistirirler. Bu siirecte; secim kampanyalari, kamuoyu arastirmalari, yiliz yiize iletisim (canvassing),
kitle iletisim araclari, parti toplantilar1 ve ikna odakli mesaj stratejileri gibi farkli propaganda
araglarindan yararlamirlar (Ozer ve Kartal, 2023, s. 1598).

Propagandanin temel amaci, tutumlan etkileyerek eylemleri kontrol etmektir. Politikaci, kendi bildigi
yeni bir gercegi baskalarina duyurmak ya da elindeki materyali baskalarina sunarak onlar1 belirli bir
yonde harekete gecirmek umuduyla propaganday: yayar. Propaganda materyali olarak kullanilan bir
bilginin gercek ya da dogru kabul edilmesi zorunlu degildir (Qualter, 1980, s. 267). Propaganda
kavraminin politik pratikte siklikla karsi tarafin "yanlis" ve "sahte" sOylemlerini ifade etmek igin
kullanilmas1 nedeniyle, kamuoyunda propaganda ile yalanin 6zdeslesmesi s6z konusu olabilmektedir.
Ancak nesnel bir degerlendirme yapildiginda, propaganda ve yalanin ayni sey olmadig1 anlagilacaktir.
Propaganda, politikacilar tarafindan yapilir ve ilke olarak ne tamamen gercegi ne de yalnizca yalani
yansitir; esasen se¢menleri ikna etme amacini tagir (Qualter, 1980, ss. 270-275).

Propaganda, insanlarin toplumsal yasam iginde fikirlerini yayma cabasiyla ortaya cikan ve tarihsel
stirecte siirekli evrilen bir olgudur. Her ne kadar 20. yiizyildaki diinya savaglann ve teknolojik
gelismeler nedeniyle zaman zaman olumsuz bir anlam kazanmis olsa da, kdkeni Aristoteles’e kadar
uzanan propaganda, ozellikle siyasal alanda bireyleri ikna etmenin en etkili araglarindan biri héline
gelmistir (Koktiirk, 2020, s. 3595). Medyanin siyasal alandaki kullanimi, adaylarla se¢menler
arasindaki iletisim dinamiklerini koklii bicimde doniistiirmiis; bu siirecte siyasal liderler, segmen
kitlelerine biiylik Ol¢iide medya araciligiyla ulagmaya baslamistir. Bu degisimde, ozellikle segim
kampanyalarinda televizyon ve radyonun etkin bi¢gimde kullanilmasi belirleyici olmustur. 1952 ABD
Bagkanlik Secimleri, televizyonun ilk kez bir propaganda araci olarak kullanildigi se¢cim olmus;
1950°1i yillarda yayginlasan bu mecra, 1960’tan itibaren siyasal iletisimde daha merkezi bir rol
istlenmistir (Giiven, 2017, s. 181). Siyasal propagandanin once basili gazeteler, ardindan radyo ve
televizyonla sekillenen yapisi, 1990°l1 yillardan sonra yerini dijital iletisim araglarina ve internet
tabanl platformlara birakmistir. Bu gelismeler, siyasal propagandanin yontemlerinde ve hedef kitleye
ulagma bi¢imlerinde énemli bir doniisiime yol agmistir (Karakus, 2021).

Dijital propagandanin en 6nemli kanallarindan olan Facebook ve X (Twitter), hizli ve ¢ok boyutlu
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etkilesim saglamasi nedeniyle tercih edilmektedir (Er, 2023). Vatandaslarin bu platformlar1 sosyal
yasamlarinda politik konularda haber almak ve etkilesime ge¢gmek amaciyla kullanmasi, dijital
medyay1 politik iletigim agisindan etkili bir ara¢ haline getirmektedir (Giiz vd., 2018, s. 1467). Ayrica
son donemlerde Instagram da politikacilar tarafindan propaganda amach aktif olarak kullanildigi halde
alan yazininda Instagram’in kullanimini inceleyen ¢aligmalar oldukga kisithidir (Karaca, 2023).

Elestirel sOylem c¢oziimlemesinin temel amaglarindan biri, toplumsal yapilar igerisindeki gii¢
iligkilerini goriiniir kilmaktir. Bu ¢ozlimleme tiirii, 6zellikle iktidar iliskilerinin sdylem araciliiyla
nasil silirdiiriildiigiinii, gili¢ istismarinin sOylemsel boyutunu ve bunun yol agtigi adaletsizlik ile
esitsizlikleri incelemeye odaklanir. Bu calismada ise, ¢oklu kuramsal yaklagimlari biinyesinde
barindiran elestirel soylem ¢oziimlemesi ¢er¢evesinde, Viyana Ekoli tarafindan gelistirilen Soylem-
Tarihsel Yaklasim (Discourse-Historical Approach) c¢alismanin yontemi olarak benimsenmistir. Bu
calisma 2023 yili Cumhurbagkanlig1 secimlerinde adaylarin Instagram uygulamasindaki gonderilerin,
Soylem-Tarihsel Yaklagim’in stratejileriyle incelenmesini icermektedir. Her ne kadar Tirkce
literatiirde elestirel sdylem ¢oziimlemesini kullanan ¢ok sayida calisma bulunsa da, bu ¢aligmalar
icerisinde Soylem-Tarihsel Yaklasim’t dogrudan temel alan aragtirmalarin gdrece sinirlt olusu, bu
calisgmanin yontemsel agidan 6zgiinliiglinii ortaya koymaktadir. Ayrica, se¢im donemlerinde dijital
propaganda pratiklerini ortaya ¢ikarmak amaciyla Instagram gonderilerinin ¢éziimlenmesi, bu alandaki
mevcut literatiirlin darhigma dikkat ¢ekerek caligmanin alana katki potansiyelini artirmaktadir.
Calismada 2023 Cumhurbaskanligi Secimleri adaylarmin Mayis aymdaki Instagram gonderileri
Soylem-Tarihsel Yaklagim’in yiiklemleme stratejisindeki ayrimeci hiikiimler ve argiimantasyon
stratejisindeki konu alanlar1 kapsaminda incelenecektir.

POLITIKACILARIN DIJITAL PROPAGANDA AMACIYLA SOSYAL MEDYAYI
KULLANMASI

Web 2.0’a gegis, kullanicilarin her an ¢evrimici kalmasini saglayan mobil cihazlarin yayginlagsmasiyla
eszamanlt gerceklesmistir. Web’in ilk versiyonu, diisiik etkilesim diizeyi ve simirh sayida bilgi
iireticisinin bulundugu bir “birden ¢oga” iletisim modeliyle karakterize edilmektedir. Buna karsilik,
giliniimiizde sosyal medya kullanicilar1 yalnizca metin degil, gorseller ve haritalar gibi gesitli icerikleri
de kolayca tireterek farkli platformlar iizerinden paylasabilmektedir (Ellison ve Hardey, 2014, s. 24).
2004 yilinda Web 2.0 uygulamalarinin yayginlagsmasi siradan kullanicilara 6zel herhangi bir yazilim
olmaksizin igerik iiretebilme, bu igerigi yayinlama olanaginin saglanmasi siyasal alanda vatandas ile
politikaci arasindaki siyasal iletisimin seklini degistirmistir (Laughey, 2010).

2000’li yillardan itibaren dijitallesmeyle birlikte bireyler, zamandan ve mekandan bagimsiz olarak
medya igeriklerine erisme olanagina kavusmus; sosyal medya, bu doniisimde merkezi bir rol
istlenmistir. Karsiliklilik, etkilesim, paylasim ve orgiitlenme gibi 6zellikleriyle geleneksel medyadan
ayrilan dijital medya, propagandaya yeni bir bi¢im ve etki alam1 kazandirmigstir. Sosyal medya
sayesinde bireyler yalnizca bilgi alicis1 degil, aym1 zamanda igerik lireten ve yayan aktif 6zneler haline
gelmistir. Bu durum, siyasal katilimi artirmis ve siyasal aktorlerin toplumla dogrudan etkilesim
kurmalarim1 kolaylastirmistir. Dijital propaganda, gorsel igeriklerin yayginligi sayesinde ¢ok daha
genis kitlelere hizli bigimde ulagma ve siyasal mesajlart etkili sekilde iletme imkani sunmaktadir. Bu
yoniiyle dijital propaganda, demokratik katilimi destekleyen ve iletisimi ¢ogulculastiran bir arag
niteligi tasimaktadir (Ozer ve Kartal, 2023). Ozellikle Twitter gibi sosyal medya platformlari, birden
fazla vatandasa dogrudan ulagsma ve siizgecten gegirilmemis icerikleri iicretsiz bir sekilde dagitma
imkan1 sundugundan, dijital propaganda agisindan son derece etkilidir. Bu durum, medyanin
"denetleyici" roliinii iistlenerek dogru haberleri kamuoyuna sunma iglevinin biiyiik 6l¢iide devre disi
birakilmasina neden olmaktadir. Ustelik sosyal medya platformlar1 otomatik olarak kaynak
giivenilirligi saglamamaktadir. Bu nedenle, ¢evrimigi ortamda giivenilir bir kaynak statiisiine ulagmak
icin zaman ve sadik bir takip¢i kitlesi gerekmektedir (Lock ve Ludolph, 2020, s. 114).

Dijital propaganda, sosyal medya platformlarimin algoritmik yapilar1 sayesinde yalnizca bilgi
yaymakla kalmamakta, ayn1 zamanda kamuoyu olusturma siireclerini dogrudan etkilemektedir.
Geleneksel medya filtrelerinin ve editoryal denetimin asilmasi, igeriklerin denetimsiz bigimde
dolasima girmesine olanak tanimaktadir. Yanki odalar1 ve algoritmalar, bireylerin mevcut inanglarini
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pekistirerek kutuplagsmay1 artirmaktadir. Ayrica dijital propaganda, bireylerin duygu durumlarini hedef
alan iceriklerle daha giiglii psikolojik etki yaratarak, politik yonelimleri yonlendirme kapasitesi
kazanmaktadir (Bjola, 2018, s. 189). Kamuoyunu dijital medya ve bilgi iletisim teknolojileri yoluyla
yonlendirme girisimleri kiiresel 6lgekte artis gostermektedir. Hiikkiimetler, sirketler, radikal gruplar ve
cesitli aktorler, secimler ve kriz donemlerinde dezenformasyon yaymak, bilgi akisini yonlendirmek ve
organize trol kampanyalar yiirlitmek amaciyla botlar ve sahte insan hesaplar1 kullanmaktadir. Bu
dijital etki operasyonlar1 giderek daha karmagsik hale gelmekte; yalnizca otomatik sistemlere dayanan
“organik olmayan” kampanyalardan, yapay zekd destekli ve insan koordinasyonlu “yari-organik”
yapilara evrilmektedir. Ayrica dijital medya fenomenlerinin politik amaglarla kullanimi ile sifreli
mesajlasma uygulamalarinin bu siireglerdeki rolii de belirgin sekilde artmaktadir (Woolley, 2022).

Dijital kampanya siirecinde sosyal medyanin ve internetin politik amaglarla kullanimi, 1990’11 yillarin
baglarinda ortaya ¢ikmigtir. Bu donemde politikacilarin internet {lizerinde olusturduklart kigisel web
sayfalar, 6zellikle se¢im siireglerinde aktif olarak kullanilmaya baslanmistir. 1990’lardan bu yana
bircok arastirma, siyasi aktorlerin se¢cim donemlerinde kullandiklart web sitelerinin se¢gmenle
kurduklar iligkiye nasil etki ettigini ve bu iletisimin olumlu bir katki saglayip saglamadigim
incelemistir. Bu calismalarin biiyiik bir kism1 Amerika Birlesik Devletleri basta olmak iizere, ingiltere,
Almanya, Fransa, Italya, Finlandiya, Yunanistan ve Iskogya gibi Avrupa iilkelerinde
gergeklestirilmigtir. Bazi arastirmalar adaylarin kisisel internet sitelerini kongre ve parlamento
secimleri baglaminda ele alirken (Williams ve Gulati, 2010), bazilar1 dogrudan baskanlik secimlerine
odaklanmistir (Chi ve Yang, 2010). Cogu arastirma yalnizca belirli bir iilkeyi ve tek bir se¢im
donemini incelemekte, farkli segim sistemleri ya da zaman dilimlerini karsilastiran galigmalar ise
olduk¢a smirli kalmaktadir (Polat ve Subay, 2016, s. 155). Ancak internetin se¢im siireglerinde
kullanimina iligkin ilk sistematik aragtirmalar, Amerika Birlesik Devletleri’nde bagkanlik ve kongre
secimleri gergevesinde yapilmistir (Gulati ve Williams, 2010; Lassen ve Brown, 2011).

Ozellikle sosyal medya platformlarinda son dénemlerde, basta Instagram olmak iizere, cesitli
propaganda bi¢imlerine sik¢a rastlanmaktadir. Instagram, giderek genisleyen kullanict kitlesi —
iinliiler, siyasetciler ve gencler dahil — nedeniyle kamuoyu olusturma ve onu yonlendirme agisindan
oldukga etkili bir mecra olarak degerlendirilmektedir (Daulay vd., 2023, s. 106). Baslarda Facebook ve
X siyasal propaganda amaghi yogunluklu kullanilirken, son dénemlerde akademik camiada ilgi
kullanic1 sayisindaki artig ile birlikte Instagram’a yonelmistir. Nitekim Ulastirma ve Altyapi
Bakanliginin verilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok kullanicist olan sosyal medya platformu 58,4 milyon
kisi ile Instagram’dir (Ulastirma ve Altyap1 Bakanligi, 2025). Dijital mecralarin siyasal iletisimdeki
rolii giderek artarken, 6zellikle Instagram gibi gorsel yogunluklu platformlarin propaganda amaciyla
nasil aragsallastirildigina dair ¢aligmalar alan yazininda dikkat ¢ekmektedir. Instagram’in propaganda
amach kullanimini inceleyen Liberg’e (2023, s. 5) gore, propagandanin etkinligi, hedef kitlenin dijital
ortamda aktif katilimina baghdir. Instagram gibi sosyal medya platformlarinda yogun propaganda
cabalar1 olsa da, bireyler dijital alam1 tercih etmedikge politikacilarin etkisi smirli kalmaktadir.
Kullanicilar, hangi platformlarda bulunacaklarimi ve hangi igeriklerle etkilesimde bulunacaklarim
bilingli olarak se¢mekte, bu tercihler dogrultusunda benzer inan¢ ve degerleri paylasan ¢evrimici
topluluklar olugmaktadir. Bu siirecte algoritmalar, kullanicilarin ilgi alanlarina uygun igerikleri 6n
plana ¢ikararak etkilesimi ve baglilig1 artirmaktadir.

Israil Savunma Kuvvetleri’nin (IDF) resmi Instagram hesab iizerinden yiiriitiilen dijital propaganda
stratejilerini inceleyen Kohn (2017), Instagram’m estetik ve duygusal bilesenlerinin ideolojik
mesajlarin iletiminde etkin bir rol iistlendigini ortaya koymaktadir. Bu arastirmalar, Instagram’in
yalnizca bireysel paylasim alan1 degil, ayn1 zamanda siyasi aktorlerin sdylem ingasinda ve kitlelerle
duygusal bag kurmasinda islevsel bir ara¢ haline geldigini gdstermektedir. Benzer sekilde, Almanya
merkezli Generation Islam adli grubun Instagram paylasimlarini analiz eden Clever ve meslektaslar
(2023) ise, hashtag aglar, gorsel icerikler ve metinler aracilifiyla kolektif eylem c¢agrilarmin nasil
yapilandirildigin1  gostererek, Instagram’in  propaganda amagh sdylem iiretimindeki roliinii
vurgulamaktadir.

Tiirkiye’de 2018 Cumhurbaskanligi secimlerinde Instagram gonderilerinin politik propaganda
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amactyla kullanimimi inceleyen Giiz ve meslektaglari (2018), secim donemlerinde Instagram
uygulamasimin Tiirkiye’de politik propaganda amaciyla kullanilma potansiyelinin yiiksek oldugunu
tespit etmistir. Politikacilar tarafindan se¢cim donemlerinde propaganda baglaminda Instagram’in tercih
edilir bir uygulama oldugu saptamistir. Bu calismaya gore Instagram uygulamasinin, 2023
Cumbhurbaskanligi Se¢imleri gibi, daha sonraki se¢imlerde bu amagla kullanma potansiyelinin artmasi
kacimlmazdir. Tirkiye’de siyasi liderlerin Instagram profillerini inceleyen Cakir ve Tufan (2016),
siyasi liderlerin Instagram’ biiylik ol¢iide tek yonlii ve smirl igeriklerle kullandigimi, platformun
etkilesim olanaklarin1 yeterince degerlendirmediklerini ortaya koymustur. Siyasi parti liderlerinin
Instagram profil fotograflarim gostergebilim ile inceleyen Gilimiisboga (2024) ise, Instagram’in siyasi
liderler i¢in etkili bir gorsel iletisim araci oldugunu ifade etmistir. Uygulama {izerinden paylasilan
sembolik gorseller, politik mesajlarin genis kitlelere ulastirilmasinda 6nemli bir islev gdrmekte ve
secmenle duygusal bag kurulmasina katki saglamaktadir.

Tiirkiye’de alan yazininda 2023 Cumhurbaskanligi Se¢imleri siirecinde sosyal medya uygulamalarinin
nasil ve hangi amagla kullanildigini tespit etmeye calisan bir¢ok akademik ¢aligma bulunmaktadir.
Glirbiiz ve Sayimer (2024) 14 Mayis 2023 tarihinde gerceklesen Cumhurbagkanligi se¢imlerinde 6ne
¢ikan dort aday i¢in agilan etiketlemeler (#hashtagler) arasindan en ¢ok kullanilan dort etiketlemenin
yapisini incelemistir. Calisma X iizerinden adaylara yonelik agilan etiketlemelerin, segmenlerin politik
kararlarinda etkili oldugu sonucunu bulmustur. Uniir (2024), 2023 Cumhurbaskanh@: se¢imlerinin iki
turunda yarigan adaylarin siyasal pazarlama stratejileri, icerik analizi ve metin madenciligi
yontemleriyle incelemis; soylem, adaylar ve turlar diizleminde karsilastirmali olarak analiz etmistir.
Caligmanin bulgular, adaylarm stratejilerinde iktidar ya da muhalefet konumlarinin belirleyici
oldugunu gostermektedir. Erdal ve Kilic (2024) ise, 2023 Cumhurbagkanlifi segimlerinde,
cumhurbagkan1 adaylarinin siyasi aktorler olarak sosyal medya platformlarindan biri olan X’i oldukca
etkin bir bigimde kullandiklarimi ifade etmektedir. Ancak, adaylarin paylagimlarina gelen kullanict
etkilesimlerinin se¢im sonuglarina dair anlamli bir 6ngdrii saglamadigi, yaptiklart ¢aligmada dikkat
ceken bulgulardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.Yapay zekd, biiyiik veri ve algoritmalarin secim ve
propaganda siireclerine olan etkisini 14 Mayis 2023 Tiirkiye Genel Secimleri 6regi {izerinden
inceleyen Ozkocak ve Kirik (2023), kullanicilara haksiz haberleri tesvik eden algoritmalar, sosyal ve
kisisel onyargilarla manipiile edilmis haberlerin okunmasini ve paylagilmasini tegvik eden faktdrlerden
s0z etmektedir. 2023 Cumhurbagkanlig1 se¢imlerinde Tiktok hesaplarini inceleyen Bilici (2025) ise,
adaylarin bu platformu kullanmalarinin siyasal katilimi artirarak o6zellikle geng secmenler arasinda
politik orgiitlenmeyi sagladigini ifade etmektedir. Adaylarin hem X hem de Instagram hesaplarim
inceleyen Karaca (2024) ise, Instagram’in bilgilendirici igerikler igin, X’in ise giindelik siyasete
yonelik mesajlar i¢in tercih edildigini saptamistir.

ARASTIRMANIN METODOLOJISI: SOYLEM-TARIHSEL YAKLASIM

Elestirel Soylem Coztimlemesi (ESC), sdylem araciligiyla toplumsal gii¢ iligkilerinin ve esitsizliklerin
nasil kuruldugunu, siirdiiriildiigiinii, mesrulastirildigini ve bu siireglere nasil karsi ¢ikildigini inceleyen
bir arastirma yaklagimidir. Bu yoniiyle, yalnizca betimleyici degil, ayn1 zamanda elestirel bir tutumla
toplumsal adaletsizlikleri goriiniir kilmay1 ve onlara kars1 durmay1 amaglamaktadir (van Dijk, 2015, s.
462). Elestirel Soylem Coziimlemesi, 1980°li yillarin sonlarinda Avrupa’da sdylem c¢aligmalar
baglamimda Norman Fairclough, Ruth Wodak ve Teun A. van Dijk gibi arastirmacilarin énciiliigiinde
programatik ve disiplinlerarasi bir yaklagim olarak ortaya ¢ikmistir. Ortaya ¢ikigindan bu yana, sdylem
cozlimlemesinin en etkili ve goriiniir alt alanlarindan biri héaline gelmistir (Blommaert ve Bulcaen,
2000).

Meyer’e (2001) gore, Viyana Ekolii i¢inde yer alan Wodak’in onciiliiglinde gelistirilen Soylem-
Tarihsel Yaklagim, ESC i¢inde sOyleme sosyobilimsel agidan yaklasan en dilbilimsel yonelimli
olanidir. S6ylem-Tarihsel Yaklasima gore dil, 6ziinde kendiliginden bir gii¢ tasimaz; ancak iktidar
sahibi kisi ve gruplarin dili stratejik bigimde kullanmasi yoluyla gii¢ elde edilir ve bu gii¢ pekistirilir.
Bu yaklasim, toplumsal kosullar1 degistirme yetisine sahip iktidar odaklarmin dilsel pratiklerini
elestirel bir perspektifle incelemeyi amaglar. ‘Gli¢’ kavrami, farkli toplumsal pozisyonlara sahip ya da
cesitli sosyal gruplara mensup aktorler arasindaki esitsiz iligkiler baglaminda ele alinmaktadir. Ideoloji
ise, genellikle belirli bir grubun iyeleri tarafindan paylasilan ve ortak zihinsel temsiller, inang
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sistemleri, yargilar, tutumlar ile degerlendirmeleri igeren tek tarafli bir bakis acist ya da diinya goriisii
olarak tanimlanir. Ideolojiler, sdylem araciligiyla hem mevcut giic esitsizliklerini iiretmenin ve
stirdiirmenin hem de bu iligkileri doniistiirmenin etkili bir aracidir. S6ylem-Tarihsel Yaklagimin temel
hedeflerinden biri, tahakkiimii tesis eden, yeniden iireten ya da ona direnen ideolojik yapilarin
analizini yaparak, belirli sdylemlerin hegemonik niteliklerini agiga ¢ikarmaktir (Reisigl ve Wodak,
20009, s. 88).

Ayrimer soylem, dilin belirli birey ya da gruplara yonelik dislayici, damgalayici, asagilayic1 veya
marjinallestirici bigimlerde kullanilmasiyla ortaya c¢ikan bir ayrimeilik tliriidiir. Bu tiir sylemler,
cogunluk gruplarin azinlik gruplar iizerindeki toplumsal {istiinliiglin{i siirdiirmek amaciyla bilingli ya
da bilingsiz sekilde iiretilebilir. Ayrimei sdylem yalnizca bireysel nyargilart yansitmakla kalmaz; ayni
zamanda toplumsal normlar, yasa yapimi, medya dili ve egitim gibi kurumsal alanlar araciligiyla da
yeniden olusturulmaktadir. Ayrimci sdylem; etiketleme, kiiciimseme, genellestirme, stereotiplestirme,
gorliinmez kilma ya da tehdit olarak sunma gibi c¢esitli stratejilerle ortaya ¢ikabilir. Bu baglamda, dil
yalnizca bir iletisim araci degil, aym1 zamanda iktidarin ve tahakkiimiin yeniden {iretildigi bir
mekanizma olarak islev gormektedir (Boreus, 2006, s. 406). Ayrimcilik, 6zellikle ESC ve
kiiltiirlerarast iletisim c¢aligmalari baglaminda, sdylem analizinin artan bi¢cimde odaklandigi temel
meselelerden biri haline gelmistir. Kavramsal olarak "ayrimeilik", farkli olarak tanimlanan birey ya da
gruplarin dezavantajli konumlara itilmesini ifade etmektedir. Bu terim, ¢ogunlukla olumsuz ayrimcilik
bigimlerine atifta bulunur ve etik, normatif bir boyut tagimasinin yan1 sira, politik bir degerlendirme
alanina da isaret etmektedir. Bu baglamda, ayrimcilik yalnizca toplumsal esitsizliklerin bir yansimasi
degil, aym1 zamanda ideolojik sdylemlerin yeniden iiretildigi bir pratik olarak da degerlendirilmelidir
(Reisigl, 2008).

Soylem-Tarihsel Yaklagim’in gelistirildigi ilk ¢alisma, Birlesmis Milletler eski Genel Sekreteri Kurt
Waldheim’in uzun siire gizli tuttugu Nasyonal Sosyalist gecmisinin agiga c¢iktigi 1986 Avusturya
Cumhurbagkanligi se¢im kampanyasinda, kamusal sdylemlerde ortaya c¢ikan antisemitik kalip
imgelerin ingasini analiz etmistir (Wodak vd., 1990). S6ylem-Tarihsel Yaklagim, kuramsal, yontemsel
ve uygulamaya doniikk diizeylerde disiplinlerarast bir perspektifi benimser. Arastirmalar, belirli
toplumsal sorunlar etrafinda yapilandirilir ve ¢oziimleme siirecinde farkli kuram ve yontemlerin bir
araya getirilmesi, anlamlh bir biitiinliik sagladig1 Sl¢lide tercih edilir. Gerekli goriilen durumlarda,
aragtirma nesnesinin derinlemesine kavranabilmesi igin alan arastirmasi ve etnografik yontemlere
bagvurulur. Kuramsal cerceve ile ampirik veriler arasinda karsilikli ve dongiisel bir iligki s6z
konusudur; ¢éziimleme siireci bu iki diizlem arasinda siirekli bir etkilesim igerisinde ilerler. Farkli
sOylem tiirleri, kamusal alanlar ile metinlerarasi ve sOylemler arasi iligkiler sistematik bi¢imde
incelenir. Metin ve sOylemlerin yorumlanmasinda tarihsel baglam temel aliir; bdylece yeniden
baglamsallastirma siire¢lerinin zamansal diizlemde nasil isledigi ¢Oziimlenebilir. Kavramsal
kategoriler ve analitik araglar sabit degil, arastirma nesnesinin 6zgiilliigline bagli olarak yeniden
yapilandirilabilir niteliktedir. Genel kuramsal yaklagimlar analitik siirece yon verirken, ¢ogu zaman
orta diizey kuramlar daha islevsel ve agiklayici bir ¢erceve sunar. Elde edilen bulgularin uygulamaya
aktarilabilmesi 6nemsenir; bu nedenle sonuglarin uzmanlarca kullanilabilir kilinmasi ve kamusal alana
acik bicimde iletilmesi yaklagimin temel hedeflerindendir (Wodak, 2015, s. 2).

“Strateji” kelimesi, belirli bir toplumsal, siyasal, psikolojik ya da dilsel amaca ulagsmak i¢in genellikle
benimsenen sdylemsel bir uygulama planini ifade eder. Soylem—Tarihsel Yaklasim, yontem temelli
sOylem incelemeleriyle one ¢ikarak, adlandirma/yaftalama, yiiklemleme, arglimantasyon, cerceveleme
ve yogunlastirma ve hafiflestirme olmak lizere bes stratejiyi barindirmaktadir (Reisigl ve Wodak,
2001, s. 44). Sosyal aktorleri inga eden ve temsil eden, i¢ grup ve dis gruplari belirten birinci strateji,
adlandirma/ yaftalama stratejisidir. Bireyler, grup iiyeleri ve gruplarin olusturdugu sosyal aktorler,
dilsel olarak belirli yargilar araciligiyla temsil edilmektedir. Yiiklemleme stratejisi ise, s6z konusu kisi
ya da gruplara atfedilen olumlu ya da olumsuz niteliklerin ve basmakalip yargilarin, bunlarin 6rtiik ya
da acgik bigcimde ifade edilip edilmedigine bakilmaksizin, hangi hiikiim ve anlam c¢ergevesinde
yapilandirildigini analiz etmeyi amaglamaktadir. Arglimantasyon stratejisi, olumlu ya da olumsuz
niteliklere sahip kisilerin siyasal olarak dahil edilmesi ya da diglanmasina iligkin yargi ve dnyargilarin
gerekeelendirildigi konu alanlarini (topos) ortaya koyar. Bu strateji, belirli bireyler ya da sosyal
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gruplarin diglanmasii, ayrimciliga ugratilmasini, bastirilmasini ve somiiriilmesini haklilastirmak ve
mesrulagtirmak amaciyla hangi tiir arglimanlara bagvuruldugunu analiz etmeyi amaglamaktadir. Bakis
acist gelistirme ya da gerceveleme stratejisinde, konusmacilar ve yazarlar, belirli olaylarin ya da
ifadelerin aktarimi, tanimlanmasi, betimlenmesi ya da alintilanmasi yoluyla kendi bakis agilarim
konumlandirirlar. Ozellikle “ben”, “sen”, “0”, “onlar” gibi zamir yapilarinin, daha da énemlisi gogul
bir kapsayicilik igeren “biz” zamirinin kullanimi, bu bakis acilarinin insasinda belirleyici rol
oynamaktadir. Bu baglamda, kullanilan adlandirmalar, atiflar ve argimanlar hangi perspektiften dile
getirilmektedir sorusu, sdylemsel durusun anlagilmasi agisindan temel bir 6neme sahiptir. Soylem
icinde bir yandan iletilen mesajin etkisini artirmay1 ve gliglendirmeyi amaclayan yogunlastirma
stratejileri, diger yandan ise sdyleme mesafe koymayi, sGylemin etkisini azaltmay1 veya yumusatmayi
hedefleyen hafifletme stratejileri bulunmaktadir (Reisigl ve Wodak, 2001, ss. 44-45; Subay, 2020, ss.
15-22).

Tablo 1. 2023 Cumhurbagkanlig1 Se¢imleri Cumhurbagkan1 Adaylarinin Instagram Gonderilerinden
Séylem-Tarihsel Yaklasimin Stratejilerine Ornekler

Stratejinin Ad1 Stratejinin Ornegi
Adlandirma/Yaftalama | Recep Tayyip Erdogan 4 Mayis 2023 tarihli gonderisinde “Karsimizdaki
Stratejisi masanin etrafina toplananlar rastgele segilmemis. Bunlarin amacglart var.

Bunlar kandille ¢alisiyor, LGBTI+,’ci milli degerleri hice sayiyor, bizden
gidenleri zaten saymiyorum bile. Masamin altindaki HDP’ yi dengelemek
icin iki belediye baskanini da masaya aldilar.” SoOylemi ile kars:1 tarafi
terorist, LGBT+ destekgisi olarak adlandirmaktadir.

Muharrem ince 2 Mayis 2023 tarihli génderisinde “Gaziantep'te 1 Mayis
kutlamalar: sirasinda HDP’li militanlar Memleket Partili geng¢lerimize
saldirmig.” sozleriyle yiiklemleme stratejisinde HDP destekgilerinin siddet
egilimi gosterdigi ayrimer hitkmiinii kullanmaktadir.

Yiklemleme Stratejisi

Argiimantasyon
Stratejisi

Recep Tayyip Erdogan 19 Mayis 2023 tarihindeki gonderisinde «Biz
depremzede kardeslerimiz icin ¢alisirken bunlar ne yaptilar? Yiiriittiikleri
irili ufaklart ¢calismalart reklam malzemesi yapip, dise dokunur hicbir sey
yapmadilar. Deprem yikintilari oniinde turistik fotograflar c¢ektirmek,
milletin acistmi umursamadan sov yapmak disinda bir soruna c¢are
olmadiar.  Secimden sonra utanmadan, arlanmadan depremzede
kardeslerimize hakaretler yagdirdilar.» sozlerinde ahlak konu alanim
kullanmustir.

Bakis Agisi
Gelistirme/Cergeveleme
Stratejisi

Kemal Kiligdaroglu 10 Mayis 2023 tarihindeki gonderisinde “Biz Tiirk
devletini yonetmeye her seyimizle hazirlandik. Onlar tiim enerjilerini kavga
ve iftiraya harcadilar, biz gelecegi c¢alistik. Tiirkiye'’yi diinya ligine
tasimaya  haziriz. Artik  ¢aligtiklarimizi uygulama  zamant.
Bu sefer vizyon sigramamizi anlattim.” sozleriyle bizi tamimlayarak
cergeveleme stratejisini kullanmustir.

Yogunlagtirma ve
Hafiflestirme
Stratejileri

Recep Tayyip Erdogan’in 11 Mayis 2023 tarihindeki gonderisinde “Sevgili
Kiirt kardeslerim, bugiine kadar anamzin ak siitii gibi helal olan haklarinizi
size teslim etmek igin biiyiik miicadeleler verdik.
Analar aglamasin, yiireklere ates diismesin diye ¢ok ciddi ¢abalar
harcadik.” Sozlerinde “ak siitii gibi helal olan™, “biiyiik”, “cok ciddi”
kelimeleri yogunlastirma stratejisine ornektir.

Tiirkiye’de alan yazininda sdylemsel stratejilere yonelik ¢ozlimler yapan ¢alismalar bulunmaktadir. Bu
caligmalar i¢in adlandirma, yiiklemleme ve argiimantasyon stratejileri baglaminda cesitli olaylar
inceleyen bir¢ok calisma vardir (Subay, 2023; Basaran Aydin ve Songiil Ercan, 2025; Kiigiiksakarya,
2020; Rengberler, 2022; Danis, 2021).
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ARASTIRMANIN BULGULARI

Ozellikle 2017 Referandumuyla birlikte Tiirkiye’de Bagkanlik sistemine gegis yapilmis olmasi
yiirlitmenin bast olan Cumhurbagkanligi mevkiine iktidar mekanizmasinda O6nem kazandirmigtir.
(Gokalp ve Subay, 2024). Baskanlik sistemine gecisle birlikte ilk Cumhurbagkanligi se¢imleri 2018
yilinda, ikincisi ise 2023 yilinda yapilmistir. Tiirkiye’de 2023 Cumhurbaskanligi Segimleri igin
adaylar Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Sinan Ogan ve Muharrem Ince olmustur.
Se¢imin ilk turu olan 14 Mayis’ta Recep Tayyip Erdogan %49,52, Kemal Kiligdaroglu %44,88, Sinan
Ogan %5,17, 11 Mayis giinii adayliktan ¢ekildigini agiklayan Muharrem ince %0,43 oy almistir.
Sec¢imin ikinci turu olan 28 Mayis’ta ise, Recep Tayyip Erdogan Kemal Kiligdaroglu'na kars1 oylarin
%52,18’ini alarak Cumhurbaskani secilmistir. Bu boliimde Cumhurbaskani adaylarinin Instagram
uygulamasimi1 dijital propaganda kapsaminda nasil kullandigi SoOylem-Tarihsel Yaklasim’in
yiikklemleme ve argiimantasyon stratejileri araciligiyla tespit edilmeye calisilacaktir. Bu amagla se¢im
iki turdan olustugu i¢in gonderiler 1-14 May1s ve 15-28 Mayis olmak iizere tarihsel olarak iki boliimde
incelenecektir. SOylem-Tarihsel Yaklagim kapsaminda analiz yapilmadan Once atilan gonderilerde
ayrimc1 sOylemin olup olmadigi degerlendirilmis, daha sonrasinda bu kapsamda c¢oziimleme
yapilmustir.

Tablo 2. 2023 Genel Secimleri Cumhurbagkan1 Adaylarinin Instagram Gonderi Sayisi

1-14 Mayis 2023 15- 28 Mayis 2023 Toplam

Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
Recep Tayyip Erdogan 121 %32,61 64 %55,65 185 % 38,07
Kemal Kiligdaroglu 78 %21,02 33 228,70 111 % 22,84
Sinan Ogan 125 %33,69 7 %6,09 132 %27,16
Muharrem Ince 47 %12,67 11 209,57 58 % 11,93
Toplam 371 %100 115 %100 486 %100

Tablo 2° de 2023 Genel Segimleri Cumhurbaskanligi adaylarinin se¢im 6ncesi son bir ayda, Mayis
aymnda Instagram uygulamasindaki gonderi sayilarnn 1-14 Mayis ve 15- 28 Mayis seklinde
gruplandirilarak gosterilmektedir. Tablo 2. aym1 zamanda bu c¢aligmanin veri seti hakkinda bilgi
vermektedir, dolayisiyla bu ¢aligmada ilk se¢cim 6ncesi 371, ikinci se¢im Oncesi 486 gonderi olmak
iizere toplamda 857 gonderi incelenmistir. Buna gore Recep Tayyip Erdogan, se¢im siireci boyunca
Instagram’da 185 gonderi paylasarak tiim adaylar arasinda en fazla paylasim yapan birinci isim
olmustur. Bu say1, toplam gonderilerin %38,07’sine denk gelmektedir. Kemal Kiligdaroglu, toplamda
111 gonderi paylagmis ve bu da %22,84’liik bir orana karsilik gelmektedir. Sinan Ogan, toplamda 132
gonderiyle adaylar arasinda en fazla paylasim yapan ikinci isim olmustur. Muharrem Ince, toplamda
58 gonderiyle Instagram’1 en az kullanan aday olmus ve bu paylagimlar tiim gonderilerin yalnizca
%11,93’{inii olusturmustur.

1-14 Mayis 2023 tarihleri arasinda, Cumhurbagkan1 adaylarmin Instagram iizerinden
gerceklestirdikleri paylasimlara bakildiginda, Ogan bu donemde 125 gonderiyle en fazla paylasim
yapan aday olmustur. Onu Erdogan 121 gonderiyle, Kiligdaroglu 78 génderiyle ve Muharrem Ince 47
gonderiyle takip etmistir. Bu donemde toplamda 371 gonderi yapilmis, adaylarin gonderi oranlar1 su
sekilde gerceklesmistir: Sinan Ogan %33,69, Recep Tayyip Erdogan %32,61, Kemal Kilicdaroglu
%21,02 ve Muharrem Ince %12,67. 15-28 Mayis 2023 tarihleri arasinda ise adaylarin Instagram
gonderi sayilarinda gozle goriiliir bir azalma yasanmistir. Bu donemde en fazla gonderiyi Recep
Tayyip Erdogan atarak 64 gonderiyle dne ¢ikmistir. Erdogan’1 Kiligdaroglu 33 gonderiyle, Muharrem
Ince 11 goénderiyle ve Sinan Ogan 7 gonderiyle takip etmistir. Ikinci dénemde Sinan Ogan ve
Muharrem Ince’de gériillen azalmanin sebebi secimin ikinci turunda sadece Erdogan ve
Kiligdaroglu’nun kendi aralarinda yarigmasi olabilir. Bu veriler, 6zellikle Erdogan ve Ogan’in
Instagram’1 aktif bir propaganda mecrasi olarak kullandiklarini; ikinci tur siirecinde ise Erdogan’in bu
mecradaki hakimiyetini artirdigin1 gostermektedir.
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Tablo 3. Recep Tayyip Erdogan’in Yiiklemleme Stratejisinde Kullandig1 Ayrime1 Hilkiimler

Ayrimel Hiikiim Anlam

Ayrimer Hiikiim 1 Kemal Kiligdaroglu’nun, asgari iicreti vergiden muaf tutulmas1 vaadinin
zaten gergeklestirildigini belirtiyor.

Ayrimer Hiikiim 2 Muhalefetin yerli ve milli icraatlar kiigiimsemesini elestiriyor.

Ayrimei Hiikiim 3 Muhalefet parlamenter sistemi geri istemesini elestiriyor.

Ayrimct Hiikiim 4 CHP basta olmak iizere Tiirkiye’deki muhalefetin vizyon sahibi oldugunu
belirtiyor.

Ayrimer Hilkkiim 5 Muhalefetin oy alamadig1 deprem bdlgelerinden yardimi kestigini iddia
ediyor ve bu durumun insani duygulardan yoksunlugun gostergesi
oldugunu belirtiyor.

Ayrimer Hiikiim 6 Koalisyon masasimin boliicii terdr Orgiitiiniin destekledigini ve Kemal
Kiligdaroglu’nun bunu ortbas etmek i¢in insanlar1 kutuplagtirdigini iddia
ediyor.

Ayrimer Hiikiim 7 CHP genel baskanin FETO ciilerle yol yiiriiyerek kendi siyasi ikbali igin
korku siyasetini koriikledigini belirtiyor.

Ayrimer Hiikiim 8 Muhalefetin “Bir metrelik bez pargasi” diyerek bagortiisiine hakaret
ettigini, iktidarlar1 boyunca kadinlar i¢in ¢calistiklarini belirtiyor.

Tablo 4. Recep Tayyip Erdogan’in Yiiklemleme Stratejisinde Kullandig1 Ayrime1 Hiikiimlerin

Coziimlemesi
1- 14 May1s 2023 | 15- 28 Mayis 2023 Toplam
Ayrime1 Hiikiim 1 1 1 2
Ayrimer Hiikiim 2 4 1 5
Ayrimer Hiikkiim 3 2 2 4
Ayrimer Hiikiim 4 - 2 2
Ayrimer Hilkkiim 5 - 4 4
Ayrime1 Hiikiim 6 2 9 11
Ayrimer Hiikkiim 7 - 5 5
Ayrimer Hiikiim 8 - 1 1

Tablo 3 ve 4’te Erdogan’in 2023 Cumhurbaskanligi se¢im siirecinde Instagram gonderilerinde
kullandig1 soylemler, Soylem-Tarihsel Yaklasim gercevesinde yiiklemleme stratejisi kapsaminda
incelenmistir. Analiz sonucunda, muhalefet partilerine ve adaylarina ydnelik cesitli elestirilerin yer
aldig1 ifadeler tespit edilmistir. Ozellikle secim siirecinin ikinci turuna yaklasildik¢a, sdylemlerde
belirgin bir yogunluk ve vurgusal degisim goriilmektedir. Ik tur olan 1-14 Mayis 2023 tarihleri
arasinda en c¢ok dile getirilen sdylemlerden biri, muhalefetin Ak Parti iktidar siirecinde yapilan yerli
ve milli yatinmlan kiigimsemesidir. Bu donemde ayrica, muhalefetin parlamenter sistem israr1 ve
siyasi vizyonuna yonelik sdylemler de 6ne ¢ikmistir. 15-28 Mayis 2023 tarihleri arasindaki ikinci tur
kampanya doneminde ise sOylemlerde dikkat ¢eken bir artig, muhalefetle terdr orgiitleri arasinda iliski
kuran ifadelerde gézlemlenmistir. Bu siirecte Erdogan tarafindan en fazla tekrar edilen s6ylem, Millet
Ittifaki’nin terdr orgiitlerinden destek aldigi ve bu durumun kamuoyundan gizlenmeye ¢aligildigt
yoniindeki ifadelerdir. Toplamda bu konu 11 gonderide yer alarak en sik kullanilan ayrimer hiikiim
olmustur. Bu durum, dijital propaganda siirecinde sOylem stratejilerinin, siyasal rekabetin
sekillenmesinde etkili bir arag olarak kullanildigin1 gostermektedir.
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Tablo 5. Kemal Kiligdaroglu’nun Yiiklemleme Stratejisinde Kullandigi Ayrimci Hiikiimler

Ayrimer Hikkiim

Anlami

Ayrimer Hiikiim 1

Cumhurbagkaninin ekonomiyi bilmedigini ve bugiin diinden daha fakir olmamizin
sebebinin Cumhurbagkani oldugunu belirtiyor.

Ayrimer Hiikiim 2 | Iktidarmn yerli ve milli yatirrmlara dair dogruyu sdylemedigini belirtiyor.

Ayrimei Hiikiim 3 | Ekrem Imamoglu’na yonelik saldirilarin iktidarin korku siyaseti yiiriittiigiiniin
kanit1 oldugunu belirtiyor.

Ayrime1 Hiikiim 4 | Iktidarin Atatiirk’ii anlamadigini belirtiyor.

Ayrimer Hiikiim 5 | iktidarin, ithal oy ugruna miiltecilere géz yumdugunu iddia ediyor.

Ayrime1 Hiikiim 6 | Iktidarin kendisini iftira atarak terdr orgiitii ve FETO ile is birligi yapmakla
sucladigini, bunu gercegi yansitmadigini vurguluyor.

Ayrime1 Hiikiim 7 | Iktidarin, devletin tiim imkanlarin1 hukuka uygun olmadan kullandigim iddia
ediyor.

Ayrime1 Hikkiim 8 | Tiirkiye’de TRT de dahil olmak iizere basinin tarafli oldugunu, iktidarin

otoriterlestigini belirtiyor.

Tablo 6. Kemal Kiligdaroglu'nun Yiiklemleme Stratejisinde Kullandig1 Ayrimci Hiikiimlerin

Coziimlemesi
1- 14 Mayis 2023 15- 28 May1s 2023 | Toplam
Ayrimer Hiikiim 1 3 4 7
Ayrimer Hiikiim 2 2 - 2
Ayrimer Hiikiim 3 4 - 4
Ayrimer Hiikiim 4 1 1 2
Ayrimel Hilkiim 5 - 4 4
Ayrimer Hiikiim 6 - 7 7
Ayrimer Hiikiim 7 - 1 1
Ayrime1 Hiikiim 8 2 2 4

Tablo 5 ve 6’da Kiligdaroglu’nun 2023 Cumhurbaskanlig1 secim siirecinde Instagram gonderilerinde
kullandig1 soylemler, Soylem-Tarihsel Yaklasim gercevesinde yiiklemleme stratejisi kapsaminda
incelenmistir. Analiz sonucunda, iktidara yénelik bazi elestiriler tespit edilmistir. Ozellikle elestirilerin
ikinci turda daha fazla oldugu dikkat gekmektedir. 1k tur olan 1-14 Mayis 2023 tarihleri arasinda en
ok dile getirilen sdylemlerden biri, Ekrem Imamoglu'na yénelik saldirilarin iktidarin korku siyaseti
yiiriittiigiiniin kanit: oldugu ayrimc1 hiikmiidiir. Ikinci tur olan 14-28 May1s 2023 tarihleri arasinda ise
Kiligdaroglu’nun en cok dile getirdigi ayrimer hiikiim iktidarin kendisine iftira atarak terdr Orgiitii
tiyesi ve FETO ile is birligi yapmakla sugladig1 yoniindeki sdylemidir. Bu sdylemin, iki tur iginde en
cok dile getirilen ayrimci hiikiimlerden biri olmasi se¢cim doneminde siyasal rekabet ve kutuplagmanin
yiiksek oldugunun bir gostergesidir.

Tablo 7. Sinan Ogan’in Yiiklemleme Stratejisinde Kullandig1 Ayrimci Hiikiimler

Ayrimer Hikkiim

Anlami

Ayrimer Hiikiim 1

Iktidarin halkin iradesine saygi duymadigin belirtiyor,
secimleri darbe olarak nitelendiriyor.

Ayrimer Hiikiim 2

HDP’nin se¢imde kilit rol oynamaya caligtigini, elini
belli etmedigini belirtiyor.
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Tablo 8. Sinan Ogan’in Yiiklemleme Stratejisinde Kullandig1 Ayrimci Hiikiimlerin Coziimlemesi

1- 14 Mayis 2023 15- 28 Mayis 2023 Toplam
Ayrimer Hiikiim 1 1 - 1
Ayrime1 Hiikiim 2 3 - 3

Tablo 7 ve 8’de Sinan Ogan’in 2023 Cumhurbaskanligi se¢im siirecinde Instagram gonderilerinde
kullandig1 soylemler, Soylem-Tarihsel Yaklasim gercevesinde yiiklemleme stratejisi kapsaminda
incelenmistir. Analiz sonucunda, Sinan Ogan’in diger muhalefet partilerine yonelik elestirileri dikkat
cekmistir. ilk tur olan 1-14 Mayis 2023 tarihlerinde, Sinan Ogan tarafindan en ¢ok dile getirilen
ayrimci hitkiim HDP’nin se¢imde kilit rol oynamaya calistig1 ve elini belli etmeden hareket ettigine
dair sdylemi kapsamaktadir. ikinci tur olan 14-28Mayis 2023 tarihleri araliginda ise Sinan Ogan’in
Instagram’da se¢ime yonelik ayrimer hiikiim igeren gonderi paylagsmadig tespit edilmistir. Bu analiz
sonucuna gore Ogan ilk turdan sonra Instagram’ da se¢imlere yonelik rekabet¢i bir tavirdan uzak
durmustur.

Tablo 9. Muharrem Ince’nin Yiiklemleme Stratejisinde Kullandig1 Ayrime1 Hiikiimler

Ayrimer Hikkiim Anlam

Ayrimct Hiikiim 1 HDP destekgilerinin siddet egilimi gosterdigini belirtiyor.

Ayrimer Hiikiim 2 FETO’ciiler ve PKK’l1 hesaplarmin kendisini gizli AKP’li olmakla
suclamasinin iftira oldugunu belirtiyor.

Ayrimer Hiikkiim 3 Recep Tayyip Erdogan’in sorunlarin kaynagi oldugunu, bu sebeple
sorunlara ¢éziim getiremeyecegini iddia ediyor.

Ayrimer Hiikiim 4 Kars: tarafta olan iktidar ve muhalefetin kendisini FETO’cii ve PKK
destekeisi olmakla suglamasinin iftira oldugunu belirtiyor.

Ayrimer Hitkkiim 5 FETO’yii besleyen ve ona destek olanin iktidar oldugunu iddia ediyor.

Tablo 10. Muharrem Ince’nin Yiiklemleme Stratejisinde Kullandigi Ayrimer Hiikiimlerin

Coziimlemesi
1- 14 Mayis 2023 15- 28 Mayis 2023 Toplam
Ayrime1 Hiikiim 1 1 - 1
Ayrimer Hiikiim 2 2 - 2
Ayrimei Hiikkiim 3 1 - 1
Ayrimer Hiikiim 4 4 - 4
Ayrimel Hilkiim 5 1 1 2

Tablo 9 ve 10’da Muharrem Ince’nin 2023 Cumhurbaskanligi segim siirecinde Instagram
gonderilerinde kullandig1 soylemler, Soylem-Tarihsel Yaklasim cergevesinde yliklemleme stratejisi
kapsaminda incelenmistir. Analiz sonucunda, se¢imin ilk turu olan 1-14 May1s 2023 tarihleri arasinda
Mubharrem Ince’nin en sik kullandig1 ayrimer hiikiim kars tarafta olan iktidar ve muhalefetin kendisine
yonelik FETO’cii ve PKK destekgisi suglamalar1 olmas: ve bunun iftira oldugunun belirtmesidir.
Ikinci tur olan 14-28 Mayis 2023 tarihleri arasinda Muharrem Ince’nin Instagram’da dile getirdigi tek
ayrimc1 hiikiim FETO’ye destek olamin iktidar oldugu yoniindeki sdylemdir. Bu soylem ikinci tur
tarihleri arasinda sadece bir defa Muharrem Ince’nin Instagram paylagimlarina konu olmustur.
Muharrem Ince’nin ilk turdan sonra Instagram’: aktif olarak kullanmamas: ilk tur secimlerine ii¢ giin
kala, 11 Mayis 2023’ de se¢imden ¢ekilmesinin etkisini ortaya koymaktadir.
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Tablo 11. Recep Tayyip Erdogan’in Arglimantasyon Stratejisinde Kullandig1 Konu Alanlari

1- 14 Mayis 2023 15- 28 Mayis 2023 Toplam
Tanim 4 8 12
Tehlike ve Zarar 4 9 13
Tarih 2 2 4
Kiiltiir 8 8 16
Yiik 4 5 9
Ahlak - 1 1

Tablo 11’de Recep Tayyip Erdogan’in 2023 Cumhurbagkanligi secimlerinde arglimantasyon
stratejisinde kullandig1 konu alanlarinin analizi yapilmistir. Bu analiz sonucunda Erdogan’in ilk tur
secimlerinde 1-14 Mayis 2023 tarihi arasinda en ¢ok kiiltiir konu alanini, ikinci olarak tanim, tehlike
ve zarar, yik konu alanlarmi esit derecede ve en son sirada tarih konu alanimi kullandigi tespit
edilmistir. Ikinci tur olan 14-28 May1s 2023 tarihleri araliginda ise Recep Tayyip Erdogan’in en ¢ok
tehlike ve zarar konu alanim vurguladig, ikinci olarak tanim ve kiiltiirii esit derecede vurguladigi, son
olarak sirasiyla yiik, tarih ve ahlak konu alanlar iizerinde ayrime1 hiikiim tirettigi tespit edilmistir.

Tablo 12. Kemal Kilicdaroglu’nun Argilimantasyon Stratejisinde Kullandigi Konu Alanlar

1- 14 Mayis 2023 15- 28 Mayis 2023 Toplam
Sorumluluk 2 3
Yiik 6 7 13
Ekonomi 2 3
Tanim 7 2 9
Tehlike ve Zarar 7 7 14
Hukuk - 1 1
Tablo 12’de Kemal Kiligdaroglu'nun 2023 Cumhurbaskanligi se¢imlerinde argiimantasyon

stratejisinde kullandig1 konu alanlarinin analizi yapilmistir. Bu analiz sonucunda Kemal Kiligdaroglu
ilk tur secimlerinde 1-14 Mayis 2023 tarihleri arasinda en ¢ok tanim ve tehlike ve zarar konu alanlarini
kullanmistir. Bunu ikinci olarak yiik takip etmis, son olarak ekonomi ve sorumluluk konu alanlarinda
da esit derecede ayrimci hiikiim tiretmistir. 14-28 Mayis 2023 tarihleri arasinda ikinci turda ise, tehlike
ve zarar ve yiik en ¢ok dile getirilen konu alam iken, ikinci sirada sorumluluk ve ekonomi konu
alanindan esit derecede bahsedilmis ve iiciincii olarak tanim dile getirilmis ve bunu son olarak hukuk
konu alan takip etmistir.

Tablo 13. Sinan Ogan’in Arglimantasyon Stratejisinde Kullandigi Konu Alanlar

1- 14 Mayis 2023 15- 28 Mayis 2023 Toplam
Kanun 1 - 1
Tanim 2 - 2

Tablo 13’te Sinan Ogan’in 2023 Cumhurbagkanligi secimlerinde arglimantasyon stratejisinde
kullandig1 konu alanlarinin analizi yapilmistir. Bu analiz sonucunda Sinan Ogan ilk tur olan 1-14
Mayis 2023 tarihleri arasinda en ¢ok tanim, ikinci sirada ise kanun konu alanindan bahsederken,14-28
Mayis 2023 tarihleri arasinda ikinci turda argiimantasyon stratejisini kullanmadigi ve hicbir konu
alanina deginmedigi tespit edilmistir.

Tablo 14. Muharrem Ince’nin Argiimantasyon Stratejisinde Kullandigi Konu Alanlari

1- 14 Mayis 2023 15- 28 Mayis 2023 Toplam
Tehlike ve Zarar 3 1 4
Tanim 5 - 5
Yiik 2 1 3
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Tablo 14’te Muharrem Ince’nin 2023 Cumhurbaskanhigi secimlerinde argiimantasyon stratejisinde
kullandig1 konu alanlar1 incelenmistir. Bunun sonucunda ince 1-14 Mayis 2023 tarihleri arasinda
birinci turda sirasiyla en ¢ok tanim, tehlike ve zarar, yiik konu alanlarinda ayrimci hiikiim iiretmistir.
Ikinci turda yani 14-28 Mayis 2023 tarihleri araliginda ise, tehlike ve zarar ve yiik konu alanindan esit
derecede bahsettigi, tanima ise hi¢ deginmedigi sonucuna varilmistir.

SONUC

Bu c¢alisma, 2023 Tiirkiye Cumhurbagkanligi Secimleri siirecinde Cumhurbaskan1 adaylarinin
Instagram paylagimlarinda yer alan ayrimei sdylemleri, S6ylem-Tarihsel Yaklasim kapsaminda analiz
etmistir. Elde edilen bulgular, se¢im siirecinin farkli asamalarinda adaylarin kullandigi sdylem
stratejilerinde anlamli degisiklikler oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle ikinci tur déneminde,
tehlike ve zarar temalariin 6n plana ¢iktigi; muhalefete yonelik elestirel ve karsilagtirmali sdylemlerin
yogunlastigi gorilmiistiir. Bu durum, dijital mecralarin se¢cim kampanyalarinda siyasi rekabetin
sOylemsel boyutunun gii¢lendigi bir alan olarak islev gordiigiinii gostermektedir.

Analiz edilen paylagimlarda, adaylarin sOylem stratejilerinin kamuoyunu etkileme ve kendi politik
mesruiyetlerini  giiclendirme amagli kullanildigi anlagilmaktadir. Erdogan’in muhalefet ile teror
baglantis1 kurmaya yonelik sdylemleri, Kiligdaroglu’nun kendisine yoneltilen suglamalara karsi
gelistirdigi savunmaci dil, Ogan’in belirli siyasi aktdrlere yonelik elestirileri ve Ince’nin cesitli
iddialar1 yanitlayan sdylem pratikleri, se¢cim doneminde sdylemsel rekabetin ve politik kutuplagmanin
Oonemli gostergeleri olmustur.

Calismada Recep Tayyip Erdogan’in 1-14 Mayis tarihleri arasindaki gonderileri analiz edildiginde ilk
turda yliklemleme stratejisinde ayrimci hiikiimlerden 6zellikle muhalefetin yerli ve milli icraatlart
kiiciimsemesini elestirirken; ikinci turda ise millet ittifakin1 ve dzellikle Kiligdaroglu’nu FETO ve
teror isbirlik¢iligi yaparak Tiirkiye’de kutuplastirmay1 arttirdigimi iddia etmistir. Recep Tayyip
Erdogan’in sdylemlerine bakildiginda ilk turda yerli ve milli icraatlar iizerinde propaganda yapilirken,
ikinci turda Tiirkiye’de muhalefetin terorist olmakla suclandigi goriilmektedir. Bu durum
arglimantasyon stratejisinde tehlike ve zarar konu alanlarmin artisiyla desteklenmistir. Dolayisiyla
Cumhurbaskani Erdogan agisindan bakildiginda se¢imin ikinci tura kalmasiyla birlikte en yakin rakibi
olan Kiligdaroglu’nu hukuka aykir1 bir sekilde teror igbirlikgisi olmakla sugladigl ve bunun da iilkeye
zarar verme ihtimalini vurguladig1 goriilmektedir.

Kemal Kiligdaroglu’'nun Instagram gonderileri incelendiginde yiiklemleme stratejisinde ilk turda
ayrimc1 hiikiimlerden iktidarin ekonominin koétli gidisatindan sorumlu tutuldugunu, se¢im siirecinde
Imamogluna yonelik saldirnin  iktidarin  korku siyasetinden kaynaklandigimi &ne  siirdiigii
goriilmektedir. Ikinci turda ise kendisine yonelik terér ve FETO vurgusunun iftira oldugunu, iilkenin
miilteci deposuna ¢evrildigini  vurgulamigtir. Bu baglamda Kilicdaroglu'nun Instagram
gonderilerindeki ayrimer soOylemlerin tehlike, yiik ve zarar konu alanlarimda ortaya c¢iktig
goriilmektedir.

Cumhurbagkani aday1 Sinan Ogan 1-14 Mayis tarihleri arasinda %33,69 oran ile Instagram’1 en ¢ok
kullanan aday oldugu halde, gonderilerinde ayrimeci sOyleme en az rastlanilan aday olmustur.
Muharrem Ince’nin ise dijital propaganda baglaminda Instagram’1 en ¢ok kendisine yonelik FETO ve
PKK isbirlik¢isi iddialarina cevap vermek i¢in kullandig1 goriilmektedir.

Sonug olarak, bu caligma dijital propaganda baglaminda sosyal medya sOylemlerinin, se¢im
stireclerinde siyasi aktorlerin toplumsal alg1 ve destek olusturma stratejilerinin ayrilmaz bir pargasi
oldugunu ortaya koymaktadir. SOylem-Tarihsel Yaklasim kullanilarak yapilan bu g¢alisma, dijital
siyasette kullanilan ayrimci ve kutuplagtirici sdylemlerin nasil iiretildigi ve yayildigia dair énemli
bilgiler sunmakta; gelecekteki ¢aligmalara, demokratik siireglerin dijital ortamda nasil sekillendiginin
anlagilmasi agisindan katki saglamaktadir.
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