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Öz 
Yapay zekâ teknolojisi, dijitalleşmeyle birlikte kullanım alanlarını sürekli genişletmektedir. Bilim 
ve sanat alanlarındaki dijital gelişmelere koşut olarak, tipografik tasarımlarda yapay zekâ 
kullanımı artmaktadır. Görsel iletişim tasarımcıları, hazır yazı biçemleriyle yetinmeyip, özgün 
yaklaşımlarla “fontları” dönüştürmektedir. Tipografide seçenekler yaratmak eskiden elle 
yapılırken, bugün yapay zekâ araçlarıyla da gerçekleştirilebilmektedir. Yapay zekanın avantajı, 
internetteki verilere erişerek kısa sürede çokça öneri geliştirebilmesidir; dezavantajı ise 
geliştirilen seçeneklerin özgünlüğü sorunsalıdır. Nitel araştırma yöntemleri ile tipografi ve yapay 
zekâ bağlamında gerçekleştirilen bu çalışmada; yapay zekâ araçlarıyla yapılan tipografik 
seçenekleri çeşitli boyutlarıyla araştırmak, olumlu ve olumsuz yönlerini ortaya koymak için 
örnekler irdeleyerek sorunlarını belirlemek ve konu ile ilgili öneriler geliştirmek 
amaçlanmaktadır. 
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Öne çıkanlar 
• Tipografi alanında yapay zekâ teknolojilerinin kullanımı, diğer görsel tasarım alanlarına oranla çok 

yaygın olmadığı ancak yapılanların çoğunlukla deneysel nitelikte olduğu gözlenmektedir. 
• Yapay zekâ teknolojileri, tipografide yapılan başkalaştırma/metamorfoz uygulamalarının yanı sıra 

çalışmalarda kullanılan biçim ve dokuların da karakteristik nitelikler bağlamında uygulanabilir hale 
getirilmesini sağlayarak alanın gelişiminde önemli roller oynayabilmektedir. 

• Yapay zekâ araçlarının tipografik tasarımda en önemli avantajı kısa zamanda çok sayıda seçenek 
üretebilmesi, en önemli dezavantajı ise geliştirilen seçeneklerin özgünlük sorunsalıdır. 
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Abstract 
Artificial intelligence technology is constantly expanding its areas of application alongside 
digitalization. In line with digital developments in science and art, the use of artificial intelligence 
in typographic design is increasing. Visual communication designers are transforming “fonts” 
with original approaches, not settling for ready-made font styles. Creating options in typography 
used to be done by hand, but today it can also be achieved with artificial intelligence tools. The 
advantage of artificial intelligence is that it can develop many suggestions in a short time by 
accessing data on the internet; the disadvantage is the issue of the originality of the developed 
options. This study, conducted within the context of typography and artificial intelligence using 
qualitative research methods, aims to examine typographic options created with artificial 
intelligence tools in various dimensions, identify their problems by analyzing examples to reveal 
their positive and negative aspects, and develop recommendations related to the subject. 
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Highlights 
• It is observed that the use of artificial intelligence technologies in the field of typography is not very 

common compared to other visual design fields, but what has been done is mostly experimental. 
• Artificial intelligence technologies can play important roles in the development of the field by making 

the forms and textures used in the works applicable in the context of characteristic qualities as well 
as metamorphosis/metamorphosis applications in typography. 

• The most important advantage of artificial intelligence tools in typographic design is that they can 
produce a large number of options in a short time, while the most important disadvantage is the 
problem of originality of the developed options. 

https://orcid.org/0000-0003-4055-6217
https://orcid.org/0000-0001-7123-6713
https://doi.org/10.46372/arts.1740318


Tipografik tasarımlarda yapay zekâ kullanımının seçenek yaratmaya etkileri 

arts.artuklu.edu.tr | 2025 | Ekim | 15. sayı 

63 

Giriş1 

İnsanlık, tarih boyunca, doğa ile verdiği savaşım süreçlerinde kendini korumak, zarar 
verebilecek varlıkları zararsız hale getirmek ve yaşamı kolaylaştırmak amacıyla çeşitli 
teknolojiler geliştirmiştir. Gün geçtikçe hesaplamak, planlamak, koşulları yönetmek, 
oynamak, eğlenmek, üretmek vb. düşüncelerle çeşitli makineler geliştiren insanlar, 
bilimsel ve sanatsal çalışmalar yapmak ereğiyle yaratıcılığını da ortaya koyabileceği 
teknolojiler geliştirmek için çeşitli akıllı aygıtlar da geliştirmeye başlamıştır. Yetinmeyen 
insan, kendi yerine çalıştırmak, hatta dilediğini yaptırmak ereğiyle; sürekli yeni 
teknolojiler ve bu bağlamda buluşlar gerçekleştirme çabalarını daha da ileri götürerek, 
günümüzün yapay zekâ teknolojilerini yaratmaya kadar gelmiştir. 

Yapay zekâ, yapay nesnelerin akıllı davranışlar sergileyebilmesi bağlamında algılama, 
öğrenme, akıl yürütme, iletişim kurma ve karmaşık durumlarda hareket etme gibi 
özellikleri içeren bir teknolojidir (Nilsson, 1998, s. 1). İnsan hayatına hızla dahil olan bu 
teknoloji, II. Dünya Savaşı sırasında kullanılan elektromanyetik aygıtlarla ortaya 
çıkmıştır. Matematikçi Alan Mathison Turing’in 1950’de “Makineler düşünebilir mi?” 
(Turing, 2009) sorusuyla başlayan süreç, Yapay Zekâ alanındaki gelişmelerin temelini 
oluşturmuştur. “Yapay Zekâ ve Görsel Tasarım Uygulamaları” kitabının yazarı Bahriye 
Ruhsar Kavasoğlu’nun, yapay zekâ alanında araştırmalar yapan birçok kişi ile benzer bir 
yaklaşımla vurguladığına göre “Yapay zekâ, hayatımızın her alanına nüfuz etmiş 
durumdadır. Alışverişten sağlık hizmetlerine, eğitimden eğlenceye kadar, yapay zekâ 
teknolojileri, günlük yaşamımızı daha verimli ve keyifli hale getirmektedir.” (Kavasoğlu, 
2023, s. 1). Sözü edilen “verimlilik” nitelemesi, az zamanda daha çok seçenek çıkarmak ve 
tasarlananları daha hızlı uygulamak yönünden bakıldığında olumlu çerçevede 
değerlendirilebilir. Ancak yapay zekâ teknolojileriyle gerçekleştirilen her çalışma nitelik 
açısından tatmin edici değildir. Söz gelimi; yaratıcılık açısından, yani yenilik, özgünlük ve 
estetik bakımından yapay zekâ uygulamalarından pek de “nitelikli/verimli” sonuçlar elde 
edilemeyebilmektedir. Çünkü yapay zekâ araçlarıyla bilinen bilgi, ses, renk, biçim ve 
biçemlerin farklı şekillerde buluşturulması ya da başkalaştırılması teknikleri ile ancak 
bireşimsel (sentez) ögeler önerilebilmekte ya da ortaya konabilmektedir. 

Dolayısıyla, kimi araştırmacıların, “yapay zekâ”nın yaşamı “verimli” ve “keyifli” hale 
getirdiği iddiasının tartışılabilir olduğunu söylemek mümkündür. Söz gelimi; sanatsal 
“yaratıcılık” ve bu bağlamda “özgünlük” ile “estetik kaygı” yönünden 
değerlendirildiğinde; yapay zekâ teknolojileri ile yapılan çalışmalarda çokça önemli 
yetersizlikler ve/veya sorunlar söz konusu olabilmektedir. Teknolojinin çokça kullanıldığı 
en önemli sanat alanlarından biri olan grafik tasarım ve onun başat düzencelerinden biri 
olan tipografi alanında bu bağlamda çok sayıda örnekle karşılaşmak olasıdır. 
Gerçekleştirilen tasarımların çoğunlukla alan mühendisleri tarafından oluşturulan 
yazılımlar ve ilgili teknolojiler yoluyla üretilmeye başlandığı günümüzde özgünlük 
bakımından oldukça önemli sorunlarla karşı karşıya kalınabilmektedir. Bu bağlamda 
değerlendirildiğinde; özellikle sanat alanında yapay zekânın, tasarımları “verimli” ve 

 
1 Bu makale Maşallah Sincar’ın Hacettepe Üniversitesi Güzel Sanatlar Enstitüsü Grafik Anasanat Dalı’nda Doç. Dr. 
Zülfükar Sayın’ın danışmanlığında yürütülen sanatta yeterlik tezinden üretilmiştir. 
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“keyifli” hale getirdiğini iddia etmek yerine, sanat ve tasarım alanlarında çalışmaları 
“kolaylaştırıcı” bir olanak olarak değerlendirilebileceğini söylemek daha yerinde olabilir. 

Tipografi, çokça önemli grafik tasarım düzencelerinden biridir. Grafik tasarım 
bağlamında kullanılan metinsel ögelerin hepsi, kullanılan yazı karakterleri ve 
düzenlenişleri açısından tipografik ögeler olarak değerlendirilebilir. Diğer sanat ve 
tasarım alanlarında söz konusu olduğu gibi tipografi tasarımcısının öznelliği bağlamında 
da tasarımcının bilgisine, deneyimine, estetik gizilgücüne ve yaratıcılığına göre ortaya 
konan düşünce, yorum ve tasarımlar sanatçının biçim (form) ve biçem (tarz) anlayışının 
göstergeleri olarak özgün olabilmektedir. Ancak yapay zekâ teknolojilerine yüklenmiş 
bilgi, beceri ve verilerin teknoloji mühendisleri tarafından hazırlanan yazılımlara verilen 
komutlar (promptlar) çerçevesinde aygıtta işlenmesiyle ortaya çıkan sonuçlar 
özgünlükten öte: sentez göstergeler olabilmekte ve yapay etkiler taşıyabilmektedir. 

Uluslararası yazında Artificial intelligence (AI) olarak karşılaşılan yapay zekâ izleğindeki 
düşüncelerin öncüsü olarak bilinen Matematikçi Alan Mathison Turing tarafından 
1950’de ortaya atıldığı iddia edilen “Makineler düşünebilir mi?” sorusu, olası makine 
zekâsını tartışmaya açan sorgulama sürecinin adeta “mihenk taşı” olmuştur (Turing, 
2009). Yapay zekâ; yapay nesnelerin akıllı davranışlar sergileyebilmesi bağlamında çeşitli 
şekillerde açıklanabilmektedir. Algılama, öğrenme, akıl yürütme, iletişim kurma ve 
karmaşık durumlarda hareket etme gibi durumlar bu akıllı davranışlar bağlamında 
değerlendirilebilmektedir (Nilsson, 1998, s. 1). 20. Yüzyılda nitelendirici bir isim olarak da 
kullanılmaya başlanan “yapay zekâ” kavramı (https://www.kisa.link/kmekm) 
sayısallaşma (dijitalleşme) ile insan hayatına giren teknolojik yeniliklerden ve birçok 
düzence ile olan bağlantısından dolayı kullanım alanlarını her geçen gün çeşitlendirerek 
arttırmaktadır. Yapay zekânın kullanıldığı alanlara arama motorları, öneri dizgeleri, 
çeviri düzenceleri, sanal yardımcılar, yüz tanıma aygıtları vb. birçok örnek verilebilir 
(Suryawanshi ve Singh, 2024).  

Gelişen yapay zekâ teknolojileriyle birlikte 21. Yüzyılda -özellikle de son yıllarda- sanat ve 
tasarım alanları da yapay zekâdan çokça etkilenmiş ve yararlanmıştır. Yapay zekâ ile 
gerçekleştirilen söyleşilerden, bazı yapay zekâ araçları ile oluşturulan eserlere kadar bu 
teknolojinin birçok alana etkisi rahatlıkla gözlemlenebilmektedir. Son yıllarda yapay zekâ 
araçlarıyla oluşturulan metinler, görsel ögeler ve hatta reklam kampanyaları alanında 
belirgin bir artış gözlendiği söylenebilir. Yapay zekâ teknolojileri seslendirme, 
hareketlendirme, betimleme, canlandırma, vb. alanlarda her geçen gün daha çok 
kullanılmış ve kullanılmakta olsa da görsel iletişim tasarımının önemli düzencelerinden 
biri olan tipografi çalışmalarında daha az yararlanıldığı, yapılanların da çoğunlukla 
deneysel olduğu gözlenmiştir. Dolayısıyla, yapay zekâ teknolojilerinin tipografi alanında 
seçenek yaratma süreçlerinde kullanımı bağlamında yapılan bu araştırmada örnekler 
incelenmesi, -varsa- sorunların belirlenmesi ve sorunların çözümü için öneriler 
geliştirilmesi amaçlanmaktadır. 

Tipografi -harflerin yan yana gelmesiyle oluşturulan kelime biçimlerinden, harfler, 
sözcükler ve tümcelerin sayfa üzerindeki düzeni ile gerçekleştirilen görsel iletilere kadar- 
yazı biçemleri ile düzenlenen her tür grafik tasarım göstergesi için kullanılabilen bir 
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kavramdır (Ambrose ve Harris, 2012, s. 9). Günümüzdeki boyutları ile bakıldığında, söz 
konusu tipografik ögeler kullanılarak; düşünce, duygu, ileti ve bilgilerin çeşitli yazı 
biçimleri ve biçemleri yoluyla görselleştirildiği; çeşitli erekler doğrultusunda 
hareketlendirildiği; amblem, logotayp vb. kurumsal kimlik göstergeleri olarak 
kullanıldığı, sanatsal amaçlar ve estetik kaygılarla özgün biçimlere dönüştürüldüğü ve 
yapay zekâ teknolojileriyle biçimden biçime sokulduğu grafik göstergeler olmaya 
başlamıştır. 

“Tipografinin Temelleri” kitabının yazarları Gavin Ambrose ile Paul Harris (2018), 
tipografiyi, bugünkü okunabilir yaşantıların temel parçalarından biri olarak görmekte ve 
yazılı sözcükleri oluşturan harflerin evrimleşip mükemmelleşerek yaygın abecelere 
dönüşmesini yüzyıllardır süren bir gelişimin sonucu bağlamında tanımlamaktadır. 
Yaşanan gelişim süreçlerinde, yapay zekâ teknolojileri, tipografide yapılan başkalaştırma 
uygulamalarının yanı sıra çalışmalarda kullanılan iz ve lekelerin de karakteristik 
nitelikler bağlamında uygulanabilir hale getirilmesini sağlayarak alanın gelişiminde 
önemli roller oynamıştır. 

Uygulayımbilim alanındaki gelişmelerle birlikte, insan emeğinin karşı karşıya olduğu 
önem sorunu, yapay zekânın insanların yerini alacağına ilişkin yaşanan endişelerden çok 
öncesine dayanmaktadır. Tipografi ve çoğaltma (baskı) teknolojileri de 15. yüzyıldan beri 
söz konusu sıkıntıları yaşayan önemli düzence ve dizgelerden olmuştur. Bu bağlamda 
“Matbaa, bir nevi, insan emeğini teknolojiyle değiştiren, kendi döneminin endüstriyel 
robotuydu” (Hunt, 2020, s. 17) diyen Richard Hunt önemli bir soruna dikkat çeken 
araştırmacılardan biri olmuştur.  

Yapay zekâ teknolojilerinin yaygınlaşmasıyla birlikte özellikle iş bulma alanları 
bağlamında benzer endişeler günümüzde de gündeme gelmeye başlamıştır. Ancak 
tarihsel örnekler, teknolojik değişimlerin her zaman istihdam kaybına yol açmadığını, 
aksine yeni iş alanlarının ve fırsatların doğmasına da neden olduğunu göstermektedir 
(Hunt, 2020, s. 9). Yapay zekâ uygulamalarının sunduğu olanaklardan yararlanmamak; 
bilgisayarın ilk ortaya çıktığı dönemlerde bu teknolojiyi reddeden tasarımcıların 
yaklaşımları ile benzer olarak değerlendirilebilir (Kurtcu ve Furunci, 2024, s. 529). Bu 
yaklaşım, sayısal dönüşüm sürecinde yaşamın her alanını etkileyen YZ (yapay zekâ) 
teknolojilerinden ve getirisi olan yaratıcı gizilgüçten gereğince yararlanmama anlamında 
da yorumlanabilir. 

Geçmişte yeni teknolojileri benimsemekte geciken tasarımcıların rekabette geride 
kaldığı gerçeği dikkate alındığında, gün geçtikçe gerek kolaylaştırıcı gerekse de seçenek 
yaratma olanakları bağlamında daha çok kullanılmaya başlanan YZ araçlarından 
yararlanmayı reddetmek, çağın hızına ayak uydurmak yönünden dezavantajlı bir durum 
olarak değerlendirilebilir. Grafik tasarım alanında her geçen gün daha çok başvurulan YZ 
olanaklarının özellikle tipografi alanındaki kullanımlarının incelendiği bu araştırmada 
konu ile ilgili başlıklar aşağıda ayrıntılarıyla ele alınmaktadır. 

 

Temel kavramlar 
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Tipografik tasarımlarda yapay zekâ kullanımının seçenek geliştirmeye katkıları ve 
etkilerinin irdelendiği bu çalışmanın temel kavramları; tipografi, grafik tasarım, yapay 
zekâ ve seçenek geliştirme bağlamında aşağıdaki gibi özetlenebilir. 

 

Tipografi 

Bu araştırmanın temel kavramlarından biri “tipografi” ile ilgili olup “tipografik 
tasarımlar” bağlamındadır. Tipografi kavramı Gutenberg’in ilk baskı tekniğini denediği 
1450’li yıllarda gündeme gelen matbaacılık çalışmaları ile söz konusu olmuştur (Jean, 
2023, s. 95). Tipografik tasarımlar ise fontlara güzel duyusal/estetik nitelikler katmak 
ve/veya yeni işlevler kazandırmak amacıyla yazı karakterlerine uygulanan 
başkalaştırmalar ile elde edilen farklı biçimler ve yazı düzenlenişlerini ifade eder. 

Eğitim ve öğretim süreçlerinde yararlanılan en önemli bilgilenme ögesi ve bilgiyi yayma 
aracı yazıdır. İnsanların, bilgilenmek; bilgilerini, düşüncelerini ifade etmek ve iletilerde 
bulunmak ereğiyle yazmayı öğrendiklerinde ve/veya yazının olanaklarından 
yararlanmaya başladıklarında tipografi kavramından haberdar olmadığı söylenebilir. 
Çünkü insanlar, yazıyı -başlangıçta- bildiklerini, düşündüklerini ve kendisinden 
istenenleri yazmak, öğreneceklerini ise okumak için kullanmaktadır. 

 

Görsel 1. Soldaki görsel; kaligrafik uygulama örneği 
(https://www.instagram.com/p/DKk_uGutcKz/), Sağdaki görsel; tipografik uygulama örneği 

(https://tr.pinterest.com/pin/627337423085259819/). 

Okuma-yazmayı öğrenme sürecinde sadece bir işlev ögesi ve sıradan bir metin göstergesi 
olarak kullandığı yazılar ile yetinmeyen insan, zamanla yazıya bazı anlamlar yüklemek ya 
da “estetik katmak” ereğiyle harflerin biçimini/biçemini değiştirmeye ve düzenlerine 
müdahale etmeye başlamaktadır. İşte bu harfleri başkalaştırma süreçleri, bir taraftan 
kaligrafi diğer taraftan tipografi kavramlarını gündeme getirmeye başlamaktadır. Öyle 
ki, elle (manuel olarak) oluşturulan yazılara biçim verme ve/veya özgün yazılar yazma 
arayışları ile “kaligrafik” (Görsel 1/solda), bilgisayarda kullanılan yazı karakterlerini 
başkalaştırma ve/veya harf/satır aralıklarını (espaslarını) değiştirme arayışları ile de 
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“tipografik” (Görsel 1/sağda) çalışmalar yapılmaya başlanmaktadır. 

Bu araştırmanın konusu olan “tipografik” çalışmalar ile söylenmek istenen; harflerde ya 
da sözcük ve metinlerde kullanılan sıradan yazı karakterlerinin birer estetik öge ya da bir 
harften-sözcükten daha çok şey anlatmayı üstlenen içerikli göstergeler yaratmak 
amacıyla başkalaştırılan harfler ve/veya yazı düzenleridir (Görsel 1/sağda). Araştırmanın 
başlığı bağlamında ele alınan tipografi konusu, üçüncü ve dördüncü bölümde ayrıntılı 
olarak irdelenmektedir. 

 

Grafik tasarım 

Grafik tasarım, yazılardan ya da yazı ve görüntülerin birlikteliğinden oluşan çeşitli görsel 
iletişim tasarımı uygulamalarını içermektedir. Her grafik tasarım yapıtı ve/veya ürünü 
belli bazı tasarım ilkelerinden ve ögelerinden oluşmaktadır. Bunlar, yazı, görüntü, renk, 
doku vb. gibi tasarımın biçimlendirilmesinde kullanılan ögeler ile tartım (ritim), denge, 
karşıtlık (kontrastlık), sıradüzen (hiyerarşi) vb. gibi tasarımın düzenini belirleyen ilkeler 
olarak özetlenebilir. Toplumun dikkatini belli bir konuya çekmek, insanları 
bilgilendirmek, inandırmak ya da yönlendirmek amacıyla tasarlanan grafik tasarım 
uygulamaları durağan olabileceği gibi hareketli de olabilmektedir. Afişler, billboardlar, 
logolar, kurumsal kimlik uygulamaları, bilgilendirme ve yönlendirme tasarımları, 
kavram/konsept tasarımları, ara yüz tasarımları, mobil oyunlar, ambalaj tasarımları, 
reklam tasarımları vb. gibi tüm görsel iletişim araçları grafik tasarım ortamları olarak 
değerlendirilebilir (Sayın, 2019, s. 7). Tipografik tasarımlar ise bir kısmı yukarıda 
sıralanan tüm bu grafik tasarım çalışmalarında doğal olarak karşılaşılan yazılı ögelerin 
düzenlenişi ve/veya özgün sonuçlara ulaşılması ereğiyle başkalaştırılan yazı biçim ve 
biçemleri (fontlar) bağlamında irdelenebilir. 

 

Seçenek yaratma ve yapay zekâ 

Tüm tasarım alanlarında olduğu gibi, tipografik tasarım çalışmalarında da en nitelikli 
sonuca ulaşmak amacıyla çeşitli seçenekler geliştirilebilmektedir. Geliştirilen seçenekler 
biçimsel denemeler yönünden olabileceği gibi renk, biçim, biçem ve düzen arayışı 
bağlamında da olabilmektedir. Seçenek yaratma sürecinde kalem, fırça, boya gibi 
geleneksel teknolojilerden yararlanılabileceği gibi, bilgisayarda görselleştirme 
olanaklarından ve bu bağlamda geliştirilmiş olan tasarım ile ilgili yazılımlardan da 
yararlanılabilmektedir. Geleneksel teknolojiler ile seçenek arayışı fazlaca zaman 
gerektirdiğinden günümüz tasarımcıları genellikle ya doğrudan bilgisayarındaki tasarım 
yazılımları ile çalışmayı tercih etmekte ve tamamen sayısal/dijital işler üretmekte ya da 
elle yaptığı çizim ve boyamaları tarayarak bilgisayarına aktarmakta ve elinin altındaki bu 
sayısal ortamda çalışmayı sürdürmektedir. Sayısal ortamda yararlanılan tasarım 
yazılımları (Adobe Photoshop, Adobe Illustrator vb.) tasarımcının işini kolaylaştırırken, 
ona istediklerini gerçekleştirmesi için adeta kalem, fırça, boya vb. olmaya çalışmaktadır. 
Yani tasarım yazılımları, tasarımcının kullanma becerisine göre ona özgün çalışma 
yapma olanakları sunabilmektedir. 
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Son yıllarda bilgisayarda tasarım yapanların yararlanmaya başladığı teknolojilerden biri 
de yapay zekâ araçları olmaya başlamıştır. Yapay zekâ araçlarının tasarımcıya sunduğu 
olanaklar tasarım yazılımlarına göre çokça fazladır. Örneğin yapay zekâ araçlarının 
tasarım yazılımlarından en önemli farklarından biri; sözel, görsel ya da yazılı olarak ona 
sunulan veriler, yöneltilen sorular ve sıralanan beklentilere göre adeta tasarımcının 
yerine düşünerek ona neredeyse sonuçlandırılmış seçenekler sunabilmektedir. Bu durum 
sıradan bir kullanıcı ve/veya toplum için çok çekici gelebilmektedir. Sanat ve tasarım 
alanlarında yaşamsal öneme sahip olan özgünlüğü adeta ortadan kaldıran ama sıradan 
insana çekici gelen yapay nitelikli sentez görüntüler, sesler ya da metinler sunan bu 
araçlar, beceri ve yaratıcılık yönünden yüksek nitelikler taşımayan kullanıcıların elinde 
topluma özgünlükten ve nitelikli gerçeklikten uzak, yapay ve düşük beğeni/kitsch ürünü 
sonuçları gerçek/hakikat olarak belletme ve zamanla kabul ettirme tehlikesi taşımaktadır 
denebilir. Söz konusu riskler ayrı bir araştırma konusu olarak ele alınabilecek kapsamda 
olduğundan bu çalışmada üzerinde durulmamaktadır. Bu araştırmanın başlığı 
bağlamında ele alınan yapay zekâ araçları konusu ise belirlenen sınırlar çerçevesinde 
üçüncü ve dördüncü bölümde ayrıntılı olarak irdelenmektedir. 

 

Önem 

Tipografi tasarımı, grafik tasarım öğrencileri ile bu bağlamda çalışan tüm tasarımcıların, 
yaptığı hemen her görsel iletişim tasarımı çalışmasında kaçınılmaz olarak kafa yorduğu 
ve tasarım sürecinde çalışmayı özgünleştirmek, estetik ve/veya işlev kazandırmak 
ereğiyle uğraştığı temel konulardan biridir. Çünkü tipografi, grafik tasarım 
uygulamalarının vazgeçilmezi olan metin ve/ya da font kullanımının her sürecinde 
karşılaşılan temel bir tasarım ögesi ve düzencesidir. İçinde metin, slogan, başlık vb. yazılı 
ögeler barındıran her grafik tasarım çalışmasında “font” kullanılırken, özgün yazı 
biçimleri geliştirilirken ve/veya metne işlev kazandırmak ereğiyle “espas” çalışmaları 
yapılırken kaçınılmaz olarak tipografik uygulamalar yapılmaktadır. 

Yapılan tüm bu çalışmalarda, günümüze kadar en uygun tasarıma ulaşmak için 
seçenekler geliştiren grafik tasarımcı; -yapay zekâ araçları henüz söz konusu değilken- 
çeşitli çizim ve boyama gereçleri ile bilgisayarda kullanılan yazılımlardan yararlanmıştır. 
Yapay zekâ araçları öncesi teknolojiler ile çalışan tasarımcı; düşündüğü, öngörebildiği ya 
da imgelem/hayal gücünden hareketle betimleyebildiği ölçüde seçenekler 
geliştirebilirken; tasarımcının hayatına hızla giren yapay zekâ teknolojileri sayesinde 
artık düşünemediği, öngöremediği seçeneklere de ulaşabilir hale gelmiştir. Çünkü yapay 
zekâ araçlarına verilen komutlar bağlamında internette yüklü bulunan her tür bilgi, 
uygulama ve veriye ulaşabilen bu teknoloji, yaptığı sentezler ile tasarımcı tarafında hiç 
düşünülmemiş ya da öngörülmemiş sürpriz seçenekler hazırlayabilmektedir. 

Özetlenerek yapılan açıklamalardan da anlaşılabileceği üzere, yapay zekâ teknolojileri 
tipografik çalışmalarda yapılan seçenek geliştirme uygulamalarında çokça önemli roller 
oynamaktadır. Tipografi tasarımcısının varacağı sonuçları adeta belirlemeye başlamış 
olan yapay zekâ teknolojilerinin; gerek tasarımcının işini kolaylaştırma, gerekse de 



Tipografik tasarımlarda yapay zekâ kullanımının seçenek yaratmaya etkileri 

arts.artuklu.edu.tr | 2025 | Ekim | 15. sayı 

69 

tasarımda özgünlük sorunsalına etkileri bağlamında araştırılması, sorunlarının 
irdelenmesi ve konu ile ilgili öneriler geliştirilmesinin -hem eğitim ve öğretim 
süreçlerinde hem de profesyonel tipografik tasarım çalışmalarında- çokça önem 
kazanmaya başladığı söylenebilir. 

 

Amaç 

Tipografik tasarımlarda yapay zekâ kullanımının seçenek yaratmaya etkileri araştırılan 
bu çalışmada; tipografi tasarımcısının varacağı sonuçları -adeta- belirlemeye başlamış 
olan yapay zekâ araçlarının/teknolojilerinin gerek tasarımcının işini kolaylaştırma 
gerekse de tasarımda özgünlük sorunsalına etkileri bağlamında araştırılması, varsa 
sorunlarının irdelenmesi ve konu ile ilgili öneriler geliştirilmesi amaçlanmaktadır. 

 

Alandaki benzer çalışmalar / Literatür 

İnternet ve yazılım teknolojileri alanında yaşanan baş döndürücü gelişmelerle birlikte 
yaşama dahil olan en önemli teknolojilerden biri de yapay zekâ araçları ve uygulamaları 
olmuştur. Bu bağlamda sayılamayacak nicelikte uygulamalar yapılmakta iken diğer 
taraftan söz konusu alanla ilgili araştırmalar da gün geçtikçe artmaktadır. Çeşitli 
kaynaklardan yararlanılarak gerçekleştirilen bu araştırmanın konusuna yakın ya da 
destekleyici olabileceği düşünülen bazı araştırmaları şu şekilde sıralamak olasıdır: 

Jun-Yan He, Zhi-Qi Cheng, Chenyang Li, Jingdong Sun, Qi He, Wangmeng Xiang, 
Hanyuan Chen, Jin-Peng Lan, Xianhui Lin, Kang Zhu, Bin Luo, Yifeng Geng, Xuansong Xie 
ve Alexander G. Hauptmann tarafından yazılan “MetaDesigner: Advancing artistic 
typography through ai-driven, user-centric, and multilingual wordart synthesis 
(MetaDesigner: Yapay zekâ destekli, kullanıcı odaklı ve çok dilli wordart sentezi ile 
sanatsal tipografiyi geliştirme)” başlıklı makale (He vd., 2024); Jocelyn J. Shen, Kathryn 
Jin, Ann Zhang, Cynthia Breazeal ve Hae Won Park tarafından yazılan “Affective 
typography: The effect of ai-driven font design on empathetic story reading (Duygusal 
tipografi: Yapay zekâ destekli yazı karakteri tasarımının empatik hikaye okuma 
üzerindeki etkisi)” başlıklı makale (Shen vd., 2023); Zhen Zeng, Xiaohua Sun ve Xiang Liao 
tarafından yazılan “Artificial intelligence augments design creativity: A typeface family 
design experiment” (Yapay zekâ tasarım yaratıcılığını artırıyor: Bir yazı karakteri ailesi 
tasarım deneyi) isimli konferans bildirisi (Zeng vd., 2019); Fatih Kurtcu ve Hatice Furunci 
tarafından kaleme alınan “Yapay zekâ ve tipografi bağlamında değişen süreçler” isimli 
makale (Kurtcu ve Furunci, 2024); Maham Tanveer, Yizhi Wang, Ali Mahdavi-Amiri ve 
Hao Zhang tarafından yazılan “DS-Fusion: Artistic typography via discriminated and 
stylized diffusion” (DS-Fusion: Ayrımcı ve stilize yayılım yoluyla sanatsal tipografi) 
(Tanveer vd., 2023); Haocheng Zhang’in (2024) yazdığı “Integration and visualization 
analysis of artificial intelligence and typography in graphic design” (Grafik tasarımda 
yapay zekâ ve tipografinin entegrasyonu ve görselleştirme analizi) başlıklı makale; Feng 
Zhang ve Haihong Xie tarafından yazılan “Interactive art style font modeling and 
implementation based on artificial intelligence” (Yapay zekâ tabanlı etkileşimli sanat stili 
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yazı karakteri modelleme ve uygulaması) başlıklı makale (Zhang ve Xie, 2024); Saemi Choi 
ve Kiyoharu Aizawa’nın yazdıkları “Emotype: Expressing emotions by changing typeface 
in mobile messenger texting” (Emotype: Mobil mesajlaşma uygulamalarında yazı 
karakterini değiştirerek duyguları ifade etme) adlı yapıt (Choi ve Aizawa, 2019); Chirag 
Desai, Darsh Pandya, Ansh Khatri ve Narayan Prajapati tarafından yazılan “Personalized 
font generation using deep learning neural networks” (Derin öğrenme sinir ağları 
kullanılarak kişiselleştirilmiş font üretimi) başlıklı makale (Desai vd., 2023) ve Jéssica 
Parente, Tiago Martins, J. Bicker, P. Hardman ve Penousal Machado tarafından kaleme 
alınan “Working with type: Approaches on generative and evolutionary typographic 
creation” (Yazı ile çalışmak: Üretken ve evrimsel tipografik yaratım üzerine yaklaşımlar) 
başlıklı yapıt (Parente vd., 2020) gibi birçok araştırma bulunmaktadır.  

Yapılan araştırmalar incelendiğinde; duygusal tipografi, sentez ve/veya “stilizasyon” 
yöntemleri ile sanatsal tipografi geliştirme çalışmaları, yazı karakteri tasarımı, yapay 
zekâ ve tipografi bağlamında değişen süreçlerin incelenmesi, grafik tasarım ve 
tipografiyi bütünleştirmede yapay zekâ kullanımı, taşınabilir aygıtlarla mesajlaşma 
uygulamalarında yazı karakterlerini duyguları ifade etme ögesi olarak kullanma 
arayışları, üretken ve evrimsel tipografi vb. alanlarında oldukları görülmektedir. Bu 
araştırmalar grafik tasarım ve tipografi konularında olmakla birlikte, tipografinin geniş 
kapsamlı bir düzence olması ve çokça görsel iletişim alanını etkilemesi nedeniyle çeşitli 
açılardan incelenebilecek bir grafik tasarım alanı olduğunu da ortaya koymaktadır. 

Özgün ya da en iyi yapıtı ortaya koyma ereği -sanat ve tasarım alanlarında olduğu kadar- 
tipografi alanında da çokça önemlidir. Bundan dolayı tipografi tasarımcıları hedeflediği 
tasarımı gerçekleştirmek amacıyla çeşitli seçenekler geliştirirler. Yapılan tüm tasarım ve 
uygulama süreçlerinde en iyi ve/veya en özgün sonuca ulaşmak için eskizler yapılarak 
geliştirilen seçenekler, amaçlanan tasarıma ulaşmada çokça önemli ve değerli olanaklar 
sunmaktadır. İşte bu nedenle, tipografi tasarımında en iyiye ulaşmak için seçenek 
geliştirme sorunsalı bağlamında durumun önemini ortaya koymak ve olası sorunların 
çözümü için öneriler geliştirmek amacıyla yapılan araştırmanın konusu “tipografik 
tasarımlarda yapay zekâ kullanımının seçenek yaratmaya etkileri” olarak belirlenmiştir. 
Yapılan araştırmanın -bu özellikleriyle- diğerlerinden farklı, dolayısıyla da özgün olduğu 
söylenebilir. 

 

Yöntem 

Tipografi çalışmalarında yapay zekâ kullanımının tasarım süreçlerinde seçenek 
yaratmaya etkileri yönünden irdelenmesi, olumsuz ve olumlu yönlerinin belirlenmesi, 
öneminin ortaya konması ve -varsa- belirlenen sorunların çözümü için öneriler 
geliştirilmesi amacıyla gerçekleştirilen bu araştırmada, nitel araştırma yöntemleri 
bağlamında betimleme yaklaşımlarından yararlanılmaktadır. Bu çerçevede, öncelikle 
konu ile ilgili temel kavramlar açıklanmakta, örnekler incelenmekte ve elde edilen 
bulgular ortaya konmaktadır. Ayrıca, ortaya konan bulgulardan hareketle varılan 
sonuçlar açıklanmakta ve bu alanda başka neler yapılabileceği konusunda önerilerde 
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bulunulmaktadır. 

Araştırmada, yapay zekânın tipografik çalışmalardaki etkileri iki temel izlek üzerinden 
incelenmektedir: Bunlar yazılım özellikleriyle öne çıkan yardımcı araçların incelenmesi 
ve tamamen yapay zekâ ile oluşturulmuş olan tipografik örneklerin irdelenmesi 
bağlamındadır. 

 

Yapay zekâ ve tipografi 

Bilim ve mühendislik alanlarının en güncel teknolojilerinden biri olan “yapay zekâ”, insan 
zekâsına öykünerek verilen görevleri gerçekleştirmek amacıyla matematiksel modeller 
ve algoritmalardan hareketle çalışan bir teknolojidir. Yapay zekâ; aynı zamanda “Makine 
öğrenimi”, “derin öğrenme” ve “çekişmeli üretici ağlar” uygulamalarını kapsayan küme 
olarak da nitelendirilebilir. Yapay zekânın alt kümelerinden biri olan “makine öğrenimi”, 
verilere erişim izni vererek makinenin kendi kendine öğrenmesini sağlamaya yarar. 
Görüntülerde yer alan nesnelerin tanımlanması, konuşmanın metne dönüştürülmesi 
veya ürünlerin kullanıcılarla eşleştirilmesi gibi uygulamalar, makine öğrenimi ile ilgilidir.” 
(LeCun, Bengio ve Hinton, 2015). Alt kümelerden “derin öğrenme”, yapay sinir ağlarına 
dayalı bir makine öğrenme yöntemi olarak veriler arasındaki karmaşık ilişkilerin 
modellenmesi için çoklu temsil seviyelerinin öğrenilmesi ile ilgilidir (Hinton, Osindero ve 
Teh, 2006). Diğer alt küme “Çekişmeli Üretici Ağlar” ise, gözetimsiz öğrenme alanında yer 
alan ve veri oluşturabilen algoritmalar ile ilgilidir. 

“Understanding Media” adlı eserinde basın-yayın teknolojilerinin düşünsel değişim 
üzerindeki etkilerini de ele alan Marshall McLuhan (1962), matbaacılık ve tipografi 
bağlamında günümüze ışık tutacak önemli bilgiler ortaya koymuştur. Önemli bir 
teknolojik gelişmenin sonucu olarak ve Gutenberg’in geliştirdiği baskı teknolojileri ile 
ortaya çıkan tipografi, zamanla yaygınlaşarak basılı mecralardan görüntülüklere 
(ekranlara) kadar her yerde karşılaşılabilir hale gelmiştir. Görsel iletişim teknolojileri 
alanındaki çalışmaları ile dikkat çeken McLuhan’ın deyimiyle matbaa, “tipografik insan”ı 
ortaya çıkarmıştır (McLuhan, 1962). Tipografi, önceleri zanaat olarak tanımlanırken; 
teknolojik gelişmeler ve “modernizm” gibi dönemlerin de etkisiyle yeni kavramsal 
açılımlar edinmiştir. 

Teknoloji ne kadar gelişirse gelişsin, tek bir şeyin değişmediği söylenebilir; o da bilgilerin 
hala tipografik biçimlerle iletilmekte olmasıdır (Hunt, 2020, s. 14). Yazılı bir düşüncenin 
görsel bir biçim alması olarak da tanımlanan tipografi; bu görsel biçimin ögelerinin 
seçimi ve yazı karakteri çeşitliliği ile düşüncenin okunurluğunu ve okuyucunun tepkisini 
çarpıcı bir şekilde etkileyebilmektedir. Ayrıca, tipografi düzencesinin bir tasarının 
karakteri ve duygusal niteliği üzerinde kritik öneme sahip olduğu söylenebilir. Çünkü 
tipografik göstergeler aracılığı ile tutkular harekete geçirilebileceği gibi tarafsız (nötr) bir 
etki de oluşturulabilir. Tipografi toplumsal durumları; sanatsal, politik veya felsefi 
hareketleri sembolize edebilir ya da bireyin veya kurumun kişiliğini ifade etmek için de 
kullanılabilir (Ambrose ve Harris, 2014). 

Başlangıçta teknik bir süreç olarak tanımlanan tipografi terimi, zaman içinde 
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modernizmin tasarım ve tipografiye getirdiği ve yüklediği yeni anlamlar ile açılımların 
katkısıyla Emil Ruder’in de dediği gibi “tipografi ve tasarım neredeyse eş anlamlıdır” 
(Ruder, 1981, s. 5). Dolayısıyla “21. Yüzyıl koşulları ve teknolojinin gelişimi tipografiyi 
teknik bir süreçten ve zanaattan ziyade onun kavramsal bir tavır olarak anlaşılmasını 
gerektirmektedir” (Sarıkavak, 2004, s. 7). Tipografi, bilgileri aktarma, yansıtma ve 
görselleştirme özellikleriyle önemli bir kültür aktarıcısı rolü de üstlenebilmektedir. 
Ayrıca, Hunt (2020, s.10)’a göre, “Tipografi, zaman içinde ve mekânda kültürü hem 
somutlaştırır hem de iletir.”  

Yapay zekânın tipografi alanında kullanıldığı örneklere; çeşitli başlık, slogan ve 
metinlerle oluşturulan uygulamalar, yapay zekâ ile elde edilen yazı karakterleri, 
amblemler, logotayplar, afişler vb. gibi grafik tasarım ürünleri ile komut verilerek 
oluşturulan deneysel harf (Görsel 8, 9, 10), tasarımları ve/veya kompozisyonlar verilebilir. 
Yapay zekâ; tipografi alanında kolaylaştırıcı, zaman kazandırıcı ve yardımcı olma 
özellikleriyle -bir araç olarak- süreçleri etkileyebilmekte ya da bir “oyuncu” olarak 
toparlayabilmektedir. Yapay zekânın tipografi alanında kullanıcı veya tasarımcıya 
yardımcı olduğu örnekler arasında çeşitli yazı karakterini tanımlama, eşleştirme ve yazı 
karakteri birleştirmeleri (kombinasyonu) gibi uygulamalar sayılabilir. Bu tür 
uygulamalarda yapay zekânın kolaylaştırıcı ve zamandan tasarruf ettirici özelliklerinin 
belirgin bir şekilde ön plana çıktığı görülebilmektedir. Tasarım süreçlerini 
yönlendirebilen yapay zekâ, büyük veri setleri yardımıyla önceki verilerden yararlanarak 
stil, dönem veya duyguları taklit edebilmektedir. Böylece öğrendiği girdilerden 
çıkarımlar yaparak yeni çıktılar üretebilmektedir (Günay ve Özdemir, 2024). Bu tür yapay 
zekânın tasarım açısından daha karmaşık görevleri içerdiği söylenebilir. 

Yapay zekâ araçları kullanılarak metinden görsel ya da görselden metin yaratma 
yöntemleriyle çok boyutlu ve/veya devimsel-hareketli yazılar ve görseller 
oluşturulabilmektedir (Görsel 8, 9, 10). “Midjourney”, “DALL-E”, “Stable Diffusion”, 
“GenType”, “StarryAI”, “Ideogram”, “OpenArt”, “Craiyon”, “Civitai”, “Jasper Art”, “Night Cafe”, 
“DeepAI”, “Runway”, “Google Imagen”, “Adobe Firefly” ve “Sora” vb. bazı yapay zekâ 
araçlarıyla belirli komutlar verilerek gerçekçi görüntüler ve/veya tipografik biçimler 
üretilebilmektedir. Bu bağlamda yapay zekâ araçlarıyla gerçekleştirilen bazı çalışmalara 
bakıldığında, oldukça ayrıntılı ve teknik açıdan neredeyse kusursuz denecek görsel 
göstergeler üretilmesine karşın, görüntülerin içine işlenmiş okunabilir metin oluşturma 
özelliğinin yeterince geliştirilmemiş olması nedeniyle tipografik çalışmalar yapılırken 
aynı nitelikte çıktılar alınamaması söz konusu olabilmektedir. Buna karşın yapay zekâ 
teknolojileriyle gerçekleştirilen bazı tipografik ürünlerin, verilen komutların da 
yönlendirmesiyle, estetik etki özellikleri açısından ön plana çıktığı ve çoğunlukla da 
bunların deneysel nitelikte olduğu görülmektedir.  

 

Bulgular: Yapay zekânın tipografi tasarımında kullanımı 

Tipografik tasarımlarda yapay zekâ kullanımı ve bu bağlamda gerçekleştirilen çalışmalar 
iki ulamda (kategoride) ele alınabilir: 1) Tipografi tasarımcısına yazılım özellikleriyle 
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yardımcı olan yapay zekâ araçları 2) Yapay zekâ araçlarıyla gerçekleştirilen tipografik 
çalışmalar. İlk ulamda, yazı karakteri tanımlama aracı, yazı biçemleri haritası ve font 
birleştirmelerini oluşturan araçlar; ikinci ulamda ise yapay zekâ araçlarıyla tasarlanmış 
deneysel harfler söz konusudur. 

Yapay zekânın ilk ulamda işaret edilen kullanımlarına örnek olarak sunulabilecek çokça 
çalışma söz konusudur. Bu bağlamda yazı biçemi tanımlama alanında “What Is Font” ve 
“What The Font” (https://www.myfonts.com/pages/whatthefont) gibi araçlarından söz 
edilebilir. Bunların yanı sıra, yazı karakterlerini uyumlu şekilde birleştirmeye olanak 
tanıyan “Designs AI Font Pairer” (https://designs.ai/fonts/) ve “Font Joy” 
(https://fontjoy.com/) gibi uygulamalar da dikkat çekmektedir. Söz konusu uygulamalar 
çerçevesinde işlev bağlamında yapılan bazı çalışmalar aşağıdaki gibi irdelenebilir. 

 

Tipografi tasarımcısına yazılım özellikleriyle yardımcı olan yapay zekâ araçları 

Yapay zekânın tipografi tasarımında kolaylaştırdığı ve zamandan kazandırdığı çokça 
özelliği söz konusudur. Çünkü yapay zekâ araçları ile çeşitli yazı biçemi tanımlamaları, 
yazı eşleştirmeleri, yazı karakteri birleştirmeleri vb. gibi seçenekli çalışmalar rahatlıkla 
ve hızlıca yapılabilmektedir. Dolayısıyla, yapay zekâ araçlarının, verilen komutlar 
çerçevesinde tasarımcının işini kolaylaştırmada ve seçenek yaratmada oldukça önemli 
yararları olduğu söylenebilir. Özgünlük sorunsalı tamamen bu teknolojiden yararlanan 
tipografi tasarımcısının estetik anlayışı ve sanatsal gizil gücüne göre değişiklikler 
gösterebilmektedir. Yapay zekâ araçlarının tipografi çalışmalarında seçenek 
yaratmadaki kılgısal (pratik) yararlarını türlerinden ve işlevlerinden hareketle ortaya 
koymak ereğiyle birkaç örnek üzerinde irdeleme yapmak, konuyu pekiştirmek açısından 
yararlı olacaktır. 

 

“My Fonts” font pazarlama kuruluşunun “What The Font” aracı 

Yapay zekânın tipografi alanında tasarımcıya büyük kolaylıklar sağlayan örneklerinden 
birine “What The Font” (https://www.myfonts.com/pages/whatthefont) aracı verilebilir 
(Görsel 2). Font pazarlama kuruluşu My Fonts’un “What The Font” adlı aracında bulunan 
133.000’den fazla yazı karakteri koleksiyonu sayesinde kullanıcı tarafından dizgeye 
yüklenen görüntülerdeki yazı biçimlerini algılatmak ve tanımlamak için “derin öğrenme” 
kullanılmaktadır (https://www.myfonts.com/pages/whatthefont). 

 

https://www.myfonts.com/pages/whatthefont
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Görsel 2. “My Fonts” kuruluşunun “What The Font” adlı yazı karakteri tanımlama aracından ekran 
görüntüleri. (https://www.myfonts.com/pages/whatthefont) Erişim: 10.11.2022.  

Derin öğrenme, verinin temsillerini öğrenmek için çoklu soyutlama yapısına sahip, çoklu 
işleme katmanlarından oluşmaktadır (LeCun vd., 2015). Derin öğrenmenin çoklu ve 
katmanlı yapısının, kullanıcılara kapsamlı bir yazı karakteri tanımlama deneyimi 
sunduğu söylenebilir. Çünkü kullanıcı, tanımlamak istediği yazının görüntüsünü sisteme 
yükleyerek hem o yazı karakterini hem de benzer seçenekleri görebilmektedir (Görsel 2). 
Bu sayede tasarımcı, aradığı yazı karakterine hızlıca ulaşarak tasarımın diğer önemli 
aşamalarına odaklanabilmektedir. Her şeyin hızla geliştiği ve/veya başkalaştığı 
günümüzde tasarımcılar, bir tasarıyı düzenlerken geçmişe oranla daha hızlı karar 
vermek zorunda kalmaktadır. Bu durum, tasarım süreçlerinde önemli ölçüde zaman ve 
emek harcanmasına neden olabilmektedir. Ancak arka planda “makine öğrenimi” ve onun 
alt kümelerinden biri olan “derin öğrenme” gibi teknolojilerin kullanımı sayesinde 
tipografi tasarımcılarının karar verme süreci daraltılarak hızlandırılabilmekte ve 
harcanan emek azaltılabilmektedir. Bu sayede tasarımcılar hem işlerini daha kolay ve 
hızlı yapabilmekte hem de asıl odaklanmaları gereken fikir ve yaratıcılık gibi nitelikli 
süreçlere daha çok zaman ayırabilmektedir. 

 

Ideo yazı karakteri haritası 

Yapay zekânın tipografi alanında tasarımcıya yardımcı olduğu örneklerden biri de IDEO 
tasarım şirketinden Kevin Ho tarafından tasarlanan etkileşimli yazı karakteri haritasıdır 
(Görsel 3). Bu çalışmada, tasarımcıların yazı karakteri seçme süreçlerini kolaylaştırmak 
için makine öğrenmesi tekniklerinin kullanımı araştırılmaktadır. Çalışmanın ilham 
kaynağı, Andrej Karpathy’nin binlerce fotoğrafı görsel tanıma yoluyla tek bir haritada 
düzenleyen YZ deneyidir. Bu yaklaşımdan hareketle, Kevin Ho tarafından yazı 
karakterlerini estetik özelliklerine göre düzenleyebilecek bir makine öğrenmesi modeli 
geliştirilmiştir. İlkin, her yazı karakteri için “handgloves” sözcüğünü içeren 
görüntülerden oluşan bir eğitim veri seti hazırlanmıştır. Ardından, VGG16 
(https://www.robots.ox.ac.uk/~vgg/research/very_deep/) evrişimsel sinir ağı 
kullanılarak yazı karakterlerinin görsel özellikleri sayısal vektörlere dönüştürülmüştür. 
Elde edilen vektörler t-SNE (t-Distributed Stochastic Neighbor Embedding) algoritması ile 
de iki boyutlu bir düzleme indirgenerek yaklaşık 800 yazı karakterinin benzerliklerine 
göre kümelendiği bir görsel harita oluşturulmuştur (https://www.kisa.link/laCzT). 

https://www.kisa.link/laCzT
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Görsel 3. Kevin Ho tarafından tasarlanan etkileşimli/Ideo yazı karakteri haritasından görüntüler 
(https://www.kisa.link/laCzT) Erişim: 18.11.2022. 

t-SNE, bir boyut azaltma tekniği olup özellikle yüksek boyutlu verilerin 
görselleştirilmesinde kullanılmaktadır (https://lvdmaaten.github.io/tsne/). Bu harita, 
yazı karakterlerini kategorik olarak ayırırken, benzersiz ve ender kullanılan yazı 
karakterlerini de belirlemiştir. Tasarının sonraki aşamasında Kevin Ho, bu haritanın 
tasarımcılar için etkileşimli bir sayısal araca dönüştürüldüğünü ifade etmiştir. Font Map 
(Font haritası) isimli nihai ürün, 750’den fazla yazı karakteri makine öğrenmesi ile 
düzenleyen bir keşif aracı olarak ortaya çıkmıştır. Bu deney, makine öğrenmesinin tasarım 
sürecini nasıl destekleyebileceğini gösterirken, yazı karakterleri eşleştirmeleri gibi 
estetik analizlerin de bu yöntemle yapılabileceğini kanıtlamıştır. Çalışma, yapay zekânın 
tasarım alanındaki yaratıcı keşifleri nasıl zenginleştirebileceğine ilişkin yeni tartışmalara 
zemin hazırlayabilecek niteliktedir (https://www.kisa.link/laCzT). “Makine öğrenimi”nin 
kullanıldığı bu sayısal araç ile; tipografik terimlerden et kalınlığı (bold-light), tırnaklılık 
(serif/sans-serif), açı, genişlik-darlık, uzunluk-kısalık özelliği vb. gibi nitelikler 
bağlamında tasarımcıya binlerce yazı karakteri eşleştirmesi yapma olanağı 
tanınabilmektedir. 
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“Font Joy” 

YZ’nin tipografi çalışmalarında tasarımcıya yardımcı olduğu örneklerden biri de “Font 
Joy” adlı araçtır (Görsel 4). Makine öğrenimi kullanılarak oluşturulan “Font Joy” sitesinde 
ağırlık, eğiklik ve tırnaklılık özellikleri için üç farklı eksen belirlenmiştir. Bu özellikler 
sayesinde uyumlu, tamamlayıcı ve karşıt ikili veya üçlü yazı karakteri birleştirmeleri 
yapılabilmektedir. 

 

Görsel 4. “Font Joy” web sitesinden bir görüntü (https://fontjoy.com/) Erişim: 15.11.2022. 

“Font Joy” için Google web fonts verileri kullanılarak 1883 farklı yazı karakteri veri setine 
dahil edilmiştir (https://fontjoy.com/). Bu araç sayesinde, tasarımda hangi yazı 
karakterlerinin birlikte nasıl görüneceği bağlamında çokça seçenek oluşturmak olanaklı 
hale gelebilmektedir (Görsel 4, 5 ve 6). 

 

Görsel 5. “Font Joy” adlı web sitesi görüntülüğünden bir yakın çekim görseli 
(https://fontjoy.com/) Erişim: 15.11.2022. 

Uygulamada başlık, alt başlık ve metin için üç yazı biçemi belirlenebilmektedir. Bu 
ögelerden her birine müdahale edilebileceği gibi “oluştur” denilerek otomatik bir şekilde 
üçlü eşleştirme de yapılabilmektedir. Ayrıca sayfanın sol tarafında bulunan (Görsel 5) 
çeşitli ikonlarla çeşitli değişiklikler yapmak mümkündür. Söz gelimi kilit ikonuna 
tıklanarak beğenilen yazı karakteri sabitlenebilmekte ve diğer öğelerde değişiklik 
yapmaya devam edilebilmektedir. Bu yazılım sayesinde tasarımcı, yüzlerce yazı 
karakterini elle tek tek seçmek yerine makine öğrenimi teknolojisiyle daha fazla veriye çok 
daha az bir zamanda ulaşabilmektedir. Bu araç sayesinde kullanıcı veya tasarımcı 
saniyeler içerisinde ikili veya üçlü yazı karakteri birleştirmeleri yaparak tasarım 
kararlarını daha hızlı verebilmektedir. 
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Görsel 6. “Font Joy” adlı web sitesindeki “Generate” kısmından bir ayrıntı (https://fontjoy.com/) 
Erişim: 15.11.2022. 

Görsel 6’daki “Font Joy” web sitesinin üst kısmında, soldan sağa iki tane ikon ve “Generate” 
yazısı bulunmaktadır. İlk ikonda yazı karakteri kütüphanesi görüntülenirken, ikinci 
ikonda web sitesinin arayüz rengi (koyu veya açık) kullanıcı tarafından seçilebilmektedir. 

 

Görsel 7. “Font Joy” web sitesinden örnek uygulamalar (https://fontjoy.com/) Erişim: 03.03.2025. 

“Generate” yazısına her tıklanışta ana başlık, alt başlık ve metin için üçlü yazı karakteri 
birleştirmeleri oluşturulabilmektedir. Generate bölümünün sağ tarafındaki çizgisel 
ölçekte high contrast, more contrast, balanced contrast, more similarity, very similar gibi 
ayarlamalar yapılabilmekte, böylece birleştirilecek yazı karakterlerinin karşıtlık ve 
benzerlik oranları belirlenerek sonuçlar denetlenebilmektedir. Görsel 7’de araştırmacı 
tarafından uygulamaları yapılan örneklerde, sol tarafta high contrast seçeneği 
kullanılarak oluşturulan üç yazı karakteri birbirinden belirgin şekilde farklılaşırken; sağ 
tarafta very similar seçeneği tercih edildiğinden, yazı karakterleri arasındaki karşıtlık 
azalmış ve birbirine benzer sonuçlar elde edilebilmiştir. Bu veriden hareketle; tasarımda 
hedeflenen düzeni yaratmak ve algıyı yönetmek için “karşıtlık” ilkesinden yararlanmanın, 
sıralı düzeni (hiyerarşiyi) sağlamada da önemli bir rol oynadığı söylenebilir. 

Tipografi tasarımcısına yazılım özellikleriyle yardımcı olan yapay zekâ araçları kullanılarak 
gerçekleştirilmiş örneklerin konu edildiği bu ulamda, ele alınan “My Fonts”un “What The 
Font” aracında; Kevin Ho’nun tasarladığı “etkileşimli yazı karakteri haritası” ve “Font Joy” 
web sitesinde makine öğrenmesi ile onun alt kümesi olan derin öğrenme teknolojileri 
kullanılmaktadır. Bu teknolojiler sayesinde tasarımcılara yapay zekâ destekli tipografik 
çalışmalarda yeni seçenekler yaratma olanakları sunulabilmektedir. Tipografi alanında 
deneyimli uzmanların bu teknolojileri kullanması olumlu bir gelişme olarak 
görülebilirken, alanda yeterli birikime sahip olmayan öğrenciler veya alan dışı 
kullanıcıların bu teknolojileri -gerekli altyapı ve/veya deneyim olmadan- kullanması, 
kolaycı bir yaklaşım olarak değerlendirilebilir. Çünkü bu teknolojilerin bilinçli kullanımı, 
tasarım süreçlerini daha olumlu etkileyebilmektedir. Bu sayede tipografi kullanıcıları, 
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yapay zekânın zaman kazandırıcı ve kolaylaştırıcı özelliklerinden yararlanabilmekte, 
tasarımcılar da asıl odaklanmaları gereken süreçlere yoğunlaşabilmektedir. 

 

Yapay zekâ araçlarıyla gerçekleştirilen tipografik çalışmalar 

Yapay zekâ araçları kullanılarak metinden görsel yaratma yöntemleriyle çok boyutlu 
ve/veya devimsel-hareketli yazılar ile görseller kolaylıkla ve çok seçenekli olarak 
oluşturulabilmektedir (Görsel 8, 9, 10). Özellikle “Midjourney”, “DALL-E”, “Stable Diffusion”, 
“GenType”, “StarryAI”, “Ideogram”, “OpenArt”, “Craiyon”, “Civitai”, “Jasper Art”, “Night Cafe”, 
“DeepAI”, “Runway”, “Google Imagen”, “Adobe Firefly” ve “Sora” gibi yapay zekâ araçlarıyla 
belirli komutlar sayesinde gerçekçi görüntüler ve/veya tipografik biçimler rahatlıkla 
üretilebilmektedir. 

Yapay zekâ hızla gelişen teknolojik bir alan olduğundan, tipografi alanındaki uygulama 
ve araç sayısı da sürekli artmaktadır. Araç ve uygulama sayısı gün geçtikçe artmakta 
olduğundan, bu araştırmada, tüm araç ve uygulamaları incelemek mümkün 
olmadığından, yaygın olarak kullanılan üç araç ve bunlarla yapılan tipografik çalışmalar 
ele alınmaktadır. İrdelenen araçlar, 2022’de piyasaya sürülen “Midjourney” 
(https://www.kisa.link/ZGrgS), “Stability AI”nin geliştirdiği “Stable Diffusion” 
(https://stability.ai/stable-image) ve “Adobe” tarafından geliştirilen “Adobe Firefly” 
(https://firefly.adobe.com/generate/image) ile sınırlandırılmıştır. Her üç yapay zekâ aracı 
ile de “Metin-görüntü modeli” kullanılarak metin girdileri görsele dönüştürülebilmektedir. 
Çalışmada, “Midjourney” ile oluşturulan “Yapay Tipografi” başlıklı deneysel harf kitabı ve 
“Estetik Kusurlar” isimli kitap çalışması, “Stable Diffusion” ile üretilen deneysel harf 
çalışmaları ve “Adobe Firefly” ile gerçekleştirilen harf çalışması irdelenmektedir.  

 

“Midjourney” yapay zekâ aracı ile gerçekleştirilen deneysel harf tasarımları 

Tipografik tasarımlarda yapay zekâ kullanımının seçenek yaratmaya etkilerinin 
incelendiği bu çalışmada, “Midjourney” yapay zekâ aracı ile gerçekleştirilen deneysel harf 
tasarımları iki örnek üzerinden irdelenmektedir. Bunlardan ilki Andrea Trabucco-
Campos ile Martín Azambuja’ya ait “Vernacular” şirketi tarafından gerçekleştirilen “Yapay 
Tipografi/Artificial Typography” (https://vernacular.is/) adlı proje ile bu bağlamda yapılan 
tasarımlar iken (Görsel 8, 9), ikincisi ise Gianpaolo Tucci tarafından gerçekleştirilen 
“Estetik Kusurlar/Aesthetic Imperfections” (https://www.slanted.de/product/aesthetics-
imperfections/) (Görsel 10, 11) adlı proje ve bu bağlamda yapılan tasarım örnekleridir.  
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Görsel 8. “Vernacular” şirketi tarafından “Midjourney” yapay zekâ aracı ile gerçekleştirilen “Yapay 

Tipografi” adlı deneysel harf tasarılarının yer aldığı kitabın iç sayfalarından görüntüler 
(https://vernacular.is/) Erişim: 15.11.2022. 

Andrea Trabucco-Campos ile Martín Azambuja’nın şirketi olan “Vernacular” ve yapay 
zekâ aracı “Midjourney” iş birliğiyle gerçekleştirilen “Yapay Tipografi/Artificial 
Typography” (https://vernacular.is/) adlı bu deneysel çalışmada, aralarında Pablo Picasso, 
Henri Matisse gibi 52 ünlü sanatçının sanat biçemlerinden ilham alınarak yeni harfler ve 
abeceler (alfabeler) tasarlanmıştır (Görsel 8, 9). Bu tasarımlarda majüskül (büyük harf) ve 
miniskül (küçük harf) seçenekleri için sanatçıları yansıtan birçok tipografik seçenek 
oluşturulmuş ve daha sonra bu tasarımlar bir araya getirilerek kitap olarak 
yayımlanmıştır. Renkliliği ve biçimsel deformasyonları yönüyle güzel duyusal etkilere 
sahip olan bu tasarıda, bazı harflerdeki genişlik-yükseklik oranları tipografik uyum ve 
dizgesellik ölçütleri yönünden tutarsızlıklar içerdiğinden, sözcük ya da tümce oluşturma 
uygulamalarında espas ve uyum sorunlarına neden olabilecek nitelikte görünmektedir. 

Yapay zekâ aracı “Midjourney” kullanılarak dünya sanat tarihinde önemli izler bırakan 
sanatçıların sanat biçemlerinden hareketle harf tasarımları geliştirilen bu çalışma 
majüskül ve miniskül yazı biçimlerinin çeşitli denemelerinden oluşmaktadır. Ortaya 
çıkan harf tasarımlarının bir araya getirilerek yayınlandığı “Artificial Typography” adlı söz 
konusu kitap 165x310 mm ölçülerinde olup 60 sayfadan oluşmaktadır. Hem majüskül 
hem de miniskül yazı karakterleri ile yapılan çeşitli harflerden oluşan tasarının dizgesel 
uyumu sağlandığı takdirde hem görsel hem de işlev yönünden özgün ve oldukça varsıl 
bir yapıt olduğu söylenebilir. 
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Görsel 9. “Vernacular” şirketi tarafından “Midjourney” yapay zekâ aracı ile gerçekleştirilen “Yapay 

Tipografi” adlı deneysel harf tasarılarının yer aldığı kitabın iç sayfalarından görüntüler 
(https://vernacular.is/) Erişim: 15.11.2022. 

Yapay zekâ aracı “Midjourney” kullanılarak oluşturulan bir diğer örnek, tasarımcı 
Gianpaolo Tucci’nin “Estetik Kusurlar/Aesthetic Imperfections” adlı çalışmasıdır 
(https://www.slanted.de/product/aesthetics-imperfections/). Bu projede Tucci, yapay 
zekâ yardımıyla özgün harf tasarımları gerçekleştirmiştir. Tasarımlarında anatomiden 
ve canlı türlerinin doku, renk ve flora gibi özelliklerinden esinlenerek bunları harf 
biçimlerine aktarmıştır. Tucci, etki, denge ve zaman perspektifinde yapay zekâ ile 
tipografiyi harmanlayan deneysel çalışmalar üretmiştir. Bu tasarımları 20×28 cm 
boyutlarında, 288 sayfalık bir kitapta toplamıştır. Görsel 10 ve 11’de majüskül “G” harfi 
için farklı tasarım seçenekleri görülebilmektedir. 

Gianpaolo Tucci’nin “Midjourney” ile üretip “Topaz AI” ile ölçeklendirdiği görsellerden 
oluşan bu kitaptaki eserler şöyle tanımlanmıştır: “Yapay zekâ ve tipografi, insanlar ve 
doğa arasında bir diyalog!”  

 

Görsel 10. Gianpaolo Tucci tarafından “Midjourney” yapay zekâ aracı ile gerçekleştirilen “Estetik 

Kusurlar/Aesthetic Imperfections” adlı deneysel harf tasarılarının yer aldığı kitabın iç 
sayfalarından görüntüler (https://www.slanted.de/product/aesthetics-imperfections/) Erişim: 

24.05.2025. 
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Görsel 11. Gianpaolo Tucci tarafından “Midjourney” yapay zekâ aracı ile gerçekleştirilen “Estetik 

Kusurlar/Aesthetic Imperfections” adlı deneysel harf tasarılarının yer aldığı kitabın iç 
sayfalarından görüntüler (https://www.slanted.de/product/aesthetics-imperfections/) Erişim: 

24.05.2025. 

Multidisipliner bir tasarımcı ve sanatçı olan Carlos Asencio (Chensio) tarafından ve 
“Stable Diffusion” (https://stability.ai/stable-image) adlı yapay zekâ aracı ile 
gerçekleştirilen bu tipografik çalışma “Chens Sans” yazı karakteri referans alınarak 
miniskül “a” harfi için yapılan seçenek arayışlarını göstermektedir (Görsel 12). Carlos 
Asencio, bu projede yapay zekâ, yazı karakteri tasarımı ve harf geliştirme üzerine 
birtakım harf denemeleri gerçekleştirmiştir.  Miniskül “a” seçenekleri daha sonra 
harflerin birbirine dönüştüğü kısa bir videoda bir araya getirilmiştir. 

 

Görsel 12. “Stable Diffusion” yapay zekâ aracı ile gerçekleştirilen harf çalışmalarından birkaç 
seçenek (https://chensio.com/artificial-intelligence) Erişim: 10.08.2024. 

“Stable Diffusion”, difüzyon tekniklerine dayalı bir derin öğrenme dizgesi olup, metin 
girilerek görsel içerikler üretilebilen bir yapay zekâ aracıdır. Bu araç, “Stability AI”ın 
üretken yapay zekâ alanındaki önemli ürünlerinden biridir 
(https://en.wikipedia.org/wiki/Stable_Diffusion). “Stable Diffusion”, gizli difüzyon modeli 
olarak adlandırılan derin üretken yapay sinir ağına dayalı bir sistemdir. Kamuya açık kod 
ve model ağırlıklarıyla yayınlanan bu sistem çokça tüketicinin bilgisayarında 
çalışabilmektedir. Sahip olduğu özellikler, yalnızca bulut hizmetleri üzerinden 
erişilebilen “Midjourney” gibi önceki tescilli metinden görüntü modellerinden önemli bir 
farklılık göstermektedir (https://stability.ai/stable-image). “Stable Difusion” da diğer 
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metin-görüntü modelleri gibi çeşitli komutlar kullanılarak stil, dönem veya tematik 
aktarımlar yapılmasına olanak sağlayabilmektedir. Bu teknolojiyi diğer metin-görüntü 
modellerinden ayıran özellik, “Stable Diffusion”da YZ’nin daha etkin bir rol 
üstlenebilmesidir.  

 

“Adobe Firefly” yapay zekâ aracı ile gerçekleştirilen harf çalışmaları 

“Adobe Firefly” aracı ile de çoğu metinden-görsele yapay zekâ aracında olduğu gibi 
komutlar görselleştirilebilmektedir. Kullanıcılar bu olanak sayesinde “stil, referans, 
görsel ekleme, dönem, efekt” vb. gibi aracın ek özellikleri sayesinde komutlarını 
özelleştirebilmektedirler (https://firefly.adobe.com/generate/image). Bu tipografik 
örnekte Anna Fay’in “Adobe Firefly” aracını kullanarak miniskül “a” harfi için oluşturduğu 
seçenek arayışları incelenmektedir. Fay, bu seçenekleri oluştururken iki görselden 
yararlanmıştır. İlk görselde (Görsel 13, soldaki) yapı/structure referansı için miniskül ve tek 
ağırlıklı bir harf biçimi “a” tercih edilmiştir. İkinci görselde (Görsel 13, sağdaki) ise 
stil/style referansı olarak üç boyutlu balon parçalarının birleşiminden oluşan majüskül 
“A” harfi kullanılmıştır. Sonuç olarak, “stil” ve yapı alanlarına verilen çeşitli referanslar ile 
yeni miniskül “a” harfi seçenekleri oluşturulmuştur (Görsel 14). 

 

Görsel 13. Solda: Tek ağırlıklı miniskül “a” harfi; Sağda: 3B majüskül “A” harfi. 
(https://www.instagram.com/p/C69LHBECMYE/) Erişim: 25.05.2025. 

 

Görsel 14. Referanslar sonucu oluşturulan miniskül “a” harfi seçenekleri. 
(https://www.instagram.com/p/C69LHBECMYE/) Erişim: 25.05.2025. 

Yapay zekâ araçlarıyla gerçekleştirilen tipografik çalışmalar bağlamında yukarıda sunulan 
üç farklı tasarı incelenmektedir. Burada ele alan örneklerden ikisi “Midjourney” aracı ile 
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oluşturulmuştur: İlki, Andrea Trabucco-Campos ve Martín Azambuja’nın şirketi 
“Vernacular” tarafından gerçekleştirilen “Yapay Tipografi/Artificial Typography” adlı 
deneysel çalışmadır. İkincisi, görsel dil ve tipografi arasındaki sınırları zorlayan 
tasarımcılardan Gianpaolo Tucci’nin “Estetik Kusurlar/Aesthetic Imperfections” olarak 
adlandırdığı çalışmasıdır. Bunların yanı sıra Carlos Asencio tarafından “Stable Diffusion” 
aracı kullanılarak gerçekleştirilen deneysel harf tasarımları ve “Adobe Firefly” ile 
oluşturulan çeşitli harf uygulamaları incelenmiştir. 

Bu örneklerin ortak özelliği metinden hareketle görüntü geliştirme olanağı sunan yapay 
zekâ araçlarıyla oluşturulmuş olmalarıdır. Metodolojik açıdan incelendiğinde, 
tasarımcıların bazı örneklerde yalnızca metin komutlarıyla yetinmeyerek, ince ayar (fine 
tuning) olanaklarını da etkin biçimde kullanıp deneysel özellikleri öne çıkan tipografik 
çalışmalar gerçekleştirmiş olmalarıdır.  

Bu yaklaşım özellikle “Stable Diffusion” ile yapılan örneklerde belirgin şekilde 
görülmektedir. Söz konusu örneklerde belirli bir tasarım bilgisi ve deneyimine ek olarak 
ince ayar, stil aktarma, tematik varyasyonlar ve biçimsel denemeler kullanılarak daha 
kapsamlı ve sanatsal derinliği olan tasarımlar ortaya konduğu söylenebilir. Bu yöntem ile 
tasarımcıların, temel tipografik bilgiler edindikten sonra yapay zekâ araçlarına net 
komutlar vererek daha nitelikli, özgün ve estetik açıdan değerli işler gerçekleştirmelerine 
olanak sunulabilmektedir. Ancak sadece komutlar kullanılarak belirli bir tema veya 
sanatçı biçeminden hareketle oluşturulan yapay tipografi çalışmalarında özgünlük 
sorunu yaşanabilmektedir. Bu tür çalışmalarda temel alınan veriler daha önceden 
hazırlanmış, herkese açık ya da ele alınmış olduğundan, yapay zekâ bu bağlamda var 
olanın sentezi seçenekler sunmaya yaramaktadır. 

 

Sonuç ve öneriler 

Son yıllarda, birçok uğraşı alanında olduğu gibi, sanat ve tasarım alanlarında da yapay 
zekâ araçlarından -gün geçtikçe- daha çok yararlanılmakta ve bu bağlamda gelişmelere 
katkılar yapılmaktadır. Yapay zekâ araçlarının, görsel, işitsel, metinsel vd. içeriklerin 
üretiminde kullanılması, insan merkezli tüm yaratıcı alanlarda önemli bir dönüşümü 
beraberinde getirmiştir. Görsel iletişim tasarımının çeşitli düzencelerinde yapay zekâ 
kullanımı hızla yaygınlaşmaktayken, tipografi alanındaki kullanımının video, animasyon, 
illüstrasyon gibi alanlara göre çok yaygın olmadığı görülmüştür. 

Nitel araştırma yöntemleri bağlamında irdeleyici ve betimleyici yaklaşımlarla 
gerçekleştirilen bu çalışmada, yapay zekânın tipografik çalışmalarda seçenek yaratmaya 
yönelik kullanımları ele alınmıştır. Araştırmada incelenen örneklerde yapay zekâ 
teknolojilerinin özellikle iki farklı yaklaşımla kullanıldığı görülmüştür. Tipografi 
tasarımcısına yazılım özellikleriyle yardımcı olan yapay zekâ araçları ve yapay zekâ araçlarıyla 
gerçekleştirilen tipografik çalışmalar olarak karşılaşılan bu örnekler uygulandıkları internet 
siteleri çerçevesinde ele alınmıştır. Bu bağlamda yapay zekâ teknolojilerinin, yazılım 
özellikleri ile ön plana çıkarılarak kullanıcı veya tasarımcı için kolaylaştırıcı nitelikte olan 
yazı karakteri eşleştirme ya da kullanılan yazı karakterini tanımlama gibi özelliklere 
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sahip uygulama ve sitelerine bakılmıştır. “What The Font” ve “Font Joy” gibi 
uygulamalarda yapay zekâ ve makine öğrenimi gibi teknolojilerin yardımıyla kullanıcıya 
tasarı/proje ve tasarımlarında kullanmak üzere yardımcı özellikler sunulduğu 
görülmüştür. 

Yapay zekâ teknolojileri, özellikle onun alt alanları olan makine öğrenimi ve derin öğrenme 
olanaklarıyla -tasarım süreçlerinde- kullanıcıya yardımcı olabilen, süreci hızlandıran ve 
otomasyonu mümkün kılan araçlar sunmaktadır.  

Yapay zekânın -mevcut verilerden öğrenen sistemi sayesinde- sıradan işleri 
otomatikleştirerek, zamandan ve emekten tasarruf sağladığı söylenebilir. Öte yandan 
reklam ve tasarım sektörlerinde insan yükünü önemli ölçüde azaltma potansiyeline sahip 
olan yapay zekâ araçlarının tipografi alanında da kullanımı, grafik tasarımın bu özellikli 
alanına önemli katkılar sağlayabilecektir. Hazır verileri kullanarak sentez sonuçlar sunan 
yapay zekâ teknolojilerinin yaratıcı süreçler üzerinde ne kadar etkili olabileceği elbette 
tartışılabilir ancak, özgün yapıt ortaya koymayı gerektiren sanatçı veya tasarımcı 
öznenin yerini alacağı fikrinin henüz yersiz olduğu söylenebilir. 

Tipografik tasarımlar yapılırken, yapay zekâ teknolojileriyle yapılan seçenek geliştirme 
uygulamalarında en çok dikkat çeken özelliğin daha az zamanda daha fazla seçenek 
geliştirilebildiği olmuştur. Yapay zekâ araçlarıyla yapılan tipografik çalışmalarda; renk, 
biçim ve beceri yönünden oldukça başarılı ama özgünlük açısından sorunlu çalışmalarla 
karşı karşıya kalındığı görülmüştür. Tipografik çalışmaların yanı sıra insanların her an 
karşı karşıya olduğu afişler, bilbordlar, kullanma kılavuzları, kurumsal kimlik 
göstergeleri, trafik işaretleri gibi bilgilendirme ve yönlendirme grafiklerinin yanı sıra 
karakter tasarımı, kavram tasarımı vb. grafik tasarım çalışmalarının da artık yapay zekâ 
teknolojileri ile oluşturulmaya başlanmasıyla birlikte son zamanlarda benzerlik ve 
yapaylık sorunları daha çok söz konusu olmaya başlamıştır. 

Görsel iletişim tasarımı bağlamında, tipografi alanında yapılan çalışmalarda, yapay zekâ 
teknolojilerine egemen olmaları nedeniyle mühendislerin belirleyici olduğu koşullarda 
estetik ve özgünlük sorunlarının gözlendiği ve bu sorunların daha da artacağı 
öngörülmektedir. Bu tür sorunların en aza indirilebilmesi için; ya yapay zekâ ile ilgili 
eğitim-öğretim hizmeti veren mühendislik bölümlerinde grafik tasarım, tipografi ve 
estetik eğitimi verilmesi ya grafik tasarım ve tipografi alanında eğitim ve öğretim 
hizmeti veren kurumlardaki yapay zekâ teknolojilerine yönelik öğretmenlik 
izlencelerinin (müfredat programları) güçlendirilmesi ya da her iki alanın insan 
kaynaklarının birlikte çalışacağı koşulların yaratılması önerilmektedir. 

Yukarıda dile getirilen sorunların en aza indirilebilmesi için gerekli çalışmaların ivedilikle 
yapılması çokça önemlidir. Aksi halde, yakın gelecekte ortaya çıkacak olan tasarımlar 
sanatsal nitelik yönünden zayıf kalmaya başlayabilecek; yapılacak çalışmalar sanatın en 
önemli niteliklerinden biri olan “özgünlük” sorunsalı bağlamında sıkıntılar içereceğinden 
özgün birer “sanat yapıtı” olmaktan çok sıradan birer “zanaat” çalışması olabilecektir. 
“Zanaat” kavramı beceri yönünden iyi olanı, “sanat” ya da “özgünlük” kavramı ise yenilik 
yönünden benzersiz olanı ifade eder. Benzersizlik ya da yenilik kavramları ile de 
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açıklanabilecek “özgünlük”, yaratıcı bireyin bir “yaratma” eylemi sonucu ortaya koyduğu 
eşsiz yapıtın ya da buluşun onu yaratan kişiye özgülüğünü ifade eder. Bu bağlamda yapay 
zekâ araçlarıyla tasarım yapanların olabildiğince özgün yapıtlar ortaya koyabilmesi için 
yaratıcı olmasının çok önemli olduğunu söylemek gerekir. Bunun için de yükseköğretim 
kurumlarında lisans düzeyinde grafik tasarım, görsel iletişim tasarımı ve tipografi 
eğitimi veren kurumlarda yapay zekâ teknolojilerini öğreten yaratıcı akademisyenler 
yetiştirilmesi ve görevlendirilmesinin ertelenemez bir gereklilik olduğu söylenebilir. 
Özelde tipografi, genelde tasarım ve sanat alanlarında özgün yapıtlar ortaya koyma 
sorununa çözümler getirilmesi durumunda yapay zekâ teknolojileri sayesinde de sanat 
ve tasarım alanında açılan yepyeni çığırlardan söz edilebilecektir. 

  



The effects of artificial intelligence use in typographic designs on option generation 

arts.artuklu.edu.tr | 2025 | October | Issue 15 

86 

Extended abstract 

Artificial intelligence tools are among the most cutting-edge technologies thanks to 
technological innovations that have entered human life alongside digitalization. Parallel 
to digital innovations in science and art, the use of artificial intelligence in typographic 
design is also increasing. As in all areas of design, various options are being developed in 
typography to achieve the desired results. Option creation, which was done manually in 
the distant past and manually and/or via computers in the recent past, is now being 
implemented with artificial intelligence tools that are rapidly entering human life. 

The advantage of artificial intelligence tools is their ability to access all data on the 
internet based on information and commands sent by the user and to quickly generate 
numerous suggestions. The disadvantage is the problematic originality of the options 
developed. The results obtained with artificial intelligence tools may be synthetic 
indicators rather than original, and therefore may carry artificial effects. Using 
descriptive approaches from qualitative research methods, this study, conducted in the 
context of “typography” and “artificial intelligence” aims to explore various dimensions of 
typographic options created with artificial intelligence tools, examine examples to 
highlight their pros and cons, identify problems, and develop solutions. 

The main objective of this study is to examine artificial intelligence tools that are 
beginning to determine the outputs of typographic designers, both in terms of 
facilitating the designer’s work and their impact on the issue of originality in design. It 
also identifies potential problems and develops relevant recommendations. 

The research examines the effects of artificial intelligence on typographic work through 
two main themes: a) the examination of auxiliary tools that stand out for their software 
features, and b) the examination of typographic examples created entirely with artificial 
intelligence. Within the scope of examining tools that stand out for their software 
features, applications such as “My Fonts,” “What The Font,” Kevin Ho’s “Interactive Font 
Map,” and “Font Joy” were examined. Within the scope of examining typographic 
examples created entirely with artificial intelligence, experimental letter designs created 
with artificial intelligence tools such as “Midjourney,” “Stable Diffusion,” and “Adobe Firefly” 
were examined. 

The most striking feature in typographic design development applications using 
artificial intelligence technologies has been the ability to develop more options in less 
time. It has been observed that synthetic works, which are quite simplifying in terms of 
skill (craftsmanship) but present originality issues, have been encountered. In the context 
of visual communication design, it has been seen that typography studies raise aesthetic 
and originality issues under conditions where engineers are the dominant force due to 
their mastery of artificial intelligence technologies, and it is predicted that these issues 
will increase further. 

To minimize such issues, it is recommended that engineering departments offering 
education and training in artificial intelligence provide instruction in graphic design, 
typography, and aesthetics; that institutions offering graphic design and typography 
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education and training strengthen their curricula focused on artificial intelligence 
technologies; or that conditions be created for human resources from both fields to work 
together. To ensure that future designs do not lack artistic quality, solutions must be 
found to the challenge of creating original works with artificial intelligence technologies. 
Otherwise, typographic works will face difficulties in terms of “originality,” one of the 
most important qualities of art, and risk becoming ordinary “crafts” rather than original 
“works of art.”  

Systems such as “artificial intelligence,” “machine learning,” and “deep learning” can play 
supportive and facilitating roles thanks to advancing technology. It can be said that 
artificial intelligence saves time and labor by automating routine tasks through its 
system that learns from existing data; on the other hand, it can significantly reduce the 
human workload in the advertising and design sectors. Supporting the use of artificial 
intelligence as a tool and leveraging its potential can also contribute to the field of 
typography. The extent to which artificial intelligence can influence creative processes 
using existing data is, of course, debatable. However, the idea that artificial intelligence 
will replace artists or designers has not yet been confirmed. 
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