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Antalya’min Cografik Isaretli Uriinlerine Yonelik Tiiketici Farkindahg ve
Satin Alma Davramsi Uzerine Bir Arastirma

A Study On Consumer Awareness And Purchasing Behavior Towards Antalya's

Geographically Marked Products

Ayse Nur SOYSAL BILMIS?

Oz

Amag: Bu arastirmanin temel amaci, Antalya iline ait cografi
isaretli riinlere iliskin tiiketici farkindalik diizeyini belirlemek, bu
driinlere yonelik satin alma davraniglarini analiz etmek ve
demografik faktorlerin bu farkindalik ve davraniglar tizerindeki
etkisini incelemektir

Tasarim/Yontem: Arastirmanin evrenini Antalya’da yasayan 18
yas ve tizerindeki cografi isaretli tiriinleri tercih etme potansiyeli
olan tiiketiciler olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda tesadiifi
olmayan o6rnekleme yontemlerinden kolayda ornekleme yontemi
kullanilarak 358 katilimer ile yiiz yiize anket yapilmistir. Anket
sonucunda elde edilen verilen istatistiksel analiz programu ile analiz
edilmistir.

Bulgular: Bulgular, katilimeilarin cografi isaretli iriinlere yonelik
farkindaliklarinin ve satin alma davranig diizeylerinin anlamli
derecede yiiksek oldugunu ortaya koymustur. Yas gruplarina gore
18-24 yas araligindaki geng tiiketicilerin farkindalik ve satin alma
davranislarinin diger gruplardan belirgin sekilde iistiin oldugu tespit
edilmistir. Tiiketici farkindalig: ile satin alma davranisi arasinda
giiclii pozitif yonli bir iliski oldugu sonucuna ulagilmistir. Tercih
nedenleri incelendiginde, saglik/dogallik odakli tiiketicilerin
lezzet/kalite odaklilara goére daha yiiksek farkindalik sergiledigi
gOrilmiistiir.

Smmirhliklar: Arastirma, 358 katilimer ile simirhidir ve 6rneklem
biiyiik olglide 18-24 yas grubundaki gengler ile dgrencilerden
olusmaktadir. Bu durum, bulgularin genel tiiketici popiilasyonuna
tam olarak genellenebilirligini kisitlamaktadir.

Ozgiinliik/Deger: Bu calisma, cografi isaretli iriin
pazarlamasinda yas, meslek ve tercih motivasyonlar1 gibi kritik
degiskenlerin etkisini ampirik olarak kanitlayarak literatiirdeki
boslugu doldurmaktadir. Ozellikle geng tiiketicilerin ve saghk
bilincine sahip kesimlerin 6ne c¢ikan rolii, sektorel stratejilerin
yeniden sekillendirilmesi i¢in yol gostericidir.
Anahtar Kelimeler: Cografi Isaret,
Farkindalik, Satin Alma Davranisi.

Tiiketici Davranist,

Abstract

Purpose: The main purpose of this research is to determine the level
of consumer awareness about the geographically marked products
of Antalya province, to analyze the purchasing behaviors towards
these products and to examine the effect of demographic factors on
these awareness and behaviors.

Design/Methodology: The population of the study consists of
consumers aged 18 and over living in Antalya who have the
potential to prefer geographically indicated products. Within the
scope of the study, a face-to-face survey was conducted with 358
participants using the convenience sampling method, which is one
of the non-random sampling methods. The data obtained from the
survey were analyzed using statistical analysis software.

Findings: The findings revealed that the awareness and purchase
behavior levels of the participants towards Gl products were
significantly higher. According to the age groups, it was determined
that the awareness and purchasing behavior of young consumers
between the ages of 18-24 were significantly higher than the other
groups. It was concluded that there is a strong positive relationship
between consumer awareness and purchase behavior. When the
reasons for preference are analyzed, it is seen that
health/naturalness-oriented consumers exhibit higher awareness
than taste/quality-oriented consumers.

Limitations: The study is limited to 358 participants and the sample
is largely composed of young people and students in the 18-24 age
group. This limits the full generalizability of the findings to the
general consumer population.

Originality/Value: This study fills a gap in the literature by
empirically proving the impact of critical variables such as age,
occupation and preference motivations in Gl marketing. In
particular, the prominent role of young consumers and health-
conscious segments is instructive for reshaping sectoral strategies.
Keywords:Geographical  Indication,  Consumer
Awareness, Purchase Behavior.
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1.GIRIS

Kiiresellesen diinyada hizla artan uluslararasi rekabet, iilkelerin diinya pazarinda daha genis bir
pay elde etme arzusuyla yogun bir miicadele igerisine girmesine yol agmaktadir. Bu rekabet ortaminda
tilkeler, iiriinlerini farklilastirarak kendilerine 6zgii niteliklerini vurgulama stratejisi benimsemektedir.
Ozellikle belirli bir bdlgeye veya iilkeye ait olan, o ydrenin 6zgiin iklim kosullari, toprak yapisi,
geleneksel tiretim teknikleri ya da kiiltiirel unsurlarindan kaynaklanan ayirt edici 6zelliklere sahip
tiriinler, cografi isaretlerle yasal koruma altina alinmaktadir. Cografi isaretler, fikri miilkiyet haklarinin
bir tiirii olarak, belirli bir cografi kdkene dayanan ve nitelikleri, itibar1 ya da 6zellikleri biiyiik dl¢iide bu
kokene atfedilen triinlerin adini veya semboliinii ifade etmektedir (Dogan ve Gokovali, (2012)).
Tiirkiye'de son yillarda cografi isaretli iiriin sayisinda énemli artiglar yasanmus olup, Antalya bu anlamda
one ¢ikan illerden biridir. Antalya, portakalindan piyazina, susamindan armutuna kadar pek ¢ok cografi
isaretli lirtine sahiptir. Ancak bu {irlinlerin tiiketiciler tarafindan ne kadar tanindigi ve tercih edildigi
konusunda yeterli aragtirma bulunmamaktadir. Bu ¢alisma, Antalya 6zelinde cografi isaretli iiriinlerin
tiiketici algisindaki yerini ortaya koymayi hedeflemektedir. Tiiketici farkindaligi, bireylerin iiriinler,
hizmetler, stirdiiriilebilirlik uygulamalari, etik tiretim siiregleri ve pazar stratejileri hakkinda bilgi sahibi
olma diizeylerini ifade eder. Glinlimiiz pazarlama arastirmalari, tiiketicilerin biling diizeyinin satin alma
tercihleri tizerindeki etkisini detayli bir sekilde incelemektedir. Bu g¢aligma, tiiketici farkindaliginin
cesitli boyutlari ve davranigsal etkilerini literatiir 151¢inda analiz etmektedir. Tiiketici farkindaligi,
modern tiiketim kaliplariin belirlenmesinde kritik bir rol oynamaktadir. Bu farkindalik; {iriin inceleme
siteleri, sponsorluk stratejileri, siirdiiriilebilirlik etiketleri ve dijital medya aracilifiyla gelismekte ve
cesitli tiiketici segmentlerinde farkl etkiler yaratmaktadir. Bu nedenle, pazarlama profesyonelleri ve
politika yapicilar i¢in tiiketici farkindaligimi artirmaya yonelik stratejiler gelistirmek hem tiiketici
memnuniyeti hem de siirdiiriilebilir kalkinma hedefleri agisindan 6nemlidir.

2.KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Cografi isaretli Uriin

Cografi isaretler, belirli bir cografi kokene dayanan ve bu kdkene bagh olarak ayirt edici bir
kaliteye, tine ya da diger 6zelliklere sahip {iriinleri tanimlar. Mense bazli {irlinler, yalnizca fiziksel
cografya kosullariyla degil; ayn1 zamanda ydreye 6zgii bilgi birikimi , kiiltiirel gelenekler ve sosyal-
ekonomik etkilesimlerle sekillenir. Bu tiriinlerin kimligi, zamanla bireysel iireticilerden bagimsiz olarak,
iiretim bolgesiyle 6zdeslesir. Tiiketici goziinde iiriin kalitesinin ve giivenilirliginin bir gostergesi haline
gelen bu kolektif kimlik, 6zel ticari markalarin 6tesinde, cografi bir ad veya tescilli bir cografi isaret
altinda tanimlanir. Arz-talep dinamikleri ve piyasa kosullarinin da etkisiyle basarili bir deger kazanma
siireci sonucunda, bu {riinler belirli bir {ine kavusarak "cografi isaretli {iriin" statiisii kazanir ( Belletti
vd., 2017). Cografi isaretler, belli bir bolgeden gelen ve kalitesi veya Ozellikleri cografi kdkenine
dayandirilabilen iiriinleri tanimlayan isimlerdir. Bu isaretlerin sertifikasyonu, {riinii tanitmak ve
korumak amaciyla bir grup tretici tarafindan gerceklestirilir. Ayrica, iiretim alani, {iretim siirecleri,
hammadde o6zellikleri ve nihai iirlin hakkinda kapsamli bilgi iceren bir iiriin spesifikasyonu
gerekmektedir (Falasco vd., 2024). Cografi isaretler temelde iki farkli tiirde siniflandirilmaktadir: mense
adi ve mahreg isareti. Mense adi, bir Uiriiniin tiim tiretim asamalarimin (hammadde temininden nihai
iirline kadar) belirli bir cografi bolgede gerceklestigi ve tiriiniin karakteristik 6zelliklerinin bu bolgenin
dogal ve beseri faktorlerinden kaynaklandigi durumlar ifade eder. Buna karsilik mahrec isareti ise,
iirliniin iiretim siirecinin yalnizca belirli agamalarmin (6rnegin isleme veya paketleme) kaynak bolgede
yapildigi, ancak tiim siirecin bu bolgeyle sinirhi olmadig {iriinleri kapsamaktadir. Bu ayrim, cografi
isaret korumasinin kapsamini ve irliniin bolgeyle olan bagini net bir sekilde ortaya koymaktadir.
(Ozdemir, 2025). Cografi isaretli iiriinler, sadece bir kalite giivencesi veya pazarlama stratejisi olmaktan
Ote, kamusal mal {iretimiyle dogrudan baglantili ¢ok islevli tarimsal sistemlerin bir parcast olarak
gorlilmelidir. Bu baglamda cografi isaretler, iireticilere adil rekabet firsatlar1 sunarken tiiketicilere
iirtiniin kokeni ve kalitesi hakkinda bilgi aktarmayi, kirsal kalkinmay1 desteklemeyi ve topluma olumlu
digsalliklar saglamay1 hedefleyen kamu politikalar1 ¢ergevesinde ele almir (Arfini et al, 2019).
Ekonomik agidan degerlendirildiginde, bir cografi isaretin uygulanmasinin ardindan elde edilen nihai
iirtin fiyatlar1, geleneksel iirlin fiyatlarina oranla ortalama 2,07 kat daha yiiksek olmaktadir. Ancak, bu
artis cogunlukla daha yiliksek iiretim maliyetlerinden kaynaklanmaktadir. Bu ylikselen fiyat
seviyelerinin tedarik zinciri boyunca adil bir deger dagilimi saglanarak yodnetilmesi durumunda,
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tireticilerin gelirlerinde artis goriilmektedir. Buna ek olarak, cografi isaret tagiyan liriinlerin pazarinda
fiyat dalgalanmalari, geleneksel iirlin piyasalarina gore daha azdir. Ayrica, bu tiir iiriinlerin pazar
avantajlarindan biri de pazarlarindaki giicli varliklaridir; zira tiiketiciler tarafindan daha fazla
tanminmalari, bu {rlinlerin nis piyasalarda hayatta kalmalarmi saglamaktadir. Cografi isaretler,
tireticilerin yeni pazarlara ulagsmasini kolaylagtirabilir, ¢iinki tiiketicilere daha kapsamli ve seffaf bilgi
sunarak satin alma egilimlerini artirir. Ancak, bu siireg tiiketicilerin sertifikasyon hakkinda bilgi
diizeyine baghidir (Falasco vd., 2024). Cografi isaretlerin kamusal mallara katkisi ii¢ temel boyutta
degerlendirilebilir: cevresel siirdiiriilebilirlik, sosyo-ekonomik etkiler ve kiiltiirel mirasin korunmasi. Bu
tiriinler, ekonomik deger yaratmanin 6tesinde, iiretildikleri bolgede dogal kaynaklarin korunmasina,
geleneksel bilgi ve becerilerin devamliligina ve topluluk yapisinin giiclenmesine de 6nemli katkilar
saglar (Arfini vd., 2019).

Cografi isaret, belirli bir bolgeye ait, iiretim yontemi ve 6zellikleriyle o bolgenin kiiltiirel ve
dogal yapisiyla biitiinlesen iirtinleri ifade eden bir kalite gostergesidir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu
(2023) tarafindan cografi isaretler, kokeni bulundugu yer, bolge veya iilkeyle 6zdeslesmis tiriinlerin ayirt
edici ozelliklerini, iinlerini veya diger niteliklerini belirten isaretler olarak tamimlanir. Bu iiriinler,
yalnizca ekonomik bir deger tasimakla kalmaz, ayni zamanda yerel kiiltiiriin korunmasina ve
siirdiiriilebilir kalkinmamn tesvik edilmesine de katkida bulunur (Ozdemir, 2025). Cografi isaret
sistemlerinin etkileri, yalnizca tedarik zinciri diizeyinde degil, iretimin gerceklestigi bolgesel baglamda
da degerlendirilmelidir. Bu yaklasim, Yerel Tarim Gida Sistemi kavrami ile biitiinlestirilmeli ve
bolgenin ekolojik, kiiltiirel ve sosyo-ekonomik yapisiyla baglantili olarak ele alinmalidir. Yerel Tarim
Gida Sistemi cergevesi, Cografi isaret sistemlerinin sadece ekonomik degil, ¢evresel ve sosyal
boyutlarii da gbz Oniinde bulundurarak daha kapsamli bir analiz saglar (Arfini vd., 2019). Cografi
isaretli Uriinlerin bolgesel kalkinma tizerindeki etkileri kayda deger boyutlardadir. Bu iiriinler, yerel
iireticiler i¢cin ekonomik firsatlar yaratmakta ve bdlgeye 6zgii iiretim bilgi ve becerilerinin muhafaza
edilmesine imkan tanimaktadir. Ote yandan, bu iiriinlerin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanimirlik
kazanmasi, destinasyonun marka degerine katki sunmaktadir (llbery ve Kneafsey, 2000; Barham, 2003).

2.2. Cografi isaretli Uriinlerde Tiiketici Farkindahg ve Satin Alma Egilimleri

Farkindalik, yalnizca bir iirliniin varligini bilmekten ibaret degildir; {lirliniin 6zellikleri, etik
iiretim kosullari, cevresel etkileri gibi ¢cok yonlii bilgi diizeylerini kapsar. Galbreth ve Ghosh (2013),
siirdiiriilebilir iirlinler konusunda farkindaligin, tiiketiciler arasindaki heterojenligi artirarak pazardaki
rekabeti dogrudan etkiledigini ortaya koymaktadir. Farkindalik diizeyinin artmasi, siirdiiriilebilir
irlinlere yonelik talep g¢esitliligini artirmakta ve tiiketicilerin 6deme istekliligini yeniden
sekillendirmektedir. Bu baglamda Bailey (2005), tiiketicilerin iirlin degerlendirme siteleri araciligiyla
bilgiye ulasmalarmin farkindalik ve satin alma kararlar1 {izerinde Onemli etkiler yarattigin
vurgulamaktadir. Bu tiir dijital kaynaklar, geleneksel reklamlara gore daha giivenilir bir elektronik
agizdan agiza iletisim ortam sunmakta ve tiiketici glivenini artirmaktadir. Brown vd. (2011), Silili okul
cocuklarmin %80'inin besin piramidini tanidigini (farkindalik), ancak yalnizca %Z20'sinin porsiyon
yonergelerini anladigini (bilgi) ortaya koymustur. Benzer sekilde, Ishak ve Zabil (2012), farkindalik ile
etkili tiiketici davrams1 arasindaki korelasyonun , bilgi ile davranis arasindaki korelasyondan daha gii¢lii
oldugunu gostermistir. Bu durum, "farkindaligin eyleme yonelik, bilginin ise enformasyonel oldugunu"
vurgulamaktadir. Meral ve Sahin (2013), calismalarinda, tiiketicilerin cografi isaretli iiriinlere (6zellikle
Gemlik zeytini) yonelik algilarmi, satin alma davramslarmi ve bu igaretin tiiketici tercihlerindeki roliini
analiz etmistir. Toklu vd.,(2016), tiiketicilerin cografi isaretli tiriinlere yonelik algilarim ve premium
fiyat 6deme niyetlerini yapisal esitlik modeli ile analiz etmeyi amaglamistir. Buerke ve arkadaslar
(2017), tiiketici farkindaliginin siirdiiriilebilir deger yonelimleriyle birlikte sorumlu tiiketim
davranislarin1 dogrudan etkiledigini ve bu etkinin psikolojik degerlerle acgiklanabilecegini ortaya
koymustur. Bireyin kendi yasam kalitesini artirma arzusu, farkindalikla birlestiginde hem toplumsal
hem de kisisel diizeyde daha sorumlu tiiketim pratiklerini desteklemektedir. Bilgi, bilingli kararlar igin
temel olustursa da, farkindalik eyleme ge¢cmenin kritik tetikleyicisidir. John (2022), Tanzanya'da
cografi isaret potansiyeli tagiyan iirtinlerle ilgili tiiketici algilarini incelemistir. Calisma, 6zellikle kahve
ve piring gibi bolgesel iriinler {izerinde odaklanmaktadir. Dénmez ve Pehlivan(2022), gastronomi
turizmi baglaminda cografi isaretli {irlinlerin tiiketici deneyimini incelemeyi ve bu deneyimin:
memnuniyet diizeyine, tekrar satin alma niyetine ve tavsiye etme egilimine etkilerini Adana Lezzet
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Festivali 6zelinde analiz etmeyi hedeflemistir. Cekic vd. (2023), yerli turistlerin cografi isaretli {irtinlere
yonelik tutumlarini incelemeyi amaclamislardir. Ozellikle turistik bolgelerde cografi isaretli iiriinlerin
satm alimmasinda etkili olan faktorler (kiiltiirel bag, otantiklik algisi, hediyelik esya tercihi gibi) analiz
edilmistir. Barone vd. (2025), farkindaligi artrmada politikanin roliinii vurgulamustir. Ornegin,
Avustralya'nin  poset yasagi, polietilen tiiketimini %68 azaltmugtir . Ancak, farkindalik
kampanyalar1 niyet-davramis boslugunu ele almalidir: Brezilyali tiiketicilerin %601 biyolojik olarak
parcalanabilir ambalajlarin faydalarimi kabul etse de fiyat farkini reddetmistir.

Cografi isaretler, tiiketicilerin satin alma niyetini hem biligsel (algilanan kalite) hem de duyussal
(trlin begenisi) faktorler iizerinden etkileyerek, nihai satin alma davramisinin giiglii bir dngostergesi
haline gelmektedir (Garanti, 2019).

3. YONTEM

Bu boliim, caligmanin temel amaci gergevesinde olusturulan hipotezlerin ve bunlari test etmek
tizere gergeklestirilen analizlerin sonuglarimin sunuldugu kisimdir. Caligmanin teorik g¢ergevesi ve
literatiir taramasi 15131nda gelistirilen hipotezler, Antalya'nin cografi isaretli liriinlerine yonelik tiiketici
davraniglarini anlamaya yonelik olarak tasarlanmigtir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Hipotezleri

Bu aragtirmanin temel amaci, Antalya’nmin cografi isaretli iriinlerine ydnelik tiiketici
farkindaligi ile satin alma davranigi arasindaki iliskiyi demografik faktorler (yas, meslek, gelir) ve tercih
motivasyonlari (saglik, lezzet, yerel ekonomi destegi) baglaminda analiz ederek, pazarlama stratejilerine
yonelik oneriler gelistirmektir. Arastirmanin temel amacit dogrultusunda ortaya ¢ikan alt amagclar ise su
sekildedir;

1.Cografi isaretli {irtin bilgisinin tiiketicilerin satin alma davramisini ne Ol¢iide etkiledigini
belirlemek.

2.Demografik farkliliklarin tiiketici farkindaligi ve satin alma niyeti lizerindeki roliini
belirlemek.

3.Tiketicilerin cografi isaretli iirlinleri tercih nedenlerinin (saglik, lezzet, yerel ekonomi)
farkindalik diizeyiyle iligkisini arastirmak.

4.Yerel pazarlar, marketler ve dogrudan iireticiler gibi satin alma kaynaklarmnin tiiketici
tercihlerindeki payini karsilastirmak.

Bu arastirmanin evrenini, Antalya ilinde yasayan ve 18 yas ve {lizeri olan bireyler
olusturmaktadir.Ancak calisma, kolayda ornekleme yontemiyle ulasilan 358 kisilik bir Srneklem
iizerinde gergeklestirilmistir. Keskin (2020)’ e gore arastirmanin kalitesini ve olasi sonuglarmin
dogrulugunu etkileyen faktorlerden biri de 6rneklem biiyiikliigiidiir. Calismada toplanan 358 gegerli
anket verisi, uygulanan parametrik testler (t-testi, ANOVA, Pearson Korelasyon) igin istatistiksel agidan
yeterli bir biyiikliige sahiptir. Literatiirde, 6rneklem biiyiikligiiniin artmasiyla standart hatanin
azalacag1 ve buna bagh olarak giiciin artacagi (Keskin, 2020) belirtilmektedir. Ciinkii daha biiyiik bir
orneklem, hedef anakitle parametreleri hakkinda daha net tahminler yapilmasini saglamaktadir.

Aragtirmada, bolgenin cografi isaretli iirlinlerine yonelik tiiketici algisii ve satin alma
egilimlerini 5lgmek amaciyla anket teknigi kullanilmustir. Calismanin etik boyutu, Akdeniz Universitesi
Sosyal ve Beserl Bilimler Arastuma Etik Kurulu'nun 28.04.2025 tarihli, 10/258 sayili karariyla
onaylanmistir. Veri toplama siirecinde, kolayda 6rnekleme yontemiyle belirlenen 400 katilimciyla yiiz
yilize goriismeler yapilmistir. Toplanan verilerin analiz asamasinda, 358 anket formu gecerli kabul
edilirken; 42 form eksik bilgi icermesi veya yanitlanmamis sorular bulundurmasi nedeniyle
degerlendirme dis1 birakilmistir. Saha ¢alismasi, Mayis-Haziran 2025 doneminde gergeklestirilmistir.

Arastirmanin ana ve alt amaglar1 dogrultusunda test edilmek i¢in olusturulan hipotezler su sekildedir;
Hs: Tiiketici farkindalik diizeyi cinsiyete gore anlamli farklilik gostermektedir.
Ha: Satin alma davraniglari cinsiyete gore anlaml farklilik gostermektedir.

Has: Yas gruplar1 arasinda tiiketici farkindalik diizeyinde anlamli farkliliklar vardir.
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Ha: Yas gruplari arasinda satin alma davranisi agisindan anlamhi farkliliklar vardir.
Hs: Tiiketici farkindaligi meslek gruplarina gore anlamli farklilik gostermektedir.
He: Satin alma davranisi meslek gruplarina gore anlamli farklilik gostermektedir.
Hy7: Gelir diizeyi ile tiiketici farkindalig1 arasinda anlamli farklilik vardir.

Hg: Cografi isaret kavramini daha O6nce duyan bireylerin farkindalik diizeyi, duymayanlara
kiyasla anlaml derecede yiiksektir.

Hg: Cografi isaret kavramini bilen bireylerin satin alma davranis puanlari, bilmeyenlere kiyasla
anlaml derecede yiiksektir.

Hio: Cografi igaretli tirlinleri farkli nedenlerle tercih eden tiiketicilerin farkindalik diizeyleri
arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmaktadir

Hi1: Tiiketicilerin cografi isaretli triinlere yonelik biling diizeyleri ile satin alma egilimleri
arasinda istatistiksel olarak anlamli pozitif yonlii bir iligki bulunmaktadir

3.2. Veri Analizi ve Bulgular

Bu arastirmada yiiz yilize anketlerle toplanan verilerin analizi i¢in IBM SPSS Statistics 25
programi kullanilmis olup, analiz siireci ii¢ temel asamada gerceklestirilmistir: {1k olarak, katilimeilarm
demografik ozelliklerini ortaya koymak amaciyla frekans ve yiizde dagilimlar1 hesaplanmus; ikinci
asamada hipotezleri test etmek i¢in bagimsiz 6rneklem t-testi, ANOVA ve Pearson korelasyon analizi
gibi parametrik testler uygulanmis; son olarak tiim bulgular tablolar halinde sunularak p<0.05 anlamlilik
diizeyi temel alinarak yorumlanmistir.

3.2.1. Katihmecilara iliskin Demografik Bulgular
Tablo 1: Arastirmaya Katilanlarin Sosyodemografik Ozelliklerinin Dagilimi

Demografik Ozellikler Katilimai Sayisi(n) Oran(%)
Cinsiyet

Kadin 169 47,2
Erkek 189 52,8
Yas

18-24 139 38,8
25-34 68 19,0
35-44 75 20,9
45-54 45 12,6
55-64 23 6,4
65 ve lizeri 8 2,2
Egitim

Tlkokul 18 5,0
Ortaokul 19 53
Lise 88 24,6
Onlisans 106 29,6
Lisans 97 27,1
Yiiksek Lisans 21 59
Doktora ve Uzeri 9 2,5
Meslek

Ogrenci 107 29,9
Serbest Meslek 46 12,8
Ozel Sektor 76 21,2
Kamu Calisani 69 19,3
Emekli 25 7,0
Ev Hanimu 18 5,0
Diger 17 4.7
Gelir

0-10.000 22 6,1
10.001-20.000 31 8,7
20.001-30.000 73 20,4
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30.001-50.000 75 20,9
50.001 ve tizeri 91 25,4
Belirtmek Istemiyorum 66 18,4
Yerlesim Yeri

Kirsal 12 3,4
Tlge 156 43,6
Biiyliksehir 190 53,0
Cografi Isaretli iiriin ifadesini daha 6nce duydunuz mu?

Evet 268 74,9
Hayir 90 25,1
Cografi isaretli iiriinleri neden tercih edersiniz?

Yerel ekonomi destegi 103 28,8
Lezzet/Kalite 102 28,5
Saglik/Dogallik 126 35,2
Marka/Giiven 27 7,5
Cografi isaretli iiriinleri nereden temin ediyorsunuz?

Market 66 18,4
Yerel Pazar 204 57,0
Online 27 7,5
Uretici 61 17,0

Tablo 1 deki verilere bakildiginda katilimcilarin %52,8°1 erkek, %47,2’si kadin olup, yas
gruplarma gore en fazla katilm 18-24 yas (%38,8) araliginda gozlemlenmistir. Egitim diizeyi
incelendiginde, katilimcilarin %29,6’s1  Onlisans, %27,1°’1 lisans mezunudur. Meslek gruplarina
gore ogrenciler (%29,9) ve 6zel sektor ¢alisanlart (%21,2) dne ¢ikmaktadir. Gelir dagiliminda 50.001
TL ve iizeri gelire sahip olanlar (%25,4) en yiiksek paya sahipken, katilimcilarin %18,47 gelir diizeyini
belirtmemistir. ~ Yerlesim  yerlerine  gore  katiimcilarin %53°4  biiyiiksehirde , %43,6’s1
ilgede yagamaktadir.

Katilimcilarin %74,9’u cografi isaretli tiriin ifadesini daha once duydugunu belirtmistir. En
onemli  tercih  sebebi saglik/dogallik  (%35,2) olurken,  bunu yerel  ekonomiye  destek
(%28,8) ve lezzet/kalite (%28,5) takip etmektedir. Cografi isaretli iirtinler en ¢ok yerel pazarlardan
(%57) temin  edilmekte olup, marketler (%18,4) ve dogrudan ireticiler (%17) diger O6nemli
kaynaklardir.

3.2.0I¢eklere iliskin Bulgular ve Analiz Sonuclar

Calismada, cografi isaretli {iriinlere iliskin tiiketici farkindaligini ve satin alma egilimlerini
Olemek amaciyla Kiiciikyllmaz'in (2019) ¢alismasinda yer alan dlgme araglarindan yararlanilmustir.
Olgeklerin i¢ tutarhlik diizeylerini belirlemek icin Cronbach's Alpha katsayis1 hesaplanmis olup, elde
edilen giivenilirlik sonuglar1 Tablo 2'de 6zetlenmistir.

Tablo 2: Kullanilan Olgeklerin i¢ Tutarlilik Analiz Sonuglari

Olcekler Madde Sayisi Cronbach Alpha
Farkindalik 7 , 759
Satin Alma Davranisi 9 ,878

Caliymada kullanilan 7 maddelik farkindalik 6lgeginin Cronbach's Alpha degeri 0.759, 9
maddelik satm alma davranis1 6lgeginin ise 0.878 olarak hesaplanmustir. Iyi bir test i¢in giivenilirlik
katsayisinin en az 0,7 olmast gerekir. Bunun nedeni, giivenilirlik azaldik¢a puanlarin standart 6l¢iim
hatasmin (puanlarin tahmini standart sapmasi) artmasidir (Kennedy,2022). Bu sonuglar, her iki 6l¢egin
de yiiksek diizeyde i¢ tutarliliga sahip oldugunu ve gegerli olgiimler sagladigini géstermektedir (o >
0.70).

Tablo 3: Cinsiyete Gore Tiiketici Farkindalig: t-Testi Analiz Sonuglar1

Cinsiyet n X S.S t p
Kadm 169 3,9806 ,59454 101 920
Erkek 189 3,9872 ,64019 E :
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Arastirma kapsaminda, katilimeilarin cinsiyetleri ile cografi isaretli tirlinlere yonelik farkindalik
diizeyleri arasindaki iligkiyi incelemek iizere bagimsiz 6rneklem t-testi uygulanmistir. Analiz sonuglari,
kadin katillmcilarm ortalama farkindalik puaninin (x=3.98) ile erkek katilimcilarm ortalama puanmin
(X=3.99) birbirine yakin degerler gosterdigini ortaya koymustur. Istatistiksel acidan anlamlilik
diizeyinin (p=0.92) 0.05'ten biiyiik olmasi, cinsiyet faktoriiniin farkindalik diizeyi iizerinde istatistiksel
olarak anlamli bir fark yaratmadigim gostermektedir. Bu bulgu, cografi isaretli {iriinlere yonelik biling
diizeyinin cinsiyete gore farklilasmadigini ve her iki cinsiyet grubunda da benzer diizeyde farkindalik
oldugunu isaret etmektedir. Bu bulgudan hareketle Hy hipotezi reddedilmistir.

Tablo 4: Cinsiyete Gore Satin Alma Davranisi Farkliliklarmin t-Testi Analiz Sonuglart

Cinsiyet n X S.S t p
Kadin 169 4,2722 ,69642
Erkek 189 4,2334 ,64703 544587

Tablo 4'te sunulan bagimsiz Orneklem t-testi sonuglari, cografi isaretli iirlin satin alma
davraniglarinin cinsiyete gore farklilasmadigim gostermektedir. Kadin katilimeilarin ortalama puani
(x=4.27) ile erkek katilimcilarin ortalama puani (X=4.23) arasindaki fark istatistiksel olarak anlaml
bulunmamistir (p=0.587 > 0.05). Bu bulgular dogrultusunda H: hipotezi reddedilmis olup, cinsiyetin
cografi igaretli lirlin satin alma davranisi iizerinde anlamli bir etkiye sahip olmadigi sonucuna varilmistir.
Bu durum, demografik faktorlerin tiiketici tercihlerindeki roliinii yeniden degerlendirme gerekliligine
isaret etmektedir.

Tablo 5: Yas Degiskenine Gore Tiiketici Farkindaligina iliskin Anova Test Sonuglari

Varyans Kaynag Kareler Toplam SD. Kareler Ort. F p
Gruplar Arast 16,258 5 3,252

Gruplar ici 120,181 352 341 9,524 ;000
Toplam 136,439 357

Tablo 5'te yer alan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari, cografi isaretli iiriinlere
yonelik farkindalik diizeylerinin yas gruplarma gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterdigini
ortaya koymustur (p<0.001). Bu bulgu, yas faktoriiniin tiiketicilerin cografi isaret farkindaligi tizerinde
belirleyici bir rol oynadigin1 géstermekte olup, Hs hipotezinin desteklendigini gostermektedir. Yas
gruplar1 arasindaki spesifik farkliliklar1 belirlemek amaciyla gergeklestirilen post-hoc analiz sonuglari
Tablo 6'da detayl1 olarak sunulmustur.

Tablo 6: Yas Degiskenine Gore Tiiketici Farkindaligi Post Hoc Testi Sonuglari

Yas Gruplar Ortalama Fark Standart Hata p
25-34 -,37520 ,08647 ,000
18-24 35-44 -,46313 ,08372 ,000
45-54 -,46377 ,10022 ,000

Post-hoc test sonucuna gore , 18-24 yas grubunun diger tiim yas gruplarina kiyasla anlaml
derecede yiiksek farkindalik puanlarma sahip oldugunu ortaya koymustur. Geng tiiketicilerin cografi
isaretli Uriinlere yonelik biling diizeylerinin diger yas gruplarindan belirgin sekilde farklilastigi
gorlilmektedir. Bu bulgular, geng tiiketicilerin dijital okuryazarlik avantajiyla uyumlu olup, cografi
isaretli lirlinlerin pazarlama stratejilerinde yas temelli segmentasyonun 6énemini vurgulamaktadir.

Tablo 7: Yas Degiskenine Gore Satin Alma Davranisina liskin Anova Test Sonuglari

Varyans Kaynag Kareler Toplami SD. Kareler Ort. F p
Gruplar Arast 17,541 5 3,508 8,649 ,000
Gruplar Ici 142,777 352 ,406

Toplam 160,318 357

Tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuclar1 (Tablo 7), katilimcilarin yas gruplari ile cografi
isaretli iirlin satin alma davraniglar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugunu
gostermektedir (F=8.649, p<0.001). Bu bulgu, yas degiskeninin satin alma egilimleri lizerinde
belirleyici bir rol oynadigini ortaya koyarak Hs hipotezinin gegerliligini desteklemektedir. Ancak, hangi
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spesifik yas gruplar1 arasinda fark oldugunu belirlemek igin post-hoc analiz sonuglarina ihtiyag
duyulmaktadir. Post hoc test sonuglarina tablo 8 de yer verilmistir.

Tablo 8: Yas Degiskenine Gére Satin Alma Davramsina iliskin Post Hoc Testi Sonuglari

Yas Gruplar Ortalama Fark Standart Hata p
25-34 -,40564 ,09425 ,000
18-24 35-44 -,52801 ,09125 ,000
45-54 -,38382 ,10923 ,007

Tablo 8’deki post-hoc analizleri, 18-24 yas grubunun cografi isaretli {irlin satn alma
davraniglarinda diger yas gruplarma kiyasla istatistiksel olarak anlamli sekilde yiiksek puanlar
sergiledigini gostermektedir. Bu bulgular, yas temelli segmentasyonun cografi isaretli {iriin
pazarlamasinda kritik oneme sahip oldugunu ve her yas grubuna ozgii farklilastirilmig stratejiler
gelistirilmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Ozellikle geng tiiketicilerin "erken benimseyen" rolii ve
35-44 yas grubundaki diigiik performans, pazarlama iletigimi agisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir.

Tablo 9: Meslege Gore Tiiketici Farkindaligina iliskin Anova Test Sonuglari

Varyans Kaynag Kareler Toplamm SD. Kareler Ort. F p
Gruplar Arast 10,985 6 1,831 5,123 ,000
Gruplar T(;i 125,454 351 357

Toplam 136,439 357

Tablo 9°daki Anova Test sonuglari, farkli meslek gruplarinin cografi isaretli iiriinlere yonelik
farkindalik diizeylerinde anlamli farkliliklar oldugunu ortaya koymaktadir. Hs hipotezi kabul edilmistir
Bu bulgu, meslegin tiiketici farkindaligi iizerinde 6nemli bir demografik belirleyici oldugunu
gostermektedir. Hangi meslek gruplari arasinda farklilik oldugunu belirlemek i¢in yapilan post hoc test
sonuglari tablo 10 da verilmistir.

Tablo 10: Meslege Gére Tiiketici Farkindaligina iliskin Post Hoc Testi Sonuglari

Gruplar Ortalama Fark Standart Hata p

Ozel Sektor -,26846 ,08968 ,046

Ogrenci Kamu Calisani -,40288 ,00231 ,000
Emekli -,55824 ,13280 ,001

Tablo 10, 6grencilerin diger meslek gruplarina kiyasla cografi isaret farkindalik diizeylerini
karsilastirmaktadir: 6grencilerin cografi isaret farkindalik puanlarinin 6zel sektor calisanlarma (p=0.04),
kamu calisanlarina (p=0.00) ve emeklilere (p=0.00) kiyasla anlamli derecede yiiksek oldugunu
gostermistir.

Tablo 11: Meslege Gore Satin Alma Davramsina Iliskin Anova Test Sonuglari

Varyans Kaynag Kareler Toplam SD. Kareler Ort. F p
Gruplar Arast 1,754 6 1,292 2,973 ,008
Gruplar Ici 152,565 351 435

Toplam 160,318 357

Tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglar1 (Tablo 11), farkli meslek gruplarinin cografi
isaretli {iriin satin alma davraniglart acisindan anlamli farklilik gosterdigini ortaya koymaktadir
(p=0.008). Bu bulgu, H6 hipotezinin kabul edilmesini saglamistir. Farkliligin hangi spesifik meslek
gruplar1 arasinda oldugunun belirlenmesi i¢in yapilan post-hoc analiz sonuglari tablo 12 de verilmistir.

Tablo 12: Meslege Gore Satn Alma Davransina Iliskin Post Hoc Testi Sonuglari

Gruplar Ortalama Fark Standart Hata p
Ogrenci Kamu Calisan1 -,31517 ,10179 ,034

Post-hoc analiz bulgular1 (Tablo 12), 6grenciler ile kamu ¢aliganlar1 arasinda cografi isaretli
iriin satin alma davramslar1 bakimindan istatistiksel olarak anlamli farklihk bulundugunu
gostermektedir (p=0.034). Analiz sonuglari, Ogrenci grubunun satin alma egilimlerinin kamu
calisanlarma kiyasla anlamli diizeyde daha yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir . Bu bulgular 15181inda,
s0z konusu meslek gruplarina yonelik farklilagtirilmis pazarlama stratejileri  gelistirilmesi
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onerilmektedir. Ozellikle dgrenci segmentine yonelik kampanya ve promosyonlarmn, cografi isaretli
tiriinlerin benimsenme oranim artirabilecegi degerlendirilmektedir.

Tablo 13: Gelir Durumuna Gére Tiiketici Farkindaligina Iliskin Anova Test Sonuglar1

Varyans Kaynag Kareler Toplam SD. Kareler Ort. F p
Gruplar Arast 6,538 5 1,308 3,543 ,004
Gruplar Ici 129,902 352 ,369

Toplam 136,439 357

Tablo 13’teki Tek Yonlii Anova test sonuglar, farkli gelir gruplari arasinda tiiketici farkindalig
puanlarinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar oldugunu gostermistir (p=0.004). H- hipotezi kabul
edilmistir. Hangi spesifik gelir gruplar1 arasinda fark oldugunun belirlenmesi igin yapilan post-hoc
analiz sonuglari tablo 14 te verilmistir.

Tablo 14: Gelir Durumuna Gére Tiiketici Farkindaligina Iliskin Post Hoc Testi Sonuglari

Gruplar Ortalama Fark Standart Hata p
20.001-30.000 50.001 Ve Uzeri -,35588 ,09545 ,003

Tek yonlii varyans analizi sonuglari, gelir gruplar1 arasinda cografi isaretli {iriin farkindalik
diizeyleri agisindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklar oldugunu gostermektedir (p=0.004). Yapilan
post-hoc karsilastirmalar, 6zellikle 20.001-30.000 TL gelir grubunun farkindalik puanlarinin, 50.001 TL
ve lizeri gelir grubuna kiyasla anlaml derecede diisiik oldugunu ortaya koymustur (p=0.003). Bu
bulgular, yiiksek gelirli tiiketicilerin cografi isaretli iirlinlere yonelik daha fazla biling diizeyine sahip
olduklarini gostermektedir. Bu durum, yiiksek sosyoekonomik statiiye sahip bireylerin iiriin mensei ve
kalite standartlar1 konusundaki hassasiyetleri, premium iriinlere erisim olanaklarinin genisligi ve
kiiltiirel sermaye birikimlerinin yiiksekligi gibi faktorlerle agiklanabilir. Sonu¢ olarak, bu caligma
cografi isaretli tirlinlerin pazarlama stratejilerinde gelir diizeyinin 6nemli bir segmentasyon Kriteri olarak
degerlendirilmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Farkli gelir gruplarina yonelik &zellestirilmis
pazarlama iletisimi yaklasimlariin, tiiketici farkindalik diizeylerini artirmada etkili olabilecegi
Onerilmektedir.

Tablo 15: Cografi Isaretli Uriin Farkindaligina Iliskin t testi Sonuglari

Cografi isaret ifadesini daha 6nce duydunuz mu? n X S.S t p
Evet 268 4,0533 ,58129 3446 001
Hayir 90 3,7778 ,67961 ' '

Tablo 15°te, katilimcilarin 'Cografi isaret ifadesini daha 6nce duydunuz mu?' sorusuna verdikleri
yanitlar dogrultusunda, 'Tiiketici Farkindalig' puan ortalamalar1 karsilastirilmistir. Yapilan analiz
sonucunda, bu ifadeyi daha 6nce duyan katilimcilarin farkindalik puan ortalamalarinin, duymayan
katilimcilara gore istatistiksel olarak anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu belirlenmistir (p = 0.001 <
0.05). Hghipotezi kabul edilmistir. Bu bulgu, cografi isaret kavramina asinaligin tiikketici farkindaligini
olumlu y6nde etkiledigini ortaya koymaktadir. Diger bir ifadeyle, cografi isaret ifadesini duyan bireyler,
bu tiir tiriinlere iliskin daha bilingli degerlendirmeler yapabilmektedir. Dolayisiyla, cografi isaretlerin
tanitimina yonelik bilgilendirme ve egitim kampanyalarmin, tiiketici farkindaligini artirmada etkili bir
strateji olabilecegi sonucuna varilabilir.

Tablo 16: Satin Alma Davranisina Iliskin t testi Sonuglar

Cografi isaret ifadesini daha 6nce duydunuz mu? n X S.S t p
Evet 268 4,3304 ,58022
Hayir 90 4,0173 ,84684 3,260,001

Tablo 16’da, “Cografi isaretli iiriin” ifadesini daha 6nce duydugunu belirten katilimcilarin satin
alma davranig1 puan ortalamalarinin (X = 4.33), bu ifadeyi duymayan katilimcilarin ortalamalarma (X =
4.02) kiyasla anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu goriilmiistiir (p = 0.001 < 0.05). Ho hipotezi kabul
edilmistir. Bu sonug, cografi isaret kavramina iliskin bilgi sahibi olmanin, tiiketicilerin satin alma
davraniglarini olumlu yonde etkiledigini gostermektedir. Dolayisiyla, cografi isaret bilgisinin tiiketici
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tercihlerinde belirleyici bir faktor olabilecegi ve bu bilginin tiiketici karar siirecinde 6nemli bir rol
oynadig1 sdylenebilir.

Tablo 17: Tercih Nedenine Gore Tiiketici Farkindaligina Iliskin Anova Test Sonuclar1

Varyans Kaynag Kareler Toplam SD. Kareler Ort. F p
Gruplar Arasi 4,154 3 1,385 3,705 ,012
Gruplar Igi 132,285 354 374

Toplam 136,439 357

Tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari, cografi isaretli tirlinleri farkli nedenlerle tercih
eden tiiketicilerin farkindalik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar oldugunu
gostermektedir (p=0.012). Bu bulgu, H10 hipotezinin desteklendigini ortaya koymaktadir. Hangi tercih
nedenleri arasinda fark oldugunun belirlenmesi i¢in yapilan post-hoc analiz sonuglari tablo 18 de
verilmistir.

Tablo 18: Tercih Edilme Nedenine Gore Tiiketici Farkindaligina iliskin Post Hoc Test Sonuglari

Gruplar Ortalama Fark Standart Hata p
Lezzet/Kalite Saglik/Dogallik -,25737 ,08142 ,009

Tablo 18’deki post-hoc testi analiz sonucu, 6zellikle saglik/dogallik nedeniyle tercih yapan
tiiketicilerin lezzet/kalite nedeniyle tercih yapanlara kiyasla anlamli derecede yiiksek farkindalik
diizeyine sahip oldugunu ortaya koymustur (p = 0.009). Ozellikle saglik odakh tiiketicilerin daha yiiksek
farkindalik gostermesi, bu grubun cografi isaretli iriinlerin tanittiminda hedef Kitle olarak
degerlendirilmesi gerektigini diisiindiirmektedir. Pazarlama iletisiminde tercih nedenlerine gore
farklilastirilmis  mesajlar kullanilmas1  Onerilmektedir. Saglik odakli tiiketicilerin daha yiiksek
farkindalik gostermesi: Saglik bilincinin riin kokenine olan duyarliligi artirmasi, bu grubun {iriin
etiketlerini ve mensei bilgilerini daha dikkatli incelemesi, stirdiiriilebilir ve dogal iirtinlere y6nelik artan
talep ile agiklanabilir. Calismanin bu sonucu, cografi isaretli iiriinlerin tanitim stratejilerinde hedef
kitleye 6zgii mesajlar gelistirilmesi gerekliligine isaret etmektedir. Ozellikle saghk bilinci yiiksek
tiiketicilere yonelik iletisim kampanyalarinda iiriinlerin dogalligi ve kokeninin vurgulanmasinin etkili
olabilecegi Oonerilmektedir.

Tablo 19: Korelasyon Analizine iliskin Sonuglar

Olcekler Tiiketici Farkindahig Satin Alma Davranisi
Tiiketici Farkindahg 1 0,648**
Satin Alma Davranisi 0,648™ 1

Korelasyon 0,01 diizeyinde anlamlidir. p<0,01(**)(n=358)

Pearson korelasyon analizi, tiiketici farkindalig1 ile satin alma davranigi arasinda istatistiksel
olarak anlamli (p<0.01) ve giiglii diizeyde pozitif bir iliski oldugunu ortaya koymustur (r=0.648). Hu
hipotezi kabul edilmistir. Bulgular, cografi isaretli iirlinler konusunda bilinglenen tiiketicilerin bu
trtinleri satin alma egilimlerinin de arttigim desteklemektedir. Bu bulgular, cografi isaretli tiriinlerin
pazarlanmasinda tiiketici farkindali§ini artirict stratejilerin kritik 6nem tasidigini ortaya koymaktadir.
Ozellikle bilgi diizeyi ile satin alma davranis1 arasidaki giiclii pozitif iliski, iireticiler ve perakendeciler
icin etkili bilgilendirme kampanyalarmin gelistirilmesi gerekliligini vurgulamaktadir. Tiiketici egitimi
ve marka iletisimi ¢aligmalarinda cografi isaret vurgusunun 6n plana ¢ikarilmasi, satin alma niyetini
onemli Olciide artirabilecek bir strateji olarak degerlendirilmelidir.

4. TARTISMA VE SONUC

Tiiketici farkindaligi, siirdiiriilebilir tiiketim icin bir kaldiractir, ancak etkinligi tamamlayici
politikalar, egitim ve piyasa erigilebilirligine baglidir. Bu calisma, cografi isaretli {iriinlere yonelik
tiketici davranmiglarin1 demografik, ekonomik ve psikolojik faktorler agisindan inceleyerek, pazarlama
stratejilerine yoOnelik Onemli ¢ikarimlar sunmustur. Aragtirmanmin temel bulgulart su sekilde
oOzetlenebilir: Geng tiiketiciler (18-24 yas), cografi igaretli tirlinlere yonelik hem farkindalik hem de satin
alma egilimleri agisindan en yiiksek puanlar1 almistir. Bu durum, geng niifusun yenilikg¢i {iriinlere agik
oldugunu ve dijital pazarlama kanallarimin bu grup iizerinde etkili olabilecegini gostermektedir. Bu
caligmada arastirmaya katilan katilimcilarda 6grenciler, kamu ¢alisanlarina kiyasla daha yiiksek satin
alma niyeti sergilemis, bu da {niversite kampiisleri ve genglere yonelik pazarlama faaliyetlerinin
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Onemini ortaya koymustur. Aragtirmada gelir arttikga farkindalik ve satin alma egilimi yiikselse de,
sadece gelirin degil; egitim diizeyi ve yasam tarzi gibi faktorlerin de stratejilere dahil edilmesi gerektigi
goriilmektedir. Mevcut c¢alismanin  sonuglari, alan yazindaki diger arastirmalarla tutarhilik
gostermektedir. Cekic ve arkadaglarmin (2023) turistik bolgelerde yaptigi ¢alisma, yerli turistlerin
cografi isaretli Uriinlere yonelik olumlu tutumlarim ortaya koyarken, bu tutumlarn demografik
ozelliklere gore farklilastigini belirlemistir. Benzer sekilde Donmez ve Pehlivan (2022), cografi isaretli
triin deneyimlerinin tiiketici memnuniyeti ve davramigsal niyetler {izerindeki olumlu etkilerini
vurgulamustir. Her iki ¢alisma da yiliksek egitim diizeyine sahip ve belirli meslek gruplarma mensup
bireylerin bu iirlinlere yonelik daha yiiksek farkindalik sergiledigini gdstermektedir. Bu bulgular,
mevcut arastirmanmin sonuglarini destekler nitelikte olup, cografi isaretli iiriinlerin pazarlanmasinda
demografik segmentasyonun dnemini bir kez daha ortaya koymaktadir. Ozellikle egitim diizeyi ve
mesleki statiinlin, tiiketicilerin {iriin degerlendirme siireglerinde belirleyici faktorler oldugu
anlagilmaktadir.Mevcut bulgular, yiiksek egitimli ve belirli meslek gruplarma mensup tiiketicilerin
cografi isaretli lirlinlere yonelik daha yiiksek bir farkindalik sergiledigini gostermektedir. Bu segment,
iriiniin kalitesine, 6zgiinliigiine ve hikayesine deger vermektedir. Dolayisiyla, bu hedef kitleye ulagsmak
icin 0zel pazarlama stratejileri gelistirilmelidir. Pazarlama karmasinin (4P) bu dogrultuda uyarlanmasi,
premium fiyatlandirma, {iriin hikayesini vurgulayan 6zel ambalajlar ve bu kitleye hitap eden dijital
kanallarda (LinkedIn, nis bloglar) ve etkinliklerde (gurme fuarlari, sanat sergileri) hedefli tamitim
faaliyetlerini i¢ermelidir. Bu yaklagim, {irtinlerin pazar basarisin1 artirmak ve dogru tiiketici kitlesiyle
giiclii bir bag kurmak i¢in kritik 6neme sahiptir.

Literatiirdeki ¢aligmalar ve mevcut arastirma bulgulari, cografi isaretli triinlerin tiiketici
davraniglart iizerindeki etkisini ¢ok boyutlu olarak ortaya koymaktadir. Meral ve Sahin (2013) ile Toklu
vd.,. (2016) tarafindan yapilan ¢alismalar, tiiketicilerin bu iiriinlere yonelik bilgi diizeylerinin sinirli
olmasma ragmen, tiiketim egilimlerinin yiksek oldugunu gostermektedir. Bu paradoksal durum,
irlinlerin  geleneksel ve kalite odakli Ozelliklerinin tiiketiciler tarafindan sezgisel olarak
degerlendirildigine isaret etmektedir. Ozellikle saglik/dogallik odakli tiiketicilerin daha yiiksek
farkindalik sergilemesi, modern tiiketicilerin siirdiiriilebilir ve dogal iriinlere artan 1ilgisini
yansitmaktadir. Arastirma bulgulari, cografi isaret farkindaligr ile satin alma davramsi arasindaki giiclii
pozitif iliskiyi ortaya koyarken, bu durum bilinglendirme ¢alismalarinin 6nemini bir kez daha
vurgulamaktadir. Nitekim, cografi isaret logosunun eksikliginin tiiketici kafa karisikligmma yol agtig1
tespiti (Meral ve Sahin, 2013), {irlin etiketleme ve standardizasyonun kritik roliinii gézler Oniine
sermektedir. Bu baglamda, yerel yonetimler ve {iretici birlikleri tarafindan gergeklestirilecek tanitim
faaliyetleri ve tiiketici egitim programlari, farkindalik diizeyinin artirilmasinda etkili olabilir.
Uluslararast literatiirdeki ¢aligmalar (John, 2022), cografi isaretli iirlinlerin yalnizca yerel degil, kiiresel
pazarlarda da deger yaratma potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir. Bu baglamda, iiriinlerin
kiiltiirel kimliklerinin korunmasi ve kalite standartlarinin garanti altina alinmasi hem tiiketici giivenini
artiracak hem de yerel ekonomilerin siirdiiriilebilir kalkinmasma katki saglayacaktir. Ozellikle
gelismekte olan iilkelerde, cografi isaret koruma sistemlerinin gelistirilmesi, tarimsal iiriinlerin katma
degerini artirarak kiiresel pazarda rekabet giiciinii yiikseltebilir.

Sonug olarak, bu ¢alisma ve ilgili literatiir cografi isaretli iiriinlerin pazarlanmasinda biitiinciil
bir yaklasimin benimsenmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Tiiketici egitiminden {iriin sunumuna,
fiyatlandirma stratejilerinden dagitim kanallarina kadar tiim pazarlama bilesenlerinin uyum iginde
calismast bu irlinlerin pazar paymin artirilmasinda belirleyici olacaktir. Ayrica yerel kalkinma
politikalariyla entegre edilmis bir cografi isaret stratejisi slirdiiriilebilir kirsal kalkinmaya 6nemli katkilar
saglayabilir. Bu bulgulardan hareketle gen¢ tiiketiciler, cografi isaretli {iriinlerin
pazarlamasinda oncelikli hedef kitle olarak belirlenmelidir. Dijital pazarlama kanallar1 (sosyal medya,
influencer is birlikleri), 6zellikle geng tiiketicilere ulagsmada etkili olabilir. Sosyal medya ve kampiis ici
etkinliklerle bu gruba ulasilabilir. Cografi isaretli lirlin tanmitimlarmda saglik/dogallik 6zellikleri one
cikarilmali, geleneksel pazarlarda bilgilendirici etiketler kullanilmalidir. Kamu kurumlar1 ve sivil
toplum Orgiitleri, diisiikk farkindalikli gruplar (6rnegin orta yashlar, diisiik gelirliler) i¢in egitim
programlar1 ve farkindalik projeleri gelistirmelidir. Sonug olarak, cografi isaretli iiriinlerin pazar paymin
artirilmast igin ¢cok boyutlu bir yaklagim benimsenmelidir. Demografik segmentasyon, psikolojik
tercihler ve ekonomik faktorler dikkate alinarak hazirlanacak kisisellestirilmis pazarlama stratejileri,
hem tiiketici davranislarin1 olumlu yonde degistirebilir hem de yerel ekonomilerin desteklenmesine
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katki saglayabilir. Yerel yonetimler ve {iretici birlikleri tarafindan cografi isaret egitim programlar
diizenlenmeli, {irtin tamitim faaliyetleri artirilmali, perakende noktalarnda 6zel sergileme alanlar
olusturulmalidur.

Bu arastirma, metodolojik ve ampirik nedenlerle bazi kisitlamalara sahiptir. Metodolojik olarak,
arastirma verileri kolayda 6rnekleme yontemi kullanilarak 358 katilimei ile sinirl kalmistir. Orneklem
biiyiikliigii uygulanan istatistiksel analizler i¢in yeterli olsa da bu kisitlilik ve beraberindeki demografik
dagilimin yapisi, bulgularin genel tiiketici popiilasyonuna tam olarak genellenebilirligini
smirlandirmaktadir.  Ozellikle, orneklemin yaklasik %38.8'i 18-24 yas grubundaki kisilerden
olusmaktadir. Bu heterojen dagilim, sonuglarin genellenebilirligine negatif bir etki yaratmasina ragmen,
ayn1 zamanda ¢aligmanin en énemli ampirik katkisidir.Bu sonug geng tiiketicilerin ve saglik/dogallik
odakli kesimin cografi isaretli iiriinlere yonelik yiiksek farkindalik ve satin alma egilimindeki kritik
roliinii ortaya koymaktadir. Gelecekteki ¢alismalarin, genellenebilirligi artirmak amaciyla farkli yas ve
sosyo-ekonomik gruplar1 daha dengeli temsil eden o6rneklem biiyiikliikleri ve 6rnekleme yontemleri
kullanmasi onerilmektedir. Gelecekte yapilacak olan akademik ¢aligmalarda, nedensellik iligkisini test
etmek amaciyla deneysel aragtirmalar veya nitel gériismeler yapilmasi 6nerilmektedir. Ayrica gelecekte
yapilacak benzer arastirmalarda; tiiketici farkindaligina yonelik uluslararasi karsilastirmalar, dijital
platformlarm farkindaligi artirmadaki rolii, farkindalik kampanyalarinin getirisini 6l¢mek i¢in metrikler
gibi konularin ele alinmas1 da 6neri olarak sunulmaktadir.

Etik Beyan: Bu calismada kullanilan anket yontemi icin Akdeniz Universitesi Etik Kurulu ndan
28/04/2025 tarihli ve 10 nolu toplantisinda 258 siwra sayiuli karart ile izin alinmigtir. Aksi bir
durumun tespiti halinde AKAD Dergisinin hi¢bir sorumlulugu olmaywp, tim sorumluluk
calismanin yazar (lar) ina aittir.
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