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Ikinci Diinya Savasinda posterler gerek Mihver Devletleri (Almanya, Japonya,
Italya), gerekse Miittefik Devletler (ABD, Ingiltere, SSCB) tarafindan propaganda
amach etkin bir sekilde kullanilmistir. Bu siirecte propaganda posterleri,
iilkelerin kamuoylar1 nezdinde diisman ve dost algis1 olusturmada 6nemli bir
isleve sahip olmustur. Ozellikle Nazi Almanyasinin niifuzu igerisinde Fasist
Lider Benito Mussolini énderliginde kurulan Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin
(1943-1945) dost ve diisman algist olusturmada propaganda posterlerinden
yararlandigr goriilmiistiir. Bu c¢alismada, nitel arastirma yontemlerinden
gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak, dost ve diisman algis1 olusturmas
baglaminda Musil Brescianin tespit ettigi Italyan Sosyal Cumhuriyetimne ait
donemin en etkili 58 propaganda posteri icerisinden amacgh 6rneklem metodu
kullanilarak belirlenen 8 propaganda posteri incelenmistir. Incelenen posterler
Fransiz Gostergebilimci Roland Barthes'm ortaya koydugu diizanlam
(dénotation) ve yanalam (connotation) boyutunda analiz edilerek, posterlerde
verilmek istenen gizli mesajlar agiklanmaya c¢alisilmistir. Bunun yaninda
posterler icerisinde diisman algist olusturulurken hangi metaforlarin kullanildigs,
hangi metonimlerden yararlanildigr ve dost ve diisman algis1 olusturulurken
hangi mitlerin insa edilmeye calisildig1 ortaya konmaya ¢alisiimistir.
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THE EXAMINATION ON THE PROPAGANDA POSTERS OF
THE ITALIAN SOCIAL REPUBLIC IN THE INFLUENCE OF THE
NAZI GERMANY

ABSTRACT

In the Second World War, the posters were effectively used by the Axis Powers
(Germany, Japan, Italy) and Allied Powers (USA, UK, USSR) for propaganda
purposes. In this process, propaganda posters had an important role in creating
the enemy and friend perceptions in the public opinion of the countries.
Especially, it was known that the Italian Social Republic (1943-1945), led by
Fascist Leader Benito Mussolini, in the influence of Nazi Germany, used
propaganda posters in creating the enemy and friend perceptions. In this study,
eight propaganda posters from the 58 most effective propaganda posters in the
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period of the Italian Social Republic which were determined by Musil Brescia
were analyzed, using the purposeful sampling method in creating the enemy and
friend perceptions, using the semiotic analysis which is one of the qualitative
research methods. The analyzed posters were examined in the dimension of
detonation and connotation revealed by the French Semiotician Roland Barthes,
and tried to explain the secret messages to be given on the posters. In addition,
while the enemy perception was being created within the posters, it was tried to
show which metaphors were used, which metonym were utilized, and which
myths were tried to be constructed in creating the enemy and friend perceptions.

Keywords: Propaganda, Semiology, Poster

GIRIS

Ikinci Diinya Savasi, propaganda disiplininin siyasi boyutta o zamana kadar
goriilmemis Ol¢lide yogun kullanilmasina yol agmistir. Bu donemde, cephelerde
yuriitiillen silahli savasin yaninda, kamuoylarinda da propaganda savaslar
yuriitiilmiistiir. Propaganda savaslarinda yararlanilan en onemli kitle iletisim
araclar1 arasinda da dénemin gozde iletisim araci posterler yer almigtir. Ulkeler
genel olarak kamuoyunu savasa katilmaya ikna etmede veya i¢inde bulunduklar:
savasta kamuoyunun destegini siirdiirmede propaganda posterlerinden etkin bir
sekilde yararlanmislardir. Bunun yaninda propaganda posterleri kamuoyunun
zihninde kimin "dost" kimin "diisman" oldugunu da belirlemektedir. Bu siirecte
alg1 insasinda propaganda posterlerinden etkin bir sekilde yararlanan iilkelerden
biri de Nazi Almanyasi giidiimiinde, Italyan Diktator Benito Mussolini
onderliginde kurulan Italyan Sosyal Cumhuriyeti olmustur.

Kapsamli  bir literatlir taramasi yapildiginda, poster analizlerinde
gostergebilimsel yontemin kullanildigr 6nemli ¢alismalara rastlanilmaktadir. Bu
calismalarda film afislerinden, propaganda afislerine kadar pek ¢ok farkli
konuda afigin analizine yer verilmistir. Ornegin, Er (2012), "Thap Hulusi Gérey’in
Cumhuriyet Dénemi Afiglerinin Gostergebilimsel Agidan Incelenmesi" adli
calismasinda Thap Hulusi Gorey o6zelinde Tiirkiye Cumhuriyeti déneminde
kullanilan afisleri gostergebilimsel analiz yontemi kullanarak ele almistir. Isik ve
Esitti (2015) "I. Diinya Savasi Propaganda Afislerinde Kadin Temsillerinin
Toplumsal ~ Cinsiyet Baglaminda  Gostergebilimsel —Incelenmesi" adli
calismalarinda 1. Diinya Savasi'nda kullanilan propaganda afislerinde kadinlarin
nasil temsil edildigini gostergebilimsel analiz yontemi ile incelemislerdir.

Alanda yapilan c¢alismalar incelendiginde gostergebilimsel yontemin sadece
posterlerin analizinde kullanilmadig1 goriilmektedir. Gostergebilimsel yontem,
film, dizi, kartpostal, resim gibi pek ¢ok farkli alanda yapilan analizlerde de
arastirmacilarin yararlandiklar bir analiz metodu durumdadir. Ornegin, Caki ve
arkadaslart (2017) "Tiirk Sinemasinda Nazizm Ideolojisi: 'Kirimli' Filmi ve
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Gostergebilimsel Analizi" adli ¢alismalarinda Ferdinand de Saussure ve Roland
Barthes'n  gostergebilimsel  yOntemlerini  kullanarak film  analizinde
bulunmustur. Yilmaz ve Saymali (2013) "Gostergebilimsel Yontem Isiginda
Otomotiv Firmalarinin Amblemlerinin Coziimlenmesi" baglikli ¢alismalarinda
otomotiv firmalarinin amblemlerini gostergebilimsel olarak incelemislerdir.
Tanyeri Mazic1 ve Caki (2018) ise "Adolf Hitler'in Korku Cekiciligi Baglaminda
Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi" adli ¢alismada, reklam afislerini
Barthes'in yananlam ve diizanlam kavramlari iizerinden ele almistur.

Yapilan literatiir taramasi sonucunda, buna karsin propaganda posterlerinin
kamuoyunun algisim1 nasil ve ne yonde sekillendirdigi ile ilgili kapsamli bir
calismaya rastlanilamamistir. Bu ¢alismada daha once gostergebilim ve poster
incelemesi gibi konularda herhangi bir ¢calismada 6rneklem olarak kullanilmayan
ftalyan Sosyal Cumhuriyetinin (1943-1945) 2. Diinya Savasi Doénemi'nde
yayinlanan propaganda posterleri gostergebilimsel metot yardimiyla analiz
edilmistir. Calisma kapsaminda posterlerin propaganda faaliyetlerinde
kullanimlar1 ve kamuoyunun algilar1 {izerinde ne gibi bir rol oynadig1 ortaya
konulmaya c¢alisilmistir. Ayrica c¢alisma kapsaminda Nazi Almanyasi
giidiimiinde kurulan Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin propaganda posterlerinde,
Nazilerin etkisi de agiklanmaya calisilmistir. Incelenen posterler Fransiz
Gostergebilimci Roland Barthes'in ortaya koydugu diizanlam (detonation) ve
yanalam (connotation) boyutunda analiz edilerek, posterlerde verilmek istenen
gizli mesajlar agiklanmaya calismistir. Bunun yanminda posterler igerisinde
diisman algist olusturulurken hangi metaforlarin kullanildigi, hangi
metonimlerden yararlanildigr ve dost ve diisman algis1 olusturulurken hangi
mitlerin insa edilmeye ¢alisildig1 ortaya konmaya galisilmistir.

1. NAZI ALMANYASI  ETKISINDEKI ITALYAN  SOSYAL
CUMHURIYETI’NE GENEL BiR BAKIS

ftalya’da fasizm ideolojisinin 6nderi Benito Mussolini 1922 yilinda Italya’da
iktidara geldi (Finer 1964: 277). Bu dénemde, Mussolini Italya’da fasizm
ideolojisini hakim kilmaya c¢alistt (Falasca-Zamponi 1997: 149). Mussolini
uyguladigr yogun fasist propagandasi sayesinde kitleler {izerinde otorite
kurmaya basladi.

1925 yilina gelindiginde Mussolini Italya’daki iktidarmi giiclendirerek, kendini
Italya’nin tek sdz sahibi fasist diktatorii olarak ilan etti (Blinkhorn 2006: 1). 1933
yilinda Almanya’da Nazizm ideolojisinin 6nderi Adolf Hitler'in iktidara gelmesi
ile de Italya ve Almanya arasindaki iliskiler gelismeye baglad.

1940 yilinda Italya Almanlarin yamnda Tkinci Diinya Savasi'na katildi (Macksey
2012: 53). italyanlarin savasa katilmast ile birlikte Nazi Almanyasi ve Fasist talya
arasinda dostluk baglari daha da gelisti. Naziler bu tarihten itibaren Italya
{izerinde niifuz kurmaya basladi. Savasin ilerleyen yillarinda Mussolini Italyast
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Kuzey Afrika cephesinde Miittefiklere kars1 biiyiik bir yenilgi ald1 ve savastaki
inisiyatifi Miittefiklere birakti.

1943 yilimin Temmuz ayinda, Miittefikler Italya Yarimadasi'na ciktilar (Ginsborg
2003: 11). Italyan Kral iilke idaresini tekrar ele alarak Mussolini'yi gérevinden
azletti ve Mussolini'yi tutuklatti. Italya'da yeni kurulan hiikiimet Miittefiklere
teslim oldu. Bu siirecte Nazi Almanyasi eski miittefiki Italya'y1 isgale baslad.
Baskent Roma basta olmak tizere italya’nm pek ¢ok onemli sehri Almanlarin
eline gecti. Italyan Ordusu tamamen Nazilerin denetimine girdi (Caplan 2017:
217). Nazi Almanyas:1 Devlet Baskani Adolf Hitler'in emri {izerine devrik
Diktator Mussolini tutuklandigi yerden Alman parasiitgiileri tarafindan
kurtarildi. Ayn1 zamanda Italya'nin kuzeyine dogru ilerleyen Miittefikler Alman
Ordusu tarafindan durduruldu. Italya Krali ve yeni kurulan hiikiimetin
Basbakani Badoglio Miittefiklere sigindi. Boylece Italya'daki yonetimin tiim
yetkileri Nazilerin eline ge¢mis oldu (Eberle ve Uhl 2009: 150-151). Naziler
Italya’da iktidar1 ele alir almaz Italyamin kuzey bolgesinde Mussolini
onderliginde Italyan Sosyal Cumhuriyeti'ni kurdu (Blinkhorn 2006: 1). Italyan
Sosyal Cumhuriyeti, Fransa’da Maresal Philippe Pétain onderliginde kurulan
Vichy Fransasi gibi tamamen Nazi Almanyasinin uydu devletlerinden biri
haline geldi.

Mussolini 1943-1945 yillarinda Hitler'in gozetiminde Italya’ya hakim oldu
(Blinkhorn 2006: 1). Mussolini, tamamen Nazilerin giidiimiinde hareket etmekte,
Naziler Italya’da istedikleri sekilde karar alabilmekteydi. Nazilere karsi gelen
ftalyan partizanlar, Wehrmacht ve Waffen SSler tarafindan siddetle
cezalandirilmaktaydi.

ftalya'daki fasist propaganda Miittefik Devletlerini yogun bir sekilde
elestirmekteydi (Akarcali 2003: 153). Nitekim Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin
propaganda faaliyetlerinde Miittefiklerin Italyan bombardimanina karst
kamuoyu olusturma cabast icine girdigi goriilmektedir. Italyan propagandasinda
Miittefiklere kars1 nefret olusturulmaya galisilmaktaydi.

Miittefikler 1944 Haziran'mda Italyanin baskenti Roma'y1 ele gegirdi (Liddel
Hart 2015: 620). Bu tarihten itibaren Naziler sistemli olarak Italyain kuzeyine
cekilmeye devam ettiler. Bu siirecte Italyanlarn Miittefikler aleyhine
propagandalari da devam etti. Nihayetinde Alman Ordularmin Italya’daki
yenilgilerini takip eden 1945 yilinin Nisan ayinda Mussolini ve sevgilisi Italyan
partizanlar tarafindan yakalanarak kursuna dizildi. Boylece Italyan Sosyal
Cumbhuriyeti fiili olarak son buldu.

Bu calismada Ikinci Diinya Savasi esnasinda kurulan ve iki yil gibi kisa bir dmrii
olan Nazi giidiimiindeki Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin propaganda faaliyetleri,
o donemde basilan propaganda posterleri dzelinde ele alinacaktir. Incelenen
posterlerde Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin propaganda faaliyetlerine 1s1k
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tutulurken, Nazi Almanyast'nin Italyan propagandasi iizerindeki etkisi de ortaya
koyulmaya calisilacaktir.

2. PROPAGANDA KAVRAMI VE POSTERLERIN PROPAGANDA AMACLI
KULLANIMI

Propaganda en yalin tanimiyla kamuoyuna yonelik olarak yapilan planli ve ikna
odakli iletisim faaliyetidir (Cankaya 2008: 38). Genis tanimiyla ise propaganda
"bir toplulugun diistincelerini, duygularini, davranislarini, tavir ve hareketlerini
etki altinda tutmak ve onlar degistirmek amaciyla yayinlanan bilgi, belge,
doktrin ve goriislerdir" (Tarhan 2010: 36). Propaganda tiim giiciinii mesajlar
aktardig: dilden alir (Aziz 2007: 16). Bu tarumlardan yola ¢ikarak propagandanin
bireylerden ¢ok kitlelere yonelen, planl bir sekilde hazirlanan belli diisiice ve
ideolojilere yonelik kitleleri ikna etmeye amaglayan bir iletisim tiirti oldugunu
sOyleyebiliriz.

Propaganda Kkitleleri etkilerken kitle iletisim araclarindan etkin bir sekilde
yararlanmaktadir. Nitekim, insanlar {izerinde tahakkiim kurma ve insanlar etki
altina almada kitle iletisim araglari 6nemli rol oynamaktadir (Kuruoglu 2006: 7-
8). Yazili basinda gazeteler onemli bir propaganda araci olarak One ¢ikarken
(Lohmeier 2015: 26), dergiler de en az gazeteler gibi propaganda amagch tiilkeler
tarafindan etkin bir sekilde kullamilmistir (Honey 1985: 12). ilerleyen slirecte
sinema propaganda sektoriiniin vazgegilmez bir parcast halini gelmis ve
ideolojik sdylemlerin hakim oldugu pek ¢ok propaganda filminin donem donem
cekildigi goriilmistiir (Welch 2001: 108). Tiim bu iletisim araglarinin belki de en
eskisi olan afisler, propaganda kavraminin ilk ortaya ¢iktigi donemlerden
itibaren propaganda amaciyla kullamilmistir. Nitekim tarihi perspektiften
degerlendirildiginde propaganda afislerinin savaslardan, siyasal se¢imlere kadar
oldukga yaygin bir kullanimi oldugu goriilmektedir (Seidman 2008: 3).

Propaganda afisleri Ozellikle kitlelerin dikkatini ¢ekmek ve onlara kisa siire
icerisinde verilmek istenen ana mesaji nakletmek i¢in kullanilmaktaydi. Bunun
yaninda propaganda posterleri kitlelere yeni gelisen olaylar1 anlatmak ve hatta
kitleleri Dbelli bir konuda egitmek ve bilin¢glendirmek amaciyla da
kullanilmaktayd: (Mahaney 2002: 41). Nitekim, devrim ve ihtilal yasanan
iilkelerde propaganda afislerinin eski kaliplar1 yikip, yeni kanunlar1 ve kurallar
halka empoze etmede etkin bir sekilde kullanildig1 goriilmektedir.

Savasglarda propaganda afislerinin kullanildig1 {ilkeler kendi toplumunu
ylceltirken, diismanlarin ise korkung veya tam tersi giiliing bir sekilde topluma
yansitmaktadir (Murray 2000: 143). Propaganda afisleri ekseriyetle kitlelerin en
sik bulundugu sokaklardaki, binalardaki ve halka agik yerlerdeki duvarlara
yapistirilmakta ve periyodik araliklarla yeni afisler ile degistirilmekteydi. Yoldan
gecen kisiler, birkag saniyelik zaman ayirarak baktiklar: propaganda afislerindeki
bir resim, bir kelime veya bir sozden verilmek istenen ana mesaji
algilayabilmekteydi (Bird 1948: 9). Propaganda afisleri, genel olarak partilerin
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veya devleti elinde bulunduran ideolojik yapmin giidiimiinde kurulan
propaganda merkezleri/ofisleri tarafindan siirekli olarak giincellenmekteydi
(Bytwerk 2005: 40). Bu agidan propaganda afislerinin etkisini arttiran en 6nemli
etmenlerden birinin afislerin siirekli olarak giincellenmesi oldugu soylenebilir.

Ozellikle savas dénemde yapilan propaganda afislerinde kullamilan resimler
profesyonel ressamlara yaptirilmaktaydi. Nitekim, afislerde kullanilan resimlerin
profesyonelligi, afisin degerini dolayli olarak da kitleler iizerindeki ikna giiciinii
etkileyebilmekteydi (Tunc 2012: 201). Propaganda afislerinin kitleler {izerindeki
etkisini artiran bir diger etmen de afislerde kullanilan sloganlardir. Kullanmilan
sloganlar, bir kisiyi ikna etmek amaciyla, kisa, ana mesaja odakl1 ve akilda kalict
kelimeler biitiintinden segilmektedir (Welch 2004: 219). Propagandaci afislere
kattig1 sanatsal deger ve 6znel yorumuyla afisin etkisini arttirabilmektedir. Diger
yandan afislerde kullamilan sloganlarin, tartismasiz evrensel anlam tasimasi
afisin vermek istedigi ana mesajin herkes tarafindan dogru okunmasin
saglayacaktir.

Propaganda afisinde kontrol tamamen propaganda eylemini gergeklestiren
kisinin elindedir. Istenilen kisiler veya gruplar, propaganda afisinde kahraman
roliinde sunulabilirken, istenilen kisiler veya gruplar da diisman olarak
gosterilebilmektedir. Propaganda afisinde mevcut olan degil istenilen bilgiler
kitlelere empoze edilir (Backer 2007: 90). Bu agidan propaganda afislerinde abarti
unsurunu siklikla gérmek miimkiindiir. Ornegin, propaganda afisinde yer
verilen bir kisi oviilmek isteniyorsa boyu daha uzun, kotiilenmek isteniyorsa
boyu ¢ok daha kisa gosterilebilmektedir.

Propaganda posterleri, agiklanmak istenen kavramlarin yerine metaforlar: etkin
bir sekilde kullanabilmektedir. Propagandadaki sunum kodlarinda yer alan bir
resim, anlatilmak istenen asil kavramin yerine gecebilmekte ve kitlelere sadece
bir resim {izerinden verilmek istenen mesaj aktarilabilmektedir (Ryan 2012: 249).
Ornegin, Birinci Diinya Savasi'ndaki propaganda afislerinde, Rusya'nin tehlikeli
bir ay, Ingilizlerin yirtict bir aslan, Tiirklerin ise kesilmekten kagan bir hindi
metaforlar i¢cinde kullanilmasi buna 6rnek olarak verilebilmektedir.

Propaganda posterleri kimi zaman bir olayin parcalarini agiklarken de kullanilir.
Yani, siirekli olarak giincellenen afisler, asildiklari duvarlarda, énceden yer alan
afislerin devami niteliginde olabilmektedir. Bu siirecte, propaganda afisleri,
karikattiristler veya ¢izgi roman yazarlar1 tarafindan olusturulabilmektedir.
Duvara asilan her yeni propaganda afisi bir onceki afisin devami niteliginde
olacaktir. Boylece Kkitleler, yeni afislerin Onceki afislerin devami oldugunu
bildikleri i¢in, yeni asilacak olan propaganda afislerini merakla bekleyebilecektir
(Fraser 1980: 42). Bu agidan propaganda afislerinin periyodik olarak kullanimi
afislerin etkisinin daha genis zamanlara yayilmasina olanak vermektedir.

Afislerde kullamilan kisiler, {inlii ressamlarin veya karikatiiristlerin elinde
sekillenebilmekte, normal bir fotograf tizerinde yapilamayan degisiklikler afisler
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{izerinde yapilabilmektedir (Baker 1990: 26). Ornegin, eski Alman Imparatoru II.
Wilhelm'in elestirildigi bir Ingiliz propaganda afisinde, imparator daha uzun
burunlu, gozaltlar1 ¢dkmiis, ¢ok daha ince ve zayif, sinsi bakislar iginde
gosterilebilmektedir. Bunun yaninda, yine Ingiliz propaganda afislerinde yer
alan bir Ingiliz askeri, propaganda posterinin sunum kodlar1 icerisinde fit viicut
yapisina sahip, sert ve kendine giivenen bir bakis i¢cinde yansitilabilmektedir.

Propaganda afislerinde kullanilan resimler ve soz/sloganlarin uyum igerisinde
olmasi propagandanin kitleler tizerindeki ikna etkisini arttirabilmektedir.
Nitekim, kimi zaman propaganda da kullanilan resimlerin tam olarak bireyler
tarafindan ne anlama geldigi yorumlanamayabilmektedir. Resimlerin gevresinde
beliren yazilarin resimde verilen mesaji destekleyici nitelikte olmasi, propaganda
afisinde empoze edilen bilginin kitleler tarafindan kisa stirede algilanabilmesine
zemin hazirlayacaktir (Leone 2017: 178). Nitekim kimi zaman resimlerden ana
mesaji kavrayamayan kitleler, resmin hemen altinda yazan bir yaziyla genel
kombinasyonu ¢oziimleyerek verilmek istenen ana mesaji algilayabilmektedir.

Bu calismada incelenen Italyan Sosyal Cumhuriyetinin propaganda
posterlerinde verilmek istenen mesajlarin hangi resim ve sloganlar igerisinde,
hangi metonim ve metaforlar kullanilarak, hangi mitlerin kitlelerin algilar
tizerinde insa edilmeye ¢alisildig1 Roland Barthes'in gostergebilimsel anlayisi
cercevesinde analiz edilmeye ¢alisilmistir.

3. GOSTERGEBILIMSEL ANALIZ YONTEMI VE ROLAND BARTHES

Gostergebilim, diinyadaki yaygimn kullanildigr ismiyle semiyoloji (Rifat vd 2010:
42), bir metin ya da bir goriintiiniin herkes tarafindan kabul goren evrensel
anlamii degil, onun altinda yatan anlamini bulmaya ¢alisan bir bilim dalidir
(Geray 2014: 164). Glinliik hayatta ¢evremizde bulunan tiim gostergelerin bir
anlam ifade ettigi diisiincesinden yola ¢ikan gostergebilim, yalnizca insanlarin
dilinden ¢ikan sozctiiklerin bir anlam tasimadigini, ayn: zamanda ¢evremizdeki
resimler, kiyafetler, yiyecekler gibi iletisim siirecinde bir alic1 ve verici arasinda
ileti iletebilen her seyin bir dil yetisi olarak kurgulanabilecegini sdylemektedir
(S181rc1 2016: 29).

Gostergebilimin bilimsel mahiyet kazanarak arastirma yontemleri igerisinde
yerini almasina zemin hazirlayanlar, Isvicreli Ferdinand de Saussure ve ABD'li
Charles Sanders Peirce olmustur (Sigirct 2016: 29). Saussure ve Sanders ayni
donem igerisinde birbirlerinden habersiz olarak gergeklestirdikleri ¢alismalar ile
gostergebilimin bir bilim olarak ortaya ¢ikmasini saglamislardir. flerleyen siiregte
Saussure ve Peirce'm ardindan gelen Fransiz Roland Barthes gostergebilimin
daha da gelismesinin éniinii acar (Rifat 2013: 40-41). Ozellikle 20. yiizyilin ikinci
yarisinda Barthes'in yapmis oldugu ¢alismalar gostergebilimin dar kaliplarindan
styriip, daha anlasilir bir hale gelmesini saglamis ve bilimsel calismalarda
gostergebilimin bir arastirma metodu olarak 6n plana ¢ikmasini saglamistir.
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Barthes'a (2016: 84) gore gostergebilimin diizanlam (denotation) ve yananlam
(connotation) kavramlar1 {izerine temellendirilmektedir. Bir gostergenin
diizanlami, nesnenin insan zihninde olusturdugu yansimadir. Yananlam ise
oznel boyutta kiiltiirden kiiltiire farklilasabilen verilmek istenen ana mesajdir
(Kalkan Kocabay 2008: 34-35). Diizanlam, gosterilenin nesnel sekilde, oldugu gibi
kavranmasiyla meydana gelir (Guiraud 2016: 45). Barthes'a (2012: 112) gore,
verilmek istenen mesaj (gosterilen) giydigimiz kiyafetten, kullandigimiz giinliik
esyalara kadar pek ¢ok nesnenin igine gizlenebilmektedir. Giinliik hayatta
kullandigimiz her metanin bir gosterge degeri vardir.

Barthes'a (1964: 43) gore her Kkiiltiir, mesaji kendi bilgi ve deneyimleri
cercevesinde yorumlamaktadir. Bu agidan mesajlar 6zneldir. Mesajin toplumlar
tarafindan nasil okundugunu bilebilmek icin, mesajin gonderildigi toplumun
kiiltiirtine hakim olunmasi gerekir.

Gostergebilimde, gosteren ve gosterilen arasindaki anlam stireglerinin iyi
yorumlanabilmesi i¢in, mit, metafor ve metonim gibi kavramlarinda iyi bilinmesi
gerekmektedir.

Barthes’in mit kavraminda, giinliik hayat igerisinde her metanin ve olgunun bir
anlam kazanabilmesi miimkiindiir. Nitekim, kimi zaman olgular gergek
anlamlarin igerisinden siyrilarak kendi i¢inde farkli anlamlar kazanabilmektedir
(Unal 2016: 395). Diger bir deyisle, mitler toplum igerisinde kiiltiirel degerlerin
temelinde olusan kalip yargilardir. Ornegin, erkeklerin ailenin gecimini
saglamak zorunda olmasi, kadinin ev islerini yapip, ¢ocuklara bakmasi toplum
icinde olusturulan temel mitlere birer 6rnektir.

Metafor kavrami ise en basit tamimi ile soyut bir kavrami anlatmak veya
tanimlamak i¢in somut bir nesne kullanilmasini ifade eder (Boztas 2007: 2528).
Ornegin, reklamlarda goriilen siyahlar icerisinde elinde orak tutan bir iskelet
oliim metaforu olarak kullanilmaktadir.

Metonim ise bir kisinin veya bir nesnenin bir Ozelliginin onu temsil edecek
sekilde sunulmasidir (Geray 2014: 168). Ornegin, semboller ve logolar bir nevi
metonim gorevi gorerek, bir kurumu veya bir markay1 temsil edebilmektedir.

Bu calismada Italyan Sosyal Cumhuriyetinin propaganda posterleri Fransiz
Gostergebilimci Roland Barthes'in ortaya koydugu diizanlam (dénotation) ve
yanalam (connotation) boyutunda analiz edilerek, posterlerde verilmek istenen
gizli mesajlar acgiklanmaya c¢alismistir. Bunun yanminda posterler igerisinde
diisman algist olusturulurken hangi metaforlarin kullanildigi, hangi
metonimlerden yararlanildigr ve dost ve diisman algis1 olusturulurken hangi
mitlerin insa edilmeye ¢alisildig1 ortaya konmustur.

4. YONTEM

Caligmanin bu kisminda Italyan Diktator Benito Mussolini énderliginde kurulan
ftalyan Sosyal Cumhuriyeti'nin propaganda posterlerinin diisman ve dost algist
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insasinda nasil ve ne yonde kullanildigr agiklanmaya calisilmistir. Calisma
kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi
kullamilarak, Italyan Sosyal Cumhuriyetinin propaganda posterleri analiz
edilmistir. Incelenen posterler Fransiz Gostergebilimci Roland Barthes'in ortaya
koydugu diizanlam (dénotation) ve yanalam (connotation) boyutunda analiz
edilerek, posterler igerisinden verilmek istenen gizli mesajlar agiklanmaya
calisilmistir. Bunun yaninda posterler igerisinde diisman algis1 olusturulurken
hangi metaforlarin kullanildigl, hangi metonimlerden yararlanildig1 ve dost ve
diisman algist olusturulurken hangi mitlerin insa edilmeye c¢alisildig1 ortaya
konmaya c¢alisilmistir. talyan Sosyal Cumhuriyetinin propaganda posterlerini
dost ve diisman algist olusturmada ne yonde kullandigini ortaya koymak
¢alismanin temel amacini olusturmaktadir. Bunun yaninda, italya’nm Ikinci
Diinya Savasi'nda miittefiki olan Almanyanin propaganda posterlerindeki etkisi
ve rolii agiklanmaya c¢alisilmistir. Incelenen posterlerde, diisman metaforu olarak
kullanilan 6gelerin neler olduklar: ve Nazi Almanyasi'nin propaganda posterleri
ile olan benzerlikleri ¢alisma kapsaminda analiz edilmistir.

Calismada Ikinci Diinya Savasi'nda Italyan Sosyal Cumhuriyeti (1943-1945)
tarafindan propaganda amagh basilan tiim posterler calismanin evrenini
olusturmaktadir. Calisma kapsaminda tiim posterlere ulasmanin ve ulasilan tiim
posterlerin analizinin giigliigli nedeniyle, Musil Bresciamin belirledigi savas
doneminde on plana c¢ikan 58 propaganda afisi {izerinden incelemede
bulunulmustur. Bu afisler igerisinden diisman ve dost alg1 insasimni en basarili
sekilde yaptigr diisiiniilen 8 propaganda afisi amagli Orneklem metodu
yontemiyle ¢alismanin orneklemi olarak belirlenmistir. Diger 50 propaganda
posterinin ¢alisma kapsamina dahil edilmemesindeki bir diger husus, posterlerin
konu ve tema bakimindan birbirleriyle benzer olmalar: ve birbirlerini takip eder
mahiyette olmasidir. Calisma kapsaminda Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin
yalnizca 8 propaganda posterinin incelenmesi ¢alismanin temel smrhiligim
meydana getirmektedir. Bunun yaninda, ¢alismada yalnizca Fransiz Roland
Barthes'in gostergebilimsel analiz metodunun kullanilmas:1 ¢alismanin diger
onemli siirliligini olusturmaktadir. Ikinci Diinya Savasinda basta Almanya
(3.Reich) ve ABD olmak {izere savasa katilan pek cok {iilkenin dost ve diisman
algis1 olusturmada propaganda afislerinden ©nemli Olgiide yararlandiklar:
gorilmiistiir. Buna karsin alanda yapilan incelemede, yapilan c¢alismalarin
agirlikli olarak ABD, Ingiltere ve Almanya iizerine odaklandig tespit edilmistir.
Bu calismada, daha 6nceden alanda galisma yapilmadigi tespit edilen Italyan
Sosyal Cumhuriyetinin propaganda posterleri {izerinden incelemede
bulunulmustur.

Calismada propaganda posterlerinin dost ve diisman algisi olusturmada ne
yonde kullanildiginmi ortaya koymak, posterlerin propaganda disiplini i¢indeki
roliiniin agiklanmasi agisindan 6nem tasimaktadir. Ayrica, Nazi Almanyasinin
niifuzunda bulunan bir {ilkenin Nazi Almanyasi'in propaganda faaliyetlerinden

260



Nazi Almanyasi Etkisindeki Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin...

ne yonde etkilendigini ortaya koymak da g¢alismanin 0zgiin olmasim
saglamaktadir.

41. italyan Sosyal Cumhuriyetinin = Propaganda  Posterlerinin
Gostergebilimsel Analizi

Bu boliimde ¢alisma kapsaminda belirlenen Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin 8
propaganda posteri Roland Barthes''n gostergebilimsel analiz metodu
kullanilarak incelenecektir.

4.1.1. "Amerika Birlesik Devletleri" Konulu Propaganda Posteri ve
Gostergebilimsel Analizi

Amerika Birlesik Devletleri konulu propaganda posterinde, Barthes'in diizanlam
boyutunda siyahi bir asker sirtinda tiifegi ve yiiziinde bir giiliimseme ile Venus
de Milo heykelini tagimaktadir. Heykelin tizerinde 2 $ isareti bulunmaktadir.
Resmin arka planinda sisli bir hava bulunmaktadir. Askerin giyim tarzi ABD
ordusuna ait oldugunu agiklamaktadir. Bunun yaninda askerin sapkasindaki
USA (United States of America) yazisi askerin ABD askeri oldugunu
gostermektedir.

Fotograf 1: "Amerika Birlesik Devletleri" Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: http://www.musilbrescia.it Erisim Tarihi: 23.01.2018).

Posterde, heykel Italya ve Avrupa kitasii temsil eden bir metonim olarak
kullanilmaktadir. Barthes'n yananlam boyutunda degerlendirildiginde, yeni
diinya olarak adlandirilan Amerika kitasindan gelen ABD'li asker, Avrupa
kiiltiirtintin 6nemli bir eseri olan Venus de Milo heykelini elinde tutmaktadir.
Burada gostergeler {iizerinden verilen mesaj, siyahi askerin ait olmadigi
topraklarda kendine ait olmayan bir esyay: tuttugu vurgulanmaktadir. Heykelin
tizerinde yazan 2 $ yazis1 heykelin yagmalanip satildig1 ya da satilacagi mesajini
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vermektedir. Siyahi asker "yagmaci" metaforu olarak posterde sunulmaktadir.
Sunum kodlarn igerisinde posterin genelinde insa edilmeye calisilan mit, ABD
askerlerinin basta Italya olmak {izere Avrupa'ya baris ve demokrasiden ziyade
zarar ve yagma getirdigidir.

41.2. "Britanya Imparatorlugu” Konulu Propaganda Posteri ve
Gostergebilimsel Analizi

Britanya Imparatorlugu konulu propaganda posterinde, Barthes'n diizanlam
boyutunda bir moloz yigimi igerisinde asker kaski takmis bir iskelet
goriilmektedir. Molozlar ardinda bulunan iskeletin yiiziinde sinsi bir giiliimse
bulunmaktadir. Posterin hemen altinda Italyanca "Vostro amico?" (Arkadasiniz
mi?) sorusu sorulmaktadir.

Fotograf 2: "Britanya Imparatorlugu" Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: http://www.musilbrescia.it Erisim Tarihi: 23.01.2018).

Posterde iskeletin taktig1 kask bir metonim olarak kullanilmis ve iskeletin bir
Ingiliz askeri oldugu vurgulanmustir. Barthesn yananlam boyutunda
propaganda posterindeki sunum kodlarimin iyi okunabilmesi igin, Italya'nin
Ikinci Diinya Savasinda Miittefik ucaklari tarafindan yogun bombardiman
altinda oldugu bilinmesi gerekir. Moloz yiginlar ardindan ¢ikan Ingiliz askerini
temsil eden sinsi giiliimsemeli iskelet, yapilanlardan olduk¢a memnun gibi
gosterilmektedir. Iskelet posterde "6liim" metaforu olarak sunulmaktadir.
Calisma kapsaminda gostergeler araciligiyla olusturulmak istenen mit, Ingiliz
askerlerinin 6liimden bagka bir sey getirmedigi, Ingilizlerin Italya'ya girmesi
Italya'nin sonu olacag1 seklindedir. Nitekim, posterin altinda yazan "Arkadaginiz
m1?" yazisi, imali bir sekilde ingilizlerin dosttan ¢ok tehlikeli bir diisman
oldugunu ifade etmektedir.
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4.1.3. "Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi" Konulu Propaganda Posteri ve
Gostergebilimsel Analizi

Sovyet Sosyalist Cumbhuriyetler Birligi konulu propaganda posterinde ise
Barthes'in diizanlam boyutunda, kurt elini andiran, uzun tirnakli, siyah renkte
bir elin Avrupanin onemli sehirleri {izerine dogru yoneldigi gosterilmektedir.
Elin {izerinde bir siingii bulunmakta ve siingii elin sehirlerin {izerine gelmesini
engellemektedir. Siingiiniin iizerinde bulunan 3. Reich nisani (Nazi
Almanyasinin kullandigr bir amblem), siingiiniin Nazi Almanyasina ait
oldugunu gostermektedir. Elin iizerinde bulunan orak ve c¢ekic¢ isareti elin
Sovyetler Birligine ait oldugunu agiklamaktadir.

Fotograf 3: "Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi" Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: http://www.musilbrescia.it Erisim Tarihi: 23.01.2018).

Posterde bulunan orak ve ¢eki¢ Sovyetler Birligini, siingii ise Nazi Almanyasi'n
temsil eden birer metonim olarak kullanilmistir. Yananlam boyutunda
incelendiginde, poster Sovyetlerin dogudan taarruza gectigi bir donemi
vurgulanmaktadir. Sovyetler 1943 yilindan itibaren Nazi Almanyasimin ele
gecirdigi topraklar: teker teker geri almaktadir. Bu agidan yananlam boyutunda
verilmek istenen asil mesaj Sovyet tehlikesinin Avrupa'yr tehdit etmeye
basladigidir. Burada gostergeler yoluyla verilen mesaj Sovyetlerin Avrupa'nin
diger sehirlerine dogru vyaklastigi ve onlar1 ele gecirmeye calisacagidir.
Sovyetlerin "tehlikeli bir diisman" metaforu olarak posterde konumlandirildig:
goriilmektedir. Posterde kurgulanmaya calisilan mit, Sovyetlerin tehlikeli bir
isgalci oldugu ve onlart durdurabilecek yegane giiclin Nazi Almanyasi
oldugudur.
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4.1.4. "Semitizm" Konulu Propaganda Posteri ve Gostergebilimsel Analizi

"Semitizm" konulu propaganda posterinde Barthes'n diizanlam boyutunda
posterdeki gostergeler okundugunda, iki elini yumruk yapmis, sakalli, sisman
bir adamin, birisini veya birilerini dovmeye gider gibi hareket ettigi
goriilmektedir. Adamin sol yakasinda bulunan isaret, adamin Yahudi oldugunu
gostermektedir. Adamin hemen arkasinda bulunan Ozgiirlitk Heykeli ve
gokdelenler, adamin ABD'de oldugunu gostermektedir.

Fotograf 4: "Semitizm" Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: http://www.musilbrescia.it Erisim Tarihi: 23.01.2018).

Posterde bulunan adamin kafasindaki takke ve sol yakasinda bulunan yildiz
adammn Yahudi oldugunu goOsteren birer metonim olarak kullanilmistir.
Ozgiirliik Heykeli ise ABD'yi temsil eden bir metonimdir. Yananlam boyutunda
adamin arkasinda bulunan Ozgiirliik Heykeli, Yahudilerin ABD ile is birligi icine
girdigini anlatmaktadir. Adamun iki yumruk yaptig1 elleri ile Italya'nn iizerine
dogru geldigi ifade edilmek istenmistir. Yahudi adam "tehlike" ve "saldir1"
metoforlan {izerinden sunulmustur. Olusturulmak istenen mite gore, Yahudiler
Italya icin tehlikelidir, her Yahudi ABD ile is birligi icinde ve Italya'nin sonunu
hazirlamaktadir.

4.1.5. "Miittefik Devletleri ve Semitizm" Konulu Propaganda Posteri ve
Gostergebilimsel Analizi

Miittefik Devletleri ve Semitizm konulu propaganda posterinde donemin ABD
Baskan1 Franklin D. Roosevelt, 1ngiltere Basbakani Winston Churchill ve
Sovyetler Birligi Lideri Josef Stalin'in ellerinde birer bigak ile yuvarlak bir
masanin etrafinda oturduklan goriilmektedir. Masanin hemen arkasinda ise
donemin Italya Krali III. Vittorio Emanuele'in oldugu goriilmektedir.
Roosevelt'in elinde italya, Stalin'in elinde Polonya, Churchillin elinde ise
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Yunanistan yazan kagitlar bulunmaktadir. Emanuele ise onlar1 uzaktan
izlemektedir. Masanin hemen {iistiinde Yahudilerin kullandig1 bir samdan ve
Yahudileri temsil eden yildiz isareti bulunmaktadir. Posterin hemen altinda
ftalyanca "amici?" (arkadaslar mi?) yazis1 bulunmaktadir.

Fotograf 5: "Miittefik Devletleri ve Semitizm" Konulu Propaganda Posteri

amici?

(Kaynak: http://www.musilbrescia.it Erisim Tarihi: 23.01.2018).

Masada bulunan samdan ve yildiz Yahudileri temsil eden birer metonim olarak
posterde kullanilmistir. Yananlam boyutunda posterin iyi okunabilmesi igin
donemin yasanan olaylarinin iyi analiz edilmesi gerekmektedir. Nitekim, 2.
Diinya Savasimin sonlarina dogru yaklasildigr bir donemi ifade eden posterde,
Ingiltere Yunanistan'i, Sovyetler Polonya'yl, Amerikalilar ise Italyamin giiney
kismini ele gegirmislerdir. Uc liderin ellerinde tutuklar: bicaklar ile bu tilkelere
baris ve huzur getirmekten ziyade tehlike ve kaosu getirecegi ifade edilmeye
calisilmistr. italya Krali'min tim bu yasananlari perde arkasindan izlemesi,
ftalyan Kralligi'min pasif ve etkisiz kalmasimn bir elestirisidir. Masanin {izerinde
bulunan Yahudiligi temsil eden metonimler, tiim bu yasananlarin arkasinda
Yahudilerin oldugu mitinin olusmasini saglamaktadir. Ayrica, ABD, Ingiltere,
Sovyetler ve Yahudiligin bir arada ortak calistigi miti calismada kitlelerin
zihinlerinde insa edilmeye ¢alisiilmaktadir. Nitekim, masanin etrafindaki ti¢ lider
"tehlike" ve "diisman" metaforu olarak sunulmaktadir. Son olarak posterin
hemen altinda yazan "arkadaslar m1?" yazisi, Barthes'in gostergelerin bir biitiin
olarak okunmasi gerekir mesaji temelinde, kitlelere Miittefik Devletlerin dosttan
ziyade diisman oldugu mesajin1 vermektedir.

4.1.6. "Alman Askeri" Konulu Propaganda Posteri ve Gostergebilimsel Analizi

Posterde diizanlam boyutunda Nazi Almanyasi Ordusu'na (Wehrmacht) ait bir
Alman askeri, sirtinda tiifegi, kafasinda migferi, giilen bir yiizle elini
uzatmaktadir. Askerin arka perdesinde aydinlik bir hava bulunmaktadir.

265



Selcuk Iletisim, 2018, 11 (2): 252-272

Posterin altinda Italyanca "La Germania & veramente vostra amica" (Almanya
gercekten sizin dostunuz) yazis: goriilmektedir.

Fotograf 6: "Alman Askeri" Konulu Propaganda Posteri

LA GERMANIA E VERAMENTE
VOSTRA ANICA

(Kaynak: http://www.musilbrescia.it Erisim Tarihi: 23.01.2018).

Propaganda posterinde herhangi bir metonime ihtiya¢ duyulmadan bir Alman
askerine yer verilmis, dost algisinin olusturulmak istendigi taraf agik¢a ortaya
konulmustur. Nitekim, sunum kodlari igerisinde Barthes'in yananlam boyutunda
Alman askerinin giilen yiizii, elini dost¢a uzatmasi, arkasinda beliren aydinlik ve
daha da 6nemlisi posterin altinda bulunan "Almanya gergekten sizin dostunuz"
yazist bir biitiin olarak ele alindiginda Almanlarin olumlu yénde posterde
sunuldugunu gostermektedir. Almanlar posterde "dost" ve "kurtarict" metaforu
baglaminda yer bulmaktadir. Kitlelerin zihinlerinde insa edilmek istenen mit,
"Almanlar gercek dosttur, kendilerini dost olarak addeden asil diismanlara kars:
Italya'nin yegane kurtaricilaridir” seklindedir.

41.7. "ltalyan ve Alman Askeri" Konulu Propaganda Posteri ve
Gostergebilimsel Analizi

ftalyan ve Alman Askeri konulu propaganda posterinde diizanlam boyutunda
ele alindiginda omuz omuza bulunan iki askerin posterde yer aldig:
goriilmektedir. Askerlerden biri Alman iiniformasi giyerken, diger asker Italyan
{iniformas1 giymektedir. Italyan askerinin bir elinde tiifek varken diger eliyle
postere bakanlar1 isaret etmektedir. Alman askeri ise bir elini Italyan askerinin
omzuna koymus, diger eliyle Italyan askerinin yaptig1 gibi postere bakanlari
isaret etmektedir. Posterin arka fonu savas alanini yansitmaktadir. Her iki
askerin ytliziinde de savasin ciddiyeti bulunmaktadir. Posterin hemen altinda
ftalyanca "e tu...cosa fai? (ya sen...ne yapiyorsun?) yazisi bulunmaktadir.
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Fotograf 7: "Ttalyan ve Alman Askeri" Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: http://www.musilbrescia.it Erisim Tarihi: 23.01.2018).

Posterde herhangi bir metonime yer verilmemistir. Gosterilen dogrudan Alman
ve 1talyan askerleri tizerinden agiklanmaya calisilmistir. Yananlam boyutunda
ftalyan ve Alman askerlerinin omuz omuza savastgl aciklanmaya
calisilmaktadir. Bu stiirecte posterin hedef kitleye "peki sen ne yapiyorsun?”
sorusu sorularak Italyan ordusuna katiliminin saglanmasi amaglanmaktadir.
Alman askeri, Italyan askerinden ayr tutulmamus, ikisinin de aym amag ve ayni
gaye icin ayni diismana karsi savastigl vurgulanmistir. Alman askeri posterde
"dost", "miittefik" ve "kurtarici" metaforlar igerisinde sunulmaktadir. Posterde
Alman ve Italyan askerlerinin aym gaye ig¢in omuz omuza savastigl miti
olusturulmaya galisildig1 goriilmektedir.

4.1.8. "Mihver Devletleri" Konulu Propaganda Afisi ve Gaostergebilimsel
Analizi

Mihver Devletleri konulu propaganda afisinde bir Ortagag sovalyesinin kilici ile
bir zinciri kirmaya c¢alistg1 goriilmektedir. Zincirin {izerinde Italyanca
"plutocrazia  bolscevismo" (zenginlerin egemenligi Bolsevizm) yazisi
yazmaktadir. Posterin en altinda da yine Italyanca "La Crociata Europea"
(Avrupa Hagli Seferleri) yazist bulunmaktadir. S6valyenin hemen arkasinda
ftalya ve Nazi Almanyasinin basini ¢ektigi Mihver Devletleri'nin bayraklar1 yer
almaktadir.
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Fotograf 8: "Mihver Devletleri" Konulu Propaganda Afisi

LA CROCIATA EURDPEA

(Kaynak: http://www.musilbrescia.it Erisim Tarihi: 23.01.2018).

Posterde Nazi Almanyasi ve Italya bayrak metonimleri kullanilarak temsil
edilmistir. Sovalye ise tim Mihver Devletleri'nin ortak giicii olarak yansitilmistir.
Yananlam boyutunda sunum kodlarindaki gostergeler degerlendirildiginde
Almanya ve Italya'nin bagini cektigi Mihver Devletleri, Avrupa igin biiyiik bir
tehlike olarak yansitilan Bolsevizme karsi harekete ge¢mektedir. Ortacag'daki
Hagli Seferlerine atif yapilarak, giinimiiziin Avrupa Hagh seferinin Tiirklere
veya Miisliimanlara karsi degil, posterde yazan "zenginlerin egemenligi
Bolsevizm'e" kars1 yapildigidir. Bolsevizm "yok edilmesi gereken bir diisman"
metaforu seklinde yansitilirken, Almanya "miittefik" ve "dost" metaforlar
icerisinde ortaya konulmaya calisilmistir. Posterde Bolsevizm'in gerek italya
gerekse Avrupa kitasi icin biiyiik bir tehlike oldugu, Bolsevizm'i ise Almanlarin
ve Italyanlarin 6nderliginde Mihver Devletleri'nin durdurabilecegi mitleri insa
edilmeye ¢alisilmistir.

SONUC

2. Diinya Savasi sirasinda posterler o zamana kadar goriilmemis Olgiide
propaganda amagh kullanilmistir. Ulkeler genel olarak kamuoyunu savasa
katilmaya ikna etmede veya i¢cinde bulunduklari savasta kamuoyunun destegini
siirdiirmede propaganda posterlerinden etkin bir sekilde yararlanmiglardir.
Bunun yaninda propaganda posterleri kamuoyunun zihninde kimin "dost"
kimin "diisman" oldugunu da belirlemektedir. Posterlerde "diisman" ilan
edilenler abartili bir 6l¢ctide olumsuz metaforlar kullanilarak, "dost" ilan edilenler
ise yine abartil1 bir 6l¢tide olumlu metaforlar kullanilarak sunulmustur.
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Bu galismada, 2. Diinya Savasi igerisinde Nazi Almanyasi'nin desteginde kurulan
ve kisa omiirlii olan Italyan Sosyal Cumhuriyetinin propaganda posterleri
Roland Barthes'in gostergebilimsel analiz yontemi ile ele alinarak incelenmistir.
Calisma kapsaminda elde edilen bulgular degerlendirildiginde, propaganda
posterlerinde diisman unsurlarin (ABD, Ingiltere ve SSCB) agir bir elestiriye
maruz birakildigi gozlemlenmistir. Bunun yaninda Italyan propaganda
posterlerinin Nazi Almanyasinin propagandasina benzerlik gosterdigi ve temel
diisman unsuru olarak "Yahudilik"i belirledikleri saptanmstir. Nitekim Nazi
Propaganda Bakani Dr. Joseph Goebbelsn ortaya attigi "Savasin sorumlusu
Yahudilerdir" diisiincesinin Italyan propagandasinda genis yer buldugu
gozlemlenmistir. Incelenen propaganda posterleri iizerinden elde edilen
bulgular, Italyan propaganda faaliyetlerinin Nazilerin denetimine girdigi veya
etkisinde kaldigini yoniindedir.

Italyan propaganda posterlerindeki dost algisinin yalmzca Almanlar {izerinde
odaklandig1 goriilmektedir. Almanlar, Italyan propaganda posterlerinde
Barthes'm yananlam boyutunda Italyanlar diisman isgaline karsi savunan
kahramanlar olarak ortaya g¢ikarmaktadir. Propaganda posterlerinde yalnizca
Almanya'nin "dost" algis1 insasinda kullanilmasi, Nazi Almanyasi'nin Italyan
propagandasindaki etkisini ortaya koymaktadair.

Propaganda posterlerinde Almanlarin genel olarak donemin Alman Ordusu
Wehrmacht askerleri tarafindan temsil edildigi goriilmektedir. Naziler
propaganda posterlerinde gamali ha¢ ve bayrak metonimleri kullanilarak
yansitilmistir. Yahudiler altigen y1ldiz metonimi, Ingilizler ve Amerikalilar askeri
iiniformalar, Sovyetler Birligi ise orak ve g¢eki¢c metonimleri kullanilarak
gosterilmeye calisilmustir.

Barthes'in gostergelerin tarihsel siire¢ igerisinde degerlendirilmesi goriisii
cercevesinde, Almanlarin 1943 yilinda Italya'nin kuzeyini isgal etmesi ve
denetimlerinde Italyan Sosyal Cumhuriyeti'ni kurmasi propaganda posterlerinin
vermek istedigi metaforlar iizerinde biiyiik etki olusturmasina yol ag¢mustir.
Propaganda posterlerinde Almanlar Ozellikle "gercek dost" metaforu tizerinde
konumlandirilmaktadir. Ayrica Alman askerleri "kahraman", "kurtarict" ve "son
umut" metaforlar1 {izerinden kitlelere sunulmaktadir. Diger yandan Ingiltere,
ABD, SSCB ve Yahudilik'in "yagmaci", "6lim" ve "tehlike" gibi olumsuz
metaforlar olarak aktarildig: goriilmektedir.

Son olarak Italyan propaganda posterlerinde; ABD, SSCB ve Ingiltere'nin
ftalya'ya yagma ve oliimden baska bir sey getirmedigi, Nazilerin yaninda
olmanin ve onlar1 desteklemenin tek kurtulus oldugu, Miittefik Devletleri
kiskirtan ve onlar Italya'min {izerine siirenlerin Yahudiler oldugu, Miittefik
Devletlerin gercek dost olmadig: seklinde mitlerin insa edildigi goriilmiistiir.

Sonug olarak yapilan g¢alisma savas donemlerinde propaganda posterlerinin
kamuoyunda "dost" ve "diisman" algis1 olusturmada etkin bir sekilde
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kullanilabildigini gostermistir. Calismada Italyan Sosyal Cumhuriyeti {izerinden
yapilan incelemeler posterlerin propaganda amaglh algi olusturmada ne sekilde
kullanildigin1 gostermesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Buna karsin gelecek
calismalarda savasa katilan diger tilkelerin propaganda posterleri iizerinden
yapilacak analizlerin de alana katki saglayacag: diisiiniilmektedir.
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