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Oz

Bu caligmanin temel amaci; yerel televizyonlarin dijitallesme siireclerini YouTube
iizerinden inceleyerek Tiirkiye’deki yerel televizyonlarin dijital doniisiim siirecini
ve performanslarim tespit etmektir. Caligma, Istanbul ve Ankara diginda bir sehir
merkezinden yayn faaliyeti yiiriiten ve RTUK ‘ten T3 karasal, uydu, kablo TV ve
internet TV lisanslarindan birine sahip yerel televizyon kanallartyla sinirlidir.
Caligma kapsaminda tespit edilen 134 yerel televiyon kanalinin YouTube verilerine
erigim saglanmigtir. Veri toplama teknigi olarak ise Google tarafindan sunulan
YouTube Data API v3 anahtar1 kullanilmistir. Veri toplama 6ncesi tespit edilen 134
kanalin kanal ID’lerine ulasilmis ve Cloud Console iizerinden olusturulan bir API
anahtar1 sayesinde ilgili kanallarin kanal verileri toplanmistir. APl anahtariyla
toplanan katilim tarihi, ilk paylasim tarihi, abone sayisi, goriintiilenme sayist, icerik
sayis1, yorum ve begeni sayilari dijital dokiimanlar halinde kayit altina alinmis ve
dokiiman toplama, inceleme, yorumlama siireclerini igeren dokiiman analizi
yontemiyle betimsel olarak incelenmistir. Sonug olarak 134 kanalin toplam 785.095
gibi yiiksek bir igerik sayisina sahip olmasina ragmen sadece 1.015.084 gibi az
sayida aboneye sahip olmasi yerel televizyonlar igin dijital doniisiimiin yalnizca bir
platform degisimi degil ayn1 zamanda yapisal, kiiltiirel ve stratejik bir yeniden
yapilanma gerektirdigi goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, YouTube Yaymciligi, Yerel Medya, Televizyon.

Abstract

The main objective of this study is to examine the digitization processes of local
television stations through YouTube and to determine the digital transformation
process and performance of local television stations in Turkey. The study is limited
to local television channels that broadcast from a city center outside Istanbul and
Ankara and have one of the T3 terrestrial, satellite, cable TV, and internet TV
licenses from RTUK. Access to YouTube data for the 134 local television channels
identified in the study was obtained. The data collection technique used was the
YouTube Data API v3 key provided by Google. Prior to data collection, the channel
IDs of the 134 identified channels were obtained, and the channel data for the
relevant channels was collected using an API key created through the Cloud
Console. The participation date, first sharing date, number of subscribers, number
of views, number of contents, number of comments, and number of likes collected
with the API key were recorded in digital documents and examined descriptively
using a document analysis method that included document collection, review, and
interpretation processes. As a result, despite having a high content count of 785,095
across 134 channels, the fact that they only have a small number of subscribers
1,015,084 indicates that digital transformation for local television requires not only
a platform change but also structural, cultural, and strategic restructuring.

Keywords: Digitalization, YouTube Broadcasting, Local Media, Television.

1539
@NolS)

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License BY _NC


https://orcid.org/0000-0002-7145-5788
https://orcid.org/0000-0002-7145-5788
https://orcid.org/0000-0003-2825-4910
https://orcid.org/0000-0002-0274-9985
https://orcid.org/0000-0003-2825-4910
https://orcid.org/0000-0002-0274-9985

The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication — TOJDAC October 2025 Volume 15 Issue 4, p.1539-1555

GIRIS

Kiiresel dlgekte yasanan dijital doniistimler her sektorde oldugu gibi medya sektoriiniinde de koklii
doniistimlere neden olmaktadir. Dijital doniisiim siireci medyanin ve izlerkitlenin bilgiye erisim, tiretim
ve dagitim siireglerinde cesitlilik, etkilesim, uzmanlasma basta olmak {izere farkli alanlarda yapisal
yeniden yapilanmay1 zorunlu hale getirmistir. Geleneksel yayincilik olanaklarryla yayin hayatlarim
stirdiiren yerel televizyonlar da bu doniisiim siireci igerisinde dijital platformlara yonelerek yeni
yayincilik pratiklerini gelistirme ve daha fazla kitleye ulasma cabasindadir. Yerel kamuoyunda
enformasyonun dogru ve etkin iletilmesinde énemli yere sahip olan yerel televizyonlar i¢in bu doniistim
siireci salt bir yenilik degil ayn1 zamanda stratejik uyumlanmay1 ifade etmektedir. Basta SEO (arama
motoru optimizasyonu) teknikleri olmak tizere dijital reklam stratejileri, algoritma uyumlu yayincilik
gibi yeni uyumlanma alanlarinin ortaya ¢iktig1 bu doniigiim siireci yerel televizyonlar i¢in cografi, teknik
ve ekonomik sinirliliklarin ortadan kalktig1 avantajlari icerisinde barindirmaktadir.

Teknolojik gelismelerle birlikte televizyon, melez kiiltiirel bir teknolojik form haline gelmektedir. Bu
melezlesme yalnizca teknik bir uyumlanma siireci degildir. Televizyonun toplumsal ve kiiltiirel roliiniin
doniisiimiinii de ifade etmektedir. Dijitallesme, yalnizca bir medya bigiminin doniisiimiiniin yani sira
ayn1 zamanda giindelik hayatin rgiitlenme bigimlerini, toplumsal iliski kurma yollarimi ve kiiltiirel
anlam {iretimini de yeniden tanimlar. Baska bir ifadeyle dijitallesme deneyimi televizyonun modernite
icinde oynadig1 ekonomik ve Kkiiltiirel rolleriyle dogrudan iliskilidir. Bu baglamda dijitallesme,
izleyicinin medya igerigiyle kurdugu iliskiyi temelden degistirir. Artik bireyler pasif alicilar olarak
yalnizca sunulani tiiketen degil kendi izleme zamanlarini belirleyen, igerikleri indiren ve kendi
yonelimleri dogrultusunda medya diinyasinda yol alan aktif katilimcilardir. Bu durum, televizyonun
geleneksel olarak {istlendigi kolektif deneyimi bi¢imlendirme islevini sorgulatmakta, hatta ¢6zmektedir.
Uretim ve tiiketim arasindaki smirlar bulaniklasmaktadir. Televizyon sezonlar1 gibi dnceden belirlenmis
yayin yapilarina dayali izleme aligkanliklarinin yerini zamandan bagimsiz, siirekli ve esnek icerik
akislar1 alir. Bu gelismeler televizyonun tarihsel olarak iistlendigi “diinyaya acilan pencere” islevinin de
doniisiimiine neden olur. Dijital teknolojilerin sundugu parcalanmis zaman ve mekan c¢ergeveleri iginde
izleyiciler artik sabit bir zaman ve mekanda degil eszamanli ve cogul deneyimler yoluyla diinyayi algilar
hale gelmislerdir. Dijitallesme, geleneksel ekranin islevini yeniden tanimlar, doniistiiriir ve yeniden
dolasima sokar. Televizyon yayinciligi liretimden tiiketime, i¢erikten izleyici deneyimine kadar genis
bir etkilesim agimin parcasidir. Ne izlendigi kadar bunun nasil, nerede, ne zaman ve hangi cihazla
izlendigidi de dijitallesme tartismalarinin odak noktalarindandir. Medya tiiketimi bireysel ve
Ozellestirilmis hale gelmektedir. Yani izleyici ile medya igerigi arasindaki etkilesimin niteligi de
degismektedir. Televizyon artik yalnizca bir alici cihaz degil yazilim, kullanici arayiizii, sosyal aglar,
dosya paylasimi sistemleri, fikri miilkiyet rejimleri ve teknoloji tasarimlar1 gibi dijital medyaya 6zgii
pek ¢ok unsurla i¢ ice ge¢mis bir medya deneyimidir ancak bu dijital doniisiim heniiz tamamlanmamis
bir siirectir. Dijital ¢agdaki televizyon formu hala olusum halindedir ve hem endiistri hem de izleyici
igin yeni etkilesim bi¢imlerinin kesfini gerektiren bir gegis siirecine isaret eder (Bennett, 2011, s. 2-7).

Yerel medya toplumsal hafizanin olugsmasi, yerel kiiltiiriin gelistirilmesi ve demokratik katilimin
merkezden yerele etkin bir sekilde gergeklesmesi agisindan Gnemli bir yere sahiptir. Bu agidan
degerlendirildiginde yerel televizyonlarin dijital doniisiime basarili bir sekilde uyum saglayabilmesi,
kendileri i¢in oldugu kadar yerel toplumlar i¢inde o kadar 6énemli bir konudur.

Dijitallesmenin etkisiyle ortaya ¢ikan medya yakinsamasi bilgi isleme, iletisim teknolojileri ve igerik
iizerine giderek i¢ ice gegen ¢ok katmanli bir ddniisiimiin gostergesidir. Bu genellikle "Ug C" gibi
adlandirlanan bilgi islem (computing), iletisim (communication) ve igerik (content) unsurlarinin
dijitallesme araciligiyla biitiinlenisini temeline dayaniyor. Baska bir deyisle medya igeriklerinin dijital
ortama ¢evrilerek once ayr1 alanlar olarak faaliyet gosteren yayicilik teknolojileri ve iletisim pratikleri
artik bir dijital zemine erisilir hale gelmektedir. Yakinsama televizyonculugun hem endiistriyel yapisini
hem de igerik Uretim ve tiiketim modellerini degistirmeyi gerekli kilmaktadir. Medya yakinsamasi,
sadece teknik bir biitiinlesmeyi degil ayn1 zamanda kiiltiirel, ekonomik ve politik sonuglar1 bulunan
yapisal bir doniisiimii gerceklestirmeyi bereberinde getirir. Geleneksel smirliliklari asman medya
endiistrileri, i¢erik yapimi ve dagitimi artik bir belli araca ya da platforma bagli olmaktan 6zgiirliige
kavusmaktadir. Icerikler, televizyon ekranlarindan izlenebilecegi gibi bugiin mobil telefonlar, tabletler
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veya bilgisayarlar tistiinden de tiiketilebilmesini miimkiin kilmaktadir. Milyarlarca kullanici, ¢ok yonlii
medya igeriklerine farkli tiir ve formatlarda, tek bir dijital arag¢ iizerinden erisim saglayabilmektedir.
Instagram, Facebook, X, YouTube, Blogger ve WordPress gibi 6rnekler, izlerkitlenin ¢ok yonlii
iletisime katilabildigi, igerikleri paylasabildigi ve etkilesimde bulunabildigi mecralar yerine gelmislerdir
(Flew, 2025).

Dijitallesme siirecinin devam ettigi Tiirkiye’de, doniisiimii televizyonculuk {izeriden farkli baglamlarda
tartisan bilimsel arastirmalar hakkinda literatiir taramasi gerceklestirilmistir. Dikmen (2017)
calismasinda televizyonun sosyal medya entegrasyonu ile birlikte sosyal TV kavrami gercevesinde
doniistimiinii incelerken Atar (2017), izleyicinin dijitallesme ile degisen aligkanliklarinmi ve izleme
pratiklerini tartisir. Aydin (2017) ise dijital platformlarla bireysel izleme deneyiminin yiikselisi ve
kolektif izleme kiiltiiriiniin ¢oziilmesini ele alir. Koyuncu (2017), dijital TV platformlarinin sosyal
paylagim aglarini neden kullandiklart sorusuna yanit arar. Korkut (2018) ise IPTV nin teknik ve kiiltiirel
yonleriyle dijital yayincilik modeli olarak islevini agiklar. Kuyucu (2021), geleneksel televizyonun
dijitallesme siirecinde yasadigi yapisal ve islevsel degisiklikleri analiz ederken Sar1 ve Tiirker (2021),
Netflix iizerinden kullanicilarin yeni izleme aliskanliklarini incelemistir. Yiiksel (2022), Disney Plus
tizerinden Tiirkiye’de dijitallesmenin etkilerini tartigir. Lokmanoglu (2022) ise TRT nin dijital doniisiim
siirecini Ornek olay iizerinden ele alir. Bur¢ ve Mazici (2023), dijital TV platformlarin1 Frankfurt
Okulu’nun kiiltiir endiistrisi perspektifiyle degerlendirirken Ersin (2023), medya profesyonellerinin
dijitallesme siirecindeki degerlendirmelerini aktarir. Cakir ve Bolat (2023) ise dijitallesmenin televizyon
yayinciliginda igerik, iiretim ve dagitim pratiklerini nasil doniistliirdiigiini tartigir. Delibas (2023), yerel
medyanin dijitallesme karsisindaki doniisiimiinii ve sonuglarini analiz eder. Ercansungur ve Cetin
(2023), dijitallesme baglaminda popiiler kiiltiiriin doniistimiinii, katilimc1 kiiltiir ve algoritmalarla
iligkisini tartisir. Yengin, Cakar, Sahin (2023), TRT’nin dijjital platformu Tabii 6zelinde Tiirk
televizyonculugundaki déniisiimii degerlendirir. Ilaslan ve Siimer (2023), Avrupa’da kamu
yayincilifinin platformlagsma siireci ve Tiirkiye’de TRT nin konumlanmasini ele alir. Kirik (2024),
Tiirkiye’de dijital yaymeciligin tarihsel gelisimini ve sektorel firsatlarimi incelerken Demir (2025),
dijitallesmenin “post-televizyon” olarak adlandirilan donemi nasil sekillendirdigini tartisir. Isayeva
(2025) ise sosyal medya ile televizyon haberciliginin biitiinlesmesini ve yeni haber {iretim modellerini
ele alir.

Yerel medyanin, a§ merkezli yayinciliga hangi seviyede gecis yapip yapamadigina dair elestirel bir
degerlendirme zemini sunmasindan 6tiirii 5nemli olan bu ¢aligmanin temel amaci, yerel TV kanallarinin
dijitallesme performanslarini tespit etmektir. Bu c¢alisma, dijitallesmeyi Olgiilebilir nicel performans
verileri lizerinden yerel televizyonlar baglaminda incelemesiyle literatiirden ayrismakta ve Tiirkiye’deki
yerel televizyonlarin mevcut dijital varligini ortaya koymasi bakimindan énemli bir katki sunmaktadir.
Dijitallesme performanslarinin sadece YouTube iizerinden incelenecek olmasi ise bu ¢aligmanin en
onemli sinirliligidir. Bir sosyal medya platformu iizerinden ¢aligmanin yiiriitiilecek olmasi her ne kadar
temsiliyet sorununu ortaya ¢ikarsa da, Tiirkiye’deki yerel medyanin dijitallesme siireci hakkinda elde
edilen bulgular ve analizlerin yeni medya alanindaki ¢aligmalara kaynak teskil etmesi hedeflenmektedir.

TELEVIZYON YAYINCILIGI: KISA BiR TARIHSEL CERCEVE

Gelisen teknoloji ve kitlelerin bu gelismelere hizla uyum saglamasi sonucunda, gliniimiizde yasam
alanlarinda, bireysel aligkanliklarda, belirgin degisimlerin kisa siirelerde gézlemlenmesi miimkiin hale
gelmistir. Bu doniisiimden televizyon ve izleyici kitlesi onemli olgiide etkilenmis, geleneksel izleme
pratikleri yerini dijitallesme ile sekillenen yeni aliskanliklara birakmaya baslamustir.

Televizyon yayinciligi, Temmuz 1930'da bir “Pirandello” tiyatro oyununun televizyonda
yayinlanmasiyla topluma déhil olmustur (Briggs & Burke, 2020, s. 109). Elektronik tarama teknigini
kullanilarak gerceklestirilen ilk diizenli televizyon yaymi 1936 yilinda ingiltere’de baglamistir. Ancak
alic1 sayisinin az olmasi nedeni ile bu yayinlar genis bir izleyici kitlesine ulasamamistir (Aziz, 2013, s.
49). Televizyon teknolojisinin gelisimi, ikinci Diinya Savast nedeniyle kesintiye ugranstir. 1939 ile
1945 yillar1 arasinda televizyon lizerine yapilan ¢alismalar neredeyse durma noktasina gelmis ancak
kisith bir seviyede devam edebilmistir (Hickethier, 2008, s. 96). 1950'lere gelindiginde, biiyiik sehirlerde
radyo dinleyen kisilerin sayisinca televizyon izleyicilerinin sayist da artmis ve televizyon; tiyatronun,
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sinemanin ve radyonun yerini almaya baslamistir (Eboch, 2015, s. 35).

Tiirkiye'de televizyon yayinlarinin genis kitlelere ulasabilmesi radyo yayinlarida oldugu gibi biiyiik bir
gecikme ile gerceklesmistir (Ozcaglayan, 2000, s. 43). Buna ragmen donemin yeni icadi olan
televizyonun gelisimi Tiirkiye’de 1930’larda yakindan takip edilmeye baslanmis, 1940’larda daha genis
cevrelerce bu ilgi artmis, 1950°1lerde ise televizyon kurma girisimlerine doniiserek daha da yogunluk
kazanmistir. 1960’lara gelindiginde ozellikle siyasi giindemin 6nemli konularimdan biri olmustur
(llaslan S. , 2014, s. 482). Tiirkiye’de ilk TV yaymi 1952 yilinda istanbul’da, Istanbul Teknik
Universitesi biinyesinde “ITU TV Deneme Yayinlar1” ad1 altinda baslamis, ITU TV nin resmi agilis1 ise
1952 yilinin nisan ayinda bir¢ok davetli esliginde gergeklestirilmistir (Tutuk & Barutgu, 2018, s. 53).

Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun (TRT) ilk televizyon yaymi, Tiirk ve Alman hiikiimetleri

vericiyle gergeklestirilmistir. Bu, sinirli izleyici kitlesine ulasan yaymin ardindan istanbul’da televizyon
yayincilifina baslanmistir (Aziz, 2013, s. 204). TRT’nin kurulusundan itibaren hizli bir biiyiime ve
gelisme s6z konusudur. 1970’lerde iilkenin farkli bolgelerinde radyo ve televizyon vericileri devreye
almarak yayin ag1 genisletilmistir. Bu siirecte TRT egitim, kiiltiir, sanat ve haber i¢erikleriyle halka bilgi
sunma gorevini listlenmistir (Tagcioglu, 2024, s. 550).

1990’11 yillarda Tiirkiye’de televizyon yayinciligi alaninda yasanan ulusal ¢caph gelismeler, yerel radyo
ve televizyon kanallar1 igin de yol gosterici olmus; bu siirecin etkisiyle dnce yerel radyo istasyonlarinin,
ardindan da yerel televizyon kanallarinin sayisinda hizli bir artis yasanmistir (Cakir V. , 2014, s. 185).
Yerel radyo ve televizyon yayinlari, genellikle bir sehir ve ¢evresini kapsayan, bolge halkinin ilgi ve
ihtiyaglarina gore sekillenen yayinlardir. Bu tiir yayinlar, sinirh bir izleyici kitlesine hitap etmektedir.
Zaman zaman ulusal yayin aglariyla ortak icerik aktarimi da gergeklestirilebilmektedir. Ozellikle 6zel
girisim sisteminin etkin oldugu iilkelerde, yerel yaymnciligin daha yaygin oldugu gézlemlenmektedir
(Aziz, 2013, s. 100). Internet ile birlikte maliyeti azalan ve kolaylasan dijital yaymecilik yerel TV
kanallar1 i¢in igeriklerini sinirli bir izleyici kitlesi yerine uluslararasi diizeyde yayinlama imkan
tanimustir.

TELEVIZYON YAYINCILIGI TEKNOLOJILERI

Nipkow, Zworykin, Baird, Farnsworth gibi isimlerin ¢aligsmalar ile hayatimiza dahil olan televizyon,
dijital yayinlara gegis yapana kadar farkli siireglerden ve degisimlerden gegmistir. Izleyici de bu
degisimlerle birlikte donlismiis ve giiniimiizde artik interaktif bir multimedya ortami olan dijital
yayinciligin kullanicilart haline gelmistir.

Televizyon yaynlari i¢in ilk kullanilan yontem karasal yayindir ve giiniimiizde “Dijital Analog Yayin”
olarak devam etmektedir. Elektromanyetik dalgalar yolu kullanilarak halkin yayinlar1 dogrudan almasi
maksadi ile yapilan televizyon yaymidir (Morgiil, 2011, s. 21). Analog TV yayimciligt doneminde
kuruluslar genellikle karasal ag iletim tesislerine sahipti. Ag ekipmaninin biiyiik sermaye maliyeti gibi
baslica nedenlerden dolayi, bir¢ok karasal ag devlet veya hiikkiimete aitti (Leary, 2000, s. 3).

Kablolu TV yayinlar1 Karasal Yayin ile yakin zamanlarda kullanilmaya baslansa da 1950°1i yillara kadar
yayginlasamamistir. {lk kablolu TV yaymnlar1 1930’lu yillarda Ingiltere’”de Londra sehrinde
“Rediffusion” sirketi tarafindan yerel olarak isletilmeye baglandi. II. Diinya Savasi televizyonu, kablolu
dagitimm gelisimini ve Rediffusion'n normal zamanlardaki faaliyetlerinin ¢cogunu sekteye ugratti
(Graham, 2016). Kablolu televizyonun kitlesel anlamda baslangici, 1948 yilinda ABD'de, daglik veya
cografi olarak uzak bolgelerdeki havadan televizyon sinyallerinin zayif alimim iyilestirmek amaciyla
gerceklesmistir, 1962 yilina gelindiginde 850.000 aboneye hizmet veren yaklasik 800 kablo TV sistemi
faaliyetteydi (History of Cable, 2013). Tiirkiye’de ise ulusal ¢capta kablolu TV kurulmasi fikri 1980°lerin
sonunda PTT nin girisimleri ile gereklesti. ilk yaymlar pilot bolge olarak secilen Ankara, Cankaya’da
20 abone ile basladi (Ozgaglayan, 2000, s. 44).

Uydu Yayincilig1 temel olarak 1957 yilina dayandirilabilmektedir, ABD (Amerika Birlesik Devletleri)
ve SSCB (Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi) arasinda devam eden soguk savastan uydu teknolojisi
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de etkilenmis, ilk firlatilan uydular haberlesme amaci tagimasa da sonrasinda iletisim uydulari {izerine
yapilan calismalar hiz kazanmistir. 1965 yilinda diinyanin ilk haberlesme uydusu olan Early Bird
yoriingeye firlatilmistir (Simsek, 1994, s. 628).

Tiirkiye, 1968 yilinda uydu iletisimi diinyasina ilk adimlarini atilmis olup, PTT uydu teknolojisinin artan
onemini fark eden PTT bu alanda arastirmalara baglamistir. Ayn1 y1l Tiirkiye “Uluslararas1 Haberlesme
Uydular1 Organizasyonu” INTELSAT’a katilmis ve ilk yer istasyonunu kurarak iilke i¢inde uydu
teknolojisinde gelecekteki gelismelerin zeminini hazirlamistir (Erdénmez, 1994, s. 37).

Dijital Televizyon Yaymncihg:

Dijital kelimesinin kdkeni Latince “digitus” (parmak) kelimesinden gelmektedir, giiniimiizde
bilgisayarlar ve elektronik cihazlar i¢in temel olan 1 ve 0’lardan olusan ikili say1 sistemi (binary system)
ile temsil edilen verileri (data) ifade etmektedir. TDK tanimina gore ise “Verilerin bir ekran iizerinde
elektronik olarak gésterilmesi” dir. Analog teknolojilerden dijitale gecis siirecini “internet oncesi” ve
internet sonrasi olarak iki donem altinda ele almak gerekmektedir.

Dijital televizyon yaymciligi, geleneksel televizyon yayimciligindaki teknik ve bilisim ayrimlarini
ortadan kaldiran her tiirlii hizmetin ayni iletisim ortaminda sunulmasini saglayan kodlarin kablo ve
internet araciligiyla izler kitleye yer ve mekan fark etmeksizin iletilmesidir (Seker, 2009, s. 28-29).
Oncelikle karasal yayinciligim farkli iklim sartlarinda yetersizligi, uydu yayinciligmin yiiksek maliyeti,
stirekli gelisen ve degisen iletisim teknolojisi televizyon yayinciliginin oldukga zorlayici bir siirece
girmesine, Ozellikle karasal yayimncilikta sinirli bir alanda yayin yapilmasi bunun da sinirh izleyiciye
ulagsmasina neden olmustur. Ayn1 zamanda c¢esitli teknik ve ekonomik yaptirimlar, yerel boyuttaki
televizyon kanallarin1 zorlamaktaydi.

Dijital sistemler, analog sistemlere gore daha iistiin olmalari ve 1950’lerde gelistirilmis olmalarina
ragmen televizyon yayinciligina ancak 1990’larda déhil olabilmistir. Bu gecikmenin nedeni, goriintiiyii
olusturan temel yap1 olan pikseller ile ilgilidir. Piksel, bir goriintiiyli olusturan en kiigiik parcadir ve
bilgisayar diliyle kodlanarak dijital goriintii halini alir (Ispir, 2008, s. 70). Verileri dijital olarak
depolama-geri ¢agirma ve dolayisiyla dijital yayinlarin 6n sart1 olarak bilgisayar teknolojisinin gelisimi
internet 6ncesi donemi olusturmaktadir.

1940’11 yillarda bilgisayar teknolojisi heniiz gelisiminin basindaydi, agirlikli olarak askeri/savunma
alanlarinda kullaniliyordu ve bu teknoloji, yalnizca birkag adet, oldukca pahali ve bir oday1 tamamen
kaplayacak biiyiikliikteki makinelerden olusmaktaydi (Tardieu, Esteban-Lauzéan, Hall, & Miller, 2020,
s. 4). 1950’1 yillarda ise bilgisayar tasarimcilari, baglangigta bilimsel problemleri ¢6zmek amaciyla
gelistirilen bilgisayar mimarisini, daha fazla veri depolama kapasitesi ile daha biiyilik 6l¢ekli islemlere
ihtiya¢ duyan uygulamalara uyarlamaya baslamiglardir (Ceruzzi, 2003, s. 45). 1960'lara gelindiginde
bilgisayarlar, uzmanlar tarafindan yonetilen ve kullanimi sinirlandirilan ¢ok pahali biiyiik cihazlar
(mainframe) bigiminde sirketlere girmisti. 1980'lerde ise bilgisayarlar giderek kiigiilmiis ve kisisel
bilgisayar kullanim1 ortaya ¢ikmaya baslamisg, her tiir organizasyonda bulunur hale gelmistir (Tardieu,
Esteban-Lauzan, Hall, & Miller, 2020, s. 4).

Soguk savas doneminde gelisimi hizlanan bir diger teknoloji de internet olmustur. 1962 yilinda Kiiba
fiize krizinin ardindan ARPA (Advanced Research Projects Agency), askeri aragtirmalar yapan
merkezleri birbirine baglayan giivenli bir ag kurmakla gorevlendirildi; béylece merkezlerden bazilar
devre dis1 kalsa bile iletisim kopmayacakti (Keefer & Baiget, 2001, s. 90-91). Giinliimiiz internet
teknolojisinin ilk prototipi olan ARPAnet'in Ekim 1972'de basarili bir tanitimi gergeklestirildi ve bu,
yeni ag teknolojisinin ilk kamuya agik tanitimiydi (Leiner, ve digerleri, 1997, s. 103). 1990'larin
ortalarinda, kullanici dostu web tarayicilarinin gelistirilmesi sayesinde, Tim Berners Lee tarafindan icat
edilen “World Wide Web” milyonlarca kisiye erisilebilir hale gelmisti, Kasim 2000 itibariyla diinya
genelinde 407,1 milyon internet kullanicisi oldugu hesaplaniyordu (Keefer & Baiget, 2001, s. 92).

Tirkiye’de internet ilk olarak tiniversitelerde denense de pratik kullanimi 1995°te baslamis, 1996 nin
ortalarina gelindiginde ise kullanim oranlarinda biiyiik bir artig gériilmiistiir. Boylece, 1996°dan itibaren
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hem ticari kuruluslar hem de halk internet erisimine kavusmustur (Ergiiney, 2017, s. 54). Tiirkiye’de
dijital yayincilik, internetin yayginlasmaya basladigi 1990’larin sonu ile 2000’li yillarin baginda hayata
gecmistir. Bu siirecte dijital platformlar araciligiyla icerik olusturma ve dagitma imkanlart dogmustur
(Karik, 2024, s. 580).

Internet teknolojisinin yayginlasmast, televizyon yaymciligini da derinden etkilemis sektorii bir takim
degisim ve doniisiim siirecine girmeye zorlamistir. IPTV’ler bu dénemde TV yayinciligt alaninda bir
kirilma noktast olmustur. Bilisim, ag ve depolama teknolojilerini birlestirerek internet {izerinden yiiksek
kaliteli TV igerikleri sunanmaya olanak taniyan IPTV teknolojisi, yaymnlarin/icerigin IP aglari
araciligryla internet kullanicilarina ulastirilabilir olmasini saglamistir (Zeadally, Moustafa, & Siddiqui,
2011, s. 518). IPTV terimi ilk kez 1995’te Judith Estrin ve Bill Carrico’nun kurdugu Precept Software
ile ortaya cikt1. Sirketin gelistirdigi IPTV yazilimi, Windows ve Unix’te ¢alisan internet {izerinden farkl
kalitelerde ses ve video aktarimi yapan ilk uygulamalardan biriydi (Summary of Acquisitions, 2005).
90’larin sonu ve 2000’li yillarin basinda diinya genelinde bircok IPTV hizmet saglayicisi yayina
baglamistir. Tiirkiye’de de IPTV hizmeti, TTNET tarafindan 2007 yilinda altyapis1 kurulmaya baslanmig
ve 2010’da “IPtivibu” adiyla Istanbul, izmir ve Ankara’daki pilot bolgelerde baslatilmistir. 2011°de
“Tivibu Ev” markasiyla iilke genelinde yayginlastirilmistir. Superonline ise 2011°de WebTV adiyla
IPTV sunmayi planladi (Internet Protocol Television). Geleneksel TV yayimnciliginin aksine
interaktiviteye izin veren, es zamanli izleme zorunlulugu olmayan bir yapida olan IPTV teknolojisi hem
televizyon kanallarina hem de televizyon izleyicilerine geleneksel televizyon yayinciligindan ¢cok daha
konforlu bir alan sunarak televizyon yayinciliginin ve hatta izler kitlenin bir¢ok acidan ydéndesmesini
saglamstir.

Dijital platformlarin interaktif bir yapiya sahip olmasi, multimedya destegi, herkese bir igerik tireticisi
olma firsatin1 tanimas1 gibi nedenler ile bircok dijital yaymn platformu hizli bir yiikselise ge¢mistir
(Kalafatoglu, 2022, s. 1414). Dijital yaymciliktaki gelismelere bagli olarak dijital televizyon
platformlarimin sayist artmigtir. Yiksek yayin kalitesi ve genis icerik secenekleri, bu artisi
desteklemistir. Bu platformlar ilk giinlerinden itibaren, izleyiciyi hizmet kapsami ve sunduklari
avantajlar konusunda ikna etme ¢abasindadir (Bolat, 2021, s. 196). Dijital televizyon sadece daha iyi bir
izleme deneyimi sunmakla kalmayip ayni zamanda analog televizyondan temel diizeyde farklidir.
Capraz renk, golgelenme ve parazit gibi analog TV deki bir¢ok sorun, dijital teknoloji sayesinde ortadan
kalkar. Yiiksek yayin kalitesi ve genis igerik secenekleri, dijital TV kullaniminin artmasini saglamistir
(Cianci, 2012, s. 16). Ozellikle 2007 yilindan itibaren 1920x1080 (Full HD) ¢dziiniirliigiin standart hale
gelmesi ve fiber optik kablolar iizerinden yiiksek hizli internet baglantisi saglanabilmesi internet
yayincilifina, donanimlar1 pahali ve eskimekte olan geleneksel yayincilik iizerinde bir avantaj
saglamistir. Ozellikle internet iizerinden gergeklestirilen televizyon yayinlari, zaman ve mekandan
bagimsiz olarak geleneksel televizyon yayinciligindan ¢ok daha fazla program tiir ve i¢erik sunmaktadir.

Diinya’da ve Tiirkiye’de, dijital televizyon yaymciliginda YouTube altyapisi 6nemli bir yere sahiptir.
Hemen hemen biitiin geleneksel televizyon kanallarmin YouTube iizerinden dijital televizyon
yayinciligr yaptigi goriilmektedir. YouTube, sagladigi teknolojik ve ekonomik imkanlarla birlikte
kiiresel anlamda biiyiik bir iletisim ag1 olusturmaktadir. Bu durum 6zellikle yerel kanallar i¢in biiyiik
bir avantaj saglamistir. YouTube, yerel kanallarinin diinyaya agilan bir kapisi olarak dijital televizyon
yayinciliginda biiyiik 6nem tagimaktadir.

YouTube

2005 yilinda kurulan YouTube, Google'a ait bir Amerikan sosyal medya ve ¢evrimi¢i video paylasim
platformudur ve 2,7 milyar kullanici sayisi ile giiniimiizde en yaygin olarak kullanilan dijital yayin
platformlar1 arasinda ilk siradadir (Blasi, 2025). 57,5 milyon kullaniciyla Tiirkiye, YouTube
kullaniminda diinyada 10. sirada yer almaktadir (Digital 2025 Global Overview Report). Dijital medya
platformlarinin yayginlagsmasiyla birlikte bireysel icerik iiretimi artmigtir. YouTube’da igerikler tek
kisiyle ya da ekip halinde, senaryoya bagl ya da dogaclama bi¢imde iiretilmektedir. Miizik, kurgu, 151k
ve logo gibi gorsel-isitsel unsurlar yaygin olarak kullanilmakta; temel amag ise izlenme, goriiniirlik ve
maddi kazang elde etmektir (Okmen & Cokluk, 2022, s. 726).
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Televizyon yayinciliginin tarihine baktigimizda, Tiirk Televizyon yayinciliginin olduk¢a geg basladigi;
ancak toplum tarafindan kolayca giinlilk hayata adapte edildigi goriilmektedir. Bu durum teknolojik
gelismeler sayesinde kisa zamanda genis bir izler kitleye ulagilmasini saglamigtir. Devlet destekli
kamusal yaymeciliktan, 6zel kanallara gegis siireci yerel kanallar i¢in de ulusal ve uluslararasi diizeyde
ornek teskil etmistir. Ayrica karasal televizyon yayinciliginin iklim kosullar1 bagta olmak tizere, bir¢ok
teknik olanaksizliklara neden olmasi, yerel kanallarin uydu yayinciligina gegmesine neden olmus; ancak
biitlin 6zel kanallar gibi yerel kanallarin da hem ekonomik hem de ulagim agisindan yine teknik olarak
yetersizlikler yagsamasi, onlar1 internet ve cep telefonu olan herkesin ulasabilecegi teknolojik bir devrim
olarak kabul edilen djjital televizyon yayinciligina yonlendirmistir.

METODOLOJI VE BULGULAR

Bu bilimsel aragtirmanin temel amaci; geleneksel yerel televizyonlarin dijitallesme siireclerini YouTube
tizerinden inceleyerek Tiirkiye’deki yerel televizyonlarinin dijital doniisiim siirecini ve performanslarini
tespit etmektir. Makale asagidaki arastirma sorularina yanit aramaktadir.

1. Tirkiye’deki yerel TV kanallarinin dijital donilisiimii ne zaman ve hangi yogunlukta

gerceklesmistir?

2. Yerel televizyon kanallar1 YouTube platformunda hangi seviyede (abone sayisi, goriintiileme,

vb.) dijital varlik gostermektedir?

3. YouTube 2024 verileri 15181nda yerel televizyonlarin dijital doniisiim siirecinde son durum

nedir?

4. Elde edilen veriler arasinda istatiksel olarak anlamli bir iligki var mi1?

5. Dijitallesme siirecinde 6n plana ¢ikan yayin kuruluslari, sehirler, bolgeler hangileridir?
Calisma, Istanbul ve Ankara disindaki yerel televizyon kanallariyla siirlandirilmistir. RTUK ‘ten T3
karasal, uydu, kablo TV, internet TV lisanslarindan birine sahip yerel televizyon kanallarinin tespitinde,
RTUK ‘iin resmi internet adresindeki “Medya Hizmet Saglayicilar” listeleri iizerine dokiiman analizi
yapilmis ve gecici olarak yaymi durdurulmus, lisanst olup yayini olmayanlar da dahil olmak {izere
toplam 196 yerel kanal lisansinin varlig1 tespit edilmistir. Bu kanallarin sadece 8 tanesi T3 karasal, uydu,
kablo TV ve internet TV lisanslarinin hepsine sahiptir. Bu lisanslarin en az 3 tanesine sahip olanlarin
sayist 26 iken 66 kanalin ise 2 farkli yayin lisansina sahip oldugu goriilmiistiir. 96 kanal ise sadece 1
yayin lisansina sahiptir. Tiim kanallar ayr1 ayri taranmis ve yerel yayimncilik yapan 134 TV kanalinin
YouTube hesab1 oldugu tespit edilmistir (Medya Hizmet Saglayicilar).

Caligma kapsaminda evrendeki tiim birimlerin 6rnekleme dahil edildigi tam sayim &rnekleme yontemi
belirlenmis ve tespit edilen 134 kanalin hepsinin YouTube verilerine erisim saglanmistir. Veri toplama
teknigi olarak ise Google tarafindan sunulan YouTube Data API v3 anahtar1 kullanilmistir. Anahtar,
API'ye erigimini yetkilendiren benzersiz bir kimlik dogrulama aracidir. Veri toplama dncesi tespit edilen
134 kanalin kanal ID’lerine ulasilmis ve Cloud Console iizerinden olusturulan bir API anahtari
sayesinde ilgili kanallarin kanal verileri toplanmistir (Data API). API anahtariyla toplanan katilim tarihi,
ilk paylasim tarihi, abone sayisi, goriintiilenme sayisi, igerik sayisi, yorum ve begeni sayilar dijital
dokiimanlar halinde kayit altina alinmis ve dokiiman toplama, inceleme, yorumlama siireglerini i¢eren
dokiiman analizi yontemiyle betimsel olarak incelenmistir.

Bu calismanin en 6nemli sinirlilig1 temsiliyettir. Bu ¢alisma yerel medyanin dijital doniisiimiinii sadece
YouTube iizerinden degerlendirmektedir. Oysa ki dijital doniisiim sosyal medya hesaplari, web siteleri,
haberlesme aglari, mobil uygulamalar gibi cok daha genis bir alana yayilmaktadir. Ayrica elde edilen
veriler abone, izlenme, igerik sayisi, begeni, yorum gibi izleyici profili, igerik stratejileri, drgiitsel yap1
degisimleri ve gelir modelleri gibi daha derin boyutlarini ortaya koymada yetersiz kalan nicel verilerle
sinirhidir.  Dijitallesme sadece sayisal biiylimeler degil aynmi zamanda politika, kiiltlir, oOrgiitsel
yapilarinda ve izleyici etkilesimlerinde doniisiimleri ifade etmektedir. Elde edilen veriler, daha ¢ok
korelasyon gosterir. Nedensellik bagmi tam olarak yansitmaz. Ornegin bir kanaldaki yiiksek
goriintiilenmenin, dijital doniisim basarist m1 yoksa baska bir faktér mi etkilidir? Bu c¢alisma
kapsaminda elde edilen veriler bu tiirden nedenselligi ortaya koyamamaktadir. Bir bagka smirlilik
YouTube verilerindeki hizli degisimlerdir. Calisma sirasinda elde edilen veriler, elde edildikleri tarih
itibariyle mevcut durumu ortaya koymaktadir. Zaman igerisinde izlenme, begeni, yorum gibi veriler
degisiklik gosterecektir.

1545
©ROIS

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License BY NG



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication — TOJDAC October 2025 Volume 15 Issue 4, p.1539-1555

BULGULAR
Tablo 1. Dii'itallesme Kaﬁsamlnda YouTube Verileri
Katim Tlk . Goriintiillenme = .

No Sehir Kanal Ad1 Tarihi Paylasim Abone Icerik Icerik = Goriintilenme = Yorum = Begeni
1 ADANA 5 0OCAK TV 09.04.2019 | 30.09.2019 | 15.400 1.711 2.293.393 292 389.352 120 19.534
2 ADANA KOZA 04.08.2012 = 17.05.2017 = 68.500 5.339 20.410.727 1.101 295.885 380 3.784
3 ADANA OTAG TV 03.04.2010 | 03.04.2010 | 12.000 3.477 4.869.112 617 568.035 534 3.603
4 ADIYAMAN GOZDE TV 14.08.2024 = 24.08.2024 224 305 15.485 184 7.586 8 356
5 ADIYAMAN MERCAN TV 05.04.2015 | 20.12.2017 5.480 20.458 1.672.840 2.907 166.821 247 1.742
6 AFYONKARAHISAR KANAL 3 19.05.2017 | 19.05.2017  62.500 8.312 2.074.196 2.510 561.795 312 23.636
7 AFYONKARAHISAR TV3 03.10.2023 | 28.10.2023 181 42 5.693 21 2.824 5 78
8 AKSARAY NORA TV 10.11.2023 | 16.01.2024 = 2.980 483 125.958 259 83.564 261 2.162
9 AKSARAY KANAL 68 20.01.2014 | 19.10.2017 | 4.760 4.666 1.407.323 2.095 888.763 - 5.302
10 ANTALYA ALANYA POSTA TV 14.09.2015 @ 27.03.2019  2.080 13.089 1.323.774 97 13.657 3 72
11 ANTALYA DIM TV 19.11.2019 | 01.06.2020 1.080 2.021 340.844 1.127 234.697 284 1.734
12 ANTALYA MEGA TV 29.10.2021  07.11.2021 1.500 1.881 290.975 569 85.651 138 1.615
13 ANTALYA ALANYA TV 27.08.2015 | 27.10.2015 123 203 31911 - - - -
14 ANTALYA KANAL V 11.03.2017 = 11.03.2017 = 19.000 26.405 9.739.980 1.298 603.943 302 7.327
15 ANTALYA KANAL A 30.08.2012 | 17.10.2016 141 120 29.707 - - - -
16 AYDIN TVDEN 09.08.2018 = 08.11.2018 1.600 1.094 842.286 562 321.001 429 2.817
17 AYDIN AY TV 22.06.2012 | 19.11.2012 | 2.910 4.595 1.915.356 - - - -
18 BALIKESIR BALIKESIR HABER TV | 03.01.2022 06.01.2022 1.530 1.871 339.362 163 28.210 24 286
19 BARTIN BTV 10.06.2013 | 10.06.2013 2.250 909 680.341 18 4.272 10 150
20 BITLIS BITLIS TV 18.05.2020 | 20.05.2020 @ 3.850 675 508.808 - - - -
21 BOLU KOROGLU TV 24.01.2015 | 27.01.2015 | 10.900 20.429 10.159.736 680 542.989 1.072 11.444
22 BURDUR KANAL 15 28.04.2023  28.04.2023 1.200 2.228 264.556 659 55.909 38 413
23 BURSA ON MEDYA 27.07.2018 | 22.10.2018 3.750 3.292 2.801.476 292 22.925 33 1.135
24 BURSA LINE TV 23.05.2013 | 23.05.2013 | 27.900 18.240 13.651.610 3.280 1.511.842 2.116 18.714
25 BURSA AS 07.09.2013 | 09.09.2013 6.870 4.861 1.546.345 1.130 206.869 314 3.654
26 BURSA ON6 02.03.2018 = 27.02.2019 = 4.290 379 139.012 23 77.114 17 441
27 BURSA BURSA TV 14.09.2015 | 15.09.2015 7.610 3.357 4.587.028 215 33.191 376 527
28 BURSA enBURSA TV 21.08.2017 @ 28.09.2017 | 20.600 5.408 24.201.157 170 31.713 91 534
29 CANAKKALE TON TV 16.04.2013 | 16.04.2013 8.090 28.147 4.372.562 3.636 1.412.726 - 19.811
30 CORUM CORUM CRT 11.03.2017 | 12.03.2017 186 95 70.129 - - - -
31 CORUM KANAL 19 26.10.2012 | 26.10.2012 | 10.600 4.992 9.386.848 37 17.056 8 142
32 DENIZLI METROPOL TV 22.05.2020 27.06.2020  3.180 4.220 822.814 210 69.139 159 2.575
33 DENIZLI PAMUKKALE 20.06.2019 | 03.10.2019 572 547 90.851 209 29.406 22 315
34 DENIZLI DEHA TV 22.03.2013  26.12.2023 1.950 19 29.005 12 25.814 7 461
35 DENIZLI DRT 01.08.2013 | 28.02.2014 | 15.400 2.029 5.094.401 583 217.663 376 2.207
36 DIYARBAKIR UZAY HABER 13.06.2015 | 15.06.2015 4.680 8.188 2.457.037 469 41.930 - 903
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DIYARBAKIR
DIYARBAKIR
DUZCE
DUZCE
EDIRNE
ELAZIG
ELAZIG
ERZINCAN
ERZINCAN
ERZURUM
ERZURUM
ESKISEHIR
ESKISEHIR
GAZIANTEP
GAZIANTEP
GAZIANTEP
GAZIANTEP
GIRESUN
GIRESUN
HATAY
HATAY
ISPARTA
[ZMIR
[ZMIR
[ZMIR

KAHRAMANMARAS

KARABUK
KARABUK
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KAYSERI
KIRSEHIR

CAN TV
AMED TV
DUZCE TV
ONCU TV

ETV
KANAL 23+%*
KANAL FIRAT
ERT SAH TV
CAN TV
KARDELEN TV
KANAL 25
KANAL 26
ES TV
MEGA HABER
GRT
NRT
HISAR TV
TEMPO TV
KANAL G28

HRT TV
MEGA TV
KANAL 32

EGEDEN HABER TV
EGEDEN BiR HABER TV

BiR TV
AKSU TV
DERIN TV

BRTV
HUNAT TV
ANADOLU NET TV
ETV KAYSERI
DENIZ POSTASI TV
KANAL PLUS
TV KAYSERI
KENT TURK
TV 1
OLAY TURK
ERCIYES TV

KAY-TV
KANAL 38

AHI TV
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01.08.2015
11.07.2018
15.01.2008
05.06.2023
05.12.2013
22.04.2018
25.02.2013
25.03.2015
26.11.2013
14.08.2020
27.12.2023
12.10.2024
24.01.2020
17.01.2021
29.11.2013
17.12.2013
24.02.2020
16.03.2018
04.10.2013
26.06.2012
21.09.2015
02.05.2023
10.04.2023
24.01.2017
15.11.2022
20.01.2023
25.01.2022
07.04.2021
09.05.2016
10.06.2022
23.07.2020
09.12.2018
22.10.2024
07.03.2015
12.09.2022
08.08.2015
15.01.2019
26.09.2024
08.09.2013
17.09.2016
02.01.2017

10.08.2015
12.07.2018
19.12.2011
05.06.2023
05.12.2013
13.05.2018
26.12.2013
28.03.2015
14.12.2013
14.08.2020
05.04.2024
12.10.2024
28.01.2020
17.01.2021
16.10.2016
15.02.2014
24.02.2020
16.03.2018
07.10.2013
07.08.2012
15.03.2018
02.05.2023
10.04.2023
14.08.2019
18.01.2023
21.01.2023
24.02.2022
08.04.2021
13.05.2019
17.11.2022
04.03.2021
04.03.2020
23.10.2024
20.04.2021
15.09.2022
28.05.2018
15.01.2019
16.10.2024
09.09.2013
01.01.2017
13.04.2018

2.470
9.550
16.400
982
35.200
16.900
19.300
3.770
3.470
8.270
752
1.410
9.550
259
73
7.440
266
39
35.000
678
2.530
19
1.860
6.050
4.980
755
1.440
3.400
1.610
3.850
717
171
1.200
675
3.000
8.360
15
1.500
631
2.030
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4.397
33.035
3.009
37.516
33.298
29.078
3.211
2.420
10.485
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6.843
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245
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5
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9.524
421
146
25.612
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8.747
3.675
2.135
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2.517
1.117
5.375
9.446
43
1.087
1.366
8.420

903.030
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19.409.867
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29.099.775
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7.459.131
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2.361.643
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128.615
2.216.251
60.063
28.619
3.864.204
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19.709
7.644
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254.835
994.188
67.358
100.153
3.150.221
769.573
251.459
216.456
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422.144
350.611
293.809
122.964
226.263
146.886
516.175
5.491.003
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383.720
259.699
762.215
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24
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1.534
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333.494
34.553
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12.821
75.437
807.788
2.168
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127.967
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482.405
17.274
9.131
1.123.009
313.466
38.980
109.182
129.279
206.061
33.293
172.622
118.114
10.644
20.160
146.464
703.983
381
16.156
7.388
82.481

1.755
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188
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35
226
92
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01.06.2011
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13.05.2017
01.12.2016
04.05.2021
19.03.2018
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13.07.2014
30.09.2013
27.05.2016
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28.12.2021
22.07.2019
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469
2.098

3.118
6.947
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36
1.576
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2
3
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348
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138.212
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1.423.852
390.272
54.614
332.496
13.109
174.650
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404
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123.448
484.503
356.625
282.072
17.144
50.838
232.419
89.990
127.323
49.715

26
8.505
910
268
1.701
181
606
40
658
2.993
305

15
225
111
201

2.012
664

20
747

10
184
680

293
1.564
537
350
40
155
200
145

443
109

215
61.947

10.062
1.371
782

934
3.555
1.762

8.186
23.157
1.676

236
2.409
407

1.569
7.587
3.412
430
6.331
159
2.020
49.142

2.379
4.678

2.280
4.368
322
1.133
1.482
881
2.027
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1548



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication — TOJDAC October 2025 Volume 15 Issue 4, p.1539-1555

119
120
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SANLIURFA
TEKIRDAG
TOKAT
TOKAT
TOKAT
TOKAT
TRABZON
TRABZON
TRABZON
USAK
USAK
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ZONGULDAK
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UGUR TV
EGEM TV
VAN TV
BRTV
ELMAS67
KANAL Z

*Tablodaki verilere 04.04.2025 tarihinde erisilmistir.
**Kanal 23’iin 3 YouTube kanali tespit edilmistir. Katilim tarihi ve ilk paylasim tarihi i¢cin en eski tarihli kanal tercih edilmistir. Abone sayisi, toplam goriintiilenme, toplam
icerik sayilar icin en yiiksek aboneye sahip kanali, 2024 verileri i¢in ise en giincel olarak icerik paylasilan kanalinin verileri kullanilmistir.
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ANALIZ

Calisma kapsaminda incelenen 134 YouTube kanali Tiirkiye’deki yerel medyanin dijital yayinciliga
gecis stirecine dair 6nemli bilgiler sunmaktadir. 2005 yilinda kurulan YouTube’a ilk katilim 16 Kasim
2006 tarihinde KON TV tarafindan gerceklestirilmistir. Bu tarih erken dénem dijital adaptasyon 6rnegi
olarak dikkat ¢ekicidir. 15 Ocak 2008 tarihinde ise Diizce TV platforma katilim saglamistir. Bu istisnai
ornekler diginda yerel kanallar, 2010 sonrasinda donemde platformda yerini almaya baglamislardir. 2010
yilinda Otag TV ve Kanal 52, 2011 yilinda ise KTV ve Kent TV YouTube’a katilmiglardir. Tespit edilen
en son katilim ise 26.03.2025 tarihinde Van TV tarafindan gerceklestirilmistir.

2005-2009 aras1 2 kanal, 2010-2014 aras1 35 kanal, 2015-2019 aras1 50 kanal, 2020-2024 aras1 46 kanal
platforma katilmistir. Bu veriler, yerel TV kanallarinin dijital farkindaligiin 2010 itibariyla basladigini
gostermektedir. Platforma katilim en fazla 2013 yilinda gerceklesmistir. 2013 yilinda 19 kanal
YouTube’a katilim saglamistir. 134 kanal icerisinde 2007 ve 2009°da katilim saglayan kanal yoktur.
Kisacas1 2010°dan itibaren diizenli olarak dijitallesme egilimin yogunlastig1 gdziikmektedir.

[Ik paylasimlarin yogunlastig1 tarihler yerel televizyonlarin dijital yayincihiga doéniisiimiine 151k
tutmaktadir. 2010-2014 aras1 29 kanal ilk paylasimini yaparken 2015-2019 aras1 ise 52 kanal
YouTube’da ilk paylasimlarini gergeklestirmistir. 2020-2024 aras1 da yine 52 kanal platformda ilk
iceriklerini paylasmistir. En fazla ilk icerigin yayinlandig tarih ise 2017°dir. Bu yil 15 kanal ilk kez
YouTube iizerinden paylasim yapmistir. 2010, 2011, 2012 yilinda ise toplam 9 kanal igerik paylasimina
baslamistir. Bu veriler lizerinden YouTube yayinciliginda asil yogunlagma ve dijitallesme siirecinin,
2015 sonrast gerceklestigini sdylemek miimkiindiir.

2006’da KON TV, 2008 yilinda ise Diizce TV YouTube’a katilim saglamalarina ragmen ilk paylasimlar
bu kanallar tarafindan gergeklestirilmemistir. Katilim tarihi en eski olan bu iki kanalin ilk paylagimlari
2011 ve 2012 yillarinda gerceklesmistir. Tespit edilen en eski paylasimlar 2010 yilina aittir. Otag TV’ nin
3 Nisan 2010 tarihli “Calin Davullar1 - Gonca Giil” baglikli videosu ile Kanal 52’nin 17 Ara 2010 tarihli
“Gozler Denizlispor Maginda Taraftar Galibiyet Bekliyor” baslikli videosu en eski tarihli paylagimlar
olarak tespit edilmistir. Ayn1 zamanda bu paylagim tarihleri, Otag TV ve Kanal 52’nin YouTube’a
katilim tarihleridir. Yani platforma katildiklar1 giin i¢inde paylasim gergeklestirmiglerdir.

95 kanalin platforma katilim yil1 ile ilk paylasim yil1 ayni iken 39 kanalin katilim tarihi ve ilk paylasim
tarihi farklidir. Katilim tarihi ve ilk paylasim tarihi arasindaki farkin en yiiksek oldugu 6rnek Deha TV
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2013 yilinda platforma katilim saglayan kanal ilk paylagimini 2023 yilinin
sonunda gerceklestirmistir. 39 kanalin ilk paylasimdaki gecikme ortalamasi 2,5 yildir.

2023 yilinda ilk paylagimini yapan Bir TV toplam 25.612 igerik paylagmistir. Kanallarin ilk paylagim
tarihlerinden 04.04.2025 tarihine kadar toplam igerik sayilar1 arasindaki korelasyon incelendiginde Bir
TV’nin aylik en yiiksek ortalamayla icerik paylasan kanal oldugu tespit edilmistir. Bir TV nin aylik
1.600 igerik ortalamasina sahip oldugu goriilmektedir.

Verilere erisim saglandigi 04.04.2025 itibariyle 134 kanal YouTube iizerinden 785.095 adet igerik
iretmistir. ETV en fazla icerik lireten kanaldir. ETV 37.516, Kent TV 34.991, Kanal 23 33.298, Diizce
TV 33.035, Kanal Firat 29.078 igerik sayisina sahip kanallar olarak dikkat ¢ekmektedir. 10 bin lizerinde
icerik iireten kanal sayis1 23’tiir. SAFASRT 1, Bizim Yiizyil TV 3, Hisar TV 5, Kanal Likya 12 ve Deha
TV ise sadece 19 paylasimla en az igerik lireten kanallardir.

Kurulusundan giiniimiize kanallarin performanslar1 degerlendirildiginde en ¢ok abone sahibi olan kanal
Koza TV dir. Koza TV’ nin abone sayis1 68.500’diir. Sirastyla Koza TV 68.500, Kon TV 63.700, Kanal
3 62.500, Altas TV 44.200, Haber 61 36.599 ve Haber 55 36.200 abone sayisina sahiptir. En ¢ok abone
sahip kanallarin yam sira en az aboneye sahip kanallar sdyledir; Hisar TV 0, Bizim Yiizyil TV 2, KTV
3, SAFASRT 13, Erciyes TV ise 15 aboneye sahiptir.

134 kanal icerisinde 10 milyon goriintiilenmeyi asan 15 kanal tespit edilmistir. 5 ile 10 milyon arasinda
goriintiilemeye sahip kanal sayis1 ise 9’dur. 39 kanal, 1 milyon ile 5 milyon aras1 goriintiilemeye
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ulasmisken 71 kanal milyon barajin1 asamamustir.

En fazla goriintiilenmeye sahip kanal Haber 55°dir. Kanalin, 35.634.811 goriintiilenmesi vardir. Hisar
TV, 74 goriintiilenmeyle en diisiik goriintiilemeye sahip kanaldir. En yiiksek gortintiilenmeye sahip diger
5 kanal ise sirasiyla ETV, enBursa TV, Kent TV, HRT TV ve Koza TV’dir. ETV 29.099.775, enBursa
TV 24.201.157, Kent TV 23.505.041, HRT TV 21.103.913, Koza TV ise 20.410.727 goriintiilenmeye
sahiptir. Bizim Yiizyil TV 137, SAFASRT 258, Erciyes TV 574 ve KTV 2.267 goriintiilenme ile Hisar
TV’den sonra en diisiik goriintiilenmeye sahip 4 kanaldir.

2024 yilinda kanallar toplam 134.470 igerik paylasmistir. Bu igerigin yalnizca 13.453°1 canli yayindir.
Verilere erigsim tarihi itibariyle 134.470 igerigin toplam izlenme sayis1 41.081.554°dir. Toplam yorum
sayis1 59.097 olurken toplam begeni sayisi ise 594.911°dir. {lgili y1lda en fazla icerik iireten kanallar Bir
TV, Kanal Z ve Kanal 23’diir. Sirastyla 2024 yilindaki igerik sayilar1 12.357, 10.084 ve 9.160’dir. Bu
verilere gore Bir TV 1.000, Kanal Z 840, Kanal 23 ise aylik ortalama 760 igerik paylasmistir. Buna
karsilik 2024 yilinda icerik paylasmayan yani aktif olmayan 17 kanal tespit edilmistir.

2024 yilinda Tokat TV, Nokta TV, BTV kanallar1 en fazla izlenme sayisina ulasanlardir. 2024 yili
iceriklerinde 4,445,388 izlenmeyle Tokat TV, 2,870,717 izlenmeyle Nokta TV, 2,619,347 izlenmeyle
BTV, 2.522.802 izlenmeyle Haber 61 dikkat cekmektedir. En ¢ok izlenme alan Tokat TV 1.292, ikinci
en ¢ok izlenme alan Nokta TV 2.098, {igiincii en ¢ok izlenme alan BTV ise toplam 327 ve dordiincii en
fazla izlenmeye sahip Haber 61 ise 2.087 icerik paylagmustir.

Veriler arasinda korelasyon iligkisine bakilacak olursa abone sayisi arttikga toplam goriintiilenme
sayisiin da artma egiliminde oldugu agik¢a goriilmektedir. Bu, daha fazla abonesi olan kanallarin
videolarinin daha fazla kisi tarafindan izlendigini gosterir. Benzer bir durum toplam igerik sayis1 ve
toplam gériintiilenme korelasyonunda s6z konusudur. Igerik sayis1 arttikga toplam goriintiilenme sayisi
da yiikselmektedir. Fakat bu iliskinin aksi yoniinde veriler de agik¢a goriilmektedir. Ornegin 62.500
aboneye sahip Kanal 3’iin goriintiilenme sayis1 2.074.196°dir. 20.458 igerige sahip 5.480 aboneli
Mercan TV ise 1.672.840 kez goriintiilenmistir. TV 41 ise 28.147 igerik liretmesine ragmen 2.310 abone
toplayabilmis ve goriintiilenme sayisi sadece 1.261.250’dir. Her ne kadar abone sayisi, toplam igerik
sayist ile toplam goriintiilenme arasinda pozitif yonlii korelasyon gézlemlense de bu veriler, ¢ok fazla
icerik iiretmenin veya abone sahibi olmanin en yiiksek etkilesim icin tek basina yeterli olamayacagini
ve pozitif korelasyon iligkisinin ¢ok gii¢lii seviye de olmadigini gostermektedir. Katilim tarihi ile abone
sayisl1, toplam goriintiillenme ve toplam igerik sayisi arasinda da pozitif yonde bir korelasyon vardir. Bu
da eski kanallarin zamanla daha fazla izlenme biriktirmesine avantaj sagladigini gostermektedir.
Geribildirim ve iki yonlii etkilesim agisindan 6nemli olan toplam yorum, begeni sayilar1 incelendiginde
izlenme sayisiyla toplam begeni ve yorum sayisi arasinda giiglii bir pozitif korelasyon oldugu
goriilmektedir. Tokat TV 84.141, Nokta TV 70.452, BTV 49.822, Haber 61 ise 49.078 toplam yorum,
begeni sayisina sahiptir. En ¢ok igerik paylasan kanallarla karsilagtirildiginda ise igerik sayisinin
etkilesimi arttirmadig1 anlasilmaktadir. 2024 yilinda en ¢ok igerik paylasan kanallar olan Bir TV 8.120,
Kanal Z 4.511, Kanal 23 ise 7.795 toplam begeni ve yorum toplayabilmistir.

2025 Mart ay1 itibariyle Karadeniz Bolgesi’nden 29, I¢ Anadolu Bélgesi’nden 25, Ege Bolgesi’nden 20,
Akdeniz Bolgesi’nden 19, Giineydogu Anadolu Bélgesi’nden 15, Marmara Bolgesi’nden 16, Dogu
Anadolu Bolgesi’nden 10 yerel TV kanalinin YouTube’da aktif olarak faaliyet gosterdigi goriilmektedir.
Katilim tarihleri dikkatlice incelendiginde 2010-2014 dijitallesmede yogunlasma Ege, Akdeniz ve
Karadeniz bolgelerinde gerceklesirken 2015-2019 arasinda ise I¢ Anadolu ve Marmara bélgelerinde
katilimlar diger bolgelere gore fazladir. 2020-2024 arasinda ise tekrar Karadeniz ve I¢ Anadolu bélgesi
kanallarin YouTube katilimlarinda diger bolgelere nazaran fazla katilim gerceklesmistir.

Dijital déniisiimii sehir bazli inceledigimizde 12 yerel kanalla Kayseri, YouTube’da en fazla temsile
sahip sehirdir. Kayseri’deki kanallarin toplam abone sayilart 25.129, toplam goriintiilenmeleri
9.714.301, toplam igerik sayilari ise 37.468’dir. Bunun yani sira en fazla aboneye ulasan sehirler Konya,
Adana ve Afyonkarahisar’dir. Konya’nin 6 yerel kanalli toplam 101.873, Adana’nin 3 kanali toplam
95.900, Afyonkarahisar’in 2 kanali toplam 62.681 aboneye erismistir. Samsun’un 2 YouTube kanali
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36.931.980 goriintiilemeye ulagsmislardir. En fazla abonede oldugu gibi yine Konya merkezli kanallar
33.058.120 ile toplamda en fazla goriintiiliime almay1 basarmislardir. Sadece 1 kanalin oldugu Edirne’de
ise ETV ise toplam 29.099.775 goriintiile almistir. Mugla, Elazig ve Antalya’daki kanallar toplamda en
cok igerigi iliretmelerine ragmen abone ve goriintiilenme sayisinda digerlerinin gerisinde kalmalar
dikkat cekici sonug¢lardandir.

Arastirma sorular1 baglaminda elde edilen veriler kisaca degerlendirildiginde Tiirkiye’deki yerel
televizyonlarin, 2010 sonras1 donemde dijitallesmeye basladig1 goriilmektedir. 2015 sonras1 yogunlasan
doniisiim siireci giiniimiizde de devam etmektedir. 134 kanal abone, goriintiilenme ve igerik tiretimi
bakimindan farkli yogunlukta YouTube iizerinden yayin hayatlarina devam etmektedir. Toplam 785.095
adet icerik iiretmistir. ETV en fazla igerik iireten kanaldir. Koza TV ise en ¢ok takipgiye sahip kanal
olarak dikkat ¢cekmektedir. Haber 55 ise en fazla goriintiilenmeye sahip kanal durumundadir. 2024
yilinda toplam 134.470 igerik paylasmistir. Bu yil igerisinde Bir TV en fazla igerigi iireten kanal
olmasina ragmen en fazla izlenme sayisina Tokat TV ulagmistir. Abone sayisi ile toplam goriintiilenme
arasinda pozitif korelasyon dikkat ¢ekerken yiiksek igerik sayilarinin her zaman yiiksek etkilesim
saglamadigi goriilmektedir. Uzun soluklu yayinlar da, etkilesim sayilarini pozitif yonde etkilemektedir.
En fazla kanalin oldugu sehir olarak Kayseri dikkat ¢gekerken dijital doniisiim cografi olarak her bolgeye
farkli yogunluklarda yayilmis durumdadir.

SONUC

YouTube yayincilig1 {izerinden dijital doniisiimdeki son durumu ortaya koymaya ¢alisan bu c¢aligma
kapsaminda toplanan veriler 15131nda, en temelde sunlar1 sdylemek miimkiindiir. Igerik olarak Istanbul
ve Ankara disinda bir sehre yonelik ve o sehir merkezli yayincilik faaliyeti yiiriiten yerel TV kanallarinin
onemli bir kismi YouTube’da farkli diizeylerde igerik tiretmektedir. Fakat elde edilen YouTube
etkilesim istatistikleri kapsaminda diisiiniildiiglinde ise heniiz giindem belirleme ve kamuoyu olusturma
acisindan ¢ok geride oldugu goriilmektedir.

Yerel televizyonlarin YouTube’a gegislerinin uzun bir zamana yayilmis olmasi proaktif bir stratejiden
ziyade daha ¢ok reaktif bir uyumlanma olarak anlasilmalidir. Ciinkii katilim tarihleri, paylasim tarihleri,
icerik sayilar gibi veriler yerel kanallarin dijital verilere onciilik etmek yerine yeni medya
ekosistemindeki zorunlu etkiler belirginlestikten sonra takipgi pozisyonunda oldugunu gostermektedir.
Eldeki veriler baglaminda yerel aktorlerin dijitallesmeyi bir firsat olarak gérmekten ¢ok bir mecburiyet
olarak algiladiklar1 degerlendirilebilir. Ayrica, katilim tarihleri ve ilk paylasim tarihleri arasindaki
zaman farklari, dijital doniisiimiin kurumsal kararlardan ¢ok bireysel ve gegici kararlarla yiritildiigiini
ortaya koymaktadir. Ayn1 sehirde dahi kanal verileri arasindaki ciddi farkliliklalar ise dijitallesmenin
merkezi medya politikalar1 yerine her kurumun kendi i¢ dinamiklerinin ¢ok daha etkin oldugunu
gostermektedir.

Erken katilimin her zaman dijitallesme bagaris1 anlamina gelmedigi, bazi kanallarin platformda pasif
konumda kaldig1 ve dijital doniisiimii sembolik olarak gergeklestirdigi anlasilmaktadir. Benzer sekilde
kanallarin belli bir siire igerik {iretip daha sona pasif konuma gecmesi ise dijitallesmenin keyfiyetini
gozler dniine sermektedir.

Icerik iiretim hacmi ve etkilesim sayilar1 arasindaki korelasyon da dikkate degerdir. Bulgular, yalnizca
niceliksel bir liretim artisiyla dijitallesme siirecinin tam anlamiyla basariya ulasmadigini agikca
gostermektedir. Igeriklerin niteliksel olarak da yeni medya izlerkitlesinin beklentilerine uygun olmasi
gerektigini acikca gostermektedir. Yerel televizyonlar genellikle geleneksel yayinlarinin bir paylagilip
arsivlendigi bir mantikla dijital platformlara tasimistir. Yerel kanallar, dijitallesmenin sundugu yeni
anlatim bicimlerini, hedef kitle analizlerini, veri temelli yayincilig1 ve ¢oklu platform stratejilerini biiyiik
Olciide goz ardi etmiglerdir. Bu durum YouTube'un kendine 6zgii algoritmik dinamiklerini, kullanici
etkilesim kaliplarin1 ve igerik tiiketim aligkanliklarin1 dikkate almamak binlerce igerigin paylasildig
fakat iletisimsel etkilesimlerin olmadig1 veya sinirh oldugu bir sanal diinyay1 ortaya ¢ikarmaktadir.
Yerel TV kanallar1 i¢in bu durum, dijitallesmenin saglayacagi cografi, teknolojik ve yaym
sinirliliklarinin  ortadan kalmasi gibi c¢esitlik olanaklarindan yeterince faydalanmamak anlamina
gelmektedir.
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Bolgesel bazli farkliliklar ise yayincilikta dijital doniisiimiin Tiirkiye'nin medya cografyasina 6zgii
dinamiklerden etkilendigini gdstermektedir. Ornegin, Karadeniz ve I¢ Anadolu gibi bdlgelerde
dijitallesmenin kismen daha hizli ger¢eklesmesi dijitallesmenin yalnizca teknolojiye erisimle degil ayni
zamanda bolgesel medya rekabet yogunlugu ve izleyici kitlesinin dijitallesmeye agiklig1 noktalarindan
hareketle ayrica yeni bilimsel aragtirmalarla tizerinde calisilmasi gereken verilerdendir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Tiirkiye’deki yerel televizyonlarin dijital doniisiim siirecinin eksik
bir dijital kiiltiirle, teknolojik zorunluluklarin baskisiyla ve kurumsal strateji eksikligi icinde
gergeklestigi disiiniilmektedir. Bununla birlikte elde edilen verilerden anlasilacagi iizere umut vadeden
orneklerin de var oldugunu goriilmektedir. Diisiik icerik sayilariyla yiiksek etkilesim sayilarina ulasan
yerel televizyonlar, dogru stratejiler gelistirildiginde yerel TV kanallarinin da dijital platformlarda etkin
aktorler haline gelebilecek potansiyele sahip olduklarimi gdstermektedir.

Dijitallesmenin yalnizca yeni medyada sembolik varlik gostermek degil yeni nesil izleyici iliskileri
kurmak i¢in bir firsat olarak degerlendiren bir yaklagimla yeni bilimsel arastirmalar, toplantilar, projeler
ve egitimler yerel kanallarin, yeni medya ekosisteminde uzun vadeli bir siirdiiriilebilirlik sansi
yakalayabilmelerine katki saglayacaktir.

Sonug olarak 134 kanalin toplam 785.095 gibi yiiksek bir igerik sayisina sahip olmasina ragmen sadece
1.015.084 gibi az sayida aboneye sahip olmasi yerel televizyonlar i¢in dijital doniisiimiin yalnizca bir
platform degisimi degil ayn1 zamanda yapisal, kiiltiirel ve stratejik bir yeniden yapilanma gerektirdigi
goriilmektedir. Yerel televizyonlarin dijital yayincilikta rekabet giiclinii artirabilmesi izleyiciyle
etkilesim odakli platform algoritmalarina uygun yaymcilik stratejileri gelistirmesine ve kiiresel
medyadaki doniisiim trendleriyle uyumlu veri temelli profesyonel yaklasimlar benimsemeye bagh
olacaktir.
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