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Oz: Markalama literatiiriinde son yillarda calisma konusu haline getirilen ulus marka kavrami, bir ulusun maddi ve
manevi, i¢ ve dis varliklari olarak tanimlanmaktadir. Ozellikle Ulus Markalama -Kavramlar, Sorunlar ve Uygulamalar
isimli kitapta Francis Buttle’mn kaleme ald1g1 boliim, kavrama yo6nelik sundugu yaklasim kapsaminda kayda degerdir.
Ulkelerin tanmurhigmni ve var olan imajlarim1 giiglendirmek amaciyla yaptigi stratejik hamleler kapsaminda
diisiinebilecek ulus marka insasina yonelik ¢alismalar, sinemasal diizlemde de karsilik bulmaktadir. Bu ¢galismada ulus
marka ingasinda Buttle (2008)'in ulus marka denkligi modelinde yer alan unsurlardan hangisinin/hangilerinin
kullanildigini tespit etmek amaciyla Kapadokya'y1 merkeze alan {ig farkli sinema yapimi Patron Mutlu Son Istiyor (2014)
(Tirk yapim), Hititya: Madalyonun Sirr1 (2013) (Tiirk-Alman ortak yapim), Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi (2011) (ABD
yapim) igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Bu baglamda igerik analizi cetvelinde yer alan kategori ve alt
kategorileri Buttle’in ulus marka denkligi modelinde yer alan unsurlar olusturmaktadir. Calisma sonucunda Patron
Mutlu Son fstiyor (2014) filminin ulus marka varliklarindan digsal varliklara yer veren tek film oldugu, filmde igsel
varlik unsurlarina diger iki filme kiyasla daha fazla sayida yer verildigi anlagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ulus Marka, Sinema, Patron Mutlu Son istiyor, Hititya: Madalyonun Sirri, Hayalet Siiriicii 2:
Intikam Atesi

&

Abstract: The concept of the nation brand, which has become a subject of study in the marketing literature in recent
years, is defined as a nation's tangible and intangible, internal and external assets. The chapter authored by Francis
Buttle in the book Nation Branding: Concepts, Issues, Practice is particularly noteworthy due to the theoretical
approach it offers to this concept. Efforts toward nation brand construction, which can be seen as strategic moves made
by countries to enhance their recognition and strengthen their existing images, are also reflected in the cinematic
sphere. To determine which element(s) of Buttle's (2008) nation brand equity model are utilized in the construction of
the nation brand, this study analyzed three different cinematic productions centered on Cappadocia: Patron Mutlu Son
Istiyor (2014) (Turkish production), Hititya: Madalyonun Sirr1 (2013) (Turkish-German co-production), and Ghost Rider:
Spirit of Vengeance (2011) (US production) using content analysis. In this context, the categories and subcategories in
the content analysis matrix are formed by the elements found in Buttle's nation brand equity model. The study
concluded that Patron Mutlu Son Istiyor (2014) was the only film that included external assets among the nation brand
assets and that the film contained a greater number of internal assets compared to the other two productions.

Keywords: Nation Brand, Cinema, Patron Mutlu Son Istiyor, Hititya: Madalyonun Sirri, Ghost Rider 2: Spirit of
Vengeance.
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1. Giris

Uluslar, yerytiiziinde belirli bir toprak parcasi {izerinde yasayan, ortak amacglar ve kodlar etrafinda
toplanan insan topluluklar1 olmaktan 6te, uluslararas: arenada bir aktor olarak rol almak ve taninirhk
kazanmak istemektedir. Bu kazanimin getirecegi avantajlarin farkinda olan uluslar, her tiirlii yumusak gtic
unsurlarimi isleme koyabilmektedir. Kamu diplomasisi, spor organizasyonlari, sinema, televizyon, miizik
gibi kiiltiir endiistrisi iiriinleri ve daha pek ¢ok unsur bugiin, yumusak gilic baglaminda
degerlendirilebilmektedir. Yumusak giiciin en acik bicimde sekil kazandig1 medya igerikleri olan sinema
filmleri, bu ¢alismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir; ¢linkii isletmelerin yeni bolgeler kesfetmeye
calistig1 kiiresellesme siirecinde sinema, dil engellerini asabilen ve bir markanin sunabilecegi gibi bir
toplumun sunabilecegi degeri iletmek ic¢in goriintii ve sembolleri kullanabilen bir ara¢ olarak
goriilebilmektedir (Gupta ve Gupta, 2013: 280).

Film ve dizilerin uluslararasi arenada yayildig1 dolasim ag: diisiiniildiiglinde, {ilkeler turizm agisindan 6ne
¢ikan yerlesim yerlerini hareketlendirmek adina cgesitli politikalar gelistirebilmektedir. Bugiin bir¢ok
dizinin tarihi veya turistik degeri olan yerlerde gekilmesi tesadiif degildir. Ornegin 2002 yilinda cekilen
Asmali Konak Dizisi sonras1 Kapadokya’da yeni diziler ve filmler de ¢ekilmeye baslanmis ve biiyiik bir
turizm patlamasi yasanmistir. Yine kirsal bolgelerde gekilen filmler veya diziler, birgok izleyicinin bu
bolgeleri ziyaret etmesini saglamistir. Bir nevi film ve diziler, insanlarin turistik destinasyon olarak
secimlerini etkileyebilmektedir. Ciinkii film ve diziler sadece iilkesinde degil uluslararas: alanda bir¢ok
izleyici kitlesine sahiptir.

Televizyon, sinema, iicretli abonelik sistemli platformlar vb. yayinlanan dizi ve filmler ayrica dijital
platformlardan yayinlandiktan sonra da izlenebilmektedir. Bu da popiiler olan yapimlarda goriilen
mekanlarin zaman gectikten sonra bile hala ilgi duyulabilme potansiyeli olduguna isaret etmektedir.
Ornegin Muhtesem Yiizyil Dizisi, Tiirkiye’de final yapmasindan gok sonra bile yayinlandig1 diger iilkelerde
de oldukca dikkat ¢ekmis ve Harem’i gormek isteyen yabanci turistlerin sayisinda biiyiik artis
gozlemlenmistir. Yine James Bond serileri, Skyfall, Altin Yumruk Istanbul’da gibi baz1 yabana filmlerin
Istanbul’da cekilmesi de Istanbul'un turistik destinasyon olarak goriiniirliigiine katki saglamistir. Bu
nedenle film ve dizi turizminin turistik destinasyonlar acgisindan hem sosyal hem de ekonomik agidan
bir¢ok faydasi bulundugu ifade edilebilir.

Ozellikle filmler aracihigiyla aktarilanlar, o iilkenin marka olarak kimligini olusturmada etkilidir ve bunlar
tilkelerin siyasi, ticari vb. gesitli alanlardaki basat aktorlerinin de énem verdigi bir konudur. Hatta bu
nedenle bugiin bir¢ok film, kendi iilkesinde gosterime girememektedir. Sinemanin ulus kimligi ve ulus
marka ingas1 anlaminda etkin bir gorsel, isitsel sanat olmasi ise hem ulus 6tesi sinirlarinin hem de hedef
kitle yelpazesinin genis olmasi dolayisiyladir. Ulkeler, ulus marka olarak kendi imajlarini, gesitli
degerlerini ve ideolojilerini genis kitlelere ulastirirken, sinemayi yaygin bir manipiile araci olarak
kullanabilmektedir. Farkli dini goriise veya irka sahip olma, siyasi olarak farkl taraflarin tilkeleri olma gibi
bir¢ok sebepten dolay1 yapilan bu tiir manipiilasyonlar, ulus markalama faaliyetlerinin de sistemli ve ulus
Otesi politikalar esliginde yapilmasini gerekli hale getirmektedir.

Ilgili alanyazinda, sinemanin bir {ilkenin, bir cografi bdlgenin ya da bir toplulugun kendine has ve spesifik
ozelliklerinin bir hikaye bi¢iminde izleyiciye aktarilmasinda, belirleyici bir rol oynadigina dair kanitlar
bulunmaktadir (Gupta vd., 2018: 2). Bu dogrultuda sinemanin bir ulusa 6zgii olabilecek gerceklikleri ne
ol¢iide yansittig: ve kiiresel bir izleyici kitlesi igin iilke hakkinda hangi alg1 ve izlenimler yarattigina dikkat
¢eken bu ¢alismanin, alanda smurli sayida olan yerli literatiire katki sunmasi 6ngoriilmektedir. Calismada
uluslararasi arenada akademik camianin yogun ilgisini ¢eken ulus markalamas: konusu, Kapadokya'y1
merkeze alan Tiirk, ortak yapim ve tamamen yabanci yapim (ABD yapimi) olarak {i¢ farkli sinema yapimi1
ekseninde igerik analizi yontemi ile incelenecektir.

Igerik analizinin nicel ve nitel olmak iizere iki tiirii vardir. Nicel icerik analizi akademik calismalarda
siklikla kullanilmakta, analize ait veriler tablolar halinde degerlendirilmektedir. Nitel icerik analizi ise elde
edilen verileri betimsel bir sekilde analiz etmek i¢in tercih edilmektedir. Bugiin iletisim bilimleri alanindaki
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calismalarda internet sitesi, gazete, dergi, reklam filmleri gibi pek ¢ok farkli dokiiman, igerik analizi
yontemi ile analiz edilmektedir (Metin ve Unal, 2022: 291).

Calismada her yastan, cografyadan, kiiltiirden ve etnik yapidan hedef kitleye seslenme 6zelligi olan
sinemada, Tiirk, Tiirk-Alman ve ABD yapimu filmler karsilastirildiginda ulus markalama insasmin ulus
marka denkligi modeli kapsaminda hangi unsurlar (igsel-dissal unsurlar) esliginde gerceklestirildigi ve bu
baglamda filmlerde ne gibi farkliliklar oldugu sorularinin yamtlar: aranacaktir. Bu kapsamda ulus marka
insasinda Buttle (2008)'m ulus marka denkligi modelinde yer alan unsurlardan hangisinin/hangilerinin
kullanildigini tespit etmek amaciyla arastirmanin amaclarina hizmet edecegi ve Kapadokya ile ilgili doygun
veri igerdigi belirlenen ii¢ sinema filmi, amagsal drneklem belirleme teknigine gore secilmistir. Segilen bu
filmler; Patron Mutlu Son Istiyor (2014) (Tiirk yapim), Hititya: Madalyonun Sirr: (2013) (Tiirk-Alman ortak yapim),
Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi (2011) (ABD yapim), igerik analizinin bir tiirii olan frekans analizi ile
degerlendirilmistir.

2. Literatiir

Ulusal kimlik, cesitli ideolojik pratikler, kurumlar, fikirler, sdylemler, duygular, semboller ve imgeler
araciligiyla insa edilen ve bunlar iizerinde hareket halinde olan toplumsal ve politik bir gii¢ olarak
tanimlanabilir (Cigek ve Karakurt, 2023: 325). Ulus markalama ise bir ulusun ait oldugu {ilkesinin ulusal
kimligi, siyasi, ekonomik ve jeopolitik degerini diinyaya tanitarak zihinlerde olumlu tutum ve duygular
yaratmak igin gerceklestirilen imaj veya imajlarin biitiiniidiir (Celenk, 2016: 153). Ulus veya ulus Otesi
iilkelerde taninmak icin gerceklestirilen ulus markalama faaliyetleri, hiikiimet ve hiikiimet dis1 aktorlerin
cabalar1 olarak Ozetlenebilir (Aydin ve Akgiin, 2023: 90). Ulus markalama, kisaca {ilkelerin var olan
imajlarini giiglendirmek adina kullandig; stratejiler toplamuidir (Fan, 2006: 12). Ote yandan ulus markalama
bir iirtin veya hizmet markas1 gibi islevsel faydayi hedef kitleye satin alma gerekgesi olarak
sunamamaktadir. Bu baglamda ulusu olusturan ve bir arada tutan temel duygular, markalama siirecinde
one cikarilmaktadir. Ayrica ulus markalama faaliyetinde net bir imaj ¢izilememektedir. Bu durumun arka
planinda ulusun ¢ok boyutlu 6zelligi ve net bir imaj ¢cizmenin tasidig: risk yer almaktadir.

Ulus markalama ile bir ulusun temel kimligine ait deger ve vaatler farkli uluslara iletilmeye ¢alisilir (Nas,
2023b: 91). Bu ideolojik bir diisiince, olgu, durum ($Sahin, 2021: 362) gibi herhangi bir sey de olabilir.
Simgesel diizeyde ve kiiltiirel temsiller araciligiyla gergeklestirilen aktarimlar, genis bir toplumsal
baglamdan dar bir figiirlestirme alam igine cekilebilir (Ozden, 2004: 226-227). Ciinkii filmin
pazarlanmasinda farkli izleyiciler diisiiniilerek cesitli stratejiler gelistirilmek durumundadir (Lehman ve
Luhr, 2019: 170-171).

Uriin veya kurumsal markalama faaliyetlerinde ilk olarak markalamanin igletmeye ekonomik faydalari
dikkate alinirken, ulus marka faaliyetlerinde ¢ok daha genis perspektiften (politik, sosyo-ekonomik ve
kiiltiirel boyutlar) markalamaya yonelik yaklasim sergilenir; ¢iinkii burada s6z konusu olan tek bir isletme
degil, tiim ulus ve ulusa ait isletmelerdir. Ulus marka, ortak niteliklere sahip bir insan toplulugunu temsil
etmesi sebebiyle miisterek bir sahiplik yapisi ortaya koyarken, iiriin veya kurumsal marka tek bir isletmeye
yonelik sahiplik ortaya koyar. Ulus marka, farkli etnik gruplari hedefleyerek goriiniirlitk ve onay
kazanmay1 onctillerken, iirtin ve kurumsal marka, ¢ikarlarina hizmet eden ve etme potansiyeli bulunan
kitleyi hedeflemektedir.

Simon Anholt, ulus markalamanin “iilkelerin kendilerini diinyaya sunma bi¢imi” gibi siradan bir eylem
olmadiginy, tilkelerin, bir¢ok devlet kurumu araciligiyla, diinyanin dort bir yanindaki gesitli profesyonel
kitlelerle sayisiz iliski kurdugunu ve tiim bu kurumlarin islemlerini yiiriitiirken tutarls, iyi tasarlanmis
materyaller kullanmasinin {ilkeye daha iyi bir izlenim verdigini dile getirmektedir (2013: 7). Bir iiriin,
kurum veya ulus markas: arasinda belirgin farklar mevcuttur. Bu farklar cesitli temalardan
kaynaklanmaktadir ve markalama siirecinde bu temalar 6nem arz etmektedir. Asagida Fan (2010: 99)'1n
ulus, iriin ve kurumsal marka kavramlari arasindaki farkliliklara yonelik goriisleri tablo 1’de
sunulmaktadir. Tablo 1’de de goriildiigii gibi ulus markanin, iiriin ve kurumsal markadan daha karmasik,
duyguya dayaly, sayisiz ¢agrisima sahip ve ¢ok boyutlu bir yapidan olustugu belirtilebilir (bknz. Tablo 1).
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Tablo 1: Ulus, Uriin ve Kurumsal Marka Arasindaki Farkliliklar

Ulus Marka Uriin Marka Kurumsal Marka
Teklif Teklif edilen bir sey yok Bir iiriin veya hizmet Uriin veya sektorle ilgili
Ozellikler Basit kavramlarla tanimlamak i¢in | Agik bir bigimde tanimlanir Iyi bigcimde tanimlanir

fazla karmagik
Faydalar Tamamen duygusal Islevsel ve duygusal Baslica duygusal
imaj Karmasik, ¢esitli, belirsiz Basit, acik Basit, goriilebilir veya sakh
Cagrisim Ikincil, say1siz ve gesitli Birincil ve ikincil, géreceli Baslica ikincil, daha az ve
olarak daha az ve daha spesifik spesifik
Amag Bir ulusun itibarin gelistirmek Satiglara yardimci olmak ve itibar1 gelistirmek ve iligkileri
iligkileri gelistirmek giiclendirmek
Boyut Politik, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel Baslica ekonomik Ekonomik ve sosyal
Sahiplik Coklu paydaslar, belirsiz Tek bagina igletme Tek bagina igletme
Hedef Kitle | Uluslararasi, gesitli, onemli kigiler Hedeflenen kesim Genel kamu ve hedeflenen
kesim

Kaynak: (Fan, 2010: 99).
Ulus Marka Denkligi Kavrami

Ulus markalamay1 Francis Buttle (2008: 69), ulusun maddi ve maddi olmayan, i¢ ve dis varliklar1 (veya
ylikiimliiliikleri) olarak tamimlamaktadir ve ulus markanin icsel ve dissal olmak iizere 2 bilesenden
olustugunu belirtmektedir. Asagidaki tablo, ulus marka denkligi modelini gostermektedir (bknz. Tablo 2).

Tablo 2: Ulus Marka Denkligi Modeli

i¢sel Varliklar
Dogustan Yetistirilen
ikonografi Icsel Katilim
Manzara Sanata Destek
Kiiltiir Sadakat Diizeyleri
Dissal Varliklar
Dolayli Dagitilan
Ulke Hnajl Algilar Marka Elgileri
Popiiler Kiiltiirde Digsal Tasvirler Azihk
Markali Thracatlar

Kaynak: (Buttle, 2008).

Ulus Marka Denkligi Modeli'ndeki icsel varliklar; dogustan gelen (ikonografi, manzara ve kiiltiir) veya
yetistirilmis (i¢ katilim, sanata destek) olarak, digsal varliklar ise vekaletsel (iilke imaj1 algilari, popiiler
kiiltiirdeki dis tasvirler) veya yayilmis (marka elgileri, diaspora, markali ihracaat) varliklar olarak
kavramsallastirilir. Buttle’mn igsel ve digsal varliklari, ulus markalamanin ¢ok boyutluluguna ve
karmasikligina isaret etmektedir. Bu baglamda ulus markalama insasimin 6zenle ve hassasiyetle
ylriitiilmesi, uygulamanin basarili olmas: adma onemlidir. Ote yandan Fan (2010), belirli ekonomik
¢ikarlar1 (ihracaat, turizm veya i¢ yatirim) tesvik etmeye odaklanan iilke mensei yaklasimi ve mekan
markalama calismalarinin aksine, ulus markalamanin bir {ilkenin uluslararas: sahnedeki siyasi, ekonomik
ve Kkiiltiirel boyutlar1 kapsayan biitiin imajin1 ifade ettigini 6ne stirmektedir. Buradan hareketle ulus
markalama stirecinde ulus kimligi ve imajinin, insa siirecinde aktif rol oynadigini vurgulamaktadir.

Oziidogru ve Yiiksel (2019) “Ulus Markalama ve Beslendigi Kaynaklar: Bir Derleme” isimli makalelerinde
“menge tilke etkisi ¢alismalari, yer markalama, kamu diplomasisi ve ulusal kimlik” gibi unsurlarin, ulus
markalama ile ilintili oldugu, ancak oziinde farkli ozellikler tasiyarak ulus markalamadan ayristigi
sonucuna ulagmiglardir. Nas (2023a), ulus marka iletisiminde siirdiiriilebilirligin artan Onemini
vurguladigi ve bu alandaki mevcut g¢alismalara ve uygulamalara katkida bulunmayr amagcladig:
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makalesinde, drneklemine dahil ettigi 17 {ilkenin web sitelerinde, siirdiiriilebilirlik kavramina gesitli
derecelerde atifta bulundugu, 11 tilkenin ise siirdiiriilebilirlikten hi¢ bahsetmedigini tespit etmistir. Ayrica
SDGI (Stirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar1 Entegre Girisimi) skoru yiiksek olan tiilkelerin siirdiiriilebilirlik
kavramini, ulusal marka mesajlarina dahil etme ve bu kavrami ulusal marka kimliklerine daha etkin bir
sekilde entegre etme olasiliklarinin daha yiiksek oldugu sonuglarina ulasmaistir.

Glintimiizde iilkeler, ulus markalama ile ilgili ulus imajinin insasina yonelik olarak medya ve kitle iletisim
araclarinda uluslarini ve pazarlamaya deger her tiirlii unsurlarim (tarihi veya dogal giizellik, turizm,
mimari, mutfak kiiltiirii vb.) sergilemektedir. Bireylerin {ilkeler veya uluslar hakkinda zihinlerinde
iirettikleri imaj ise medya dahil gesitli etmenlere dayali olarak gerceklesmektedir. Daha net bir ifadeyle,
bireyin farkli iilkelere iliskin sahip olabilecegi zihinsel temsiller, asagida yer verilen etmenlerden
kaynaklanmaktadir (ZAD Group, 2008: 46-47):

¢ Bir tilkede calismak veya tatil yapmak,

* Agizdan agiza iletisim,

¢ Onceden var olan ulusal stereotipler,

¢ Ulusal spor takimlarinin performanss,

¢ Siyasi olaylar,

* Ulkenin film, televizyon veya diger medya tasvirleri,
e Ulkeden cikan markalarin kalitesi,

¢ Belirli bir iilkeyle iligskilendirilen bireylerin davranislari vb.

Bugiin hiikiimetler, ana akim medyay1 bu tiir bir kamusal iletisim igin birincil ve son derece yaygimn bir
platform olarak kullanarak iletisim hedeflerine en pratik ve etkili sekilde ulastigina inanmaktadir (Song,
2021: 112). Anadolu Ajans: Genel Mudiirii Serdar Alagoz de arzulanan ulus markalama imajini inga
etmede, ulusal medyaya 6nemli gorevler diistiigiinii, medyanin bir ulus markasinn vitrini oldugunu ve
uluslararasi arenada Tiirkiye Markasi'nin ifade edilmesinde, giiclii ve markalagmis bir medyanin ¢ok daha
etkili oldugunu belirtmektedir (Tiirkiye Ulus Markalama Forumu, 2024: 56). Giiniimiizde bu konuda en
etkili medya araclariin basinda ise sinema gelmektedir.

Kiiresellesme, bir yandan diinyay1 kiigiik bir kdy haline getirip bir yandan da farkliliklarin kendini daha
¢ok on plana ¢ikarabilmesine sebebiyet verirken (Akinci, 2019: 426), ulusa ait kiiltiiriin aktaricis1 olan
sinema da diistinbilimsel, politik veya estetik 6znelligini yansitabilmektedir (Canakpinar, 2021: 69). Bu
noktada tikel bir dil veya kiiltiiriin evrensellige adimi, digerlerini tikellie gondermesi ile
sonuglanmaktadir (Cam, 2011: 133). Sinema, politik hedefler icin arag olarak kullanilmaktadir (ri, 2014:
289). Bu nedenle sinema, istenilen aidiyet hissinin olusturulup 6tekinin konumlandirilmasinda, ulusal
kimligin ve ulusgulugun yeniden insasinda, oldukga 6nemli roller tistlenmektedir (Birincioglu, 2017: 122).
Gellner, ulusgu ideolojinin kimi zaman mevcut kiiltiirleri ulusa doniistiirdiigiinii, kimi zaman kendisinin
uluslar1 yarattigini genellikle de eskiden beri var olan kiiltiirleri yok ettigini soylemektedir (Gellner, 1992:
94).

Natusch (2019: 41), bir iilke i¢in ikonik bir sembol bulmanin, bunu yenilikg¢i bir sinematografi ve havadan
¢ekimler kullanarak unutulmaz bir miizik esliginde ¢ekmenin, iilkenin tanitim1 agisindan 6nemli oldugunu
vurgulamaktadir. Ulkeler ve ticari kuruluslar, bir {ilkenin 6zelliklerini ve kogullarini, canli gorsel imgeler
biciminde yakalayan ve bunlar spesifik alicilara uygun bir sekilde sunan bir arag olarak sinema alanina
stratejik yatirim yapmaktadir (Gupta vd., 2018: 2). Dolayisiyla teorik olarak ulus markalama, birden fazla
paydasla koordineli ve tutarl bir sekilde iletisim kurmay1 gerektirmektedir (Fan, 2010: 102).

Sinema, tarih boyunca toplumlara ayna tutmus, anlatil(a)mayan sayisiz olayi, hikayeyi sahneye tasimais,
kiiltiirlerin elgisi olmustur. Tiim bu 6zellikleri onu {ilke ve ulus markalamada s6z sahibi ve yumusak giig
unsuru haline getirmektedir. Brasanac (2022: 75) “Nation Branding Through Cinema: Serbian Candidates
For The Oscars” isimli ¢alismasinda, sinemanin uluslararas: diizeyde yeterli kullanilma potansiyelini
etkileyen ¢esitli sorunlarin oldugunu ve bunlarin Sirp film endiistrisinin tiim sistemini, 6zellikle de sanat
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ve kiiltiir alanlarindaki 1srarli siyasi miidahaleleri ilgilendirdigi sonucuna ulasmistir. Gupta vd. (2018)
Birlesik Krallik 6zelinde gerceklestirdikleri arastirma sonucunda, sinemanin tiiketicilerin zihninde imajlar
yaratarak bir ulusun farkli yonleri hakkinda bilgi kaynag1 olarak hareket ettigini ortaya koymuslardir.
Ayrica sinemadaki hareketli goriintiilerin potansiyel gezginlerin zihninde ulus markalamasini nasil tesvik
ettigi ve boylece yer markasi niteliklerini nasil gelistirdigi hakkinda bulgular elde etmislerdir.

Sinema, ideolojik bir arag olarak da gerek tilkelerin yerlesik insanlarina ve bagimsizligini daha ge¢ kazanan
toplumlara ulus bilincinin yerlestirilmesine gerekse dis gog alan {ilkelerin yeni gelen katilimcilarinin o
ulusa aidiyetlerine (6zellikle sinemanin sessiz déneminde) énemli katkilar saglamaktadir. Ornegin Birinci
Diinya Savasi’'ndan sonra diinyanin tek egemen sinemasi olan Hollywood, ulusal sinemalar: etkileyerek
kendisinden ayr1 bir formatin insasini uzun siire geciktirmistir. Oysa, ulusal kiiltiiriin aracisi, tasiyicisi,
yansiticisi ve yeniden {iireticisi olan sinema, filmlerde, i¢inden ¢iktig1 ulusun jest ve mimiklerini, davranis
kaliplarini, konusma bicimlerini, aksanlarini, tonlamalarini vb. gostermektedir (Yilmazok, 2018: 149).

Sinema, tiretildigi kiiltiiriin politik, ahlaki ya da sosyal 6zelliklerini aktarmaya g¢alisirken bu 6zelliklere
katkida bulunabilir ya da onlar1 degistirebilir (Caligkan, 2016: 90-91). Ozellikle ¢ok uluslu, ¢ok dilli
yapimlar ve ¢ok yonlii kiiltiirel iligkiler, ulus diistincesini yeniden sekillendirebilmektedir (Yetimova ve
Odabas, 2018: 385). Ayrica ulusal kimligin korunma siirecinde karsilasilan zorluklar da sinemada kendini
gostermektedir (Déner, 2015: 175). Ozellikle uluslararas festivallerde 6diil alan filmler, yapimar iilkeler
tarafindan kendi temsiliyetleri icinde degerlendirilmelidir. Ornegin Berlin Film Festivali'nde Duvara Karsi
filmiyle Altin Ay1 6diiliinti kazanan Fatih Akin, Alman basminda yeni Alman sinemacilarin basarisi, Tiirk
basminda Tiirkiye nin gururu olarak adini1 duyurmustur (Kiltiir, 2017: 10).

Sinema, ulusal kiiltiiriin aktarimi disinda sorgulanabilmesine de imkan tanimaktadir. Bagka bir ifadeyle
sinema, ulusal kiiltiiriin ingasinda ve pekistirilmesinde etkili oldugu gibi sorunsallastirilmasinda da 6nemli
bir isleve sahiptir (Yilmazok, 2018: 149). Ornegin bir filmde, ulusal kiiltiiriin birtakim degerlerine hig
olmadig1 kadar farkli yaklasilmasi, insanlarin o iilke hakkinda yeterli bilgi sahibi olmadan tilke imajiyla
ilgili negatif algilar gelistirmesine sebep olabilmektedir. Bu durum, iilkeler arasi dis politikalarla ilgili
oldugu gibi yonetmen, yapimci, senarist gibi filmin yapim ekibinin bakis acilari ile de ilgili olabilmektedir.

Genellikle iilkenin ¢evresi ve insanlarinin nitelikleri iizerinden ulusal bir imaj insa eden sinema, bu yoniiyle
ziyaretcilerin zihninde belirli bir destinasyon markasi yaratir. Ulus marka, bir iilkenin geleneksel nitelikleri
tizerine kurgusal bir hikaye iginde; ziyaret edilecek yerler, doga ve vahsi yasam hakkinda bir belgesel
araciigiyla insa edilebilir (Gupta vd., 2018: 3). Nitekim toplumun mevcut kiiltiirli, dokusu ve toplumsal
pratikleri, sinema perdesinde islenerek yakin mercekte ziyaretcilere sunulur. Film senaryolarinda olay
orglistiniin gerceklestigi mekanlar ve insanlar, iilke ve ulus hakkinda izler kitleye degerli ipuglar
sunmaktadir. Bu noktada kiiltiirel sermayenin tiim bicimleri arasinda film, muhtemelen en gtigliisii olarak
kabul edilebilir (Song, 2021: 85). Zira Hollywood filmleri, Amerika Birlesik Devletleri'nin kiiltiirel elgisi
olmanin Otesine gegerek, diinyanin gesitli bolgelerinde ciddi bir sekilde ¢ogalmistir. Bu agidan Hollywood
sinema endiistrisi, Avrupa'da izlenen filmlerin yaklasik yiizde 70'ini ve hatta diinyanin diger bélgelerinde
tiiketilenlerin yiizde 90'1n1 olusturmaktadir (Endong, 2018: 78-79).

Tim yaraticl sanatlar arasinda sinema, farklh kiiltiirel ge¢mislere sahip olsalar bile, izleyicilere fikirleri
iletmek ve devlet tarafindan kamuoyu iizerinde giic ve kontrol uygulamak icin kullanilan en etkili ve hizli
etkilesim araglarindan biridir. Bu noktada medyanin belirli bir sinema tiiriinii/tiirlerini tesvik ederek bir
iilkenin imajin1 yaratmak igin nasil kullanildigini gézlemlemek de 6nemlidir (Hess ve Najbor, 2020: 1).
Bugiin ABD ve biiyiik Avrupa {ilkeleri sinemay: iilke markalasmasi adina hem {iriin hem de mekan
yerlestirme i¢in stratejik bir sekilde kullanarak kazang elde etmektedir. Baz1 diisiincelere, mitlere ve hatta
ampirik calismalara gore, Hollywood filmlerinin etkisi, Amerikan yumusak giliciinii yaymanin ¢ok
otesinde, birgok Ugiincii Diinya iilkesinde ve hatta Fransa gibi bazi Birinci Diinya iilkelerinde Amerikan
kiiltiirel emperyalizmini (Amerikanlastirma) ve siyasi {istiinliigiinii tesis etmektedir. Nitekim Hollywood
filmleri, Amerikan diinya vizyonunun erdemlerini yiiceltme amacindadir. Ayni sekilde Amerikan
irtinlerini tanitmakta ve iilke igin yabanc izleyicilerde olumlu bir imaj olusturmakta ve/veya bu imaji
saglalagtirmaktadir (Akt. Endong, 2018: 80).
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Kiiresel ya da ulusottesi sinemanin, uluslararasi kamuoyunu etkileme ve kiiltiirel degerleri sekillendirme
giicli, yillar icinde ciddi bir artis gostermistir. Bugiin, tiim tiilkeler olmasa da pek ¢ok iilke, ulus
markalamasi veya yeniden markalasma kampanyalar1 icin bu glicten yararlanmayr planlamaktadir.
Amerika'nin Hollywood'u ve Hindistan'mn Bollywood'u gibi, Nijerya'min “Nollywood” adli video film
endiistrisi markasi da kisa bir siire i¢inde kiiresel bir fenomen haline gelerek Nijerya'y: diinya giindemine
tasimistir ve Afrika sinemasmin Siyah Afrika {tilkeleri i¢in yumusak gii¢ olma potansiyeli, uluslararas:
sosyo-kiiltiirel ve siyasi tartismalari alevlendirmistir. Tiim bu gelismelere karsin Nollywood filmlerinin
prodiiksiyon maliyeti, genellikle 20.000 ila 70.000 dolar arasinda degisirken bu meblag Hollywood filmleri
i¢in harcanan 250 milyon dolar ve iizeri ile karsilastirildiginda ¢ok diisiiktiir (Endong, 2018: 78).

Ulke imajina olumlu katki icin bir iilkenin siyasi rejimi veya askeri profiliyle baglantili olumsuz algilar,
aymni iilkenin ¢agdas kiiltiiriiyle ilgili daha olumlu ¢agrisimlarla dengelenebilmektedir (Buttle, 2008: 69). Bu
noktada kiiltiir ve sanat eserleri, sozii edilen olumsuz alg1 ve ¢agrisimlarin bertaraf edilmesinde etkili rol
oynayabilmektedir. Ornegin Iran baskici seriat rejimi, kisitlayici giindelik yasam sartlar1 ve 6zellikle kadina
yonelik acimasiz yaptirimlarla bilinen bir {ilke olmasina karsin, Iran sinemasi, diinyaca iinlii basyapit
filmlere; Cennetin Rengi (1999), Sarhog Atlar Zamani (2000), Kaplumbagalar da Ugar (2004) gibi) ev sahipligi
yapmaktadir. Dolayisiyla Iran sinemasi, Iran’in sahip oldugu siyasi ve askeri yapidan kaynakli olumsuz
algryr yumusatmakta, {ilke imajina olumlu katki saglamaktadir. Benzer durum Rusya ile sicak savas
halinde olan Ukrayna icin de sz konusudur. Iginde bulunulan savas kosullari, iilkenin imajin1 olumsuz
etkilemektedir; ancak diger taraftan Ukrayna Sinemasi tarihinde bir ilki, s6z konusu savas doneminde
yasamistir. Mariupol'de 20 Giin (2024/Ydnetmen Mstislav Cernov) isimli belgesel, 96'nc1 Oscar Odiilleri'nde
En lyi Belgesel 6diiliinii kazanmustir (tr.euronews.com).

Tiirkiye sinemasal diizlemde yerli yapim filmler icin oldugu kadar yabanci yapim filmler i¢in de cazibe
merkezi konumundadir. Inceleme konusu olan filmlerde yer alan ikonik mekanlar ve Tiirk kiiltiiriine ait
unsurlar, temelde Tiirkiye’ye yonelik yabanci imajini yeniden yaratmak ve mevcut imaji giiclendirmek
adimna onemlidir. Buttle’m da belirttigi gibi sinirli mali kaynaklara sahip daha kiigiik veya gelismekte olan
tilkeler icin ulusal kiiltiirlerini miizik, film, edebiyat, sanat ve gastronomi yoluyla vurgulamak, potansiyel
olarak pahali ve ylizeysel reklam kampanyalar: yerine ulus-marka esitligi olusturmak i¢in pratik bir aractir
(Buttle, 2008: 69). Benzer bigimde kiiltiiriin bir diger 6gesi olan miizik de bir {iilke ile ilgili algty1 ve imajt
etkileyebilmektedir. Bu noktada miizik {ireten kisi veya gruplar, {ilkenin temsilcisi olarak degerlendirilip
ulus markalamasina katki saglamaktadir. Ornegin, sarkici veya miizik gruplarinin yurtdiginda turneye
¢ikmalari, tilkenin itibarini artirmak igin bir firsat olarak kabul edilmektedir (Buttle, 2008: 72).

3. Yontem

Arastirma kapsaminda Francis Buttle (2008)'1n ulus marka denkligi modeli benimsenmektedir. Buttle, bir
ulusun marka olmasinda ulusa ait varliklarin rol oynadigini 6ne siirmektedir. Bu baglamda ilgili filmlerde
Buttle’in ulus marka denklik unsurlar: aranmaktadir. S6z konusu modelinin benimsenmesinin nedeni,
ulus markasini kuramsal bir ¢erceveye alarak hem i¢sel hem de digsal unsurlar olarak kategorize etmesidir.
Nitekim sinema filmleri, i¢cinde bulunulan ulusu gesitli agilardan temsil etme potansiyeli olan igeriklerdir.
Buradan hareketle filmlerde ulus marka kavrami, Tablo 2’de yer alan unsurlar cercevesinde
incelenmektedir.

Ulus marka denkligi kavramlari ekseninde literatiirde giincel bir konu olan ulus markalama kavramina
beyaz perdeden bakmaya calisan arastirma, incelenen sinema filmleri ekseninde Buttle (2008)'in ulus
marka denkligi modelindeki i¢sel ve digsal varliklarin hangisinin/hangilerinin kullanildigini bulgulamay1
ve bulgular1 yorumlamayi amaglamaktadir. Bu amag ekseninde Tiirk Sinemasi’'nin her gecen yil gerek
ulusal gerek ulusotesi capta bagarili filmler {irettigi ve Tiirkiye’de gekilen yabanci filmlerin de gerek
Tiirkiye gerek ulus markas: agisindan onem arz ettigi diisiiniild{igiinde, 6rneklem seciminde dogal ve
tarihi giizellikleri, ikonik yapuilari, kiiltiirel degerleri ve ulusa 6zgii pek ¢ok ipucunu barmndiran sinema
yapimlarinin tercih edilmesine dikkat edilmistir.
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Arastirmanin anakiitlesini Tiirkiye'nin ulusal ve uluslararasi diizlemde turistik degeri olan Kapadokya’da
2010 y1il1 sonrasi ¢ekilmis yerli, ortak ve yabanci yapim filmler olusturmaktadir. Bu baglamda anakiitleyi
temsil etme yeterliligine sahip ve ¢ekimleri Kapadokya'da gerceklestirilen birer yabanci, ortak ve yerli
yapim olmak tiizere 3 film, amacli 6rneklem belirleme teknigiyle secilmistir. Bu filmler; Patron Mutlu Son
Istiyor (2014-Tiirk), Hititya: Madalyonun Sirri (2013-Tiirkiye-Almanya) ve Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi
(2011-ABD) filmleridir.

“Sinemada Ulus Marka Insast: Buttle’m Ulus Marka Denkligi Modeli Ekseninde Bir Igerik Analizi” isimli
bu arastirma, ulus markalama konusunda yiiriitiilen alanyazina katki sunma potansiyeli tagimaktadr.
Ayrica arastirma, sinemanin bir ara¢ olarak ulus markalama pratiginde kullanimima dikkat ¢ekmek
acgisindan degerlidir. Calismada ulus markas: unsurlarinin hangi siklikta kullanildigini sayisal olarak
bulgulamak amaciyla igerik analizinin tiirlerinden frekans analizi kullanilmistir. flgili analiz biciminde
birim veya 6gelerin sayisal, ylizdesel ve oransal olarak goriinme siklig1 ortaya konulur (Bilgin, 2014:18).
Frekans analizinin Ogelerini ise Buttle (2008)'in ulus marka denkligi unsurlar1 (bkz. Tablo 2)
olusturmaktadir.

Tablo 2'deki 6geler, igsel varliklar kategorisine ait dogustan ve yetistirilen ile digsal varliklar kategorisine
ait dolayli ve dagitilan 6geleridir. Icsel varliklar kategorisine ait toplam 6 6ge bulunurken, digsal varliklar
kategorisine ait toplam 5 6ge bulunmaktadir. Kodlama, toplam 11 6ge dogrultusunda gergeklestirilmistir.
Kodlama, 6ge-sahne denkligi paralelinde yiiriitiilmiis, elde edilen sayisal veriler, grafik ve tablo {izerinde
gosterilmistir. Frekans analizi sonucunda ise 6geler sikliga dayali bir siniflamaya tabi tutulmustur (Bilgin,
2014:18). Gokee (2001)'ye gore nesnel gecerlilik ilkesi, birden fazla kodlayicinin metni anlama ve algilama
sekillerinin birbiriyle Ortiistiigii veya en azindan benzedigi durumlarda gerceklesmektedir. Calisma
kapsaminda kodlama sonucunun dogrulugu, kodlamay1 gergeklestiren arastirmacilarin kodlama cetvelleri
kargilagtirilarak teyit edilmistir. Ilgili arastirmada kodlayicilarin birbiriyle paralel sonuglar elde ettigi
gozlemlenmistir. Son olarak da frekans analizi ile sunulan veriler degerlendirilmistir.

4. Arastirma Bulgulan

Bulgular basliginda incelenen ii¢ filmin kiinye ve konu bilgileri ile Buttle’in ulus marka denkligi modelinde
belirttigi i¢sel ve digsal varliklarin neler oldugu, kag sahnede ve kag kez goriildiigii ile ilgili bilgilere yer

verilmistir.

4.1 Patron Mutlu Son Istiyor

:

Filmin Kiinyesi:

| TOLGA CEVK EZGIMOLA  MURAT BASOGLU  ERKAN CAN_ERSIN KORKUT
' Yonetmen: Kivang Baruonii

Yapim: BKM (Besiktas Kiiltiir Merkezi) Film
Senaryo: Yilmaz Erdogan

Oyuncular: Tolga Cevik, Ezgi Mola, Murat Bagoglu, Erkan
Can, Ersin Korkut

Gosterim Tarihi: 1 Ocak 2014

Yapim Ulkesi: Tiirkiye
iSTiYOR Seyirci Sayisi: 1.415.960
Bazen kendi senaryonunuzu yasarsiniz. Gise Hasilat1: 14.107.858 TL.

Kaynak: (https://boxofficeturkiye.com/film/patron-mutlu-son-istiyor--
2011922, Erisim Tarihi: 15.01.2025)

Gérsel 1. Patron Mutlu Son Istiyor Film Afisi
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Kaynak: (https://www.imdb.com/title/tt3233224/?ref =fn all ttl 1, Erisim Tarihi: 15.01.2025)

Filmin Konusu: Senarist Sinan, yapimcisi tarafindan Nevsehir Kapadokya'ya, iginde ask olan komedi filmi
yazmasi i¢in gonderilir. Sinan, burada kalmak iizere gittigi otelin isletmecisinin kizi Eyliil ile karsilasir.

Eyliil, Faruk isimli tinlii bir oyuncu ile nisanlidir. Ancak Sinan’in goriir gormez etkilendigi Eyliil ile
yasadiklari, yazdig1 senaryoya doniisiir.

Asagida Tablo 3’e bakildiginda, ulus markasinin igsel varlik degerlerinden; Kapadokya magaralar
(%35,55), Peri Bacalar1 (%26,66), Ask Vadisi (%13,33), Urgiip (%11,11), Pasa baglar1 (%6,66), Thlara Vadisi
(%2,22), Ughisar Kalesi (%2,22), Ug Glizeller (%2,22) manzara, yerel ticari mekanlar (otel, diikkan vb.)
(%50,63), el sanatlari/hediyelik esya vb. (%15,18), sarap (%12,65), Urgﬁp tas evleri (%8,86), At
Ciftligi/hayvancilik (%8,86), Bagbozumu (%3,79) kiiltiirel, sicak hava balonu (%82,75), Kapadokya-balon
simgesi (%10,34), Tirk bayrag: (%6,89) ikonografi kategorisinde karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 3: Patron Mutlu Son Istiyor Filminde Yer Alan Igsel Varlik Ana Temasina Ait Dogustan Gelen Alt
Tema ve Kategori Bulgular:

icsel Varliklar
Dogustan Gelen
1.ikonografi | Frekans | Yiizde | 1.Manzara | Frekans | Yiizde | 2. Kiiltiir Frekans | Yiizde
Sicak Hava 24 82,75 Kapadokya 16 35,55 Sarap 10 12,65
Balonu Magaralari
Turk 2 6,89 Pasabaglari 3 6,66 Urgiip Tas 7 8,86
Bayragi Evleri
Kapadokya- 3 10,34 Ihlara Vadisi 1 2,22 Yerel Ticari 40 50,63
Balon Mekanlar
Simgesi (Otel, Diikkan
vb.)
Uchisar 1 2,22 At Ciftligi/ 7 8,86
Kalesi Hayvancilik
Ug Giizeller 1 2,22 Bagbozumu 3 3,79
Ask Vadisi 6 13,33 El Sanatlari/ 12 15,18
Hediyelik Esya
vb.
Urgiip 5 11,11

Peri Bacalar: 12 26,66

Toplam 29 %100 45 %100 79 %100

(Not: Tablodaki degerlerin hesaplanmasinda kiisuratl yiizdeler yuvarlanarak bir {ist sayiya ¢evrilmistir).

Tablo 4'te Kapadokya'nin anavataninin 6tesinde ve daha genis bir diinyada yayilmis, somut izdiistimleri
olan digsal varlik temasi, dolayli alt temasmna ait kategorilere bakildiginda; Nicolas Cage’in
Kapadokya’daki film ¢ekimleri ile Hollywood un Kapadokya’ya geldigi bahsi (%50), Nicolas Cage’in sarap
igtiginden hatta yaninda gotiirdiigiinden bahsedilmesi (%50) idilke imaji, Urgiip Uluslararas: Geleneksel
Bagbozumu Senligi'nde yapilanlara diigiin 6zelinde tanik olmamiz (%30,95), Erkin Arslan-Hayda
(%23,80)-, Sezen Aksu-Olmaz Olsun (%21,42) ve Vay (%21,42), Billur Giiventiirk’iin Sen (%2,38) sarkis1 gibi
popiiler kiiltiiriin dolasimda olan sarkilarini dinlememiz, popiiler kiiltiirde dis tasvir ulus marka degerleri
olarak yer almaktadir.
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Tablo 4: “Patron Mutlu Son istiyor” Filminde Yer Alan Digsal Varlik Ana Temasina Ait Dolayli Alt Tema
ve Kategori Bulgular

Digsal Varliklar
Dolayli
1.Ulke imaj1 Algist Frekans | Yiizde 2. Popiiler Kiiltiirde Dis Frekans Yiizde
Tasvir
Nicolas Cage ve Hollywood 1 50 Erkin Arslan- Hayda Sarkisi 10 23,80
Cekimleri Bahsi
Nicolas Cage’in yaninda sarap 1 50 Sezen Aksu-Olmaz Olsun 9 21,42
gotiirdiigii bahsi Sarkis1
Sezen Aksu-Vay Sarkisi 9 21,42
Billur Giiventiirk-Sen Sarkisi 1 2,38
Kapadokya Urgiip 13 30,95
Uluslararas: Bagbozumu
Senligi
Toplam 2 %100 42 %100

(Not: Tablodaki degerlerin hesaplanmasinda kiisuratl yiizdeler yuvarlanarak bir {ist sayiya ¢evrilmistir).

Tablo 5’e bakildiginda, Kapadokya'min dissal varlik temas: dagitilan alt temasma ait markali ihracaat
kategorisinde sadece filmin yapim sirketi BKM (Besiktas Kiiltiir Merkezi)'nin filmde yer aldig:

goriilmektedir.

Tablo 5: “Patron Mutlu Son Istiyor ” Filminde Yer Alan Digsal Varlik Ana Temasina Ait Dagitilan Alt
Tema ve Kategori Bulgular

Toplam

Daisgsal Varliklar
Dagitilan
1.Marka Elgileri | Frekans | Diaspora f 2. Markali ihracaat Frekans Yiizde
BKM (Besiktag Kiiltiir Merkezi) 1 100
1 %100

4.2 Hititya: Madalyonun Sirr

Filmin Kiinyesi:

Yonetmen: Ulas Cihan Simsek, Cengiz Deveci

Yapim: Zincidi Film, Inka Investment Holding

Senaryo: Thomas Briickner, Filiz Zincidi

Oyuncular: Emir Berke Zincidi, Egemen Zincidi, Nehir

Cagla Yasar, Giirkan Uygun, Ebru Ciindiibeyoglu

Gosterim Tarihi: 1 Mart 2013

Yapim Ulkesi: Tiirkiye-Almanya

Seyirci Sayis1: 74.593

Gise Hasilati: 652.390 TL

Kaynak: (https://boxofficeturkiye.com/film/hititya-madalyonun-sirri--
2011670, Erisim Tarihi: 15.01.2025)

Gorsel 2. Hititya: Madalyonun Sirr1 Film Afisi
Kaynak: (https://www.imdb.com/title/tt2612762/?ref =nv_sr srsg 0 tt 6 nm 2 in 0 q Hititya, Erisim Tarihi: 15.01.2025)
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Filmin Konusu: Gizemli sekilde anneleri kaybolan ii¢ ¢ocuk; Alaz, Nehir ve Yaman, bir giin evin i¢inde
gizli bir gecit kesfedip Hititya adinda 6zel bir yere ulagir. Burada annelerinin Zabab isimli kotii ve zorba
bir gii¢ tarafindan taslastirilip esir tutuldugunu 6grenir ve onu kurtarmak i¢in Zabab ile miicadeleye girisir.

Tiirk-Alman ortak yapimi Hititya: Madalyonun Sirr1 filmi, o doénem Kapadokya’'da yasayan
Kapadokyanin yazili tarihinin basladigi Hitit donemine bizi gotiirmektedir. O zamanki Hitit
Imparatorlugu bugiiniin Hitityasi olmustur. Aslinda Hitit Imparatorlugu eski Hint Avrupa toplulugundan
gelmektedir (Dogruman, 1985: 23-24). Tamamen Tiirk asilli degildir. Burada daha sonra yerli Tiirk Hattiler
ile karigir (Ertem, 2003:41)

Tablo 6: Hititya: Madalyonun Sirr1 Filminde Yer Alan Igsel Varlik Ana Temasina Ait Dogustan Gelen Alt
Tema ve Kategori Bulgulari

i¢sel Varliklar

Dogustan Gelen
1. ikonografi | Frekans | Yiizde | 2. Manzara | Frekans | Yiizde | 3. Kiiltiir Frekans | Yiizde
Hitit 64 90,14 Kapadokya 15 35,71 | Kapadokya Uziimii 1 33,33
Madalyon Magaralar1
Yilan/Kartal 2 2,81 Kapadokya 23 54,76 | Hayvancilik/Koyun 2 66,66
Efsanesi Kayaliklar Yetistiriciligi
Hitit 5 7,04 Peri Bacalan 4 9,52
Uygarlig:
(Hititya)
Toplam 71 %100 42 %100 3 %100

(Not: Tablodaki degerlerin hesaplanmasinda kiisuratl yiizdeler yuvarlanarak bir iist sayiya ¢evrilmistir).

Tablo 6'ya bakildiginda manzara kategorisine ait Kapadokya kayaliklar1 (7%54,76), Kapadokya magaralar:
(%35,71), Peri Bacalar1 (%9,52) goze carparken, Hitit madalyonu (%90,14), Hitit uygarlig: (Hititya) (%7,04),
Yilan Kartal efsanesi (%2,81) ikonografi kategorisine, Kapadokya'nin koyun yetistiriciligi (%66,66), siyah
tzumii (%33,33) ise kiiltiir kategorisine ait varlik olarak yer almaktadir. Filmde digsal varlik olarak
bulgulanabilecek herhangi bir ulus marka degeri ise bulunmamaktadir.

4.3 Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi

Filmin Kiinyesi:

Yonetmen: Neveldine/Taylor
Yapim: Columbia Pictures
Senaryo: David S. Goyer

Oyuncular: Nicolas Cage, Ciaran Hinds, Violante Placido,
Fergus Riordan, Johnny Whitworth

Gosterim Tarihi (Tiirkiye): 11 Aralik 2011

y &5 17 rren

Yapim Ulkesi: Amerika Birlesik Devletleri
Seyirci Sayis1: 18,7 milyon
Gise Hasilatr: $149,217,355

Kaynak: (https://www.the-numbers.com/movie/Ghost-Rider-Spirit-of-
Vengeance#tab=box-office, 15.01.2025)
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Gorsel 3. Hayalet Siiriicii Film Afisi
Kaynak: (https://www.imdb.com/find/?g=hayalet%20s%C3%BCr%C3%BCc%C3%BC&ref =tt nv_srb_sm, Erisim Tarihi: 15/01/2025).
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Filmin Konusu: Seytanin insan goriiniimlii sureti Roarke, giiclerini aktarma ve daha da niifuzlu olma
diisiincesiyle oglu Danny’i s1g1indig1 manastirdan kagirmak ister. Moreau, buna engel olmak i¢in seytanin
ele gecirdigi hayalet siiriicli Johnny Blaze ile ruhunu geri kazanacag1 vaadiyle anlasma yapar. Johnny ve
Danny’nin annesi Nadya, Uzak Gokten isimli Tiirkiye’deki bir bolgeye gelerek Danny’yi manastira
getirdikleri sirada basrahip Methodius, Danny’i 6ldiirmek ister. Ancak seytanin adami Carrigan, Danny’i
kurtarip babasi Roarke’a gotiiriir. Roarke, Danny’e kendi giiciinii aktarirken hayalet siiriicii Johnny ve
Moreau’den 6tiirii bagsarili olamaz. Moreau ve Danny oliir. Roarke, hayalet siiriicli Johnny tarafindan
cehenneme firlatilir. Johnny’nin i¢cindeki melek Zarathos'un mavi alevi ise Danny'yi canlandirir.

Calismada Tablo 7’deki verilerle Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi (2011) filmine bakildiginda Francis Buttle’in
sOzlinii ettigi ulus marka denkligi unsurlarindan igsel varlik ana temas1 kapsaminda dogustan gelen alt
temasina ait manzara, ikonografi ve kiiltiir kategorilerine ait unsurlar géze ¢arparken yine diger filmlerde
oldugu gibi sanata destek, i¢csel katilim gibi yetistirilen alt temasina ait varliklarin olmadig1 goriilmektedir.
Bunlardan manzara kategorisine ait Kapadokya Kayaliklar1 (%44,73), Peri Bacalar1 (%28,94), Kapadokya
magaralar1 (%26,31) ikonografi kategorisine ait Tiirkiye’de Kapadokya bolgesi Uzak Gokten isminde imis
gibi lanse edilen antik tiyatro (%96) ve antik kent (%4) kiiltiir kategorisinde ise sadece Kapadokya
bolgesinin 6zel sarabi (%100) dikkat c¢ekmektedir. Filmde dissal varlik ulus marka degeri ise
bulunmamaktadir.

Tablo 7: “Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi” Filminde Yer Alan icsel Varlik Ana Temasina Ait Dogustan
Gelen Alt Tema ve Kategori Bulgular:

igsel Varliklar
Dogustan Gelen

1. ikonografi Frekans | Yiizde | 2. Manzara | Frekans | Yiizde 3. Kiiltiir Frekans | Yiizde
Uzak Gokten 1 4,00 Kapadokya 10 26,31 Sarap 4 %100
(Kurgusal Magaralar1
fsim)
Kapadokya’'da
Antik Kent
Uzak Gokten 24 96,00 Kapadokya 17 44,73
(Kurgusal Kayaliklar1
isim)
Kapadokya’'da
Antik Tiyatro

Peri 11 28,94

Bacalar1

Toplam 25 %100 38 %100 4 %100

(Not: Tablodaki degerlerin hesaplanmasinda kiisuratl yiizdeler yuvarlanarak bir iist sayiya ¢evrilmistir).

5.Degerlendirme

Calismada Buttle’in ulus marka denkligi modelinde yer alan unsurlar ekseninde ulus marka insasina
yonelik bulgulara bakildiginda, oncelikle Tiirk yapimi Patron Mutlu Son Istiyor (2014) filminde Tablo 3'te
de goriildiigli gibi Buttle’in ulus marka denkligi modelinde yer alan i¢sel varlik ana temasindan dogustan
gelen alt temasina ait ikonografi, manzara, kiiltiir kategorileri bulgulanirken, sanata destek, igsel katilim gibi
yetistirilen varlik alt temasma ait kategorilerin bulgulanmadigi goriilmektedir. Bu da filmde
Kapadokya'nin daha ¢ok balon gezisi, ticari mekanlari, magaralar: ve peri bacalar1 gibi 6nemli i¢sel varlik
marka degerleri ile aktarildigini gostermektedir.

Aymi filmde Tablo 4’e bakildiginda, filmde digsal varlik temasinin dolayli alt temasina ait ulus marka
degeri olarak daha ¢ok iilke imaj: ile ilgili Nicolas Cage bahsi, popiiler kiiltiiriin dig tasvirleri olarak da
Kapadokya Urgiip Uluslararas1 Bagbozumu Senligi ve Sezen Aksu ile Erkin Arslan’in sarkilarin yer
aldig1 goriilmektedir. Kapadokya'nin digsal varlik temasinin dagitilan alt temasina ait markali ihracaat
kategorisinde ise Tablo 5’e bakildiginda, sadece BKM (Besiktag Kiiltiir Merkezi)'nin filmde yer aldig: tespit

- —
Abant Sosyal Bilimler Dergisi - https://dergipark.org.tr/tr/pub/asbi
1777



Sinemada Ulus Marka insast: Buttle’in Ulus Marka Denkligi Modeli Ekseninde Bir icerik Analizi
Nation Branding in Cinema: A Content Analysis on the Axis of Buttle’s Nation Brand Equity Model

edilmistir. Bu da filmin yapim sirketi olan BKM'nin, filmin i¢inde de kendi marka imajina ve tanitimina
onem verdigini gostermektedir. BKM, s6z konusu gosterimde Eyliil'iin kaybolup haberlere konu olmasi
ile bir medya arac1 olan televizyonda logosu ile yer alir.

Gorsel 4. Patron Mutlu Son Istiyor’da Pagabaglari Oniinde Selfie Cekimi

Hobsbawm (2010: 103), iktidar veya yonetici seckinlerin toplum {izerinde denetim saglama gayesiyle,
cesitli ulus ve milliyetcilik politikalariniicat ettigini soylemektedir. Ortak yapim filmlerde ise kiiltiirleraras:
boyutta, kiiresel boyut 6n plana cikip yapita farkli bir derinlik kazandirmaktadir (Buyan, 2007: 224).
Nitekim Tiirk Alman ortak yapim Hititya: Madalyonun Sirr1 (2013) filmine bakildiginda, Tablo 6’daki
verilerde, Francis Buttle’in soziinii ettigi ulus marka denkligi kaynaklarindaki icsel varliklardan sanata
destek, icsel katilim gibi yetistirilen varliklarin olmadigl; ama dogustan gelen ikonografi, manzara, kiiltiire ait
orneklerin oldugu goriilmektedir.

Gorsel 5. Hititya: Madalyonun Sirri’'nda Ozel Giigleri Olan Hitit Madalyonu

Tablo 6’da ikonografi kategorisine ait Hitit madalyonu (%90,14), manzara kategorisine ait Kapadokya
kayaliklar1 (%54,76), kiiltiir kategorisine ait olarak da koyun yetistiriciligi/hayvancilik (%66,66) 1
bulgulanmasi, i¢sel varlik unsurlariin ulus marka insasinda tercih edildigini gostermektedir. Ote yandan
ortak yapim filmde de su anki ismi yerine Kapadokya'min yazili tarihinin basladigi (M.0.1700-1200)
Hititler Donemi ve yasayisina gidildiginden, genis bir diinyaya yayilmis herhangi bir digsal varlik ana
temasina ait varliga rastlanilmamaistir.

ABD yapimu Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi filmine, Buttle’in ulus marka denkligi modelinde yer alan
unsurlar ekseninde, ulus marka ingasina yonelik bulgulara bakildiginda, Tablo 7’de film ile ilgili gsterilen
degerlerin hi¢birinin, kendi adlariyla ve degerleriyle yer almadig: goriilmektedir. Francis Buttle’in s6ziinii
ettigi ulus marka denkligi unsurlarindan igsel varlik ana temasi kapsaminda, dogustan gelen alt temasina
ait manzara, ikonografi ve kiiltiir kategorilerine ait unsurlar goze carparken, yine diger filmlerde oldugu gibi
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sanata destek, i¢sel katilim gibi yetistirilen alt temasina ait varliklarin olmamasi, filmde bilingli bir ulus marka
ingsasina yonelik calisma yapilmadigini gostermektedir.

Icsel varlik ana temasi kapsaminda dogustan gelen manzara kategorisine ait Kapadokya Kayaliklari
(%44,73), Kapadokya magaralar1 (%26,31), Peri Bacalar1 (%28,94), ikonografi kategorisine ait Tiirkiye’'de
Kapadokya bolgesi, Uzak Gokten isminde imis gibi lanse edilen antik kent (%4) ve antik tiyatro (%96),
kiiltiir kategorisinde ise sadece Kapadokya bolgesinin 6zel sarabi (%100) gosterimlerinin yer almasi, filmde
daha ¢ok Kapadokya'nin, anlatima 6zgii gizemli ve korku verici bir atmosfer yaratma amagh tercih
edildigini izah eder niteliktedir. Kapadokya'nin anavatarn disinda yayilmis, somut izdiistimleri olan dissal
varlik unsurlarina ise filmde rastlanilmamaktadir. Filmde daha ¢ok Bati'min Dogulu mitlerinden mistik,
gizemli, egzotik, tekinsiz, nesnelestirilen, merak edilen seklindeki (Yigit, 2008: 239) oryantalist yaklasimu,
temsiller diizeyinde (Kirel, 2010: 468) goriilmektedir.

Gorsel 6. Kapadokya Magaralarinda Cikis Yolu Arayan Johnny Blaze

Grafik 1'deki verilere bakildiginda, aragtirma konusu olan iig filmden; Tiirk yapim Patron Mutlu Son Istiyor
filminin hem igsel hem dissal varlik ulus marka degerini en verimli ve yiiksek oranda iceren film oldugu,
diger iki filmin dissal varlik ulus marka degeri sunumuna hig yer vermedigi, i¢sel varlik ulus marka degeri
olarak da kismen ortak yapim Hititya: Madalyonun Sirri filminin, ABD yapinu Hayalet Siiriicii 2: Intikam
Atesi filminden daha fazla marka unsuru igerdigi goriilmektedir.

Grafik 1: Ug Filmde Yer Alan Dissal ve I¢sel Ulus Marka Unsurlarinin Yiizdelik Dagilim1

Digsal Ulus Marka Unsurlari Igsel Ulus Marka Unsurlari
Hititya: Hayalet Siiriicii 2:
Madalyonun Sirri IntikamAtesi
0% 0% Patron Mutlu
Son lstiyor
%45,53
Patron

Mutlu Son
istiyor
100%

Incelenilen iig filmden; Patron Mutlu Son Istiyor filminin; Kapadokya’ya kendi ismiyle, igsel varlik ve dissal
varlik ulus marka degerlerine uygun 6gelerle yer verdigi, yine markalr ihracaat, popiiler kiiltiirdeki dis tasvir
ve iilke imaj1 algilarimi iceren digsal varlik degerlerini de gayet olumlu bir sekilde aktardig1 goriilmektedir.
Ornegin, filmde yerli sanatcilarin popiiler olan sarkilariyla Sinan'in yasadig1 duygularini hissettirmesi,
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Kapadokya’daki sarap yapiminin, Bagbozumu Senligi ile gosterilmesi, Hollywood un {inlii ismi Nicolas
Cage’in film ¢ekimleri i¢in Kapadokya'ya geldiginin ve sarap gotiirdiigiiniin ifadesi gibi ticari boyutu olan
gOsterim ve soylemlerin yer almasi, BKM yapim sirketi logosunun televizyon haberinde goriilmesi, dolayl
ve yaygin dissal varlik ulus marka degerlerinin olumlu aktarimlari olarak diisiiniilebilir.

Dogustan gelen igsel varlik ulus marka degerleri olan Kapadokya magaralari, Pasabaglari, Ihlara Vadisi,
U(;hisar Kalesi, Ug Giizeller, Ask Vadisi, Urgﬁp manzarasl, Urgﬁp tas evleri, yerel ticari mekanlari, At
ciftligi/hayvancilik, Bagbozumu, Peri Bacalari, sicak hava balonu, Tiirk bayragi, el sanatlari/hediyelik esya
vb. gosterimlerinin de kendi gerceklikleriyle aktarildiklar: goriiliir. Hatta bu gibi i¢sel ve digsal varlik ulus
marka degerleri, ana karakter Sinan’a, senaryosunu yazmasi ve diigiin organizasyonu ile ilgili planlar
gelistirmesi icin ilham verir. Urgiip manzarasinda selfie geker. Peri bacalar1 yaninda Arif ile kahvalt1 yapar.
Esnaf tezgahlarini inceler. Eyliil'le birlikte Pasabaglari’'nda fotograf gektirir. Balona biner. Magara otelde
konaklar. Kisacasi igsel varlik ulus marka degerleri, kendi gerceklikleri ve 6zellikleriyle herhangi bir dig
miidahale olmadan sunulur.

Tiirk-Alman ortak yapimi Hititya: Madalyonun Sirr1 filmi, Kapadokya'nin yazili tarihinin bagladig: Hitit
dénemi {izerinden filmin anlatisimi sekillendirmektedir. O zamanki Hitit Imparatorlugu, bugiiniin
Hititya’sidir. Eski Hint Avrupa toplulugundan gelen Hititler, sonrasinda Kapadokya bolgesinde yerli Tiirk
Hattiler ile karismis, karma bir topluluktur. Film, milattan énce 1200-1700 yillar1 arasinda Hitit doneminde
var olan yilan kartal efsanesi, Hitit madalyonlari, Hititya iilkesi, Peri Bacalari, Kapadokya magaralari,
Kapadokya kayaliklari, koyun yetistiriciligi, Kapadokya'nin siyah tiztimii gibi i¢sel varlik ulus marka
degerlerine yer vermektedir. Ancak bu koklii kiiltiirel miras, dogrudan soylenmemektedir. Mesela
Hititya'yva gidelim denir, Kapadokya'ya gidelim denilmez. Siyah iiziim vardir ama Kapadokya'da
yetistirilen siyah tiziim olarak bahsedilmez. Peri bacalari, magaralar, kayaliklar vb. koklii tarihi gegmisi
olan i¢sel varlik ulus marka degerlerinin detayl ve yakin plan gosterimleri, oldukca sinirli sayidadir. Digsal
varlik ulus marka degerleri ise filmde hi¢ yer almamaktadir. Bu baglamda ortak yapim filmde Avrupa
iilkesi olan Almanya dolayisiyla, Hint-Avrupa kokenli bir topluluk olan Hititlerden bahsedilip,
Kapadokya bolgesindeki ulus marka degerlerine ait herhangi bir isim vb. gergeklikten bahsedilmemesi
oldukca dikkat cekicidir.

Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi filmine bakildiginda, igsel varlik dogustan gelen ulus marka degerlerinin
yogunlukta oldugu, digsal varlik ulus marka degerlerine rastlamilmadig1 goriilmektedir. Oncelikle filmde,
igsel varlik ulus marka degerleri olan Kapadokya'nin Peri Bacalari, magaralari, kayaliklar: yer alsa da kendi
ismiyle gecirilmemektedir. Ayrica diger iki filmden farkli olarak Peri Bacalari, magaralari, kayaliklari ile
ayni Kapadokya bolgesinde imis gibi gosterilen ancak ne kendi adiyla ne de tarihteki adiyla degil kurgusal
Uzak Gokten ismiyle beyazperdeye yansiyan igsel varlik ulus marka degerleri antik kent ve tiyatro da
filmde yer almaktadir. Uzak Gokten’in anlamu ise filmde de gectigi lizere cennetten en uzak yerdir.
Seytanin insan suretindeki temsilcisi bu bolgeyi, 6zel kotii gliglerle kendi oglunu donatmak i¢in ayin yeri
olarak se¢mistir. Hatta seytanin yeni bedende varolusuna taniklik etmek i¢in ayine is adamlari, siyasetgiler
gibi bir¢ok tanidik isim de katilir. Tiirkiye'nin boyle giizide mekanlari, kirli islerin ¢evrildigi, gizli silahlarin
bulundugu, esirlerin tutuldugu, din adamlarinin bile korkusuzca cinayet isledigi, catismalarin yasandig:
kotiiliiklerin merkezi haline gelmistir. Dolayisiyla Seytan da Tanri ile yakin olan tarikatta, eski rahip
Moreau; hatta ana kahraman Johnny de Kapadokya'nin igsel varlik ulus marka degerleri ile olumsuz
hadiseler esliginde, negatif gosterimlerle karsimiza ¢ikmaktadir.

Dagsal varlik ulus marka degerleri olarak bakildiginda hicbir gosterimin yer almadig: filmde, sadece eski
rahip Moreau, Kapadokya'nin karsiig1 Uzak Gokten diye bahsettikleri bolgeye geldiginde, hayalet siiriicii
Johnny’e buradaki saraplarin yillanmis ve iyi oldugunu soyler; ancak bunlarin Kapadokya bolgesine ait
0zel siyah tiziimlerden yapilan sarap oldugundan ve 6zelliklerinden bahsetmez. Aslinda gerek igsel varlik
gerekse digsal varlik ulus marka degerleri bakimindan filmde, oryantalist bir yaklasimin oldugu
sOylenilebilir. Ciinkii Kapadokya'nin ismi ve ulus marka degerleri, hi¢bir sekilde diyaloglarda yer almay1p,
Uzak Gokten adiyla gorsel olarak sunulmaktadir. Kime giivenilecegi belli olmayan bu yerde, her an bir
belirsizlik hakimdir. Ayrica ana kahraman hayalet siiriicii Johnny, burada sarap igtikten sonra kotii
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gliclerden arinsa da daha ¢ok tehlikeye girmistir ve Kapadokya bdlgesi, onun sevdiklerini korumak i¢in
tekrar seytanin kotii gliclerine kavusmasi ve silahlanmas: gerektigi bir yer haline doniismiistiir. Ancak
bunu gerceklestirdiginde giivende olup sevdiklerini kurtarmay1 basarmustir.

6.Sonug¢

Ulkelerin manzaralar, kiiltiirel 6geleri, ikonografik unsurlari, markali ihracaat iiriinleri, popiiler kiiltiirde
dolasimda olan degerleri vb. ulus-marka insasi icin ayirt edici 6zellikleri arasinda yer almaktadir. Sinema
gerek hedef kitlesi yelpazesinin gesitliligi gerekse gorsel, isitsel bir sanat olmasi nedeniyle, ulus markalama
stratejileri agisindan oldukga elverisli bir kitle iletisim aracidir. Bugiin bircok {ilke, ortiik veya aleni bir
sekilde ulus markalamasi faaliyetleri i¢in sinemanin giictinden faydalanmaktadir. Bu, bazen soylem, bazen
tirtin, bazen mekan; kisacasi iilkenin ticaretine, gelisimine dolayisiyla imajina olumlu katk: saglayacak her
sey olabilmektedir. Ozellikle gelismis tilkeler sinemanin yumusak gii¢ unsuru olarak kitleleri etkileme
ozelliginin bilincinde olarak planl faaliyetler yiiriitmektedir.

Sinema kimi zaman da adeta bir manipiilasyon araci olarak iilkenin ulus marka degerlerinin oldugundan
daha farkli aktarimina veya iilke hakkinda negatif algilar gelistirilmesine yol acabilmektedir. Bunda, filme
destek olan yapim sirketleri, senaryonun igerigi, yonetmenin bakis acisi, aktarilan degerlere kars: daha
onceden gelistirilmis olan dnyargilar gibi pek ¢ok neden etkili olabilmektedir. Ornegin fran’da cekilen bir
filmde, yonetmenin bakis agis1 geregi o {iilkenin kiiltiirel 6geleri, insan hayati1 zorlastiran demode
gelenekler olarak sunulabilmekte, bu da tilke imaj1 icin diger tilkeler; hatta kendi iilkesi igin bile olumsuz
algilar yaratilmasina sebep olabilmektedir. Bazen de iilkeler, kendi ulus marka degerlerini yticeltip, diger
ulus marka degerlerini oldugundan farkl sekilde aktararak, izleyici kitleyi olumsuz etkileyebilmektedir.

Sinemada ulus marka ingasina, Kapadokya’da cekilen Tiirk, Tiirk-Alman ortak ve ABD yapimi iig film
Ozelinde ve Frangis Buttle’in i¢sel ve digsal ulus marka degerleri agisindan bakilan ¢alismada, ii¢ filmdeki
ulus marka insasindaki farkliliklar dikkat cekicidir. Bunlardan ulus marka degerlerini, kendi ismi ve
ozellikleri ile gorebildigimiz, i¢sel ve dissal varlik ulus marka degerlerinin her ikisine de yer veren tek film,
Patron Mutlu Son Istiyor filmi olmustur. Tamamen Tiirk filmi olmasi dolayisiyla, Tiirk ulus marka
degerlerini olabildigince aslina uygun yansitan filmde, Kapadokya’ya ait bir¢ok igsel ve dissal varlik ulus
marka degerleri, ana karakterlerin kullanimi ve sdzleri ile izleyiciye sunulmustur. izleyici orada olmasa da
Uluslararast Urgiip Bagbozumu Senligi'nden ve bu senlikte neler oldugundan, balon gezisinin
gerceklestigi saatlerden, sarabin yapilisindan, At Ciftligi'ndeki faaliyetlere bir¢ok bilgi edinebilmekte ve
Kapadokya’'nin 6ne ¢ikan ¢ok sayida 6zelligini adeta kesfetmektedir. Filmde bu gosterimler ve sozler, olay
orgiisiine de eklendikleri icin oldukga etkileyici bir ulus marka deger aktarimi gerceklestirilmistir. Ornegin
balon gezisinde yasananlar, Sinan ve Eyliil'iin agklarinin da filizlenmesine yol a¢mistir. Bagbozumu
Senligi'nin diigiine de entegre olmasi, ana karakterin planlarini etkilemistir.

Incelenen diger iki filmden Hititya: Madalyonun Sirri filmi, Tiirk-Alman ortak yapim film olarak, daha ok
Kapadokya’nin eski tarihi ve kiiltiirel dokusu iizerinden Kapadokya'yi ele almaktadir. Filmde Kapadokya
ismen yer almayip, eskiden burada yasayan Hitit Imparatorlugu 6zelinde Hititya olarak anilmakta ve o
donemden beridir siiregelen hayvancilik, siyah {iziim, Peri Bacalari, Kapadokya magaralar1 gibi ulus
marka degerleri izleyiciye sunulmaktadir. Digsal varlik ulus marka degerine rastlanmayan filmde, olay
orgilisti de daha ¢ok Hitit madalyonu ve o donemlerin Yilan Kartal efsanesindeki kotii ile iyinin gii¢ savas:
tizerinden ilerlemektedir. Filmin Tiirk-Alman ortak yapimi olmasinin ve Avrupa tilkesi olan Almanya’nin
gecmisteki Hint-Avrupa kokenli Hititler ile bagimin oldugunu diisiinmesinin, bunda etkili oldugu
diisiiniilmektedir (Alp, 2001).

ABD yapimi Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi filminde, yine digsal varlik ulus marka degeri sunumu
goriilmemektedir. igsel varlik ulus marka degerleri olarak da Tiirkiye'nin Kapadokya bolgesinde imis gibi
gosterilen antik kent ve tiyatrosuyla kurgusal Uzak Gokten bolgesi, Peri Bacalari, Kapadokya magaralars,
kayaliklar1 ve sarap gdsterimleri yer almaktadir. Oncelikle digsal varligin markali ihracat, iilke imaji algilar,
popiiler kiiltiiriin dis tasvirleri, marka elgileri, diaspora gibi ulus marka degerlerinin hem Hititya: Madalyonun
Sirrthem de Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi filmlerinde yer almamast, bu filmlerde Kapadokya’nin ulusotesi
tanmirligindan ziyade, farkli yonleri dolayisi ile mekan olarak se¢ildigini gostermektedir.
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Hititya: Madalyonun Sirr: filmi, Kapadokya'y1 daha ¢ok burada yasayan ve Avrupa toplulugunun atalar
olarak kabul ettikleri eski tarihi Hitit Devleti (Hititya) igin, Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi filmi de filmin
anlatis1 geregi Kapadokya’y1 gizemli, bircok ulasim bolgesinden uzak, 1ssiz, tekinsiz bir yer olan Uzak
Gokten olarak yansitmay1 planladigi icin mekan olarak tercih etmistir. Patron Mutlu Son Istiyor filminde ise
Kapadokya, Sinan’in patronu tarafindan, senaryo yaziminda egzotik bir yer goriildiigii icin mekan olarak
diistintilmiistiir. Filmde Eyliil'tin Sinan’a “Buras: ilham vericidir, yazarsimz” sozii de Kapadokya'nin
senaryo yaziminda etkileyici atmosfer saglayan yoniine vurgu yapmaktadar.

Incelenen filmlerde, ulus marka insasina, filmlerin tiirleri acisindan bakildiginda, Tirk yapimi Patron
Mutlu Son Istiyor filminin romantik komedi tiiriinde, daha ¢ok yasanan olaylari izleyici cekmek adina ask
temasi ile giildiirii unsurlari icerisinde sundugu ve ana karakterlerin de genellikle hayatin i¢cinden parodik
diizeyde (Isfendiyar, Lokman gibi) veya esprili iislup kullanan kisiler (Sinan, Arif gibi) oldugu
goriilmektedir. Bu da balon gezisi, bagbozumu genligi gibi ulus marka degerlerinin, daha ¢ok komik,
eglenceli ve dikkat cekici sahnelerle olay orgiisiine eklemlenmesini saglamistir.

Ortak yapim Hititya: Madalyonun Sirr1 isimli fantastik ¢ocuk filmindeki hikayede, daha ¢ok tiire 6zgii
¢ocuklarin renkli diinyasina sihir, biiyii vb. ile giris yapilip, merak ve heyecan uyandirilmaya calisilmistir.
Bu dogrultuda ikonografik ulus marka degerlerinden Hitit madalyonu, Alaz, Yaman ve Nehir’e (ana ¢ocuk
karakterler) zorlu kosullarda kotiilerle miicadelelerinde, ates, su ve riizgar giiciinii kullanma imkani
vermistir. Bunun disinda filmde, Hititya bolgesindeki (tarihteki Hitit Uygarligi'na gonderme) Kapadokya
magaralar1 ve kayaliklar1 gibi diger icsel ulus marka degerleri, fantastik biiytilii film evreninin atmosfer
yaratimina katki saglarken goriilmektedir.

ABD yapimu Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi isimli fantastik, gerilim ve aksiyon tiirlerini iceren filmde,
Hititya: Madalyonun Sirr filminde oldugu gibi Kapadokya, magaralari, kayaliklar ve peri bacalar: gibi igsel
ulus marka degerleri, gizemli ve fantastik bir atmosfer yaratimi i¢in kullanulmistir. Ayrica diger filmlerden
farkli olarak ulus marka degeri Kapadokya, ne gegmisteki Hitit Uygarligi’'min yasadig1 bolge ne de kendi
ismiyle yer almayip, cennetten en uzak yer anlamindaki Uzak Gokten ismiyle, gerilimin, belirsizligin ve
kotiiliiklerin kol gezdigi; bu nedenle de siirekli kaos ve kavgalarin yasandigi bir yer seklinde
sunulmaktadir. Aksiyon sahnelerinde de Kapadokya, kurgusal ismine paralel, tekinsiz, kotiilerle
catismalarin kaginilmaz oldugu bir bolge olarak gosterilmektedir.

Calismada incelenen filmlerden, iilkelerin yapima istiraklerinden ge¢misindeki tarihsel baglara,
benimsedikleri kiiltiirel yapilardan ideolojilerine, farkli oluslarinin, ulus marka deger igeriklerinin
yansitilis biciminde etkili oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu dogrultuda, sinemanin ulus marka insasindaki
roliiniin olumlu veya olumsuz olmasmin, {ilkelerin kendi politikalari, ideolojileri ve stratejilerine bagh
olarak degistigi sdylenilebilir. Ornegin, Kapadokya'nin ulus marka degerleri, Patron Mutlu Son Istiyor
filminde olay orgiisiine yerlestirildigi icin daha olumlu, Hititya: Madalyonun Sirr: filminde ismen yer
almadig icin kismen olumlu, Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi filminde, cennetten en uzak, tekinsiz, tehlike
ve catisma Uzak Gokten'in degerleri olarak yansitildigi igin diger iki filme gore daha olumsuz bir sekilde
verilmistir.

Buttle’in ulus marka denkligi modelinde yer alan unsurlari, Kapadokya'y1 ¢ekim mekani olarak kullanan
Patron Mutlu Son Istiyor, Hititya: Madalyonun Sirri, Hayalet Siiriicii 2: Intikam Atesi filmleri {izerinden
inceleyen bu calisma sonucunda, Tiirk yapimi Patron Mutlu Son Istiyor filminde, Buttle’in ulus marka
denkligi modelinde yer alan unsurlari, diger filmlere nazaran daha fazla ve etkin bir sekilde kullandig:
anlasilmistir. Bu da, yapima farkl {ilkeler dahil oldukga, ulus marka insasinin da bundan negatif yonde
etkilendigi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bununla ilgili farkl: tilkelerin, farkli cekim mekanlarinn, film
tiirlerinin ve yapim sonrasi tanitim biitcelerinin, ulus marka insasindaki etkisini tespit edecek yeni
calismalara ihtiyag oldugu soylenilebilir.

Sinema filmlerinin ulus marka tizerindeki roliine iliskin yapilacak yeni arastirmalarda, dncelikle, farkl
iilkelerin film endistrilerinin (Hollywood, Bollywood, Kore Sinemasi vb.) ulus marka stratejileriyle iliskisi,
kiiltiirel diplomasi baglaminda karsilastirmali bir sekilde arastirilabilir. Ayrica, film turizmi ile ulus marka
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arasindaki iligki, ampirik teknikler kullanilarak ortaya konulabilir. Ozellikle uluslararasi izleyicilerin, film
kaynakli ulus marka algilarinin 6lciilmesi, literatiirdeki boslugu doldurabilir. Sinema filmlerinin olumlu
ulus marka yaratma potansiyeline ek olarak, stereotipleme, dtekilestirme veya politik propaganda yoluyla
ulus marka insasina zarar verme potansiyeli ile ilgili elestirel bir arastirma yiiriitiilebilir. Ayrica ulus marka
insas1 anlaminda yapim sirketlerinin tanitim biitgelerini arttirmasi, bu alanda devlet ve 6zel sektor destekli
bilingli politikalar gelistirilmesi, filmin konusuna uygun konsept tasarlanmasi i¢in alandaki uzman kisilerle
koordineli ¢alisilmasi, ulus marka literatiiriine katk: saglayacak arastirmalarin tesvik edilmesi gibi cesitli
sistemli uygulamalar gerceklestirilebilir.
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