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OZET

Bu ¢alismada 1962°de baglayan ve elli yili agkin siiredir devam eden bir film
serisi olarak James Bond un popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirii agisindan analiz edilmesi
planlanmaktadir. Zira Bond filmleri, popiiler kiiltiiriin genis sahalar1 igerisine yayilmis
sinemasal bir fenomen olarak kabul edilmektedir. Makalenin ¢ikis noktasini Bond
filmleri 6zelinde popiiler filmlerin, belli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden
iiretilmesindeki yonlendirici etkisi olusturmaktadir.

Calisma kapsaminda Bond karakterinin filmlerde kullandig1 markalara yonelik
bir ¢dziimleme yapilmaya ¢alisilmigtir. Zira Bond, 6ldiirmek i¢in (/icence to kill) oldugu
kadar, satmak i¢in de bir ruhsata (licence to sell) sahip olan sofistike bir karakterdir.
Oyle ki filmlerde Bond karakterinin kullandigi markalarla biitiinlestigini ve bu
markalarin yoklugunda Bond film orgiisiiniin bozulacagini sdylemek miimkiindiir.
Gostergebilimsel yontem temel alinarak gergeklestirilen analizler, {iriinlerin belirli
kategoriler ~dahilinde incelenmesine dayanmaktadir. Bu baglamda filmlerde
yerlestirmesi bulunan araba, alkollii icecek ve saat markalarinin yer aldigi ii¢ ana
kategori ve filmlerde ayr1 ayr1 yerlestirmeleri bulunan diger iiriinler incelenmistir.

Analiz sonucunda Bond filmlerinde kullanilan markalar araciligiyla giig,
prestij, seckinlik, teknolojik gelismislik ve iist diizey sosyal statiiye gonderme yapildigi
bulgulanmustir.

ABSTRACT

This study is about James Bond films which keeps going from 1962 to extant
and is accepted as a cinema phenomenon. Starting of the article 1s the guiding effect of
the popular films-bond films 1n this context-in 1deologically reproducing of a particular
lifestyle.

In the context of this study the Bond character is analysed in terms of popular
culture and culture of consumption as well as the brands used by Bond in the said films.
Because Bond is a sophisticated character who who has a licence to sell as well as a
licence to kill. Thus it is possible to say that in the said films Bond character is
integrated with the brands which he uses and the weave of Bond films will be destorted
in the absence of these brands. The performed analysis which is based on semiological
method is predicated on to be reviewed the products within the specific categories. In
this context three main categories in which car, alcoholic, drinks and clock brands are
located in situated placement in films and separately placement of other products are
examined.

As a result of the analysis; power, prestige, exclusivity, technological
development and high level social status is referred by means of the brands used in
Bond films was discovered.
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GIRIS

Sik kiyafetler, pahali aksesuarlar, yatlar, son model arabalar, ucaklar, giizel
kadinlar kisacasi James Bond, Soguk Savas donemi ve sonrasinda casusluk hikayelerine
olan ilgi nedeniyle hem edebiyat hem de sinemada biiyiik ilgi uyandirmis bir popiiler
kiiltir ikonudur. Bond filmleri, popiiler kiiltiirin genis sahalari igerisine yayilmis
sinemasal bir fenomen olarak kabul edilmektedir. Bu basarinin uzantis1 olarak Bond
romanlar1 ve filmleri, 6zellikle akademik ¢evrede ideolojik acidan analiz edilmistir. Bu
noktada ¢aligma kapsaminda Bond karakterinin temelini olusturan lan Fleming’in aym
ad1 tastyan romanlarmin degil, Bond’un daha fazla popiilerlik kazanmasimna aracilik
eden Bond filmlerinin temel alindigimi belirtmek yerinde olacaktir. Bu ¢alisma ile
1962°de baslayan ve elli yili agkin siiredir devam eden bir film serisi olarak James
Bond’un popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirii agisindan analiz edilmesi planlanmaktadir.

Genel olarak incelendiginde popiiler filmlerin kendilerini tekrar etme ve
izleyicilerin de ayni ritimle bu filmleri tiikketme egiliminde olduklar1 g6zlenmektedir. Bu
acidan filmlerin izleyicinin iginde yasadigi toplumsal gerceklikle paralellik tasimasi
diger bir deyisle var olan sistemin toplumsal mekanizmalariyla uzlasmasi
gerekmektedir. Filmler ayrica sosyal gercekligin inga edilmesine zemin hazirlayan
psikolojik duruslart sayesinde diinyanin ne olduguna ve ne olmasi gerektigine iliskin
ortak diisiinceyi yonlendiren ve toplumsal kurumlari ayakta tutan kiltiirel temsiller
sisteminin bir pargasidir (Ryan-Kellner, 1997: 38). Bu baglamda makalenin ¢ikis
noktasini Bond filmleri 6zelinde popiiler filmlerin, belli bir yasam tarzinin ideolojik
olarak yeniden iiretilmesindeki yonlendirici etkisi olusturmaktadir. Buradan hareketle
hem bir endiistri hem de bir sanat dali olan sinemanin egemen ideolojiyi onaylayici ve
mevcut sistemi pekistirici konumda oldugunu séylemek miimkiindiir. Zira sinemada her
kamera konumu, goriintii diizenlemesi, montaj karart ve anlatisal secim, tiirlii ¢ikar ve
arzular barindiran bir temsil stratejisiyle iliskilidir (Ryan; Kellner, 1997: 419). Ayrica
filmler, fenomenal bir diinya insa ederek izleyicinin diinyayr belirli bicimde
algilamasini saglayacak ortami hazirlar. Bu baglamda James Bond karakteri, filmlerde
Ozneyi idealize eden giiclii bir kahraman imgesi olarak izleyicinin bu imgeyi
i¢sellestirmesine, diisiince ve davraniglarini yonlendirmesine neden olmaktadir.

Bond filmlerinin yiiksek popiilaritesi ve bir popiiler kiiltiir ikonu olarak Bond
figlirliniin yayginlig1 bircok nedene baglanabilir. Nitekim Bond filmlerinin basarisinin
biligsel agiklamasini yapanlar, yapim degeri, gorsel manzara, tekrarlama, farkliligin
birlikteligi, Ingiliz kimligi ve uluslararasi etkinlik &gelerinin kombinasyonuna isaret
etmektedirler. Ayrica Bond un, farkli ve hatta geliskili kiiltiirel degerleri ifade edebilen
ve yenilerini ifade etmek amaciyla dnceden ele aldigi anlamlara ve kiiltiirel deger
yargilarina tekrar geri donebilen bir yapiya sahip oldugu da belirtilmektedir (Storey,
2000:47). Kisacas1 Bond serileri, ayn1 kombinasyonu igeren bir baska drnek olmamasi
nedeniyle yani kendi “essiz” kimliklerine sahip olmalar1 dolayisiyla popiiler sinemada
bir ilk olarak ifade edilmektedir. Sadece bu nedenle bile Bond filmlerinin sinemasal bir
degere sahip oldugu ileri siiriilmektedir.

Bu noktada Bond karakterinin basarisini yapisalci bir analizle formiile etmeye
calisan Umberto Eco’nun goriislerine yer vermek yerinde olacaktir. Eco, “Okuyucularm
memnuniyeti kendilerini kurallarini, pargalarimi ve sonuglarini bildikleri bir oyunun
icinde bulmalarindan kaynaklanmaktadir. Fleming’in romanlari, kitlelerin eglencesi
olarak donatilmis tipik bir kagis makinesi olarak ele alinabilir” ifadesini kullanmigtir
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(Chapman, 2000: 4). Bu gergevede Bond filmlerinin, belirli bir formiil {izerine kurulmus
bir yapim ideolojisinin sonucu olduguna inanilmaktadir. Eco’ya gore sabit bir takim
iligkiler tizerine kurulmus olan Bond filmlerinde temel yapiy1 olusturan 6geler aynidir.
Eco, Bond karakterine iligkin olarak cikardig1 degismez yapiyr bir sema ile ortaya
koymustur. Bu sema, Bilgin’in deyimiyle dokuz hamleli bir satrang oyununu
andirmaktadir (2000: 81-82):

1. Biiyiik patron olan Gizli Servisin Baskan1i M, Bond’a tehlikeli ve gizli bir

gorev verir;

2. Bond ve Kétii karsilasir;

3. Bond oynar ve Kotii’ye ilk darbeyi vurur (ya da tersi);

4. Bond ve Kadm karsilagir (kadin, geng ve giizeldir, K&tii’niin tuzagina diismiis,

saf fakat bozulmus, giinahinin bedelini 6deyecek biri);

5. Bond ile Kadin arasinda erotik iliski ve yakimlik kurulur;

6. Kot Bond’u yakalar (kadinla birlikte veya yalniz);

7. Koti Bond’a iskence eder (kadinla birlikte veya yalniz);

8. Bond K&tii’ye nihai darbeyi vurur;

9. Bond iyilesir, Kadin’la goriisiir ama kadini kaybeder.

Satran¢ oyununun Oziinii teskil eden Ogelerin bir filmden digerine kiigiik
degisiklikler gostermekle birlikte devam ettigi goriilmektedir. Filmlere hakim olan
genel kurali “Bond oynar ve dokuz hamlede kazanir” seklinde 6zetlemek miimkiindiir.

Sinemasal bir fenomen olarak degerlendirilen Bond filmleri, dvgiiler yaninda
tepki ve elestirilere de hedef olmustur. Elestiriler Bond filmlerinin igerdigi cinsellik ve
siddettin asirihginda yogunlagmaktadir. Oyle ki serinin ilk filmi olan Dr.No, Vatikan
tarafindan siddetin, kabaligin, sadizmin ve cinselligin tehlikeli bir karigimi olarak
tanimlanmis ve kinanmugtir. Filmler, sanatsal degeri olmayan sadece eglencelik filmler
olarak nitelendirilerek gézden diisiiriilmeye calisilmistir. Bu elestirileri yapanlar, Bond
filmlerinin gise potansiyelini ise eglence degeriyle agiklamistir. Bir diger elestiri de
filmlerin yapisal formuna iliskindir. Seri devam ettik¢e filmlerin yapisal formunun
mekanik dolayisiyla daha az eglenceli (Bond’un yok edilemeyeceginin 6nceden tahmin
edilebilmesi gibi) hale geldigi ifade edilmektedir. Bunlarin yam sira teknoloji ve
degisen tiim kosullara ragmen Bond filmlerinin kurgulama yapist ve akisi, eski ve
yorucu hale gelmekle suglanmaktadir (Chapman, 2000:6).

Tiim elestirilere kargin Bond, popiiler filmler serisinin bir kahramani olarak
kokenlerini agmis ve bir kiiltiirel fenomen haline doniigmiistiir. Buna gore James Bond,
fantastik kurgu metinlerinin {inlii casusu olarak betimlenmektedir. Roman ve filmlerin
kahraman1 Bond’un popiilaritesi, 50’ler, 60’lar ve 70’lerde tahminlerin Otesinde
olmustur. Sean Connery’nin basroliinde oldugu 1962 tarihli Dr. No filmiyle baslayan
Bond film serisi, sinema tarihindeki en basarili film serisi olarak nitelendirilebilir. 1977
yilina dek 100 milyonun iizerinde izleyiciye ulastigi belirtilen James Bond filmleri,
giiniimiizde biiyiik bir izleyici kitlesinin onaymi kazanmis durumdadir. Bu dogrultuda
tahminlere gore, diinya niifusunun yarisi ya da bir ¢eyregi televizyonda, sinemada ya da
videoda bir Bond filmi izlemistir. Bond filmleri tarihi essizligiyle de ait oldugu tiirden
ayrilmaktadir. Seri 2008 yilinda yirmi ikinci filmini gdsterime sokmustur ki bu sayiya
diger hicbir aksiyon filmi ulagamamistir. Bu rakamlar, “popiiler bir kitle iletisim aract
olan sinemanin, diinya tarihinin ilk evrensel eglence bi¢imi” (Ozon, 1990: 7) oldugu
seklindeki iddialarin yerindeliginin bir gostergesi olarak yorumlanabilir.
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James Bond filmlerine iligkin ¢izilen bu genel ¢ergevenin ardindan, bir karakter
filmi olarak nitelendirebilecegimiz James Bond filmlerinin genel yapisini anlayabilmek
icin Oncelikle Bond karakterinin analiz edilmesi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Bir Karakter Olarak James Bond

Ian Fleming’in ideallestirdigi casus James Bond’un hayati, filmlerde
inanilmaz derecede giiclii olarak yansitilmaktadir. Entrikalar, hizli arabalar, kumar,
silah oyunlar1 ve giizel kadmlarin yer aldigi bu diinyada Bond, uzman bir kayakgei,
dalgi¢ ve plandr, jet, helikopter ve hiz yarisi pilotu, motosiklet siiriiciisii ve bir akrobat
olarak tanimlanmaktadir

Bond filmlerinin temel o6zelligi, James Bond karakteri araciligiyla diger
aksiyon filmlerinden ayrilmasidir ve bu nedenle Bond filmlerinin bir karakter filmi
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bond, romantik bir anti-kahramandir. Rambo ve
Terminator’ii beyaz ekranda canlandiran diger aksiyon kahramanlarinin aksine Bond
daha sofistikedir. Bu 6zelligin yansitilmasinda, sahip oldugu Ingiliz ulusal kimligin
etkisi biiyiiktiir. Oyle ki Amerikali stiidyo yetkililerinin, Bond’u popiiler bir Hollywood
starinin oynamast i¢in yaptiklar tekliflere ragmen, filmin yapimcilari Bond’u sadece
Ingiliz aktorlerin oynamasi kararina sadik kalmistir. Bu baglamda Bond, bir casustan
cok sofistike bir Ingiliz gizli ajan1 olarak tanimlanmaktadir. Bond filmlerinin Ingiliz
kimligi, onlar1 diger tiim aksiyon filmlerinden ayiran bir &zellik olarak pazarlama
iletisimi uzmanlar1 tarafindan ele alinmaktadir. Tiim bu degerlendirmeler 15181inda bir
karakter olarak Bond ve Bond’un karakteristik oOzellikleri asagidaki gibi
ayrintilandirilabilir (Winder, 2000:3).

Tablo 1: Bir Karakter Olarak James Bond ve Sahip Oldugu Ozellikler

Soyadi, Adi: Bond, James 007"

Boyu: 1.83 cm.

Kilosu: 76 kg.

Gozler: Mavi

Sa¢: Siyah

Viicuttaki Izleri: Sol omuzda bir yara izi, sag elin alt
kisminda ameliyat izi.

Uzmanhk Alanlari: Tabanca atis, boks ve bigak kullanma.
Bildigi Diller: Fransizca ve Almanca.

Kotii Aliskanhklari: Sigara, icki ve kadinlar.

En Onemli Ozellikleri: Asla riisvet kabul etmemek ve
6ldiirme iznine sahip olmak (licence to kill).

Bond karakteri, tiim filmlerde sabit kalmis ve yukarida belirtilen 6zellikleri
tasimistir. Oyle ki Fleming’in Dr.No’nun yaymlanmasindan sonra bir formiil buldugu
ve romanlarin geri kalani i¢in bunu kullanma karart aldig1 belirtilmektedir. Bu yapisal
formiil kapsaminda Bond filmlerindeki entrikalarin, egzotik yerlerin, renklerin ve
gorselligin bir hayal diinyasi yaratarak izleyiciyi gergek diinyadan uzaga tasidigi
dolayistyla her yeni Bond eserinin bilyiik ilgiyle karsilandigr ileri siiriilmektedir.
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1- Bir Popiiler Kiiltiir ikonu Olarak James Bond

James Bond filmleri, kitle tiretim endustrileri tarafindan tretilen triinlerin
yaygin kullanimmin sonucunda ¢ogunluk tarafindan izlenen, tercih edilen ve popiiler
kiiltiirin genis sahalar1 igerisine yayilmis bir fenomendir. Bunun sonucunda Bond
filmleri, diilnya ¢apinda hayran kitlesine sahip olmay1 basarmis bir film serisi olarak
sinema tarihine ge¢mistir. Ozellikle 1960’11 yillarin en popiiler karakterinin James Bond
oldugu ifade edilmistir.

Yapimcilar, Bond serisinin popiiler sinemanin takipgisi ve dnciisii olmasinin en
onemli nedeni olarak, formiiliin siirekli modernize edilmesi stratejisini gostermektedir.
Bu baglamda Bond filmleri, seyircinin bekledigi eglence kalibi tiiriinii yani tekrarlama
ve degisiklik arasindaki dogru dengeyi bularak eszamanli olarak sunmay1 basarmistir
(Travis, 2002). Bu bakimdan her yeni Bond filminin, dnceki filmden daha fazla
izlenmeye deger olmasi prensibinden hareket edilmektedir. Bu yapim ideolojisi, Screen
International ile 1979°da yaptig1 bir goériismede Bond filmlerinin yapimcist Broccoli
tarafindan su sekilde aciklanmistir (Chapman, 2000; 59-60):

“Her yeni Bond filminin dncekilerden daha biiyiik, daha iyi, cok daha
fazla goriilmeye deger, daha heyecanli ve daha sasirtict olmasi
gerekmektedir. Yeni tehlikeli sahneler, orijinal hileler, seyirciyi
eglendirmek ve heyecanlandirmak igin yeni yollar aramak; senaryo
yazarlari, yapim ekibi, sahne koordinatorii ve her yeni sahnenin
maliyetiyle ilgilenenler ile aylarca siiren tartismalar ve toplantilar sonunda
belirlenmektedir. Maliyetler biiyiik bir bas agrisidir ancak tiim Bond
filmleri gisede basart elde ederek biiylik kar saglamistir. Bu agidan akilli
davranmak ve para kazanmak i¢in Bond filmlerine daha ¢ok para yatirmak
dogru bir ticari yaklasim olacaktir”.

James Bond karakterinin yiiksek popiilaritesinin ve Bond figiiriiniin bir popiiler
kiiltiir ikonu olarak yayginlagmasinin nedenini Bond’un, sinema izleyicilerinin istedigi
bir gesit eglence degerini sergilemis olmasi ile iliskilendirmek yetersiz bir saptama
olacaktir. Bunun yani sira Bond karakterini ve filmlerini, 1960’larin kiiltiirel ve sosyal
icerigi kapsaminda degerlendirmek gerekmektedir. Buna gore Bond, 1950’ler
Britanya’sinin sosyal ve politik kosullarmin bir iriinidiir ancak sinemasal Bond,
1960’1armn sosyal ve politik sartlarinin bir {irlinii olarak degerlendirilmelidir.

1960’11 yillar, Ingiliz toplumunun zincirlerini bir tarafa attigi ve yeni yayilan
genclik kiiltiirine, daha ¢ok liberallesmis, hazct ve neseli bir ruhun gelismesine izin
verdigi yillar olarak goriilmektedir. Bu goriisii savunanlar 1960’larin bir¢ok insan igin
yeni ozglirliikler getirmedigine ancak bu 6zgiirliiklere sahip olma hayalini gelistirdigine
inanmaktadir (Bennett; Woollacott, 1987: 7). Bond filmlerinin etkisini bu noktada
diisiinmek 6nemlidir, zira buna iligkin aynt dénemde var olan algilama Britanya’nin
daha acik, liberal ve keyfi bir toplum oldugu ydniindedir. Ciinkii Bond filmleri; genglik,
cinsel ¢agri ve moderniteyi vurgulamuis altmush yillardaki yeni Ingiliz popiiler
kiiltiiriiniin bir parcasi olarak goriilebilir. Bu noktada Bond karakteri Ingiliz popiiler
kiiltiirii tarafindan farkli tutum ve davranislarin 6nemli bir tasiyicisi ve uluslararasi
prestij 6gesi olarak kabul gérmistiir.

Bond’un kiiltiirel {iretimin diger alanlardaki etkisi de g¢esitli sonuglar
dogurmustur. Bunlarinda basinda Bond'un herkesce bilinen tematik miiziginin John
Barry-Marty Norman ikilisini gohrete kavusturmasi gelir. Bond filmlerine ait miizik
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albtimleri Shirley Bassey, Paul McCartney, Duran Duran ve Madonna gibi popiiler ve
basarili sarkicilar tarafindan seslendirilmis ve film miiziklerini igeren albiimler listelerde
iist siralara kadar ¢ikmay1 basarmustir. Ornegin, Altin Parmak (Goldfinger) filminde
Shirley Bassey tarafindan sdylenen Who Wants To Be A Millionaire albiimiinde filmin
adm tasiyan sarki, listelerde uzun siire bir numara olarak kalmigtir. Bunun yani sira
James Bond film miiziklerine ait en iyilerin toplandigi albiim, Bond’un kirkinci
yildoniimii kutlamalari nedeniyle 2002 yilinda satisa sunulmustur. Ayrica yine 2002
yilinda Londra'daki Bilim Miizesi’nde (Science Museum) Bond filmlerinde kullanilan
arag, tasarim ve giysilerden olusan bir sergi agilmig ve binlerce kisi tarafindan ziyaret
edilmistir (Eskioglu, 2002).

Bond’un uluslararasi sohretinin en 6nemli gostergelerinden bir digeri ise
Tayland’in giiney batisinda bir adaya isminin verilmesidir. Phang Nga koyu, Aluin
Tabancali Adam (The Man With The Golden Gun) ve Altin Parmak (Goldfinger)
filmlerinin bir boliimiiniin bu adada ¢ekilmesi nedeniyle James Bond Adasit olmustur
(Rosenberg; Stewart, 1989: 73). Bu 6zelligiyle Bond, dogaya ait bir miilke ismi verilen
ilk roman ve film kahramani olmustur.

2- Tiiketim Kiiltiirii Aqisindan James Bond Personasi ve Marka iliskisi

James Bond daima markalar1 seven ve kullanan bir karakter olarak
betimlenmistir. Bu baglamda Bond filmlerinin diisiinceyi yonlendirme etkisini, tiketim
mantig1 agisindan filmlerde kullanilan markalar baglaminda irdelemek miimkiindiir. Bu
noktada bilingli ve planli bir sekilde markalarin sinema filmleri igerigine yerlestirilmesi
olarak tanimlanabilecek iiriin yerlestirme uygulamasini Bond filmlerinde sik¢a gormek
miimkiindiir (Arslan, 2004: 73). Uriin yerlestirmenin yam sira capraz promosyon
faaliyetleri ile Bond karakteri markalara ait dergi ya da televizyon reklamlarinda
kullanilmaktadir. Bu agidan, Bond’un 6ldiirmek i¢in (licence to kill) oldugu kadar,
satmak i¢in de ruhsata (/icence to sell) sahip oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Bond karakterinin yaraticist Fleming, Bond’u daima iistiine yapistirilan
etiketleri seven bir karakter olarak yansitmistir. Bond’un markali iriinlere, kaliteli
saraba ve 0zenli sofralara iliskin takintisi, kisaca snop degerlere olan yogun ilgisi, uzun
yillar siiren sadelik ve rasyonalizmin ardindan 50°1i yillar, parlak dergiler, televizyon
reklamlart ve Hollywood tarafindan vaat edilmis tiiketim olgusundan zevk almaya
basladigr donem olarak degerlendirilebilir (Chapman, 2000: 35). Bu kapsamda Bond
karakteri, savas sonrasi toplumsal alanda yasanan monotonluktan ¢ikigin ve 1950’lerin
yaydig1 daha agik bir liberal déneme giren ingiltere’nin yansimasi olarak okunabilir.

Filmlerde Bond karakterinin kullandig1 saat, tiras makinesi, kredi karti, cep
telefonu veya otomobil markalariyla biitiinlestigini ve sayilan markalarin yoklugunda
Bond film 6rgiisiiniin bozulacagina iliskin izleyicinin gii¢lii bir inanca sahip oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Bu inang, Bond filmlerinde markalarin1 gérmek isteyen
firmalarin taleplerini artiran bir etken olarak degerlendirilebilir. Bdylece izleyici,
Bond’un tercih ettigi markalarin bir ¢cogunu elde edemeyecek olsa dahi daha refah bir
hayat tarzinin hayalini kurmay1 basarabilmistir. Zira kisiler, liyesi goriinmek istedikleri
toplumsal katmanin tiiketim normlarini benimsemekte ve normlara uygun diisen bigim
ve yogunlukta tiiketim gergeklestirmektedir.

Halkin birkag tiiyesi hayatin gosterisli taraflarina giris yapmistir ancak
¢ogunluk bunlart sadece siddetle arzulayabilmektedir. Bu baglamda tiiketim, icinde
yasanilan toplumsal yapidan kaynaklanan ve bu yapiy1 belirleyen bir edim olmasinin
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yani sira ayni zamanda ideolojik bir iletisim bigimidir. Bu agidan Bond’un hayat stili,
muazzam bir ¢agriya sahiptir. Ciinkii tiiketim, giiniimiizde teknoloji ve kitle iletisim
araglariyla sistemin devamliligini saglarken, olusturdugu simiilasyon evreninde gercegi
belirlemekte ve onu kar etmenin araci olan metaya doniistirmektedir. Bir baska deyisle
kitle iletisim araclarinda sunulan friinlerin etkisiyle, insanlarda sahte bir biling
olusturulmaktadir. Uretilenin tiiketilmesi ihtiyaci, toplumsalin temel dgelerinden biri
olan kimligin sistem tarafindan belli bigimde kurgulanarak orgiitlenmesini
gerektirmektedir. Bu baglamda tiiketim yonelimli okuyucu i¢in Beluga marka havyar,
Savile Row terzileri ve Dom Perignon sampanya biiyiik anlam tagimaktadir. Ciinkii tiim
bu markalar hayali bir diinyay1 ¢agristirmaktadir. Bu yoniiyle Bond’u doéneminin
temsilcisi bir tiketici olarak nitelendirmek miimkiindiir.

Sonug olarak 50 yil 6nce ortaya ¢ikan ve ilk kez 1960’larda beyaz perdeye
gecis yaparak izleyicinin biiyiik ilgisiyle karsilasan James Bond karakterinin sadece
nazik, sofistike ve erkeksi bir karakter olarak degil, ayn1 zamanda diinyanin darbelere
dayanikli en O6nemli markasi oldugu saptamasini yapmak miimkiindiir. Bu noktada
hayali bir diinya yaratan Bond filmlerinde, karakterin vazgecemedigi iirlinlerin basinda
liks otomobiller, pahalli saat ve ickiler gelmektedir. Bunlarin yani1 sira bavul, havayolu,
son yillarda cep telefonu gibi iiriinler de bu vazgecilmezler arasina girmistir. Ancak bu
noktada Bond filmlerinde 6nemli olan noktanin, bu iiriinlerin ihtiyaca cevap vermesi
degil, tasidiklar1 markalar oldugunu belirtmekte yarar vardir.

3. Arastirma Yontemi

Calisma kapsaminda Bond karakterinin filmlerde kullandig1 markalara yonelik
bir ¢oziimleme yapilmistir. Gostergebilimsel yontem temel alinarak gergeklestirilen
analizler, trlinlerin belirli kategoriler dahilinde incelenmesine dayanmaktadir. Analiz
yontemi olarak gostergebilimsel yontemin secgilmesinde Bond filmlerinin gdstergeler
acisindan zengin bir igerige sahip olmasi ve markalar araciligtyla iletilen mesajin bir
reklam mesajinin tagidig1 gostergelerin tiimiini icermesi etkili olmustur.

Buna gore arastirma; filmlerde 6ne cikan otomobil, alkollii icecek ve saat
markalarinin yer aldigi tic ana kategori ve filmlerde yer alan diger driinler
kategorisinden olusmaktadir. Diger triinler kategorisi; bavul, havayolu ve cep telefonu
markalarmin yerlestirmelerini igermektedir. Bu kategoride farkli markalarin yer
almasmi nedeni yerlestirmelerin her birinde farkli bir yerlestirme stratejisinin
kullanilmis olmasi1 ve ¢éziimlemeye iliskin ¢ok sayida gostergeyi barindirmasidir.

i. Otomobil

James Bond filmlerinde otomobiller ¢ok giiclii bir yere sahiptir. Ciinkii Bond
serisi igerisinde, otomobillerin Bond’un hayatin1 kurtardigi birgok film bulunmaktadir.
Bond serisi filmlerinde yer alan arabalar incelendiginde, serinin ilk filmi olan Dr.No’da
Bond’un spor bir Sunbeam Alpine marka otomobil kullandig1 goriilmektedir. Bond daha
sonra Altin Parmak filminde Aston Martin DB-5 modeline gecis yapmistir. Bond’un
Aston Martin ile olan iliskisi gliniimiize dek devam etmis ve serinin son filmi Quantum
of Solace’da, Aston Martin’in DBS V12 modeli kullanilmistir. Aston Martin’in yant
sira daha birgok otomobil markast Bond filmlerinde yer almistir. Ornegin Bond;
Thunderball filminde 1954 model Bentley Continental, /nsan Iki Kere Yasar (You Only
Live Twice) filminde Toyota 2000GT, Oliimsiiz Elmaslar’da (Diamonds Are Forever)
Ford Mustang, Beni Seven Casus (The Spy Who Loved Me)’da bir Lotus Esprit ve Senin
Gézlerin Igin (For Your Eyes Only) filminde Citroén marka bir otomobil kullanmustir.
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Serinin on altinc1 filmi olan Altin Goz (Goldenye) filminde Bond, daha once
kullanmadig1 bir marka olan BMW marka bir otomobile gecis yapmis ve Yarin Asla
Olmez (Tomorrow Never Dies) ve Diinya Yetmez (The World Is Not Enough)
filmlerinde de bu markay1 kullanmay1 siirdiirmiistiir. Bond serisinin 21. filmi olan
Casino Royal filminde ise yeni Aston Martin DBS ve Bond’un favorisi Aston Martin
DBS5 kullanilmistir. Filmde otomobilin kullanildigi sahnenin gostergebilimsel agidan
¢ozlimlemesi seyirciye iletilmek istenen mesaj1 ortaya koymasi agisindan dnemlidir.

Diinya Yetmez filminde BMW Z8 Yerlestirmesi
Arabanin metalik gri yani milenyum rengi olmasi analiz agisindan 6nemli bir
gostergedir. Arabanin rengiyle vurgulanmak istenen ileri teknolojinin ve yeni bin yiin
tiriinti olma gibi ifadeler, arabanin tanitim sunumunda arka planda yer alan ve yan yana
koymayla iligkilendirilmis bilgisayar monitdrii goriintiisiiyle de giiclendirilmektedir. Bir
baska Bond filmi olan Baska Giin O’de Aston Martin V12 Vanquish’e iliskin iiriin
yerlestirme uygulamasi asagida goriilmektedir

VAT v

= - IA_ =2 =
Baska Giin Ol Filminde Aston Martin V12 Vanquish Yerlestirmesi
Filmde, otomobil markasinin vanquish model oldugu ancak ona vanish
dedikleri iizerinde durulmaktadir. S6zdizimsel yap1 agisindan bir gosterge olarak ele
alabilecegimiz bu sozciiklerin anlamlarina bakildiginda aracin modelini tanimlayan ve
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Ford’un Aston Martin i¢in kullandig1 vanquish; yenmek, alt etmek ve maglup etmek
anlamina gelmektedir. Bununla aracin rakipleri ve filmdeki diismanlari karsisindaki
konumu ifade edilmektedir. Araci filmde gelistirenlerin buldugu vanish sozciigi ise;
gozden kaybolmak, yok olmak, ugmak anlamlarini tagimaktadir.

ii. AlKollii icecek

James Bond karakterinin “My name is Bond, James Bond” repligi kadar
meshur bir diger repligi de “Shaken, not stirred” olarak sinema tarihine ge¢mistir. Bu
replik Bond’un ¢alkalanmis ama karistirilmamis votka tercihi olarak ekrana yansimistir.
Bu nedenlerle alkollii igecek markalari Bond’un tercihi olmay1 her zaman arzu etmistir.

Alkollii icecek markalarinin talebi sonucunda Yarin Asla Olmez filminde
Bond’un igecegi olarak Smirnoff yerlestirmesine yer verilmistir. Diinya Yetmez, Baska
Giin Ol ve Casino Royale filmlerinde ise Bollinger sampanyalar1 kullanilmugtir. Ayrica

Heineken bira markasi Baska Giin Ol ve Quantum of Solace filmlerinde kullanilmustir.
— >

Yarin Asla Olmez Filminde Smirnoff Votka Yerlestirmesi

Yerlestirmenin uygulandigr sahnede James Bond, diismanmin goénderecegi
adamlart endige icinde otel odasinda beklerken goriintiilenmektedir. Bu noktada
Smirnoff votka, Bond’un yani basindaki sehpanin iizerinde konumlandirilmaktadir. Bu
yolla {iriiniin Bond’un bekleyisten kaynaklanan endisesini yatigtirmak i¢in kullandig1 bir
icecek olduguna gonderme yapilmaktadir. Boylece Smirnoff votkanin, kisiye ihtiyag
duydugu sabr1 ve giicii verebilecegi mesaji izleyiciye iletilmektedir.

Yerlestirmenin yapildig1 sahnede yer alan bir diger Onemli gdsterge de,
Bond’un silahini iiriiniin yanina yerlestirmesidir. Ciinkii Smirnoff’un genel reklam
stratejisini, bilingalti isteklerinizi ve arzularimizi ortaya ¢ikaran marka olarak ifade
edebiliriz. Silah gostergesi, psikanalitik ¢oziimleme agisindan bir 6liim i¢giidiisiiniin
semboliidiir. Psikanalitik yontemin 6nciisii olan Freud’a gore ruhsal enerjinin kaynagi
cinsellik ve saldirganlik iggiidiileridir. Oliimiin bir dnceki basamagi olan saldirganlik
ediminin verecegi hazzin, cinselligin verecegi hazza yakinligi nedeniyle Bond’un bir
bekleyis i¢inde oldugu anlagilmaktadir. Bu noktada bir alkollii i¢ecek olarak Smirnoff
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votka, saldirganlik ve cinsellikten edinilecek hazzi baghi basina i¢inde bulunduran bir
madde olmasi nedeniyle yan yana koyma yoluyla anlamlandirilmaktadir.

LA L

Hmm_.ve eder kaldiysa 61 Bollinger
Ve \ ﬁ\\

A 2 2223 REN s,

Bagska Giin Ol Filminde Bolinger Yerlestirmesi
Filmdeki Bollinger yerlestirmesinde, iiriin ilk etapta sdzdizimsel yapi i¢inde bir
gosterge olarak dikkat cekmektedir. Buna gére uzun bir tutsakligin ardindan Bond, otel
midiiriine: “Hmm...ve eger kaldiysa 61 Bollinger” ifadesini kullanmaktadir. Bu
sozdizimsel yapi iginde “...eger kaldiysa...” ifadesiyle Bollinger’in en ¢ok tercih edilen
marka oldugu mesaji iletilmektedir. Ancak burada nemli olan vurgu, Bollinger’in liiks
bir otelde kalan ve ekonomik durumu ¢ok iyi olan kisilerce tercih edilen bir marka
olmasi ilizerinde yapilmaktadir. Boylece markanin hedef kitlesi ¢izilmektedir.

Bir gosterge olarak “... 61 Bollinger” ifadesi de onemlidir, ¢linkii markanin
1961 yilina ait iiretimi istenerek, giicli kokeni vurgulanmakta ve klasik bir marka
oldugu imaj1 yaratilmaktadir. Bu kapsamda Bollinger’in Bond tarafindan kullanilmasi,
markanm daima tercih edilen klasik bir marka olmasmin yani sira iginde bulunan
ortama adapte olabilen modern ¢izgiye sahip bir marka oldugu ifadesini de Bond
karakteriyle kurulan iliski kapsaminda yansitmaktadir.

Film iceriginde yer alan yerlestirmenin devaminda Bollinger sampanya sisesi,
glimiis bir buz kabi igerisinde, gevresinde egzotik meyveler ve ambalaji agilmamis
gomleklerle birlikte sunulmaktadir. Uriiniiniin igerisinde bulundugu bu konsept; kalite,
seckinlik ve {ist diizey sosyal statiiniin bir metonomisi olarak iriiniin hedef kitlesini
yansitmaktadir. Ayrica sampanyanin yaninda duran ve dolu olan kristal kadeh,
izleyiciyi sahnenin igine ¢ekmesi agisindan oOzellikle konumlandirilmistir. Bu yolla
izleyiciyle marka arasindaki iligkinin giiglendirilmesi ve satin almmasi icin gerekli
motivasyonun olusturulmasi1 amaglanmaktadir.

iii. Saat

Saatler, Bond filmleri s6z konusu olmadigi takdirde filmlerde genellikle
iizerinde durulmayan bir aksesuar olarak degerlendirilebilir. Ancak Bond filmlerinde
zaman ve zamani takip etmek i¢in Bond’un kullandig1 saat biiyiik 6nem tasimaktadir.
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Ciinkii Bond, daima kisitli zamana sahiptir ve bu kisitli zaman igerisinde gorevini yerine
getirmek zorundadir. Bu baglamda Bond’un kullandig1 saat biiyiik 6nem tagimaktadir.
Ayrica Bond, bileginde takili duran saati sadece zamani takip etmek i¢in degil aym
zamanda hayatini kurtarmak igin bir ara¢ olarak kullanabilmektedir. Bu sebeple Bond
filmlerinde yer alan saat yerlestirmeleri daima ilgi ¢ekici ve dnemli bir yere sahiptir. Bu
noktada Bond filmlerinde yer alan saatlere genel olarak bakmakta yarar vardir.

Dr. No filminde yapimcilar Bond’un bir Rolex saat kullanmas: gerektigine
karar vermistir. Ancak saati temin edemeyen yapim ekibi, sonunda gareyi filmin
yonetmeni Terence Young’a ait Rolex’i ddiing almakta bulmustur (Mcmahon, 1998).
Majestelerinin Gizli Servisi (On Her Majesty's Secret Service) romaninda Fleming,
Bond’un bir Rolex kullandigini vurgulamigtir. Bond serisinin {iglincii  filmi
Goldfinger’da Bond yine bir Rolex marka saat kullanirken ekranda yer almistir.

Beni Seven Casus (The Spy Who Loved Me) filminde Bond, Rolex marka saat
yerine bir Seiko kullanirken goriintiilenmektedir. Filmde diger Bond filmlerinin tersine
saatin zaman1 gostermek disinda bir fonksiyonu yerine getirmedigi goriilmistiir. Ancak
bu kisa silirmils, Moonraker filminde Bond, Seiko marka saatini bir bombay1 imha
ederken kullanmistir. Bond’un Seiko saati kullandig1 son film, Oldiirme Yetkisi (Licence
To Kill) olmustur. Bundan sonra ¢ekilen A/fin Géz filminde Bond’un saat tercihi Omega
Seamaster Professional olmustur. Filmde Bond, saatini lazer 1siniyla yerde bir delik
agmak i¢in kullanmig ve esir tutuldugu yerden kagmayi1 bu sayede basarmistir.

Yarin Asla Olmez filminde Bond’un diismanlariyla miicadelesinde dnemli bir
silah olarak kullandigi Omega Seamaster marka saat kullandig1 goriilmektedir. Bond un
oncelikli olarak tercih ettigi saat markasi olarak Omega Seamaster’1 yerlestirmesi,
Omega’nin yerlestirmeyle baglantili gerceklestirdigi capraz promosyon faaliyetlerinde
“James Bond’un Tercihi” sloganiyla piyasaya siirdiigli modele gondermede
bulunmaktadir. Bu baglamda James Bond’'un tercihi filmde de Omega olarak
yansitilmakta ve markanin pazarlama mesaj1 vurgulanmaktadir.

Yarin Asla 0lmz Filminde Omega SeamasteYerlestirmesi
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Bond tarafindan tehlikeli ortamlardan kurtulmak i¢in kullanilan bir ara¢ olarak
Omega saat, diigmanlari tarafindan bir silah olarak degerlendirilmekte ve el
konulmaktadir. Bu durumda Bond, kendine saat aramakla ise baslar ve Bond herhangi
bir saati degil, Omega Seamaster’1 secer. Bu yerlestirme stratejisi, Bond’un birgok saat
icinden Omega marka saati bulmasiyla ekrana yansitilmistir. Bu vurgulama Bond’un
beden diliyle de gii¢lendirilmektedir. Ayrica saati segmesinin hemen ardindan Bond’un
saati kullanmak ic¢in hazirlamasi, markanm her zaman kullanmaya hazir oldugunu
vurgulamasi agisindan 6nemli bir diger gosterge olarak yerlestirmede belirmektedir.

iiii. Diger Uriinler Kategorisi

Bond karakterinin yukarida detayli olarak aktarilan yirmi iki filmin hemen
hepsinde vazgecilmezi olarak kullanilan otomobil, icki ve saatin yami sira bavul,
havayolu ve son yillarda cep telefonu gibi iiriinleri de gdrmek miimkiindiir. Diger
iriinler kategorisi kapsaminda yer alan havayolu, bavul ve cep telefonuyla ilgili
analizleri su sekilde siralamak miimkiindiir.

- Bavul

Bond karakterinin seyahatlerinde sik sik dayanikli bir bavula ihtiya¢ duymasi
James Bond filmlerini, bavul markalar1 i¢in ideal bir yerlestirme ortami haline
getirmektedir. Samsonite, Diinya Yetmez filminde Bond’un tercihi olarak
yansitilmaktadir.

Diinya Yetmez Filminde Samsonite Yerlestirmesi

Samsonite, filmin basinda yer alan sekansda anahtar bir rol oynamaktadir.
Ciinkii Bond’un bir gorev dahilinde ¢ok miktarda nakit paray1 ele gegirmesi ve gergek
sahibine teslim etmesi gerekmektedir ve tercihi Samsonite marka bir bavuldur. Giysi
yerine ¢cok miktarda paranin taginmasi i¢in kullanilan Samsonite marka bavul ile para
kasasi arasinda benzerlik iliskisi kurulmakta ve markanin saglamligi vurgulanmaktadir.
Bu yolla ayrica markanm Bond gibi her tiirlii zor kosula kars1 dayanikli oldugu mesaji
iletilmektedir. Samsonite filmdeki yerlestirme igin 6zel bir bavul dizayn etmis ve
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piyasaya slirmiistiir. Bu baglamda {irliniin en 6nemli 6zelligi olarak dayanikli olmasinin
vurgulanmasinda yerlestirme stratejisi basartyla ger¢eklestirilmektedir.

- Havayolu

British Airways, Baska Giin Ol filminde Kore’ye gitmek icin Bond’un
havayolu tercihi olarak yerlestirilmistir. Havayolunun filmde goriinmesi iizerine British
Airways'e James Bond resmi havayolu sirketi tinvani verilmistir. Ayrica yerlestirmenin
“business class”da sahnelenmesi, markanin seslendigi hedef kitlenin o&zelliklerini
yansitmasi agisindan 6nemli bir diger gosterge olarak degerlendirilebilmektedir.

Baska Giin Ol Filminde British Airways Yerlestirmesi

Baska Giin Ol filminde James Bond, British Airways havayollarinda “business
class”ta yolculuk ederken goriintiilenmektedir. Sahnenin basinda ucagin genel plandaki
¢ekimine yer verilmek suretiyle hem marka, hem de markanm giicii yansitilmaktadir.
Ayrica ugagm genel goriintiisiindeki kirmizi, mavi ve beyaz renkleriyle James Bond
karakterinin Ingiliz kimligine génderme yapilmaktadir. Béylece British Airways’in tipki
Bond gibi Ingiliz kimlikli bir marka oldugu vurgulanmaktadir.

Sonraki sahnede Bond diger yolcularla birlikte birinci sinifta yolculuk ederken
goriinmektedir. Kameranin genis bir agidan yaptig1 ¢ekimle; uyuyan, kitap okuyan ya da
diziistii bilgisayar kullanan yolcular ekrana tagmmaktadir. Ayn1 sahnede Bond’a igki
servisi yapan hostes goriilmektedir. Tiim bu gostergeler, British Airways’in giiven,
konfor, kalite ve hizmet 6zellikleri ileri teknoloji vurgulamasiyla birlikte sunulmaktadir.

Ayrica yerlestirmenin “business class”ta sahnelenmesi, markanin seslendigi
hedef kitlenin ozelliklerini yansitmasi agisindan onemli bir diger gosterge olarak
degerlendirilebilir. Boylece Bond bir metonomi olarak, “business class”ta yolculuk
edebilecek ekonomik giice ve kapasiteye sahip kitleleri temsil etmektedir.

- Cep Telefonu

Her zaman teknolojiyle barigik bir karakter olarak yansitilan Bond’un bu
ozelligi, son yillarin en O6nemli teknolojik bulusu olan cep telefonu kullanmasiyla
pekistirilmektedir. Asagidaki Yarin Asla Olmez filminden alinan karede Bond Ericsson
JB988 kullanirken goriilmektedir.
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Yarin Asla Olmez Filminde Ericsson JB988 Yerlestirmesi

Bond, filmde otomobilini Ericsson marka bir cep telefonu kullanarak kontrol
ederken goriilmektedir. Bu yolla telefonun istiin teknolojik 6zelligi vurgulanmakta ve
Bond’un ait oldugu yas grubuna bagl olarak teknolojiyle ne denli barisik oldugu ifade
edilmektedir. Ayrica Baska Giin Ol, Casino Royale ve son olarak Quantum of Solace
filmlerinde de Bond, Sony Ericsson marka cep telefonunu kullanirken goriilmektedir.

Quantum of Solace Filminde Sony Ericsson Cyber-shot C902 Yerlestirmesi

Quantum of Solace filminde Sony Ericsson Cyber-shot C902 model bir cep
telefonu kullanilmaktadir. Sony Ericsson Cyber-shot telefon C902, her bdlimde sira
dis1 teknolojik 6zellikler sergileyen aksesuarlar kullanmasiyla iinlii James Bond'un delil
toplamak ve her zamanki gibi gérevini tamamlamak {lizere zor anlarinda bagvurdugu
yardimct bir aksesuar olarak film siiresince kargimiza g¢ikmaktadir. Diger bir deyisle
kullandig1 triinleri herkesin bildigi islevlerinin 6tesinde bir profesyonellikle kullanan
Bond araciligiyla markanin hedef kitlesine gonderme yapilmaktadir. Boylece liriiniin
teknolojik acidan gelismisligiyle hayati ne denli kolaylastirdig: ifade edilmektedir.
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Sonuc¢

Bond filmlerinin sinema tarihinin en popiiler ve siirekli serisi oldugunu 6ne
sirmek yanlis olmayacaktir. Bond filmleri, 1962 yilindan giiniimiize dek film
endiistrisinin degismezlerinden biri olmus ve diinya ¢apinda her zaman hazir ve bilinen
izleyici kitlesi ile popiilerligini korumustur. Ayrica popiiler sinemada farkli bir eglence
kalibinin sunulmasi ve farkli sinema seyircilerini birlestirmesi de Bond filmlerinin
basarisini kanitlamaktadir. Diger bir deyisle Bond filmleri, seyircinin bekledigi eglence
kalibi tiiriinii yani tekrarlama ve degisiklik arasindaki dogru dengeyi bularak eszamanli
olarak sunmay1 bagarmustir.

Bir sanat dali olarak degerlendirdigimiz sinemaya ekonominin unsurlari ve
isleyis kurallart acisindan bakildiginda, bu kurallarin ve igleyisin sinema iizerindeki
belirleyici rolii acik bir sekilde goriilebilir. Bazen bir film, bir sanat iiriinii olmaktan
¢ok, bir {irlinlin uzatilmis ve genisletilmis dramatik reklami olarak karsimiza
ctkmaktadir. Bu durumda film bize sanatsal bir kaygidan cok, bir iiriin ve onunla
birlikte ve onun ¢evresinde kurulan yasam tarzinin reklamini yapmaktadir. Bu iiriin
kimi zaman bir mal ve hizmet markasi, kimi zaman ise bir kiiltiir veya ulusun egemenlik
anlayisinin sunumu olabilir. Tim bu degerlendirmeler 151¢inda Bond filmlerini ele
aldigimizda, Bond’un daima markalar1 seven ve bu 6zelligiyle diisiinceyi yonlendirme
etkisine sahip olan bir karakter olarak karsimiza ¢iktigini sdyleyebiliriz.

Caligmanin analiz kisminda ortaya konulmaya calisildig1 gibi Bond karakterini
tilketim mantig1 agisindan filmlerde kullanilan markalardan ayri disiinmek miimkiin
degildir. Bu agidan, diinyanin darbelere dayanikli en énemli markalarindan bir olarak
nitelendirebilecegimiz James Bond’un o6ldiirmek igin (licence to kill) oldugu kadar,
satmak i¢in de bir ruhsata (/icence to sell) sahip oldugunu yinelemek yerinde olacaktir.

Filmlerde Bond’un kullandigi markalar gercekligi, toplumsal deger ve
kurumlarla baglantilandirarak seyircinin bunlari diinyanin dogal ve apagik gostergeleri
olarak algilanmasina yardimci olur. Bu gostergeler seyirciyi belli bir toplumsal diizenin
temel varsayimlarini1 benimsemeye alistirir. Kisisel bir 6zdeslesme saglanarak seyircinin
kullanilan markalara goniillii katilimimi saglayan psikolojik egilimi yaratir. Boylece
James Bond’un Bollinger marka sampanya igmesi Bond karakteriyle 6zdeslesme kuran
izleyicilerin algi1 diizeyinde belli bir etki yaratir. Iste sinemanin bu etki boyutuyla
kullanilmasina ve sinemay1 salt bir sanat olarak degerlendirmekten uzaklagilmasina yol
acan nedenlerin pek ¢ogunu Bond filmlerinde gérmek miimkiindiir.

Calismanin analiz kisminda elde edilen bulgulardan hareketle, Bond
karakterinin kullandig1 markalar ve iletilmek istenen mesajlar1 su sekilde 6zetleyebiliriz.
Hemen hemen tim filmlerinde yer alan otomobil markalarinin kullanimi ile giic,
rakiplerine karsi yenilmezlik, kendini giivende hissetme, dayaniklilik, seckinlik ve
prestij ifade edilmektedir. Bond karakterinin bir diger vazgecilmezi olan alkolli icecek
markalar1 aracilig1 ile ekonomik gii¢, haz, liikks, kalite, seckinlik kisaca {ist diizey sosyal
statiiye gonderme yapilmaktadir. Zamani gosterme islevinin dtesinde gorevler iistlenen
saat markalar1 ile dakiklik, cekicilik ve seckinlik ifade edilmektedir. Filmlerde cesitli
sekillerde karsimiza c¢ikan bavul markasi araciligt ile dayaniklilik ve saglamlik,
havayolu markas1 araciligi ile giiven, konfor, prestij, kalite ve son olarak cep telefonu
markast ile hayati kolaylastiran ileri teknolojiye isaret edilmektedir. Bdylece
izleyicilerin, iyesi goriinmek istedikleri toplumsal katmanm tiikketim normlarini
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benimsemeleri ve normlara uygun diisen bi¢im ve yogunlukta tiiketim
gercgeklestirmelerinin yolu agilmaktadir.
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