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Ozet

Kiiltiivel miras yonetimi politikalar: kapsaminda tarihi yapilarm oOzel isletmeler
aracihiyla  konaklama  tesislerine doniistiiriilmesi giiniimiizde yaygin  bir
uygulamadir.  Bu isletmelerin imaj calismas: ve reklamlari icin sosyal medya
platformlarini  kullanmas:  giiniimiizde sikca gozlemlenmektedir. Calismanin
konusu, Tiirkiye'nin Mardin ilindeki turizm potansiyeline paralel gelisen turizm
faaliyetlerinin  sosyal ~medya stratejilerindeki  self-oryantalist egilimlerdir.
Arastirmamn  Orneklemi Instagram’t aktif kullanan konaklama tesislerinin is
birligi/reklam igerikleridir. 2025 yilmin Mayis-Temmuz aylarmmda yiiriitiilen
calisma kapsaminda 6 farkli otele ait toplam 8 adet video elde edilmistir. Nitel
aragtirma yontemlerinde siklikla kullamilan MAXQDA programi araciliryla
sistematik bicimde kodlama ve icerik analizi uygulannustir. Verilerin sonucunda
isletmelerin oryantalist imajlar kullandig: tespit edilmistir. Progranun kod bulutu
ve kod haritalandirma modeli ile temalar arasindaki iligkiler incelenmigtir.
Arastirma kapsaminda self-oryantalizm kavramimn turizm tamitimundaki karsilig
irdelenmis ve kavrama iliskin turizm literatiiriindeki bosluk giderilmeye
calisilmistir. Reklam iceriklerinin yerel kiiltiirel unsurlari stereotipik bicimde ele
almasi arastirmamn temel bulgulart arasidadir. Calismada, kiiltiivel mirasin
ozgiin ve ok kiiltiirlii niteliinin metalasmas: ve yansitilan kent imaji elegtirel bir
cercevede sunulmaktadir. Bu dogrultuda, ¢ok boyutlu ve derinlikli destinasyon
tanitim  politikalart  gelistirmeye yonelik farkli bakis acilart  kazandirmak
arastirmanmin temel amacidir. Oryantalizm ve self-oryantalizm kavramimn otel
tanitim stratejilerinde buldugu karsiliga dair literatiirdeki bosluk bu arastirma ile
giderilemeye calisilmigtir. Calisma bu  yoniiyle, kiiltiirel miras 0Ogelerinin
pazarlama bigcimlerindeki self-oryantalist egilimleri irdelemek ve anlamlandirmak
acisindan onemli bir katki sunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Kiiltiirel Miras, Turizm Tamtimi, Oryantalizm, Self-
Oryantalizm

Abstract

The conversion of historical structures into accommodation facilities through
private enterprises within the scope of cultural heritage management policies is a
common practice today. It is frequently observed that these businesses use social
media platforms for image promotion and advertising. The subject of this study is
the self-orientalist tendencies in the social media strategies of tourism activities
that are developing in parallel with the tourism potential in Mardin, Turkey. The
research sample comprises the collaboration/advertising content of accommodation
facilities that actively use Instagram. A total of eight videos from six different



https://orcid.org/0009-0009-8237-2142
https://orcid.org/0000-0003-3845-2670

Kiiltiirel Miras Turizminde Self-oryantalist Egilimler

hotels were obtained as part of the study, conducted between May and July 2025. Systematic coding and content
analysis were employed using the MAXQDA program, a widely used qualitative research software. The data revealed
that the businesses used orientalist imagery. The relationships between the themes were examined using the program’s
code cloud and code mapping model. The research examines the concept of self-orientalism in tourism promotion and
attempts to address a gap in the tourism literature on the concept. The stereotypical treatment of local cultural elements
in advertising content is among the key findings of the study. This study presents a critical framework addressing the
commodification of the unique and multicultural nature of cultural heritage and the resulting urban image. The
primary objective of this research is to provide diverse perspectives on developing multidimensional and in-depth
destination promotion policies. This research addresses a gap in the literature regarding the implications of orientalism
and self-orientalism for hotel promotional strategies. In this respect, the study makes a significant contribution to
examining and interpreting self-orientalist tendencies in the marketing of cultural heritage elements.

Keywords: Cultural Heritage, Tourism Promotion, Orientalism, Self-Orientalism
1. GIRIS

Teknolojik gelismelere paralel olarak kiiresellesme; {ilkeler arasi smirlarin asilarak
toplumlarin sosyal, hukuki, iktisadi ve kiiltiirel agidan birbirleriyle temas kurdugu bir siireci
beraberinde getirmistir. Kiiresellesmeyle birlikte kiiltiirel ve yerel unsurlarin metalastirilmasi soz
konusu olmus ve ekonomik baglamda kiiltiir endiistrisi, kiiltiir turizmi ile i¢ ige gegmistir (Olger
Oziinel, 2014). Turizm kapsaminda kiiltiirel miras destinasyonlari, tarihin korundugu yerler olarak
kabul gormiis ve “yasayan miize”” seklinde adlandirilmistir. Bu bélgeler, politika uygulayicilar:
tarafindan “otantik’” olarak pazarlanarak turistleri ikna etmektedir. Tarihi alanlarin yeniden
insasindaki temel amag ise turistik gekiciligi artirmak; turistlerin hayal giiclerine ve fantezilerine
hitap etmek, onlara erisilebilir bir kiiltiirleraras: deneyim sunmaktir (Tomaselli, 2012).

Turizm endiistrisi giintimiizde kiiltiirel deneyim ve otantiklik arayislarinin 6n plana ¢iktig:
¢ok sayida iiriin ve hizmet bileseniyle genislemistir (Ceken, Dalgin & Karadag, 2009). Bu siiregte
gelisen kiiltiir turizmi kavrami ile “turistik destinasyon” tanimimin kapsami ve kiiltiirel miras
onemli bir unsur haline gelmistir. Bu baglamda turistlerin otantiklik arayisi, kiiltiirel miras
turizminde temel motivasyon kaynaklarindan biri olmustur (Cheng vd., 2025).

Kiltiirel miras; kiiltiir turizminde devlet politikalari, sektdr dinamikleri ve sivil toplum
kuruluglarinin ig birligiyle ¢cok boyutlu ele alinan bir olgudur. Tiirkiye’de kent dokusuna yonelik
alan yonetimi ile kiiltiir turizmini gelistirmeyi hedefleyen yasal diizenlemeler ortaya konmustur.
Kiltiirel miras yonetimi sadece ge¢gmisin korunmas: gereken somut izlerini degil; ayn1 zamanda
bugiiniin yerel sosyolojik gercekligini, mekansal hafizasin1 ve yerel kimligini yansitan ve pek ¢ok
bilesenden olusan dinamik bir alandir. Bu baglamda imaj ve tanitim agsindan turizm endiistrisi
bilesenleri ve kiiltiirel miras yonetimi paydaslar1 ortak zeminde bulusmaktadir (Giiler & Ekinci,
2010).

Kiltiirel mirasin yeniden islevlendirilerek turistik ¢ekim merkezleri haline gelmesiyle kiiltiir
varliklarinin = tanittim1 ve sunumunda birtakim soylem kaliplar1 6ne ¢ikmistir. Dogu
destinasyonlarinda turizm sdylemini sekillendiren bu egilimlerin genellikle “zamanin disinda” ve
“mistik” gibi sifatlar barindirdig1 gozlemlenmektedir. Oryantalizm kavramiyla agiklanabilecek bu
tanimlar, Bati'min Dogu algisinin indirgeyici ve kolonyalist bir bakis acisiyla temellenen
yaklasimlar olarak tarif edilmektedir (Kose & Kiigiik, 2015). Bu algida Dogu; masalsi, irrasyonel ve
modern yasamdan kopuk bir bolge olarak tarif edilirken Bati'nin kendisini rasyonel, ¢cagdas ve
ustlin olarak konumlandirdig:1 hiyerarsik bir imgelem s6z konudur (Said, 2023). Turizm
baglaminda oryantalizm, kiiltiiriin genellikle tek boyutlu bir bicimde metalasmas: ve “’6teki” ile
temasin egzotiklestirilmesi bi¢ciminde karsilik bulmaktadir (Salazar, 2012). Self-oryantalizm ya da
0z-oryantalizm ise Dogu toplumlarmin Bati tarafindan kendilerine atfedilen &zellikleri
igsellestirmesi ve kendilerini bu gergevede tanimlamasi anlamina gelmektedir. Bu tanimlamalar,
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kendileri hakkinda olusturulan kaliplar1 sahiplenerek yeniden iiretme siireglerini beraberinde
getirmektedir (Yan, 2009).

Arastirmada kiiltiirel miras, turizm baglaminda sunulurken karsilasilabilecek self-oryantalist
egilimlere dikkat ¢ekmek hedeflenmektedir. Calismanin bulgular1 dogrultusunda, turizm sektorii
ve kiiltiirel miras yonetimi icin daha bilingli ve kapsayici temsillere dikkat ¢ekerek turizmde
kiltiirel miras tanitim stratejilerine dair farkli bir bakis agis1 sunmak hedeflenmektedir. Calisma;
yerel-kiiltiirel kimliklerin, destinasyondaki isletmelerin tanitim egilimlerinde nasil karsilik
buldugunu tespit etmek acisindan literatiirde O6nemli bir yer edinmektedir. Kiiltiirel miras
yonetimi kapsaminda yasatilan alanlarin sadece fiziksel degil, sosyal ve kiiltiirel siirdiiriilebilirlikle
degerlendirilmesi gerektigini vurgulayan bu galisma, turizm tanitimlarinda tek boyutlu temsiller
yerine ¢ogulcu anlatilarin dnemine isaret ederek self-oryantalizm kavramini Mardin ili 6rneginde
elestirel bir perspektifle degerlendirmektir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.Kiiltiirel Miras Turizmi

Turizm faaliyetleri, farkli kiiltiirlerin bir araya gelerek kiiltiirel etkilesimde bulundugu
stirecleri kapsamaktadir (Ceken, 2009). Ziyaret edilen bolgedeki yerel halka mensup bireylerin
kiiltiirel degerlerini 6grenmeye ve deneyimlemeye dayali bir turizm pratigi olan kiltiir
turizminde, bireyler igin etkilesim, katilim ve 6grenme gibi olgular seyahat motifleri olarak kabul
edilmektedir (Lynch, Duinker, Sheehan ve Chute, 2011). Bu baglamda kiiltiirel miras unsurlar:
Lynch ve digerlerinin belirttigi seyahat motiflerini karsilayacak nitelikteki somut ve soyut degerler
biitiintinii olusturmaktadir.

Aksoy ve digerleri (2012), kiiltiirel mirasa yonelik koruma politikalarinin somut varliklar
ozelinde agirlik kazanmasinda turizmin etkisi oldugunu ifade etmektedir. Basat (2013), somut ve
somut olmayan kiiltiirel miras1 biitiinciil ele almayan koruma politikalarinin eksiklik
barindirdigina dikkat c¢ekmektedir. UNESCO Sozlesmeleri kapsaminda gelistirilen kiiltiir
politikalarinin yillar igerisinde ¢ok boyutluluk kazandiginin altini ¢izen Basat (2013), somut
olmayan kiiltiirel mirasin somut kiiltiir varliklar: ile beraber biitiinciil yaklasilarak siirdiiriilebilir
kalkinma ilkeleri dogrultusunda 6nem arz ettigini ifade etmektedir.

Somut kiiltiirel mirasin korunmasina dair gelistirilen uygulamalar, eski yapilarin otel olarak
yeniden islevlendirme projelerini de kapsamaktadir. Bu projelerin kiiltiir varliklarini korumaya
yonelik olumlu etkisini vurgulayan Istanbullu Dinger ve Mugan Ertugrul (2013), eski yapilarin
turizm tesislerine doniistiiriilmesinin ekonomik ve kiiltiirel getirilerine de dikkat cekmektedir. Bu
tiir tesislerde korumanin isletmecilik vasitasiyla gerceklesebilecegini ifade eden arastirmacilar;
isletmelerin kiiltiir turizmi kapsaminda daha iyi hizmet verebilmelerinin, koruma ekonomisi
kavraminin dogru anlasilip uygulanmasindan gectiginin altini ¢izmistir. Bu noktada kiiltiirel
miras turizmi tilkelerin ekonomik siirdiiriilebilirligine katki sunabilmektedir. Elbasky (2024), bu
katkinin ancak bilingli ve sorumlu bir bakis agisiyla miimkiin olabilecegini belirtmis ve ziyaretci
sayis1 ile miras degerlerini koruma arasinda hassas bir denge kurmanin énemini vurgulamistir.
Bu dogrultuda ziyaretci sayisini smirlamak ve elde edilen geliri kiiltiir varliklarmi korumaya
yonelik biitge ayirmak gibi siirdiiriilebilir turizm uygulamalar1 yerel halka ekonomik fayda
saglamaktadir (Elbelkasy, 2024).

2.2.Oryantalizm, Self-Oryantalizm ve Turizm

Oryantalizm, Bati'nin Dogu’yu (6zellikle Orta Dogu, Giiney Asya ve Uzak Dogu) nasil temsil
ettigini ve anlamlandirdigini ifade eden bir kavramdir. Edward Said’in 1978'de yayimladig:
Oryantalizm kitabiyla kavramsal gerceve belirginlesmistir. Said bu ¢alismasinda oryantalizmi,
Bati’min kolonyalist bakis agisiyla temellenen Dogu algisi temelinde ¢ok yonlii bir bicimde
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detaylandirmistir. Oryantalizm; Dogu'nun mistik, irrasyonel, duragan ve zamanin disinda kalmis
bir bolge olarak tarif edildigi Bati'nin ise kendini rasyonel, ilerici ve iistiin olarak konumlandirdig:
hiyerarsik bir tahayyiil bigimidir (Said, 2003).

Aktag ve Polat (2016), oryantalist sOylem {iretiminin turizmde tiiketiciler tarafindan da
gerceklestigini belirterek turistlerin destinasyonun kimligine dair diistincelerini, giiniimiiziin
teknolojik araglarini kullanarak aninda genis kitlelere yayabildiginden bahsetmistir. Fas tizerine
arastirma yapan Ayau (2017), turistlerin tiiketimine sunulan oryantalist imajlarin ¢evrimigi olarak
yaygmlastirldiginin; turizm endiistrisinin egzotiklestirme yoluyla somiirge bakiyesi olan
ekonomik, politik ve sosyal sorunlardan yalitilmis temsiller iirettiginin altin1 ¢izmistir.

Yanik (2016), oryantalizmi sadece kolonyalizm baglaminda diisiinmenin yetersiz oldugunu
ifade ederek aydmlanma ve modernizm siiregleri ile beraber bir¢ok erkin yarattig1 stratejik bir
akim olarak diistintilmesi gerektigini vurgulamistir. Bezci ve Ciftci (2012), self-oryantalizm ya da
0z-oryantalizm kavraminin ise Edward Said’in oryantalizm tanimindan etrafinda gelistirilmis
yorumlardan hareketle ortaya ciktigini ve self-oryantalizmin Said’in oryantalizm kavramini asarak
daha ice doniik bir diisiinsel olguyu isaret ettigini sdylemistir. Bezci ve Cift¢i, oryantalizmin bu
haliyle artik Dogu-Bati meselesinden c¢ikarak Dogu'nun i¢ meselesi haline geldiginin altini
¢izmistir. Bu kavram, Dogu toplumlarinin Bati tarafindan kendilerine ilzam edilen 6zellikleri
oryantalist bir noktadan ele alip igsellestirmesi ve kendilerini bu ¢ergevede tanimlamasi anlamina
gelmektedir (Yan & Santos, 2009). Bu tamimlama, Dogu toplumlarmin kendileri hakkinda
olusturulan kaliplar1 sahiplenme ve yeniden iiretme siireglerini de beraberinde getirir.

Kiltiirel miras turizmine dair bir¢ok elestirel goriis mevcuttur ve elestiriler turizmin kiiltiirel
degerlere ticari kazan¢ ugruna golge diisiirdiigii yoniindedir (McKercher, Ho & Cros, 2005).
Bununla beraber sektorde, destinasyonda yasayan topluma dair politik dogruculuktan yoksun bir
yaklagimin sergilendigi diisiincesidir. Tomaselli (2012)'nin ifade ettigi gibi, alanlarin yeniden insa
edildigi ve yerel halkin performatif benlikler olarak sunuldugu bir gecim kaynag: olan kiiltiir
turizminde, halkin cesitli bicimlerde somiiriilmesi bu elestiriler arasindadir. Olger Oziinel (2014),
kiiltiir turizmi kapsaminda self-oryantalist yaklagimlarin en sik goriildiigii alanlar olarak turistik
konaklama tesislerinde gerceklesen animasyon etkinlikleri ve “Tiirk gecesi” seklinde adlandirilan
organizasyonlar1 6rnek vermistir.

2.3.Mardin Kent imaj1 ve Turizm Stratejileri

Sar1 (2010), Mardin’in ¢ok kiiltiirlii yapisinda niifusun yarismin Kiirt, kalan yarisinin ise
Araplar, Tiirkler ve Hristiyan azmliklardan olustugu bilgisinin altin1 gizmistir. Kentin demografik
yapisma yer verdigi calismasinda, sehir merkezinde Hristiyan azinlik olan Ortodoks Siiryaniler,
Ermeniler ve Keldanilerin yasadigini;; Avrupa’min bir¢ok iilkesinde ise Mardin’den Ermeni ve
Siiryani diasporast oldugunu belirtmistir. Davutoglu ve Erol (2023), Mardin’in somut kiiltiir
varliklarinin yani sira sahip oldugu bu 6zgiin ve ¢ok kiiltiirlii yapisinin kiiltiir turizmi agisindan
oldukga elverisli oldugunu ifade etmistir.

Kavanoz Ersavas ve Budak (2020), pazarlama kapsaminda kent imaj1 ve kentin markalasma
siireglerinin i¢ ige oldugunu ifade ederek birbirini tamamladigini, ortaya ¢ikan “kent turizmi”
kavraminin 6nemini vurgulamaktadir. Kaygalak ve digerleri (2013), turizmin hizmet sektorii
bilesenlerinden olusmasina karsin bir sanayi sektorii gibi algilanarak tiretim ve tiiketim iligkisi
iizerinden temellendigini ifade etmis; bu diisiinceden hareketle Mardin'de gelisen turizm
faaliyetleri kapsaminda yerel halkin yasadigi mekanlarin metalagtinldigmin altin1 ¢imistir.
Kiltiirel miras oOgelerinin turistlerin talep ve beklentileri dogrultusunda sekillenerek begeniye
sunulmasi, ¢alismasinda dikkat g¢ektigi noktalardandir. Hgili arastirmada, toplum bilimciler ile
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yapilan goriismeler sonucunda Mardin'deki turizm isletmelerinin bu metalastirma siireclerinde
gercek Mardin’i tam olarak yansitmadig1 bulgular: ortaya ¢cikmaktadir.

Kayaoglu ve Giilmez (2021), Mardin hakkinda yiirittiigii calismada kent markasinin
giiclendirilmesine dair Oneriler gelistirildigi calismasinda, marka bagliligi ve marka imaji ile
algilanan kalite arasindaki iligkinin giiciinii Olcerek pazarlama profesyonellerinin kullanimina
yonelik ciktilar sunmustur. Ust yap1 kapsaminda konaklama seceneklerinin ¢ogaltilmasinin yam
sira Kayaoglu ve Giilmez, iilkede yiiriitiilen birtakim rekreatif faaliyetlerin cografi ve kiiltiirel
kosullara uygunluk gozetilerek Mardin'de gerceklesmesinin markalasmaya katki saglamasi
acisindan 6nemini vurgulamistir. Bunun yamni sira uygulayicilarin; sosyal medyada yer verilen
Mardin imajlarmin etkin kullanimi1 ve Mardin’in sahip oldugu somut ve somut olmayan kiiltiirel
unsurlarin goriiniirliigiiniin 6nemine vurgu yapmuistir.

2.4.Sosyal Medya ve Turizm Tanitimi

Tomaselli (2012), iilkelerin ilgi cekici Ozelliklerine yonelik kiiltiir politikalar1 ve temsil
bicimleri gelistirdigini ifade etmistir. Bu baglamda otantik unsurlar1 sahnelemek ve sosyal
etkilesim saglamak amaciyla cesitli kanallarin kullanildigini ifade etmistir. Medya araglar1 ve
interneti kiiltiir turizmi kapsaminda degerlendiren Tomaselli (2012), kiiltiirel temsillerin medya ve
turizm kesisiminde bir araya geldigini ifade etmistir. Ortaya ¢itkan modern ve geleneksel anlatilar
tarihin yeniden yazimi olarak nitelendirmis; uygulayicilarin her tiirlii olumlu ve olumsuz kliseyi
beraberlerinde getirerek turizm ve medya kesisimi vasitasiyla ziyaretcilerin alg1 ve beklentilerine
etki edebildiklerini vurgulamigtir. Tiirkiye ozelinde ise Nas (2016), gorsel kiiltiirdeki oryantalist
egilimlerin elestirel bir bakis agisiyla incelenmis olmasina karsin konunun reklamailik alaninda
yeteri kadar ¢alisilmadigina dikkat cekmistir.

Yarali ve Ozgelik Baloglu (2023), sosyal medyadaki kullanici iceriklerini de kapsayan
dijitallesme siirecinin kiiltiirel mirasa iliskin kesif ve deneyimleme bigimlerini yeniden
sekillendigini 6ne stirmiigtiir. Stephen (2016), dijital mecralarin bilgilendirici 6zelligine dikkat
cekmis ve tiiketicilerin yorumlar vasitasiyla birbirlerinin segimlerine etki edebildiklerini ifade
etmigtir. Kullanicilarin sosyal medyada sadece birbirleriyle degil ilgili destinasyondaki turistik
hizmet saglayicilariyla, bilhassa konaklama tesisi se¢imi asamasindayken sosyal medya profillerini
bilgi kaynag1 olarak kullanmalar1 s6z konusudur (Kara, Yaman & Sezgin, 2024). Turizm isetmeleri
acgisinda sosyal medya platformlarii Instagram o6zelinde ele alan Kara ve digerleri, isletmelerin
marka degeri olusturma ve marka bilinirligi saglamada platformun araci roliine dikkat
cekmektedir. Bayram ve digerleri (2016), konaklama tesislerinin Instagram’daki tanitim stratejileri
tizerine yaptiklari calismada; gorsel odakli paylagimlarin, turizme 6zgii tiiketim yapisindan dolay:
tiiketilmeden Once hizmete dair bir yargiya varilmasinda bu imajlar araciligiyla somutlastirma
sagladigini ifade etmektedir.

Sosyal medyanin turizm sektorii Ozelinde tiiketicinin destinasyon tercihlerindeki rolii
iizerine literatiirde birgok c¢alisma mevcuttur. Tiiketicilerin birbirleriyle etkilesiminin yani sira
sosyal medya tinliileri (Influencer), iiriin-hizmet hakkinda bilgilendirmede ve marka giivenilirligi
saglamada etkili olmaktadir. Can ve Koz (2018), bu sosyal medya kullanicilarinin tiiketiciye kolay
ve hizli ulasma yolu oldugunu ifade etmis, Instagram fenomenlerinin halk nezdinde en az
geleneksel medya tinliileri kadar karsilik bulduklarini sdylemistir. Bu baglamda Gedik (2021),
destinasyon tamitimi ve pazarlamasmin influencerlar ile is birligi vesilesiyle etkili bir yontem
olabilecegini ifade etmektedir.

Turizmde tiiketici davranis siireglerinde satin alma Oncesi, esnasi ve sonrasmi etkileyen
bircok faktor vardir. Aslan ve Simsek (2022), glintimiizde, gezginlerin seyahat deneyimlerine dair
sosyal medyada paylasim yapma motivasyonlarinin kimlik olgusu etrafinda sekillendigini ifade
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etmektedir. Destinasyona dair sosyal medyada paylasim yapmalarindaki ana motivasyonun ise
sosyal medya paylasimlarinin prestij ve statii gostergesi niteligidir (Arslan & Simsgek, 2022). Bu
baglamda sosyal medyadaki kiiltiirel miras turizm tanitimmnin, destinasyonu ziyaret etmeye
yonelik prestij ve statii igeren kimliksel motivasyona hitap eden oryantalist bakis agis1 etrafinda
gelismesi dogal bir sonuctur.

3. ARASTIRMA SORULARI

e Kent imaji, hizmet kalitesi veya yasayan kiiltiirden ziyade mimari estetik bir “’sahne”
olarak m1 sunulmaktadir?

o Tek tiplestirilmis kimlik algis: kiiltiirel gesitliligin goz ard1 edilmesine yol agiyor mu? Yerel
halkin giinliik hayat gergeklerinden ve sehrin modern yoniinden kopuk mu?

e Sosyal medya videolarinda kullanilan gorsel ve sozel anlattim bigimleri hangi temsiller
araciligiyla oryantalist bakis agisini yeniden iiretmektedir?

e Kiiltiirel miras unsurlarmin kullanimi, oryantalizmin “mistik” ve “stereotipik”” perspektifi
hangi imajlar ile birlikte sunmaktadir?

4. YONTEM

Arastirma sorularmni agikliga kavusturmak adina nitel arastirma yontemi kullanilmis ve
yorumlayict paradigma benimsenmistir. Tiirkiye'nin Giiney Dogu Anadolu Bolgesindeki
destinasyonlardan olan Mardin ili, kavramsal g¢erceve dogrultusunda arastirmanin ornek
destinasyonu segilmistir. Mardin’deki mimari kiiltiir varliklarinin turizm isetmesi olarak islev
kazanarak tanitim bicimlerindeki oryantalist egilimleri ortaya koymak calismanin temel hedefidir.

Calismada nitel arastirma yontemlerinde yaygin olarak kullanilan MAXQDA 2024 veri
analiz yazilimi kullanilmistir. Analiz edilen igerikler, Mardin’deki yerel isletmelerin sosyal medya
paylasimlar1 arasindan segilmistir. Isletmelerin Instagram igerikleri, destinasyondaki kiiltiir
varliklarinin tanitim malzemesi olarak kullaniminda tercih edilen imajlar tizerinden kodlanmaistir.

Arastirmanin veri toplama siireci, 29 Mayis — 7 Temmuz 2025 tarihleri arasinda gergeklesmis
olup Mardin’de konaklama hizmeti veren 6 farkl isletmeye ait toplam 8 adet video elde edilerek
temsilde cesitlilik saglanmistir. Bu videolardaki sahnelerin gorselligi arastirmada temel veri tegkil
etmektedir. Paylasilan video materyallerin 6rnek olarak alinmas: stirecinde:

e Isletmelerin tarihi bir yapinin yeniden islevlendirilerek kullanima ag¢ilmis olmasi,

e Kiiltiirel miras dgelerine isletmeyi tanitim amacl yer verilmesi,

e Genis turist kitlelerine ulasabilmek adina Influencerlar ile tanittim amacl ortak paylasim
yapmis olmalar: temel kriterleri olugturmaktadar.

Videolarm MAXQDA'ya aktarilmasiyla gorsel detaylar aciklayici notlarla birlikte kodlanmis
ve elde edilen veriler sistematik bicimde analiz edilmistir. Programin sundugu gorsel araglar;
verilerin biitiinctiil ve sistematik bicimde islenmesine katki saglamakta olup igerik analizi siirecinin
hem metodolojik hem de kavramsal agidan derinlestirilmesini miimkiin kilmaktadir (Dereli, 2023).

Veri toplama ve igerik analizi siireci nitel arastirma yontemlerinin benimsedigi ilkeler
dogrultusunda yapilandirilmis ve temalarin belirlenmesinde uzman gortisti alinmistir. MAXQDA
programinda gecerlilik, tematik kodlama siirecinde kodlarin hiyerarsik olarak diizenlenmesi ve
tutarliligin saglanmas: oOzelligiyle geceklesmektedir (Giilcan, 2025). Program aracilifiyla kod
bulutu ve kod haritalandirma modeli ile gorsellestirme yapilarak kodlar arasindaki iliskiler
incelenmistir. Veri toplama ve igerik analizi siireci nitel arastirma yontemlerinin benimsedigi
ilkeler dogrultusunda yapilandirilmis ve temalarin belirlenmesinde uzman goriisii alinmaistir.
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Materyal se¢imi herkese agik sosyal medya gonderileri arasindan segilerek kisisel veri
giivenligine sadik kalinmistir. Belirtilen kriterlere sahip olmayan ve arastirma kapsaminda temsil
giicii zayif olan videolar 6rnekleme dahil edilmemistir.

5. BULGULAR VE TARTISMA

Sosyal medya videolarinda kullanilan gorsel ve sozel anlatim bigimleri temalar kapsaminda
toplanan temsiller aragligiyla oryantalist bakis agisini yeniden tiretildigi 6rneklere bu boliimde yer

verilmektedir.
Tablo 1. Veri Bilgi Tablosu
Tesis Takipdi Sriintiil
Stra Instagram Gonderi Numarasi ests faxipal Influencer Goriintiilenme Siire
No Sayis1 Sayis1

1. Video 1 89.153 Yerli 312.809 14 sn.
2. Video 2 89.153 Yerli 261.317 14 sn.
3. Video 3 89.153 Yerli 277.015 48 sn.
4. Video 4 10.396 Yabanci 11.100 9 sn.
5. Video 5 4.616 Yerli 92.014 15 sn.
6. Video 6 10.492 Yerli 100.212 21 sn.
7. Video 7 2.495 Yabanci 6.095 70 sn.
8. Video 8 8.832 Yerli 133.359 55 sn.

Tablo 1’de veri olarak ele alinan videolarin goriintiilenme sayisinda, ticari agidan kitlelere
erisebilmek icin yaptiklar1 influencerlar ile ortak paylasimin artirict etkisi oldugu, tesislerin takipci
sayisiyla goz ontinde bulundurularak sdylenebilir. Bu veriye gore otellerin hedefledikleri turist
kitlesine yonelik fikir vermektedir. Igerikler Instagram platformunun sundugu dikey bigimli kisa
suireli video formatinda tiretilmistir.

Tablo 2. Instagram Videolarinda One Cikan Gorsel Temalar ve Tanimlar1

Tema Tanim

Sehir manzarasi Kentin mimari dokusunu yansitan yapi biitiinii

Geleneksel Dans/Miizik Destinasyona 6zgii, g(.egr'r.ligten.bugiine aktarilmis oyun havalari, sarkilar
vb. somut olmayan kiiltiirel miras unsurlar

Destinasyona 0zgii malzeme ve teknikler ile hazirlanan gastronomik
Yoresel Yemek y & &

uriin
Yerel Halk Destinasyonda ikamet eden bireylerin genel ad1
Dini/Ezoterik Sembol Icsel ve inangsal mesajlar igeren simge

Belirli bir bolgede oranin halk: tarafindan benimsenen kendine giyim

Yoresel Kiyafet/Aksesuar
unsurlari

Oteller tarafindan sunulan yeme-i¢gme, konaklama, havuz, sauna

Otelin Hizmet ve Imkanlar . .
dinlenme alan1 gibi mekan ve hizmetler

Otel olarak yeniden islevlendirilmis binalarin sahip oldugu mimari,

Yapinin Fiziki Ozellikleri N
sanatsal Ogeler ve dekorasyon unsurlar
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Sekil 1. Kod Bulutu

"Yapinin Fiziki Ozellikleri" en biiyiik ve en belirgin kod olup bu durum en sik kodlanan tema
oldugunu gosterir. "Yoresel Kiyafet/Aksesuar" da benzer sekilde biiyiik bir yer tutmaktadir ve bu
durum verilerin kodlanmasindaki bir diger yiiksek tekrarlanma oraninmi gostermektedir.

"Otelin Hizmet ve Imkanlar1" ve "Sehir Manzarasi” ise orta derecede tekrarlanmaya isaret
eder ve bu da 6nemli olduklarini ancak ilk ikisine nazaran daha az yogunlukta olduklarini ifade
eder. "Geleneksel Dans/Miizik" ve "Yoresel Yemek" ise 8 adet alt kod arasinda daha kii¢iik ancak
gorsel olarak anlamli ve orta siklikta goriilmektedir. "Yerel Halk" ve "Dini/Ezoterik Sembol" ise en
az yer bulan kodlamalardir.

Tablo 1'deki temalar oryantalizm kavramina dair ¢izilen kavramsal c¢ergeve ve arastirmanin
problemleri dogrultusunda belirlenmis ve kodlama isleminin ardindan analiz edilmek {izere
MAXQDA’da haritalandirilmistir. Kodlar arasindaki hiyerarsi asagidaki kod haritasinda belirtilen
cizgilerin kalinlig ile gorsellestirilmistir. Kalin ¢izgiler kodlar arasinda daha yiiksek bir iliskiyi
ifade etmektedir. Kodlarin daire simgelerinin biiyiikliigii ise her tema igin yapilan kodlamanin
toplam sayisin1 yansitmaktadir. Daire simgelerinde mavi ile belirtilen kodlar arastirmanin
problemindeki ana temalari isaret ederken kirmizi simgeler ise alt kodlar1 temsil etmektedir.

Otelin Hizmet ve imkanlar
o// N\ N °

Stereotipik Yaklasim

Yapinin Fiziki Ozellikleri
B

Yoresel Klyafet/Qi . ;%4.

Yoresel Yemek / “4
Gelenesel . ns/Mizik h‘§ ®
Mistisizm
/

/ Dini/Ezoterik Sembol

Sehir Manzarasi

P

Sekil 2. Kod Haritasi
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Veri kiimesinde hangi tematik kodun daha sik bir arada goriildiigiine dair genel bir bakis
sunan Sekil 2'de en giiglii iliskiyi gosteren kod ciftlerinden biri "Stereotipik Yaklagim" ve "Yoresel
Giyim/Aksesuar" dir. Bu veriye gore Mardin'e 6zgii geleneksel giyim kusamin g¢ogunlukla
kaliplasmis kiyafet ve aksesuar tercihleriyle kiiltiirel kliseleri pekistirmekte olup Tablo 3'te
ornekler yer almaktadir.

Bir diger giiclii iliski goriilen kod cifti ise "Stereotipik Yaklasgim" ve "Binanin Fiziksel
Ozellikleri"dir. Bu iki tema arasindaki iligkide, mimarinin benzer bir kaliplagmis bakis agisiyla
cergevelendigine ve belirli mimari stillerin veya dekoratif unsurlarin kiiltiirel kimligi vurgulamak
tizere indirgemeci bir sekilde kullanildigini gostermektedir. Asagidaki Tablo 3te yer alan 1. ve 8.
video gorselleri bu iki kod arasindaki iligkiye yonelik 6rnekler icermektedir.

Kod haritasinda goriilen iligkilerin geneline bakildiginda; kiiltiirel performans, giyim-
aksesuar ve mimariyle baglant1 kuran bir imajlar biitiinii s6z konusudur. Otel binasinin tarihi
mimarisinin getirmis oldugu Fiziksel Ozellikler ise diisiik seviyede de olsa "mistisizm" kavramu ile
baglayan bir koprii gorevi gormektedir. Sehir Manzarasina siklikla karsilagilmakta olup estetik bir
arka plan islevi gormekte ve belirlenmis temalarla giiglii bir sekilde baglant: teskil etmemektedir.

Tablo 3. Videolardan Kareler ve Temalar

Video No Kare Tema

¢ Yapinn Fiziki
Ozelikleri

e  Otelin Hizmet ve
Imkanlar

1. Video

e Otelin Hizmet
ve Imkanlar

e Yoresel Yemek

e  Yerel Halk

o  Geleneksel
Dans/Miizik

2. Video
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. Dini/Ezoterik

3. Video Sembol L
0 Yapinin Fiziki
Ozellikleri
*  Yoresel Kiyafet/
. Aksesuar
4. Video e  Sehir Manzarasi
ok e
e  Yoresel
5. Video Kiyafet/Aksesuar
e  Sehir Manzarasi
e  Yoresel
6. Video Kiyafet/Aksesuar

e  Sehir Manzarasi
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e Dini/Ezoterik
Sembol

¢ Yapinn Fiziki
Ozellikleri

7. Video

e Yapinn Fiziki
Ozelikleri

e Otelin Hizmet ve
Imkanlar

8. Video

Kiiltiirel miras Ogelerinin mistisizm ile gekicilik unsuru yaratma egilimine 3 numaral
videoda carpici bir Ornekle rastlanmaktadir. Konaklama tesisinin tamitildigi videonun ilk
saniyelerinde kadrajda rolyef formunda bir duvar bezemesi goriilmektedir. Ayr1 panellere islenmis
kubbeli bir yap1, ha¢ sembolii ve bitkisel bir motif goriilmektedir. Icerigin alt yazisinda bu bitkisel
motif i¢in “Yahudilerce kutsal kabul edilen Davut'un Yildiz1” ifadesi kullanilmistir. Davut’un
yildizi, 6 koseli bir yildiz olup iki eskenar {iggenin birbiriyle i¢ ice ge¢mesiyle olusur (Youvan,
2024). Gorseldeki sembol herhangi bir alt1 koseli yi1ldiz olup o koselerin konumlanig1 ve ortasina
yerlestirilen ¢icek benzeri bitkisel form itibariyla Davut'un Yildizi degildir. Bu durum, videoda
benzer bir motifin yanls bilgi aktarimi ile mistik bir deger atfedilerek tamitim malzemesi
yapildigin1 gostermektedir. Mistiklestirme egilimi benzer bir sekilde 7. videoda ¢ekim boyunca
arkada tasavvufi bir sembol olan Arapca “vav” harfinin oldugu bir hat sanati tablolusunun
dekorasyon olarak kullanilmasinda goriilmektedir.

Bir diger dikkat gekici bulgu mimari dokunun; konaklama isletmelerince etnik giyimli kadin
modeller ile arka planda sunulmasi egilimidir. Tarihi mimari doku, tanitim videolarinda sanat
tarihi baglaminda degil zamanin disinda kalmis egzotik ve romantik bir baglam igerisinde
sunulmaktadir. 6. videoda ise ¢iplak ayakla yiiriime mizanseniyle mistik bir atmosfer baglaminda
kent imaji kurgulanmaktadir. Isletmelerin sosyal medya igeriklerinde kiiltiirel miras, giindelik
yasamla ge¢misin i¢ ige yasayan yoniinden ziyade ge¢mise ait bir sahneye indirgenerek turistik
tiiketime sunulmaktadir.

Tablo 3'te yer alan 1 numarali video gorselinde, otelin dekorasyon niteligini 6n plana
¢ikarilirken deve formunda objenin kadraja alinmistir. Videonun sesli unsuru olarak fon miizigi,
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Disney stiidyosunun 2019 yilinda ¢ikan Alaaddin filmi i¢in yapilan sark: kullanilarak “Bin bir Gece
Masallar1” konseptine génderme yapmasi dikkat ¢ekmektedir. Bu tercih, kaliplasmis bir zaman
disi/modern olmayan dogu algis1 iizerinden Mardin’in stereotipik bicimde ele alinmasma dair
carpici bir gostergedir. 4. videoda ise miizik olarak Misirli miizisyen Hassan Abu El Saud’un
2007’de gikardigr Shik Shak Shok sarkisi kullanildig: tespit edilmistir. Videonun sesli unsuru
olarak gozlemlenen bu iki miizik tercihi indirgemeci dogu algisina carpici bicimde ornek tegkil
etmektedir.

Tanitim videolarinda otelin kullanmis oldugu tarihi binalarin yapim ve mazleme
tekniklerine, mimarlik tarihi baglamindaki yerine dair sesli ve yazili bilgi verilmezken, otelin fiziki
ozellikelerine ve hizmet olanaklarina yonelik yogun goriintii kullanan 8. videoda ise tesisin yap1
malzemelerinin teknigine dair sadece sicak su havuzu igin “Fas sivas1” ifadesiyle malzeme
bilgisine yer verilmistir. Bu ifade, cografi ve kiiltiirel olarak oldukga farklilik barindiran bagka bir
dogu destinasyonunu; ortak bir dogu imgesinde birlestirerek arkaik bir yapim teknigini
tariflemektedir.

2. videoda tarihi bir siliiet egliginde yeme i¢gme hizmetinin seremoni olarak sunulmasi,
kiiltiirel mirasin performatif bir sahne olarak kullanilmasina yonelik veri sunmaktadir. Videoda
tanitim igerigini tireten hesabin sahibi, otelin gastronomik deneyime kendi dahil olma siirecini
sozel olarak “sahnede bulunmak” seklinde ifade etmektedir. 4. video ve 7. video ise batili
influencerlar ile hazirlanmis igerikler olup Mardin’in tarihi mimari ogeleri yine arka plan olarak
kullanilmistir. Mekan ve kiyafet tasarimlarinda ise genelleyici bir yoresel ve etnik imaj
kurgulanmig, Mardin’in 6zgiin ve orijinal motifleri kullanilmamustir.

Videolarda geleneksel giyim dikkat ¢eken unsurlar arasindadir. Kiyafet kiiltiiriine iliskin
stereotipik yaklasimlar, yerel halk giyiminin Mardin’in iginde bulundugu Giiney Dogu Anadolu
Bolgesinin genelinde goriilen salvar, yelek ve posu giymis erkek temsilleri, kadin aksesuar1 olarak
canli renklerle tasvir edilmis ¢icek motifleri iceren yazma ve elbiseler “’yerel halka ait”” vazgecilmez
pazarlama unsuru olarak gozlemlenmektedir. Bu tek tiplesmis giyim kusam Ogeleri, yerel halkin
turistik {irtin olarak sundugu kostiim niteligindeki tekstil tirtinleri olup Mardin’in sosyokiiltiirel
farkliliklarmi yansitma 6zelliginden yoksundur.

SONUC VE ONERILER

Kiltiirti koruma ve yasatma tizerine yiiriitillen ¢alismalarda kiiltiirel miras, ““duragan” ve
“dinamik” kavramlar tizerinden agiklanmistir. Somut kiiltiirel miras duragan, somut olmayan
kiiltiirel miras ise dinamik olarak ifade edilmektedir. Biitiinciil bir yaklagimla, tarihi yapilarin veya
nesnelerin korunmasinda o unsur etrafinda olusan sosyal dinamikleri yok saymadan kiiltiirii
korumanin 6nemini yadsiyan bu yaklasim, kiiltiirel mirasi nostaljik bir alana sikistirmaktadir
(Basat, 2013). Bu durumun yani sira kiiltiirel gesitliligin, oteki algisi tizerinden yeni tiiketicilere
ulasmak amaciyla reklam malzemesi olarak aragsallastirilmasi da s6z konusudur (Kim & Chung,
2005). Bu noktada oryantalist soylemi besleyen bakis agisindan siyrilmak ve somut kiiltiirel miras
ile somut olmayan kiiltiirel mirasin tagiyic1 6zneleri olan yerel kimliklerin o6zgilinligiinii ve
gesitliligini vurgulamak kapsayici bir turizm sdylemi gelistirmek acisindan 6nemlidir. Bu vurgu,
yasayan kiiltiir ve destinasyonda sunulan hizmetin kalitesi arasindaki iliskide, kentin estetik bir
mimari sahneye indirgenmesini 6nlemektedir.

Self-oryantalizm, Tiirkiye’de batililasmanin bir pargasi olarak ortaya ¢ikan uluslasma
siirecinde toplumdaki farliliklar1 yadsiyan egilimlerde tezahiir etmektedir (Bezci & Ciftci, 2012).
Tiirkiye Cumhuriyeti 6zelinde kurulus ve uluslasma siirecinde benimsenen kiiltiir politikalari,
medya temsillerinde "giincel Bati paradigmasi” disginda goriilen gruplarin self-oryantalist
perspektifle ele alimmasi sonucunu dogurmustur (Ozgelik, 2021). Reklam igeriklerinde Bati'min
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Dogu tanimlarinin igsellestirilerek yansitilmasi ve bu sekilde Batili olmayan tiiketicileri de
hedeflemesi self-oryantalist perspektifin genel gecer ve piyasa odakli bir mekanizma haline
geldiginin gostergesidir (Nas, 2016). Arastirmanin bulgular1 tek tiplestirilmis kimlik algisin
yeniden {ireterek kiiltiirel gesitliligin yadsindig1 sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Self-oryantalizmin
kiltiir turizminin trtin ve hizmet tanitimlarinda buldugu karsilik {izerine bu g¢alismanin
literatiirdeki boslugun giderilmesine katki sagladig: diistintilmektedir.

Teorik Cikarimlar

Mardin’in otantikligi zamanla 06zgiin ve dogal niteliginden uzaklasarak sonradan
kurgulanmais bir forma biirtinmiistiir (Kaygalak, Usta & Giinlii, 2013). Bu durum kiiltiirel 6gelerin
sunumu ve tanitimmin oryantalist bakis agisiyla sekillenmesine kapi aralamaktadir. Kiiltiirel
degerlerin turistik bir iiriin olarak kullanimi kadar sanatsal ve etnik kimligi desteklemek adina
festivaller ve tematik haftalar gibi organizasyonlarin artirilmas: 6nem arz etmektedir (Davutoglu
& Erol, 2013). Ancak kiiltiiriin 6zneleri olan yerel halkin bu baglamda, performatif sahne olan
hizmet sektoriinde bir emek giiciine indirgenmemesi onemlidir.

Tanitim igeriklerin somut kiiltiir varliklar1 olan mimari yapilarmn, turizm deneyiminin bir
sahnesi olmaktan ote, yapi niteliginin sanat tarihi baglamimda degerlendirilmesinde eksiklik s6z
konusudur. Otel olarak islevlendirilen bu yapilarin, sunulan turizm hizmetlerinin kalitesinden
ziyade estetik bir sahne olarak ele alinmasi ¢alismanin temel bulgular1 arasindadir. Bu durum,
kiiltiirel miras turizminin yerel paydaslar1 olan otel isletmelerinin kiiltiir varliklarmin tanitimini
Bati merkezli turist bakigmna gore sekillenmis self-oryantalist tutumlar1 benimsedigini
gostermektedir.

Somut olmayan kiiltiirel miras unsurlarmin “dogu mistisizmi”” kapsaminda stereotipik
bigimde ele alindig1 dini semboller ve miizik kullanimi arastirmanin diger bulgular1 arasindadir.
Bunun yani sira halk oyunu, giyim-kusam temsili, Mardin’de niifus yogunlugu olan Kiirt ve Arap
kiiltiirtine indirgenmis durumdadir. Sehrin yerel kimlikleri olan Siiryani, Keldani ve Ermeni
niifusun somut ve somut olmayan kiiltiir 6geleriyle bu siirece katilimi, Mardin’in kiiltiirel miras
tanitim1 O6zelinde yeniden ele alinmasi gereken konular arasmndadir. Bu noktada destinasyonda
gozlemlenen Siiryani kiiltiirtiniin sarapgilik basta olmak tizere gastronomik mirasina yonelik 6zel
tanitim  girisimlerinin yerel politika uygulayicilar1 tarafindan desteklenmesi gerekliligi
yadsmamaz. Bu kapsamda sarap tiretim tesislerinin ziyarete agilmas1 ve destinasyonun cezbedici
unsurlar: olarak tanitimlarda yer almasi 6nemlidir. Bu tiir endiistriyel yapilar gecmisten bugiine
miras kalan tiretim tekniklerini sunan alanlar olmanin 6tesinde, ziyaretcilerin katilimcr ve duyusal
deneyimlerini bir araya getiren dinamik bir turistik nitelige sahiptir (Agan & Kahraman, 2025).
Soyut ve somut mirasin biitiinciil bir yaklasimla mekansal planlama siireclerinde de ayni sekilde
sosyal cesitliligin ve esitlik ilkesinin goOzetilmesi, kentin kiiltiirel miras degerlerinin
siirdiiriilebilirligi agisindan 6nem arz etmektedir (Ozcan, 2009).

Pratik Cikarimlar

Aragtirma kapsaminda elde edilen bulgulardan biri olan modern imkanlardan yalitilmig kent
imaji; Mardin Bienali basta olmak {izere kentte aktif olan ¢agdas sanat alanlari, miize gegici
sergileri, bolgede konusulan farkli dillerde miizik ve edebiyat etkinlikleri, gastronomi fuarlari, dini
ve folklorik kutlamalar gibi dinamik kiiltiirel miras unsurlarinin turizm tanittimina dahil edilmesi
onerilmektedir. Bu ¢ok yonlii tanitim igerikleri, kentin giincel kiiltiirel imkanlarmin 6n plana
cikartilmasiyla destinasyona yonelik tek tiplestirme egiliminden uzaklagsmay1 beraberinde getirir.
Kapsayicr yaklasim ile olusturulan gorsel ve sozel ifade bigimleri, oryantalist bakis agisindan
yalitilmig bir turizm tanitimini miimkiin kilar.
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Calisma, Mardin ili 6zelinde kiiltir varliklarint otel olarak kullanima acan konaklama
isletmeleri ile siurlidir. Kiiltiirel miras politikalarmin diger paydaglarinin ve farkli isletme
tiirlerinin tanitim Ornekleri de incelenerek konunun kapsami genisletilebilir. Arastirmanin bir
diger kisit1 ise verilerin gorsel odakli sosyal medya igeriklerinden miitesekkil olmasidir. Yazili
formatlarin agirliklh oldugu medya araglariyla dolasima sokulan tamitimi igerikleri ayrica
incelenerek veri gesitliligi artirilabilir.

Turistlerin kiiltiirel miras alanlarini ziyaret etme nedenleri ¢cok boyutlu olup bir¢ok faktdrden
etkilenmektedir. Nitekim turistlerin tarihi alanlar 6zelinde ziyaret etme motivasyonlardan biri de
kendi gecmislerinin ve miraslarmin bir parcas: olan kiiltiir varliklarina maruz kalma istegidir
(Poria, Butler & Airey, 2004). Turistik iiriin ve hizmet saglayicilarmin self-oryantalizm igeren
pazarlama stratejilerinin turistlerin bu motivasyonuna etkisi ve davranigsal sonuglar1 gelecek
calismalar igin Onerilen konu basliklaridir. Self-oryantalist egilimlerin hedef tiiketicide buldugu
karsilik, bu calismanin literatiirdeki kiiltiirel miras calismalarina yonelik arastirma onerileri
arasmdadir.
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