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MARKA DEGERINE ETKILERi ACISINDAN REKLAMLARDAKIi iIMGELER VE GOSTERGEBILIMSEL
ACIDAN DEGERLENDIRME

ADVERTISING IMAGERY OF IN TERMS OF BRAND VALUE EFFECTS AND EVALUATION ASPECTS
OF SEMIOLOGICAL

Fatih Kurtcu"

Oz

insanoglu giinimiizde imgeler, bicimler ve simgelerle sarilmis bir diinyada yasamakta ve disiincelerini,
gorislerini baskalarina aktarirken bu gostergeleri kullanmaktadir. Reklam imgeleri ise Grlinlerin
arzulanmasini saglayarak; onlari satmak ve satislarini artirmak icin Uretilmektedirler. Oyle ki imgeler
statliyl de belirlemekte 6nemli rol oynamaktadir. Satin alinan drin ile birlikte o Grline ait olan statl de
satin alinmis olur. Boylece gorsel imgeler izerinden markanin kaliteli, iyi, kotd, glivenilir, ucuz, pahal vb.
oldugu anlatilabilir. Reklamlarda kullanilan gostergeler ve bunlarin algilanmasindaki unsurlar
degerlendirildiginde isitsel ve gorsel olarak bir takim imgeleri blinyelerinde barindirdiklar gérilmektedir.
imgeler yoluyla reklamlarda sanat yapitlarina atif yapilmasi veya en azindan bigim dizimsel agidan sanat
yapitlarindan hareketle Uretilmesi ise reklamin anlamini giigclendirmektedir. Bu ¢calismada nitel arastirma
yontemi kullanilarak, reklamlardaki imgelerin marka degerine etkilerinin érneklerle incelenmesi yapilmis
ve sanat yapitlarindan hareketle olusturulan reklamlarin gostergebilimsel agidan igerik analizine yer
verilmistir.

Anahtar Kelimeler: imge, Reklam, Gostergebilim, Gdsterge, Marka.

Abstract

Today mankind lives in a world that is surrounded by images, forms, and symbols, and uses these indicator
to convey their thoughts and opinions to others. On the other hand, advertising imagery they are
manufactured to sell them and increase their sales. So that images play an important role in determining
the status. In addition to the purchased product, the status of that product is also purchased. Thus, through
visual images, the brand's quality is good, bad, reliable, inexpensive, expensive, etc. can be explained.
When the indicators used in advertisements and the elements of their perception are evaluated a number
of visual and auditory images appear to be embedded in their structure. Citation of artwork through
imagery in advertising or at least from the point of view of syntactic is strengthening the meaning of the
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advertisement.In this study, using qualitative research method, examining the effects on brand value of
images with examples and content analysis of the advertisements created from the works of arts in
terms of semiotics.

Keywords: Imagery, Advertising, Semiotics, Indicator, Sign, Brand.

1. Giris

n i“w; 2 “

Bircok yazar icin “imge” kelimesi “ikon”, “isaret”,

n “

amblem”, “mit”, “figlir”,

sembol”, “
“idol” vb. kelimeler ile karistirlmakta ve bu kelimeler ile fark gozetilmeksizin birbirinin yerine
kullanilmaktadir (Durand, 1998:7). Image kelimesinin Tirkce’deki tam karsiligi olan “imge”
(Tarkoglu, 2000:19), s6zden 6nce dogmustur. Yiksek (2004)’e gore imgenin tarihinin yaklasik 300

milyon yil oldugu; s6z, yazi ve fotografin tarihlerinin ise imgeden sonra oldugu dile

getirilmektedir.

Yildiz (2002:18-19), “imgenin, teknolojik gelisimlerin sonucu olarak kitle iletisim
araclarinda kullanilarak, gercegi yeniden tanimladigini soylemektedir.” Bu yoruma gore iletisim
teknolojileriyle yeni bir diinya yaratilabilir, izleyicinin duygulari yonlendirilebilir demektir. Bu
durum imgenin gliciint géstermektedir. Simsek (2006:68)’e gore “terim bilimi agisindan imge,
sanatcinin bilincinde saptanmis ve bunun sonucu olarak okur, dinleyici ya da seyirci tarafindan

algilanmis olan gercekligin sanatsal ¢agristiriimasi, nesnel diinyanin disiinsel (ideal) tablosudur.”

Haritalarda, caddelerde, kafelerde, lokantalarda vb. akliniza gelebilecek neredeyse her
yerde, hatta hemen hemen her nesnede gostergeler kullaniimaktadir. Gostergeler hayatimiz
kolaylastirmak ve sosyal cevrede kullanilmak Gzere insa edilmektedir. Birden fazla anlamin yerini
almasini saglamaktadir. Oyle ki bircok gdstergeyi artik farkinda olmadan gériiyor ve kullaniyoruz.
Boyle bir alanin Urin satisini artirmak, firmanin imajini yikseltmek vb. adina sirketler tarafindan
kullanilmasi dogal bir siirectir. imgeler reklamlarda kullanilan en etkili égelerdir. Leppert
(2009:15)’e gore “imgeler bize ne tiir bedenlere sahip olmamiz ve ne tir bedenleri arzulamamiz
ya da insa etmemiz gerektigini bildiriyor; benlik duygumuzu, inang sistemlerimizi, bireyselligimizi
ve toplumsal varliklar olarak statimizi etkiliyor, ne tir giysiler giyecegimizi, hangi arabaya

binecegimizi, hangi partiye oy verecegimizi sdyliyor.”
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“Marka Degerine Etkileri Acisindan Reklamlardaki imgeler ve Gostergebilimsel Agidan
Degerlendirme” adli bu calismada gorsel imgelerin markalari olumlu/olumsuz yénde nasill
etkiledigine, reklamlarda kullanilan imgelerin go6stergebilimin  yontemleri ile nasil
¢o6zimlenebilecegine deginilmis ve secilen bazi 6rnekler bu yontemler ile ¢oéziimlenmeye

cahsiimistir.
1. Gostergebilim

Giderek gelisen ve degisen teknolojinin, sanatin ve vyaraticligin birbirine
harmanlanmasiyla olusturulan bircok mesaj insanlarin yasadigi, ulastigi her alanda ortaya
¢ikmakta ve giderek farklilasan mesaj iletim yollarinin kullaniimasiyla hedef kitleyi yogun bir
bicimde etkilemektedir. Bunun sonucunda ise gostergebilimin 6nemi daha da belirginlesmeye
baslamistir. “Glinimizde, anlatilari aciklayan, inceleyen, anlamlarini degerlendiren bircok
“okuma”, “elestiri”, “yorumlama”, “coziimleme” yontemi var. Bu yontemlerden birisi de
“gostergebilimsel yaklasim” ile yapilan ¢6ziimleme yontemidir (Rifat, 2014:21). Gostergebilim
(semiyotik), genel anlamiyla gostergelerin ne oldugunu anlatan nelerle baglantisinin

bulundugunu inceleyen bir bilim dalidir.
Gostergebilimin anlamini ve temel 6zelliklerini Rifat, (2014:22-23)'de soyle belirtmistir;

Gostergebilim, bir dizge (anlami ve yapil bir bitiin) olusturan birimlerin aralarinda, bir baglantinin,
bir kuralli dayanismanin bulunduguna inanir; anlamin benzer ogelerden degil, karsit ogeler
arasindaki iliskilerden dogdugu varsayimindan hareket eder. Bu nedenle, insanin dislinsel, dilsel,
kurmaca yaratiminin en st asamalarinda yer aldigi kabul edilen, yogun anlam demetinden olusmus
yazinsal/sanatsal iriinlere (sonug) ve lretimlere (slreg) yaklasirken bile, bu Grin ve Uretimlerin
yapisina uygun bir tutarlik icinde ¢alismayi ister. Bu tir cokanlamli dizgeleri ele alindiginda, “yoruma
acik bir dizge” ya da “anlami sonsuz bir dizge” diyerek, “her seyi soyleyebilme” yetkisini kendisine
tanimaz. Anlatilarin ¢gokanlamhhigini (anlati icine yerlesmis, aralarinda baglanti bulunan anlamlar
demetini) yine anlatinin kendisi iginde tutarli bir bagintilar, iliskiler ag kurarak yeniden
yapilandirmaya calisir. Anlatinin yizeyini degil, derinliklerinden yiizeye uzanan Uretim siirecini
¢o6zimlerken, “her seyin sdylenebilecegi”ne degil, “her seyin birbiriyle bagintiicinde bulundugu”na,
bu nedenle, ¢6ziimleyici sdylemin de bir tutarlk icinde yaratilabilecegine inanir.

Gostergebilime, sembollerin ve isaretlerin yorumlanmasi noktasinda da basvurulmaktadir.
“Semiyotik, isaretlerin (signs) yorumlanmasini, Uretilmesini veya isaretleri anlama siireglerini
iceren bltlin faktorlerin sistematik bir sekilde incelenmesini iceren bir arastirma sahasidir”

(Ozsari, 2014:1).
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Gostergebilimin, birden ¢ok tanimi yapilabilir, kuramcilara gére farkli bélimlere ayrilabilir.
Bu alanin 6nde gelen isimlerine (Peirce, Saussure, Barthes, Morris, Guiraud) gore gostergebilim
birgok agidan ele alinabilir. Oyle ki her kuramci bu alani farkli yorumlamistir. Géstergebilim ilk
ortaya atildig1 glinden beri degiserek ve geliserek gliniimiize kadar gelmistir. Bu sayede kapsadigi

alanlar genislemis, ifade bigcimleri farkhlasmistir.

Guiraud’a gore gostergebilim, diller, dizgiler, belirtgeler vb. gibi gosterge dizelerini
inceleyen bilimdir... F. de Saussure gostergebilimi "gostergelerin toplum icindeki yasamini

inceleyecek bilim dali” olarak tasarlamistir (Guiraud, 1994:17).

Bu tanimlar ve oOzeliklerin yani sira “CH. S. Pierce her ¢esit olguyu inceleyecek ve
siniflandiracak bir dal olarak gérdiga gostergebilimi Gic bolime ayirir: 1. Salt (katisiksiz) dilbilgisi;
2. Gergek anlamiyla mantik; 3. Salt (katisiksiz) s6zbilim (retorik)... Pierce’in bir baska siniflandirma
Onerisi ise; gorlintlUsel gosterge, belirti ve simgedir... gérintisel gbsterge, belirttigi seyi dogrudan
temsil eder, canlandirir: S6zgelimi geometrik bir ¢izgiyi canlandiran, kursunkalemle cizilmis bir

cizgi, bir resim, bir fotograf...” (Rifat, 2014:30-31).

Gostergebilim, gostergeler lizerinden bir inceleme alani olusturdugu icin gostergenin ne
oldugu tzerinde durulmasi gereken bir konudur. “Goésterge, genel olarak, kendi disinda bir seyi
temsil eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her cesit bicim,
nesne, olgu, vb. olarak tanimlanir. Bu agidan, sézctkler, simgeler, isaretler vb. gosterge olarak
kabul edilir” (Rifat, 2014:11). Bir diger tanimiyla gosterge, “baska bir seyin yerini almasini
saglayan ozellikler tasidigindan kendi disinda bir seyi belirtebilen, yerini tutabilen 6ge olarak ifade
edilmektedir. ...kendisi o sey olmadigl halde o seyi animsatarak iletisim saglayan her vasita bir

gostergedir” (Bayav, 2006:15).

Gostergebilim, anlam evrenini ¢céziimlemeyi amaclar: Anlam olusumu, anlam yaratmak,
anlamlandirmak gibi soyut durumun dizgelestirilmesi, agiga cikarilmasi gibi konular anlamla ilgili

ilk akla gelenlerdir. Bu bakimdan anlamla ilgili her sey gostergebilimin alanina girer.

Charles W. Morris gostergebilim kuramini mantiktan yararlanarak tg¢ bolime ayirir:
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So6zdizim (Sentaks): Gostergelerin aralarindaki iliskileri arastirir; gostergelerin, birlesik

gostergeler (bildiriler) olusturmak icin nasil bir araya geldiklerini inceler.

Anlambilim (Semantik): Gostergelerin belirttikleri anlamlari, yani gosterge ile gosterilen

arasindaki iligkiyi inceler.
Edimbilim (pragmatik): Gostergeler ile bunlari kullananlar arasindaki iliskiyi inceler.

Roland Barthes ve L. Hjelmsv diizanlam ve yananlam kavramlarini ortaya atmislardir. Yani
bir gosterge ilk anlaminin (diizanlam) disinda, baglamina ve iliskilerine gére yeni anlamlar
(yananlam) icerebilir. Korkmaz ve Goékgearslan (2015:147, 148)’a gore;

Diiz anlam degerlendirilirken bir mesaj arama kaygisi duyulmamaktadir. Hayal glicliyle desteklenen

veya verilen mesaj lzerinde goreceli bir yoruma gerek kalmadan yapilan degerlendirmeler diiz

anlam kapsaminda agiklanmaktadir. Gostergeler yan anlam bakimindan incelenirken; duygular,

mesajlar, kiiltirel degerler, toplumsal algilar esas alinmaktadir. Yan anlamlar diz bir bakis agisi
yerine, psikolojik, sosyolojik, tarihsel bir arka plan kapsaminda degerlendiriimektedirler”.

2. Gorsel imge

insanlar gorme organlarina duyma organlarindan daha ¢ok giivenirler. Ciinkii gériinen bir
nesneye anlam yiklemek duyulan sese anlam ylklemekten daha kolaydir. Prof. Dr. Ciler Dursun’a

gorel; imge kodlanmis bir gorsel birimdir.

imge, yalnizca gériinmeyeni goriiniir kilan bir cerceve degildir. imge, gdriinmeyenin
anlamini kendi icinden saklar ve bu anlami bakanin bulmasini ister. Bakanlar ise bu gériinmeyen
anlama farkl farkl anlamlar yiikler. insanlar gérdiiklerine, duyduklarindan ya da okuduklarindan

daha ¢ok inanirlar. Gorlintlili mesajlar, zihinde okunan mesajlardan daha kolay ¢éziimlenirler.

Bir imgenin igerigini kavratmak icin sadece 2—3 saniyeye ihtiya¢ duyulurken ayni imgenin
s06zl{ bir tanimini okumak igin 20-30 saniyeye, yliksek sesle okumak i¢in ise 60-90 saniye arasinda
bir slireye ihtiya¢ duyulmaktadir. S6zIi ve gorsel imge igeriklerinin anlasilabilmesi igin 6nceden

yasanmis deneyim ve geleneksel ogelerle baglanti kurmak ¢ok 6nemlidir. Goérsel imgeleri

1 Bkz. https://cilerdursun.wordpress.com/2016/09/17/sozlu-yazili-ve-gorsel-kulturde-insan-ve-toplum, Erisim tarihi:
29.06.2018.
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olusturan resimler ise her zaman kolayca anlasilabilecek sekilde dlizenlenmis olmaldir

(Pettersson, 2002:111).

“Gorsel bir kavram” olan imge (Kogak, 1995:42), kimi zaman gercek anlamindan uzak bir
sekilde algilanirken, kimi zaman da yalnizca kendini disa vuran bir hakikat ciplakligi gibi gercek
anlaminda algilanir (Sayin, 2003:11). Esdeyisle imge bakilan nesnelere vyiklenen farkh
anlamlardir. Ornegin, bir ressam tarafindan tuval tizerine karalanmasi gibi duran bir resme anlam
yliklenmeye calisiimazsa, o resmin ifade ettigi sey sadece bir renk climbisi olacaktir. Fakat bu
resme insanlar zihinlerinde bir anlam ylklemeye ¢alisirlarsa, kimi bu resmi bir kusa, kimi bir agaca
kimi de bir baliga benzetecektir. Esdeyisle resim degisik imgeler halinde algilanacaktir. imge, bir
nesneye degisik anlamlar yiiklemek olgusu olduguna gore, resme her insan tarafindan farkh

anlamlar yiklenmis olacaktir.

insanlar cirkin bir dgede giizel, giizel bir 6gede ise ¢irkin bir taraf gorebilirler. Bu
insanlarin gordukleri, okuduklari imgeye yiikledikleri anlama goére farkhlik gostermektedir.
Ornegin, araba firmalan tanitimlarinda c¢ogunlukla giizel mankenlerden yaralanirlar.
Mankenlerde dekolte kiyafetleri ile ya arabanin kaputunun Gzerinde bacak bacak Ustline atmis
bir vaziyette otururlar ya da direksiyon basinda otururken etrafa gllictkler dagitirlar. Arabalara
bakmaya gelmis olan erkekler ise bu imge sunumlarina farkli anlamlar yiklerler. Bir izleyici bu
arabayi alirsam boyle glizel bir kiz tavlayabilirim diye distiniirken, bir digeriakillari sira gizel
mankenler ile arabanin satisini arttirmaya calisiyorlar diye diistinebilir. Buna gore herkes gordigu

imgelere farkh anlamlar yiklemektedir.

imgeler olmadan dusiinilebilir mi diye soran Arnheim sorusuna &nceleri bircok
arastirmaci ve bilim adamlarinin deneylerinden hareketle evet yanitini almaktadir. Ancak
sonralari gelisen fikirler bunun tersi yoniinde olmaktadir. ikinci anlayisa gére imgeler olmadan
diisinilemez ancak zaman zaman belki de cogu zaman bu durum farkindalik esiginin altinda
gerceklesebilir.

Bunlara duyularimizin rutin girdilerinin bliyik bir kismi da dahildir. Gozlerimiz ve kulaklarimizla,

dokunma duyumuzla ve kas duyusuyla farkina varip tepki verdigimiz pek ok sey, bilinglilik

icermemektedir; ya da Oylesine az biling icermektedir ki, sabahtan saglarimizi taradigimizda

ylzlimiizi gorip gérmedigimizi ya da kahvaltiya oturdugumuzda sandalyenin basincini ‘hissedip
hissetmedigimizi’, yahut ise giderken ¢arpmamaya calistigimiz yasli bayani goriip gérmedigimizi
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¢ok kez hatirlayamayiz bile. O halde duyusal deneyim, mutlaka bilingli degildir. Daha dogrusu, her
zaman bilingli olarak hatirlanmaz (Arnheim, 2009:121).

Her imge belli bir gérme tarzini somutlar, daha dogrusu, her imge tarihsel, toplumsal ve
kilturel agidan kendilerine 6zgii olan ve birbirleriyle ¢ekisen ve gelisen gérme tarzlarini somutlar.
Tam da bundan dolayidir ki, imgelerin icerikleri s6zclklerin basit birer ikamesi degildir. Clinki
bunlar sézciklerden ¢ok daha fazlasini akla getirir. Resimler yalnizca zihne degil ayni zamanda
bedene (erotik imgelerin beden Uzerinde dogrudan yarattiklar fiziksel etkileri disinin),

diisiinceye, duygulara vb. seylere de hitap etmektedir (Leppert, 2009:20).
3. Reklam, Marka, imge

Turk Dil Kurumu markayi; bir mal, hizmet ya da kurumu tanitmaya ve benzerlerinden
ayirmaya yarayan tescil edilmis, 6zel ad, kisaltma veya isaret olarak tanimlamaktadir.? Tiirk
Patent Enstitlisi’ne gére marka, bir isletmenin mal ve/veya hizmetlerini bir baska isletmenin mal
ve/veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlari dahil, 6zellikle sozclikler,
sekiller, harfler, sayilar, mallarin bicimi veya ambalajlari gibi cizimle gorintilenebilen veya
benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayimlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirl( isarettir.?
Oyle ki, Tirk Dil Kurumu ve Tiirk Patent Enstitlisii markayi somut bir 6ge olarak tanimlamaktadir.
Marka her ne kadar somut bir 6ge olsa da, tiiketicinin zihninde somut bir 6geden fazlasidir. Bir
tuketici bir marka hakkinda algisi ¢ok kaliteli, pahali ve sik olabilirken digeri ayni fikirde
olmayabilir. Bu duruma gore marka, gorsel 6geden fazlasini ifade eder ve satin alma davranisini
belirleyen dnemli bir faktordlr denilebilir. Scott Davis’e gore; gorsel ve algi, marka degerinin

artmasina yardimci olur, gorsel olmazsa, algi da olamaz (Wheeler, 2009).

Markay! olusturan temel goérsel imge ise logo’dur denilebilir. Tasarimcilar bir logo
tasarlarken her agidan disiiniir ve firmayi ele alir. internet izerinde satis yapan Amazon firmasi
buna iyi bir 6rnek olusturabilir (Gérsel 1). Logosu icin diz ama kenarlari yumusatiimis, sert
olmayan tirnaksiz bir karakter segilmistir. Siyah ve turuncu renklerden olusan logoda Amazon

yazisini vurgulamak igin kalin vurgu tercih edilmis, .com yazisi normal vurguda kullaniimistir.

2 http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5b356e9203 4096.86489329, Erisim
tarihi: 29.06.2018.
3http://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/commonContent/MAbout, Erisim tarihi: 29.06. 2018.
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Birkag farkh bicemin bir araya getirilerek uUretildigi gérilen logo icin daraltilmis (condensed) bir
font tercih edilmistir. Ayni zamanda logonun altina a’dan baslayip z’'ye kadar uzanan turuncu bir

“_n
Z

ok gizilmistir. Ok “a” noktasindan noktasina bir seyi gonderme ve a’dan z'ye her Girlinli icerme
anlaminda kullanilmistir. Ok imleci bilgisayarda yogun kullanilan bir simgedir. Bir e-ticaret
sitesinin logosunda da tercih edilmesi bu baglamda bakildiginda uygundur. Ayni zamanda ok ve
yaziya birlikte bakildiginda, giilen bir ylizii de ifade ettigi sdylenebilir. Kararli ama giilen durusuyla
gliven duygusu vermektedir. Bununla birlikte “Amazon’dan alisveris yapin, yliziinlz gllstiin” gibi
bir slogani da yazmaksizin ifade etmektedir. Logoda oldugu gibi gérsel imgeler yazidan ¢ok daha

fazla sey ifade edebilir. Tasarimcinin logoya yikledigi anlamin yaninda, tiketicinin deneyimi

sonucunda gorsel imge zenginlesmektedir.

amazon

Gorsel 1. Amazon.com logosu.

Scott Davis’e gore; tiiketici ortalama bir glinde alti binden fazla reklama maruz kalir ve o
yil yirmi bes binden fazla yeni Urinle karsilasir. Markalar Griin ve hizmet kategorisinde,

tiketicilerin secim yapmasinda ve ayirt etmesinde yardimci olmaktadir (akt. Wheeler, 2009:5).

Glnlmuzde televizyon basta olmak lzere baska mecralarda da kullanilan reklamlar,
dinyada hemen her yerde taninan bazi sembolleri ortaya ¢ikarmistir. Mc Donald’s’in altin
kubbeleri, Apple bilgisayarlarinin isirilmis elmasi, Marlboro’nun kovboyu, Nike’in amblemi gibi,
tiketiciler tarafindan bu semboller goriildigiinde (Goérsel 2) artik temsil ettigi objenin

gorulmesine gerek kalmamaktadir (Sutherland ve Sylvester, 2003:59).
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Gorsel 2. McDonald’s, Apple, Nike Amblemleri ve Marlboro basin ilani.

Cesitli sanat dallari gibi reklam diinyasi da kendi diizenini ve degerlerini olusturmustur.
Bu nedenle reklam diinyasina giren her sey degisime ugramaktadir. Yildizlar, nesneler, hayvanlar
vb. hepsi simgesel, temsili (bos) varliklara ve olgulara dénismektedirler (Blker ve Kiran,
1999:55). imgeler ¢ok sey anlatmakta ve herkes imgeyi kendi anlayabildigi sekilde
yorumlamaktadir (Parsa, 2004:221). Ornegin “Azra Akin”i reklam yiizii olarak kullanan “Avon”
markasina Azra Akin gorsel imgesini -Turkiye glzeli, is kadini, zarif, bakimli- ekleyerek marka
degerini artirmaktadir. Ornegin Aptamil Bebek Mamalari icin “Anne Siitiine En Yakin” slogani
kullanilarak, anne siitlii imgesi ile bagdastirilmaya calisimakta boylelikle markada deger

degisikligi yaratilmasi hedeflenmektedir.

insanlar reklamin sundugu evrenle gercek yasam arasinda benzerlik kurmaya calsirlar.
Reklamlar aracihgiyla 6zellikle alt ve orta sinif insanlara siirekli olarak kendi hayatlarindan
memnun olmamalari gerektigi hatirlatilir. Bu da insanlarda bir eksiklik duygusunun olusmasina
neden olur. Bunun sonucu olarak da kendini Ust siniflarda gérmek isteyen insanlar reklamlarda,
imgeleri gdsteren (inli kisiler gibi olabilmek igin reklami yapilan Griin veya hizmetleri satin alirlar

(Williamson, 2000:185).

4. Sanat Yapitlarindan Hareketle Olusturulan Reklamlarin Gostergebilimsel Agidan

incelenmesi

Turk reklamlarinda eski sanat yapitlarina uzanan gizgiler gorlir. Bazen reklam imgesinin

tima ¢ok GnlQ bir resmin agik bir benzeridir. Ayni seylerden ayni dille s6z edilir. Bazen gorsel
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benzerlikler 6ylesine yakindir ki insan “Tipatip!” diye bagirabilir — es simgeler ya da ayrintilar

neredeyse ayniyla yan yana konmustur (Berger, 2010:134,135).

Reklamlarda sanat yapitlarina atif yapilmasi veya en azindan bicimdizimsel agidan sanat
yapitlarindan hareketle Uretilmesi, reklamin anlamini gliclendirmektedir. Boylelikle reklamin

etkisinin -ister bilingli isterse bilingsiz yapilsin- artmasi saglanmaktadir.

WAPASTEL

“waterproof cosmetics”

Gorsel 3. Pastel waterproof cosmetics ilani.

Reklam Pastel Kozmetik markasi (Pinkar Kimya Sanayi ve Ticaret A.S’nin markasidir) icin
Bed and Breakfast firmasi tarafindan hazirlanmistir. 2009 Eylal ayinda yayinlanan ilanin yaratici
ydnetmenligini Burak Avci, sanat ydnetmenligini Sani Levi yaparken fotograf Serkan Ozdemir

tarafindan gekilmistir.

Pastel logosunun altinda “waterproof cosmetics” (suya dayanikli kozmetikler) yazisi
bulunmaktadir (Gorsel 3). Bununla kozmetik Griinlerinin su gegirmedigi, bu Griini kullandiktan

sonra suyla temas etmeniz durumunda yizinitzde kullandiginiz Griiniin sudan etkilenerek
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bozulmayacagi anlatilmaktadir. Bu anlatim gorsel ile de desteklenmektedir. Gorsel gostergede
bir kadin figiri “deniz kizi” seklinde gorsellestirilerek sloganda kullanilan su gecgirmez
kozmetikler yazisi gérsel 6geyle anlatilmaktadir. Deniz kizlari suda yasayan efsane varliklardir. Bu
varliklarin suya karsi korumali olan kozmetik Grlnlerinde kullanilmasi, bu baglamda bakildiginda
dogru bir tercih oldugu soéylenebilir. Denizkizlari, belinden yukarisi disi bir insan gériiniminde
olan, ama ayni zamanda bir balik kuyruguna sahip olan efsanelesmis diissel inanislardir. Bir¢ok
kiltlirde kullanilan denizkizi gostergesi kiltirlere gore farklilasabilmesine ragmen, degismeyen
onemli bir anlami glzelliktir. Denizkizlari hep ¢ok glizel gosterilmistir. Boylelikle Pastel markasinin

mottosu (glzelliginize) ile uyumlu olmasi saglanmistir denilebilir (Gorsel 4).

PASTEL

Gorsel 4. Pastel logosu ve mottosu

Bununla birlikte Pastel markasinin diger reklamlarinda da gtizellik kavrami ve kelimesi

kullanilmistir (bkz. Gérsel 5).

“guzelliginize|

.

Gorsel 5. Pastel markasinin ilanlarinda giizellik vurgusu

Reklamdaki deniz kizinin yatar sekilde oturusu venis tablolarini animsatmaktadir.
Ozellikle Titian’in ve Boticelli’nin Veniis tablolari ile benzerlikler tasimaktadir (Gorsel 6, 7). Veniis
roma mitolojisinde glizellik ve ask tanrigasi iken yunan mitolojisinde de ismi Afrodit olan venis,

glzellik tanricasi olarak bilinmektedir. Reklamin anlami Titian ve Boticelli'nin tablolarina
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benzetilerek genisletilmistir denilebilir. Oyle ki reklamdan, “pastel waterproof tiriinlerini kullanin
ve siz de bir deniz kizi kadar glizel hatta Venus gibi glizellik ve ask tanrigasi olun” anlami

okunabilir.

Reklama kim, kime, nigin, nasil, ne diyor sorulari yoneltilirse; Pastel markasi kadinlara
(s6zel ingilizce, gorsel ise evrensel) bu tiriinler su gecirmez demektedir. Kim: Pastel markasi, kime:
kadinlara, nigin: asil amag Urlnlerinin satislarini artirmak igin, ne diyor: su gecirmez kozmetikler.
Burada dnem kazanan soru nasildir. Nasi/ sorusunun bir yaniti da énemli sanat yapitlarindan

yararlanarak olmaktadir.

Gorsel 7. Sandro Botticelli, Venus and Mars, 1483, tempera.
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>

RESPECT YOUR EARS. /)VMm!

CHAMBER ORCHESTRA

Gorsel 8. Avanti! Oda Orkestrasi ilani.

Reklam Avanti! Chamber Orchestra (Avanti! Oda Orkestrasi) icin Mind Tattoo firmasi

tarafindan hazirlanmistir. 2011 Kasim ayinda yayinlanmistir (Gorsel 8).

Reklamda Van Gogh’un nli bir eserinden yararlanilmistir. Van Gogh’un kulagi kesik bir
sekilde canlandirdigl oto portresine atifta bulunulmustur (Goérsel 9). Bununla birlikte resimden
farkl olan taraf ise ressamin kulaginin kesilmeden 6nceki hali gésterilmis ve 6niine nester, sargl

bezi koyulmustur.

Reklamin slogani ise kulagina saygi goster’dir (Respect your ears). Reklama anlambilimsel
acidan yaklasildiginda; Kulaginiza hak ettigi saygiyi gésterin ve ona bir ziyafet ¢ekin cimlesinin
anlatilmaya galisildig1 gozlemlenmektedir. Bu hak ettigi saygi ise kulaginizi keserek degil, Avanti!

Oda Orkestrasini dinleyerek yapilabilir.

26



SDU ART-E

Giizel Sanatlar Fakiltesi Sanat Dergisi

Haziran’18 Cilt:11 Sayi:21
ISSN 1308-2698

Gorsel 9. Vincent Van Gogh, Otoportre, 1889.

Reklama kim, kime, nigin, nasil, ne diyor sorularini yoneltilirse; Avanti! Oda Orkestrasi
herkese (s6zel ingilizce, gorsel ise evrensel) kulagina saygi goster. Kim: Avanti! Oda Orkestrasi,
kime: herkese, nigin: Avanti! Oda Orkestrasi dinlensin diye, ne diyor: kulagina saygi goster. Nasil:

Van Gogh’un Unli oto portresinden hareketle bir gérsel olusturarak.

Reklama bicimdizimsel (sentaktik) agidan bakildiginda dncelikli olarak Van Gogh (kulagi
kesilmeden o6nceki hali) sonra sargl bezi ve nester daha sonra da yazilar (logo ve slogan)
algilanmaktadir. Gostergeye sentaktik agidan bakildiginda dncelikli algilatmasi gereken ogeler

tutarlidir denilebilir.

5. Sonug

Haritalarda, caddelerde, kafelerde, lokantalarda vb. akliniza gelebilecek neredeyse her
yerde, hatta hemen hemen her nesnede gostergeler kullaniimaktadir. Gostergeler hayatimiz
kolaylastirmak ve sosyal ¢evrede kullaniimak Gizere insa edilmektedir. Birden fazla anlamin yerini

almasini saglamaktadir. Oyle ki bircok gosterge artik farkinda olmadan goériilmekte ve
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kullanilmaktadir. Béyle bir alanin Griin satisini artirmak, firmanin imajini yiikseltmek vb. adina
sirketler tarafindan kullaniimasi dogal bir siirectir. imgeler dzellikle gérsel imgeler, reklamlarda

kullanilan en etkili 6gelerdir.

Oyle ki firmalar artik goérsel imgelerin degerini bilmekte ve marka degerini artirmak igin
baska firmalar ile ortakliklar yapmaktadir. Adidas firmasinin spor ayakkabi ve kiyafetleriicin araba
markalari (Porche, Ferrari, BMW) ile yaptigi anlasmalar 6rnek olarak gosterilebilir. Bilindik, pahali
ve kalite algisi yuksek iki markanin bir Grin icin birlesmesi, Grlinlinlin marka degerini olumlu
yonde etkilemektedir. Marka imajini Adidas+Ferrari, Adidas+Porche, Adidas+BMW gibi
glclendirmektedir ve tiiketicide birden fazla algl yaratilmaya calisiimaktadir; Adidas marka
kiyafet giyenler kaliteli spor arabalara binmektedir, Adidas markasi Porche markasi gibi kalitelidir.
Ferrari'ye biniyorsan Adidas giymelisin, Adidas giyersen ileride boyle arabalara da sahip

olabilirsin... gibi mesajlari uyandirabilir.

Bunlarin yaninda sirketlerin reklamlarinda kullandigi ve markasinda deger artisi
yapmasini saglayan baska yontemler de vardir. Bu yontemlerden etkili olanlarindan biri de
reklamlarda sanat yapitlarina atif yapilmasidir. Reklamlarin en azindan bicimdizimsel agidan
sanat yapitlarindan hareketle (retilmesi, reklamin anlamini giiglendirmektedir. Boylelikle

reklamin etkisinin -ister bilingli isterse bilingsiz yapilsin- artmasi saglanmaktadir.

imgelerin bilhassa goérsel imgelerin marka konumlandirmasinda, deger degisikliginde rolii
biyiktir. imgeler temsillerinden daha fazla ilgi cekebilir. Bundan dolayi firmalar ve markalari igin
yeni gorsel imgeler olusturulmakta ve reklamlarda kullanilmaktadir. insanoglunun cevresindeki

nesneleri algilayisi ve yeni anlamlar ylklemesi ile yeni imgeler insa edilmeye devam edecektir.
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