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Bu ¢aligsma, sosyal medya platformlarinin bireylerin kimlik insas: {izerindeki
etkisini incelemektedir. Giinliimiizde dijital ortamlar, bireylerin ve topluluklarin
kimliklerini olusturma, pekistirme ve yeniden tanimlama siireglerinde énemli
bir rol oynamaktadir. Calismada, 6zellikle YouTube gibi genis etkilesim agina
sahip sosyal medya platformlarinin kimlik algisi {izerindeki etkileri analiz
edilmigtir. Arastirma kapsaminda, 2022 yilinda bir gazeteci tarafindan
yaymmlanan, Suriye’den go¢ eden bireylerin Tiirkiye’deki geleceklerine dair
distopik bir senaryoyu konu alan kisa filme yapilan kullanici yorumlari ele
almmistir. Bu yorumlar, T. Van Dijk’in Elestirel S6ylem Analizi yontemiyle
incelenmis ve ev sahibi toplumun gd¢menler hakkindaki kimlik algilar
degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular, sosyal medya iizerinden iiretilen
sOylemlerin bireylerin kimlik insa siireglerini dogrudan etkiledigini ortaya
koymaktadir. Go¢menlik gibi toplumsal konularda, ev sahibi toplumun
kimligini koruma ¢abasiyla gelistirdigi sOylemlerin dijital platformlarda
pekistigi gbzlemlenmektedir. Bu ¢alisma, YouTube yorumlart {izerinden kimlik
ingast siireglerini inceleyerek sosyal medyanin bireysel ve kolektif kimlik
algilan tizerindeki etkisini analiz etmektedir. Sonuglar, yorumlarda ulusal kimlik
ve aidiyetin gogmenlik baglaminda keskinlestigini, gd¢gmenlerin siklikla tehdit
olarak kodlandigini ve sosyal medyanin bu “biz-onlar” ayrimini gii¢lendiren bir
sOylem alani iglevi gordiigiinii gdstermektedir.
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This study examines the impact of social media platforms on individuals'
identity construction. In today's digital age, online environments play a
significant role in shaping, reinforcing, and redefining the identities of
individuals and communities. The research particularly focuses on the influence
of widely interactive platforms like YouTube on perceptions of identity. Within
the scope of the study, user comments on a short film published in 2022 by a
journalist depicting a dystopian scenario concerning the future of Syrian
migrants in Tiirkiye were analyzed. These comments were examined using Teun
A. van Dijk’s Critical Discourse Analysis method to evaluate the host society’s
perceptions of migrant identities. The findings reveal that discourses produced
through social media have a direct impact on individuals’ processes of identity
construction. It is observed that in social issues such as migration, the host
society develops certain discourses to preserve its own identity, and these
discourses are reinforced on digital platforms. By analyzing YouTube
comments, this study explores how identity is constructed and how social media
shapes both individual and collective perceptions of identity. The findings show
that, in the comments, national identity and sense of belonging become sharper
in the context of migration, that migrants are frequently coded as a threat, and
that social media functions as a discursive space which reinforces this “us—
them” divide.
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1. Giris

Sosyal medya, bireylerin kimliklerini olusturma, ifade etme ve yeniden sekillendirme siireclerinde
giderek daha belirleyici bir rol iistlenmektedir. Dijital platformlar, bireylere yalnizca iletisim kurma ve bilgiye
erisim saglama imkani sunmakla kalmaz, ayni zamanda kimliklerini farkli bicimlerde inga etmeleri ve
sergilemeleri i¢in genis bir alan agar. Bu siireg, bireyin kendisini nasil sundugunu, nasil algilandigini ve dijital
etkilesimler yoluyla nasil bir kimlik gelistirdigini belirleyen dinamik bir yapiya sahiptir. Sosyal medya, toplumsal
yapilar1 ve bireysel kimlikleri doniistiiren giiglii bir ara¢ haline gelmistir.

YouTube gibi video temelli sosyal medya platformlari, bireysel ve kolektif kimliklerin olusumunu
sekillendiren dnemli dijital alanlardan biri haline gelmistir. Kullanicilar, burada yalnizca igerik tiiketicisi degil,
ayn1 zamanda kimliklerini belirli sdylemler cercevesinde olusturan ve baskalarinin kimlik algisint etkileyen
aktorler konumundadir. Bu baglamda, sosyal medya kimlik insasini bireysel diizeyde desteklerken, toplumsal
kimlik algilarmin da olusumuna dogrudan katkida bulunmaktadir.

Kimlik, bireylerin kendilerini tanimlama ve diinyadaki yerlerini anlamlandirma siireglerinin merkezinde
yer alir. Sosyolojik ve psikolojik agidan dinamik bir yapiya sahip olan kimlik, bireyin sosyal ¢evresiyle etkilesimi
sonucu siirekli olarak yeniden sekillenir. Akademik literatiirde, kimlik olusumunun diyalojik bir siire¢ oldugu ve
bireyin kendisini tanimlama ihtiyacinin temel bir psikolojik gereksinim oldugu vurgulanmaktadir. Sosyal medya,
bireylerin kendilerini nasil sundugunu, baskalariyla nasil etkilesime gectigini ve bu siiregte kimliklerini nasil
yapilandirdigini dogrudan etkilemektedir. Geleneksel kimlik insa siireglerinden farkli olarak, dijital ortamlar
bireylere kendilerini farkli baglamlarda sunma, alternatif kimlikler olusturma ve sosyal dinamiklere bagl olarak
kimliklerini yeniden sekillendirme imkani tanimaktadir. Bu durum, bireylerin ve gruplarin kimliklerini yalnizca
fiziksel diinyada degil, dijital sdylemler araciligiyla da insa ettiklerini gdstermektedir (Bynner ve Heinz, 2021).

Ozellikle goc olgusu, kimlik ve aidiyet kavramlarmin yeniden sekillenmesini zorunlu kilan énemli
stireclerden biridir. Go¢ eden bireyler, yeni bir topluma uyum saglama siirecinde hem kendi kimliklerini koruma
hem de ev sahibi toplumun beklentilerine gore yeniden sekillendirme siireciyle karst karsiya kalirlar. Bu siiregte
sosyal medya, gogmenlerin kendi kimliklerini ifade etmeleri, aidiyet duygularini gliglendirmeleri ve toplumla
etkilesim kurmalari i¢in 6nemli bir ara¢ haline gelmektedir. Ayni zamanda, ev sahibi toplumun gé¢gmenlere yonelik
algilar1 da dijital sdylemler araciligiyla insa edilmekte, pekistirilmekte veya doniismektedir (Bungin vd., 2021).

Sosyal medya, bireylerin ve topluluklarin gégmenlere yonelik bakis agilarini sekillendirmede giiglii bir
etkiye sahip olup, bu etkilesimler kimlik olusumunu dogrudan etkilemektedir. Ozellikle YouTube gibi
platformlarda iretilen igerikler, kullanici yorumlari ve tartigmalar, gogmen kimliklerinin nasil algilandigini, ev
sahibi toplumun bu kimliklere nasil tepki verdigini ve dijital sdylemlerin kimlik insasinda nasil bir rol oynadigini
anlamak agisindan 6nemli ipuglari sunmaktadir. Sonug olarak, sosyal medya, kimlik, gé¢ ve algi arasindaki
etkilesimi derinlestiren ve bu siiregleri sekillendiren 6nemli bir dijital alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Arnett
ve Sidanius, 2018).

Bu calismada, sosyal medyanin kimlik insasi iizerindeki etkisi ele alinmaktadir. Aragtirmanin odak
noktasi, ev sahibi toplumun kimlik algisint sekillendiren sosyal medya sdylemleridir. Bu baglamda, Tiirkiye’de
yaygin olarak kullanilan YouTube platformu iizerinden kimlik insasi siirecleri incelenmistir. 2022 yilinda bir
gazeteci tarafindan yayimlanan, Suriye’den go¢ eden bireylerin Tiirkiye’deki gelecegine dair distopik bir kisa film
altina yapilan kullanici yorumlari, T. Van Dijk’in Elestirel Sylem Analizi yontemiyle degerlendirilmistir.

Elestirel S6ylem Analizi, toplumsal giicii, ideolojileri ve toplumsal iligkileri anlamak i¢in gii¢lii bir aragtir.
Bu yontem, sosyal medya igeriklerinin alt metinlerini ¢dzliimleyerek, bireylerin ve gruplarin kimlik algilarini ve
toplumsal normlar1 nasil insa ettigini ortaya koymay1 amaglar. Ozellikle sosyal medya gibi hizl1 ve genis etkilesimli
platformlarda, bu yontem, sdylemdeki baskin ideolojik yapilari, sosyal gruplarin birbirleriyle olan iligkilerini ve
bu iligkiler araciligiyla kimliklerin nasil sekillendigini derinlemesine analiz etmek igin ideal bir yaklagimdir.

Bu calisma, sosyal medya platformlarinin bireylerin ve topluluklarin kimlik insasina etkisini
incelemektedir. Sosyal medya, dijital ¢agda kimlik ingasinin nasil sekillendigine dair genis bir perspektif sunmakta
ve bu kimlik insasinin toplumsal algilar {izerindeki etkisini gozler dniine sermektedir. Ancak, sosyal medyanin bu
stirecteki rolii {izerine yapilan aragtirmalar, genellikle bu platformlarin kimlik insasindaki dinamikleri yeterince
derinlemesine incelememistir. Ozellikle, gdgmen kimliklerinin dijital séylemler aracihigiyla nasil sekillendigi,
toplumsal algilarin nasil doniistigii ve ev sahibi toplumun bu kimlikleri nasil algiladigi konusunda daha fazla
akademik aragtirma gereklidir.

Bu baglamda, bu ¢alismanin temel amaci, sosyal medya kullanim1 ve kimlik ingas1 arasindaki iligkiyi
derinlemesine analiz etmek ve dijital sdylemlerin bireylerin kimliklerini nasil doniistiirdiigiinii anlamaktir. Sosyal
medya platformlari, bireylerin kimliklerini sadece ifade etmelerini saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda bu kimlikleri
yeniden sekillendiren bir gii¢ olarak karsimiza ¢ikar. Bu ¢aligma, dijital platformlar {izerinde yapilan etkilesimlerin
kimlik olusumuna olan etkilerini ortaya koyarak, sosyal medya sdylemlerinin ev sahibi toplumun gd¢men
kimliklerini nasil sekillendirdigini ve bu algilarin nasil doniistiiglinii incelemeyi amaglamaktadir.

Bu ¢alismanin temel aragtirma sorusu ise su sekildedir: Sosyal medya kullanimi, bireylerin kimlik insa
stireglerini nasil donistiirmektedir? Bu soruya verilecek cevap, sosyal medya platformlarinim kimlik ingasi
iizerindeki etkisini aydinlatacak ve dijital etkilesimlerin toplumsal algilari nasil doniistiirdiiglinii agiga ¢ikaracaktir.
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2. Benligin Yansimalari: Kimlik

Kimlik, felsefi, sosyolojik ve hukuksal boyutlar1 i¢ ige ge¢mis, dinamik ve ¢ok katmanli bir kavramdir.
Bireylerin kisisel baglilik ve tercihlerini, aidiyet hissettikleri gruplar1 ve diger bireylerle kurduklar: iliskileri
kapsar; ayni zamanda “kim oldugumuza” ve “baskalarinin kim olduguna” dair temel bir anlamlandirma ¢ercevesi
sunar (Allison vd., 2005). Bu yoniiyle kimlik, bireyin hem kendisini hem de toplumsal ¢evresini konumlandirdigi
merkezi bir referans noktasidir (Eisenberg, 2009).

Kimlik, yalnizca bireyin igsel dzelliklerine iligkin 6z tanimlamalarla sinirhi degildir; toplumsal normlar,
kurumsal yapilar ve bagkalarinin atiflartyla siirekli yeniden iiretilen iligkisel bir olgudur (Bynner ve Heinz, 2021).
Birey kendini tanimlarken, ayni anda baskalar1 tarafindan da tanimlanir; bu karsilikli atiflar, kimligin hem bireysel
hem de kolektif diizeyde insa edildigini gosterir. Dolayisiyla kimlik, sabit ve degismez bir 6z degil, zaman ve
mekana bagli olarak doniisebilen, miizakere edilen ve tartisilabilen bir siiregtir (Jenkins, 2014).

Kimlik ile kiiltiir arasindaki iliski bu noktada belirleyicidir. Kimlik, bireyin kendisini ve ¢evresini algilayis
bicimini ifade eden 6znel bir gerceve iken, kiiltiir bu gercevenin sinirlarini, referanslarini ve anlam diinyasini
sekillendirir (Amaturo ve De Falco, 2022).) Kiiltiirel normlar, degerler ve toplumsal iligkiler, bireyin “biz” ve
“onlar” ayrimini nasil kurdugunu, kiminle dayanisma gelistirecegini ve kime giivenecegini belirler (Grassi vd.,
2020; Green vd., 2006). Bu nedenle kimlik hem ortak aidiyet duygusunu hem de farkliliklar1 vurgulayan ¢izgileri
i¢inde barindiran; birlestirici oldugu kadar diglayici dinamikleri de igeren kritik bir yapi tasidir (Castells, 2011).

Literatiirde kimlik ¢ogunlukla birbirini tamamlayan birka¢ boyutta ele alinmaktadir. Fiziksel kimlik,
bireyin bedensel 6zellik ve goriiniimiine; rol kimligi, bireyin aile iginde, ¢alisma yasaminda veya toplumsal
konumunda tstlendigi rollere; orgiitsel kimlik, bireyin mensubu oldugu kurum ve yapilara; kolektif kimlik ise
etnik, ulusal, dinsel veya kiiltiirel gruplara aidiyetine isaret eder (Peters, 2017). Ozellikle rol, drgiitsel ve kolektif
kimlik tiirleri sosyal baglamda insa edilir ve bu nedenle gorece akiskan, istikrarsiz ve miizakereye acgik yapilardir.
Bu ayrim, kimligin yalnizca bireyin i¢ diinyasina ait bir tecriibe olmadigini, sosyal etkilesimler ve gii¢ iliskileriyle
stirekli yeniden tanimlandigini ortaya koymaktadir (Jenkins, 2014).

Bireyin kendini ve bagkalarini tanimlama siireci, 6zlinde bir anlam iiretme ve miizakere etme siirecidir.
Bu siireg; etkilesimi, iletisimi, uzlagsmayi, ¢atigsmay1 ve yeniligi icerir (Armstrong vd.,2023).) Kimlik, bireylerin ve
topluluklarim kendilerini “kim” olarak gordiiklerini, kimlerle 6zdeslestiklerini ve kimlerden ayrigtiklarini
belirleyen bir “olma” ve “tanimlanma” siireci olarak kavramsallastirilabilir (Arnett ve Sidanius, 2018). Her “biz”
tanimi, kaginilmaz olarak bir “onlar”1 da ima eder; bu durum, kimligin farklilik {iretme ve smir ¢izme islevini
goriiniir kilar (Jenkins, 2014).

Dijital teknolojiler ve sosyal medya, kimlik tartismasina yalnizca yeni bir mecra eklemekte, fakat kimlik
olgusunun kendisini ortadan kaldirmaktan ziyade onu yeniden gercevelemektedir (Auxier ve Anderson, 2021).
Dijital iletisimin hizlanmasi, bilginin dolasimu, kiiltiirler arasi etkilesim ve glindelik yasam pratiklerinin ¢evrimigi
ortama taginmasi, bireylerin kimliklerini ifade etme, sunma ve yeniden kurma bigimlerini doniistirmiistiir (Russell
ve Wilson, 2012; Bynner ve Heinz, 2021). Sosyal medya platformlari; rol kimliklerinin, kolektif aidiyetlerin ve
kiiltiirel referanslarin goriiniirlik kazandigi, miizakere edildigi ve zaman zaman catistigt alanlar haline gelmistir
(Camp, 2004).

Bu ¢ercevede kimlik, yalnizca sosyal medyada sergilenen bir imajdan ibaret degildir; ancak dijital ortam,
kimligin insa edildigi baglamlardan biri olarak &zel bir 6nem kazanmustir. Cevrimigi etkilesimler, bireylerin
kendilerini nasil sunduklarini, hangi yonlerini 6ne ¢ikardiklarint ve hangi aidiyetleri goriiniir kildiklarimi
etkileyerek hem bireysel kimlik deneyimini hem de toplumsal uyum siireglerini yeniden sekillendirmektedir
(Cheung, 2011; Ozciiriimez ve I¢duygu, 2020; Sharma, 2015; Korum, 2020). Bu kuramsal zemin, ¢alismanin
aragtirma problemini olusturan dijital ekosistemde kimlik insasi, sosyal medya pratikleri ve bunlarin medya
okuryazarligi ile toplumsal uyuma etkilerinin incelenmesine temel saglamaktadir.

3. Dijital Ekosistemde Sosyal Ayak Izleri: Sosyal Medyanin Rolii ve Etkileri

Sosyal medya, matbaanin icadindan bu yana iletisim alaninda yasanan en koklii doniisimlerden biri
olarak kabul edilmektedir. 1960°’larda iletisim teknolojileri tizerine yapilan akademik ¢alismalarla temelleri atilan
bu dontisiim, 1990’larda internetin yayginlasmasiyla hiz kazanmig, Web 2.0 ile birlikte bireyleri yalnizca igerik
tiketicisi olmaktan g¢ikarip igerik iireticisi konumuna tasimistir (Brown, 2009). Giiniimiizde sosyal medya,
kullanicilarin metin, gorsel ve video formatinda igerik iirettigi, paylastigi ve geri bildirim aldig: etkilesimli bir
iletisim ortami olarak tanimlanmaktadir (Bozanta ve Mardikyan, 2017; Signorelli, 2021).

Bu teknolojik doniisiim, yalnizca teknik bir yenilik degil, ayn1 zamanda toplumsal yap1y1 doniistiiren bir
stireg olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medyanin etkileri bireysel ve toplumsal diizeyde es zamanli olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Bir yandan bilgiye erisimi kolaylastirarak kamusal tartigmalar1 ve iletisim siireglerini
dontistiirmekte, diger yandan bireylerin giindelik pratiklerini, iliski bigimlerini ve kimlik insa siire¢lerini yeniden
sekillendirmektedir (Kaplan ve Haenlein, 2010; Nation, 2010; Oueder ve Abousaber, 2018; Digital Age, 2023).
Sosyal medya, bilgi arama, haber takibi ve 6grenme amagli da yogun bi¢cimde kullanilmakta; kullanicilarin 6nemli
bir kism1 bu platformlar bir tiir “bilgi kaynagi” olarak gérmektedir (Kim ve Sin, 2015).

Dolayisiyla sosyal medya, yalnizca bilgiye erisimi degil, “kim oldugumuz”u nasil tarif ettigimizi de
etkilemektedir. Kimlik, dnceki boliimde vurgulandig: tizere, bireyin kendisini ve bagskalarini nasil tanimladigryla
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ilgili dinamik bir siirectir. Sosyal medya, bu siirece yeni bir boyut eklemektedir. Geleneksel toplumlarda kimlik,
biiyiik Olciide aile, kiiltiirel miras ve cografi konum gibi gorece sabit unsurlar iizerinden sekillenirken; dijital
ortamda bireyler kendilerini farkli platformlarda, farkli kitlelere ve baglamlara gore yeniden sunabilmektedir.
Kullanicilar, segtikleri fotograflar, paylasimlar, begeniler ve takip iliskileri lizerinden ¢oklu kimlikler insa etmekte;
boylece gevrimdist kimlik deneyimleri ile ¢evrimigi benlik sunumlari arasinda siirekli bir etkilesim olusmaktadir
(Eisenberg, 2009; Papacharissi, 2010; boyd, 2014).

Bu noktada devreye, ¢aligmanin odak kavramlarindan biri olan “sosyal ayak izleri” girmektedir. Dijital
ekosistemde geride birakilan begeniler, yorumlar, paylasimlar, takip listeleri ve etkilesim oOriintiileri, bireyin
izlenebilir ve analiz edilebilir bir “izler biitiinii” birakmasina yol agar. Bu dijital izler, yalnizca teknik veriler degil;
ayn1 zamanda bireyin kimlik tercihlerinin, aidiyetlerinin ve giindelik pratiklerinin somutlastig1 gostergelerdir.
Algoritmalar, bu izler iizerinden kullanicilara sunulan igerikleri kisisellestirerek, kimlik insa siire¢lerini ve
goriiniirlik dinamiklerini de etkilemektedir (Armstrong vd.,2023).

Son yillarda artan ampirik ¢alismalar, bu dijital izlerin psikolojik ve znel boyutlarini da goriiniir kilmigtir.
Sosyal medyada ¢evrimic¢i benlik sunumunun 6zellikle gengler ve geng yetiskinler arasinda kimlik gelisimi ve
0znel iyi olusla yakindan iliskili oldugu gosterilmektedir. Tiirkiye’de Instagram kullanicilart iizerine yapilan bir
aragtirma, ideal benlik ve ¢evrimigi sunum tercihleri ile 6znel iyi olus arasinda anlamli iliskiler oldugunu ortaya
koymustur (Giiler, Sahin ve Balci, 2022). Caligmada, idealize edilmis benlik sunumunun ve ¢evrimig¢i sunum
tercihinin 6znel iyi olusu hem olumlu hem de olumsuz yonde etkileyebilen karmasik bir yapiya sahip oldugu
vurgulanmaktadir.

Benzer sekilde uluslararasi literatiir de sosyal medyayi, kimlik geligimi ve iyi olus agisindan hem firsatlar
hem de riskler barindiran bir alan olarak tanimlamaktadir. Fullwood, James ve Chen-Wilson (2016), ergenlerde
benlik kavrami netliginin ¢evrimigi benlik sunumuyla iliskili oldugunu ve internetin farkli benlik sunumlarini
denemek i¢in bir “sosyal laboratuvar” islevi gordiigiinii géstermektedir. Hjetland ve arkadaslar1 (2022) ise sosyal
medyada stratejik benlik sunumu, geri bildirim arayis1 ve yukar1 dogru sosyal karsilastirma egiliminin, 6zellikle
ergenlerde olumsuz ruh saglig: ¢iktilariyla baglantili olabilecegini belirtmektedir. Kreling, Meier ve Reinecke
(2022), Instagram’da daha otantik benlik sunumunun 6znel iyi olusla pozitif iligkili oldugunu; kisinin kendini daha
“gercek” hissettigi paylasimlarin daha yiiksek iyi olugla baglantili oldugunu ortaya koymustur.

Bu bulgular, sosyal medya kullanimimin yalnizca genglere 6zgii bir pratik olmadigini, ancak geng
kusaklarda daha yogun deneyimlendigini gdstermektedir. Tiirkiye’de ve diinyada sosyal medya kullanim oranlari
her yas grubu i¢in artmakta; sosyal medya platformlar1 haber, bilgi, eglence, sosyallesme ve kimlik sunumu gibi
¢ok farkli iglevlere ayni anda hizmet eden mecralar hiline gelmektedir. YouTube, X (Twitter), Instagram,
WhatsApp ve TikTok gibi platformlar, yalnizca igerik paylasim alanlari degil; ayn1 zamanda bireylerin kendilerini
ifade ettikleri, baskalarini1 gézlemledikleri ve benliklerini degerlendirdikleri alanlar olarak da iglev gormektedir
(Kim ve Sin, 2015; Bocar ve Jocson, 2022).

Bu ¢ok islevli yapi, sosyal medyanin iletisim pratiklerini doniistiirmesinin 6tesinde, toplumsal etkilesim
kaliplarint da yeniden diizenlemesine yol agmaktadir. Sosyal medya, bireylerin hem yakin hem de uzak
cevreleriyle siirekli iletisim halinde olmalarini, dogrudan mesajlasma ve paylagimlar yoluyla kesintisiz etkilesim
stirdiirmelerini miimkiin kilmaktadir. Bu ortamlar, bireyler arasindaki baglantilar1 giiglendirmenin yani sira, yeni
iligki bigimlerinin dogmasina ve toplumsal etkilesim kaliplarinin doniismesine de zemin hazirlamaktadir (Bocar
ve Jocson, 2022).

Dolayistyla sosyal medya, yalnizca mikro diizeyde bireysel deneyimleri degil, makro diizeyde toplumsal
stirecleri de etkilemektedir. Cetinkaya ve arkadaglari1 (2014), sosyal medyanin yerel ve kiiresel 6l¢ekte sosyal ve
siyasi hareketlerin oOrgiitlenmesinde kritik bir rol oynadigini, Arap Bahar1 ve Wall Street protestolart gibi
orneklerde bu mecralarin bilgi akigini hizlandirarak toplumsal mobilizasyonu kolaylastirdigini vurgulamaktadir.
Bu drnekler, sosyal medyanin bireysel ifade alan1 olmanin 6tesinde, toplumsal doniisiimiin giiglii bir araci héline
geldigini gostermektedir (Kreling dv.,2022).

Tiim bu bulgular birlikte ele alindiginda, sosyal medyanin kimlik insas1 ve sosyal ayak izleri baglaminda
incelenmesi gerekliligi daha goriiniir hale gelmektedir. Sosyal medya; bireylerin kendilerini nasil tanimladiklarini,
hangi kimlikleri goriiniir kildiklarint ve dijital ortamda ne tiir sosyal ayak izleri biraktiklarint dogrudan etkileyen
bir ekosistem sunmaktadir (Fullwood vd.,2016). Bu ekosistemdeki ¢evrimigi benlik sunumu pratikleri, 6znel iyi
olus ve toplumsal uyum siire¢leriyle yakindan iligkilidir. Bu kuramsal gergeve, ¢alismanin odaklandig: dijital
ekosistemde sosyal ayak izleri, sosyal medya pratikleri ve bunlarin kimlik insas1 ile medya okuryazarligina
etkilerini analiz etmek i¢in temel saglamaktadir (Amaturo ve Falco, 2022).

4. Amac ve Yontem

Bu ¢aligmanin temel amaci, sosyal medya kullanimimin kimlik ingas1 iizerindeki etkisini incelemektir.
Daha 6zel olarak calisma, sosyal medya platformlarinda iiretilen sdylemlerin, ev sahibi toplumun gdg¢men
kimliklerini nasil tanimladigini, konumlandirdigini ve yeniden iirettigini analiz etmektedir. Bu dogrultuda, ev
sahibi toplumun gd¢menlere yonelik algi ve tutumlarini sekillendiren dijital sdylemlerin ¢dziimlenmesi
hedeflenmigtir. Bu amag ¢ercevesinde ¢alismanin temel aragtirma sorusu su sekilde formiile edilmistir:
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1. Sosyal medya kullanimi, ev sahibi toplumun gd¢men kimliklerini algilama ve bu kimlikleri sdylem

diizeyinde insa etme siirecleri lizerinde nasil bir etki yaratmaktadir?

Arastirma, ev sahibi toplumun gégmen kimliklerini algilayis bi¢imini anlamay1 hedefledigi igin, veri kaynag:
olarak YouTube’daki kullanict yorumlar: secilmistir. YouTube hem genis kullanici tabant hem de tartisma odakli
yorum alanlartyla, ev sahibi toplumun gé¢menlere iliskin giindelik dilini ve yaygin kanaatlerini gézlemlemek
acisindan elverigli bir ortam sunmaktadir. Calismada, gégmen temali igeriklerin altina yazilan kullanict yorumlari,
ev sahibi toplumun goé¢men kimliklerine yonelik algilarmin sosyal medya ortaminda nasil insa edildigi ve
donistiigii konusunda bir gosterge olarak ele alinmustir.

Yorumlarin seciminde amagcli drnekleme yaklasimi benimsenmistir. Oncelikle calisma konusuyla dogrudan
iliskili igerikler belirlenmis; ardindan bu igeriklerin altindaki kullanict yorumlari arasindan en ¢ok begeni alan ve
tartigmay siiriikleyen yorumlar analize dahil edilmistir. Boylece, etkilesim diizeyi yiiksek yorumlar iizerinden, ev
sahibi toplumun gégmen kimlikleri hakkindaki baskin bakis agilar1 ve yaygin sdylem oriintiileri daha goriiniir hale
getirilmigtir.

Bu caligmada veri analiz yontemi olarak T. van Dijk’in Elestirel Soylem Analizi (ESA) yaklasimi tercih
edilmistir. Elestirel Soylem Analizi, dili ve sdylemi toplumsal yapilarin ayrilmaz bir bileseni olarak ele alir ve
soylemin, kimliklerin, gii¢ iliskilerinin ve ideolojik konumlanmalarin insasinda oynadig1 rolii gdriiniir kilmay1
amaclar (van Dijk, 2015). Bu yaklasim, 6zellikle azinlik gruplarma yonelik onyargi, ayrimeilik ve dislayici
pratiklerin dilsel diizeyde nasil {iretildigini ve mesrulastirildigimi ¢éziimlemek i¢in yaygin bicimde
kullaniimaktadir.

Calismada ESA, sosyal medyada {iretilen kullanici yorumlarint hem mikro diizeyde (sdzciik secimi,
kavramlastirma, olumsuz/olumlu ¢agrisimlar, biz—onlar ayrimi1) hem de makro diizeyde (temalar, anlat1 yapisi,
olay kurgusu ve ideolojik ¢erceveler) incelemek iizere uygulanmistir. Bu ¢er¢evede yontem,

e Soylemin kimlik insasindaki roliinii ortaya ¢ikararak gog¢menlerin hangi kategoriler altinda

tanimlandigini, hangi 6zelliklerle iliskilendirildigini,

e Toplumsal yapi ile bireysel ifade arasindaki iliskiyi analiz ederek ev sahibi toplumun kolektif kimligini

hangi karsitliklar {izerinden kurdugunu,

e Tarihsel ve kiiltiirel baglami dikkate alarak gd¢menlik olgusuna iliskin yerlesik normlarin ve kalip

yargilarin sdylemde nasil yeniden tiretildigini,

e  Metin ile toplumsal giig iliskileri arasindaki etkilesimi degerlendirerek sdylemin diglama, suglama, tehdit

algis1 olusturma gibi islevlerini sistematik bigimde inceleme olanag: saglamaktadir (Hamilton vd., 2015;
van Dijk, 2015).

Bu nedenlerle Elestirel Soylem Analizi, sosyal medya platformlarinda ev sahibi toplumun gdé¢cmen
kimliklerine yonelik algilarini ve bu algilarin dijital sdylem {izerinden nasil insa edildigini arastirmak i¢in uygun
ve tutarli bir yontem sunmaktadir. YouTube kullanici yorumlari, bu baglamda, sosyal medyanin kimlik olusumu
tizerindeki etkilerini ve gégmenleri konu alan ¢evrimigi tartigmalarda hangi sdylemsel stratejilerin 6ne ¢iktigin
ortaya koyan temel bir veri kaynagi olarak degerlendirilmistir.

5. Orneklem ve Onem

Calismanin amaci dogrultusunda, Tiirkiye’de yaygin olarak kullanilan sosyal medya platformlarindan biri
olan YouTube iizerinde kimlik insasi siiregleri analiz edilmistir. Arastirma 6rneklemi, 2022 yilinda bir gazeteci
tarafindan YouTube’da yayimlanan, Suriye’den gb¢ etmis bireylerin Tiirkiye’deki gelecegini konu alan distopik
dram tiirtindeki kisa film tizerinden olusturulmustur(https://www.youtube.com/watch?v=EpPo5vjC2bE.2022). Bu
filmin seg¢ilmesinin nedeni, 5 milyondan fazla izlenmeye ulasarak genis bir izleyici kitlesine ulasmis olmasidir.
Ayrica, bu film, ev sahibi toplumun gégmenlere yonelik bakis agisini sekillendiren giiglii soylemler icermektedir.

SESSIZ ISTILA

Kaynakga: https://www.youtube.com/watch?v=EpPo5vjC2bE.2022
Calisma kapsaminda incelenen film, toplamda bes farkli seriden olusan bir distopik dram tiiriindeki kisa
film serisinin ilk bdliimiidiir. Film, 9 dakika 30 saniye siiresine sahip olup, genis bir izleyici kitlesi tarafindan
izlenmis ve biiytik bir etki yaratmistir. Bu nedenle, aragtirma igin ilk boliim tercih edilmistir. Se¢im, filmin izlenme
say1st ve toplumsal etkisi goz 6nilinde bulundurularak yapilmistir. Film, ev sahibi toplumun gé¢menlere yonelik
bakis acisini sekillendiren giiglii soylemler icermekte ve bu sebeple sosyal medya kullanicilarinin kimlik ingas1 ve
gbemen algilari iizerine 6nemli veriler sunmaktadir.
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Bu ¢alisma, sosyal medya yorumlar1 araciligiyla kimlik ingasi siireclerini ve go¢men kimliklerine dair
toplumsal algilar1 incelemektedir. Calismanin evreni, 2022 yilinda yayimlanan ve Suriye’den go¢ eden bireylerin
Tiirkiye’deki gelecegini konu alan distopik dram tiiriindeki kisa film altina yapilan tiim YouTube yorumlaridir. Bu
film, 5 milyondan fazla izlenmeye ulasarak genis bir izleyici kitlesine hitap etmis ve ev sahibi toplumun
gocmenlere yonelik bakis agisimi sekillendiren giiglii sdylemler igermektedir. Ancak, bu evrenin biiyiikligi ve
cesitliligi gbz oniinde bulunduruldugunda, tiim yorumlar1 analiz etmek pratik olmayabilir.

Bu nedenle, calismada 6rneklem olarak, secilen kisa film altina yapilan ve en ¢ok begeni alan 300 yorum
degerlendirilmigtir. Yorumlar, begeni sayisina gore siralanarak, daha fazla etkilesim alan ve toplumsal algilar1
giiclii bir sekilde yansitan yorumlar segilmistir. Orneklem, evrenden rastgele se¢ilmemistir; bunun yerine, en fazla
etkilesim alan yorumlar tercih edilmistir. Bu yorumlar, kimlik insas1 siireglerini ve gd¢men kimliklerine dair
toplumsal bakis agilarint giiglii bir sekilde yansitmaktadir. Bu sayede, ¢alismada derinlemesine veri analizi
yapilabilmis ve evreni temsilen anlamli sonuglar elde edilmistir.

Bu ¢alisma, sosyal medya platformlari {izerindeki yorumlar inceleyerek kimlik insas1 ve gogmen kimlik
algilar1 iizerine 6nemli bir katki sunmaktadir. Sosyal medya, bireylerin kendilerini ifade etme bigimlerini,
kimliklerini insa etme siireglerini ve toplumsal algilari sekillendiren giiglii bir mecra haline gelmistir. Ancak,
ozellikle gogmenlik gibi toplumsal ve kiiltiirel agidan hassas konularda, sosyal medya sdylemlerinin kimlik insast
stireclerine nasil etki ettigi yeterince arastirilmamistir. Bu ¢alisma, sosyal medyanin kimlik algilar1 {izerindeki
etkisini derinlemesine analiz ederek, bu boslugu doldurmay1 hedeflemektedir. Ayrica, ev sahibi toplumun gé¢cmen
kimliklerine yonelik algilarini nasil sekillendirdigi ve bu algilarin nasil toplumsal biling ve kolektif kimlik
olugturma siireglerine doniistiigii incelenmektedir.

Calismanin gerekgesi, sosyal medya iizerinden yayilan kimlik séylemleri ve gogmen kimligi algilarinin
toplumsal yapilar1 nasil etkiledigine dair bilgi eksikligidir. Ozellikle Tiirkiye’deki sosyal medya ortaminda,
goemen sorunuyla ilgili duygusal ve ideolojik sdylemler siklikla yer almakta, bu da toplumsal kutuplagsma ve
kimlik temelli gerilimlere yol agmaktadir. Bu baglamda, galisma, sosyal medya iizerinden yapilan yorumlari ve
toplumsal algilart ¢éziimleyerek, gogmenlik meselesine dair goriis farkliliklarini ve kimlik insas1 siire¢lerini
anlamaya yonelik katki saglamaktadir. Sosyal medya platformlarmin kimlik ingasi1 tizerindeki roliinii inceleyerek,
toplumsal uyum ve kimlik politikalar1 hakkinda daha kapsamli bir bakis agis1 sunulmasini amaglanmasi agisindan
onemlilik arz etmektedir.

6. Bulgular

Bu béliimde, YouTube’da yer alan ilgili video igerigi altina yapilan kullanici yorumlarinin analizi
sonucunda elde edilen bulgular sunulmaktadir. Video, YouTube’a yiiklendigi tarihten 29 Mayis 2023 tarihine kadar
gegen siirede yogun bir etkilesim almig ve bu tarih itibariyla video altinda toplam 37.999 yorum birikmistir.

Calisma kapsaminda, bu evrenden amagli 6rnekleme yaklagimiyla bir alt kiime olusturulmustur. Bunun
icin platformun kendi “begeni sayisina gore siralama” 6zelligi kullanilarak, en ¢ok etkilesim alan yorumlar
belirlenmis ve en ¢ok begeni alan ilk 300 yorum analize dahil edilmistir. Begeni sayisinin yiiksek olusu, bu
yorumlarin daha genis bir kullanict kitlesi tarafindan onaylandigini ve ev sahibi toplumun gd¢menlere iliskin
baskin algi ve duygularimi daha goriiniir kildigin1 diigiindiirmektedir. Bu nedenle begeni sayisi, yorumlarin
toplumsal yankisini ve temsil giiciinii yansitan bir 6l¢iit olarak kullanilmisgtr.

Veri ¢oziimlemesi, nitel igerik analizi ve Elestirel Soylem Analizi (ESA) birlikte kullanilarak
yiiriitiilmiistiir. Tlk asamada, segilen 300 yorum, kimlik insas1, gd¢men kimliklerine yonelik algilar, ulusal ve
duygusal soylemler gibi eksenler etrafinda igerik analizi ile sistematik bi¢imde incelenmis; tekrar eden anlam
oriintiileri ve kategoriler belirlenmistir. Bu siirecte her bir yorum, sdzel igerigi, vurgu yaptig1 degerler, biz—onlar
ayrimi ve goemenlere atfedilen 6zellikler bakimindan kodlanmis ve temalar halinde gruplanmastir.

Ikinci asamada, igerik analiziyle ¢ikarilan temalar T. van Dijk’n Elestirel S6ylem Analizi ¢ergevesi iginde
yeniden degerlendirilmistir. Bu asamada, yalnizca ne soylendigi degil; sdylemin gii¢ iliskileri, ulusal kimlik
kurgulari, otekilestirme stratejileri ve tarihsel-kiiltiirel referanslar {izerinden nasil insa edildigi ¢6ziimlenmistir.
Boylece, yorumlarda yer alan dilsel secimlerin, metaforlarin, karsitliklarin ve tarihsel gondermelerin, ev sahibi
toplumun gégmen kimliklerini nasil konumlandirdig: ortaya konmustur.

Analiz siireci manuel olarak gergeklestirilmigtir. Bu tercih, yorumlarin baglamsal niianslarmni, ironi,
abart1, duygusal yogunluk ve ima gibi otomatik araglarla yakalanmasi gii¢ olan unsurlarini dikkate almay1 miimkiin
kilmistir. Manuel ¢6ziimleme, her bir yorumun hem metin igi (ifade diizeyi) hem de metin dis1 (toplumsal baglam
ve kimlik ingas1) boyutunun birlikte degerlendirilmesini saglamigtir. Bu iki agamali analiz sonucunda, sosyal
medya yorumlar1 iizerinden iki ana tema belirlenmistir:

1. Kimlik Séylemleri

2. Sosyal Medya Kullanim Soylemleri

Bu ana temalar altinda, ulusal kimlik ve aidiyetin vurgulanmasi, gen¢ kusaklarmn endisesi ve duygusal
tepkileri, gelecek kusaklar i¢in sorumluluk duygusu, ¢ok kiiltiirlii kimlik algisi, ekonomik ve siyasi kaygilar,
gocmenlere karsi eylem c¢agrilari, uyanis ve farkindalik vurgusu ile vatanseverligin yeniden tanimi gibi bir dizi alt
tema ortaya ¢ikmistir. Asagida bu temalar ayrintili olarak sunulmaktadir.
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6.1. Kimlik Soylemleri

Kimlik sdylemleri, ev sahibi toplumun kendisini “biz” olarak tanimlama bic¢imlerini ve gd¢menleri bu
cer¢evede nasil konumlandirdigini yansitmaktadir. Analiz sonucunda alt1 alt tema 6ne ¢ikmstir: Yapilan analizler
dogrultusunda, yorumlarda kimlik ile ilgili ortaya ¢ikan sdylemler ve analizler asagida detaylandirilmistir:

“Aglamak yok, birakip kagmak yok, sessiz kalmak hi¢ yok! Ulkemizi, topragimizi, bayragimzi, dilimizi satmayacagiz!! Bu Vatan
Tirk’tiir Ttirk Kalacak”(17.000 begeni).

“21 Yasinda bir Tiirk genci olarak istemsiz olarak agladim. Haykiris1 olarak agladim. Diinyalar1 alsak da vermeyecegiz bu cennet
vatani. NE MUTLU TURKUM DIYENE!” (1.6 bin begeni).

“4 yasinda oglum var adi Goktug. Onun ve diger tiim ¢ocuklarimizin daha iyi bir gelecege sahip olmasi, tilkemizde huzur ve
giivende yagamast i¢in bizler sessiz kalmayacagiz... Ne mutlu Tirkiim diyene...”(1.4 bin begeni).

“Bu iilke ne Arabin ne Afganin nede Pakistanin bu iilke TURKUN KURDUN LAZIN ALEVININ CERKEZIN Bu iilke bizim”
(6.000 begeni).

“Ben 38 yasinda bir Tiirkiim, evet suan ekonomik sikintilar i¢indeyiz ¢ok sikintili bir donemdeyiz hatta ben aylardir igsizim ama
inanin énemi yok, beni suan en ¢ok sinirlendiren ve caresiz hissettiren tilkemin Araplara peskes ¢ekilmesi, sinirlarimizin yerle bir
edilmesidir. Buna engel olmasi gereken kisiler ¢ikip sigimmmact giizellemesi yaparken daha ¢ok kaygilaniyorum iilkem i¢in” (644
begeni).

“Ne yazik ki cumhuriyetimizin 100. Senesinde Tiirk milletine yeniden bir milli miicadele gorevi diistii. Biz bugiin Kurtulusg
Savaginda miicadele etmis atalarimizi nasil rahmetle minnetle aniyorsak gelecek nesillerin de bizi boyle anmasi i¢in miicadele
etmek zorundayiz. Allah yardimcimiz olsun”(641 begeni).

6.1.1. Ulusal Kimlik ve Aidiyetin Vurgulanmasi

Bir¢ok yorumda, ulusal kimlik ve aidiyet duygusunun giiclii bir sekilde sahiplenildigi goriilmektedir.
Toprak, bayrak ve dil gibi semboller, ulusal kimligin vazgeg¢ilmez bilesenleri olarak dne ¢ikmaktadir:

“Aglamak yok, birakip kagmak yok, sessiz kalmak hi¢ yok! Ulkemizi, topragimizi, bayragimizi, dilimizi
satmayacagiz!! Bu vatan Tiirk tir, Tiirk kalacak.” (17.000 begeni)

Bu tiir ifadeler, gd¢men varligini ulusal kimlige yonelik bir tehdit olarak gergevelemekte ve “vatani
koruma” sdylemi etrafinda giiglii bir aidiyet kurgulamaktadir.

6.1.2. Geng¢ Kusaklarin Endisesi ve Duygusal Tepki

Geng kullanicilarin yorumlari, ulusal kimlik ile yogun duygusal tepkilerin i¢ ice gectigini gdstermektedir:

“21 yasinda bir Tiirk genci olarak istemsiz olarak agladim. Haykirig olarak agladim. Diinyalar: alsak da
vermeyecegiz bu cennet vatani. NE MUTLU TURKUM DIYENE!” (1,6 bin begeni)

Gengler, ulusal kimligi hem duygusal bir baglilik hem de savunulmasi gereken bir deger olarak ifade
etmektedir.

6.1.3. Gelecek Kusaklar i¢cin Sorumluluk Duygusu

Bazi yorumlarda, go¢men meselesi gelecek kusaklara karsi sorumluluk ¢ergevesinde dile getirilmektedir:

“4 yasinda oglum var, adi Goktug. Onun ve diger tiim ¢ocuklarimizin daha iyi bir gelecege sahip olmasi,
tilkemizde huzur ve giivende yasamasi icin bizler sessiz kalmayacagiz... Ne mutlu Tiirkiim diyene...” (1,4 bin
begeni)

Bu soylem, ulusal kimligin yalnizca bugiine ait degil, nesiller arasi aktarilan bir miras olarak goriildiigiini
gostermektedir.

6.1.4. Cok Kiiltiirlii Kimlik Algis1

Tiirkiye’nin ¢ok kiltiirlii yapisini vurgulayan yorumlar da dikkat ¢ekmektedir. Ancak bu cesitlilik,
¢ogunlukla gogmenler hari¢ tutularak tanimlanmaktadir:

“Bu iilke ne Arabin ne Afganin ne de Pakistan in. Bu tilke Tiirk ’iin, Kiird tin, Laz i, Alevi’'nin, Cerkez 'in.
Bu iilke bizim.” (6.000 begeni)

Bu ifade, tilke i¢indeki etnik ve mezhepsel ¢esitliligi tanirken, gdgmenleri kolektif “biz” taniminin diginda
birakmaktadir.

6.1.5. Ekonomik ve Siyasi Kaygilar

Bazi yorumlarda go¢menlere yonelik tutumlar, ekonomik sikintilar ve siyasi gelismeler ile
iligkilendirilmektedir:

“Ben 38 yasinda bir Tiirkiim, evet su an ekonomik sikintilar icindeyiz, hatta ben aylardwr igsizim ama
inanin énemi yok. Beni su an en ¢ok sinirlendiren ve caresiz hissettiren iilkemin Araplara peskes ¢ekilmesi,
smirlarimizin yerle bir edilmesidir.” (644 begeni)

Bu tiir ifadeler, bireysel ekonomik sorunlarin gégmen varligi ve gog politikalariyla baglantilandirildigini
gostermektedir.
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6.1.6. Tarihi Sorumluluk ve Milli Miicadele Algis1

Bazi yorumlarda gégmen meselesi tarihsel bir milli miicadele s6ylemiyle iligkilendirilmektedir:

“Ne yazik ki Cumhuriyetimizin 100. senesinde Tiirk milletine yeniden bir milli miicadele gérevi diistii. Biz
bugiin Kurtulus Savasi’nda miicadele etmis atalarimizi nasil rahmetle, minnetle antyorsak, gelecek nesillerin de
bizi béyle anmast igin miicadele etmek zorundayiz.” (641 begeni)

Bu séylem, gé¢men meselesini ulusal tarihle iliskilendirerek kolektif bir gorev ve miicadele ¢ergevesi
i¢cinde kurgulamaktadir.

6.2. Sosyal Medya Kullamim Soylemleri

Ikinci ana tema, sosyal medyanin geng kusaklar ve genis kullanici kesimleri i¢in nasil bir duygusal, politik
ve kimliksel mobilizasyon alani héline geldigini gostermektedir. Bu tema altinda alt1 alt tema belirlenmistir. Bu
¢alismada incelenen sosyal medya igeriklerinin bireyler iizerindeki etkisi ve analiz edilen yorumlarin kimlik
algilarina dair sundugu veriler asagida detaylandirilmaktadir;

Tablo 1: Sosyal Medya Yorumlarina iliskin Tablo

“Daha 16 yasindayim bende ¢ok isterim giizel bir hayat yagamay1, eglenmeyi, gezmeyi ve kesfetmeyi daha diine kadar yurtdist
hayallerim vardi ama bu videodan sonra anladim ki biz varken bu iilke var oluyor miimkiin oldugunca bu iilkede kalacagim
gerekirse savasacagim ama Suriyelileri bu iilkeye yar etmeyecegim” (602 begeni).

“Izlenme sayisma baktim, i¢inde kiigiik bir vatan sevgisi olan halk dur diyecektir, Ne mutlu TURKUM diyene” (2,8 bin begeni).

“Izledikten sonra gézlerim doldu. Boyle bir sey gercekten gerekiyordu. Sahsim adina tesekkiirlerimi iletiyorum”(2,6 bin begeni).

“Vatana canimiz feda izlerken titylerim diken diken oldu Ya Rabbim sen koru” (2 bin begeni).

“23 yagimdayim, gece kafami yastiga koydugumda tilkenin gelecegini diisinmekten uykuya dalamiyorum artik. Bu videoyu da
izleyince i¢ime resmen Okiiz oturdu” (422 begeni).

“Tiylerim diken diken, korkuyla izledim. Her zerresi o kadar dogru ki... Evlatlarimiza nasil bir vatan biraktigimizi,
birakacagimizi bir kez daha diisiinelim. Artik litfen sessiz kalmayalim...”(5,4 bin begeni).

“Bir Tiirk genci olarak, bu durumun karsisinda dimdik dururken; gerek sandikta, gerek miiltecilerin iilkemizden gonderilmesi
i¢in diizenlenecek anayasamiza uygun her tiirlii organizasyon, eylem vb etkinlikte Atatiirk’ten bir parga gibi bulunup birligimizi
perginleyecek davraniglarda bulunacagimi ve bu videoyu izledikten sonra gozleri dolan, dislerini sikan, bir seyler yapmamiz
gerek diye diigiinen milyonlarca Tiirk kardesimin yalniz olmadigini belirtmek isterim. Giizel giinleri birlikte insa edelim
kardeslerim. Ne mutlu Tiirk’iim diyene!” (595 begeni).

“Uykuya ge¢mis, gozleri kor olanlarin uyanmasina vesile olmasi dilegiyle! Emeginize saglik” (3.4 bin begeni).

6.2.1. Geng¢ Kusaklarda Ulusal Kimlik ve Sorumluluk

Geng kullanicilar, sosyal medya iizerinden hem ulusal kimliklerini hem de iilkeye karsi sorumluluk
duygularmi ifade etmektedir:

“Daha 16 yasindayim, ben de ¢ok isterim giizel bir hayat yasamayi, eglenmeyi, gezmeyi ve kesfetmeyi...
Ama bu videodan sonra anladim ki biz varken bu iilke var oluyor. Gerekirse savasacagim ama Suriyelileri bu
tilkeye ydr etmeyecegim.” (602 begeni)

Bu ifade, gogmenleri ulusal biitiinliige yonelik bir tehdit baglaminda konumlandiran geng bir sesin tipik
ornegidir.

6.2.2. Kolektif Vatanseverlik ve Duygusal Tepki

Yorumlarda sik¢a yogun duygusal tepkiler ve kolektif vatanseverlik vurgusu goriilmektedir:

“Vatana cammiz feda, izlerken tiiylerim diken diken oldu. Ya Rabbim sen koru.” (2.000 begeni)
“Izledikten sonra gozlerim doldu. Béyle bir sey gercekten gerekiyordu. Sahsim adina tesekkiirlerimi iletiyorum.”
(2,6 bin begeni)

Bu tiir yorumlar, gégmen meselesi etrafinda duygusal mobilizasyonun yiiksek oldugunu gostermektedir.

6.2.3. Gelecek Kaygisi ve Derin Endise

Bir bagka alt tema, iilkenin gelecegine iliskin belirsizlik ve kayg ifadesidir:

“23 yasimdayim, gece kafami yastiga koydugumda iilkenin gelecegini diisiinmekten uykuya dalamryorum
artik. Bu videoyu izleyince icime resmen okiiz oturdu.” (422 begeni)
“Tiiylerim diken diken, korkuyla izledim. Her zerresi o kadar dogru ki... Evilatlarimiza nasil bir vatan biraktigimizi
bir kez daha diigiinelim. Artik liitfen sessiz kalmayalim...” (5,4 bin begeni)

Bu yorumlar, gogmen meselesinin, gencler acisindan iilkenin gelecegi ve “evlatlara birakilacak vatan” ile
iligkili bir kayg1 alan1 oldugunu ortaya koymaktadir.

6.2.4. Gocmenlere Karsi Eylem Cagrisi ve Ulusal Birlik

Bazi1 yorumlar, siyasal ve toplumsal eylem cagrilar1 icermektedir:

“Bir Tiirk genci olarak, bu durumun karsisinda dimdik dururken; gerek sandikta, gerek miiltecilerin
tilkemizden génderilmesi igin diizenlenecek... her tiirlii organizasyon, eylem vb. etkinlikte [...] bulunacagimi ve bu
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videoyu izledikten sonra gézleri dolan, dislerini sikan, bir seyler yapmamiz gerek diye diisiinen milyonlarca Tiirk
kardesimin yalniz olmadigini belirtmek isterim. Ne mutlu Tiirk tim diyene!” (595 begeni)
Bu sdylem, gégmenlere yonelik tutumu, ulusal birlik ve kolektif eylem ¢agrisiyla birlestirmektedir.

6.2.5. Uyams ve Farkindalik Cagrisi

Sosyal medya, bazi yorumlarda “uyanis” ve “farkindalik” ¢agrilarinin aract olarak konumlanmaktadir:

“Uykuya ge¢cmis, gozleri kor olanlarin uyanmasina vesile olmasi dilegiyle! Emeginize saghk.” (3,4 bin
begeni)

Bu tiir ifadeler, gdgmen meselesine dair farkindalik yaratma ve “duyarsiz” goriilen kesimleri harekete
gecirme istegini yansitmaktadir.

6.2.6. Vatanseverligin Yeniden Tanim

Son olarak, vatanseverligin ve ulusal kimligin, gdgmen meselesi baglaminda yeniden tanimlandig:
yorumlar dikkati ¢cekmektedir:

“Izlenme sayisina baktim, icinde kiiciik bir vatan sevgisi olan halk dur diyecektir. Ne mutlu Tiirk iim
diyene.” (2,8 bin begeni)

Bu soylem, vatanseverligi, gdcmen politikasina karsi durugla birlikte okuyan bir ¢erceve sunmaktadir.

Sonug¢

Bu ¢alisma, sosyal medyada gogmenlik ekseninde yiiriitiilen tartigmalarin, ev sahibi toplumun ulusal
kimlik algist ve toplumsal aidiyet duygusu tizerinde nasil bir etki yarattigini incelemistir. YouTube’da gé¢menlik
ve ulusal kimlik temal1 bir video altina yapilan ve en ¢ok begeni alan 300 yorumun nitel igerik analizi ve Elestirel
Soylem Analizi ile ¢éziimlenmesi sonucunda, kimlik sdylemlerinin biiyilik 6l¢iide ulusal kimlik, tehdit algist ve
“biz-onlar” ayrimi etrafinda yogunlastigi goriilmiistiir. Bu baglamda, sosyal medyada {iretilen sdylemlerin,
goemenlik olgusunu sadece demografik ya da ekonomik bir mesele olarak degil, dogrudan ulusal kimligin devami1
ve gelecegiyle ilgili bir sorun olarak ¢ergeveledigi ortaya cikmistir.

Bulgular, dncelikle ev sahibi toplumun ulusal kimlik algisinin gé¢men meselesiyle temas ettiginde daha
savunmaci, duygusal ve keskin bir hal aldigim1 gostermektedir. Ulusal semboller (vatan, bayrak, dil), tarihsel
referanslar (Kurtulus Savagi, milli miicadele) ve kolektif aidiyet vurgulari, yorumlarda sik¢a tekrarlanan
motiflerdir. Geng kullanicilarin yorumlari, bu duygusal yogunlugun 6zellikle yeni kusaklarda giiclii bir bigimde
deneyimlendigine isaret etmektedir. Gengler, ulusal kimligi yalnizca bir aidiyet kategorisi degil, korunmasi
gereken ve ugruna fedakarlik yapilabilecek bir deger olarak tanimlamaktadir. Ayni1 zamanda, gogmen varligi
siklikla ekonomik sikintilar, igsizlik ve siyasal belirsizlikle iligkilendirilmekte; bdylece ulusal kimlik séylemi,
ekonomik ve siyasi kaygilarla i¢ ige gecen bir gerceveye oturmaktadir.

Calismanin bulgulari, literatiirde sosyal medyanin kimlik insasinda oynadig: rolii tartisan ¢aligmalarla
onemli 6l¢iide ortligmektedir. Daha 6nceki aragtirmalar, sosyal medyanin kimlikleri esnek, miizakereye agik ve
¢ok katmanli hale getirdigini; bireylerin ¢evrimi¢i ortamlarda kendilerini yeniden kurgulayabildiklerini
gostermektedir. Bu ¢aligma, bu yaklasimi ev sahibi toplum—gdgmen iliskisi baglaminda derinlestirerek, sosyal
medyanin ayni zamanda ulusal kimlik sinirlarini sertlestiren, dtekilestirme ve dislama pratiklerini goriiniir kilan
bir zemin sundugunu gostermektedir. Bir bagka ifadeyle, sosyal medya yalnizca kimligin ¢ogullastig1 bir alan
degil; ayn1 zamanda ulusal kimligin “tehdit” algis izerinden yeniden tanimlandig1 ve pekistirildigi bir miicadele
alani olarak da iglev gérmektedir. Bu yoniiyle ¢alisma, gogmenlik tartigmalarini kimlik kurami ve dijital sdylem
analiziyle birlestirerek literatiire Tiirkiye baglamina 6zgii ampirik bir katki sunmaktadir.

Aragtirmada belirlenen temalar, sosyal medyanin toplumsal uyum ve birlikte yasam agisindan ¢ift yonlii
bir potansiyel tasidigini da ortaya koymaktadir. Bir yandan, sosyal medya geng¢ kusaklarin ulusal kimliklerini ifade
ettikleri, duygusal tepkilerini paylastiklari ve kolektif bir vatanseverlik soylemi etrafinda birlesebildikleri bir alan
sunmaktadir. Diger yandan, go¢menler ¢ogu yorumda “disaridan gelen”, “tehdit olusturan” ve “sinirlandirilmasi
gereken” bir unsur olarak temsil edilmekte; bu temsil bigimi, hem biz-onlar ayrimini keskinlestirmekte hem de
toplumsal kutuplasmay1 derinlestirme riski tasimaktadir. Ozellikle gelecek kusaklara birakilacak “vatan”
iizerinden kurulan sdylemler, go¢gmenlik meselesini ulusal kimlik miicadelesiyle esitleyen bir ¢erceve iiretmekte;
bu ¢ergeve, gogmenlerin toplumsal kabuliinii zorlastiran bir iklim yaratabilmektedir.

Bu bulgular, sosyal medyanin go¢ ve kimlik politikalari baglaminda sadece bir “yansitma alan1” degil,
ayn1 zamanda aktif bir “ingsa mekan1” oldugunu gostermektedir. Dolayistyla, go¢ ve entegrasyon politikalarinin
tasariminda, sosyal medyada iiretilen sOylemler ve bu sdylemlerin gengler lizerindeki etkileri dikkate alinmadan
gelistirilecek yaklagimlar eksik kalacaktir. Calismanin sonuglari, 6zellikle ii¢ diizeyde somut ¢ikarim yapmayi
miimkiin kilmaktadir:

1. Medya okuryazarlig1 ve dijital vatandaslik: Bulgular, gé¢menlik ve ulusal kimlik tartismalarmin giicli
duygusal yiikler ve tehdit algilari {izerinden yiiriitiildiigiinii géstermektedir. Bu durum, elestirel medya
okuryazarligir programlarinin, yalnizca bilgi dogrulama becerilerine odaklanmamasi; ayni zamanda
duygusal sdylem, Otekilestirme, nefret sdylemi ve algoritmik goriiniirlik gibi boyutlar igerecek sekilde
yeniden tasarlanmasi gerektigine isaret etmektedir. Genglere, sosyal medyada karsilastiklar igerikleri
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yalnizca “dogru/yanlis bilgi” agisindan degil, ayn1 zamanda kimlik ve gii¢ iliskileri baglaminda sorgulama

becerisi kazandiriimalidir.

2. Toplumsal uyum ve politika Onerileri: Elde edilen bulgular, gé¢ ve kimlik politikalarimin yalnizca
goemenlerin entegrasyonunu hedefleyen dar bir ger¢eveyle sinirlanmamast gerektigini gostermektedir.
Ev sahibi toplumun kaygilari, kimlik korkular1 ve gelecek endiseleri, sosyal medyada yogun bir sekilde
ifade edilmektedir. Bu nedenle, toplumsal uyum politikalart hem go¢menlerin hak ve ihtiyaglarini hem
de ev sahibi toplumun giivenlik, adalet ve aidiyet beklentilerini birlikte gdzeten, iki yonlii bir yaklagimla
ele alinmalidir. Kamu kurumlari, yerel yonetimler ve sivil toplum, sosyal medya iizerinden yiiriitiilen
iletisim stratejilerini, kutuplagsmay1 azaltacak ve karsilikli empatiyi artiracak bicimde kurgulamalidir.

3. Sosyal platformlarin sorumlulugu: Calismada gézlenen yogun 6tekilestirici ve dislayici sdylemler, sosyal
medya platformlarmin igerik denetimi, algoritmik Oneri sistemleri ve nefret sdylemiyle miicadele
politikalarini yeniden diigiinmelerini gerekli kilmaktadir. Gogmenlere yonelik nefret sdylemi ve siddet
¢agrilari, yalnizca bireysel bir ifade sorunu degil, toplumsal giivenlik ve uyum agisindan da kritik bir risk
alanidir. Bu baglamda, platformlarin seffaflik, icerik moderasyonu ve topluluk kurallarini uygulama
pratikleri, go¢ ve kimlik eksenli tartigmalar g6z 6niinde bulundurularak giiclendirilmelidir.

Siiphesiz bu ¢alismanin bazi smirliliklar1 da bulunmaktadir. Oncelikle, veri seti tek bir video ve tek bir
platform (YouTube) ile sinirlidir; dolayisiyla burada ortaya konan sdylemler, ev sahibi toplumun tiim kesimlerini
temsil etme iddiasi tastryamaz. Yalnizca en ¢ok begeni alan 300 yorumun analize dahil edilmis olmasi, baskin ve
gOriiniir sdylemleri yakalamay1 miimkiin kilmakla birlikte, azinlikta kalan alternatif seslerin kapsamli bir bigimde
incelenmesine izin vermemektedir. Buna ek olarak, ¢aligsma yalnizca ev sahibi toplumun perspektifine odaklanmis;
goemenlerin kendi dijital sdylemleri ve kimlik inga pratikleri arastirma kapsamina alinmamaistir.

Gelecekte yapilacak arastirmalarin, farkli platformlart (6rnegin X, Instagram, TikTok), farkli igerik
tirlerini ve hem ev sahibi toplum hem de gog¢men topluluklarin gevrimigi sdylemlerini birlikte ele alan
karsilagtirmali tasarimlarla yiiritiilmesi, alandaki bilgi birikimini 6nemli Ol¢lide zenginlestirecektir. Nitel
¢ozliimlemelere nicel yontemlerin eklenmesi, 6rnegin biiyiik veri setleri tizerinde sdylem Oriintiilerinin otomatik
analizlerle desteklenmesi, kimlik ve gé¢ sdylemlerinin zaman i¢indeki degisimini de izlemeyi miimkiin kilacaktir.

Sonug olarak, bu ¢aligma, sosyal medyanin gégmenlik ve ulusal kimlik ekseninde yalnizca duygularin
ifade edildigi bir alan olmadigini; ayni zamanda kimlik sinirlarinin yeniden ¢izildigi, biz-onlar ayrimlarinin
keskinlestirildigi ve toplumsal uyumun hem giiclenebilecegi hem de zedelenebilecegi bir miicadele alani oldugunu
gostermektedir. Bu bulgu, hem iletisim ve medya calismalari literatiirii, hem de go¢, kimlik ve toplumsal uyum
alanlarinda yiiriitiilecek yeni arastirmalar ve politika tasarimlari icin dikkate alinmasi gereken temel bir
¢ikarsamadir.
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Identity Construction In Social Media: A Qualitative Analysis Through Audience Comments
Hiisna Yilmaz
Extended Abstract

This study examines the impact of social media on identity construction within the context of migration
debates. In today’s digital environment, social media platforms have become significant spaces where
individuals and communities express themselves, position others, and produce meanings regarding social
issues. Platforms such as YouTube, which have large user bases and high interaction capacity, function not
only as spaces for content sharing but also as discursive arenas where identities are negotiated, forms of
belonging become visible, and social boundaries are redrawn. In this regard, the study aims to reveal how the
host society perceives migrant identities through social media comments and through which discursive
strategies these perceptions are produced. The main research question of the study is how social media use
affects the host society’s perception of migrant identities and the discursive construction of these identities.
In line with this question, the study focuses on user comments posted under a short film published on
YouTube in 2022 by a journalist. The film presents a dystopian scenario concerning the future of individuals
who migrated from Syria to Tiirkiye. Due to its high number of views and intense user interaction, the video
provides a suitable data field for the research. While the population of the study consists of all comments
posted under the video, the sample includes the first 300 comments that received the highest number of likes.
These comments, selected through purposive sampling, are considered expressions that gained broader user
approval on social media and made dominant social perceptions more visible. The study employs qualitative
content analysis together with Teun A. van Dijk’s Critical Discourse Analysis approach. In the first stage, the
comments were coded in terms of recurring patterns of meaning, emotional intensity, the attributes assigned
to migrants, and the “us-them” distinction. In the second stage, these themes were interpreted within the
framework of power relations, constructions of national identity, forms of othering, and historical-cultural
references. Thus, the analysis did not merely focus on what users said, but also examined what kinds of social
meanings these discourses produced and how they positioned migrant identity. The findings show that
identity discourses in social media comments are largely shaped around national identity, belonging, threat
perception, and anxiety about the future. Symbols such as homeland, flag, language, nation, and historical
struggle are strongly emphasized in the comments, while the presence of migrants is often coded as a risk to
national unity and social security. Emotional reactions are particularly visible in the comments of young
users. These users tend to interpret migration not only as a current social issue but also as a matter concerning
the future of the country that will be left to the next generations. In addition, some comments indicate that
economic difficulties, unemployment, and political uncertainty are intertwined with anti-migrant discourses.
The second main theme identified in the study is the use of social media as a space for emotional and political
mobilization. Calls for “awakening,” “not remaining silent,” “struggle,” and “national unity” are frequently
observed in the comments. This indicates that social media is not merely a passive medium reflecting existing
opinions; rather, it operates as an active space of construction that strengthens collective emotions, reinforces
a shared sense of belonging, and at times makes exclusionary discourses more visible. In conclusion, this
study demonstrates that social media is a powerful discursive space that reproduces identity boundaries in
the context of migration. The analysis of YouTube comments reveals that the host society often positions
migrants outside the boundaries of “us” and redefines national identity through the perception of threat. These
findings contribute to the literature by addressing the relationship between social media, identity, and
migration in the context of Tiirkiye. The study also shows that policies on social cohesion should consider
not only the integration of migrants but also the concerns, sense of belonging, and security perceptions of the
host society. Therefore, critical media literacy, digital citizenship, and platform responsibility are important
for developing a more inclusive and constructive public language in migration debates.
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