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Investigating Teacher Candidates’ Motivation for
Social Media Use and Learning Styles’
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ABSTRACT. The purpose of this study is to examine teacher
candidates’ motivation for social media use and learning styles. The
survey method was used for this research. The study group consists of
302 teacher candidates who attended the pedagogical certification
programme at a state university during the spring semester in 2014-
2015 academic calendars. The data collection tool consists of three
parts: demographic questions and items dealing with teacher
candidates’ motivation for social media use and learning styles. The
research data were analyzed using descriptive statistics, Kruskal-Wallis
H test, Mann-Whitney U test, and Chi-square. Results showed that
social media usage motivation and learning styles do not differ
significantly according to the gender, age, marital status, and Internet
usage per week. On the other hand, there was a significant difference
both for the whole scale and for two subscales, namely, self-expression
and social interaction, according to the learning styles.
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SUMMARY

Purpose and Significance: Social media platforms (e.g. Facebook,
blogs, podcasts, and wikis) are enormously popular and have a widespread
usage among digitally literate people. In consideration of preceding, it is not
surprising to being adopted by the educational institutions for creating digital
content, connecting learners, enhancing collaboration between learners and
teachers. Nevertheless, there is a lack of scientific knowledge regarding the
utilization of social media platforms among a variety of social media users.
Earlier examples of studies were most commonly conducted in terms of the
demographics of users such as gender, age, and class levels. However,
educational professionals should take into consideration the learning styles of
users and advantages of designing activities and interaction channels inside
and outside of school according to the learning styles.

Method: A survey research design was employed for this research. The
present study was carried out with a total of 302 teacher candidates (229
females and 73 males) who attended the pedagogical certification programme
at a state university during the spring semester in 2014-2015 academic
calendars. The data collection tool consists of three parts. The part one was
related to demographic questions; the second part consisted of “Social Media
Usage Motivation Scale” and the last part consisted of “Kolb Learning Style
Inventory” as a measure of students' learning styles. The research data were
analyzed using descriptive statistics, Kruskal-Wallis H test, Mann-Whitney U
test, and Chi-square.

Results: The findings of the study revealed that social media usage
motivations and learning styles of teacher candidates do not differ
significantly according to the gender, age, marital status, and Internet usage
per week. On the other hand, it was found that there was a significant
difference both for the whole scale and for two subscales, namely, self-
expression and social interaction, according to the learning styles. This
difference is in favor of the “diverger” learning style.

Discussion and Conclusions: The purpose of this research is to examine
teacher candidates’ motivation for social media and learning styles according
to various variables. The findings indicate that social interaction is the most
powerful factor that affects their social media usage motivations. This finding
is consistent with previous studies in various samples. Besides that, it was
found that teacher candidates’ learning style is an important variable that
influences their social media usage reaction. Divergers are more likely to use
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social media. However, there is a need to find out more about the effects of
individuals differences on social media usage motivations via other learning
style inventories. While this study adds to our understanding of the complex
influences that can undermine teacher candidates’ social media usage
motivations, further research that investigates how knowledge sharing
behaviors and knowledge search strategies of teacher candidates affect their
social media use is needed.
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Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanim
Motivasyonlari ile Ogrenme Stillerinin Incelenmesi”

Turgay ALAKURT"

OZ. Bu calismada, 6gretmen adaylarmin sosyal medya kullanim
motivasyonlar1 ile &grenme stilleri incelenmistir. Iligkisel tarama
modelinin kullanildig1 arastirmada veriler 302 6gretmen adaymdan
2014-2015 egitim-6gretim yili gliz ddneminde toplanmistir. Aragtirma
verilerini toplamak i¢in {i¢ bélimden olusan bir ara¢ kullanilmistir.
Aracin birinci boliimiinde katilimcilarin demografik bilgilerine iliskin
sorulara yer verilmistir. Ikinci béliimde 6gretmen adaylarmin sosyal
medya kullanim motivasyonlarini, ig¢ilincii boliimde ise Ogrenme
stillerini  belirlemeye yonelik sorular bulunmaktadir. Verilerin
¢6ziimlenmesinde betimsel istatistikler, Kruskal-Wallis H testi, Mann-
Whitney U testi ve kay-kare testi kullanilmistir. Ogretmen adaylarinin
sosyal medya kullanim motivasyonlar1 6lgegi toplam ve alt faktor
puanlari ile 6grenme stillerinin cinsiyete, yasa, medeni duruma ve
haftalik internet kullanma siiresine gore anlamli bir sekilde
farkhilagsmadigi  belirlenmisti. SMKM &lgeginin  Kendini Ifade
Etme/Gergeklestirme ve Sosyal Etkilesim alt faktdr puanlar ile 6lgek
toplam puanlarinin 6gretmen adaylarinin 6grenme stillerine gore
anlamli bir sekilde farklilastig1 ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Sozciikler: Sosyal medya, motivasyon, 6grenme stili,
yeni sosyal 6grenme.
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GIRIS

Ogrenme, sadece yapilandirilmis grenme ortamlarinda degil 6rgiin grenme
ortamlar1 diginda kalan ig ortaminda, evde, kafede vb. bireyin sosyal bir varlik
olarak i¢inde bulundugu her tiirlii sosyal ortamda gergeklesen siirekli bir
etkinliktir. Iyi tasarlanmis o6rgiin 6grenme ortamlar: bilgi ve becerilerin
bireylere etkin bir sekilde kazandirilmasinda etkili olmaktadir (Perrin &
Marsick, 2012). Ancak bilgi toplumuna gegis siirecinde bireylerin ihtiyag
duyduklar yeni bilgi ve becerilerin kazandirilmas: amaciyla yasam boyu
ogrenme ¢ercevesinde okul disinda gergeklesen 6grenmelere iligkin artan bir
ilgi duyulmaktadir (Avrupa Toplulugu Komisyonu [ATK], 2000; Toprak ve
Erdogan, 2012). Lombardo ve Eichinger (1996) tarafindan gelistirilen ve
70/20/10 kurali olarak da bilinen 6grenme ve gelisim modeline gore de
Ogrenmelerin %70°1 ger¢cek yasam i¢inde ve is ortamlarinda bir gorev ile
ugrasirken ya da bir problem ¢ozerken gerceklesmektedir. Informal ya da
formal yollardan alinan doniitler yaninda rehberlik, kogluk vb. danisman
rollerine sahip bir baskast aracilifiyla edinilen Ogrenmeler ise
ogrenmelerimizin %20’sini olusturmaktadir. Orgiin 6grenme ortamlarinda
gergeklesen 6grenmeler ise modele gore 6grenmelerimizin %10’ luk kii¢iik bir
boliimiini kapsamaktadir. Benzer olarak orgiin 6grenme ortamlari disinda
gerceklesen Ogrenmelerin bireylerin 6grenme yasantilarindaki etkisinin ve
roliiniin giderek arttigini belirten birgok caligma bulunmaktadir (Banks ve
digerleri, 2007; Cross, 2003; Eraut, 2004; Livingstone, 2002).
Yapilandirmaci ve analitik egitim-6gretim sisteminin kurucusu olan John
Dewey ile baglayan egitimin sosyal bir siire¢ oldugu ve okulun hayatin
merkezinde olmasi fikri (Dewey, 2007) kendinden sonra gelen pek ¢ok
aragtirmaciyi etkilemistir. Caligmalarinda diger insanlarla etkilesimin bireyin
gelisiminde Onemli oldugu sonucuna ulagan ve sosyal Ogrenmeye
potansiyel/yakinsal gelisim alan1 kavramini kazandiran Vygotsky (1978),
bireyin ¢evresinin yakin gelisim alan1 agisindan énemine vurgu yapmaktadir.
Sosyal 6grenme kuramina adin1 veren Rotter (1982) ise ¢cevredeki uyarict ve
pekistireclerin bireyin davranig {izerindeki etkisine vurgu yaparak bir
davranisin gergeklesmesi siirecinde bireyin kendini yeterli bulmasi ve
davranisinin dogru olduguna inanmasi gerektigini belirtmektedir. Sosyal
ogrenmeye getirdigi yeni yaklasimda Bandura (1986), bireylerin teknik ve
kigilerarasi becerileri bagkalarinin davraniglarini model alma ve gézlemleme
yoluyla sosyal baglam icinde &grendigini savunmaktadir. Yakin ge¢mise
geldigimizde ise Lave ve Wenger (1991) 6grenmenin uygulama toplulugu
olarak adlandirdiklar1 ve ortak bir ilgiye sahip iiyelerden meydana gelen
topluluklarda gercek yasam baglaminda gerceklestigini ifade etmektedir.
Sosyal 6grenme kuramcilar1 6grenmenin digerleri ile birlikte ve digerlerinden
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o0grenmeyi icine aldigimi ve bireyler arasi etkilesimlerin yeni ve daha giicli
fikirlerin dogmasina yol a¢tig1, 6grenmelerin daha kalic1 oldugu konusunda
hemfikirdirler. Ancak giiniimiizde Web 2.0 temelinde bireylerin 6grenme
yasantilarin1 destekleyici kullanici etkilesimini arttiran daha katilimer
uygulamalar ve web araclarinin gelistirilmesi daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar
bireylerin 6grenme yasantilarini etkileyerek sosyal 6grenmeye yeni bir boyut
katmaktadir. Bu uygulama ve servislere drnek olarak sunlar verilebilir: sosyal
ag siteleri (0r. Facebook), dosya paylagma (6r. Emule), sosyal imleme (0r.
Delicious), ¢evrimigi ¢ok oyunculu oyunlar (6r. Second life), g¢okluortam
icerigi gelistirme (6r. Youtube, Flickr). Bireyleri okuyucudan yazara,
izleyiciden yoOnetmene gibi birer aktif igerik gelistiriciye doniistiiren bu
degisimin yansimalar1 yalnizca egitim alani ile sinirli kalmamaktadir. Bu
degisimin etkileri sosyal ve ekonomik toplumun her kesiminde (bilgi
paylasma, saglk, dgrenme, politika, medya vb.) gériilmektedir. Ornegin
Enterprise 2.0 olarak adlandirilan ve Web 2.0°1 kullanan sosyal ag platformlar1
sirketler arasinda ya da sirketlerin ¢aligsanlar1 ve miisterileri arasinda iletigimi,
isbirligini, bilgi paylagsmayr ve maliyet verimliligini arttirarak yeni is
fikirlerinin gelistirilmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Bingham ve Conner,
2010).

Prospektif Teknoloji Caligmalari Enstitiisii [Institute for Prospective
Technological Studies — IPTS] Avrupa Birligi Komisyonu'nun sekiz
aragtirma enstitiisiinden birini olusturmaktadir. Bu kurum tarafindan
gergeklestirilen galigmalarda (Ala-Mutka, Broster, Cachia, Centeno, Feijoo
Haché ve Valverde 2009; Redecker, Ala-Mutka, Bacigalupo, Ferrari ve
Punie, 2009) sosyal medya uygulamalarindan oOrgiin 6grenme ortamlari
disinda yararlanilmasinin egitim ve 6gretim kurumlarinin modernize edilerek
yeniden yapilandirilmalarinda ve O6grencileri 21. yy’a hazirlamada yeni
firsatlar olusturdugunu 6ne siirmektedir (Redecker, Ala-Mutka ve Punie,
2010). Arastirma sonuglar1 sosyal medyanin dort farkli boyutta yenilige yol
actigini isaret etmektedir:

1. Igerik: Sosyal medya, dgrencilere yasam boyu 6grenme baglaminda
O0grenme yasantilarini ve mesleki gelisimlerini destekleyen ¢ok gesitli
iceriklere erisim olanagr sunar. Ayrica egitim ve dgretim
kurumlarinin 6grenme materyallerini gelistirmeleri yoniinde biiyiik
bir baski1 olusturarak egitimde firsat esitliginin (dezavantajli gruplara
yonelik, bireysel farkliliklar1 gozeterek vb.) saglanmasina katkida
bulunur.

2. Olusturma: Sosyal medya, kullanicilara dijital igerik olusturma ve
cevrimi¢i yayinlama olanagi saglamaktadir. Béylece kullanicilarin
aktif rol aldig1 biiyiik bir bilgi birikimi olusmaktadir. Ogretmen ve
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ogrencilerin karsilikli olarak olusturulan c¢evrimigi kaynaklardan
yararlanabildikleri bu durum 6grenme siireclerinin gelistirilmesine
iliskin daha aktif ve ileriye doniik yaklasimlarin desteklenmesini
tesvik etmektedir.

3. Baglanti: Sosyal medya, bireyleri birbirine baglar. Ogrenci ve
ogretmeni de karsilikli olarak birbirine yakinlastirir. Ortak bir ilgi
alanina iligkin 6zel ve amaglanan bilgiye erigilmesi yaninda eslerin
birbirlerinin ortiik bilgilerinden faydalanmasinin da oniinii acar.

4. Isbirligi: Sosyal medya, dgretmen ve 6grenci arasindaki isbirligini
(6rn. bir proje ya da ortak bir konu ile ilgili kaynak havuzunun
olusturulmasi, verilerin toplanmasi, belirli bir konuda bilgi birikimini
arttirmaya kendini adamis insan gruplarinin ve uzmanlarin bir araya
gelmesi vb.) destekler.

Ulkemizde Tiirk Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan her yil diizenli
olarak yapilan Hanehalki Bilisim Teknolojileri Arastirmasina iligkin 2004-
2014 yillarma ait verilerde bu degisimin yansimalarimi gostermektedir.
Bilgisayar ve Internet kullanimmin her gegen yil arttig {ilkemizde TUIKin
2014 verilerine gore bireylerin Internet kullanim oran1 %73.0 (16-24 yas) ile
%5.0 (65-74 yas) arasinda degismektedir. Is giiciine dahil olmayan bireylerin
Internet kullanim oran1 en yiiksek %89.3 ile egitim ve 6gretime devam eden
ogrencilere, en diisiik %6.7 ile oziirlii veya hasta calisamaz halde olan
bireylere aittir. Benzer olarak egitim durumuna gore yiiksekokul, fakiilte ve
daha iistii 5grenime devam eden bireylerin Internet kullanim oran1 %93.6, lise
ve dengi 6grenime devam edenlerin %79.2, ilkdgretim/ortadgretim ve dengi
Ogrenime devam edenlerin ise %64.3 oldugu goriilmektedir. Bireylerin
Interneti kullanma amaglar1 incelendiginde ise ¢evrimici sosyal gruplara iiye
olma (Facebook, twitter vb.) oran1 %78.8, e-posta gonderme/alma %53.9,
kendi olusturdugu c¢okluortam igeriklerini (goriinti, ses, video, miizik vb.)
herhangi bir web sitesine paylagmak iizere yiikleme %47.8, baskalan ile
Internet {izerinden oyun oynama %22.5 iken bu oranm web sitesi ve blog
olusturma igin %4.7 oldugu belirlenmistir.

Yeni sosyal medyanin yol agtig1 yenilikler 6grenme siireglerini, 6gretim
yaklasimlarini, yontemlerin ve kaynaklarin kullanimi ile ilgili olarak egitim
uygulamalarii da farkli diizeylerde etkilemektedir. Ogrenciler kendi 6grenme
alanlarin1 ve kaynaklarimi olusturarak dgrenme iceriklerine ve ortamlarina
karar verebilmekte, akranlar ve uzmanlar arasindaki bilgi aligverisi ve igbirligi
olanagi daha &6nce hi¢ olmadigi kadar artmaktadir. TUIK verilerinde
goriildiigii {izere internet kullanim orant en yiikksek ve sosyal medya
platformlarina en fazla iiye olan grubu egitim ve gretime devam eden bireyler
olusturmaktadir. Alanyazin incelendiginde 6gretmenlerin (Sumuer, Esfer ve
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Yildirim, 2014), {iniversite 6grencilerinin (Baran ve Ata, 2013; Bilen, Ercan
ve Giilmez, 2014; Filiz, Erol, Dénmez ve Kurt, 2014; Isman ve Albayrak,
2014; Kocadere ve Askar, 2013; Mazman ve Usluel, 2011; Oztiirk ve Akgiin,
2012; Vural & Bat, 2010), ortaokul veya liseye devam eden 6grencilerin (Atal
ve Kogak Usluel, 2011; Erdem, 2013; Sigsman-Eren, 2014) sosyal aglari
kullanma nedenlerini belirlemeye yonelik arastirmalar dikkat gekicidir.
Aragtirma sonuglarinda genel olarak gencler arasinda sosyal medya
kullaniminin olduk¢a yaygin olmasina ragmen egitsel amaglhi kullaniminin
sinirli kaldig1 saptanmugtir. Ayrica bu ¢aligmalarin sosyal aglarin kullanimina
yonelik belirli demografik degiskenlere odaklandiklar1 goriilmektedir. Oysa
ogrenme iizerinde etkili olan Ogrenci Ozelliklerinden birini olusturan ve
bireyin ¢evresini nasil algiladigini, ¢evresi ile nasil etkilesim kurdugunu ve
nasil tepki verdigini ortaya koyan bireysel Ozellikler ve tercihler olarak
tanimlanan Jgrenme stilleri (Veznedaroglu ve Ozgiir, 2005) ile sosyal medya
kullanim amaglar1 arasindaki iliskinin belirlenmesi 6nemlidir. Ciinkii
kokenleri Dewey, Lewin ve Piaget’in calismalarina dayanan Kolb’un (1984)
deneyimsel 6grenme kuramina gore Ogrenme bilgiye deneyimler yoluyla
ulagma siirecidir ve sadece formal 6grenmeleri kapsamamakta, yasama uyum
saglama cabast olarak goriilmektedir (Gencel, 2007). Bireyin davranig
kaliplar1 da bu kuramin bir uzantis1 olarak Kolb tarafindan ortaya konan
ogrenme stilleri ile iliskilidir. Bireyin i¢inde bulundugu ¢evre ve ortam ile
farkli diizeylerde etkilesimde bulunmasi 6grenme stilleri ile iligkili olan
davranmis kaliplarimi sekillendirmektedir (Kolb ve Kolb, 2005). Asagidaki
Tablo 1’de oOnceki aragtirmalarda Ogrenme stillerinin ¢esitli davranis
diizeylerinde nasil belirlendigine iliskin bilgiler sunulmaktadir.

Tablo 1. Ogrenme Stilleri ve Davranisin Bes Diizeyi Arasindaki Iiski

Davranis Diizeyi Degistiren Oziimseyen Ayristiran Yerlestiren
Kisilik Tipleri I¢e doniik Ice doniik sezgi D1§_a fionuk Disa doniik
duygu diisiinme duyum
Sanat Matematik Miihendislik Egitim
Egitim Uzmanlig1 Ingilizce, Fizik Bilimi Tip Tletisim
Tarih, Psikoloji Hemgirelik
Sosyal Hizmet, Bilim Arastirma  Miihendislik, Satis, Sosyal
Mesleki Kariyer Sanat Enformasyon Tip, Hizmet,
Teknoloji Egitim
; Bireysel Bilgi memuru Teknik Yoneticilik/
Meveut Is/Meslek meslekler meslekler Idarecilik
Uyarlanabilir Deger l?lgme Dusur.lme. Karar verme Eylgm .
. becerileri becerileri becerileri becerileri
Yeterlilikler . .
(Valuing skills)

Kolb ve Kolb, 2005, s. 6’dan uyarlandi.
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Tabloda goriildiigli ilizere bireyin kisilik tipi, erken egitim/0grenme
deneyimleri, mesleki kariyeri, mevcut isindeki/meslegindeki rolii ve is
ortaminda karsilastigi belirli bir gorev ya da problem 6grenme stilini
sekillendirmektedir. Ornegin Sanat, Ingilizce, Tarih veya Psikoloji alaninda
egitim-6gretim almig kisiler degistiren Ogrenme stiline sahip olma
egilimindedir. Egitim alaninda uzmanlagmis kisilerin baskin 6grenme stili ise
yerlestirendir. Benzer olarak egitim alaninda kariyer yapan bireylerin
Ogrenme stili yerlestiren olma egilimindedir. Goriildiigii lizere bireyin iginde
bulundugu ortam ogrenme tercihlerini, 6grenme tercihleri de davranig
kaliplarini etkilemektedir. Bilgi ve iletisim teknolojileri temelinde sekillenen
yenicagda ise dijital medya ve iletigim aracglar1 bireylerin 6grenme tercihlerini
bastan sekillendiren yeni olanaklar sunmaktadir. Bundan hareketle bireyler
arasi etkilesimi arttiran sosyal medya platformlarinin yeni sosyal 6grenme
baglaminda 6n planda olmasi ve bireysel farkliliklara uygun yasam boyu
ogrenme cercevesinde okul disi 6grenme ortamlarinin, etkinliklerinin ve
iletisim kanallarinin  gelistirilmesinde yararlanilabilecegi g6z Oniinde
bulundurularak arastirmanin gerceklestirilmesine karar verilmistir. Bu
aragtirmada pedagojik formasyon programma devam eden Ogretmen
adaylarmin sosyal medya kullanim motivasyonlar1 ile 6grenme stillerinin
incelenmesi amacglanmistir. Bu amagla asagidaki sorulara yanit aranmigtir:

1. Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim motivasyonlari nedir?
Ogretmen adaylarinin  sosyal medya kullanom motivasyonlari
cinsiyete, yasa, medeni duruma ve haftalik internet kullanma siiresine
gore anlamli bir sekilde farklilagmakta midir?

3. Ogretmen adaylarmin 6grenme stilleri cinsiyete, yasa, medeni
duruma ve internet kullanma siiresine gore anlamli bir sekilde
farklilagsmakta midir?

4. Ogretmen adaylarmin sosyal medya kullanim motivasyonlar
ogrenme stillerine gore anlaml bir sekilde farklilagmakta midir?

YONTEM

Arastirma Modeli

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim motivasyonlarinin ve
ogrenme stillerinin incelendigi bu ¢alisma iliskisel tarama modelinde nicel bir
aragtirmadir.

Calisma Grubu

Aragtirmanin ¢aligma grubunu Tiirkiye’nin orta bat1 bolgesinde yer alan
bir devlet liniversitesinin Egitim Fakiiltesi’nde 2014-2015 egitim-6gretim y1li
Kasim doneminde pedagojik formasyon programinda &grenim goren
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ogrenciler olusturmaktadir. Calisma grubunu olusturan Ogrencilerin iki
onemli 6zelliginin arastirmanin amaglari ile iligkili olarak genis bir bakis agis1
sunacagi diiginilmektedir. Bu 06zelliklerden birincisi katilimcilarin farkli
insan gruplarindan olusmasi ve kendi iginde bir gesitlilige (egitim fakiiltesi
disinda ki gesitli fakiiltelerin farkli alanlarindan 3. ve 4. sinif lisans 6grencileri
yaninda Tiirkiye’nin ¢esitli bolgelerindeki/sehirlerindeki {iniversitelerde
lisansin1 tamamlamis mezunlarm olmasi) sahip olmasidir. Ikinci dzellik ise
calisma grubunda yer alan bireylerin hem akademik bilgi ve egitimleri hem
de mesleki ve bireysel ihtiyaglarindan dolayr sosyal medya ile ilgili
Tiirkiye’de yapilan ¢aligmalardaki benzer yas gruplarindaki bireylerden farkli
bir grubu temsil etmesidir. Ayrica Yiiksekdgretim Kurulunun (YOK)
pedagojik formasyon programini yasam boyu 6grenme kapsaminda bir kigisel
gelisim programi olarak degerlendirmesi de arastirmacida bu programa devam
eden bireylerin sosyal medya kullanim motivasyonlarinin ne olduguna iliskin
bir merak uyandirmaktadir. Aragtirma verileri anketi yanitlamay1 kabul eden
302 6gretmen adayindan toplanmugtir.

Pedagojik formasyon programina devam eden katilimcilarin %75.8°1
kadin, %24.2’si erkektir. Biiyliik ¢ogunlugunu 18-25 yas grubunda (%76.5)
katilimeilarin  olusturdugu 6gretmen adaylarmin %12.3’4 evlidir. Tim
katilimcilarm en az bir sosyal medya hesabi bulunmaktadir. Arastirmaya
katilan 6gretmen adaylarinin haftalik internet kullanma siireleri sirayla,
%37.1°1 4-12 saat arasi, %29.8’1 13-36 saat arasi, %20.2’si 3 saatten az ve
%12.9’u 37 saatten fazladir.

Veri Toplama Araclari

Arastirmada {i¢ boliimden olusan bir veri toplama araci kullanilmistir.
Aracin birinci boliimiinde katilimcilarin demografik bilgilerine iligkin sorular
bulunmaktadir. Ikinci béliimiinde bireylerin sosyal medya kullanim
konusundaki motivasyonlarini belirlemek amaciyla Kogak (2012) tarafindan
gelistirilen dlgek kullamlmustir. Olgek, Kogak’in “kullanimlar ve doyumlar”
yaklagimi ¢ergevesinde bireylerin sosyal medya kullanim Oriintiilerini ve
hangi motivasyonlarla sosyal medyay1 kullandiklarini ortaya koymak igin
doktora tez caligmasinda gelistirdigi veri toplama aracinin sosyal medya
kullanim motivasyonlari ile ilgili b&liimiinii olusturmaktadir. Giivenirlik ve
gecerlik calismalar1 401 katilimci goriisiine dayali olarak yapilmistir. Olgegin
yap1 gecerliligi agimlayici faktor analizi ile test edilmistir. Faktorlestirme
yontemi olarak temel bilesenler analizi, dondiirme yontemi olarak da
“Varimax” kullanilmistir. Coziimlemeler sonucunda bireylerin sosyal medya
kullanim motivasyonlarini etkileyen faktorlerin sosyal etkilesim (10 madde),
kendini ifade etme/gerceklestirme (7 madde), haberdar olma (5 madde) ve
eglence (4 madde) olarak adlandirilan dort boyuttan olustugu bulunmustur.
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Olgek, 26 maddeden olusmakta ve toplam varyansm %60.5’ini
aciklamaktadir. Olgegin giivenirligini belirlemek icin madde toplam
korelasyonlarina ve Cronbach alfa i¢ tutarlilik katsayisina bakilmistir. Madde
toplam korelasyonlar1 .37 ile .68 arasinda degismektedir. Tiim Olcegin i¢
tutarlilik katsayisi ise .93 olarak hesaplanmustir. Olgegin alt faktorleri igin
Cronbach alfa i¢ tutarlilik katsayilar1 .79 ile .89 arasinda degismektedir. Bu
calismada ise Olcegin alt boyutlarna iliskin Cronbach alfa i¢ tutarlilik
katsayilariin .67 ile .85 arasinda degistigi belirlenmistir. Yine bu calisma
kapsaminda dort faktorlii yapidan olusan dlgek “Sosyal Medya Kullanim
Motivasyonlart (SMKM) Olgegi” olarak adlandirilarak kullamlmistir. Veri
toplama aracinin ii¢lincli boliimiinde ise katilimcilarin baskin 6grenme
stillerini belirlemek igin “Kolb’un Ogrenme Stili Envanteri” yer almaktadir.
Asgkar ve Akkoyunlu (1993) tarafindan Tiirk¢e’ye uyarlanarak gegerlik ve
giivenirlik islemleri yapilmis olan Kolb Ogrenme Stili Envanterinde
“ayristiran, degistiren, 6ziimseyen ve yerlestiren” olarak adlandirilan 4
ogrenme stili tanimlanmaktadir. Envanter, her bir secenegi bir 6grenme stilini
temsil eden 4’er secenekli 12 tamamlamali maddeden olusmaktadir.
Envanterden alinacak en diisiik puan 12, en yiiksek puan ise 48’dir.

Verilerin Coziimlenmesi

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim motivasyonlarinin cesitli
degiskenlere gore farklilagip farklilagsmadiginin belirlenmesi i¢in 6lgek toplam
ve alt 6l¢ek puanlar iizerinden verdikleri yanitlarin her bir degiskene iligkin
ortalama ve standart sapmalar1 hesaplanmis ve normallik durumlarn
incelenmistir. Verilerin normal dagilim sergilemedigi goriilmiistiir. Bu
nedenle “Cinsiyet”, “Yas” ve “Medeni Durum” degiskenleri icin iligkisiz
dlciimler i¢in Mann-Whitney U testi, “Internet Kullanma Siiresi” ve
“Ogrenme Stilleri” degiskenleri icin ise Kruskal-Wallis H testi kullanilmugtur.
Bu testin uygulandigi gruplar arasinda gozlenen anlamli farkliligin yoniinii
belirlemek i¢in gruplarin ikili kombinasyonlari {izerinde Mann-Whitney U
testi uygulanmistir. Katilimcilarin 6grenme stillerinin ¢esitli degiskenlere
gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek i¢in ilgili degiskenlerin kategorik
olmas1 nedeniyle kay-kare testi kullanilmigtir. Verilerin ¢éziimlenmesinde
GNU PSPP 0.8.4 yazilim kullanilmistir.

BULGULAR

Bu boliimde aragtirmanin amaglar1 dogrultusunda elde edilen bulgulara
yer verilmistir.

Osretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarina Iliskin
Bulgular
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Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim motivasyonlar1 6lceginden
elde ettikleri puanlarin aritmetik ortalamalar1 ve standart sapmalar1 tiim 6lg¢ek
ve alt 6l¢ek bazinda Tablo 2°de verilmistir.

Tablo 2. Ogretmen Adaylarimn "Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlar: Olgegi"
Puanlarina Ait Dagilimlar

N  Min.- Y Ss
Max. X
Eglence Alt Faktori (4 madde) 302 4-20 13.38 3.156
Haberdar Olma Alt Faktorii (5 madde) 302 5-25 19.14 3.539
Kendini Ifade Etme/Gergeklestirme Alt Faktorii (7 madde) 302 7 -35 23.43 5.868
Sosyal Etkilesim Alt Faktorii (10 madde) 302 10-49  26.53 8.117
SMKM Tiim Olgek (26 madde) 302 33-128 82.48 16.201

Sosyal medya kullanim motivasyonlar1 agisindan, 6gretmen adaylarinin
en yiiksek katilim gosterdikleri boyutlar sirasi ile Sosyal Etkilesim
(/? =26.53), Kendini ifade etme/gerceklestirme (X =23.43), Haberdar olma

()? =19.14) ve Eglence ()? =13.38) alt boyutlaridir. Ogretmen adaylarmin
sosyal medya kullanim motivasyonlarina iligkin ortalamalar1 ise

X =82.48"dir.

Sosyal Medya Kullamm Motivasyonlarimin Cesitli Degiskenlere Gore
Karsilastirilmasina Iliskin Bulgular

Cinsiyet

Ogretmen adaylarimin sosyal medya kullanim motivasyonlari puanlarinin
cinsiyete gore anlamli bir sekilde farklilasip farklilagmadigini incelemek
tizere yapilan Mann-Whitney U testi sonuglar1 Tablo 3’°te sunulmaktadir.

Tablo 3. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarina Yénelik Puanlarin Cinsiyete
Géore Mann-Whitney U Testi Sonuglart

Cinsiyet N Sira Ortalama Sira Toplamn U p
Eglence Alt Faktorii Kadin 229 150.83 34540.00 8205.000  .812
Erkek 73 153.60 11213.00
Haberdar Olma Alt Kadin 229 151.66 34729.00 8323.000  .959
Faktorii Erkek 73 151.01 11024.00
Kendini Ifade Etme/ Kadimn 229 150.27 34411.50 8076.500  .664
Gergeklestirme Alt Erkek 73 155.36 11341.50
Faktori
Sosyal Etkilesim Alt Kadin 229 147.46 33768.00 7433.000  .154
Faktorii Erkek 73 164.18 11985.00
SMKM Toplam Puan  Kadin 229 149.97 34343.00 8008.000  .589

Erkek 73 156.30 11410.00
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Tablo 3’de goriildiigii izere cinsiyete gére Eglence (U=8205.00, p>.05),
Haberdar Olma (U=8323.00, p>.05), Kendini ifade Etme/Gergeklestirme
(U=8076.50, p>.05) ve Sosyal Etkilesim (U=7433.00, p>.05) alt olgek
puanlarinin ve SMKM toplam puanlariin farklilagmadigi ortaya ¢ikmustir.

Yas

“35-49” yas kategorisinde az sayida (n=3) katilimci oldugundan bu
kategori “26-34” yas kategorisi ile birlestirilerek analize devam edilmistir.
Ogretmen adaylarmin sosyal medya kullanma motivasyonlar: puanlarinimn
yasa gore anlaml bir sekilde farklilasip farklilasmadigini incelemek tizere
yapilan Mann-Whitney U testi sonuclart Tablo 4’te sunulmaktadir.

Tablo 4. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarina Yonelik Puanlarin
Yasa Gére Mann-Whitney U Testi Sonuglart

Yas N  Sira Ortalama Sira Toplamm U p
Eglence Alt Faktorii 18-25 231 148.79 34371.50 7575.500 .328
26-49 71 160.30 11381.50
Haberdar Olma Alt 18-25 231 152.84 35306.50 7890.500 .627
Faktori 26-49 71 147.13 10446.50
Kendini Ifade Etme/ 18-25 231 154.84 35769.00 7428.000 .229
Gergeklestirme Alt 26-49 71 140.62 9984.00
Faktori
Sosyal Etkilesim Alt 18-25 231 156.04 36045.50 7151.500 .103
Faktorii 26-49 71 136.73 9707.50
SMKM Toplam Puan ~ 18-25 231 154.35 35656.00 7541.000 .305
26-49 71 142.21 10097.00

Tablo 4 incelendiginde, yasa gore oOgretmen adaylarinin Eglence
(U=7575.500, p>.05), Haberdar Olma (U=7890.500, p>.05), Kendini ifade
Etme/Gergeklestirme (U=7428.000, p>.05), Sosyal Etkilesim (U=7151.500,
p>.05) alt 6l¢ek puanlarinin ve SMKM toplam puanlarinin farklilasmadigi
ortaya ¢ikmustir.

Medeni Durum

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim motivasyonlari puanlarinin
medeni duruma gore anlamli bir sekilde farklilasip farklilagsmadigini
incelemek iizere yapilan Mann-Whitney U testi sonuglari Tablo 5°te
sunulmaktadir.
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Tablo 5. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarina Yonelik Puanlarin Medeni
Duruma Gére Mann-Whitney U Testi Sonuglart

Medeni

N Sira Ortalama Sira Toplaimm U p
Durum
- . Bekar 265 150.26 39818.50
Eglence Alt Faktorii Evli 37 160.39 5934.50 4573.500 506
Haberdar Olma Alt Bekar 265 151.50 40148.50
Faktorii Evli 37 15147 5604.50 4901.500 998
Kendini ifade Etme/
. Bekar 265 153.87 40776.00
Ger(;falf!estlrme Alt Evli 37 134.51 4977.00 4274.000 206
Faktorii
Sosyal Etkilesim Alt Bekar 265 154.16 40851.50
Faktorii Evli 37 13247 4901.50 4198.500 157
Bekar 265 153.19 40595.50
SMKM Toplam Puan Evli 37 139.39 5157.50 4454.500 368

Tablo 5’e bakildiginda 6gretmen adaylarinin medeni durumlart ile
Eglence (U=4573.500, p>.05), Haberdar Olma (U=4901.500, p>.05), Kendini
Ifade Etme/Gergeklestirme (U=4274.000, p>.05), Sosyal Etkilesim
(U=4198.500, p>.05) alt Olgek puanlarn ve SMKM toplam puanlan
(U=4454.500, p>.05) arasinda anlaml bir farklilik goriillmemektedir.

Haftalik Internet Kullanma Siiresi

Ogretmen adaylarmin haftalik internet kullanma siirelerine gore sosyal
medya kullanim motivasyonlart 6lgeginden aldiklari puanlarin Kruskall-
Wallis H testi sonuglar1 Tablo 6’da sunulmaktadir.

Tablo 6. Sosyal Medya Kullamim Motivasyonlarina Yonelik Puanlarin Haftalik
Internet Kullanma Stirelerine Gére Kruskall-Wallis H Testi Sonuclart

s Haftalik internet 2 Anlamh
Alt Olgekler Kullanma Siiresi N Sira Ortalama Fark
4-12 saat arast 112 148.40
- 13-36 saat arast 90 143.26
Eglence <=3 saat 61 161.89 2.536 p>.05
>=37 saat 39 163.17
4-12 saat arast 112 144.54
Haberdar Olma E;;S:;at arast 2(1) i;‘g?; 3.696 p>.05
>=37 saat 39 175.01
e 4-12 saat arast 112 144.93
Kendini Ifade
Etme/Gergeklestirm ii—;g:;;at arast 2(1) }géé 3.867 p>.05
¢ >=37 saat 39 167.86
4-12 saat arast 112 144.97
Sosyal Etkilesim |20 saataras: o reol 4802 p=05
>=37 saat 39 165.44
4-12 saat arast 112 145.44
SMKM Toplam 13-36 saat aras1 90 140.18
Puan <=3 saat 61 167.07 S87L p=05

>=37 saat 39 170.65
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Tablo 6 incelendiginde, analiz sonuglar1 6gretmen adaylarinin sosyal medya
kullanim motivasyonlar1 6lgegi toplam puanlarmm ve alt faktér puanlarinin,
haftalik internet kullanma saatine gore anlamli bir sekilde farklilasmadigini
gdstermektedir [ 3=2.536, 3.696, 3.867, 4.802, 5.871, p>.05].

Ogretmen Adaylarinin Ogrenme Stillerinin Cesitli Degiskenlere Gére
Karsilastirilmasina Iliskin Bulgular

Ogretmen adaylarmin dgrenme stilleri Kolb Ogrenme Stilleri Envanteri
kullanilarak belirlenmigtir. Buna gore katilimcilarin  113’{iniin  (%37.4)
degistiren, 102’sinin (%33.8) yerlestiren, 44’tGniin (%14.6) ayristiran ve
43’iniin (%14.2) 6ziimseyen baskin 6grenme stillerine sahip oldugu tespit
edilmistir. Katilimcilarin 6grenme stillerinin cinsiyete, yasa, medeni duruma ve
haftalik internet kullanma siiresine gore farklilik gosterip gostermedigi kay-kare
testleri ile incelenmistir. Coziimlemeler sonucunda katilimcilarin baskin
ogrenme stilleri ile cinsiyetleri [y 3y=3.74, p>.05], yaslar1 [y* 3=.41, p>.05],
medeni durumlan [* 3=.89, p>.05] ve haftalik internet kullanma siireleri [y’
©=11.85, p>.05] arasinda anlaml bir farklilik olmadig1 goriilmiistir.

Ogretmen Adaylarinin Ogrenme Stillerine Géore Sosyal Medya Kullanim
Motivasyonlarina lliskin Bulgular

Ogretmen adaylarmin 6grenme stillerine gore sosyal medya kullanim
motivasyonlar1 Olgeginden aldiklar1 puanlarin Kruskall-Wallis H testi
sonuclar1 Tablo 7’de sunulmaktadir.

Tablo 7. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarinin Ogrenme Stillerine Gére
Kruskall-Wallis H Testi Sonuclar

2 . - Sira 2 Anlamh Fark

Alt Olgekler Ogrenme Stili N Ortalama X (Mann-Whitney U)

Degistiren 113 159.73
- Yerlestiren 102 141.88

Eglence Ayristiran 44 145.17 2.841
Oziimseyen 43 159.16
Degistiren 113 155.64
Yerlestiren 102 150.92

Haberdar Olma Ayristiran 4 13907 1.227
Oziimseyen 43 15471
Degistiren 113 168.22 )

Kendini Ifade Yerlestiren 102 141.15 8.808" Degistiren>0ziimseyen,

Etme/Gergeklestirme Ayrigtiran 44 155.56 : Degistiren>Yerlestiren
Oziimseyen 43 12797
Verotren 102 13726 Defistiren>Ozimseyen,

Sosyal Etkilesim 3 ’ 13.499"  Degistiren>Ayristiran
Aynistiran a4 131.65 Degistiren>Y erlestiren
Oziimseyen 43 143.91 g1 §
D113 120

SMKM Toplam Puan Aynistiran 44 140.02 10.069°  Degistiren>Ayristiran,

Oziimseyen 43 140,53 Degistiren>Y erlestiren

" p<.05
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Tablo 7 incelendiginde, Kendini ifade Etme/Gergeklestirme ve Sosyal
Etkilesim alt faktér puanlar1 ile Olgek toplam puanlarinin 6gretmen
adaylarmin O6grenme stillerine gore anlamli bir sekilde farklilastig:
goriilmektedir  [1%3=8.828 13.499, 10.069, p<.05]. Gruplarin ikili
kombinasyonu iizerinden yapilan Mann-Whitney U testi sonucglarina gore
gruplarin sira ortalamalar1 arasindaki farklarin “Degistiren” 6grenme stiline
sahip 0gretmen adaylari lehine oldugu goriilmektedir.

TARTISMA ve SONUC

Aragtirma bulgular1 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim
motivasyonlarinda en c¢ok sosyal etkilesim boyutunun etkili oldugunu
gostermektedir. Bu bulgu farkli yas gruplart (ortaokul, lise ve {iniversite
kademelerinde 6grenim goren 6grenciler) ile gergeklestirilen ve sosyal medya
kullanim amaglarinin incelendigi birgok arastirma sonuglari ile benzerlik
gostermektedir (Baran ve Ata, 2013; Bumgarner, 2007; Erdem, 2013; Filiz,
Erol, Dénmez ve Kurt, 2014; Mazman ve Usluel, 2011; Raacke ve Bonds-
Raacke, 2008; Sheldon, 2008; Sismen-Eren, 2014). Bunu sirasiyla kendini
ifade etme/gerceklestirme, haberdar olma ve eglence boyutlari izlemektedir.
Sosyal medya, Prospektif Teknoloji Calismalari Enstitiisii’niin belirttigi lizere
dort farkli boyutta (igeriklere erigim, igerik olusturma ve yayma, baglanti
kurmak ve isbirligi) yenilige yol agmaktadir. Bu c¢alismanin sonuglar1 da
sosyal medyanin bireyleri birbirine baglamasi ve yakinlagtirmasi amaciyla
daha fazla kullanildigina isaret etmektedir. Pedagojik formasyon egitimi
programinin egitim siiresi lisans programlarinin 6grenim siirelerinden farkli
olarak en az iki yariyildir ve dersler en az iki yariyila boliinerek bir 6gretim
yilinda tamamlanacak sekilde yiiriitiilmektedir. Bu baglamda o6grenciler
arasindaki etkilesimi arttirmak ve tiniversite kiiltiirliniin olugmasina yardime1
olmasi amactyla egitim fakiilteleri ve dgretim elemanlar: tarafindan sosyal
medyadan daha etkin yararlanma yoluna gidilebilir.

Bu c¢alismada Ogretmen adaylarmin sosyal medya kullanim
motivasyonlarinin cinsiyete, yasa, medeni duruma ve haftalik internet
kullanma siiresine gore anlamli bir farklilik gostermedigi belirlenmistir. Bu
bulgu Kogak’in (2012) caligmasi ile farklilik gostermektedir. Kogak
kadinlarin erkeklere, bekarlarin da evlilere gore sosyal medyayr haberdar
olma amaghh kullanim motivasyonlarinin daha yiiksek oldugunu
belirtmektedir. Arastirmaci ayni zamanda sosyal ag sitelerinde en fazla 15-24
yas arasindaki grubun zaman gegirdigini ve bu grubun sosyal medya kullanim
motivasyonlarinin diger yas gruplarindan daha yiiksek oldugunu ifade
etmektedir.
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Arastirma sonuglar1 6grenme stillerinin cinsiyet, yas, medeni durum ve
haftalik internet kullanma siiresine gore farklilagmadigini ortaya koymaktadir.
Buna karsilik 6gretmen adaylariin 6grenme stilleri ile sosyal medya kullanim
motivasyonlar1 arasinda anlamli bir iligki belirlenmistir. Bu c¢alismada
ogretmen adaylarmin 6grenme stillerinin belirlenmesinde Kolb Ogrenme
Stilleri Envanteri kullanilmistir. Kolb, 6grenme stilini dongiisel bir siireg
olarak algilamakta ve bu dongli igerisinde dort Ogrenme bicimi
tanimlamaktadir. Modelde bireyin 6grenme stili bu big¢imlerin bileseni
seklinde ifade edilmektedir (Askar ve Akkoyunlu, 1993). Bu arastirmada
Egitim Fakiilteleri disindaki farkli alanlardan lisans Ogrencilerinin ve
mezunlarinin yer aldigi ¢alisma grubundaki katilimcilarin baskin 6grenme
stillerinin sirasiyla degistiren ve yerlestiren oldugu belirlenmistir. Bu bulgu
Kolb 6grenme stilleri envanteri kullanilarak 6grenme stillerinin belirlendigi
ve cesitli degiskenlerle karsilagtirildigi az sayida ki ¢alisma ile benzerlik
gostermektedir (Ekici, 2013). Buna karsin pek ¢ok ¢alisma sonugclari ile de
farklilik gostermektedir (Can, 2010; Can, 2011; Ergiir, 2010; Giiven ve
Kiirtim, 2008; Hasirci, 2006; Kahyaoglu, 2011; Karademir ve Tezel, 2010;
Okur ve Bahar, 2010; Ozgiir, 2013; Pehlivan, 2010; Tiimkaya, 2011).
Ozdemir de (2011) smf dgretmeni adaylarmin 6grenme stillerini cesitli
degiskenler agisindan inceledigi ¢alismasinda, 1998-2011 yillar1 arasinda
orneklemini Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin olusturdugu ve Kolb Ogrenme
Stilleri envanteri ile baskin 6grenme stillerinin belirlendigi arastirmalarda,
farkli boliimlerde O6grenim gdren Ogretmen adaylarmin baskin 6grenme
stillerinin ayristiran ve 6ziimseyen oldugunu belirtmektedir. Arastirmaci ise
caligmas1 sonucunda birinci smif 6grencilerinin baskin 6grenme stillerinin
ayrigtiran ve Ozilimseyen, dordiincli smmif Ogrencilerinin baskin &grenme
stillerinin ise ayrigtiran ve yerlestiren oldugunu belirlemistir. Ulkemizde
gerceklestirilen ve yukarida bahsedilen calismalarda Ogrencilerin baskin
ogrenme stillerinin Kolb ve Kolb’un (2005) belirttigi ¢alisma Ozetlerinin
sonuglar ile farklilik gostermesi dikkat ¢ekicidir. Bu ¢alisma kapsaminda elde
edilen bulgularin sozii edilen arastirmalarla farkhilik gostermesi ¢aligma
grubunun gecmis 0grenme deneyimlerinin, psikolojik, kiiltiir ve egitimsel
ihtiyaglarinin farklilasmasindan kaynaklanabilecegi diisiiniilmektedir. Cilinkii
insanin ¢evresi ile kurdugu farkli diizeylerdeki etkilesimler sonucu cesitli
faktorler (kisilik tipi, egitim uzmanligi, mesleki kariyer, mevcut is/meslek ve
uyarlanabilir yeterlilikler) 6grenme stilini etkilemekte ve sekillendirmektedir
(Kolb ve Kolb, 2005).

Arastirma sonugclar1 ayrica degistiren dgrenme stiline sahip 6gretmen
adaylarinin sosyal medya kullanma motivasyonlarina iliskin sosyal etkilesim
ve kendini ifade etme/gerceklestirme alt faktor puanlart ile SMKM odlgek
toplam puanlarinin diger O6grenme stillerine sahip Ogretmen adaylarinin
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puanlari ile anlamli bir sekilde farklilagtigini ortaya koymaktadir. Degistiren
o0grenme stiline sahip bireylerin baskin 6grenme bigimleri somut yasanti ve
yansitict gézlemdir. Hayal ve yaraticilik giicii yiiksek olan bu bireyler somut
durumlart bir¢ok agidan gdrmekte iyidirler. Bilginin sistematik, detayli ve
gerekeeli bir sekilde sunulmasini isterler.

Aragtirma sonuglar1 Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim
motivasyonlari tizerindeki ¢esitli degiskenlerin etkisine iligkin genis bir bakis
acis1 sunmaktadir. Ancak tek bir devlet iiniversitesinde 6grenim goren kiigiik
bir calisma grubundaki 6gretmen adaylarinin goriisleri ile sinirli olan bu
calismaya iligkin bulgularin evreni temsil etme giicii diisiiktiir. Bu nedenle
farkli bolgelerde ve farkli yas gruplarinda daha genis 6rneklemler {izerinde
yapilacak yeni c¢aligmalara ihtiyac vardir. Boylece yeni Ogrenme
paradigmalar1 temelinde bireylerin ve farkli Ogrenci topluluklarinin
Ogrenmeyi nasil tercih ettikleri daha iyi anlasilabilecektir. Ayrica gelecek
aragtirmalarda 6gretmen adaylarinin  sosyal medyada hangi zaman
araliklarinda ne tiir etkinliklerde bulunduklart ve hangi bilgileri
paylastiklarina iliskin derinlemesine bilgi edinmek amaciyla nitel arastirma
yontemlerinden yararlanilarak ¢alismalar yapilabilir. Bu tiir arastirmalar ayni
zamanda toplumumuzda ki bilgi paylasma kiiltiiriiniin daha iyi anlagilmasina
ve dijital ortamda 6grenme kiiltiiriiniin olusturulmasina katki saglayacaktir.
Son olarak sosyal medyanin yol agtig1 yenilikler dikkate alindiginda sadece
“baglant1” amagli degil ayni zamanda dijital 6grenme materyallerinin
gelistirilmesi, kisiler arasi igbirligini saglayarak bilgi birikiminin arttirilmasi
amaciyla da kullanimin tesvik edilmesi i¢in gerekli stratejilerin belirlenerek
teknik ve finansal destek mekanizmalar1 gelistirilmelidir.

KAYNAKCA

Ala-Mutka, K., Broster, D., Cachia, R., Centeno, C., Feijoo, C., Haché, A., ... &
Valverde, J. A. (2009). The impact of social computing on the EU information
society and economy. JRC Scientific and Technical Report EUR, 24063.
[Online]: Retrieved on 10-November-2014, at URL: http://www.ict-21.ch/com-
ict/IMG/pdf/JRC54327 .pdf.

Askar, P., & Akkoyunlu, B. (1993). Kolb Ogrenme Stili Envanteri. Egitim ve Bilim,
87(17), 37-47.

Atal, D., & Kogak Usluel, Y. (2011). ilkdgretim Ogrencilerinin Okul I¢inde ve
Disinda Teknoloji Kullanimlari. Hacettepe Universitesi Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 41, 24-35.

Avrupa Toplulugu Komisyonu (Commission of European Communities), (2000). A
memorandum on lifelong learning. [Online]: Retrieved on 12-October-2014, at
URL: http://tvu.acs.si/dokumenti/ LLLmemorandum_Oct2000.pdf.



Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlari... 61

Bandura, A. (1986). Social foundations of thought and action: A social cognitive
theory. Englewood Cliffs, NJ: Prentice- Hall, Inc.

Banks, J., Au, K., Ball, A., Bell, P., Gordon, E., Gutierrez, K., Heath, S., et al. (2007).
Learning in and out of school in diverse environments (Consensus Report).
Learning in informal and formal environment (LIFE) Center. [Online]:
Retrieved on 10-November-2014, at URL:
http://www.ibparticipation.org/pdf/LearningInDiverseEnvironments.pdf

Baran, B., & Ata, F. (2013). Universite Ogrencilerinin Web 2.0 Teknolojileri
Kullanma Durumlari, Beceri Diizeyleri ve Egitsel Olarak Faydalanma
Durumlari. Egitim ve Bilim, 38(169), 192-208.

Bilen, K., Ercan, O., & Giilmez, T. (2014). Sosyal Aglarin Kullanim Amaci ve
Benimsenme Siireci; Kahramanmaras Siitcii imam Universitesi Ornegi. Egitim
ve Ogretim Arastirmalart Dergisi, 3(1), 115-123.

Bingham, T., & M. Conner (2010). The new social learning: A guide to transforming
organizations through social media, Berrett-Koehler Publishers.

Bumgarner, B.A. (2007). You have been poked: exploring the uses and gratifications
of Facebook among emerging adults. First Monday, 12(11).

Can, S. (2010). Determination of the learning styles of the pre-school teacher
candidates (The case of Mugla University, Turkey). Procedia-Social and
Behavioral Sciences, 2(2),4137-4141.

Can, S. (2011). Smif Ogretmeni Adaylarmin Ogrenme Stilleri fle Baz1 Degiskenler
Arasindaki {liskinin Arastirilmasi. Hacettepe Universitesi Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 41, 70-82.

Cross, J. (2003). Informal learning - the other 80%. [Online]: Retrieved on 14-
October-2014, at URL: http://www.internettime.com/Learning/
The%200ther%2080%25.htm.

Dewey, 1., et al. (2007). Deneyim ve Egitim, ODTU Yayincilik.

Ekici, G. (2013). Gregorc ve Kolb Ogrenme Stili Modellerine gore Ogretmen
Adaylarmin Ogrenme Stillerinin Cinsiyet ve Genel Akademik Basar1 Agisindan
Incelenmesi. Egitim ve Bilim, 38(167), 211-225.

Eraut, M. (2004). Informal learning in the workplace. Studies in Continuing
Education, 26(2), 247-273.

Erdem, M. (2013). Usage purposes and perceived effects of social networks.
Hacettepe University Journal of Education, 28(3), 137-150.

Ergiir, D. O. (2010). Hazirhk Smifi Ogrencilerinin Kisisel Ozelliklerinin Ogrenme
Stillerine Etkisi ve Ogretim Siirecine Yansimasi. Hacettepe Universitesi Egitim
Fakiiltesi Dergisi, 39, 173-184.

Filiz, O., Erol, O., Dénmez, F. I., & Kurt, A. A. (2014). BOTE Béliimii Ogrencilerinin
Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaglar ile Internet Bagimliliklar1 Arasidaki
[liskinin Incelenmesi. Journal of Instructional Technologies & Teacher
Education, 3(2), 17-28.

Gencel, 1. E. (2007). Kolb'un Deneyimsel Ogrenme Kuramma Dayali Ogrenme
Stilleri Envanteri-IIT'ii Tiirkge’ye Uyarlama Calismast. Dokuz Eyliil Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 9(2), 120-139.



62 Turgay ALAKURT

Giiven, M., & Kiiriim, D. (2008). Ogretmen Adaylarinin Ogrenme Stilleri Ile Elestirel
Diisiinme Egilimleri Arasindaki iliski. [lkogretim Online Dergisi, 7(1), 53-70.

Hasirei, O. K. (2006). Sinif Ogretmenligi Ogrencilerinin Ogrenme Stilleri: Cukurova
Universitesi Ornegi. Egitimde Kuram ve Uygulama, 2(1), 15-25.

Isman, A. & Albayrak. E. (2014). Sosyal Aglardan Facebook’un Egitime Y®onelik
Etkililigi. Trakya Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 4(1), 129-138.

Kahyaoglu, M. (2011). Ogretmen Adaylarmin Ogrenme Stilleri ile Cevre Egitimi Oz-
Yeterlikleri Arasindaki Iliski. Egitim Bilimleri Arastirmalart Dergisi, 1(2), 67-
82.

Karademir, E., & Tezel, O. (2010). Smif Ogretmeni Adaylarinin Ogrenme Stillerinin
Demografik Degiskenler Agisindan Incelenmesi. Pamukkale ~Universitesi
Egitim Fakiiltesi Dergisi, 28(28), 129-145.

Kocadere, S. A., & Askar, P. (2013). Sosyal Medya Araglarmin Katkilart ve Kullanim
Sikliklari: Ogretmenlik Uygulamas1 Ornegi. flkégretim Online, 12(4), 1120-
1132.

Kocak, N. G. (2012). “Bireylerin Sosyal Medya Kullanim Davranmiglarinin ve
Motivasyonlarimin ~ Kullamimlar ve Doyumlar Yaklasimi  Baglaminda
Incelenmesi: Eskisehir’de Bir Uygulama.” Yaymlanmamis doktora tezi,
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskisehir.

Kolb, D. A. (1984). Experiential learning: Experiencies as the source of learning and
development. Englewood Cliffs, N.J.:Prentice-Hall.

Kolb, A. Y., & Kolb, D. A. (2005). The Kolb learning style inventory-version 3.1
2005 technical specifications. [Online]: Retrieved on
10-May-2016, at URL: http://learningfromexperience.com/media/
2010/08/tech_spec_Isi.pdf.

Lave, J., & Wenger, E. (1991). Situated learning: Legitimate peripheral
participation. Cambridge, UK: Cambridge University Press.

Livingstone, D. (2002). Mapping the Iceberg. NALL working paper #54. [Online]:
Retrieved on 12-January-2013, at URL:
http://nall.oise.utoronto.ca/res/54DavidLivingstone.pdf.

Lombardo, M. M., & Eichinger, R. W. (1996). The career architect development
planner. Minneapolis, MN: Lominger Limited.

Mazman, G., & Usluel, Y.K. (2011). Gender differences in using social networks. The
Turkish Online Journal of Educational Technology (TOJET),10(2), 133-139.

Okur, M., & Bahar, H. H. (2010). Learning styles of primary education prospective
mathematics teachers; states of trait-anxiety and academic success. Procedia-
Social and Behavioral Sciences, 2(2), 3632-3637.

Ozdemir, M. (2011). “Sif Ogretmeni Adaylarinin Ogrenme Stillerinin Cesitli
Degiskenler Acisindan Incelenmesi.” Yayinlanmamis doktora tezi, Gazi
Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Ankara.

Ozgiir, H. (2013). BOTE Boéliimii Ogretmen Adaylarini Ogrenme Stillerinin Cesitli
Degiskenler Acisindan incelenmesi. Pamukkale Universitesi Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 34(34), 103-118.

Oztirk, M., & Akgiin, O. E. (2012). Universite Ogrencilerinin Sosyal Paylasim
Sitelerini Kullanma Amaglar1 ve Bu Sitelerin Egitimlerinde Kullanilmastyla
llgili Goriisleri. Sakarya University Journal of Education, 2(3), 49-67.



Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlari... 63

Pehlivan, K. B. (2010). Ogretmen Adaylarmin Ogrenme Stilleri ve Ogretmenlik
Meslegine Yonelik Tutumlar1 Uzerine Bir Calisma. /lkégretim Online Dergisi,
9(2), 749-763.

Perrin, C. & Marsick, V.J. (2012). The reinforcement revolution: How informal
learning makes training real. Tampa, FL: AchieveGlobal.

Raacke, J., & Bonds-Raacke, J. (2008). MySpace and Facebook: Applying the uses
and gratifications theory to exploring friend-networking sites. CyberPsychology
& Behavior, 11(2), 169-174.

Redecker, C., Ala-Mutka, K., Bacigalupo, M., Ferrari, A., & Punie, Y. (2009).
Learning 2.0: The impact of Web 2.0 innovations on education and training in
Europe. Final Report. European Commission-Joint Research Center-Institute
for Porspective Technological Studies, Seville. [Online]: Retrieved on
10-November-2014, at URL: http://ftp.jrc.es/EURdoc/JRC55629.pdf.

Redecker, C., Ala-Mutka, K., & Punie, Y. (2010). Learning 2.0: The impact of social
media on learning in Europe. Policy brief. JRC Scientific and Technical Report.
[Online]: Retrieved on 10-November-2014, at URL: http://www.ict-21.ch/com-
ict/IMG/pdf/learning-2.0-EU-17pages-JRC56958.pdf.

Rotter, J. (1982). The development and applications of social learning theory:
Selected papers. United Kingdom: Brattleboro Vt. Praeger.

Sheldon, P. (2008). Student favorite: Facebook and motives for its use. Southwestern
Mass Communication Journal, Spring, 39-53.

Sumuer, E., Esfer, S., & Yildirim, S. (2014). Teachers’ Facebook use: Their use
habits, intensity, self-disclosure, privacy settings, and activities on Facebook.
Educational Studies, 40(5), 537-553.

Sisman-Eren, E. (2014). Sosyal Medya Kullanim Amaglar1 Olgeginin Gelistirilmesi
ve Bazi Kisisel Degiskenlere Gore incelenmesi. Hacettepe Universitesi Egitim
Fakiiltesi Dergisi, 29(4), 230-243.

Toprak, M., & Erdogan, A. (2012). Yasamboyu Ogrenme: Kavram, Politika, Araglar
ve Uygulama. Yiiksekogretim ve Bilim Dergisi, 2(2), 69-91. DOI:
10.5961/jhes.2012.036

Tiimkaya, S. (2011). Fen Bilimleri Ogrencilerinin Elestirel Diisiinme Egilimleri ve
Ogrenme Stillerinin Incelenmesi. Ahi Evran Universitesi Kirsehir Egitim
Fakiiltesi Dergisi, 12(3), 215-234.

Tiirk Istatistik Kurumu [TUIK] (2014). Hanehalk1 Bilisim Teknolojileri Kullanim

Aragtirmasi. [Online]:
http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do;jsessionid=tRWST25Pcvzph
TjvY1l b2HxJrg7kySh3VF5SHBtIn32nvgGJVSvLI%21-

2005283862?i1d=16198 adresinden 1 Ocak 2015 tarihinde erisilmistir.

Veznedaroglu, R. L., & Ozgiir, A. O. (2005). Ogrenme Stilleri: Tanimlamalar,
Modeller ve Islevleri, [lkogretim-Online, 4,2, 1-16.

Vural, Z. B. A., & Bat, M. (2010). Yeni Bir Iletisim Ortan1 Olarak Sosyal Medya:
Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma. Journal of Yasar
University, 20(5), 3348-3382.

Vygotsky, L. S. (1978). Mind in society. Cambridge, MA: Harvard University Press.







<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth 8
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterColorImages false
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth 8
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterGrayImages false
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /ENU ([Based on 'STEP'] [Based on 'STEP'] Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /ExportLayers /ExportAllLayers
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /ClipComplexRegions true
        /ConvertStrokesToOutlines false
        /ConvertTextToOutlines false
        /GradientResolution 300
        /LineArtTextResolution 1200
        /PresetName ([High Resolution])
        /PresetSelector /HighResolution
        /RasterVectorBalance 1
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MarksOffset 6
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed true
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


