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ABSTRACT
An important question for international marketing managers is whether the
international market segments, which identified by usage rates of some agricultural products,
remain similar over short time period. The results of this study emerged that the size of the
usage-rate segments usually remains similar over short time period, but some members
(countries) of the segments (light users & heavy users) could shift cluster. This may relatively
change the size of the segments. Also the characteristics of each segment remain almost
similar over short time period.
GIRIS
Pazar boliimleme teknikleri, bilindiginden bu yana, ¢ok farkli alanlarda ve yaygin
bir sekilde kullamlmistir. ilk tesebbiisler tiiketim ve endiistriyel pazarlari béliimleme ile
baglamis, arkasindan bu teknikler sermaye ve isgiicii pazarlarinin, tarimsal ({riin
pazarlarmin ve hizmet pazarlarinin bolimlenmesinde uygulama imkani bulmustur.
Uluslararasi pazarlarin boliimlenmesi ise bagh basina bir konu olup, ¢ok sayida pazarlama
yazar ve arastirmacisinin dikkatini ¢ekmistir. Ulusal pazarlarin bsliimlemesinde oldugu
gibi, uluslararas1 pazarlarin boliimlenmesinde de teknik olarak demografik, cografi,
psikografik ve davranigsal esaslar kullanilmistir. Ancak bu tekniklerin ortak sorunlarindan
birisi pazar béliimlerinin kisa, orta ve uzun zaman periyotlarinda sabit kalip kalmadigidir
(Weinstein 1994). Buna dayanilarak bu galigmanin genel amaci, tarmmsal iiriinlerin
kullanim-siklif1 esasina gére boliimlenen uluslararasi pazarlarin kisa vadede sabit kalip
kalmadigini ortaya koymaktir. Bu amagla ti¢ hipotez gelistirilmistir:
H1: Tarimsal iiriinlerin  kullamm sikliklarina gore boliimlenen

uluslararasi pazarlarin, kisa vadede dilimlerinin hacmi (bityiikliigii) ayn1 kalmaktadur.
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H2: Tarimsal iriinlerin kullanim sikliklarma gore boliimlenen uluslararas:
pazarlarin, her pazar dilimini olusturan bireyleri (iilkeler) kisa vadede ayﬁl kalmaktadir.

H3: Tarimsal iriinlerin kullamm sikliklarma gore boliimlenen uluslararasi
pazarlarin, kisa vadede her pazar diliminin karakteristigi ayn1 kalmaktadir.

Onceden belirlenen bir pazar diliminin belli bir zaman periyodu igerisinde degisip
degismedigi, pazarlama ydnetimi agisindan olduk¢a onemlidir. Eger pazarin bitytikliigii
degisiyorsa, hedeflenen pazarlama stratejilerinin de degismesi zorunlu hale gelebilir. Eger
bityiiklik aymi kalip, fakat bireyler (iilkeler) degisiyorsa, ya da bireylerin 6zellikleri
degisiyorsa, konumlandirma ve/ya reklam stratejileri gozden gecirilmelidir (Calantone ve
Sawyer 1978). Bunun yaninda bir pazar dilimi tiye kaybederek kiigiliyorsa baska bir
dilimle birlestirilmesi, yeni iiyeler kazanarak bilyiiyorsa kendi iginde boliinmesi
disiiniilebilir.

Bu ¢alismada, bir iilkede kisi bagina diisen herhangi bir tarimsal {iriiniin tiiketimi,
o triiniin ilgili tilkedeki kullanim siklig1 olarak kabul edilmistir. Ulkeler de, kullanim
sikliklari itibariyle iki pazar dilimine boliinebilir: Tarimsal triinleri az kullananlar ve
tarimsal {irtinleri gok kullananlar. Pazar bélimlemesi aslinda talebi homojen hale getirme
cabasi oldugu igin, “kisi bagina titketim” talebe en yakin kavram olarak goriilebilir. Bu
baglamda bazi yazarlar, pazarlarin {irline yonelik degiskenler ile bolimlenmesini daha
dogru bulmuslar (Doyle ve Saunders 1985), ¢iinkil bu yaklagim pazarin yapisi hakkinda
daha bilgilendirici olup, talebi daha rasyonel bir sekilde tahmin edilmesini
kolaylastirmaktadir (Baalbaki ve Malhotra 1993). Ashinda pratikte de firmalarin 6nemli bir
kisminin (6zellikle) uluslararasi pazarlarmi kullanim sikhigina gore boéliimlendirdikleri
ortaya konulmugtur (Abratt 1993, Schuster ve Bodkin 1987).

LITERATUR OZETI

Uluslararasi pazarlan gesitli kriterlere gore bolimlemeye cahisan ¢ok sayida
arastirma mevcuttur. Bu arastirmalari Papadopoulos ve Denis (1988) , Wang (1997)
siniflandirmaya gahigmuglardir. Bu gahsmalar 6zet olarak dort ayr1 baghk altinda
toplanabilir. Bunlar: Makro esasa gbre, talep esasina gore, global tiiketici esasina gore ve
stratejik esasa gore siiflandirmalardir.

Sethi (1971), Hofstede (1983), Huszagh, Fox ve Day (1986 ve 1988), Gatignon,
Eliashberg ve Robertson (1989), Takada ve Jain (1991), Lee (1991) Krause, Wilson ve
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Dooley (1995) iilkelerin politik, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve buna benzer gostergeleri
siniflama degiskenleri olarak kullanmislar ve farkli iilke kiimeleri ortaya koyarak bu
kiimeleri adlandirmaya ve tanimlamaya g¢alismiglardir. Ancak, bu c¢alismalar baskalari
tarafindan ¢ok tenkit gormustiir. Soyle ki;

1. Makro gostergeler tam olarak talebi yansitmaz (Wang 1997) ve talep
tahmininde zayif birer 6lgektir (Nachum ve Ayal 1994).

2. Bu calismalar tiiketiciyi degil, iilkeleri siniflandirmakta ve bir iilkedeki
tilketicileri homojen kabul etmektedirler (Hassan ve Katsanis 1991).

1982 yilindan sonra bagka bir grup, toplam talebi esas alarak global pazari
boliimlemeye calismiglardir. Linberg (1982), Green ve Srivastava (1987), Helsen, Jedidi ve
DeSarbo (1993), Nachum ve Ayal (1994) ikincil verileri istatistiksel analizlere tabi tutarak
uluslararasi pazarlar: smiflandirmislardir. Burada makro gostergeler degil, tiriinle ilgili olan
kigisel tiiketim harcamalari, iiriinlerden tatmin diizeyleri, toplam ithalat, ithalatin ticaretteki
pay1 ve ithalat-ihracat arasindaki farklar siniflama degiskenleri olarak kullanmistir. Bu tip
uluslararasi pazar bolimleme c¢alismalari, makro esaslara gére dizayn edilen ¢alismalara
nazaran, talebe daha yakindir, ciinkii en azindan iilkelerin potansiyel ithalatlarma gore
hangi pazar dilimine girdikleri belirlenebilmektedir. Buna karsilik toplam talebi tahmin igin
sadece ithaldt verilerini kullanmak yeterli olamaz. Ciinkii ithaldt toplam tiiketim
denkleminin sadece tigte birini olugturmaktadir (iiretim, ithalat ve ihracat). Kald: ki, iilke
yOnetimlerinin ithalatla ilgili yaptiklar1 diizenlemeler, talebin ithalatla yorumlanmasini
oldukga zorlastirmaktadir.

“Ulkeler degil, tiketiciler smiflandiriimalidir” diyen elestirmenler, homojen
titketici gruplarnin siyasi sinirlari asarak siniflandirilmalarim daha uygun bulmaktadirlar.
Bu dogrultuda Thorelli, Becker ve Engledow (1975) tarafindan baslatilan bu anlayis,
Crawford, Garland ve Ganesh (1988); Verhage, Dahringer ve Candiff (1989); Yavas,
Verhage ve Green (1992); Moskowitz ve Rabino (1994); Mo, Havitz ve Howard (1994)
tarafindan  siirdiiriilmiistir. Birincil elden veri toplamayr kaynak olarak secen bu
caligmalarda tiiketicilerin demografik, davranigsal ve psikografik 6zellikleri smiflama
degiskenleri olarak kullanilmistir. Sadece nihai tiiketim mallarin1 konu alan bu ¢alismalari
genellestirmek zor gériinmektedir, ¢iinkii bu ¢alismalar sadece birkag tiriinle birkag tilkenin

smirh sayida tiiketicisini kapsayabilmektedir.
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Baska bir yazar grubu da uluslararasi pazarlarin boliimlenmesine istatistiksel
tekniklerden uzak, kavramsal bir anlayigla yaklasmaktadirlar. 1972 yilinda Wind ve
Douglas tarafindan baglatilan bu yaklasim Kale ve Sudharshan (1987); Wills, Samli ve
Jacobs (1991); Baalbaki ve Malhotra (1993); Wang (1996) tarafindan siirdiiriilmistir.
Burada ulusal karakteristikler, stratejik yaklagimlar ve pazarlama karmasi elemanlari
boliimleme degiskenleri olarak kullanilmistir. Daha gok teorik yaklagim olan bu ¢aligmalar
yine de sadece nihai tilketim mallari izerinde yogunlagmaktadir.

Biitiin bu global pazari bolimleme tesebbiisleri statik olup, belli bir zaman
periyodunu degil, sabit bir zaman kesitini kapsamaktadir. Bu da globél pazar boliimleme
calismalarinin bir eksikligini olusturmaktadir. Hangi teknigin ne kadar siire igin gegerli
oldugunu belirlemek, uluslararasi pazarlama yoneticilerinin karar almalarini ciddi anlamda
etkileyebilir. Farkli tekniklerin kullanimi sonucu meydana gelen pazar boliimlerinin
biiyiikliikleri, bireyleri ve birey dzellikleri kisa, orta ve uzun vadede acaba nasil bir degisim
gostermektedir? Kuskusuz ki bu sorunun cevabi pazarlama yoneticilerinin uyguladiklar
pazarlama stratejilerini ve pazarlama karmasi olusumunu etkileyecektir.

Her ne kadar uluslararasi pazar bolimlemesinde yoksa da, aslinda ulusal
pazarlarin béliimlemesine dinamik agidan bakan caliymalar mevcuttur. Myers ve Nicosia
(1970) 15 hafiahk bir siire zarfinda siiper marketlerin yer degistirmesi sonucunda,
milsterilerinin siiper marketler hakkindaki imaj, kanaat ve algilamalarmm degistigini tespit
etmislerdir. Ayrica Calantone ve Sawyer (1978) bankacilik sektdriinde uyguladiklar: yarar
boliimlemesinde iki yil zarfinda pazar dilimlerinin hacminin sabit kaldigim, her dilimin
demografik ozelliklerinde biraz degisme oldugunu ve bir dilimi olusturan bireylerin
takriben ayni kaldigim tespit etmislerdir. Ancak, bu degisme uluslararas diizeyde heniiz
test edilmemistir.

YONTEM

Analizlerde kullamlan veriler, ikincil kaynaklardan elde edilen veriler olup,
Birlesmis Milletlerin yaymlarindan derlenmistir. Ozellikle kisi basina tiiketimi igeren siireli
yaymnlarin olmamasi, bazi hesaplama zorluklarina sebep olmustur. Dolayisiyla, iilkeler
itibariyle kisi bagina tarimsal iiriin titketimini bulmak i¢in su formiil kullanilmastir.

KBT; = (U; + IT; - IHy)/ N,

Burada,




KBT;; :iiilkesinde kisi bagina j iriiniiniin titketimi.

Uj : i tilkesinde j tirintiniin diretimi.
IT; : i tilkesinde j iirtiniiniin ithalati.
IH;  :iilkesinde j tirtiniiniin ihracat
N; : i lilkesinin niifusu.

Her iilkede y1lbasi stokunun yil sonu stokuna esit oldugu varsayilmistir. Bu veriler
Birlesmis Milletlerin Production ve Trade isimli kaynaklarindan elde edilmigtir.

Burada iiriin ve iilke segiminde ciddi zorluklarla karsilagilmistir. Soyle ki,

1. Baa iilkelerin verileri eksiktir.

2. Baziilkelerin verileri eskidir.

3. Baz driinlerin iretimleri var, dis ticaretleri yokken, bazilarinki ise dis
ticaretleri var tiretimleri yoktur.

4.  Baz tilkelerin kisi basina iiriin tiiketimlerini hesaplarken, sonuglar negatif
¢ikmistir. Bu da o tilkelerin verilerinin dogru olmadigimi gosterdigi igin calisma kapsami
disinda tutulmustur.

5. Production kitabinda yer alan bazi iriinlerin tam karsilig1 “Trade” kitabinda
bulunmazken, tersi de olabilmistir. Dolayisiyla sadece her iki kaynakta ayni anda bulunan
triinler ¢aliyma kapsamina alinmgtir.

Sonugta sadece 31 iilkenin 16 tarimsal {iriinii iizerinde durulmugtur. Bu iilkeler
Tablo 1°de gosterilmistir. Tarimsal iiriinler ise sunlardir: Piring, soya fasulyesi, susam,
arpa, liziim, musir, yulaf, kuru sogan, portakal, armut, seker, aycicegi, domates, bugday ve
cay.

Bilindigi gibi pazar bslimlemesinde en sik kullanilan istatistiksel yontemlerden
birisi de kiimeleme (cluster) analizidir (DeSarbo ve Mahajan 1984). Kiime adedi 6nceden
belirlendigine gore k-ortalama (k-means) kilmeleme siireci tercih edilmistir (Arabia ve
Hubert 1994). Pazarlama literatiiriinde kullanim sikhgr genellikle iige (cok, orta ve az
kullananlar) ayrildigindan, kiime adedinin li¢ olarak belirlenmesi gerekirdi. Ancak verilerin
yetersizligi ve kiimelemeden sonra uygulanan ayirma (diskriminant) analizinde her gruba
diisen birey sayisinin 6nemli olmasindan dolayi, kiime adedi iki (az kullananlar ve ¢ok

kullananlar) olarak belirlenmistir. Kiimeleme analizi ilkin 1992 yili igin 31 iilkenin 16
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tarimsal driiniine ait kisi bagina tiikketimi ile yapilmis sonra da ayni1 analiz 1994 yili verileri
i¢in tekrarlanmistir. Bu iki analiz birinci ve ikinci hipotezleri test etmekte kullanilmistir.

Burada kiimeleme analizi iilkelerin makro gostergelerini igermedigi igin bu analiz
sonuglariyla kiimelerin karakteristiklerini (hipotez H3) 6grenmek miimkiin olmamaktadir.
Bu amagla 31 iilkeye ait 14 sosyal, 22 ekonomik ve 7 cevreyle ilgili degisken elde
edilmistir (Ek: 1). Bu degiskenler her kiimedeki iilkelerin karakteristigini temsil etmistir.
Bu degiskenler ayirma analizine tabi tutularak 1992 ve 1994 yillar igin iki kiime tilkeleri
arasinda en ¢ok ayirt edici degiskenin tespitinde kullanilmistir. Boylece de her kiimenin
1992 ve 1994 yillarina ait karakteristigi ayri ayr1 ortaya ¢ikmistir. Degiskenler arasindaki
iligki dereceleri dlgiilmeden ayirma analizinde kullanilmasi yaniltici sonuglar verebilir
(Gujarati 1988). Multicollinearity (¢oklu birlikte-dogrusallik) olarak adlandirilan bu
durumdan kurtulmanin tek yolu, aralarinda giiglii korelasyon bulunan degiskenleri analiz
digt birakmaktir. Bu maksatla toplami 43 olan bu degiskenler arasinda korelasyon
hesaplanmis ve sonugta aralarindaki iligkinin zayif oldugu 15 degisken ayirma analizine
alinmistir. Ayirmaya konu olan iki grup ise, kiimeleme analizinden elde edilen birinci
kiime ve ikinci kiimelerdir. Bu analiz ilkin 1992 sonra da 1994 yih verilerine ayr ayri
uygulanmigtir.

BULGULAR

1. Pazar Dilimlerinin Hacminde ve Uyelerinde Degisme:

16 iiriin itibariyle 31 iilkenin 1992 yilina ait verileri kilmeleme analizine tabi

tutulmus ve Tablo 1’deki sonug elde edilmistir.

Tablol1: 1992 Ulkelerin Kiimelere Gore Dagilimi

Kiime 1 Kiime 2
Kolombiya | Misir Brezilya Belgika Romanya
Veneziiella | Kenya Sili Fransa Rusya
in G. Afrika Hindistan Almanya Ispanya
Endonezya Kanada G. Kore Yunanistan Ingiltere
Tayland Guatemala S. Arabistan italya Avustralya
ABD Sri Lanka Isvigre
Arjantin Tiirkiye Polonya

Birinci kiime bes ikinci kiime 26 iilkeden olugsmaktadir. Birinci kiimenin iigii
Uzakdogu, ikisi de Giiney Amerika iilkesidir. Bu kiime kisi bagina gelir bakimindan

nispeten homojendir. Cin, dar gelirli bir iilke konumunda iken, diger dort iilke alt-orta
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gelirli iilkelerdir. Bu iilkelerin toplam niifusu bir milyar 483 milyon kisi olup, diinya
nitfusunun %27.5%ini olusturmaktadir. Kisi basina tarimsal iiriin titkketimi y&niinden bu
kiimeye dahil iilkeler toplam 16 iiriinden sadece iigiinii (piring, soya fasulyesi ve susam)
¢ok tiikketmektedir. Geri kalan 12 iiriinii (arpa, tizim, musir, yulaf, kuru sogan, portakal,
armut, seker, aygicegi, domates, bugday ve gay) az tiiketilmektedir .

Ikinci kiimede ise 26 iilke bulunmaktadir. Bu kiimeye giren iilkeler kisi basina
gelir agisindan heterojendir. Nitekim dort iilke dar gelirli iken, bes iilke alt-orta, yedi iilke
iist-orta ve on iilke de yiiksek gelirli iilkelerdir. Bu kiimedeki iilkelerin toplam niifusu iki
milyar 191 milyon kisidir; bu da diinya niifusunun %40.6’smn1 olusturmaktadir. Kisi basina
tarimsal {iriin tilketimi yoniinden, (birinci kiimenin tersine) piring, soya fasulyesi ve susam
az; arpa, liziim, misir, yulaf, k. Sogan, portakal, patates, armut, seker, aygicegi, domates,
bugday ve cay diriinlerini ¢ok tiitketmektedirler. Bu kiimeyi de ¢ogu tarimsal iiriinleri kisi
basina ¢ok kullananlar olarak kabul etmek miimkiindiir.

Ikinci olarak ayni iilkelerin bu sefer 1994 yilina ait verileri kiimeleme analizine

tabi tutulmus ve iilkelerin iki kiimeye dagilis1 asagidaki gibi olusmustur:

Tablo 2: 1994 Ulkelerin Kiimelere Gére Dagilimi

Kiime 1 Kiime 2

Tiirkiye Misir Sili Sri Lanka Isvigre

Kanada Kenya Kolombiya Tayland Polonya

Avustralya | G. Afrika Cin Belgika Romanya

Ingiltere Guatemala | Hindistan Fransa Rusya
ABD Endonezya Almanya Ispanya
Arjantin G. Kore Yunanistan Veneziiella
Brezilya S. Arabistan Italya

Burada birinci kiimede dort, ikinci kiimede 27 iilke yer almistir. Birinci kiime
tilkelerinin kisi basina gelirler yoniinden 6nceki analizde de oldugu giti nispeten homojen
goriinmektedir. Ulkelerin biri alt-orta, diger iigii ise yiiksek gelirli iilkeler grubuna dahildir.
Bu iilkelerin toplam niifusu 167 milyon olup, diinya niifusunun sadece %3’iinii
olusturmaktadir. Kisi bagina tarimsal {iriin tiikketimi yoniinden bu kiimeye dahil iilkeler
toplam 16 tiriinden sekizini (arpa, yulaf, kuru sogan, bugday iiziim, domates, susam ve ¢ay)
¢ok, geri kalan sekizini (misir, portakal, patates, armut, piring, soya fasulye, seker ve

aycicegi) de az tilketmektedirler.
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ikinci kiimede ise 27 tilke bulunmaktadir. Bu kiimeye giren iilkelerin kisi bagina
gelir diizeyleri 6nceki analizde de oldugu gibi heterojendir. Nitekim, bes iilke dar gelirli,
sekiz iilke alt-orta, yedi iilke iist-orta ve yedi iilke de yiiksek gelirli iilkelerdir. Bu kiimedeki
iilkelerin toplam niifusu ii¢ milyar 603 milyon Kisi olup, diinya niifusunun %64.3tinii
olusturmaktadir. Kisi bagina tarimsal iiriin tilketimi yoniinden bu kiimedeki iilkeler, birinci
kiimedeki iilkelerin ters ozelligini gostermistir. Birinci kiimede gok tiiketilen iiriinler
burada az, az tiiketilenler ise burada ¢ok tiiketilmektedir.

Demek ki iki sene zarfinda iilkeler tarimsal iiriinlerin kullanim sikligi agisindan
farkl sekilde degisim gostermektedir. Soyle ki,

1. Birinci kiime 1992’de diinya niifusunun %27.5’ini olustururken 1994 yilinda
sadece %3’iinii olusturmustur. Bunda Cin’in kiime degistirmesinin 6nemli rolii vardir.

2. Birinci kiimenin iiyeleri iki y1llik zaman zarfinda tamamen degismistir.

3. 1992 yilinda birinci kiimede yer alan iilkeler (Cin harig) alt-orta gelirli

iilkeler iken 1994’te bu kiimede yer alan iilkeler (Tiirkiye harig) yiiksek gelirli
tilkelerdir.

4. 1992 yilinda birinci kiimede yer alan iilkeler sadece {i¢ tarimsal {iriinii ¢ok
kullanirken 1994 yilinda bu kiimede olanlar sekiz iiriinii ok kullanmiglardr.

Ikinci kitmede de bu gelismelerin tersi olmustur;

1. 1992°de bu kiime diinya niifusunun %40.6’sin1 olustururken 1994’te bu oran
%64.3’e yiikselmistir.

2. Ikinci kiimenin iiyeleri iki yillik siire zarfinda fazla degismemistir.

3. 1992 yilinda bu kiimede dokuz kalkinmakta olan ve 17 kalkmmuis iilke
varken 1994 yilinda 13 kalkinmakta olan ve 14 kalkinmis iilke olmustur.

4. Bu kiimedeki iilkeler 1992 yilinda 13 iiriinii ¢ok kullamrken 1994 yilinda
iiriin say1s1 sekize diismistiir.”

Goriiliiyor ki, genel olarak iki yillik kisa bir zaman periyodu igerisinde kiimelerin
hacminde, tiriin tiiketim sikliklarinda ve kiime iiyelerinde bazi degismeler olmustur. Ancak
burada 6nemli bir noktaya deginmekte yarar vardir. iki yil zarfinda dokuz iilke
(Kolombiya, Veneziiella, Cin, Endonezya, Tayland, Kanada, Tiirkiye, Ingiltere ve
Avustralya) kiime degistirmistir. Bunun yaninda alt1 iiriin ( misir, portakal, patates, armut

ve aycigegi) tiiketim siklig1 itibariyle iki yilda kiimeler tarafindan aym siklikta tiiketilmistir.
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Buna karsihik, iki yillhk bir zaman icerisinde Misir, Kenya, G. Afrika, Guatemala, ABD,
Arjantin, Brezilya, $ili, Hindistan, G. Kore, S. Arabistan, Sri Lanka, Belgika, Fransa,
Almanya, Yunanistan, Italya, Isvicre, Polonya, Romanya, Rusya ve ispanya; musir,
portakal, patates, armut seker ve aycicegi tiiketim sikhg agisindan hig degisme

gostermemistir.

2. Pazar Dilimlerinin Karakteristiginde Degisme:

Iki kitmeyi olusturan iilkelere ait 15 ekonomik, sosyal ve gevresel makro degisken,

ayirma analizinde kullamilarak iki kiimeyi (birinci kiimede 5 iilke, ikinci kiimede
26 lilke) birbirinden en ¢ok ayiran faktérlerin tespitinde kullanilmigtir, ik uygulama 1992
verilerine gore yapilmis ve degiskenlerin kiimelere gore ortalamalari, F degerleri ve ayirma
fonksiyonu ile degiskenler arasindaki korelasyon asagiya ¢ikarilmistir.

Tablo 3: Kiimelere Gére 1992 Makro Gostergelerin Ortalamalari, F
Degerleri, Ayirma Fonksiyonu ile Degiskenler Arasindaki Korelasyon

Katsayilari
1. Kiimedeki | 2. Korelasyon
Degiskenler Ortalamasi Kiimedeki |F Degerleri | Katsayisi
Ortalamasi
Niifus Yogunlugu 79.5 127.1 .566 -.148
Kirsal Niifus Artis Hizi -25 -.35 .013 .023
Kamu Egitim Harcamalari 5.3 3.1 4311* 409**
Issizlik Orani 9.6 9.6 .000 .000
Aktif Calisan Kadin Niifusu | 46.9 36.73 1.653 253%*>
Tarimda Caligan isgiicii Oran1 | 14.12 19.37 279 -.104
Tarimsal Uretim Indeksi 122.75 130.75 245 -.098
Enflasyon Orani 25.87 12.14 1.515 243%*
Endiistriyel Bilyiime Hizi 5.15 53 .004 -.012
Tarimsal Biiyiime Hizi -.33 1.95 3.97* -.383**
Hizmet Bilyiime Hizi 2.27 3.77 .843 -.181
Orman Alani 21.45 27.57 493 -.138
CO2 Miktari 94989 137370 .079 -.056
Sulanan Arazi 42 43 .002 .003
Kisi Bagina Enerji Tiiketimi | 295.81 187.36 251 .099

(*) %5 diizeyinde anlamhdr.

(**) Anlamli korelasyon katsayilaridir.

Ki Kare: 20.33 (Ayirma Fonksiyonunun)
Anlamlilik Diizeyi: %5 (Ayirma Fonksiyonunun)
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Tablodan anlasildigina gére kamu GSMH igindeki egitim harcamalari ve yillik
ortalama tarimsal bilylime orani itibariyle iki kiimenin aritmetik ortalamalari arasinda
istatistiksel olarak fark vardir. Ayirma fonksiyonu ile degiskenler arasindaki iligki derece
ve yoniinii gosteren korelasyon Kkatsayilarina gore iki kiimeyi birbirinden en giigli
ayirabilen degiskenler sirastyla GSMH iginde kamu egitim harcamalari, yillik ortalama
tarimsal bityiime hizi, aktif ¢alisan kadin niifusu ve enflasyon oranidir.

Aym anda F degerleri ve korelasyon katsayilari anlamli olan degiskenler
degerlendirilmeye alindiginda birinci kiime iilkelerinin GSMH’larinda egitime harcadiklari
payin (%5.3) ikinci kiimeden (%3.1) daha fazla oldugunu; yillik ortalama tarimsal bilyiime
hizi birinci kiimede -%033 iken ikinci kiimede %1.96 olarak bulunmustur.

ikinci ayirma analizi 1994 kiimeleme analizi sonucunda ortaya ¢ikan iki ayr kiime
iizerinde de uygulanmig, bu ilkelerin 1994 makro degiskenlerinin kiimelere gore
ortalamalari, F degerleri ve ayirma fonksiyonu ile degiskenler arasindaki korelasyon Tablo
4 verilmistir. Burada 1994 kiimeleme analizi sonucu birinci kiimede 4 ikinci kiimede 27
iilke bulunmaktadir. ikinci uygulama 1994 verilerine gére yapilmis ve degiskenlerin
kiimelere goére ortalamalari, F degerleri ve ayirma fonksiyonu ile degiskenler arasindaki

korelasyon asagiya ¢ikarilmistir.




Tablo 4: Kiimelere Gore 1994 Makro Gostergelerin Ortalamalari, F
Degerleri, Ayirma Fonksiyonu ile DeZiskenler Arasindaki Korelasyon

Katsayilari
1. Kiime 2. Kiime Korelasyon
Degiskenler Ortalamasi | Ortalama | F Degerleri | Katsayisi
s
Niifus Yogunlugu 27.7 127.4 2.035 -.170
Kirsal Niifus Artis Hizi -17 -.34 .029 .021
Kamu Egitim Harcamalar1 |5 34 4.291* 217**
Issizlik Oran1 9.8 9.6 .000 .002
Aktif Calisan Kadin Niifusu | 47.1 36.8 1.303 136
Tarimda Cahsan Isgiicii| 18.1 18.7 .004 -.007
Orant
Tarimsal Uretim Indeksi 126 126.2 .000 -.002
Enflasyon Orani 33.5 10.4 3.969* 238**
Endiistriyel Biiyiime Hiz1 6.2 i 115 .041
Tarimsal Biiyiime Hizi -2 1.8 2.494 -.188
Hizmet Biiyiime Hizi 2.4 3.8 .560 -.089
Orman Alani 25.3 27.9 .069 -.032
CO2 Miktari 741445 137357 133 -.044
Sulanan Arazi .56 42 328 .068
Kisi Basina Enerji Tiiketimi | 265.9 106.3 2.392 185

(*) %5 diizeyinde anlamhdir.

(**)Anlamli korelasyon katsayilaridir.
Ki Kare: 23.33 (Ayirma Fonksiyonunun)
Anlamlilik Diizeyi: %5 (Ayirma Fonksiyonunun)

Tablodan anlasildigma goére GSMH igindeki egitim harcamalar1 ve enflasyon
orani itibariyle iki kiime arasinda fark goriinmektedir. Geri kalan 13 makro degisken
itibariyle iki kiime birbirinden farkli degildir. Korelasyon katsayilarina gore iki kiimeyi
birbirinden en giiclii ayrabilen degiskenler sirasiyla enflasyon orani ve GSMH igindeki
egitim. Bu durumda GSMH igindeki egitim harcamalar1 ve enflasyon oranlarinin
ortalamalarina bakilarak degerlendirme yapilabilir. Birinci kiimenin enflasyon orani %33.5
ikinci kiimeninki ise % 10.4 ¢ikmistir. Buna karsilik birinci ktimedeki tilkelerin

hiikiimetlerinin GSMH’n1n ortalama %5’ini egitime ayrirken, ikinci kiimede bu oran %3.4

olarak gergeklesmistir.

Sonug olarak iki yillik zaman siireci igerisinde kiimelerin karakteristiginde ciddi

degismenin olmadig1 anlasilmaktadir. Soyle ki,
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1. ki kiimeyi birbirinden en giiglii ayiran faktér GSMH’ dan egitime ayrilan
harcamalar degiskeni, iki y1llik zaman periyodu icerisinde degismemistir.

2. Iki kiimeyi birbirinden ayiran en giiglii ikinci faktorde iki y1l arasinda farklihk
goriilmiistiir. 1992 ayirma analizinde ikinci en giiclii ayirict degisken ortalama yillik
tarimsal biiyiime hizi iken, 1994 ayirma analizinde enflasyon orani olmustur.

3. Diger degiskenler her ne kadar anlamli gtkmamislarsa da genel olarak

1992 ayirma analizi sonuglarina yakin ¢ikmistir.

SONUC

Birinci ve ikinci hipotezleri konu alan kiimeleme analizi, bu iki hipotezi tam
destekler veya ciiriitiir nitelikte bir sonu¢ vermemistir. Bir kere degismenin en koklisii
birinci kiimede meydana gelmistir. iki ayr1 kiimeleme analizi sonucunda kiimelerin iilke
adedinde degisme olmazken, her kiimenin toplam niifusunda bir degisme meydana gelmis
ve Cin’in iki analiz arasinda yer degistirmesi, birinci kiimenin iki yil arasinda %27.5’den
%3’e diismesine sebep olmustur. Ayrica birinci kiimenin tiiyeleri iki siire arasinda
tamamiyla degismis; ayrica iiriinlerin kullanim siklikiar1 da degismistir.

Ancak ayni genellemeyi ikinci kiime igin yapmak miimkiin degildir. Ciinkii, ana
kiitleyi olusturan 31 iilkeden 22’si (%71) iki zaman kesiti arasinda kiime degistirmemistir.
Ayrica bu iilkeler ayni stireler igerisinde toplam 13 iiriinden altisim1 (musir, portakal,
patates, armut, seker ve aygicegi) ayni siklikta kullanilmiglardir. Demek ki bu iilkeler, bir
pazar diliminin tiyeleri olarak ne kiime (pazar bolimii), ne de bazi tarimsal iriinlerin
kullanim sikliklarini degistirmislerdir.

Pazar boliimlerinin makro karakteristiklerinde iki zaman dilimi arasinda fazla bir
fark ortaya gikarmamustir. iki kiimeyi en giiglii ayiran makro gosterge 1992 ve 1994 yilinda
da hep egitime GSMH’ dan ayrilan pay olmustur. Bu pay ortalama olarak her iki yilda da
birinci kiimede daha yiiksek ¢ikmistir. Diger gostergeler itibariyle de kiimeler arasindaki
fark 1992-1994 doneminde fazla olmamistir.

Makro gostergelerin iki donem arasinda fazla olmamasi dogal goriilebilir. Ciinkii
bu gostergeler zaten uzun donemlerde ancak degisebilen, iilke ydnetimlerinin her tiirlii
politik, yasal ve iktisadi kararlar ile ilgili olan degiskenlerdir. Bunun yaninda kiimeleme
analizi sonucunda 1992-1994 donemlerinde dokuz iilkenin kiime degistirdigi ve yedi

tiriiniin kiimeler arasinda farkli sikliklarda tiiketildigi belirlenmistir. Ulkelerin kiimelere
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atanmasl, tarimsal iriinlerin kisi bagima tiiketimine gore yapildig1 icin, bu farkliligin ortaya
¢ikmasi normaldir. Ciinkii tiriinlerin tiretimi bilyiik 6lgiide iklim sartlarina baghdur.

Sonug olarak denilebilir ki tarimsal iiriinlerin  kullanim sikliklarina gore
boliimlenen pazarlar, kisa dénemde dilimlerinin hacmi bityiik 8lgiide sabit kalmakta ancak,
bazi dilim tyeleri kiime degistirebilmektedir. Bu da pazar dilimlerinin hacmini
degistirebilmektedir. Pazar boliimlerinin makro karakteristikleri ise kisa donemde ciddi bir
degisme gostermemektedir.

Pazar bolimlerinin zaman periyodu i¢inde degisime ugrayip-ugramadigi hususu
az sayida galismaya konu oldugundan, farkli boyutlari bundan sonraki arastirmalara konu
olarak segilebilir. Burada tekniklerden biri olan kullanim siklig1, kisa siirede ve uluslararasi
pazarda sabit kalip kalmadig test edilmistir. Bu, orta ve uzun vade de test edilebilir. Buna
ek olarak baska bolimleme teknikleri de yine kisa, orta ve uzun vadede degisme gosterip
gostermedigi yoklanabilir.

NOTLAR

* Bir kiimenin tarimsal driinleri hangi siklikta kullanildigini tespit etmek igin son
kiime merkezlerine (final cluster centers) bakilmistir. Bir iiriiniin her hangi bir kiimedeki
ortalamas: biiyiikse o kiimede ¢ok, kiigiikse o kiimede az kullantimis demektir (Malhotra
1993)

" Burada dar ve alt-orta gelirli iilkeler kalkinmakta olan, iist-orta ve yiiksek gelirli
tilkeler kalkinmus tilkeler olarak kabul edilmislerdir (World Bank 1995).

OZET

Bazi tanmsal driinlerin kullamm sikhgma gore belirlenmis, uluslararasi pazar
dilimlerinin kisa vadede degisip degismedigi, uluslararasi pazarlama yoneticileri icin oldukga
onemlidir. Bu ¢alismanin sonuglar gdstermistir ki, tarimsal iiriinlerin kullanim siklig1 esasina
gore belirlenmis uluslararasi pazarlar, kisa vadede aym kalmaktadir. Fakat pazar boliimlerinin
(‘az kullananlar ve ¢ok kullananlar) baz iiyeleri (iilkeler) kiime degistirebilmistir. Bu da pazar
bolimlerinin  hacimlerini nispeten degistirebili. Aymi sekilde, pazar béliimlerinin

kararkteristikleri de kisa zaman zarfinda bilyiik l¢iide sabit kalmaktadr.
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EKLER
Ek: 1 Ayirma (Ulke Kiimelerini Birbirinden Ayirma) Analizinde Kullanilan Makro
Gostergeler
NO | Gosterge Adi Olciim Birimi
Sosyal Gostergeler
01 | Nifus
02 | Niifus Yogunlugu * KM’ Basina Kisi
03 | Nifus Artis Hizi Yillik (%)
04 | 60 Yasin Ustiindeki Erkekler Toplam Niifusa Orani
05 | 60 Yasin Ustiindeki Kadinlar Toplam Niifusa Orani
06 | Dogan Cocuklarda Oliim Orani 1000 Dogum Basina
07 | Kentsel Niifus Toplam Niifusa Oram
08 | Kentsel Niifus Artis Hizi * Yillik (%)




09 | Kirsal Niifus Artis Hizi Yillik (%)

10 | Kamu Egitim Harcamalari* GSMH i¢indeki Orani

11 | Ugiincii Asamadaki Ogrenci Sayisi 100.000 Kisi Basina

12 | Dagitilan Gazete 1000 Kisi Basina

13 | Televizyon Adedi 1000 Kisi Bagina

14 | Okuma-Yazma Orani Toplam Niifusa Orani

Iktisadi Gostergeler

15 | Tiiketici Fiyat Endeksi 1980=100

16 | Endiistriyel Uretim Endeksi * 1980=100

17 | Issizlik * Toplam Niifusa Orani

18 | Kisi Bagina GSMH GDP ABD §

19 | Aktif Calisan Kadin Niifusu * Toplam Niifusa Orani

20 | Aktif Calisan Erkek Niifusu Toplam Niifusa Orani

21 | Sanayide Cahsan Isgiicii Toplam Niifusa Orani

22 | Tarimda Calisan Isgiicii Toplam Niifusa Orani

23 | Tarimsal Uretim Endeksi 1979-1980=100

24 | Motorlu Ara¢ Adedi 1000 Kisi Bagina

25 | Telefon Hatti 100  ikamet  Eden
Basina

26 | Enflasyon Oran1 *

27 | Endiistriyel Uriin Artis Hiz1 *

28 | Kisi Basina Ihracat * ABD $

29 | Kisi Basina Ithalat ABD §

30 | Merkez Bankasi Iskonto Orani

31 | Yiriirliikteki Patent Sayis * 1000 Kisi Bagina

32 | GSMH Kisi Basina

33 | Yillik Ortalama Tarimsal Biiyiime Hizi

34 | Yillik Ortalama Endiistriyel Bilyiime Hizi

35 | Yillik Ortalama Hizmet Bilyiime Hizi *

Cevresel Gostergeler

36 | Orman Alanlar * Toplam Alanin Orani

37 | CO, * 10.000 MT

38 | Yagislar (MM)

39 | Ortalama Sicaklik (Ocak) Santigrat

40 | Ortalama Sicaklik (Haziran) Santigrat

41 | Sulanan Arazi * M” Kisi Bagina

42 | Kisi Basina Enerji Tiiketimi *

(*) Digerleriyle Coklu Birlikte-Dogrusalhik iliskisi Olmayan ve Ayirim Analizinde Fiilen
Kullanilan Degiskenler.
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