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GIRiS

Gazeteler, bireylerin gerek toplumla ilgili konularda haber almalarini ve
gerekse tliketimle ilgili tutum ve davraniglarini etkileyen en 6nemli kitle iletisim
araglarindan birisidir. Yapilan cesitli arastirmalar, gazetelerin driinlere yénelik
genel ve segici talebin yaratilmasinda, marka tercihlerinin gelistirilmesinde ve
cesitli tuketimle ilgili becerilerin gelistiriimesinde roliiniin bulunduduna isaret
etmektedir (Dursun, 1993; Smith, 1991; O’Guinn ve ark., 1984; Smith, ve Moschis,
1985; Moschis ve. ark., 1984; Morrison, 1979; Moschis ve Moore, 1978; Moschis
ve Moore, 1979; ve Moschis, 1978). Ayrica, yapilan diger bazi arastirmalar da,
diger driin gruplarinda oldudu gibi, gazete satinalma ve okuma aliskanlikiarinin,
bireylerin demografik 6zelliklerine badl olarak farkliliklar gésterebildigini ortaya
koymaktadir. Ornegin, A.B.D.'de 1981 ve 1983 yillarinda yapilan iki ayri
aragtirmanin bulgularina goére, evli, editim ve gelir diizeyleri yiiksek ve erkek
bireylerin daha diizenli olarak gazete okuduklari gériilmektedir (Newspaper
Research Bureau, 1981; ve Simmons Market Research Bureau, 1983). Yine bu
arastirmaiara gore, meslek ve yas ile gazete okuma sikliklan arasinda da bir iligki
bulunmaktadir. Bartos (1980) ve Bodec (1980) tarafindan yapiian arastirmalar da,
erkeklerin bayanlara gére daha diizenli gazete okuduklarini ortaya koymaktadir.
Levy (1966) tarafindan yapilan bir arastirma da, daha yiiksek sosyal statiiye sahip
bireylerin daha diizenli olarak gazete okuduklarini géstermektedir.

Zet-Nielsen'in yapti§i “Sosyo-Ekonomik Yapi ve Tiiketim Aliskanliklar”
arastirmasi baz alinarak Capital (1995) dergisinin yayinladi§i analiz sonuglarina
gore de, ulkemizde, diizenli gazete okuma aliskanhdi ile bireylerin sosyo-
ekonomik statdileri arasinda bir iliski bulunmaktadir. Bu analizler, sosyo-ekonomik
statileri daha yiiksek bireylerin, ' diizenli olarak gazete okuma egiliminde
olduklarini ortaya koymaktadir.

Dinya Bankasi tarafindan hazirlanan ve Haziran 1997'de yayinlanacak
olan rapor taslagina gére, Tirkiye, 1992 yilinda bin kisi basina diisen 71 adet
gazete tuketimi ile diinya Glkeleri arasinda 48'inci sirada yer almaktadir (Milliyet,
1997). Kayseri'de yasayan bireyler izerinde gergeklestirilen bu arastirmanin
yapildi§i Kasim 1996 doénemi itibariyle bakildijinda ise, iilkemizdeki gazete
tiketiminin bir miktar artti§i soylenebilir. Marketing Tiirkiye (1996) tarafindan
derlenen, en fazla satis rakamlarina sahip 20 gazete esas alindijinda, s6z konusu
donemde, bin kisi basina gazete tiiketiminin yaklasik olarak 88'e ciktigi
gériuimektedir. Ancak, bu rakamlar, tilkemizdeki gazete tiiketimi ile ilgili olarak 6n
bir bilgi vermekle beraber, bireylerin gazete satinalma ve okuma aliskanliklari ile
bu aliskanliklarini etkileyen faktorler hakkinda yeterli bilgiyi saglamaktan uzaktir.

* Erciyes Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakultesi Isletme Bslim, Kayseri.
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Yukaridaki bilgiler isiginda, bu arastirmada: (1) Kayseri'de yasayan
bireylerin gazete satinalma ve okuma aligkanliklarini ve bu aliskanliklar {izerinde
yasin, cinsiyetin, gelirin, egitim diizeyinin ve mesledin etkilerini ve (2) farkli
gazetelerin okuyucularinin bu gazeteler ile ilgili algilamalarindaki ayirt edici
ozellikleri belirlemeye calismak amaclanmistir.

YONTEM

Kayseri il merkezinde yasayan bireylerin gazete okuma aligkanliklarini ve
bunu etkileyen faktérleri belilemek amaciyla yapilan bu arastirmada tanimlayici
arastirma modeli kullamimistir. Veriler, Kasim 1996 déneminin ilk iki haftasinda
uygulanan bir anket formu aracilifiyla toplanmistir. Bu dénem igerisinde, Kayseri il
merkezinde aligverisin yogun oldugu bdéigelerdeki bireyler arasindan tesadiifi
olarak secilen 400 kisi arastirmanin kapsami igerisine alinmigtir. Anketler, Erciyes
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi’'nde yiikseklisans calismalarini yiiriiten
ogrenciler tarafindan uygulanmistir. Doldurulan anket formlarindan 49'u, énemli
dlclide eksik bilgi icermesi nedeniyle, 6rnek hacminden cikariimis ve geriye kalan
351 anket analizlere dahil edilmistir. Cevaplayicilarin demografik dzellikleri |Ie ilgili
bilgiler Tablo 1'de verilmistir.

Tablo 1: Cevaplayicilarin, Yasa, Cinsiyete, Medeni Duruma,
Mesleklere ve Egitim Diizeylerine Goére Dagihmlari.

Cinsiyete Goére n Gelire Gore (milyon TL) n

.| Bayan 137 21'den az 40
Erkek 214 21-40 143
TOPLAM ; 351 41-60 96
Yasa Gore n 61-80 29
25'den kucik 106 80-100 17
25-34 123 100'den fazla 14
35-44 73 TOPLAM 339

45-54 31 Egitim Diizeyine Gore n
54'den buyik : 18 ilkokul : 40
TOPLAM 351 Ortaokul 49
Mesleklere Gore n Lise 135
isci 41 Universite ve lisansist 116
Memur 129 TOPLAM 340

Serbest meslek, esnaf, tliccar vs. 74 Medeni Duruma Gore n
Ogrenci 60 Evli 202
| Diger 39 Bekar 149
TOPLAM 343 TOPLAM 351

Uygulanan anket formu {i¢ bélimden meydana gelmistir. Birinci bolimde,
besli 6lgek (1=hi¢ almam,..., 5=hergiin alinm) ile dlgiilen ve bireylerin ortalama
olarak hangi siklikta gazete satin aldiklan ile ilgili olarak verilen soruya ilave
olarak, bireylerin kac farkli gazete satin aldiklari ve bunlarin isimleri, gazete satin
alirken stirekli olarak ayni gazeteyi satin alip almadiklari, satin aldiklari gazete
veya gazeteleri ortalama olarak kag kisinin okudugu, ve bir gtinde ortalama olarak
gazete okumaya ne kadar zaman ayirdiklari ile ilgili sorular yer almistir.

Anket formunun ikinci béliimiinde, bireylerin gazetelerdeki cesitli holimleri
(ekonomi, politika, spor, sanat-kiiltiir, diinya ve yurt haberleri, arastirma-inceleme
ve kose yazilari vs.) hangi siklikta okudukiari sorulmustur. Okuma sikliklarini
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tespit etmek igin besli 6igek (1=hi¢ okumam,..., 5=hergiin) kullamlmistir. Ayrica,
bu bélimde, bireylerin diizenli olarak satin aldugl ve okuduklar gazeteyi nasil
algiladiklarini 6lgmek amaciyla kullanilan, “Haberleri giinceldir,” “Haberleri dogru
ve tarafsizdir,” “Yeterli sayida ve —doyurucu kése yazilan vardir,"Sanat ve Kkiiltiirel
haberleri bulunmaktadir” gibi 20 adet besli-Likert tipi (1=kesinlikle ayni fikirde
degilim, ..., 5= kesinlikle ayni fikirdeyim) ifade yer almistir.

Ugiincii bélimde ise, cevaplayicinin demografik 6zellikleri (yas, cinsiyet,
ortalama aylik gelir, egitim diizeyi ve medeni hal) ile ilgili sorular yer almistir.

Toplanilan verileri analiz etmek icin SPSS/PC (v.5.01) bilgisayar paket
programi kullanilmigtir. Bireylerin gazete satinalma ve okuma aliskanhklan ve
secilen degiskenler arasindaki iliskiler ki-kare ve korelasyon analizleri ile test
edilmistir.

Bireylerin marka ve magaza tercihi davranislarini agiklamak igin, Darden
ve ark. (1982)'nin gelistirdikleri modelde (the extended beliefs-only model), marka
ve magaza tercihi davraniginin, bireylerin marka ile ilgili gesitli konulardaki
inanglarindan ve algilamalarindan etkilendigi ileri siiriilmektedir. Bu arastirmada
da, anketin uygulandi§i Kasim 1996 dénemi itibariyle, iilke genelinde en ¢ok satan
¢ gazete ve dusik fiyath gazetelerin okuyucularinin satin aldiklan gazeteleri
algilamalari arasinda ayirt edici 6zellikler bulunup bulunmadigi; baska bir deyisle,
belirli bir gazeteyi satin almalarinda, gazete ile ilgili inanglarinin ve algilamalarinin
etkisinin olup olmadi§i stepwise ayirma (diskriminant) analizi kullanilarak
incelenmistir.

BULGULAR

Cevaplayicilarin  gazete satinalma  sikliklarina gére  dadilimi
incelendiginde, %40.0'inin hergiin, %24.4'liniin haftada birkag kez ve geriye kalan
%35.6’sinin ise haftada bir veya iki kez ya da hi¢c gazete satinalmadiklari
gérilmektedir. Bu bireylerin %51.7'si siirekli olarak ayni gazeteyi satin alirken,
%48.3'i ise her satin aliglarinda farkli gazeteleri almaktadirlar. Ayrica,
cevaplayicilarin %53.3'l her gazete satin alimlar esnasinda sadece bir, %37.9'u
iki, %7.9'u U¢ ve %0.9'u ise doért veya daha fazla farkli gazete satin almakta,
ortalama olarak bir giinde 47.54 dakikasini gazete okumaya ayirmaktadiriar.
Alinan bu gazeteler de ortalama olarak 3.32 kisi tarafindan okunmaktadir.

Bireylerin gazete satinalma sikliklari ile demografik 6zellikleri arasinda bir
badimlilik iligkisi bulunup bulunmadig: incelendiginde, istatistiksel olarak anlamii
bazi sonuclar elde ediimistir. Tablo 2'deki k| kare analizlerine goére, bireylerin
gazete satinalma sikliklari egitim diizeyleri (x ©=22.80, p<0.000) ve mesleklerine
(x ©=23.13, p<0.004) bagh olarak farkliliklar géstermektedir. Tablodaki
oranlardan, ilkokul mezunlarinin biiyiik bir oraninin daha az siklikta, iiniversite
mezunlaninin ise biiyiik bir oraninin hergiin gazete satinaldiklarn gériilmektedir.
Ayrica, diger mesleklere gore, isgilerin daha diisiik bir oraninin hergiin gazete
satin aldiklan anlagiimaktadir. Dider taraftan, bireylerin cinsiyetleri ve medeni
durumlari ile gazete satinalma sikliklari arasindaki bagimlilik iliskileri yine ki-kare
analizi yardimiyla incelenmis; ancak, bu degiskenler arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir bagimhlik iligkisi bulunmamistir.
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Tablo 2: Gazete Satin Alma ile Egitim Dizeyi ve Meslekler Arasindaki iliskiler.

Haftada Haftada
birkag kez | iki veya daha
Hergln az Toplam
ilkokul - 7 (.18) 8 (.20 25 (.62) 40
EGITIM Ortaokul 15 (.31) 14 (.28) 20 (.41) 49
DUZEYiI Lise 54 (.40 35 (:26) 46 (.34) 135 ¥*=22.80
Universite+ 60 (.52 26 (.22) 30 (.26) 116 p<0.00(¢
TOPLAM 136 83 121 340
isci 8 (.20 11.(.26) 22 (.54) 41
Memur 53 (.41 26 (.20) 50 (.39) 129
MESLEK | Serbest mesiek, | 40 (.54 13 (.18) 21 (.28) 74
esnaf, tliccar vs. ¥?=24.4(
Ogdrenci 23 (.38 22'(:37) 15 (:25) 60 p<0.0(Q
Diger 12 (31 12 (.31 15 (.38) 39
TOPLAM 136 84 123 343

Not: Parantez icerisindeki de§erler satir oranlarini géstermektedir. Gazete satinalma sikhig
besli olgek ile olculmustlr (1=hi¢, 2=haftada birden az, 3=haftada bir veya iki kez,
4=haftada birkac kez, 5=hergiin). Beklenen degerleri besten kigtk olan hicrelerin sayisinin
toplam hicre sayisina orani %20'den buyuk oldugu igin, haftada bir veya iki kez, haftada
birden az ve hi¢c almam sutunlar haftada iki veya daha az sutununda birlestirildikten sonra
ki-kare analizi uygulanmistir. ;

Ayrica, gazete satinalma sikhidi ile bireylerin yaslari ve aylik ortalama
gelirleri arasindaki iliskiler ise korelasyon analizi yardimiyla incelenmistir
(Tablo 3). Analiz sonuglari, aylik ortalama gelir ile gazete satinalma sikhig
arasinda pozitif ve zayif olmakla birlikte, istatistiksel olarak anlamh bir iliskinin
oldugunu (r=0.18, p<0.001); diger taraftan, yas ile gazete satinaima sikhgi
arasinda ise, pozitif, - ancak, ihmal edilebilir bir iliskinin bulundugunu
gostermektedir.

Bireylerin gazete satinalma sikliklari ile gazetedeki bdélimleri okuma
sikhiklari da yine korelasyon analizi yardimiyla incelendiginde, bu degiskenlerin
tamaminda pozitif yénde ve istatistiksel olarak anlamli korelasyoniar bulundugu
gorulmektedir (Tablo 3). Analiz sonuglarina gére, gazete satinalma siklidi ile en
yiiksek korelasyona sahip bes bdélimiin yurttan haberler, giinliik politika ile ilgili
haberler, diinya haberleri, arastirma ve inceleme yazilari ve kdse yazilarinin
oldugu séylenenbilir.
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Tablo 3: Gazete Satinalma Sikli§i ve Gazete Okumaya Ayrilan Zaman ile
Secilmis Degiskenler Arasindaki Korelasyon lliskileri.

Gazete Gazete okumaya

= Satinalma sikhgi- ayrilan zaman
DEGISKENLER (r) (r)
Yas .010 .168°
Gelir : % Thow .060
Gazetenin Boliimlerini Okuma Sikhd:
Ekonomiyle ilgili haberler .316° 235"
Gunluk politikayla ilgili haberler .469° .245°
Spor haberleri .249° .236°
Arastirma ve inceleme yazilari .354° .247°
Kdése yazilari .342° 286" =
Sanat ve kiltirel haberler (tiyatro, mizik, resim, edebiyat vs) 3417 .095
Magazin .329° .059
Bulmaca ve eglence (gizgi roman, fikra vs) koseleri 176% A47°
Reklam ve ilanlar .243° .092
Dunya haberleri : 301° 198°
Yurttan haberler .493% 1997
Gunlk televizyon programliari 235" 129°
3 p<0.001, b h<0.03.

Not: Yas ve ortalama ayiik gelir agik-uglu sorular ile, gazete satinalma siklig ve gazeteki bélimleri okuma
sikliklar! ise besli digekler ile olgiimUsttr (1=hig, 2=haftada birden az, 3=haftada bir veya iki kez,
4=haftada birka¢ kez, 5=hergun).

Diger taraftan, bireylerin stirekli olarak ayni gazeteyi satin alip almamalari
ile satin aldiklan gazeteden okuduklari béliimler arasindaki bagimiihk iliskileri ki-
kare analizi ile incelendiginde, istatistiksel olarak anlamli ba2| bagimhiik iliskileri
tespit edilmistir. Tablo 4’e gore, gazetedeki kdse yazilarini (x «@=15.78, p<0.005),
yurttan haberleri (X @=11.50, p<0.03), diinyadan haberleri (}“4=8.71, p<0.10),
glinliik politika haberlerini (X @=9.13, p<0.10) siklikla okuyan bireylerin sirekli
olarak ayni gazeteyi satinalma egiliminde olduklarn gé6riilmektedir. Analiz
sonuclar, gazetedeki diger bolimleri (ekonomi, spor, sanat-kiiltiirel haberler,
arastirma ‘'~ inceleme yazilari vs.) okuma sikli§i ile stirekli ayni gazeteyi
satinalma arasinda anlamh bagimlilik iliskilerinin olmadigini géstermektedir.
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Tablo 4: Siirekli Olarak Ayni Gazeteyi Satinalma ve Gazeteden

Okunan Béliimler Arasindaki lligkiler.

Giinliik Politikayla ilgili Haberler

Siirekli Hergiin Haftada Haftada bir Haftada Hig TOPLAM

olarak birkag kez veya iki kez birden | okumam

_ayni > az

gazeteyi...

..alirm. 116 (.66) 31 (17) 13 (.07) 8 (.05) 8 (.05) 176 $’=9.16
...almam. 81 (.51) 38 (.23) 22 (.13) 11 (07) | 9(.06) 161 p<0.06
TOPLAM 197 69 35 19 17 337

Kose Yazilan

Siirekli Hergln Haftada Haftada bir Haftada Hig TOPLAM

olarak birkag kez veya iki kez birden | okumam
ayni az
gazeteyi...

..alirim. 85 (.49) 42 (.24) 22 (.13) 10 (.06) | 15(.09) 174 %*=15.78
...almam. 44 (.28) 49 (31) 30(.19) 15(09) | 20(.13) 158 p<0.004
TOPLAM 129 N 52 25 35 332

Diinya Haberleri

Siirekli Hergin Haftada Haftada bir Haftada Hig TOPLAM

olarak birkac kez | veya iki kez birden | okumam
ayni
gazeteyi... az

..alinm. 78 (.45) 54 (.31) 18 (.10) 17 (10) | 6(.10) 173 ¥*=8.71
...almam. 56 (.35) 41 (.26) 27 (17) 27 (17) | 6(.04) 157 p<0.07
TOPLAM 134 95 45 44 12 330

Yurttan Haberler*
Siirekli Hergln Haftada Haftada bir Haftada Hi¢ TOPLAM
olarak birkag kez | veya iki kez birden
ayni az okumam
gazeteyi...

..alinm. 110 (.63) 37 (.21) 14 (.08) 9 (.05) 1(.01) 171 x*=11.50

...almam. 80 (.51) 31 (.20) 26 (.16) 15(.09) | 4(.03) 156 p<0.03
TOPLAM 190 68 40 24 5 327

* Beklenen dederleri besten kiigk olan hucrelerin sayisinin toplam hiicre sayisina orani %20'den biyuk
oldugu icin, haftada birden az ve hi¢ okumam sutunlari birlestirildikten sonra ki-kare analizi uygulanmistir.
Not: Parantez igerisindeki degerler satir oraniarini géstermektedir.

Gazete okumaya-ayrilan zaman ile bireylerin egitim diizeyleri, meslekleri,
cinsiyetleri ve medeni durumlar arasindaki badimhlik iligkilerini ortaya koymak
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icin yapilan ki-kare analizleri, sadece bireyin egitim diizeyi ile gazete okumaya
ayrilan zaman arasinda anlamh bir ilginin bulundugunu (x2(6)=28.48, p<0.000),
digerlerinde ise anlamli bir bagimhlik iliskisinin bulunmadigini g6stermektedir.
Tablo 5'deki oransal dagiimdan da anlasilacad: iizere, cevaplayicilarin egitim
dizeyi yiikseldikge, gazete okumak igin ayirdiklar zaman da artmaktadir. Ayrica,
gazete okumak icin ayrilan zaman ile bireyin yasi ve ortalama aylik geliri
arasindaki iligkiyi tespit etmek amaciyla yapilan korelasyon analizleri de, yas ile
gazete okumak igin ayrilan zaman arasinda pozitif ve anlamli bir iliskinin (r=0.169,
p<0.002) bulundugunu; fakat, gelir ile gazete okumak icin ayrilan zaman arasinda
pozitif olmakla beraber istatistiksel olarak anlamli olmayan bir iliskinin oldugunu
gbstermektedir (Tablo 3).

Tablo §: Egitim Diizeyi ile Gazete Okumaya Ayrilan Zaman Arasindaki iliski.

GAZETE OKUMAYA AYRILAN ZAMAN
EGITIM 30 dk. 30-60 dk. 60-90 dk. 90 dk ve daha
DUZEYI dan az dan az dan az fazla TOPLAM
Tikokul 12 (.30) 4 (10) 16 (.40) 8 (.20) 40 ¥?=22.80
Ortaokul 22 (.45) 5 (.10) 20 (.41) 2 (.049) 49 p<0.0009
Lise 24 (.18) 58 (.43) 36 (.27) 16 (112) 134
Universite+ | 19 (.15) 51 (.41) 39 (32) 17 (12) 126
TOPLAM 75 118 111 43 349

Bireylerin bir giinde gazete okumaya ayirdiklari ortalama zaman ile
gazetedeki bolimleri okuma sikliiklari. arasindaki korelasyonlar incelendiginde de,
istatistiksel olarak anlamli bazi sonuclar elde edilmistir (Tablo 3). Tablodan
gorildugi gibi, bireylerin ekonomi, giinliik politika, spor, diinya ve yurttan
haberlerini, arastirma-inceleme yazilarini, kGse yazilarini ve ginliik televizyon
programiarini okuma sikliklan ile gazete okumaya ayirdiklari zaman arasinda
pozitif ve istatistiksel olarak anlamli iliskiler bulunmaktadir. Diger taraftan, sanat-
kiltiirel, magazin haberlerini ve reklam-ilanlar okuma sikiigi ile gazete okumaya
ayrilan zaman arasinda da pozitif yénde korelasyonlar bulunmakla beraber, bu
korelasyonlar istatistiksel olarak anlamli sayilabilecek diizeyde degildirler.

Anketin uygulandigi Kasim 1996 dénemi itibariyle, satis rakamlari
en ylksek i¢ gazete (Milliyet, Sabah ve Hurriyet) ile distk fiyath gazetelerin
okuyuculaninin ilgili gazeteyi algilamalarindaki ayirt edici ozelliklerin bulunup
bulunmadigi stepwise ayirma analizi ile incelenmistir. Analizde, bireylerin satin
aldiklan gazeteler (Milliyet, Sabah Hiirriyet ve disiik fiyath gazeteler)
gruplandirma degiskeni olarak, bu gazeteleri bireylerin nasil algiladiklarini
olcmeye ytnelik olarak verilen toplam 20 ifade .ise bagimsiz degiskenler olarak
kullanilmistir. Ayirma analizi, analize tabi tutulan toplam 208 go6zlemin %56.31’ini-
dogru olarak siniflamistir (t=10.06, p<0.000). Toplam 20 algilama degiskeni
analize tabi tutulmus ve bunlardan 6 tanesinde istatistiksel olarak anlamhi
farkhiliklar bulunmustur. Bu alti de§isken sunlardir:

X1= Haberleri dogru ve tarafsizdir.
X2= Yurttan ve diinyadan énemli haberleri en son haliyle vermektedir.
X3= Fiyati ucuzdur.
~ X4= Gizgi roman, hikaye, bulmaca, fikra vs. késeleri yeterlidir.
X5= Kuponlar ve gekiligler araciligiyla hediyeler vermektedir.
X6= Bol resimlidir.
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Stepwise ayirma analizi sonuglar Tablo 6'da verilmistir. Tablodan, ayirma
analizi sonucunda elde edilen (i¢ fonksiyondan ikisinin istatistiksel olarak anlamh
oldugu goriilmektedir. Birinci fonksiyon varyansin %25'ini, ikinci fonksiyon ise
%13.4’inli aciklamaktadir. Bu iki fonksiyon icin standardize edilris ayirma
katsayilari incelendiginde, haberlerin dogru ve tarafsiz olmasinin (X1) birinci
fonksiyondaki en giclii ayiricilik 6zelligine sahip algilama degiskeni oldugu; cizgi
roman, hikaye, bulmaca, fikra vs. koselerinin yeterli olmasinin (X4) ise iKinci
fonksiyondaki en giiclii ayincilik 6zelliine sahip algilama degiskeni oldugu
goriilmektedir.

Analiz sonucunda anlamli farkliliklarin  bulundugu alti algilama
degiskeninin ortalamalarina bakildifinda, her ne kadar bu ortalamalar birbirine
yakin olsa da, digerlerine gore:

- Milliyet Gazetesi'nin haberlerinin daha dogru ve tarafsiz, yurttan ve
diinyadan 6nemli haberleri en son haliyle veren ve kuponlar, gekilisler vs. yoluyla
hediyeler dagitan,

- Hurriyet Gazetesi'nin gizgi roman, hikaye, bulmaca, fikra vs. koseleri
daha yeterli,

- Sabah Gazetesi'nin bel resimli ve

- Diisuk fiyath gazetelerin ise kendi okuyuculari tarafindan daha ucuz
gazeteler olarak algilandiklari séylenebilir.

Tablo 6: Ayirma Analizi Sonuglarn

Grup Ortalamalari Std. Ayirma Kats.
Degiskenler Milliyet Sabah Hirriyet Diisiik Fiyath Fonk1 Fonk2
(n=33) (n=42) (n=50) Gazeteler (n=83) -
X1 213 274 272 222 -.6078 -.4678
X2 1.97 213 2.00 2.30 .5640 -.1196
X3 3.27 2.79 3.21 2.20 -.5063 .4559
X4 3.07 213 2.79 2.67 1035 7162
X5 2.23 232 2.75 3.05 :2402 -.2303
X6 2.83 2.63 2.28 3.03 .4503 .2742
Fonksiyon | Ozdeger Kanonikal Wilks x’ Serbestlik p
Korelasyon Lambda Derecesi
1 .3263 .4960 .6227 87.621 18 .0000°
2 1541 . .3654 .8259 35.382 10 .0001

Not: Analize tabi tutulan toplam 208 gézlemin %56.31'ini dogru olarak siniflamistir (t= 10.06, p<0.000).

SONUG
Arastirmanin  bulgulari, gazete satinaima ve okuma aligskanliklari
acisindan, bireyler arasinda bazi anlamh farkhliklarin  bulundugunu

gOstermektedir.

Bulgulara gore, bireylerin gazete satinalma sikliklan ile egitim dizeyleri,
meslekleri ve ortalama gelir diizeyleri arasinda anlamli iliskiler mevcuttur. Yapilan
ki-kare analizleri, gazete satinalma sikliginin ilkokul mezunlar arasinda disiik,
buna karsilik Universite mezunlan arasinda yiiksek oldugunu ve iscilerin diger
meslek gruplarina goére daha az siklikta gazete satin aldiklarini ortaya
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koymaktadir. Yapilan korelasyon analizleri de, bireyin gelir diizeyi yiikseldikce,
gazete satinalma sikhidinin da arttigini goéstermektedir. Ayrica, arastirmanin
bulgulari, bir glinde ortalama olarak gazete okumaya ayrilan zamanin da,
bireylerin yas ve egitim diizeylerine bagli olarak farkhlklar gésterdigini; baska-bir
deyisle, yasin ve egitim diizeyinin yiikselmesine bagli olarak, bireylerin gazete
okumaya daha fazla zaman ayirdiklarini ortaya koymaktadir. Bu bulgular, Zet-
Nilsen tarafindan Tirkiye'de yapilan “Sosyo-Ekonomik Yapi ve Tiiketim
Aliskanliklar” arastirmasinin (Capital 1995) ve Simmons Market Research Bureau
(1983) ve Newspaper Research Bureau (1981) tarafindan A.B.D.'de yapilan
arastirmalarin bulgularini destekleyici niteliktedir. Ancak, bulgulara gére, gazete
satin alma ve okuma aliskanli§) ile bireylerin cinsiyeti ve medeni durumlan
arasinda bir iliski bulunmamaktadir. Simmons Market Research Bureau (1983) ve
Newspaper Research Bureau (1981) tarafindan yapilan arastirmalarda ise,
bekarlara gore, evli bireylerin ve Bartos (1980) ve Bodec (1980) tarafindan yapilan
arastirmalarda ise, bayanlara gore, erkeklerin daha diizenli olarak gazete
okuduklari ortaya konulmustur

Ayrica, gazetelerden diizenli olarak okunan bazi bélimlerin, bireylerin
siirekli olarak ayni gazeteyi satinalma davranisi (izerinde etkili oldugu
anlasilmaktadir. Kése yazilarini, yurttan haberleri, diinyadan haberleri ve giinliik
politika haberlerini daha diizenli olarak okuyan bireyler stirekli olarak ayni gazeteyi
satinalma davranigini sergilemektedirler. Yine, bireylerin bir giinde ortalama
olarak gazete okumaya ayirdiklari zaman ile gazetelerden okuduklari bolimler
arasindaki iliskiler incelendiginde ise, sanat-kiiltiirel haberler, magazin haberleri ve
reklam-ilanlar disindaki boliimleri daha sik okuma aliskanliinda olan bireylerin,
gazete okumaya daha fazla zaman ayirdiklari séylenebilir.

Darden ve ark. (1982) tarafindan gelistirilen modele (the extended beliefs-
only model) gére, marka tercihi davranisi bireylerin marka ile ilgili cesitli
konulardaki inanglarindan ve algilamalarnindan etkilenmektedir. Bu arastirmada
yapilan ayirma analizi sonuglan, en ¢ok satan ii¢ gazete ile diisiik fiyath
gazetelerin okuyucularinin bu gazeteler ile ilgili algilamalarinda ayirt edici bazi
ozellikler bulundugunu gostermektedir. Baska bir deyisle, bireylerin gazete ile ilgili
algilamalarinin ve inaglarinin, dizenli olarak ayni gazeteyi satin alma
davraniglarini etkiledigi séylenebilir ve bu sonug, Darden ve ark. (1982) tarafindan
Onerilen modeli desteklemektedir. ®
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