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Ozet: Bu calisma teorik olarak, materyalizm kurami ve gésterisci tiiketim kuramina dayanmaktadir. Bu calisma, materyaliz-
min gosterisci tiketim Uzerindeki etkisini incelemektedir. Veriler, WhatsApp Utzerinden paylasilan ¢evrimici bir anket yoluyla
210 katilimcidan toplanmistir. SPSS ve Jamovi paket programlari kullanilarak ilgili istatistiksel analizler yapilmistir. McDon-
ald’s Omega degerlerinin hesaplanmasinda Jamovi lizerinden glvenilirlik analizi yapilirken, geriye kalan istatistiksel analizler
SPSS kullanilarak gerceklestirilmistir. Dogrusal regresyon analiz sonuglari, materyalizmin hem gosterisci tiiketim hem de rln
gorinurltgi/prestiji ve sosyal goriintrlik/kabul edilebilirlik Gzerinde anlamli ve olumlu bir etkiye sahip oldugunu ortaya koy-
mustur. Ayrica, basari, sahip olma ve mutlulugun gésterisci tiiketim ve Grlin goriintirligi/prestiji Uzerindeki olumlu ve anlamli
etkileri tespit edilmistir. Bununla birlikte, basari ve mutlulugun sosyal goriintrlik/kabul edilebilirlik Gzerindeki olumlu etkileri
anlamli bulunurken, sahip olma durumunun sosyal gortinirliik/kabul edilebilirlik tizerindeki etkisi anlamli degildir. Sonug olar-
ak, bu calismada materyalizm ve gosterisci tiketim arasinda bir baglanti oldugu ortaya konulmustur. Elde edilen sonuclar, ilgili
literatiir ile karsilastirilarak tartisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Materyalizm, Gésterisci Tiiketim, istatistiksel Analiz

Abstract: This study is theoretically grounded in the theory of materialism and the theory of conspicuous consumption. It exam-
ines the influence of materialism on conspicuous consumption. Data were collected from 210 participants through an online
survey distributed via WhatsApp. Relevant statistical analyses were conducted using the SPSS and Jamovi software packages.
While reliability analyses and the calculation of McDonald’s Omega coefficients were performed using Jamovi, the remaining
statistical analyses were carried out using SPSS. The results of the linear regression analysis revealed that materialism has a sig-
nificant and positive effect on conspicuous consumption, as well as on product visibility/prestige and social visibility/accepta-
bility. Furthermore, achievement, possession, and happiness were found to have positive and significant effects on conspicuous
consumption and product visibility/prestige. Nevertheless, while the positive effects of achievement and happiness on social
visibility/acceptability were found to be significant, the effect of possession on social visibility/acceptability was not statistically
significant. In conclusion, the present study established a significant relationship between materialism and conspicuous con-
sumption. The findings were subsequently discussed in comparison with the relevant literature.
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1. Girig

Materyalizm, tiiketici davraniglar: tizerinde kilit bir rol
oynamakta ve incelenmesi gereken bir konu olarak goriil-
mektedir (Belk, 1985: 265). Tiiketim, tiiketicilerin istek
ve ihtiyaglarinin yani sira; tiiketicilerin aligveris yoluyla
elde etmek istedikleri fayda, kalite, fiyat avantaji, marka
degeri veya gosteristen tatmin saglamak amaciyla da ger-
ceklestirilebilir. (Korkmaz, 2024:43). Gosterisci titketim,
biitiin toplumsal siniflar1 ilgilendiren bir konu olarak
karsimiza c¢ikmaktadir (Sarathy, 2021:181). Gosterisci
tiketim, bireylerin birbirinden etkilenerek ve bir rekabet
duygusu icerisinde satin alma davranisinda bulunmala-

r1 seklinde ortaya ¢ikabilir; bu siirecte tiiketiciler, moda
ikonlarini, taninmig kisileri ve idollerini bir “dnlillik
kiltird” araciligiyla toplumda yayma islevi istlenirler.
(Kellner, 2010:8). Guniimiizde imgelerin etrafimizi sar-
dig1 ve hayatimizi ¢ok etkiledigi bir gercektir (Korkmaz,
2024:68). Arastirma hipotezlerinin, onceki ¢alismalar-
dan elde edilen mantikli ve net bilgilere dayandirildig:
bilinmektedir (Celik ve Bayraktar, 2022:300). Onceki
calismalar materyalizmin gosterisci titketim tizerindeki
etkisini incelemis olsa da (Dinh ve Lee, 2024:1; Kolans-
ka-Stronka ve Gorbaniuk, 2022:39; Kumar vd., 2021:474),
bu ¢alismada materyalizmin gosterisci tiiketime etkisine
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iliskin farkli bakis acilar1 sunularak mevcut bilimsel bil-
ginin gelistirilmesi amac¢lanmistur.

Bu calismanin amacy, tiiketicilerin materyalist egilim-
lerinin gosterisci tiiketime etkisini ele alarak yeni bir
orneklem tizerinde incelemektir. Bu ¢calismada materya-
lizm basari, sahip olma ve mutluluk ile karakterize edi-
lirken, gosterisci tiikketim ise diriin goruniirlugi/prestiji
ve sosyal goriiniirlik/kabul edilebilirlik ile karakterize
edilmektedir. Sonug olarak, literatiir taramasi sonucun-
da gelistirilen hipotezler ilerleyen sayfalarda siralanmuis,
arastirma materyali ve yontemi ayrintili olarak agiklan-
mis ve sonuglar raporlanip tartigilmigtir.

2. Literatiir Taramasi ve Hipotez Gelis-
tirme

2.1. Materyalizm

Materyalizm, tiiketicilerin kisisel mutlulugun elde edile-
bilmesi i¢in paraya ve maddi seylere 6nem vermeleri sek-
linde tanimlanmaktadir (Ward ve Wackman, 1971:442).
Tiurk Dil Kurumu (TDK), materyalizmi maddecilik ola-
rak ifade etmektedir (TDK, 2025). Materyalist egilimde
olan tiiketiciler: hedonik etkilerle veya gosterisli bir tiriin
elde etme istegiyle harcama yapabilmektedirler (Muti
Tabanli, 2025:51). Materyalizm, tiiketicilerin diinyadaki
mallara bictigi deger seklinde ele alinabilmektedir (Belk,
1985:265). Materyalizm, tiketicilerin daha fazla mala
sahip olma noktasinda tiiketime a¢ olmasidir (Fromm,
1966:178-184).

Materyalist tiikketim, bireylerin hayatlarini kolaylastir-
mak ve ihtiyaclarina cevap bulabilmek amaciyla (iyi-a-
ragsal) yapilabilecegi gibi; tamamen diger insanlarin
begenisini kazanmak ve onlarda haset duygusu ortaya
cikarmak (kotii-terminal) i¢in bir arag olarak kullanibil-
mektedir (Csikszentmihalyi ve Halton, 1978:8). Tiiketim
kigisel 6zellikler bakimindan farkliliklar gosterebilmek-
tedir. Bazi tiiketiciler materyalizmi yogun yasamakta ve
bu onlar i¢in 6z kimliklerinin ve hayatlarinin bir pargasi
haline gelmektedir (Richins ve Dawson, 1992:303-304).
Ornegin, Lisa Labnon isini kaybettikten sonra arabasini
ve kiirkiinii satmay1 reddetmistir, bu onun i¢in yansittig1
imaj ve 6zsaygi acisindan biyiik bir kayip anlamina gel-
mektedir (Gaines, 1990; Aktaran: Richins ve Dawson,
1992:303).

Materyalizmde klasik bir gorits benimseyen tiiketici-
ler i¢in aligveris yapmak, kendi ihtiyaglarini karsilamak
seklinde iken (Muti Tabanli, 2025:53); post materyalist
kaygilarla aligveris yapan tiiketiciler cevrede sosyal kabul
gormelk, bir statiiye sahip olmak ve yasam kalitelerini tist
seviyeye tasimak amaciyla aligverise yonelebilmektedir
(Inglehart, 2020:4).

Materyalizmin, bireysel mutluluk ve sosyal cevrede ge-
lismek ve ilerlemek i¢in bir basamak oldugu disiinil-
mektedir (Moschis ve Churchill, 1978:607). Mutluluk
ve yasamdan doyum elde edebilmenin yolu; daha fazla
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maddeye sahip olmaktan gecebilmektedir (Korkmaz ve
Dal, 2019:2097). Materyalizmde, hayal edilen ya da sahip
olunan her mal bir basar1 unsuru olarak goriilmektedir
(Chan ve Prendergast, 2007:214).

Materyalizm kiilttirel olarak genis kapsamli ele alina-
bilecegi gibi, daha dar anlamda tiiketicilerin bireysel
ozellikleri goz 6niine alinarak incelenebilir ve bu durum
pazarlama faaliyetlerinin daha iyi uygulanmasina olanak
taniyabilir (Richins ve Dawson, 1992:303-304).

Materyalizmi sadece bir mal edinebilmek ve edinim mer-
kezli kullanan tiiketiciler i¢in, “Tiiketim ugruna titketim,
ulasabildigi tiim potansiyel enerjiyi tiiketen bir ates hali-
ne gelir” seklinde ifade kullanilmigtir (Csikszentmihalyi
ve Halton, 1981:231). Tiiketicilerin mutlu olmak amaciyla
gerceklestirdikleri tiiketimde bir sey satin almak, birey-
sel mutluluk ve sosyal gelisimin bir parg¢asi olarak goriil-
mektedir (Ward ve Wackman, 1971:426). Bazi tiiketiciler,
hayattaki basariy1 ve imaji sahip olduklari mallarin sayisi
ve kalitesiyle 6l¢mektedir ve bu 6l¢iide mutlu olmakta-
dirlar (Richins ve Dawson, 1992:303-304).

Tuketim sonucunda edinilen mallar ve edinim araglari,
cogu zaman bireyler arasi iligkilerden ve tiiketicinin ha-
yattaki hedeflerinden daha fazla 6nem tasiyabilmektedir
(Fromm, 1976:57-71). Tiiketicilerin kendi istekleri dog-
rultusunda ve bencilce edindikleri mallar kimi zaman
toplum ¢ikarlarindan daha fazla 6nem tasiyabilmektedir
(Richins ve Dawson, 1992:308). Tiiketimin yogun yapil-
dig1 materyalizmde, sade bir yasam yerine karmasik ve
maddi odakli bir yaklasim mevcuttur; goniillii sadeligin
tam zitt1 olarak kabul edilen bu durum, materyalizmin
istenerek inkar edilmesi seklinde ele alinmaktadir (Rud-
min ve Kilbourne, 1993:166-215).

2.2. Gosterisgi Tiiketim

Tirk Dil Kurumuna gore gosteris kelimesi, “bagkalarini
aldatmak, sasirtmak, korkutmak veya kendini begendir-
mek amaciyla yapilan abartili davranis; alengir, cafcaf,
caka, hokelek, fiyaka, polim” seklinde tanimlanmaktadir
(TDK, 2025). Veblen’e gore gosterisci tiiketim, tiiketi-
ciler maddi ihtiyaglarinin yani sira, hangi sosyal sinifa
ait olurlarsa olsunlar, markali, taninir, ragbet goren, bir
imaja sahip ve prestij yaratan iiriinleri satin almay1 genel-
de kendilerinden iistteki sinifi taklit ederek satin almay1
tercih etmektedirler (Korkmaz, 2024:43). Kisilerin yap-
tiklar1 harcamalari, icinde bulunduklar: toplumda diger
insanlara karsi bir iistiinliik ve prestij giicii olarak gérme-
leri nedeniyle; gosterisci tiiketim kavraminin ilk olarak
Veblen tarafindan 1899 yilinda ortaya atildig bilinmek-
tedir (Korkmaz, 2024:62). Veblen'in ¢alismayan aylak si-
nif (leisure class) olarak nitelendirdigi kesim genellikle
insanin ihtiya¢ duydugu olan biitiin iiriin ve hizmetleri
bolca tiiketerek bos olan hayatlarini gosterisci unsurlarla
doldurur (Bocock, 1993). Gosterisci titketim, sosyal sinif
farkliliklarinda kendini belli eden bir unsur olarak kar-
simiza ¢ikabilmektedir (Erdemsoy, 2024:70). Bu tiiketim
tiriinde yalnizca ihtiya¢ duyulanlarin satin alinmamasi,
tilketimin israfa yonelmesine sebep olabilmekte ve bu
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durum Veblen'in elestirmesine neden olmustur (Kizilka-
ya, 2001:55; Hammerl ve Kradischnig, 2018:1). Tiiketici-
ler, dahil olduklar: sosyal siniftan bir tst sinifa gecebil-
mek icin, tipki iist sinifin sahip olduklarina sahip olmak
amaciyla tiiketim ve gosteriste bulunabilmektedir (ilhan
ve Ugurhan, 2019:36). Gosterisci tiikketimde, sosyal an-
lamda goriintir olabilmek i¢in st sinif, kendi imajini ko-
ruyabilmek amaciyla yeni bir moda ortaya koyma cabasi
icindeyken; alt sinif ise bir tst sinifa erisebilme gayreti
gosterebilmektedir (Odabasi, 2016:159). Gosteris¢i tii-
ketim, bireylerin kendilerinin iistiindeki siniflara dahil
olma (O'cass ve McEwen, 2004:27), basar1 ve statii elde
etme (Sahin ve Nasir, 2022:68-81), fazla ve pahali alig-
verislerle gosteris yapma (Sundie vd., 2011:664) ve ken-
dilerini bir iist segmentte gostermek amaciyla (Cengiz,
2017:26-34) yaptiklar: titkketim ttrtadir.

Guintimiizde teknoloji kullaniminin yayginlasmasi ve sa-
tin alma kanallarindaki gesitliligin tiiketici tercihlerini
etkiledigi diisiiniilmektedir (Lemon ve Verhoef, 2016:69).
Tiiketiciler, sosyal medya kanallarinin ve dijitalles-
mesinin etkisiyle, gliniimtiz tabiriyle “influencerlerin”
onerdikleri Giriinleri salt gosteris yapmak ve materyalist
egilimlerle (sosyal karsilagtirma, taklit etme arzusu, ge-
lismeleri kacirma korkusu) satin almak isteyebilmektedir
(Dinh ve Lee, 2024: 1-10). Anggarawati ve arkadaslarina
(2023) gore, sosyal medya kanallarinin yayginlagsmasi ve
insanlar: etkisi altina almasi, materyalist bir yonelimle
narsist egilimlerin artmasina ve tiiketicilerin gosterisci
amaglarla tilkketim yapmalarina neden olabilmektedir
(Anggarawati vd., 2023:1). Tiiketicilerin bir satin alim
sonrasinda elde etmek istedikleri degerlerin, genel itiba-
riyle hedonik ve faydaci deger oldugu kabul edilmektedir
(Tigli, 2024:85). Istek ve ihtiyaclarin giderilmesi amaciyla
yapilan aligverislerde; ¢ok kanalli aligveris imkani, sosyal
medya ve dijital kanallarin aktif kullanimyi, tiiketicilerin
bir tirtin ya da hizmete bu sayede kolay erisebilme im-
kaninin bulunmasi, hedonik ve faydact motivasyonlarin
giderilmesine; materyalist ve gosterisci isteklerin karsi-
lanmasina olanak taniyabilmektedir (Verhoef vd., 2017:
174-181; Holbrook ve Hirschman,1982:138-139; Novru-
zova, 2023:77; Avci, 2022:161).

2.3. Materyalizm ve Gdsterisgi Tiiketim

Sosyal statil arayisi, gosterisci titketimle olumlu yonde
anlamli bir iligkiye sahipken, bu iliskide maddeciligin
araci bir rolii bulunmaktadir (Topgu, 2019:84). Baz1 tii-
keticilerin materyalist davranislar sergileme nedenle-
ri; mutluluk arayisi, kazang odaklilik ve basariyr sahip
olunan maddi degerler tizerinden tanimlama bi¢iminde
ortaya cikmaktadir. (Ince vd., 2019:496). Ote yandan,
basari, sahip olma ve mutluluk faktorleri materyalizme
katkida bulunurken, materyalizmin de gosterisci tiike-
tim tizerinde olumlu bir etkisi olmaktadir (Chacko vd.,
2018:143). Materyalizmin gosterisci tiiketim ile olum-
lu yonde anlamli bir iliskisi bulunmaktadir (Volkan,
2016:96). Materyalizm cevrimici gosterisci tiikketim tize-
rinde anlamli bir etki gostermektedir (Giines, 2024:90).
Literatiirde materyalizmin, gosterisci titketim {izerinde
anlamli bir etkisinin oldugunu ortaya koyan bir¢ok ca-

lisma mevcuttur (Cam ve Demir, 2022:3386; Sonmez vd.,
2024:2192; Podoshen ve Andrzejewski, 2012:327; Tok-
mak, 2019:370-371). Bu dogrultuda asagidaki hipotez ve
alt hipotezler gelistirilmistir:

H,: Materyalizmin gosterisci tiiketim {izerinde olumlu
ve anlamli bir etkisi vardir.

H,: Materyalizmin iirtin goriiniirligii/pres-
tiji iizerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir.
H,: Materyalizmin sosyal goriiniirliik/kabul
edilebilirlik tizerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir

H,: Bagarinin gosterisci titketim  {ize-
rinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir.
H,: Sahip olmanin  gosterisgi  tiike-
tim tzerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir.
H,: Mutlulugun gosterisci tiike-
tim tzerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir.
H,: Basarinin  driin  goriiniirligii/pres-
tiji tzerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir
H,: Sahip olmanin {riin gorinirlagiu/

prestiji izerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir
H,: Mutlulugun {riin  goriiniirligi/pres-
tiji tzerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir
H,: Basarinin sosyal goriiniirliik/kabul edi-
lebilirlik tizerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir.
H,: Sahip olmanin sosyal goriiniirliik/kabul
edilebilirlik tizerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardur.
H, : Mutlulugun sosyal goriiniirliik/kabul edile-
bilirlik iizerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir.

Materyalizm
| Gosterisci Tiiketim
_________________ 1

Hi

Sekil 1. Arastirmanin modeli

3. Materyal ve Yontem

Bu ¢aligmada kullanilmak tizere, materyalizm (Richins
ve Dawson, 1992:310) ve gosterisci titketim (Othman,
1988:150-151) olceklerinin ifadeleri 6nceki c¢alismalar-
dan uyarlanmistir. Olcek ifadeleri, pazarlama uzmanla-
rina danigilarak ceviri-tekrar ¢eviri teknigi kullanilarak
uyarlanmistir. Olgek ifadeleri énce yazildig1 orijinal dil
olan Ingilizceden Tiirkgeye, ardindan Tiirk¢eden Ingiliz-
ceye uyarlanmistir. Bu sayede Olgeklerin her iki dildeki
anlamlar1 karsilagtirilmigtir.

Cevrimici anket araciligiyla veri toplamak icin Van Yi-
ziincii Y1l Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Yayin
Etik Kurulundan 29/05/2025 tarihli ve 2025/13-01 nu-
marali etik kurulu raporu alinmistir. Katilimcilarin an-
keti doldurmalar: tamamen goniillillik esasina dayan-
maktadir. Zira, anketi doldurmadan 6énce katilimcilara
su soru yoneltilmistir: “Bu anket calismasina tamamen
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goniillii olarak katiliyorum. Istedigim zaman anket ¢a-
lismasini yarida kesip ¢ikabilecegimi biliyorum. Verdi-
gim bilgilerin bilimsel amacli yayinlarda kullanilmasi-
n1 kabul ediyorum. () Gonillit katilim formunu kabul
ediyor ve onayliyorum.” WhatsApp tizerinden ulasilan
210 kisiden ¢evrimici anket yoluyla veri toplanmistir. Bu
calismanin 6rneklem biiyiikliigii 200 kisiden fazla oldu-
gundan, orneklemin arastirma igin yeterli oldugu kabul
edilmelidir (Wilson VanVoorhis ve Morgan, 2007: 49).

Harmanin tek faktor testi sonucunda bulunan
%28,981 degeri %50'den kiiciik oldugundan elde
edilen veri setinde ortak yontem varyans sapma-
s1 sorunu bulunmamaktadir (Fuller vd., 2016: 3193).

Tablo 1. Frekans analizleri sonuglari

Elde edilen verilerin analizinde SPSS ve JAMOVI prog-
ramlari kullanilmis olup analiz sonuglari ilerleyen sayfa-
larda yer almaktadir. JAMOV], sadece McDonald’s Ome-
ga degerlerini hesaplamak icin ¢calistirilmistur.

3.1. Bulgular

Tablo e gore 210 kisi arasinda kadinlarin (n=132; %62,9),
13-29 yas araligindakilerin (1996-2012; Z Jenerasyonu)
(n=147; %70,0), bekarlarin (n=155; %73,8), lise mezunla-
rinin (n=87; %41,4), herhangi bir yerde ¢alismayanlarin
(n=125; %59,5) ve aylik kisisel geliri 0-20000 TL arasinda
olanlarin (n=119; %56,7) sayis1 daha fazladir.

Cinsiyet
Kadin
Erkek

Jenerasyonlar

13-29 yas arasl (1996-2012; Z jenerasyon)

30-44 yas arasl (1981-1995; Y jenerasyon)

45-60 yas arasi (1965-1980; X jenerasyon)

61-79 yas arasi (1946-1964; Baby Boomer jenerasyon)

Medeni Hal
Evli
Bekar

Egitim Dlzeyi
Ortaokul mezunu
Lise mezunu

On lisans mezunu
Lisans mezunu
Yiksek lisans mezunu

Doktora mezunu

Galisma Durumu
Galisan

Calismayan

Aylik Kisisel Gelir
0-20000 TL
20001-40000 TL
40001-60000 TL
60001-80000 TL
80001-100000 TL
100000 TL Ustl

Tablo 2’ye gore elde edilen veriler, KMO>,50 ve p<,05
oldugundan agimlayici faktor analizini yapmak i¢in uy-
gundur (Field, 2000). Faktorlerin yapisal gecerliligi, fak-
tor yiiklerinin ,50’den biiyiik olmas: (Hair vd., 2009:
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f %
132 62,9
78 37,1
Toplam 210 100,0
f %
147 70,0
52 24,8
10 4,8
1 5
Toplam 210 100,0
f %
55 26,2
155 73,8
Toplam 210 100,0
f %
2 1,0
87 41,4
39 18,6
61 29,0
14 6,7
7 33
Toplam 210 100,0
f %
85 40,5
125 59,5
Toplam 210 100,0
f %
119 56,7
31 14,8
30 143
12 5,7
15 7,1
3 14
Toplam 210 100,0

113) ve toplam aciklanan varyans ytizdelerinin %40-60
arasinda olmasi1 (Dunteman, 1989) nedeniyle desteklen-
mektedir.



g Materyalizmin Gésterisci Tiiketim Uzerindeki Etkisine lliskin Bir Alan Calismasi

Tablo 2. Agimlayici faktor analizleri sonuglari

) Faktorler
Materyalizm [fadeler
1 2 3
M3: Bir basari gdstergesi olarak insanlarin sahip olduklari mal, milk miktarina dnem 877
veririm. ’
Mé6: Diger insanlarin sahip olduklari mala, milke Gnem veririm. ,836
Basari M2: Hayatta en 6nemli basarilar arasinda mal, milk sahibi olmak vardir. ,756
M1: Pahali evleri, arabalari ve kiyafetleri olan insanlara hayranlik duyarim. ,685
M5: insanlari hayran birakan seylere sahip olmak isterim. ,637
M4: Sahip olduklarim, hayatimin nasil oldugu hakkinda ¢ok sey soyler. ,541
M15: Sahip olmadigim belirli seylere sahip olsaydim hayatim daha iyi olabilirdi. ,902
M14: Hayattan keyif almak igin ihtiyacim olan her seye sahip degilim. 792
Mutluluk M17: Daha ¢ok sey satin alma giictim olsaydi daha mutlu olurdum. 749
M18: istedigim her seyi alamiyor olmak bazen canimi sikiyor. ,709
M16: Daha hos seylere sahip olmak, mutlulugumu arttirir. ,684
M10: Kullanisli olmayan seylere para harcamak hosuma gider. ,885
MT: Genellikle ihtiyacim olmayan seyler satin aliyorum. 870
Sahip Olma
M11: Bir seyler satin almak bana cok keyif verir. ,626
M12: Hayatimda cok fazla liiks olmasini seviyorum. ,503
Aciklanan Varyans %si 38,021 11,876 9,619
Toplam Agiklanan Varyans %’si 59,517
KMO Orneklem Yeterlilik Ol¢tim /863
Bartlett'in Kiresellik Testi X2=1330,465 Sd=105 p-degeri=,000
Not: Asagidaki g ifadenin yikleri distk olup, 6lcek yapisini bozdugu icin analizden gikarlmistir.
M8: Mal miilk s6z konusu oldugunda hayatimi liks tutmaya galisiyorum.
M9: Sahip oldugum seyler benim igin 6nemlidir.
M13: Ben tanidigim birgok insana kiyasla mala, milke daha ¢ok 6nem veririm.
) Faktorler
Gosterisci Tlketim Ifadeler . 5
GT1: Urn alirken prestij, benim icin dnemli bir faktérdar. ,831
GT2: Uriin alirken (iriintin herhangi bir statii cazibesi taslyip tagimadigiyla ilgilenirim. ,822
. GT3: Bir irtintin diger insanlarin ilgisini cekme ozelligi, satin alma karari vermemde énemli bir
Urlin unsurdur, 131
Gorundrlagi /
Presti GT7: Daha prestijli bir Grtin almak icin extra para 6demekten ¢ekinmiyorum. ,644
GT4: Satin aldigim Uriin hakkinda baskalarinin ne diistindigi, satin alma karari vermem igin 6nem- 614
lidir. ,
GT5: Gosteris amagcli Urlin satin alan insanlara karsi degilim. ,549
GT10: Baskalarinin beni kullandigim Grtlinlere goére degerlendirdigini distintyorum. ,820
Sosyal GT8: insanlar birbirlerini sahip olduklariyla yargilamaktadir. 742
Gorundrlik / .
Kabul GT6: Hemen hemen tim insanlarin, dikkat cekmek icin Griin satin alma egiliminde olduklarini 736
Edilebilirlik ~ dtstintyorum. ’
GT9: icten ice baskalarini etkileyecegini umdugum bazi seyler satin alirm. 522
Aciklanan Varyans %’si 37,780 14,051
Toplam Agiklanan Varyans %’si 51,830
KMO Orneklem Yeterlilik Olgtimu 811
Bartlett'in Kiresellik Testi X2=600,557 Sd=45 p-degeri=,000

Tablo 3e gore faktorlerin Cronbach'in Alfa ve McDo-
nald'in Omega katsayilari, ,70’ten biyiik oldugundan
faktor boyutlarinin her birinin giivenilir kabul edilmesi
gerekmektedir (Nunnally ve Bernstein, 1994: 263-265).
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Tablo 3. Guvenilirlik analizleri sonuclari

Tablo 5. Pearson korelasyon analizi sonuglari

Fakidrler ifade Cronbach'in McDonald'in
Sayisl Alfasi Omega'si

Materyalizm 15 ,880 ,882
Basar 6 816 ,824
Sahip Olma 4 778 785
Mutluluk 5 ,831 ,833
GOsterisci Tuketim 10 813 ,816
Urlin G;:;i;ﬁrlugw 6 795 800
Sosyal Goriintrlik/ 4 702 705

Kabul Edilebilirlik

Tablo 4’e gore faktorlerin carpiklik ve basiklik katsayilari
+1 arasinda yer aldigi icin elde edilen veri seti, normal
dagilim gostermektedir (Hair vd., 2009: 34).

Tablo 4. Normallik testleri sonuglari

. Std. Ba-
Faktorler ~ Ortalama Medyan Varyans Sapma Garpiklik Sklik
Materyalizm 2,71327 2,8000 ,387 ,62242 -,378 ,119
Basari 2,4841 2,5000 514 71719 ,064 179
Sahip Olma 2,5429 2,5000 ,615 , 78408 ,075 -,288
Mutluluk 3,1829 3,3000 ,665 ,81522 -,630 226
Gosterisei 9186 20000 366 60539 -489 219
Tlketim
Urlin Go-
rinarligl/ 2,7730 2,8333 ,489 ,69902 -451 132
Prestiji
Sosyal Goru-
nirlik/Kabul  2,8869 3,0000 516 , 71802 -,080 -,109
Edilebilirlik

Tablo 5% gore yedi faktorden her biri diger faktorlerle
olumlu ve anlamli bir iliski gostermektedir. Dikkat edi-
lirse, materyalizmin bir alt boyutu olan basar1 en yik-
sek olumlu iligkiye sahipken, gosterisci titkketimin bir alt
boyutu olan iiriin goriniirligii/prestiji en yitkksek olumlu
iliskiye sahiptir.

Tablo 6. Dogrusal Regresyon Analizlerinin Sonuglari

Korelasyon (1) 2) (3) (4) (5) (6) (7)
r 1 837 783 ,804 669 637 481
p ,000 ,000 ,000 ,000 000 ,000

(1) Materyalizm

o) ro 837 1 528 456 568 547 399
2) Basari
p  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 000

r , 7183 528 1 467 507 546 271
(3) Sahip Olma

p ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
" luluk r 804 456 467 1 543 461 AT2
4) Mutlulu

p ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000

r ,669 568 507 543 1 ,906 ,785
(5) Gosterisci Tuketim

p 000 000 ,000 000 000,000
(6) Uriin Gorinarligay T 637 547 546 461 906 1 449
Prestiji p  ,000 ,000 ,000 ,000 000 ,000
) Semal & r 481 399 271 472 785 449 1

lik/Kabul Edilebilirlik 500 000 000 000 000 000

Tablo 6’ya gore materyalizmin, gosterisci tiiketim
(Beta=,669; p<,05), iiriin goruntrligii/prestiji (Beta=,637;
p<,05) ve sosyal gorunirlik/kabul edilebilirlik
(Beta=,481; p<,05) tizerinde olumlu ve anlamli bir etkisi
vardir. Dahasi, bagarinin, gosterisci tiiketim (Beta=,329;
p<,05), trtin gorinarlagi/prestiji (Beta=,307; p<,05) ve
sosyal gortuniirlik/kabul edilebilirlik (Beta=,246; p<,05)
tizerinde olumlu ve anlamli bir etkisi vardir. Bununla
birlikte, sahip olmanin, gosteris¢i tiiketim (Beta=,191;
p<,05) ve trtin gorintrligi/prestiji (Beta=,300; p<,05)
tizerinde olumlu ve anlamli bir etkisi varken, sosyal
goriuniirlik/kabul edilebilirlik (Beta=-,035; p>,05) ize-
rindeki etkisi anlamli degildir. Son olarak, mutlulugun,
gosterisci tiiketim (Beta=,304; p<,05), tiriin gorintrli-
gii/prestiji (Beta=,180; p<,05) ve sosyal goriiniirliik/kabul
edilebilirlik (Beta=,376; p<,05) iizerinde olumlu ve an-
laml1 bir etkisi vardur.

Model Ozeti R2=,448 Duzeltilmis R2=,445 F=168,784 P=,000
H Bagimsiz Degisken Bagimli Degisken B S.H. Beta t p Tol. VIF Sonug
H1 Materyalizm Gosterisci Tlketim ,651 ,050 ,669 12,992 ,000 1,000 1,000 Kabul
Model Ozeti R2=,406 Diizeltilmis R2=,403 F=141,945 P=,000
H Bagimsiz Degisken Bagimli Degisken B S.H. Beta t p Tol. VIF Sonug
Hla Materyalizm Urin Gfrrei:i?i”ugu /715 060 637 11914 000 1000 1000  Kabul
Model Ozeti R2=,231 Duzeltilmis R2=,227 F=62,513 P=,000
H Bagimsiz Degisken Bagimli Degisken B S.H. Beta t p Tol. VIF Sonug
H1b Materyalizm SEZ@&%Z&”&'GI&V 555 070 481 7907 000 1,000 1,000  Kabul
Model Ozeti R2=,449 Duzeltilmis R2=,441 F=55,901 P=,000
H Bagimsiz Degiskenler Bagimli Degisken B S.H. Beta t p Tol. VIF Sonug
Hlc Basari 278 ,054 ,329 5,184 ,000 ,665 1,504 Kabul
Hid Sahip Olma GOsterisci Tuiketim ,148 ,049 ,191 2,998 ,003 ,657 1,523 Kabul
Hle Mutluluk ,225 ,045 ,304 4,983 ,000 , 121 1,387 Kabul
Model Ozeti R2=,415 Dizeltilmis R2=,406 F=48,695 P=,000
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H Bagimsiz Degiskenler Bagimli Degisken B S.H. Beta t p Tol. VIF Sonug
H1f Basar ) ,299 ,064 ,307 4,691 ,000 ,665 1,504 Kabul
Hlg Sahip Olma Jrin Gsr;u;:ij]irlugu [ 68 059 300 4564 000 657 1523  Kabul
H1h Mutluluk 155 1054 1180 2,875 1004 721 1,387 Kabul

Model Ozeti R2=,266 Dizeltilmis R2=,255 F=24,893 P=,000

H Bagimsiz Degiskenler Bagimli Degisken B S.H. Beta t p Tol. VIF Sonug
H1i Basari ,246 ,073 ,246 3,354 ,001 ,665 1,504 Kabul
H1j Sahip Olma SEZ?{J&ZZE@”&S&'&/ 2032 067 -035 -AT4 636 657 1523 Ret
H1k Mutluluk ,331 ,062 ,376 5,353 ,000 , 21 1,387 Kabul

4. Sonu¢ ve Tartisma

Bu baslik altinda, materyalizmin gosterisgi tiiketim tize-
rindeki etkisinin test edilmesiyle elde edilen bulgular
tartisilmaktadir. Bu calismada materyalizmin basari, sa-
hip olma ve mutluluk alt boyutlar: tizerinden degerlendi-
rildigi, gosterisci tiiketimin ise trtin gorintrligi/pres-
tiji ve sosyal gortunirlik/kabul edilebilirlik alt boyutlar1
tizerinden degerlendirildigi belirtilmelidir. Calismada;
orneklem grubunun ¢ogunlukla geng¢ nesilden meydana
gelmesi materyalizm konusuna farkli bir bakis acisi ka-
zandirmigtir. Yeni nesil tiiketicilerin bakis agisiyla, ma-
teryalizmin gosterisci tiiketim tizerindeki etkisi tespit
edilmistir.

Bu calismanin bulgular: bazi ¢alismalarin bulgulariyla
paralellik gostermektedir (Cam ve Demir, 2022:3386;
Gilines, 2024:90; Sonmez vd., 2024:2192; Podoshen ve
Andrzejewski, 2012:327; Tokmak, 2019:370-371; Volkan,
2016:96). Tiiketicilerin materyalist egilimleri (basar,
sahip olma, mutluluk) arttikca gosterisci tiiketim davra-
nislart (iriin goruniirligii/prestiji ve sosyal gortnirlik/
kabul edilebilirlik) da artmaktadir.

Yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin materyalist egilim-
lerinin, gosterisci tilketim ve kompulsif satin alma dav-
ranist Qizerinde anlamli bir etkiye sahip oldugu bulun-
mustur (Pellegrino vd., 2022: 1-13). Bir diger ¢alismada;
materyalizmin gosterisci titkketim {izerinde etkisi oldugu
desteklenmistir (Avci, 2023:164).

Ismail ve arkadaslarinin (2018) yaptiklari ¢alismada, ma-
teryalizmin gosterisci titketim tizerindeki etkisi anlamli-
dir sonucuna ulagilmistir (Ismail vd., 2018:233). Genglere
yonelik yapilmis bir ¢calismanin sonuglarina gore, mater-
yalizm ile gosterisci tiiketim arasindaki etki dogrulan-
mustir (Yang vd., 2025: 1-13).

Isletmelerin, tiiketicilerin materyalist egilimleriyle gos-
terisci tilketim arasindaki baglantiy1 vurgulayarak, pa-
zarlama iletigimi faaliyetleri yiiriitmesi biiyiik 6nem tasi-
maktadir. Ornegin reklam iletisim araglari kullanilarak
hedef kitleye, basari, sahip olma ve mutluluk ihtiyaclarini
karsilamak igin prestijli trtinleri ve bireyin toplumdaki
yerini belirleyen tirtinleri satin almalar1 gerektigi mesa-
jt verilebilir. Markali iiriin satin almay1 ve sosyal statii
kazanmay1 hedefleyen tiiketicilerin, isletmelerin potan-
siyel hedef kitlesi oldugu unutulmamalidir. Ancak bu
calismanin bazi sinirliliklart bulundugundan, ¢alisma

bulgularinin genel hedef kitle iizerinde degerlendirilme-
si makul gériinmemektedir. 11k olarak bu ¢alisma belirli
bir 6rneklem biytikligtine gore yapilmistir. Daha sonra
yapilacak arastirmalarda materyalist egilimin gosterisci
tiiketim tizerindeki etkisi farkli 6rneklem bitytikliikleriy-
le incelenebilir. Ikincisi, Tiirkiye’de son zamanlarda tii-
keticilerin gosterisci tiiketim davranislarini demografik
ozellikler agisindan inceleyen bir ¢alisma yapilmis olma-
sina ragmen (Soénmez vd., 2024), bu ¢alismanin konusu
baglaminda materyalist egilimlerin gosteris¢i tiketim
tizerindeki etkisinin demografik 6zellikler acisindan an-
lamli bir farklilik olup olmadig: test edilebilir. Toplumun
degisen sosyo-ekonomik yapisi goz oniine alindiginda
gelecekte daha fazla bilgi edinmek ve literattirii gelistir-
mek amaciyla arastirmalar yapilabilir.
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