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oz

Internetin yayginlasmasina dek gegen siirecte, kamuoyunun bilgiye erisiminde
belirleyici olan baglica araglar, geleneksel medya organlari ve bu gercevede
sekillenen gazetecilik pratikleri olmustur. Ancak 21. yiizyilin basindan itibaren
dijitallesmenin ivme kazanmasiyla birlikte, iletisim teknolojilerinde meydana
gelen koklii dontigiimler gazetecilik mesleginin yapisini derinlemesine etkilemis
ve doniistirmiistiir. Dijital habercilik anlayist; veri aktariminda hiz, es zamanlh
etkilesim kapasitesi, kullanic1 odakli igerik iiretimi ve ¢oklu medya formatlarinin
yayginlagmast gibi unsurlarla, haber iiretim siire¢lerinde yeni normlarin
olusmasina zemin hazirlamistir. Bu baglamda dijital habercilik, yalnizca teknik
bir yenilik olarak degil; ayn1 zamanda igeriklerin tematik ¢esitliligini artiran ve
kamusal sOylem alanin1 yeniden yapilandiran bir medya formu olarak
degerlendirilmektedir. Dijital haberciligin sundugu bu yeni imkanlar, go¢ olgusu
gibi toplumsal, siyasal ve insani krizlerle dogrudan iligkili temalarin
haberlestirilmesinde Onemli degisimlere yol a¢mustir. Tiirkiye’nin hem
goecmenler icin bir gecis iilkesi hem de hedef iilke konumundaki stratejik
jeopolitik yapisi, gogiin medyatik temsiline 6zel bir 6nem kazandirmaktadir. Bu
calisma, Similarweb.com verilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen dijital
haber platformlar1 olan Hiirriyet, S6zcii, Milliyet ve Mynet iizerinden, May1s
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2024 ile Ocak 2025 tarihleri arasinda yayimlanan toplam 100 go¢ haberini igerik
analizi yontemiyle incelemektedir. Analiz bulgulari, haberlerin biiyiik
boliimiiniin Anadolu Ajanst kaynakli oldugunu, gé¢menlerin agirlikli bigimde
“diizensiz go¢men” ifadesiyle tanimlandigim1 ve haberlerde siklikla giivenlik,
magduriyet, ekonomik yiik ve kamu diizeni gibi temalarin 6n plana ¢iktigini
gostermektedir. Elde edilen wveriler, dijital habercilikte go¢ konusunun
cercevelenme bigimine dair onemli bir medya okumasi sunmaktadir. internetin
yayginlagmasina dek gecen siiregte, kamuoyunun bilgiye erisiminde belirleyici
olan baslica araglar, geleneksel medya organlart ve bu cergevede sekillenen
gazetecilik pratikleri olmustur. Ancak 21. ylizyilin basindan itibaren
dijitallesmenin ivme kazanmasiyla birlikte, iletisim teknolojilerinde meydana
gelen koklii doniisiimler, gazetecilik mesleginin yapisini derinlemesine etkilemis
ve doniistiirmiistiir. Internetin sundugu olanaklarla sekillenen dijital habercilik
anlayist; veri aktariminda hiz, es zamanh etkilesim kapasitesi, kullanict odakli
icerik iiretimi ve g¢oklu medya formatlarinin yayginlagsmasi gibi unsurlarla
birlikte, haber iiretim siireclerinde yeni normlarin olugmasimna zemin
hazirlamigtir. Bu baglamda, internet gazeteciligi yalmizca teknik bir yenilik
olarak degil; aym1 zamanda igeriklerin tematik cesitliligini artiran ve kamusal
sOylem alanmm1  yeniden yapilandiran bir medya formu olarak
degerlendirilmektedir. Dijital haberciligin sundugu bu yeni imkanlar, go¢ olgusu
gibi toplumsal, siyasal ve insani krizlerle dogrudan iligkili temalarin
haberlestirilmesinde onemli degisimlere yol agmustir. Tiirkiye’nin hem gecis
iilkesi hem de hedef iilke konumundaki stratejik jeopolitik konumu, gogiin
medyatik temsiline 6zel bir O6nem kazandirmaktadir. Bu ¢alisma,
Similarweb.com verilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen dijital haber
platformlar1 olan Hiirriyet, Sozcii, Milliyet ve Mynet iizerinden, Mayis 2024 ile
Ocak 2025 tarihleri arasinda yayimlanan toplam 100 go¢ haberini igerik analizi
yontemiyle incelemektedir. Analiz bulgulari, haberlerin biiylik boliimiiniin
Anadolu Ajans1 kaynakli oldugunu, gogmenlerin agirlikli bicimde “diizensiz
gdcmen” ifadesiyle tanimlandigimi ve haberlerde siklikla giivenlik, magduriyet,
ekonomik yiik ve kamu diizeni gibi temalarin 6n plana ¢iktigin1 géstermektedir.
Elde edilen veriler, internet haberciliginde go¢ konusunun g¢ercevelenme
bicimine dair dnemli bir medya okumasi sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Go¢, Gé¢ Haberleri Dijital Habercilik.
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PRESENTATION OF MIGRATION NEWS IN
INTERNET JOURNALISM: A STUDY ON HURRIYET,
SOZCU, MILLIYET AND MYNET

ABSTRACT

Until the widespread adoption of the Internet, traditional media organizations and
journalism practices shaped within this framework were the primary means
through which the public accessed information. However, since the early 21st
century, the acceleration of digitalization and the resulting transformations in
communication technologies have profoundly affected and reshaped the structure
of journalism. Digital journalism, characterized by speed in data transmission,
real-time interaction, user-oriented content production, and the prevalence of
multimedia formats, has laid the groundwork for the emergence of new norms in
news production processes. In this context, digital journalism is not only a
technical innovation but also a media form that enhances thematic diversity and
restructures the sphere of public discourse. The opportunities offered by digital
journalism have led to significant changes in the reporting of socially, politically,
and humanitarianly sensitive issues such as migration. Turkey’s strategic
geopolitical position as both a transit and destination country for migrants gives
particular importance to the media representation of migration. This study
analyzes a total of 100 migration-related news articles published between May
2024 and January 2025 on Turkey’s most-visited digital news platforms—
Hiirriyet, Sozcli, Milliyet, and Mynet, according to Similarweb.com data—
through the method of content analysis. The findings indicate that most of the
news items were sourced from Anadolu Agency, migrants were predominantly
referred to as “irregular migrants,” and the dominant themes centered on security,
victimization, economic burden, and public order. The results provide a
significant media reading on how migration is framed within the context of digital
journalism in Turkey. Until the widespread adoption of the internet, access to
information by the masses was predominantly mediated through traditional
media outlets and conventional journalism practices. However, with the rapid
acceleration of digitalization in the 21st century, significant transformations in
communication technologies have profoundly reshaped the structure and
dynamics of journalism. Digital journalism, shaped by the affordances of the
internet—such as accelerated data transmission, real-time interactivity, user-
generated content, and the prevalence of multimedia formats—has redefined the
norms and processes of news production. In this context, online journalism has
emerged not merely as a technical innovation, but as a transformative medium
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that expands thematic diversity and reconstructs the public discourse space.
Among the topics that have gained increased visibility through this
transformation is migration, which is closely intertwined with social, political,
and humanitarian dimensions. Due to its strategic geopolitical position, Turkey
serves both as a transit and a destination country, making migration a persistently
prominent issue in national news coverage. This study analyzes a total of 100
migration-related news articles published between May 2024 and January 2025
on Turkey’s most-visited online news platforms—Hiirriyet, Sozcii, Milliyet, and
Mynet—as determined by Similarweb.com data. Employing content analysis as
the primary methodological approach, the findings reveal that the majority of the
news stories cite Anadolu Agency as their main source. Furthermore, migrants
are predominantly labeled as “irregular migrants,” and the thematic framing of
the news frequently emphasizes security concerns, public order, victimhood, and
economic burden. These findings offer significant insights into how migration is
framed within the ecosystem of digital journalism in Turkey, contributing to
broader discussions on media representation and agenda-setting in the digital age.

Keywords: Media, Migration, Migration News, Digital Journalism.

GIRIS

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan bas dondiiriicii ilerlemeler, cagdas
toplumlarin yam1 sira gelismekte olan toplumlarin da yapisal ve islevsel
dinamiklerini derinden doniistiirmiistiir. Bu doniisiim, yalnizca bireysel yagam
pratiklerini degil; toplumsal oOrgiitlenme bigimlerini, kiiltiirel etkilesim
stireclerini ve 6zellikle medya alanindaki iretim-tiiketim iligkilerini de dogrudan
etkilemistir. Ozellikle 20. yiizyiln son ¢eyreginden itibaren ivme kazanan
dijitallesme siireci, medya alaninda paradigmatik bir kirilmaya yol agmus;
geleneksel iletisim bigimlerinden dijital ve etkilesim temelli iletisim modellerine
gecisi hizlandirmigtir. Bu modeller, tek yonlii bilgi akisinin yerini karsilikli
etkilesime, kullanic1 katilimina ve anlik geri bildirime dayali yeni bir iletisim
yapisina birakmustir. Gazete, televizyon ve radyo gibi geleneksel medya araclari,
teknolojik yeniliklerin ve dijital doniisiimiin etkisiyle hem igerik iiretiminde hem
de igerik tiiketiminde koklii degisimlere ugramistir. Bu baglamda, medya
izleyicisinin pasif bir konumdan aktif ve katilimci bir kullaniciya evrilmesi,
medya tiiketim aligkanliklarmmin da yeniden bicimlenmesini beraberinde
getirmistir (Ozcan, 2019, s. 97). Bu teknolojik déniisiim siirecinde, 1970’li
yillardan itibaren hizla gelisen dijital teknolojiler, yeni medya kavramimin
sekillenmesine ve iletisim ortamlarinin yeniden tanimlanmasma olanak
saglamistir (Can, 2019, s. 22). Geleneksel medyada tek yonlii ilerleyen iletisim
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stireci, dijitallesmenin etkisiyle ¢ift yonlii hale gelmis; kullanicilar yalnizea bilgi
alicis1 degil, ayn1 zamanda igerik {reticisi konumuna yerlesmistir. Nitekim
Manovich (2001, s. 19), bilgisayar teknolojilerinin tiim medya tiirlerini
doniistiirme potansiyeline sahip oldugunu, metinlerden goriintiilere, seslerden
mekansal kurgulara kadar her iletisim bi¢imini yeniden sekillendirdigini
vurgulamaktadir. Bu baglamda, medya iiretim siireglerinde yasanan doniislim,
klasik habercilik anlayisim da yeniden yapilandirmistir. Ozellikle internet
ortaminin sundugu hizli erisim, es zamanl giincelleme ve ¢oklu platformlarda
icerik sunma gibi olanaklar sayesinde, habercilik faaliyetleri yeni bir boyut
kazanmis ve internet gazeteciligi kavramsallagtirmasi literatiirde 6nemli bir yer
edinmistir (Dingin, 2023, s. 34).

Internet gazeteciligi, temelde internet araciliftyla yayimlanan ve diizenli olarak
giincellenen dijital haber iceriklerini kapsayan bir yaym bigimi olarak
tanimlanabilir. Bu yeni habercilik bi¢imi, bireylerin diinyanin herhangi bir
yerinde gerceklesen olaylara hizli ve anlik bigimde erigebilmesini miimkiin
kilarken, ayn1 zamanda haber igerikleri hakkinda yorum yapma, tartigmalara
katilma ve hatta igerik iiretme gibi yeni katilim bigimlerini de beraberinde
getirmistir. Boylece haberin yalnizca bir bilgi nesnesi olmaktan ¢ikarak, dijital
topluluklarin etkilesim alani haline geldigi yeni bir medya diizeni ortaya
cikmistir.

Bu dijital doniisiim siireci, ayn1 zamanda haber igeriklerinde tematik ¢esitliligin
artmasina zemin hazirlamistir. Giincel olaylar, siyasal geligsmeler, c¢evresel
sorunlar ve toplumsal krizler kadar, ulusal ve uluslararasi go¢ hareketleri de
dijital haberciligin odaklandig1 baslica temalar arasinda yer almaya baslamstir.
Bu baglamda, 6zellikle Tiirkiye gibi jeopolitik acidan Snemli bir konumda
bulunan iilkelerde, go¢ olgusunun medya temsili dikkat ¢ekici bir arastirma alani
haline gelmistir. Yapilan caligmalar mevcuttur; 6rnegin, Erdi Demir (2022) gogii
Tiirkiye 6zelinde sosyal, siyasi, ekonomik, demografik ve kiiltiirel boyutlariyla
cok boyutlu bir toplumsal hareketlilik siireci olarak tanimlamakta ve etkilerini
ortaya koymaktadir. Benzer sekilde, Tiirken Caglar (2018) gogle ilgili kavram
kargasasina dikkat c¢ekerek, siginmaci, ilticaci, miilteci ve gogmen gibi
kavramlarm farkl bicimde kullanilabildigini ve ortak bir terminolojiye ihtiyag
oldugunu vurgulamaktadir. Tirkiye hem gecis hem de hedef iilke konumuyla
gdc¢ hareketlerinin merkezinde yer almakta; bu durum da gogle ilgili gelismelerin
medya glindeminde siirekli bir goriiniirliik kazanmasia yol agmaktadir. Dijital
medya igerikleri incelendiginde, go¢menlerin siirlarda yakalanmasi, kurtarilma
operasyonlari, insan kagak¢iligina dair gelismeler ya da diizensiz go¢ akinlart
gibi temalarm 6n plana ¢iktig1 gézlemlenmektedir.
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Bu calisma, s6z konusu baglamda, internet haberciligi 6zelinde gog¢ haberlerinin
ne tiir temalarla ve hangi sdylem yapilarina dayali olarak sunuldugunu analiz
etmeyi amaglamaktadir. Caligmanin temel aragtirma problemi, internet
gazeteciliginin ylikselisiyle birlikte go¢ haberlerinin bigimsel ve igeriksel agidan
nasil bir evrim gegirdigini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda, Tiirkiye’de
Similarweb verilerine gore en ¢ok ziyaret edilen dort dijital haber platformu olan
Hiirriyet, Sozcii, Milliyet ve Mynet {izerinden, Mayis 2024 ile Ocak 2025
tarihleri arasinda yayimlanan toplam 100 go¢ haberi kategorisel igerik analizi
yontemi ile sistematik olarak incelenmistir. Kategorisel i¢erik analizi, haberlerin
onceden belirlenen tematik kategorilere (6r. glivenlik, magduriyet, ekonomi vb.)
gore kodlanmasina ve sayisal verilerin elde edilmesine olanak sagladigi icin
tercih edilmistir. Analiz sonucunda, haberlerin hangi tematik ¢erceveler etrafinda
sekillendigi, hangi haber kaynaklarinin daha sik kullanildigi ve gdcmen
temsillerinin nasil kurgulandig1 degerlendirilmistir. Boylelikle ¢alisma, internet
haberciliginde gogiin temsil bigimlerine dair hem kuramsal hem de ampirik
diizlemde 6zgiin katkilar sunmay1 hedeflemektedir.

ARASTIRMANIN AMACI

Bu arasgtirmanin temel amaci, dijital medya caginda habercilik pratiklerinin
degisen dogas1 cercevesinde, Tiirkiye’de internet gazeteciliginde gé¢ olgusunun
nasil temsil edildigini analiz etmektir. Calismada 6zellikle go¢ temali haberlerde
kullanilan sdylemler, haberlerin tematik ¢erceveleri, kaynak kullanimi ve haber
metinlerinde gdo¢menlerin hangi kavramlarla tamimlandig1 gibi unsurlar detayh
bicimde incelenmektedir. Bu temalar, literatiirde gogle ilgili siklikla ele alinan
konular (glivenlik, magduriyet, ekonomik yiik, kamu diizeni vb.) ve 6n inceleme
kapsaminda haberler iizerinden ortaya ¢ikan tekrar eden basliklar dikkate
almarak belirlenmistir. Bu baglamda, medya iceriklerinde go¢iin nasil
yapilandirildigi, hangi toplumsal, siyasal veya gilivenlik temalaryla
iligkilendirildigi gibi sorulara yanit aranmaktadir. Arastirma, Tiirkiye’de dijital
ortamda en fazla kullaniciya ulagan dort biiyilik haber portalinda Hiirriyet, Sozcii,
Milliyet ve Mynet yayimlanan toplam 100 haberin igerik analizi ydntemiyle
sistematik olarak degerlendirilmesine dayanmaktadir. Bu dogrultuda amacg,
internet gazeteciligi baglaminda gd¢ temali haberlerin igeriksel yapisim
coziimleyerek, medya sOyleminin gogii nasil inga ettigine dair biitiinciil bir
gerceve sunmaktir.
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ARASTIRMA PROBLEMI

Gog, Tiirkiye’nin tarihsel, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel dinamikleriyle dogrudan
iliskili olan, ok boyutlu bir olgudur. Ozellikle son yillarda artan uluslararasi gog
hareketleriyle birlikte, gocmenler Tiirkiye kamuoyunda siklikla tartisilan
toplumsal bir aktor haline gelmistir. Bu baglamda, medya kuruluslariin gog
olgusunu nasil sundugu, toplumsal algmin sekillenmesinde merkezi bir rol
oynamaktadir. Geleneksel medya bicimlerinden farkli olarak, internet
gazeteciligi hizli, anlik ve ¢ok kaynakli haber iiretimiyle gd¢ haberlerinde gesitli
sOylem farkliliklarina neden olabilmektedir. Bu c¢aligmanin temel problemi,
Tiirkiye’de dijital haber mecralarinda gog¢lin hangi baglamlar iizerinden
haberlestirildigi, gécmenlerin hangi kavramsallastirmalarla temsil edildigi ve
haber metinlerinde bagvurulan kaynak tiirlerinin nasil ¢esitlendigi sorularina
odaklanmaktadir.

ARASTIRMANIN ONEMi

Gog, giiniimiizde yalnizca demografik bir hareketlilik bigimi olmaktan ote,
sosyo-politik gerilimlerin, giivenlik sdylemlerinin ve toplumsal kutuplagsmalarin
merkezinde yer alan kiiresel bir mesele haline gelmistir. Tiirkiye 6zelinde
bakildiginda, gog¢menlere yonelik politikalar, kamuoyu tepkileri ve medya
temsilleri arasindaki iligkiler giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Medya,
ozellikle dijital mecralarda hizla dolagima giren haber igerikleri araciligiyla,
gocmenlere dair toplumsal algilarin olusumunda belirleyici bir rol
iistlenmektedir. Bu nedenle, internet gazeteciliginde go¢ haberlerinin nasil
sunuldugu, yalmizca gazetecilik pratigi acisindan degil; toplumsal etkilesim,
kamuoyu olusturma ve politik yonlendirme agisindan da kritik bir onem
tagimaktadir. Bu arastirma, dijital haber platformlarinda iiretilen go¢ temali
haberlerin yapisini ve sdylem Ozelliklerini inceleyerek, medyanin gogii nasil
kurguladigina dair derinlemesine bir anlayis sunmayir hedeflemektedir.
Boylelikle ¢aligma, medya-yurttas iliskisi, dijital kamuoyu olusumu ve gégmen
temsilleri iizerine yapilacak akademik tartismalara katki saglamay1
amaglamaktadir.

GELENEKSEL HABERCILiGIN DONUSUMU

Bilgi ve haberlerin kamuoyuna televizyon, gazete ve dergi gibi kitle iletisim
araclar1 vasitasiyla aktarildigi geleneksel medya ortami, kamuoyu olusturma
stireclerinde uzun yillar boyunca belirleyici bir rol iistlenmistir. Bendas’a gore
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(2022, s. 377), bu iletisim ortami, medya tarihinin yapi taslarini olugturan
gazetecilik, televizyonculuk ve basili yayincilik gibi koklii alanlarin biitiintinii
kapsar. Geleneksel medya igerisinde gazetecilik, mesleki profesyonellik ve etik
kodlara dayanan kurumsal bir yapiya sahiptir. Bu yapiin temelini, haber ve bilgi
iiretiminin yalnizca bu alanda uzmanlagsmis, mesleki egitim almig kisilerce
gerceklestirilmesi olusturur (Alp ve Turan, 2018, s. 7).

Her ne kadar dijitallesmenin etkisiyle geleneksel gazetecilik belirli oranda gii¢
kaybetmis olsa da 6zellikle bilgi dogrulugu ve giivenilirlik gibi kriterler agisindan
hala 6nemli bir konumda yer almaktadir. Yurdigiil ve Yiiksel’in de vurguladigi
iizere (2012, s. 147), bilgi kirliliginin yogunlastig1 dijital ortamda, geleneksel
medyanin dogrulanmis bilgi sunma kapasitesi ve kamu nezdinde tagidig: giiven,
bu mecranin varligini siirdiirmesini miimkiin kilmaktadir. Bu g¢ercevede hem
geleneksel hem de yeni medya araglari, giiniimiizde kamuoyu giindeminin
sekillenmesinde etkin rol oynamaya devam etmektedir (Yiiksel ve Dingin, 2021,
s. 8-9; Yiiksel ve Dingin, 2020, s. 436).

Dijital doniisiim yalnizca medya araglarini degil, gazetecilik mesleginin dogasini
da yeniden bigimlendirmistir. Geleneksel medyada c¢alisan bircok gazeteci,
dijitallesmenin getirdigi zorunluluklar dogrultusunda haber iiretim siireglerini
dijital ortama adapte etmis ve internet gazeteciligine yonelmistir (Aslan vd.,
2016, s. 57). Ancak bu doniisim yalnizca gazetecilerle sinirli kalmamis, aym
zamanda genis kitleler de haber tiiketiminde dijital mecralarn tercih etmeye
baslamistir. Internet haberciligine ydnelimin en belirgin nedenlerinden biri, anlik
bilgiye ulasim imkanimin sagladigi hiz avantajidir. Parlak’n ifadesiyle (2018, s.
60), dijital ortamda ortaya ¢ikan ve "internet kullanicis1" olarak tanimlanan yeni
aktorler, geleneksel gazetecilerin haber iiretimindeki tekelci konumlarim
sarsmakta; merkeziyet¢i yapinin ¢oziilmesine neden olmaktadir.

Teknolojik gelismelerin ivme kazanmasiyla birlikte, gazetecilik meslegi siirekli
bir doniisiim baskisi altindadir. Bu doniisiim, geleneksel medya i¢in hem yapisal
hem de ekonomik diizeyde yeni tehditler dogurmustur. Geleneksel mecralarda
bilgi iiretimi ve hedef kitleye ulagim, yiiksek maliyetli bir siire¢ gerektirirken,
dijital medya bu maliyetleri biiyiik 6lciide azaltarak haberciligi daha erisilebilir
ve yaygin bir formata doniistiirmiistiir (Alp ve Turan, 2018, s. 8). Dijitallesme
yalnizca medya yapisim1 degil, ayn1 zamanda izleyici kitlesinin medya tiiketim
aligkanliklarini da kokten degistirmistir. Bu degisim, yeni medya kullanicilarinin
sayisinda siirekli bir artiga yol agmakta, medya deneyimini bireysellestirmekte ve
coklu platformlar arasinda dagilmasina neden olmaktadir.

Her ne kadar geleneksel medya, kendine 6zgii kurallar1 ve sinirlari olan kurumsal
bir yapiya sahip olsa da bu yap1 giiniimiizde yeni medyanin dinamiklerine uyum
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saglama siirecini siirdiirmektedir. Almasoodi ve Sucu’nun belirttigi gibi (2021, s.
55-56), geleneksel medya aktorleri, yeni medya ortaminin hiz, cesitlilik ve
kullanict katilimi gibi temel 6zelliklerine entegre olma yoniinde yapisal uyum
stireclerine girmistir. Bu durum, medya alaninda geleneksel ile dijital arasinda
gecisli, melezlesmis bir yapinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir.

INTERNET GAZETECILIiGi

Internet gazeteciligi, medya tarihindeki en radikal déniisiimlerden birini temsil
etmektedir. Amerika Birlesik Devletleri’nde ilk internet gazeteleri 1995 yilinda
yaymn hayatina baglamistir. Ancak bu donemde c¢evrimigi ortama aktarilan
gazetelerin yapisal olarak bugiinkii internet gazeteciliginden oldukga farkli
oldugu bilinmektedir (Zinderen, 2020, s. 142). Gelisim siireci igerisinde internet
gazeteciligi; medya patronlari, yaymm yonetmenleri, reklam sektorii ve
kullanicilar i¢in yeni imkanlar sunmus; haberin iiretilme, yayilma ve tiiketilme
bigimlerinde koklii doniisiimlere neden olmustur (Sahin ve Ucgak, 2020, s. 22).
Ag gazeteciligi olarak da adlandirilan bu form, enformasyonun dijital ortamda
kaydedilmesi, paylasilmas1 ve yayilmasi acisindan biiyiik bir kapasiteye sahiptir
ve kiiresel Ol¢ekte bilgi dolasimini 6nemli Ol¢lide hizlandirmaktadir (Van der
Haak, Parks ve Castells, 2012).

"Internet" terimi, ingilizce kdkenli birlesik bir sézciik olup, iginde barmdirdig:
“net” kavramu, bilgisayar ag1 anlamima gelmektedir (Dingin, 2023, s. 19). Internet
teknolojileri, her tiirlii bilgiye anlik erisimi miimkiin kilmakta ve igeriklerin genis
kitlelere hizlica ulastirilmasini saglamaktadir. Bununla birlikte internet ortamu,
okuyuculara yalnizca bilgiye ulasma degil, ayn1 zamanda igerikle etkilesim
kurma ve katki sunma imkani tanimaktadir. Bu durum, geleneksel medya
anlayigindan ayrisan, daha dinamik ve kullanici merkezli bir haber ekosisteminin
olusmasina zemin hazirlamaktadir (Korkmaz, 2011, s. 8). Internet gazeteciligini
One ¢ikaran temel faktorlerin basinda, diigiik maliyetli bir iletisim bi¢imi sunmasi
ve igeriklere hizli erisim saglamasi gelmektedir (Arslan, 2023, s. 45). Dijital
medya ortamlari, geleneksel medyaya kiyasla daha az maliyetle haber tiretimini
olanakl kilmakta ve habercilik anlayisin1 hem yapisal hem de igeriksel diizeyde
yeniden bigimlendirmektedir.

Ote yandan, internet gazeteciliginin kars1 karstya oldugu 6nemli sorunlardan biri,
stirdiiriilebilir ve kalict bir gelir modelinin heniiz tam anlamiyla kurulamamis
olmasidir (Kuyucu, 2017, s. 453). Gelir akiglarinin reklam odakli olmasi, bazi
durumlarda igerik niteligini de etkilemekte; bu da dijital haberciligin giivenilirligi
ve mesleki etikle iligkisini tartigmaya agmaktadir. Bununla birlikte, internet
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gazeteciligi gliniimiizde haber tiiketiminde en sik bagvurulan medya
bicimlerinden biri haline gelmistir. Basili1 gazetelerin yerini giderek ¢evrimigi
platformlar almis; bu da haber igeriklerine erisimi kullanicilar agisindan oldukga
kolaylastirmistir. Isik ve Koz’un belirttigi gibi (2020, s. 1268), internet
gazeteciligi yalmzca geleneksel gazetecilik pratiklerinden uzaklagmakla
kalmamig, ayn1 zamanda kullanici dostu bir igerik sunumu anlayism da
beraberinde getirmistir.

Geleneksel gazetecilik belirli bir hedef kitleye yonelik icerik iiretirken, dijital
gazetecilik kullanicilarin bireysel ilgi alanlarma gore Ozellestirilebilen haber
yapilart gelistirmektedir. Bu durum, internet gazeteciligini hem teknik hem de
igeriksel olarak daha esnek ve ¢ok boyutlu bir tiretim alanina doniistiirmektedir.
Kosova’nin ifade ettigi iizere (2019, s. 14), dijital medya platformlar1 sayesinde
internet gazeteciligi, kendi ekonomik ve yapisal kosullarimi yaratmis; boylece
geleneksel medyanin kaliplasmis iiretim diizeninden ayrilarak daha 6zgiir ve
rekabetci bir pazar formuna evrilmistir. Ayrica, dijital gazetelerin zaman ve
mekan sinirlamasindan bagimsiz olarak erisilebilir olmasi, onlar1 kiiresel dl¢ekte
daha etkili bir haber kaynagi haline getirmistir. Varol’a gore (2011, s. 5),
geleneksel basin yayin organlar yerel, bolgesel veya ulusal smirlar iginde
faaliyet gosterirken, internet gazeteleri bu sinirlar1 asarak evrensel diizeyde bilgi
dolagim1 saglamaktadir.

Internetin etkilesim kapasitesi, kullanicilarini pasif haber tiiketicisi olmaktan
kurtarip, aktif kullanic1 ve iiretici konumuna getirmektedir. Bu yeni kullanici tipi,
akademik literatiirde "kullanic1" ya da "lire-tiiketici" (prodiiser) kavramlariyla
aciklanmaktadir (Kalender, 2019, s. 6). Giinlimiiziin sanal takipg¢ileri, yalnizca
haberleri okumakla yetinmeyip; haberlerin igeriklerine de miidahil olup yorum
yaparken, sosyal medya iizerinden paylasarak kendi igeriklerini liretebilmektedir.
Aydogru Karaaslan’m belirttigi gibi (2018, s. 248), dijital medyanin bu yapisi,
haber tliketim aligkanliklarinda koklii bir degisimi beraberinde getirmistir. Bu
baglamda internet gazeteciligi, yalnizca bi¢imsel bir degisim degil, ayn1 zamanda
habercilik anlayisinda devrimsel bir doniisiim olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Geleneksel gazeteciligin  smurlarin1  asan  bu  yeni yapi, etkilesimli,
Ozellestirilebilir ve kullanici temelli haber {iretim-tiiketim iliskilerinin merkezine
yerlesmistir.

TURKIYE’DE INTERNET GAZETECILIGININ GELIiSiMi

Giliniimiizde hem kiiresel 6lgekte hem de Tiirkiye 6zelinde internet haberciligi
giderek artan bir 6neme sahip olmakta ve medya alanindaki dijital doniisiimiin
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temel yapi taglarindan biri olarak konumlanmaktadir. internet gazeteciligi, dijital
cagin habercilik anlayigmi sekillendiren en gilincel asama olarak
degerlendirilmektedir; buna karsin, bu alana dair ¢esitli yapisal ve etik tartigmalar
halen devam etmektedir. Tiirkiye baglaminda “internet gazeteciligi” kavrami
cogunlukla, geleneksel medya kuruluslarmin dijital uzantilar1 niteligindeki
internet siteleri iizerinden siirdiiriilen faaliyetleri kapsamaktadir (Cevikel, 2004,
s. 150). Bu durum, geleneksel medyanin dijital ortama taginma siirecinde roliinii
biitiiniiyle yitirmedigini; tersine, mevcut giliciinii ¢evrimi¢i mecralara adapte
ederek korumaya ¢alistigini gostermektedir.

Internetin genis kitlelerce kolay erisilebilir bir yapiya sahip olmasi ve haberlerin
hizlica iiretilip paylasilabilmesine olanak tanimasi, internet gazeteciliginin 6n
plana ¢ikan avantajlar arasinda yer almaktadir. Ayrica dijital habercilik alaninin
gorece diisikk maliyetli bir yapida olmasi ve biiyiikk oOlgekli yatirimlar
gerektirmemesi, bu alana olan ilgiyi ozellikle 6zel sermaye ¢evrelerinde
artirmigtir. Bu baglamda, Tiirkiye’de internet haberciligine ilk adimi atan
kuruluslarm biiyiik cogunlugu kiiciik olgekli alternatif yaymlar degil, yiiksek
sermayeye sahip, kurumsallagmig ve koklii gazeteler olmustur. Bdylece, internet
haberciliginin Tiirkiye'deki ilk evresi, geleneksel basin-yayin kurumlarmin
dijitallesme hamleleriyle sekillenmistir.

Tiirkiye’de internet gazeteciligi baglamindaki ilk 6rneklerden biri, 1995 yilinda
Zaman Gazetesi tarafindan hayata gecirilmistir. Bu yaym, internet ortaminda
diizenli bigimde haber sunmaya baslayan ilk basin kurulusu olarak bilinmektedir.
Yaym igeriginde kose yazilarmin yani sira politika ve spor gibi temel kategorilere
de yer verilmistir. Bununla birlikte, ayn1 donemde Aktiiel ve Leman dergileri de
Tiirkiye’de ¢evrimigi olarak yayimlanan ilk dijital dergiler arasinda kabul
edilmektedir (Yesilyurt, 2019, s. 7).

Bu oncii girisimler, Tiirkiye’de dijital habercilik kiiltiiriiniin yerlesmesine katki
sunmug ve medya alaninda doniisen lretim-tiketim dinamiklerinin
sekillenmesinde &nemli rol oynamustir. Ozellikle gelencksel medya ile dijital
platformlar arasinda giderek siliklesen sinirlar, internet gazeteciliginin yalnizca
teknik degil, ayn1 zamanda yapisal ve islevsel bir doniisliim siireci gegirdigini de
ortaya koymaktadir. Boylece internet haberciligi, Tirkiye’de medya
ekosisteminin dijitallesmesinde hem Onciil bir arag hem de doniisiimiin bizzat
0znesi haline gelmistir.
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GOC VE GOC HABERLERI

Gog, insanlik tarihi boyunca farkli donemlerde ve kosullarda ortaya cikan,
toplumsal yapilar1 dogrudan etkileyen ¢ok yonlii bir olgudur. Kavramsal diizeyde
g0¢, bireylerin uluslararasi sinirlar1 agarak ya da bir devletin smirlart iginde
mekansal yer degistirmesi anlamina gelmektedir (Go¢ Terimleri Sozliigii, 2009).
Bu mekansal hareketliligi tetikleyen gesitli faktorler bulunmaktadir. Ozellikle
cevresel kosullar iklim degisikligi, dogal afetler, kuraklik, aclik ve kitlik gibi
gdclin tarihsel siirekliliginde belirleyici olmustur (Ata ve Tamer, 2018, s. 728).
Bununla birlikte, gelismis iilkeler 0Ozelinde degerlendirildiginde, go¢
hareketlerinin 6nemli bir kismi, bu {ilkelerdeki is giicli agiginin uluslararasi gog
yoluyla giderilmesine dayanmaktadir (Giiler, 2021, s. 222).

Glinlimiiz diinyasinda gog, yalnizca bireysel ya da yerel 6l¢ekte ele alinabilecek
bir mesele olmaktan ¢ikmis; kiiresel boyutta politikalarin, uluslararasi is
birliklerinin ve toplumsal diizenlemelerin merkezinde yer alan karmagik bir sorun
haline gelmistir. Bu baglamda, go¢ olgusu artik kiiresel diizeyde ortak stratejiler
gelistirilmesini gerektiren ¢ok katmanli bir sosyal gergeklik olarak varligini
sirdiirmektedir (Ugak, 2017: 244). Tirkiye, tarihsel olarak g¢esitli gog
hareketlerine ev sahipligi yapmis ve stratejik cografi konumu nedeniyle hem
gecis iilkesi hem de hedef iilke pozisyonunda bulunmustur. Ozellikle sinir
komsusu iilkelerde meydana gelen siyasal istikrarsizliklar, ekonomik ¢okiintiiler
ve savaglar, Tiirkiye’yi dogrudan etkileyen gog¢ dalgalarina yol agmistir (Tiryaki,
2022, s. 125).

Gog olgusu, yalnizea toplumsal yasamin degil, ayn1 zamanda medya giindeminin
de 6nemli basliklarindan biri haline gelmistir. Medya, gogiin algilanma bi¢imi ve
gdcmenlerin toplumla kurdugu iliskilerin niteligi iizerinde belirleyici bir etkiye
sahiptir. Adiyaman ve arkadaglarinin vurguladigi gibi (2024, s. 821), medya,
gdcmenlerin topluma adaptasyon siirecinde kritik bir rol iistlenmekte ve
kamuoyunun gé¢menlere yonelik tutumlarinin sekillenmesinde etkili olmaktadir.
Hem geleneksel hem de dijital medya platformlarinda go¢ haberleri farkli tematik
cercevelerle sunulmakta; bu haberlerde giivenlik, insani yardim, entegrasyon,
ekonomik etkiler ve kriz yonetimi gibi temalar 6n plana ¢ikmaktadir.

Bu baglamda internet gazeteciligi, gd¢ konusunu siklikla giindeme tasiyan dijital
bir mecra olarak 6ne ¢ikmaktadir. Go¢ hareketleri, 6zellikle kiiresel dlgekte
yagsandiginda, internet haber sitelerinde mangetlerde yer almakta ve genis
okuyucu kitlelerine ulagmaktadir (Ugak, 2017, s. 726). Go¢menlerin topluma
entegrasyonu, goclin sosyal ve ekonomik etkileri, sinir gilivenligi gibi alt
bagliklar; dijital haber igeriklerinde sik karsilasilan temalar arasinda yer
almaktadir. Bununla birlikte, go¢ yalnizca insani bir mesele olarak degil, aym
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zamanda ulusal ve uluslararas1 diizeyde politik, ekonomik ve giivenlik eksenli
tartigmalara da konu olmaktadir. Dolayisiyla medya sdylemleri, goclin ¢ok
katmanli yapisini yansitirken ayni zamanda bu olgunun nasil ¢ergevelendigini de
belirlemektedir.

TOPLUMSAL CINSIYET VE GOC

Insanlik tarihi boyunca insanlar, farkli nedenlerle yasadiklari yerlerden ayrilarak
yeni cografyalara go¢ etmislerdir. GOg, tarihsel siire¢ igerisinde kimi zaman
zorunlu, kimi zaman goniillii bir hareketlilik bigimi olarak ortaya ¢ikmis; yerlesik
hayata gecisle birlikte kalic1 ve siireklilik arz eden bir olgu héline gelmistir
(Kigtik, 2022, s. 26). Giinimiizde de gog, kiiresel Olgekte devam eden bir
toplumsal gerceklik olarak varligim siirdiirmektedir. Bu siireg, yalnizca bireysel
diizeyde yasanan bir yer degisikligi olarak degil; ayni zamanda siyasal,
ekonomik, kiiltiirel ve sosyal yapilar lizerinde doniistiiriicli etkiler yaratan ¢ok
boyutlu bir toplumsal dinamik olarak degerlendirilmektedir (Coskun, 2016, s.
93).

Toplumlarin kiiltiirel kodlar1 ve deger sistemleri, kadin ve erkeklere atfedilen
rollerin belirlenmesinde 6nemli bir rol oynamakta; bu durum, toplumsal cinsiyet
kiiltiirliniin sekillenmesini dogrudan etkilemektedir (Koéroglu ve Dural, 2020, s.
5-6). Gog siireci ise, yalnizca ekonomik veya mekansal bir hareketlilik degil;
ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden iiretildigi ya da sorgulandig
bir doniisliim siireci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Go¢ eden bireyler, gittikleri
iilkelerde ya da bolgelerde toplumsal cinsiyet temelli farkliliklarla kars1 karsiya
kalmakta ve bu durum, onlarm sosyal deneyimlerini oldugu kadar ekonomik
faaliyetlerini de dogrudan sekillendirmektedir. Toplumsal cinsiyet, bireylerin
sosyal iligkilerdeki yerini belirleyen temel bir ¢er¢ceve sunmakta; kadinlik ve
erkeklik pratiklerinin hangi toplumsal konumlarla iliskilendirildigini, kimin daha
avantajli, etkin ya da otorite sahibi olarak kurgulandigimi gostermektedir (Geng
ve Kara, 2016, s. 34).

Kadinlarin go¢ deneyimleri, sadece varigs ve c¢ikis ilkelerindeki yasal
diizenlemeler ya da ekonomik firsatlarla sinirli kalmamakta; ayn1 zamanda
patriyarkal is boliimii, toplumsal normlar ve Kkiiltlirel degerler tarafindan
sekillendirilmektedir. Bu baglamda kadin gog¢menler, genellikle diisiik iicretli,
giivencesiz ve toplumsal degeri diisiik kabul edilen sektorlerde istihdam
edilmekte ve bu durum, gdciin kadinlar {izerindeki toplumsal cinsiyete dayali
etkisini derinlestirmektedir (Goniil, 2020, s. 84). Benzer bicimde, erkek
gocmenler de goc ettikleri toplumda kiiltlirel, ekonomik ve sosyal uyum
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sorunlartyla karsi karsiya kalabilmektedir. Uluslararas1 gog, zorunlu go¢ ya da
miiltecilik gibi kosullarda bu uyum sorunlari daha da derinlesmekte; 6zellikle
ekonomik yetersizlikler ve toplumsal dislanma gibi nedenlerle erkek
goecmenlerin geleneksel erkeklik rollerine iligkin algilarinda ciddi sarsintilar
yasanabilmektedir. Bozok un belirttigi gibi (2019, s. 174), bu durum erkek
goemenlerde simgesel, sdylemsel ya da toplumsal diizeyde bir erkeklik krizine
yol acabilmektedir.

Sonug olarak, go¢ siireci hem kadinlar hem de erkekler agisindan toplumsal
cinsiyet rollerinin yeniden tanimlandigi ve doniistiigli bir dinamik alan
olusturmaktadir. Kadin gé¢menler, is giicii piyasasinda cogunlukla diisiik statiilii
ve giivencesiz islere yonlendirilmekte; erkek gogmenler ise, ekonomik giigsiizliik
ve kiiltiirel yabancilagsma gibi etkenlerle geleneksel erkeklik tanimlarina yonelik
meydan okumalarla kars1 karsiya kalmaktadir. Bu nedenle, gog ile toplumsal
cinsiyet arasindaki etkilesimi kavramsal ve pratik diizeyde analiz etmek,
gdcmenlerin sosyoekonomik entegrasyonunu destekleyecek kamu politikalarmin
gelistirilmesi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.

TURKIYE’DE GOC VE MEDYADA TEMSILI

Gog, Tiirkiye’nin tarihsel, cografi ve sosyoekonomik dinamikleri baglaminda sik
karsilasilan ve giderek daha karmasik hale gelen toplumsal bir olgudur. Ulkenin
Asya, Avrupa ve Orta Dogu arasinda yer alan stratejik konumu, farkli yonlerden
gergeklesen go¢ hareketlerinden dogrudan etkilenmesine neden olmaktadir.
Savas, ekonomik yetersizlikler, isgsizlik, kithk ve kuraklik gibi itici faktorler,
Tiirkiye’ye yonelik kitlesel goglerin temel nedenleri arasinda yer almaktadir. Bu
baglamda, Tiirkiye’nin gog tarihindeki en dikkat gekici gelismelerden biri, 2011
yilinda Suriye’de baslayan i¢ savasin ardindan milyonlarca Suriyelinin
Tiirkiye’ye siginmasi olmustur (Oztiirk ve Altindal, 2019, s. 162). Suriye
kaynakli bu gog krizi, sadece Tiirkiye’de degil, uluslararasi kamuoyunda da genis
yank1 uyandirmig; go¢ hem bolgesel hem de kiiresel medya organlarinda énemli
bir giindem maddesi haline gelmistir (Paksoy ve Sentoregil, 2018, s. 242).

Medya, bu siirecin yalnizca tanig1 degil, ayni1 zamanda aktif bir aktorii olarak gog
olgusunu bigimlendiren araglardan biri haline gelmistir. Gogle ilgili haber
icerikleri, farkli kategorilerde sunularak yalnizca bilgi verme islevi gormemekte;
ayn1 zamanda kamuoyunun go¢ ve gdgmenler hakkindaki algilarini yonlendirme
potansiyeli de tasimaktadir. Ozellikle Tiirkiye’de gdgmen sayismin artmasiyla
birlikte, medya kuruluslariin bu konuya yonelik ilgisi artmig; haberlerin siklig1,
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cergevelenme bicimi ve kullanilan sdylemler dikkat gekici boyutlara ulasmigtir
(Arslantiirk, 2020, s. 8).

Gogmen ve miiltecilerle ilgili medyada iiretilen sdylemler, kamuoyu algisinin
sekillenmesinde belirleyici olmakla birlikte, ayn1 zamanda gd¢ politikalarinin
toplumsal kabul diizeyini de etkileyen bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Bu
yOniiyle medya, yalnizca bir yansitici degil; toplumsal kanaatlerin iretildigi ve
dolagima sokuldugu bir mecra olarak iglev gérmektedir (Kolukirik, 2009, s. 6).
Suriyeli gogmenlerin Tiirkiye’deki varligi, medya glindeminde siklikla yer almig
ve bu konuda iiretilen haberler farkli ideolojik, politik ve insani ¢ercevelerle
degerlendirilmistir. Ancak, yapilan icerik analizleri gostermektedir ki, bazi
medya organlarinda gogmenlere yonelik olusturulan soylem, yalnizca haber
iceriklerinde degil; baslik diizeyinde dahi diglayici, suclayici ve ayrimei temsiller
barindirabilmektedir (Yildirim Basoglu, 2023, s. 61).

ARASTIRMA YONTEMI

Aragtirma modeli, ¢aligmanin temel sorularini yanitlamak ve one siiriilen
varsayimlart test etmek amaciyla belirlenen yontemsel c¢ergeveyi ifade
etmektedir. Bu ¢alismada, go¢ temali haber igeriklerinin hem tematik dagilimim
hem de sOylemsel Ozelliklerini ortaya koymak amaciyla nitel icerik analizi
yontemi kullanilmastir.

Igerik analizi, sosyal bilimlerde siklikla bagvurulan bir yontem olup, belirli bir
konuya iligkin verileri kategorize ederek kavramsal gerceveler olusturmayi
amaglar. Bu c¢aligmada, haberler 6nceden belirlenen tematik kategorilere gore
kodlanip sayisal veriler elde edildiginden, kategorisel igerik analizi yontemi
tercih edilmistir. Nitel igerik ¢oziimlemesi, metinlerde 6ne ¢ikan temalardan
sistematik bi¢cimde kategoriler olusturarak toplumsal gercekligin ¢cok boyutlu
anlamlandirilmasina ve bu dogrultuda yeni kuramsal yaklasimlar ile modellerin
gelistirilmesine olanak tanir (Metin & Unal, 2022, s. 277). Nitel icerik analizi,
metinlerde agik ya da Ortiik bigimde yer alan anlam orlintiilerini, temalar1 ve
kaliplar1 ortaya ¢ikarmayi amaglayan; yalnizca sozciiklerin sayilmasina degil,
metinlerden anlamli ¢ikarimlar elde edilmesine odaklanan sistematik bir
¢cozlimleme yaklagimidir (Sallan Giil & Kahya Nizam, 2021, s. 185).

Analiz i¢in 6rneklem, similarweb.com verilerine dayanarak belirlenmis olup,
Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan dort haber sitesinde 2024 y1li May1s ayi ile 2025 yili
Ocak ay1 arasinda yayimlanan toplam 100 haber iizerinden degerlendirme
yapilacaktir. Orneklemde yer alan haber siteleri sunlardir:
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www.hurriyet.com.tr
WWW.S0ZCU.COm.tr
www.milliyet.com.tr
4. www.mynet.com

wh =

Igerik analizinin ardindan, asagidaki arastirma sorularina yamt aranacaktir:

1. Gogmenlerin gog etme sebepleri nelerdir?

2. Gog temal1 haberlerin igerigi hangi unsurlar
icermektedir?

3. Gog temal1 haberlerin kaynaklar1 nelerdir?

4. Gogmenler haberlerde nasil tanimlanmaktadir?

VERILERIN TOPLANMASI VE ANALIZi
Analiz siireci li¢ asamada yliriitilmiigtir:

Kodlama Kilavuzunun Olusturulmasi: Haberlerin analizinde kullanilacak
kategoriler belirlenmistir. Bu kategoriler, onceki literatiir ve okuma siireci
dogrultusunda sekillendirilmistir.

1. Gogmenlerin gog¢ etme nedenleri

2. Haberlerin igerigi ve tematik yonelimleri

3. Haber kaynaklar1

4. Goc¢menlerin temsili ve haber dilindeki sdylem kaliplart

Kodlama ve Siniflandirma: Kodlama islemi, her haberin belirlenen kategorilere
gore sistematik bigimde incelenmesiyle yiiriitiilmiistiir. Haberlerde kullanilan
ifadeler, tekrarlayan kaliplar ve dilsel vurgular ayr ayr1 degerlendirilmistir.

Yorumlama ve Soéylemsel Analiz: Kodlama sonuglari, haber metinlerinde
gdcmenlerin nasil tammlandigini, hangi kavramlar etrafinda temsil edildigini ve
bu temsilin hangi toplumsal sdylemleri yeniden iirettigini anlamaya yonelik
olarak tartigilmistir.

Bu yaklagimla igerik analizi yalnizca nicel bir siniflandirma araci olarak degil,
ayn1 zamanda haber sdylemlerinde go¢menligin nasil anlamlandirildigim
gosteren nitel bir ¢oziimleme yontemi olarak kullanilmstir.
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BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, igerik analizi yontemiyle elde edilen bulgular ve analiz edilen
haberlerin degerlendirilmesine iligkin yorumlar sunulacaktir. Arastirmada,
Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan dort haber sitesinde yer alan go¢ haberleri igerik
analizi yontemiyle incelenmistir.

Orneklemde yer alan haber sitelerinde 2024 yili Mayzs ay1 ile 2025 yili Ocak ay1
arasinda yayimlanan toplam 100 go¢ temal1 haber, belirlenen kodlama kilavuzu
dogrultusunda analiz edilmistir. Caligmanin bulgulari, gogmenlerin gog etme
sebepleri, haber icerikleri, haber kaynaklar1 ve gdgmenlerin haberlerdeki temsili
gibi kategorilere ayrilarak sunulacaktir.

Bu akademik caligma, gé¢ olgusunun Tiirkiye’deki medya temsiline iliskin
kapsamli bir analiz sunmayir amacglamakta olup, medya sdylemlerinin
kamuoyundaki go¢ algisi iizerindeki etkisini ortaya koymaya yonelik bilimsel bir
gerceve sunmaktadir.

Tablo 1.
Gogmenlerin Gog Etme Sebepleri

Tablo 1, dort biiylik haber sitesinde yaymlanan go¢ temali haberlerde
gdcmenlerin go¢ etme nedenlerine ne dl¢iide yer verildigini gostermektedir. 100
haberin analizine dayanan bu tablo, gé¢ nedenlerini “savas, e

99 ¢

ekonomi,” “yasam
kosullar1” ve “belirtilmemis” olarak kategorilendirerek medyanin gé¢ olgusunu
nasil ¢erceveledigini degerlendirmektedir.

Toplam Savas Ekonomi Yasam Belirtilmemis
Haber Kosullarn
Hiirriyet 25 6 2 4 13
Sozcii 25 - - 3 22
Milliyet 25 - - 2 23
Mynet 25 - - 1 24

Tablo 1'de, incelenen dort haber sitesinin gogmenlerin gog¢ etme nedenlerini nasil
ele aldign gosterilmektedir. Hiirriyet gazetesi, diger sitelere kiyasla goc
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nedenlerine daha fazla yer vermis ve savas (6), ekonomi (2) ve yasam kosullar1
(4) gibi sebepleri vurgulamistir. Ancak yine de 13 haberde gdc¢ nedeni
belirtilmemistir. S6zcii, Milliyet ve Mynet ise gdgmenlerin go¢ etme sebeplerine
cok daha az yer vermistir. Sozcii’de 22, Milliyet’te 23 ve Mynet’te 24 haberde
gb6¢ nedeni belirtilmezken, bu gazetelerde savas veya ekonomi kaynakli goc
haberlerine rastlanmamaktadir. Bu durum, gé¢ olgusunun medyada genellikle
yiizeysel ele alindigin1 ve gogiin temel nedenlerine yeterince odaklanilmadigini
gostermektedir. Boylece, kamuoyunun go¢ olgusunu neden-sonug iliskisi
cergevesinde degerlendirmesi zorlagabilir.

Tablo 2.
Gé¢ Konulu Haber Icerigi

Tablo 2, dort biiylik haber sitesinde yer alan go¢ temali haberlerin igeriklerini
kategorilere ayirarak incelemektedir. Haberlerde gogle ilgili verilen genel
bilgiler, gdclerle miicadeleye dair igerikler ve gd¢menleri kurtarma konulu
haberler analiz edilmistir. Bu tablo, medyanin gocii nasil ele aldigini ve hangi
konulara daha fazla vurgu yaptigin1 degerlendirmek amaciyla olusturulmustur.

Hiirriyet Sozcii Milliyet Mynet
Gocle Tlgili Bilgi 10 - 3 6
Goclerle Miicadele 11 20 19 12
Gocmenleri 4 5 3 7
Kurtarma
Toplam Haber 25 25 25 25

Tablo 2, dort biiyiik haber sitesinde yaymlanan gé¢ konulu haberlerin icerigini
gostermektedir. Gogle ilgili bilgi kategorisinde en fazla haber Hiirriyet’te (10)
yer alirken, Milliyet (3) bu konuda en az haber yayimlayan site olmustur.
Goglerle miicadele baghigi altinda en fazla haber Sézcii (20) ve Milliyet’te (19)
bulunurken, Hiirriyet (11) ve Mynet (12) daha az yer vermistir. Go¢menleri
kurtarma kategorisinde ise en fazla haber Mynet’te (7) yer alirken, Milliyet (3)
bu konuda en diisiik saytya sahiptir.
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Bu verilere bakildiginda, haber sitelerinin gogle miicadeleye daha fazla
odaklandiy, bilgilendirici haberlerin ise gorece daha az yer aldig1 goriilmektedir.
Ayrica, gogmenlerin kurtarilmasma dair haberlerin diger kategorilere kiyasla
daha diisiik sayida olmasi, medyanin go¢menlere yonelik insani boyuttan ziyade
giivenlik ve miicadele cergevesinde haber {iiretme egiliminde oldugunu
gostermektedir.

Tablo 3.
Gog¢ Haberlerinde Kullanilan Kaynaklar

Tablo 3, go¢ konulu haberlerde kullanilan kaynaklar1 ortaya koymaktadir. Bu
tablo, incelenen haber sitelerinin hangi haber ajanslarin1 veya veri kaynaklarini
referans aldigimi gostermektedir. Haberlerde kullanilan kaynaklar, haberin
dogrulugu, giivenilirligi ve ¢erceveleme bigimi agisindan onemli bir gdsterge
oldugundan, bu analiz medya kuruluslarinin haber {iretim siireclerini anlamaya
katki saglamaktadir. Ozellikle, belirli haber ajanslarinin hangi gazeteler
tarafindan daha fazla tercih edildigi ve kaynak belirtilmeme oranlari tablo
araciligiyla incelenmektedir.

Hiirriyet Sozcii Milliyet Mynet
Anadolu 4 20 17 14
Ajansi
DHA 4 4 7 2
IHA 6 - - 1
TUIK 1 - - -
Belirtilmemis 10 1 1 8

Tablo 3, incelenen haber sitelerinin go¢ haberlerinde kullandiklar1 kaynaklar
gostermektedir. Verilere gore, en ¢ok basvurulan kaynak Anadolu Ajansi’dir.
Sozcii (20), Milliyet (17) ve Mynet (14) haberlerinde Anadolu Ajansi’na sikga
referans verirken, Hiirriyet’te bu say1 oldukca diisiiktiir (4). DHA ve IHA gibi
ajanslar ise daha az kullamlmaktadir. Ozellikle DHA, Milliyet’te (7) gorece daha
fazla yer alirken, Mynet (2) ve Hiirriyet (4) DHA’y1 daha az kullanmistir. Dikkat
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ceken bir diger nokta, haberlerin 6énemli bir kismmnin kaynaginin belirtilmemis
olmasidir; bu durum, haberin dogrulugu ve giivenilirligi {izerinde soru isaretleri
yaratmakta ve okuyucunun haberi dogrulama imkanim sinirlamaktadir.

Dolayisiyla, internet gazeteciliginde go¢ temali haberlerde seffaflik eksikligine
isaret etmektedir.

Tablo 4.
Goc¢ Haberlerinde Kisilerin Tamimlanama Sekilleri

Tablo 4, gbc¢ haberlerinde bireylerin nasil tamimlandigini gostermektedir.
Medyada go¢menlerin hangi terimlerle anildigi, kamuoyunda olusturulan algry1
ve haberlerin sunulus bigimini etkileyen énemli bir faktordiir. Bu tablo, farkl
haber kaynaklarinin go¢menleri "miilteci", "gd¢men", "diizensiz go¢men",
"kagcak gocmen" gibi g¢esitli ifadelerle tamimladigimi ortaya koymaktadir.
Kullanilan terimler, haber dilinin tarafsiz mi yoksa belirli bir bakis agisini
yansitacak sekilde mi kullanildigini analiz etmeye yardimei olmaktadir.

Hiirriyet Sozcii Milliyet Mynet

Miilteci 2 - - -
Gocmen 4 - - 1
Diizensiz 10 18 18 19
Gocmen

Kacak 2 7 5 2
Gocmen

Yabanci 1 - - -
Uyruklu

Siginmaci 2 - - -
Belirtilmemis 4 - 2 3

Tablo 4, incelenen haberlerde gogmenlerin nasil tanimlandigini gostermektedir.
Verilere gore, "diizensiz gé¢men" ifadesi en sik kullanilan tanimlamadir ve
ozellikle Sozcii, Milliyet ve Mynet gazetelerinde 6ne ¢ikmaktadir. Hiirriyet ise

nn

bu terime ek olarak "kacak go¢men", "miilteci” ve "siginmaci" ifadelerine daha
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fazla yer vermektedir. Baz1 haberlerde "gogmen" veya "yabanci uyruklu" gibi
daha genel ifadeler kullanilirken, bazi haberlerde go¢menlerin statiisii
belirtilmemistir. "Kagak go¢men" teriminin bazi1 gazetelerde sikg¢a kullanilmasi,
gdcmenlerin yasa dis1 bir durumla iliskilendirildigini gdsterebilir. Ote yandan,
"miilteci" ve "siginmaci" gibi hukuki statiiye isaret eden ifadelerin daha az
kullanilmasi, medyanin gé¢menleri genellikle yasal statiilerinden bagimsiz bir
sekilde ele aldigina isaret etmektedir.

SONUC

Gog, insanlik tarihinin en temel olgularimdan biri olup, ylizyillardir farklh
nedenlerle bireylerin ve topluluklarin yagsaminin bir pargasi olmustur. Ekonomik
kosullar, savaslar ve yasam standartlar gibi ¢esitli faktorler, insanlar1 gog etmeye
zorlayan baslica etmenler arasinda yer almaktadir. Giliniimiizde de gog
hareketliligi devam etmekte ve bu siireg, dijital medya platformlarinda genis bir
sekilde ele alinmaktadir. Ozellikle internet gazeteciliginde, gogle ilgili haberler
farkl1 perspektiflerden ele alinmakta, ¢esitli tanimlamalar ve kaynaklar
kullanilarak genis kitlelere aktariimaktadir.

Bu calismada, Tiirkiye’de internet ortaminda en ¢ok ziyaret edilen haber
sitelerinin go¢ konusundaki haber soylemleri incelenmis ve haberlerde hangi
kavramlarin, tematik cergevelerin ve kaynaklarin 6ne ¢iktigi analiz edilmistir.
Analiz bulgulari, gé¢ olgusunun medyada tek tip bir perspektifle ele alinmadigini
gostermektedir; Ornegin bazi haberlerde giivenlik temalar1 6ne c¢ikarken,
digerlerinde magduriyet veya ekonomik yiikk gibi temalar daha ¢ok
vurgulanmaktadir. Boylece farklt haber igeriklerinin goé¢ konusuna farkh
perspektiflerden yaklagtigi anlagilmaktadir. Gogmenlerin gé¢ etme nedenleri
incelendiginde, haberlerde savas, ekonomik sebepler ve yasam kosullar1 gibi
faktorlere atifta bulunulmakla birlikte, bircok haberde bu nedenlerin agik¢a
belirtilmedigi goriilmiistiir. Bu durum, haberlerin biiyiik 6l¢iide genel ¢erceveler
iizerinden kurgulandigmi ve go¢menlerin bireysel hikayelerine yeterince yer
verilmedigini disiindiirmektedir. Go¢ haberlerinin igerigi analiz edildiginde,
gocle ilgili bilgilendirici igeriklerin gorece sinirli oldugu, buna karsin gogle
miicadele ve giivenlik temelli haberlerin daha fazla yer aldig1 goriilmiistiir. Bu
durum, medyanin go¢ olgusunu daha c¢ok bir kriz ve giivenlik sorunu
cergevesinde ele alma egiliminde oldugunu gostermektedir

Haberlerde kullanilan kaynaklara bakildiginda, Anadolu Ajansi’min en sik
bagvurulan kaynak oldugu, ancak bazi haberlerde kaynaklarin belirtilmedigi
tespit edilmistir. Ozellikle kamu kurumlar1 ve bagimsiz arastirma kuruluslarmimn
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haber igeriklerinde daha az yer almasi, haberlerin cogunlukla ajans haberciligi ve
resmi soylemler ¢ercevesinde sekillendigini gdstermektedir.

Gogmenlerin nasil tanimlandigina yonelik analizde ise “diizensiz gdg¢men”
teriminin en sik kullanilan tamimlama oldugu goriilmiistiir. Bununla birlikte,
“kagak gogmen” ifadesinin bazi haberlerde tercih edilmesi, gogmenlerin yasa dis1
bir baglamda sunuldugunu diisiindiirmektedir. Buna karsin, “miilteci” ve
“sigimmac1” gibi hukuki statiileri tanimlayan kavramlarin daha az kullanilmasi,
gdcmenlerin hukuki konumlarindan ziyade genel bir grup olarak ele alindigini
gostermektedir.

Sonug olarak, bu calismada incelenen haberler, gocmenlere yonelik haber
sOyleminin agirlikli olarak belirsiz, giivenlik odakli ve resmi kaynaklara dayali
bicimde {iretildigini gostermektedir. Dijitallesen habercilik ve yeni medya
pratikleri baglaminda, internet haberlerinin hizli bilgi akist ve c¢oklu
platformlarda yayinlanabilme 0&zellikleri, gd¢ konusunun belirli temalar
cergevesinde sinirh perspektiflerle sunulmasina neden olmaktadir. Caligmanin
siirliliklan arasinda yalnizea dort popiiler haber sitesinin ve sinirh bir tarih
araligiin incelenmis olmasi yer almaktadir; bu nedenle bulgularin genellenmesi
siurlt kalabilir. Gelecek arastirmalarda, farkli haber portallarinin ve daha uzun
zaman dilimlerinin analize dahil edilmesi, gd¢ olgusunun dijital medyada
temsiline iliskin daha kapsamli sonucglar saglayabilir. Bu c¢alisma, go¢ temal
haberlerdeki tematik egilimler ve kaynak kullanimi tizerinden medya sdyleminin
gbcll nasil inga ettigine dair ampirik bir ¢ergeve sunarak, aragtirma sorularina
yanit saglamig ve literatiire 6zgiin bir katkida bulunmustur. Medyanin go¢ii daha
dengeli ve insani boyutlariyla ele almasi ise kamuoyunun goé¢menlere dair
algisin1 daha saglikli bir bigimde sekillendirmesine imkan tantyacaktir.
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