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SINEMADA URUN YERLESTIRME; ANADOLU KARTALLARI
ORNEGI

PRODUCT PLACEMENT IN CINEMA; THE EXAMPLE OF “ANATOLIAN EAGLES”

Gokhan BAK1® - Osman Vediid ESiDiR2®

Oz

2011 yilinda en ¢ok izlenen Tiirk filmleri listesi igerisinden basit tesadiifi 6rnekleme yoluyla segilen Anadolu
Kartallar1 filmi igerisinde {iriin yerlestirme incelemesi yapilmistir. Uriin yerlestirmesi tablosu iizerinden hangi
markalarin; ne kadar siire ve nasil gosterildigi, hangi oyuncular tarafindan olumlu ya da olumsuz kullanildig,
logosunun anlagilabilir olup olmadigi incelenmistir. Boylelikle 2011 yilinda en ¢ok izlenen Tiirk filmleri
icerisinde {irlin yerlestirmenin nasil yapildig1 ortaya konmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Sinemada Uriin Yerlestirme, Anadolu Kartallar1.

Abstract

In 2011, the product placement examination was conducted within the “Anatolian Eagles” movie, which was
randomly selected from the most watched Turkish Movies list. The examination carried out by using the Product
Placement Chart to find out which brands were used, how long and how they were shown, which actors used
them positive or negatively and whether the logos were clearly visible in the movie. In this way, it was studied
how the product placement technique are used in the most watched Turkish Movies.

Keywords: Cinema, Product Placement in Cinema, Anatolian Eagles.
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1. GIRIS

Uriin yerlestirme reklam kadar cok iddiasi olmayan, ancak bazen bilincaltina dahi
girebilecek sekilde etkili olabilecek, yer aldig esere gercekeilik katan bir dzellige sahiptir.
Ozellikle sinema tarihi boyunca bir¢ok filmde kasitli ya da tesadiifi olarak markalar, bir
oyuncu gibi rol tistlenmistir. Giiniimiizde filmin konusundan ya da icerigindeki yildiz
oyunculardan bahsedilirken, buna iginde yer alan markalar da eklenmistir (T18l1, 2004, s. 1).

Yeni ve giincel bir uygulama olmasi nedeniyle iiriin yerlestirme baz1 kaynaklarda gizli
reklam olarak incelenmektedir. Bu kavram daha c¢ok olumsuz yonde elestiri yapilirken
kullanilan kavramdir. Yani gizli reklam kavrami, {iriin yerlestirmeye olumsuz tepkilerin
sonucu kullanilmaya baslanmistir (Arslan, 2011, s. 7). Uriin yerlestirmenin olumlu yonlerinin
yani sira olumsuz yonleri de mevcuttur. Filmlerde sik¢a rastladigimiz bu iiriin yerlestirmenin
izleyiciyi etkiledigi konusunda da veri bulunmamaktadir.

Anadolu Kartallar1 adli sinema filminde bulunan f{iriin yerlestirmelerin iizerinde
durularak, filmin icerisinde nasil yerlestirildigi incelenecektir.

2. URUN YERLESTIiRME KAVRAMI

Uriin yerlestirme denen faaliyet, kimine gore gizli reklam ya da sponsorluk kimilerine
gore de tam bir sihirbazlik harikasidir. Aslinda pazarlamanin tutundurma bileseninde halkla
iliskilerin igine oturtulacak bir etkinlik olarak degerlendirilmektedir (Tigli, 2004, s. 1).Uriin
yerlestirme, bir film ya da program igerisine planli bir sekilde markali bir {irliniin rahatsiz
etmeyecek sekilde yerlestirilmesi yoluyla izleyicileri etkilemeyi amag¢ edinen parali iiriin
iletisidir (Balasubramanian, 1994, s. 31). Gliniimiizde olduk¢a siklikla kullanilmaya baslayan
bir reklam metodu olarak {iriin yerlestirme, sinema ve Tv filmlerine kimi zaman herhangi bir
getirisi olmadan, sadece oyuna ve oyuncuya ger¢ek birer kimlik kazandirma islevi goriirken,
kimi zaman da yapimci ve yonetmenin ortak onayi ile filmin i¢ine bilingli olarak yapilan bir
cesit reklam yontemidir (Yolcu, 2004, s. 298).

Uriin yerlestirme, izleyicilerin inang ve davraniglarii firma lehine etkilemek iizere, bir
sinema filmi, TV programi ya da bagka bir sanat yapit1 igine planl {iriin girisleridir. Urilin
yerlestirme; bir firmanin tiretmis oldugu triinleri, marka adin1 ya da herhangi bir pazarlama
faaliyetini, bir giizel sanatlar eseri i¢ine olumlu bir imaj yaratmak iizere, profesyonel bir
sekilde yerlestirmesidir. Uriin yerlestirmede aynen reklamda oldugu gibi yerlestirilen araca
belli bir bedel 6denmektedir (Tigl, 2004, s. 23). Soyle ki; hizla artan film giderlerine ¢6ziim
olarak sinemacilar, firmalarla {iriinlerinin film igerisinde kullanilmasi1 karsiliginda parasal
anlagsmalar yapmaktadirlar (Yolcu, 20033, s. 419).

Sinema filmleri igeriginde uygulanan iirliin yerlestirme kisaca, bilingli ve planh
olarakmarkalarin sinema filmleri igerigine yerlestirilmesi olarak tanimlanabilmektedir
(Arslan, 2011, s. 8).

Televizyon dizileri, tiyatro oyunlarl bilgisayar oyunlarl sinema filmleri, video klipler,
kitaplar ve radyo programlarl olmak iizere pek c¢ok alanda iirlin yerlestirme yapllmaktadlr
Uriin yerlestirme niteliginin bulunmasi igin, belli bir {icret karsiliginda yapilmasi ve gorsel,
isitsel veya yazili alanda belirlenmis programlar i¢in yaymcinin bilgisi dahilinde bulunmasi
gerekmektedir (Akgiil, 2013, s. 595-596).

2.1. Uriin Yerlestirme Cesitleri

Russell (1998:357) iiriin yerlestirme uygulamalarini; gorsel, isitsel ya da sozel ve
gorsel-igitsel iirlin yerlestirme olarak {i¢ sekilde siniflandirmistir.
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2.1.1. Gérsel Uriin yerlestirme

Markanin ekranda goriinme sayisina, kameranin markayir ¢ekme tarzina gore farkl
diizeyleri vardir (Tokgoz, 2009, s. 25). Sinema filmi, bilgisayar/video oyunu, miizik videosu,
dizi gibi gorsel igeriklerin herhangi bir sahnesinde bir markanin yerlestirilmesi ile yapilan
iriin yerlestirmedir (Cakir ve Kunt, 2014, s. 25).

2.1.2. Isitsel/Sozel Uriin Yerlestirme

[sitsel iiriin yerlestirmesi gorsel {iriin yerlestirmesinden daha da dikkati cekmekte ve
hatirlanmaktadir (Erol, 2012, s. 10). Film igerisinde yer alan diyaloglarda her hangi bir
tirliniin s0z edilmesi sekliyle olur (Argan vd., 2007, s. 161). Film icerisinde her hangi biri
tarafindan {iriiniin boylelikle hem reklam1 hem de akilda kalicilig1 6n plana ¢ikar.

2.1.3. Gorsel-isitsel Uriin Yerlestirme

Uriiniin ya da markanin hem gosterildigi hem de kendisinden soz edildigi iiriin
yerlestirme ¢esididir ( Keskin ve Kurtuldu, 2017, s. 207). Filmde kullanilan marka/iiriin,
aktorler tarafindan bahsedilip gosterilmesi {iriiniin hatirlanmasi ve akilda kalmasi yoniinden
en dikkat cekici {iriin yerlestirme tiirtidiir.

2.2.Uriin Yerlestirmenin Avantaj ve Dezavantajlar

Uriin yerlestirmenin hem reklam veren firma hem de yerlestirildigi medya agisindan
onemli yararlart mevcuttur. Uriin yerlestirmenin avantajlarini su sekilde siralayabiliriz (T1gl,
2004, s. 35-39):

- Uriin eger dogru sahnede yerlestirilmigse gergeklik duygusu yaratir.

- Bir yandan gerc¢eklik yaratilirken diger taraftan ayni reklamciliktaki gibi iiriiniin nasil
kullanildig1 da izleyiciye gosterilir.

- Gergeklik duygusu yaninda {inlii ve popiiler oyuncularin filmde yer almasi markaya
prestij kazandirabilir.

- Bazi durumlarda reklama goére daha ucuz bir arag olur.
- Reklam veren firmanin iirlin satisin1 artirir.

- Uriiniin yerlestirildigi film degisik iilkelerde, degisik kanallarda, degisik zamanlarda
gosterilme olanagi tasidig igin bir¢ok sayida insana bdylelikle ulasmak miimkiindiir.

- Reklamlarin bir numarali diigmani olan, zapping gibi kagislarina firsat vermemesi,
iirlin yerlestirmenin 6nemli bir avantajidir.

Bunlarin yaninda dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Bu dezavantajlar su sekilde
siralanabilir (T1gli, 2004, s. 40-41):

- Bazen de gise filmleri igerisinde var olan iiriin yerlestirmesi bombardimani izleyiciyi
rahatsiz ettigi goriilmiistiir.

- Uriin yerlestirmenin gizli reklam olarak izleyicinin masum duygularin istismar ettigi
iddias1 da vardir.
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2.3. Literatiir Taramasi

Uriin yerlestirme sinema diinyasinda 1980°1i yillarda ve daha sonralari da televizyonda
yaygin hale gelmistir. Tiirkiye’de 1990’11 yillarda goriilmeye baslanmis, 2000’11 yillarda ise
sayis1 giderek artmistir (Tiiziin Atesalp ve Tasdemir, 2014, s. 57-58).

Literatiir taramasi1 yapildiginda sinema diinyasinda {iriin yerlestirmesi tizerinde degisik
amaglarda arastirmalar yapildig1 goriilmektedir. Yolcu (2003b), iiriin yerlestirmenin Tiirk ve
Hollywood filmlerinde nasil yerlestirildigini incelemis, Tiirk filmlerinde daha az {iriin
yerlestirmenin yapildigin1  belirtmistir. Yolcu (2004), baska bir calismasinda ise {iriin
yerlestirmenin Tiirkiye’deki bagimsiz sinemalarda nasil uygulandigini incelemistir.

Fetvacit (2008) calismasinda, Tiirk ve Hollywood filmlerindeki {iriin yerlestirme
oranlarinmi karsilastirmis, Hollywood sinemasinda siklikla kullanildigini, Tiirk sinemasinda az
da olsa goriildiigiinii belirtmistir. Taskaya (2009) calismasinda, Tiirk sinemasinda son yirmi
yillik siire¢ igerisinde {irlin yerlestirme oranlarinin arttigini incelemistir. Aydin ve Orta (2009)
calismasinda, 21 Tiirk sinema filmini incelemis, en fazla komedi filmlerinde (iriin
yerlestirmenin kullanildigini belirtmistir.Bas (2013) calismasinda, Tiirkiye’de televizyon
dizisi izleyicilerinin iriin yerlestirme uygulamalarma yonelik tutumlarini incelemis,
farkliliklar gosterdigini  gormiistiir. Oztiirk ve Okumus (2014) c¢alismalarinda, {iriin
yerlestirmenin tiiketiciler lizerinde olumlu ve olumsuz etkilerini incelemistir. Liu vd. (2015)
ise calismalarinda, sosyal medyadaki triin yerlestirme uygulamalarini etkileyen faktorleri
arastirmistir.

3. YONTEM

Icerik analizi yontemiyle Anadolu Kartallar1 adli filmin icerisindeki iiriin yerlestirme
incelemesi yapilmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin amaci; 2011 yili i¢erisinde en ¢ok izlenen Tiirk filmi i¢erisinden basit
tesadiifi ornekleme yoluyla secilen Anadolu Kartallar1 adl1 film i¢erisinde iiriin yerlestirmenin
nasil yapildiginin ortaya ¢ikarilmasidir. Bu aragtirmayla film igerisinde hangi markalarin; ne
kadar stire ve nasil gosterildigi, hangi oyuncular tarafindan olumlu ya da olumsuz kullanildig,
logosunun anlasilabilir olup olmadigi incelenmistir. Anadolu kartallar1 filminde uygulanan
rtin yerlestirme oranlar1 karsilastirilarak; hangi markalarin hangi siklikla ve hangi teknikle
tirtin yerlestirme yapildiginin cevabi aranmaya ¢aligilmistir.

Arastirma Sorusu 1: Film icerisinde yer alan iiriin yerlestirmesi yapilan
tirlinler/markalar anlasilir sekilde mi?

Arastirma Sorusu 2: Uriin yerlestirmesi yapilan iiriin/markalar kim tarafindan ne
sekilde (olumlu/olumsuz) kullanilmaktadir?

Arastirma Sorusu 3: En ¢ok hangi markanin/iiriiniin {iriin yerlestirmesi yapilmistir ve
tirtinlerin/markalarin frekans/ylizde dagilimi orani ne sekildedir?

Arastirma Sorusu 4: Uriin yerlestirmesi yapilan marka/iiriinler hangi teknikle
yerlestirilmistir?

3.2. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Smirhliklar:

Aragtirmanin  evrenini 2011 i1 igerisinde en ¢ok izlenen Tiirk filmleri
olusturmaktadir.http://www.sabah.com.tr/galeri/kultursanat/2011in-en-cok-izlenen-30-filmi
web sayfasinda 2011 yili igerisinde en ¢ok izlenen Tiirk filmleri listesi yer almaktadir. Bu
liste icerisinden basit tesadiifi 6rnekleme yoluyla Anadolu Kartallar1 adli film secilmistir.
Arastirma sadece bu film igerisinde yer alan {iriin yerlestirmelerinin incelenmesiyle sinirlidir.
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4. BULGULAR

4.1. Anadolu Kartallar1 Filminin Uriin Yerlestirme Acisindan Incelenmesi

Tablo.1

incelendiginde Anadolu Kartallari
yerlestirmesi yapildig1 goriilmektedir. En fazla iiriin yerlestirme, 40 saniye ile Sarar markasi

filminde;

7 markanin 131

olurken, en az iirlin yerlestirme 7 saniye ile Renault markas1 ile Nokia markasi olmustur.

Tablo 1. Anadolu Kartallar1 Filminin Uriin Yerlestirme Tablosu

saniye {riin

Marka Baslangic | Bitis Toplam | Kim Nasil Uriiniin Gériiniilebilirligi
Siire Kullamyor? Goriiniir/Algilanabilir
Olumlu/Olumsuz
Harley 13.14 13.22 8” Yardime1 oyuncu Logosu goriiniir ve de
David. 13.24 13.26 27 Olumlu sekilde algilanabilir sekilde.
13.28 13.30 27 kullantyor.
13.35 13.39 4
Sarar 16.48 16.50 27 Basgrol oyuncusu Logosu goriiniir ve de
16.51 17.02 10” olumlu sekilde algilanabilir sekilde.
17.20 17.48 28” kullaniyor.
Vestel 42.57 42.59 27 Yardimci oyuncu Logosu goriiniir ve de
95.46 95.48 27 olumlu sekilde algilanabilir sekilde.
95.55 95.58 3” kullaniyor.
96.35 96.37 27
96.48 96.49 3”
98.50 98.53 3”
101.36 101.37 |17
108.43 108.44 | 17
108.50 10851 |1~
109.00 109.01 | 17
109.23 109.24 | 17
109.25 109.27 |2~
Fiat 71.58 72.00 27 Basrol oyuncusu ve de | Logosu goriiniir ve de
72.03 72.04 17 yardimc1 oyuncular algilanabilir sekilde.
72.07 72.12 5” olumlu sekilde
72.26 72.28 27 kullaniyor.
Renault | 72.15 72.22 7 Kimse kullanmiyor. Logosu goriiniir ve de
algilanabilir sekilde.
Toyota 80.28 80.34 6” Basrol oyuncusu Logosu goriiniir ve de
80.36 80.42 6” olumlu sekilde algilanabilir sekilde.
80.45 8049 4” kullaniyor.
80.52 80.55 3”
80.57 80.59 27
81.02 81.10 8"
Nokia 102.44 10248 | 4~ Basrol oyuncusu Logosu goriiniir ve de
103.30 103.33 | 3” olumlu sekilde algilanabilir sekilde.
kullaniyor.

Tablo 2. Uriin Yerlestirmesi Yapilan Marka/Uriinlerin Frekans Dagilimi

MARKA

Frekans

%

HarleyDavidson

16

22.2
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Sarar 40 30.5
Vestel 22 16.8
Fiat 10 7.6
Renault 7 5.3
Toyota 29 22.1
Nokia 7 53
Toplam 131 100.0
5. SONUC

Anadolu Kartallar1 adli film; yaklasik 117 dakika siiren, 2011 yilinda Omer Vargi
yonetmenliginde c¢ekilmis bir filmdir. Pilot olmak i¢in miicadele veren bes gencin yasadigi
sikintilari, dostluklari, fedakarliklar: ve de asklarini konu alan siiriikleyici bir filmdir. Ayrica
pilot olma hayalinde olan bu genglerin gerek kendi aralarindaki destek sayesinde, gerekse
egitmenlerinin destegiyle bir¢cok zorlugun iistesinden geldikleri goriilmektedir.

Film igerisine yapilan iriin yerlestirme; film akist igerisinde filmin bitinligini asla
bozmamls ve de filme yasamin i¢inden bir kesit havasi vermistir. Bir nevi butinlestirilmis
iirlin yerlestirme gibi yani gerc;ek yasamin, hayatin i¢inden bir olay dongusi gibi izleyiciye
sunulmustur. Bu sekilde iirlin yerlestirme yapildigindan, gereksiz yere, istenmedik
durumlarda izleyiciyi sikan, bunaltan bir durum s6z konusu olmamustir.

Uriinlerden Renault marka otomobil hari¢ biitiin iiriinler, basrol oyuncusu ya da
yardimct oyuncular tarafindan olumlu sekilde kullanilmistir. Rahatlikla algilanabilir ve de
gorliniir  sekilde yerlestirilen iiriinler, izleyicide gerceklik duygusunu en iyi sekilde
yansitmistir. Higbir oyuncu tarafindan hlgblr irlin, sozle sdylenmese de filmin dogal akisi
icerisinde en giizel sekliyle yerlestirilen iiriinler 1zley1c1ye olumlu bir izlenim birakmistir.

Film igerisinde toplam 131 saniye iiriin yerlestirmesi yapilmistir. Uriin yerlestirme
yapilan marka/iiriinlerden en fazla Sarar marka {irtine % 30.5’lik (40 saniye) yer verilmistir.
En az iiriin yerlestirmesi ise % 5.3’1iik (7 saniye) dilimle Renault marka otomobil ile Nokia
marka cep telefonu olmustur. Sonra sirasiyla; %22.1 (29 saniye) Toyota marka otomobile, %
16.8 (22 saniye) Vestel marka bilgisayarlara, % 12.2 (16 saniye) Harley Davidson marka
motosiklete, % 7.6 (10 saniye) Fiat marka otomobile yer verilmistir.

Biitiin iirlinler logosu goriiniir, algilanabilir ve de oyuncular tarafindan olumlu sekilde
kullanilmistir. Higbir iirliniin ya da markanin olumsuz yonii islenmemistir. Hi¢cbir markanin
ad1 film igerisinde sOylenmemistir. Sarar, Toyota ve Nokia markali iirlinler; basrol oyuncusu
tarafindan kullanilirken, Vestel ve Halley Davidson marka motosiklet ise yardimci oyuncular
tarafindan kullanilmistir. Hem basrol oyuncusu hem de yardimci oyuncular tarafindan
kullanilan tek iiriin Fiat marka otomobil olmustur. Vestel marka bilgisayarlar hari¢ diger
biitlin riinler, film igerisinde 1 dakika igerisinde gosterilmistir. Renault marka otomobil bir
kez gosterilmis ve kimse tarafindan kullanilmayan tek {irlin olarak yerlestirilmistir. Vestel
marka bilgisayarlar diger tiriinlerin aksine, 1 dakika igerisinde yerlestirilmesi yapilmamus,
genis bir yelpazede farkli zaman dilimlerinde kullanilmistir.

Hicbir markanin adi film igerisinde ge¢medigi igin isitsel/sozel liriin yerlestirme ile
gorsel-igitsel  {irlin yerlestirme tekniginden faydalanilmadigi goriilmektedir. Biitiin
Uriin/markalar sadece gorsel iiriin yerlestirme teknigi kullanilarak izleyicilere sunulmustur
Uriin yerlestirme teknikleri igerisinde en az etkili oldugu degerlendirilen gorsel fiiriin
yerlestirme yerine iirlin/markalarin adlarinin sdylenerek izleyiciler iizerinde daha da etki
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birakacak isitsel/sozel ile gorsel-isitsel iiriin yerlestirme teknigi kullanilmasi {iriin/markalarin
tanmnirligini artiracagl unutulmamali, bu tiir iirlin yerlestirmelerine daha ¢ok yer verilerek
izleyiciler lizerinde etkisi artirilmalidir.
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